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A MISKOLCI MARKETING ES TURIZMUS INTEZET 25 EVE

DANKO LASZLO
tanszékvezetd egyetemi docens
Miskolci Egyetem, Gazdasdagtudomanyi Kar, Marketing és Turizmus Intézet

A Miskolci Egyetem Gazdasagtudomanyi Kara keretében 1994 julius elsejétol mitkodik
— az Alkalmazott Kozgazdasagi Tanszék keretében formalodott - onallo oktatasi-
kutatasi mithelyként a marketingtudomany egyetemi tanszéke, majd 2000-t6l intézete.
Ez a rovid szubjektiv visszatekintés az elmult 25 év fontosabb mérfoldkoveit villantja fel.
Kulesszavak: marketing, turizmus, Miskolci Marketing Miihely

Ember6ltényi ideje sziiletett meg a Miskolci Egyetem Kozgazdasagtudomanyi Intézetébdl
1990-ben alapitott Gazdasdgtudomanyi Kara vezetdinek fejében az az elhatdrozas, hogy az
értékteremtd alapfunkciok oktatasaban addig tantargyak szintjén megjelend marketing
tudomanynak Miskolcon is 6nallo oktatasi-kutatasi mithelyt: tanszéket teremtenek.

1. MARKETING TANSZEK — 1994.

A gazdaszképzésben addig az Alkalmazott Kozgazdasagtani Tanszék keretében oktatott
Istvan alapité tanszékvezetd, Dankd Laszldo docens, majd Gyongydssy Zoltdn ma. docens
kollégék rovid idon belill kiszélesitették a tanszék oktatdsi kinalatat, fiatal kollégdk és az
1993-ban indult PhD képzés révén doktoranduszok bevonasaval erdsitettiik az oktatdi-kutatoi
hatteret. A tanszék feladatdvad valt a marketing és alkalmazott részteriiletei, a kiil-és
belkereskedelem, kiilgazdasdgtan — nemzetkdzi lizlet oktatdsa és az ezen szakmai teriileteken
folytatand6 kutatomunka.

MISKOLCI EGYETEM
Gazdasagtudomanyi
Kar

Marketing Tanszék
1. abra: A tanszék oktatoi és doktoranduszai 1996-ban
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A Karon 1995-t61 bevezetett fels6éveseknek valaszthatd négy féléves szakirdnyos képzésben
a 12 targyas marketing szakirany is helyet kapott, s6t a késébbiekben az egész évfolyamnak
felkinalt, un. mellék-szakiranyokkal (Turizmus, Nemzetkozi iizlet) is boviilt a tanszék oktatasi
palettaja.

A miskolci Campus adta lehetéségek és feladatok tanszékiinknek a tarskarokra vald
atoktatasat is sziikségessé tették, elsdsorban a miszaki karok irdnyaba. Ezek korébdl is
kiemelkedik a Kohomérnoki Karon 1999-t6l inditott 6 féléves ,jipari marketing
menedzsment” tagozatu képzés, amelyet az igényld kar 2 oktatoi statusz atadasaval honoralt.

A Villalkozaselmélet ¢és gyakorlat Doktori iskola oktatoi, témavezetéi munkédjaba a
kezdetektdl aktivan bekapcsolodtunk a Marketingstratégia, Nemzetkdzi marketing, Régio-és
teleptlilésmarketing, Business marketing, Magyar kiilgazdasagi kapcsolatok targyakkal, az
ezekhez illeszkedd témakiirasokkal.

A rendszervaltozast kdvetden a borsodi iparvidéket stlyosan érintd regiondlis tarsadalmi-
gazdasagi fesziiltségeket megyeszékhelyi intézményként magunk is érezve, a problémak
kezelésére inditott megyei valsagkezelési programban dolgozva alakult ki kutatasi miihelyiink
maig hatd kutatdsi profilja: a régio-és varosmarketing, illetve a hatarokon atnyuld
kiilgazdasagi egyiittmiikodések kutatasa-fejlesztése.

Régid-¢s telepiilésmarketing témaban 1997-ben egyetemi, 2002-ben KJK-Kerszdv, 2012-ben
az Akadémiai Kiad6 kiadasaban jelent meg szakkonyviink, de emellett emlitésre érdemes az
1995-99 kozott USAID-CIPE finanszirozta hatarrégios kutatasok eredményeit angol, magyar,
szlovak, ukran nyelven 0sszegzd tanulmanykotetiink is.

Az egyetem megyei kereskedelmi és iparkamaraval kialakitott Regionalis Gazdasagkutatd
Intézet évekig keretet biztositott kutatasi-szakértdi tevékenységeink folytatasdhoz.

Fokozatosan bekapcsolodtunk a hazai és nemzetkdzi tudomanyos kozdsségbe aminek
kezdetei Piskoti Istvan németorszagi 1989-1990. évi DAAD kutatoi 6sztondijahoz, illetve
Danko6 Laszlo esetében a British Council tdmogatast - Bradfordi Egyetemi menedzselésii kari
mentorprogramhoz (1992-95) kotddnek. Nagy Szaboles PhD hallgatonkként 1997-ben a
Teeside Egyetemen vett részt részképzésen.

A pécsi marketinges talalkozokbol eredeztethetden, a tanszékalapitast kovetd évben
tanszékiink lehetett hagyomanyteremtd hdzigazdaja a Magyar Marketing Szovetség keretében
alakult ,Marketing Oktatok Klubja” elsé konferencidjanak.

Nem kis biiszkeséggel tolt el benniinket a szakmai konferencia és az azt kovetd Miskolc-
tapolcai barati talalkozo6 felidézése soran a hajdani — még €l6 - résztvevok pards, mosolygds
tekintete. Akkor egy olyan, egymds munkéssagat kovetd, egymasra figyeld - igaz sziikebb -
felsdoktatasi marketinges oktatdi kozosség létezett, amely valdban klubként miikddott, s
ahogyan Ungvariné Kocse Jolan konyvének cimében megfogalmazta: Hobbink volt a
marketing?!.

A Marketing Oktatok Klubja konferencidi a kezdetek 6ta megrendezésre keriilnek, minden
¢vben mdas-mas egyetemi marketinges miihely szervezésében. Legutobb 2012-ben lehettiink
ismételten hdzigazddi a marketing tudomanyteriileten oktaté kollégdk eme szakmai
tapasztalatcseréjének, barati talalkozdjanak.
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2. dbra: A Marketing Oktatok Klubja elsé konferenciaja, Miskolc, 1995.

A tudomanyos, szakmai élet meghatirozd mérfoldkovei, forumai a konferencidk,
szimpdziumok, tudomanyos tandcskozasok. Ezek korébe illeszkedik a ,,Magyar Marketing
Miihelyek Kerekasztal Konferencidja” melyet tanszékiink a Veszprémi Egyetem Gazdasagtan
Tanszékével kozos szervezésben éveken keresztil menedzselt. A junius elsd hetében
Balatonfiireden, majd 1996-t6l 2003-ig évente Keszthelyen megrendezett konferencia a
marketing szakmat miiveld elméleti és gyakorlati szakemberek tapasztalatcseréjének rangos
orszagos forumava fejlédott, ahol a tudomanyos, szakmai munka, publikalasi lehetdség
mellett a jo hangulatu, kotetlen kapcsolatépités képezte a rendezvények értékét.

Kutatéi miihelylink bazisdn maig mikodtetjik az MTA Miskolci Akadémiai Bizottsag
Marketing Munkabizottsagat, melyet 2012-ig Piskoti Istvan, azodta pedig Dankd Laszlo
elnokol, titkara: Hajda Noémi. Tagjai kozott tudhatjuk intézeti kollektivank mellett az egri
Eszterhazy Karoly Egyetem két munkatarsat, és a régio akadémiai témak megvitatasara
nyitott marketinges szakembereit.

Régionk szakmai szervezeteivel, vallalkozasaival vald tudatos kapcsolatépités érdekében
1995-t61 az MTA-MAB impozans székhdzaban a marketing munkabizottsaggal kardltve
rendszeresen megszervezziik 0j kutatdsi eredményeink prezentédcioit, vitanapjait a ,,Marketing
Szimpozium Miskolc”, majd utobb MEGY keretében.

Kutatasi programjaink, a szimpdziumok eldaddsai, az ott kialakult véleménycserék soran
formalodott szakmai eredményeink publikdlasara a ,Miskolci Marketing Mihely”
kiadvanycsalad keretében létrehoztuk a ,Marketing tanulményok” sorozatot, melybdl 2004-ig
nyomtatott és elektronikus forméaban 9 kiadvanyunk keriilt megjelentetésre.

Tanszékként valo miikdodésiink otéves fennallasat 8 féallasti oktatoval, 7 PhD hallgatoval,
akkori marketing szakiranyos és korabban végzett, a tanszékhez ko6t6dd hallgatoval, kari
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oktatd kollégakkal, céges partnereink tarsasdgaban egy laza happeninggel iinnepeltiik meg a
Dudujka-volgyi Alma Mater Rockwell Klubjaban.

2. MARKETING INTEZET - 2000.

Az ezredforduld 25 éves torténetiink soran jelentds elérelépést hozott, ugyanis 2000-ben a Kar
tanszékeit intézetekbe szervezte, s addigi eredményeinket elismerve tanszékiink onallo,
Marketing Intézetté¢ alakulhatott: Piskoti Istvan vezetésével Marketing Stratégia ¢és
Kommunikaci6 Tanszék, mig Dankod Laszld vezetésével Nemzetkozi Marketing Tanszék
szakmai mithelyei jottek Iétre.

3. abra: Intézeti kollektivank 2002-ben

A ,,Miskolci Marketing Miihely” sorozatban — a Pro Marketing Miskolc Egyesiilet égisze alatt
- tovabb folytattuk a tananyagaink korszerlisitését, fejlesztését, tankonyvek, egyetemi
jegyzetek  készitését, megjelentetését nyomtatott, majd elektronikus  forméban.
Szakkonyveinkkel egyiitt ezek sokrétliségét intézeti honlapunk ,digitalis konyvtar”
meniipontja szemlélteti.

Az OKJ-s képzések korében 2000-ben marketing menedzser képzést inditottunk, mely mellett
tréning jellegli, rovid tovabbképzési, vallalatokra, varosokra adaptélt programkindlatunkat a
régio-¢€s telepiilésmarketing, turisztikai marketing, hatékony értékesités, tizleti kommunikacio,
¢s a marketingtervezés terén alakitottuk ki.

A szervezeti megerdsddéssel parhuzamosan intézetiink egyetemen beliili elhelyezésében is
elére 1éptiink, 2004-ben egybefiiggd — az oktatdi-kutatdoi munka zavartalansagat biztosito - uj
irodakat vehettiink birtokba, 0j eszkozokkel és butorzattal.

A Gazdasagtudomanyi Kar posztgradualis, masoddiplomas tovabbképzési kinalatdban 3 szak

akkreditaciojat készitettiikk eld, melyek inditdsit a MAB engedélyezte, ezek: Marketing,
Turizmus és a Nemzetkozi gazdasagi és tizleti kapcsolatok. Fizetds szakjainkat nagy szamban
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valasztottdk, s az Uj rendszerli mesterképzések inditasdig karunk szamara kedvezd kiilsé
finanszirozési hatteret biztositottak.

2005-ben a két tanszékvezetd részt vett az iizleti képzési teriileten az 1j, kereskedelem és
marketing, valamint nemzetkdzi gazdalkodas Bologna-szakok orszagos kidolgozasaban. A
Magyar Akkreditacios Bizottsag Karunk szdmara a négy szak kozott engedélyezte a
Kereskedelem ¢és marketing (BA) szak 2006-os elinditdsat. A szakon beliill 6-6 targgyal
Ertékesités (Sales) és Marketingkommunikacié szakiranyokat hirdettiink meg, melyek koziil a
hallgatdk a 3. félév szorgalmi id6szakanak végéig valaszthatnak. Emellett 5 kiilkereskedelmi
szaktargyunk keriilt be a nemzetkdzi gazdalkodas BA képzés tantervébe.

A Marketing mesterképzés szakinditasat — a Kar tovabbi mesterképzéseivel 6sszehangoltan —
a bachelor képzés elinditdsat kovetden megkezdtiik, s igy lehetévé valt, hogy 2008- ban
meghirdethessiik kétéves képzésiinket. A Kar mesterképzései tanterveiben a Marketing
menedzsment kozos targyként jelent meg, a Logisztika MA képzésben tovabbi egy, mig a
Nemzetkozi gazdasadg és gazdalkodds MA-ban 4 targgyal vettiink részt. Az MA képzések
kovetelményeihez igazoddan differencidltuk ¢és a képzés eltérd alapképzettségii
hallgatdsagahoz, kiscsoportos jellegéhez igazitottuk tananyagainkat, oktatasi modszereinket.

A turizmus teriiletén 1997 ota folytatott megbizdsos munkdink sordn szerzett gyakorlati,
valamint a posztgradudlis turizmus szakos képzésben gytijtott oktatasi tapasztalataink alapjan
elokészitettiik a turizmus és vendéglatas BA szak inditasat, s a sziikséges MAB engedély
birtokaban 2009-t61 ennek a képzésnek is intézetiink a feleldse.

Megalakult a Turizmus Intézeti Tanszék, a képzésbe 1j f6allasu kollégakat és kiilsé oktatokat,
gyakorlati helyszineket vontunk be. A képzés résztvevdi két szakirany koziil valaszthatnak,
ezek a desztindcidomenedzsment €s a kulturalis turizmus.

Az lizleti BA képzések fizetdssé tételét kovetden valt jelentdsebb piaci igénnyé az allami
finanszirozadsban maradt kétéves felsdoktatasi szakképzés. Ebben a képzési formaban is a
kereskedelem és marketing, valamint a turizmus-vendéglatas FOKSZ képzéseket gondozzuk.

A képzést eredményesen abszolvald hallgatok korébdl a tanulmédnyaikat BA képzésben
folytatni kivand hallgatok szamara kreditbeszamitasi kedvezményt biztositunk.

4. MARKETING ES TURIZMUS INTEZET — 2016.

2016. jolius 1-t61 Marketing és Turizmus Intézet néven miikodiink, melyen beliil a
Marketingstratégia és Kommunikacié Intézeti Tanszék (tanszékvezetd: Nagy Szabolcs),
Ertékesités és kereskedelem Intézeti Tanszék (tanszékvezetd: Dankod Laszld), valamint
Turizmus-vendéglatas Intézeti Tanszék (tanszékvezetd: Piskoti Istvan) teremt €s jelenit meg
szlikebb szakmai mithelyeket, kompetencidkat.

A marketing szimp6ziumok és az ott bemutatott kutatasi eredményeket tartalmazé Marketing
tanulmanyok sorat - intézetiink szakmai megerdsddését reprezentalandd - 2006-t61 felvaltotta
a kétévente megrendezett ,MEGY —a Marketing Elmélet és Gyakorlat” talalkozdja, s az ezzel
parhuzamosan megjelend ,,Marketingkaleidoszkop” tanulmanykotet. Utobbibol eddig 7 kotet
jelent meg nyomtatott, majd elektronikus formaban. Intézetiink a ’Marketingkaleidoszkop
2016’ tanulmanykdtetet a "T-MEGY 2016- a Turizmusmarketing elmélet és gyakorlat
szakmai talalkozoja" alkalméabdl, ahhoz kapcsolodo tartalommal jelentette meg.
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Doktoranduszaink koziil tudomadnyos fokozatszerzésre torekvd, s egyetemi oktatdi palyat
valasztd fiatalok korébdl 2005 ota PhD fokozatot szerzett és jelenleg is oktatd fiatal
kollégaink: Nagy Szabolcs, Gulyasné Kerekes Rita, Molnar Laszl6, Hajdi Noémi, Marien
Anita, Papp Adrienn. Fiatal munkatdrsaink nagy szama jelzi intézetiinknek azt az
iskolateremté szandékat, eredményességét, mellyel a felsoktatdsi palya szerény
megbecsiilése ellenére is képes tudomanyos miihelylink a megtjuldsra, ) készségek ¢és
szemléletmod oktatdsba valo integralasara.

Akadémiai kapcsolatainkban a tudomanyos fokozattal rendelkez6 oktatok MTA Koztestiileti
¢és bizottsagi tagsaga alapvetd. Az intézet oktatdi-kutatdoi munkdjanak elismerését is jelzik
azok a Piskéti Istvan személyéhez kotddd bizottsagi tagsagok és tisztségek, melyeket
intézetigazgatoként az elmult években elért:

1999 - 2005 MTA Altalanos Elméleti Marketing Albizottsag elndke,

2005 - 2012 MTA Marketingtudomanyi Bizottsag alelndke,

2012- MTA IX.o. Gazdalkodastudomanyi Bizottsag tag,

2018- MTA GTB alelnok, MTAB elnok,

2019- MTA Gazdalkodéastudomanyi Mindsitd Bizottsag tag.

AZ MTA Miskolci Akadémiai Bizottsag Marketing Munkabizottsdga vezetdségét, valamint
tagsaga és programjai gerincét Intézetiink oktato-kutato kollektivaja adja.

Nemzetkozi kapcsolataink kiilfoldi fels6oktatasi mihelyekkel vald egyiittmiitkddésben,
kiilfoldi konferencia részvételekben, tovabba nemzetkdzi szakmai szervezeti tagsagokban
Oltenek testet. Egyetemi kapcsolataink alakultak ki formalizalt kari, egyetemi
egylttmiikodések keretében, illetve a munkatirsak ERASMUS mobilitasi és mas
programokban valo részvétele, publikacioi, egyéni kutatasi egylittmiikodései révén 20 orszag,
26 felsdoktatasi intézményével, illetve azok tarstanszékeivel, oktatd-kutatd munkatarsaival.
Ezen tal a turizmus, illetve a marketing terén tobb szakmai szervezettel alltunk, illetve allunk
projekt kapcsolatban.

6 felsdoktatdsi, szakmai szOvetségi kiadvany esetében szerkesztObizottsagi tagsaggal
rendelkeziink.

Nemzetkozi szakmai szervezetek korében kialakult kapcsolataink, tagsdgaink: Academy of
Marketing Science (AMS), European Marketing Academy (EMAC), International
Association on Public and Nonprofit Marketing (IAPNM), Marketing Science Institute (MSI),
Marketing In Asia Group.

Kutatasi-tandcsadasi tevékenységiink tartalmait és kereteit a felmeriild Ujabb tarsadalmi-
iizleti problémdk, a tudoméanyos kozélet fokuszaba keriilt kérdések, s persze a kutatd
személyes érdeklddése, téma irdnti elkotelezddése, nemzetkozi és hazai kapcsolatai formaljak,
befolyasoljak. Igy vagyunk ezzel intézetiinkben is: a kezdeti kutatasi témaink iranti
elkotelezettségiinket megdrizve négy OTKA kutatdst folytattunk (interrregionalis
kiilgazdasadgi kapcsolatok, marketing informacidos rendszer, kategériamenedzsment,
tarsadalmi marketing).

2004-2007 kozott az egyetemi IMKKK keretében Innovéacidmarketing-marketinginnovaciok
kiemelt kutatasi programot val6sitottunk meg.

2006-ban a kutatdsi egyiittmiikodések 0j kereteiként négy virtudlis Kutatdsi Kompetencia
Kozpontot hoztunk létre az adott teriileten folytatandd kutatasi tevékenység miivelésére,
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koordinalasara a Business to Business marketing, Ertékesités-kereskedelem, Régid és
teleptlilésmarketing — City Branding és az Oko-marketing teriiletén.

A kozelmultban formalodott, nevesitett intézeti kutatdsi teriiletek: Tarsadalmi marketing
modellje és alkalmazasai. Régio- és teleplilésmarketing - marketing-orientélt fejlesztés és
mérkazas. Kornyezettudatos marketing. Erték- és iigyfélorientalt business marketing
menedzsment. Innovacio-marketing. A marketing audit és a marketing teljesitmény
mérésének modszertana, illetve piaci teljesitményre és versenyképességre gyakorolt hatasanak
elemzése. A kulturdlis turizmus desztindciés versenyképességi modellje, mérési és
hatasrendszere, a kulturdlis alapi varosfejlesztés kapcsolataban. Szolgaltatasmarketing
specialis megoldasai. Nemzetkdzi marketing menedzsment.

2017-ben alakult ki az intézet és a gyakorlati szféra egylittmiikodésének tjabb koncepcidja, az
un.: UPM — University Partnership Model, mely az oktatasi tudascserére, tudasteremtésre,

tanirodai tudas-szolgaltatasokra és a tudasmarketingre tdmaszkodik.

OKTATASI TUDASTEREMTES - TANIRODAI
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4. abra: UPM —University Partnership Model

A  marketingtudomdny széleskorii tdrsadalmasitisira, a varosmarketing tarsadalmi
népszeriisitésére 2009-ben kezdtiik el szervezni az ,,Orszdgos Varosmarketing Verseny”-t,
amely ma a tarsegyetemekkel kétévente kozosen lebonyolitdsra keriild, egyik legnagyobb
felsdoktatasi verseny.

A Magyar Marketing Szovetség 2015-ben - Intézetiink és a POSITIVE by Hinora Group -
szakmai tamogatasaval létrehozta és évente megrendezi a ,Marketinggyémant Orszagos
Varosmarketing Dij” versenyt. A verseny szervezOi hat kategoridban dijazzék a jelentkezd
telepiilések - ismertségiik és elismertségiik novelése, fejlesztése érdekében megvaldsitott -
sikeres  marketingprojektjeit, kampanyait, rendezvényeit, a  szakmailag profi
marketingmegoldésait.
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Intézményi, vallalati szakértoi, K+F megbizdasaink széles korbol taplalkoznak. Fennallasunk
25 éve alatt tobb, mint 100, gyakorlati ¢letbdl érkezett megbizast teljesitettiink, melyek
részben a tanszEk, intézet, illetve a megbizasok teljesitésében résztvevd munkatarsak anyagi
hatterét erdsitették, de ami legaldbb ilyen fontos: valés piaci koriilmények kozott
megvalositott  projektjeink  beépiilnek  tananyagainkba, = publikus  tapasztalatai
esettanulmanyokka formalva aktualizadljdk ¢és a storytelling révén élményszeriibbé,
konnyebben befogadhatdva teszik tudasatadd munkankat.

A fels6oktatds mai oktataspolitikai megitélése, ebbdl fakadoan az intézmények korlatozott
finanszirozésa, az oktato-kutatdé munkatarsak javadalmazasa pozitiv kényszerként hat a
szakértéi megbizasok elnyerése ¢és teljesitése irdnydba, ami viszont alkalmanként az
akadémiai kutatasoktol veszi el az energidinkat, s a marketing, turizmus képzett munkaerd
iranti igénye hozzajarul az oktatéi fluktuaciohoz, a palyaelhagyashoz.

5. A 25 EV MEGUNNEPLESE: “M+T CSUCSTALALKOZO”

Intézetlink fennallasat hazai egyetemi tarstanszékek, kutatdsi miithelyek meghivasunkat
elfogadd munkatérsainak, kari oktatoknak, tizleti partnereinknek, egykori kollégainknak és
oregdidkjainkjainknak a részvételével egésznapos program keretében a Didsgydri Varban
iinnepeltilk meg november 29.-én.

Piskoti Istvan intézetigazgatd koszontdjében felvillantotta a 25 év fontosabb eseményeit és
meghatarozta szakmai mithelyiink jovdbeli kiildetését, fejloddési iranyat.

A Miskolci Marketing - Turizmus Modell szerint intézetiink mai kiildetésének a negyedik
generacios egyetemi modell filozofidjanak és kivanatos gyakorlatdnak megfelelé — orszagos
és nemzetkdzi szinten is megjelend — szervezeti miikodés kialakitasat tekintjiik. Ahol a
hasznos tudast, kompetenciafejlesztést tartalmazo, modszertandban korszer(i, 6tszintli oktatasi
kinalatunk részben sajat, problémamegoldo, alkalmazott kutatdsokra is épiil, melyek révén
aktiv egyetemi — business kooperacidkat valositunk meg, s a tarsadalmi marketing Uttord
alkalmazasaival részt vesziink sziikebb, tagabb térségilink gazdasagi-tarsadalmi fejlesztésének
folyamataiban.

Az ilyenkor szokasos laudacido keretében Veres Pal, Miskolc véaros polgarmestere, Kékesi
Tamas, rektorhelyettes, Dedk Csaba, kancellar ¢és Besenyei Lajos, rector emeritus
koszontésére €s visszatekintésére kertilt sor.

Ezt kovetden harom plendris eldadast hallgathattak meg a résztvevok:

e Beracs Jozsef BCE, iASK: A marketingtudomany fejlédése a 20. szazadban a
kereskedelembe 4dgyazottan,

e Kandiko Jozsef, tiszteletbeli elnok, MMSZ: Marketing + Turizmus - gyakorlati trendek,
kihivésok és

e Szalok Csilla, BGE: A turizmusoktatas aktualis kérdései.

Az eléadasok utan Szaldk Csilla el6terjesztésében elindult a szervezés a turizmus oktatok-

kutatok korének megalapitdsara.

A délutani idésavban két szekcidban eldaddsok és hozzaszdlasok formajaban folytatodott a

szakmai eszmecsere. A marketing szekcidban a vitaiditokat Tordcsik Mdéria a fogyaztoi
magatartds, Hetesi Erzsébet a tarsadalmi marketing, Agardi Irma a kereskedelmi trendek ¢és
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Mathé Balazs a digitalis marketing targykorében tartotta meg, mely kérdéskorokhoz
korreferatumok és szabad véleménycsere kapcsolddott.

A turizmus szekcidban Piskoti Istvan a hatékony desztindcidmenedzsment, Szabd Géza a bor
¢és gasztrondmiai turizmus, Bandoli Attila a szalloda- és vendéglatds menedzsment kihivasai
¢s Ratz Tamara a kulturdlis turizmus trendjei cimii el6adasait hallgathattak és vitathattadk meg
az érdeklédok.

A rendezvény szakmai részének végeztével kotelen eszmecserére, borkostolos barati
talalkozora kertilt sor a nagyszdmu vendégsereg részvételével. Ennek nyitanyaként a pezsgds
koccintast kdvetden felvagasra kertiilt az erre az alkalomra intézeti logoval készitett torta.

-

5. abra: A MIM 25 torta felvagasa a jelenlegi és egykori munkatarsak gytiriijében

Az Intézetben korabban oktaté munkatarsak:

Barkanyi Péter, Dr. Bernath Attila, Bereczki Norbert, Bereczkiné¢ Farkas Erzsébet, Csaba
Gergely, Fabian Zsuzsanna, Fogarasi Laszlo, Dr. Gyongyossy Zoltan, Kontor Enikd, Ladanyi
Eva, Dr. Molnar Csilla, Mat6-Juhdsz Annaméria, Schupler Helmuth, Simkoé Janos, Sinko
Lészl6, Dr. Steiner Isvan, Dr. Szanté Akos, Dr. Szanto Szilvia, Szanyi Ildiko, Szilagyi Janos,
Szivos Judit, Toth Tamas.

Az Intézet korabbi nappali képzésii Ph.D. hallgatoéi:

Almasi Gergely, Barkdnyi Péter, Béki Piroska, Csiszarik Miklos, Dardczi Magdolna,
Debreceni Attila, Farkas Erzsébet, Farkas Zsuzsanna, Havrild Attila, Juhasz Annamaria,
Kerekes Rita, Kovacs Attila Tamas, Kovacs Erika, Kozma Boglarka, Nagy Szabolcs, Nagy
Szabolcs (Junior), Papp Adrienn, Palffy Gabor, Racz Péter, Schupler Helmuth, Szabé Anett
Ibolya, Szabé Tamads, Szivos Judit, Szotér Zsuzsanna, Téllai Attila.
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Az Intézeti titkarsag korabbi munkatarsai:
Balogh Martina, Dr. Bihariné Kalaszdi Beata, Binddsz Angelika, Donka Renata, Erdélyiné
Rusz Annamaria, Makranczi Marta, Varga Csilla, Székely Orsolya.

Az Intézetben jelenleg oktaté kozalkalmazott munkatarsak:

Dr. Bene Zsuzsanna, Dr. Dank6 Lészlo, Dr. Gulyasné Dr. Kerekes Rita, Dr. Hajdu Noémi,
Dr. Marien Anita, Dr. Molnar Léaszlo, Nagy Katalin, Dr. Nagy Szabolcs, Dr. Papp Adrienn,
Dr. Piskoti Istvan, Dr. Szakal Zoltan.

Az Intézet jelenlegi nappali képzésii Ph.D. hallgatoi:
Dr. Bihariné Kalaszdi Beata, Fehér Marton, Hajdu Gergd, Morva Attila

Az Intézet jelenlegi titkarsagi munkatarsa:
Fetterné Taksas Monika.
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