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A filmforgalmazas magénjogi kérdései.
A filmforgalmazési szerz6dés

TAKO SANDOR*

1. A filmforgalmazasrol dltalaban. A filmforgalmazé

A filmtoreénet kezdetén a mozi még vandoréletet élt. Az elkészilt filmkdpidkat a filmel8allitok
maguk drusitottdk, vésirtéri satrakban, bérelt zenetermekben, kavézokban, szinhdzakban tartva
bemutatéikat.! A kdpidkat ezt kovetden gyakran tovabbértékesitették mas vaindormozisoknak.

A film messze tulszdrnyalta a feltalaléi varakozasait is. A kezdetekben még csak dcsolt, ké-
s6bb mar allandésitott vetitdtermek csordultig megteltek a nézdsereggel. Nem volt ez masként
a migrcids hullim kévetkeztében soknemzetiséglivé valé amerikai kontinensen sem, ahol vil-
lamkarriert futott be a mindenkihez egy nyelven kommunikalé mozgokép. A munkdsosztily
mellett az értelmiség is kezdte megldtni a filmben rejlé mavészeti és tizleti potencidlt. Hamar
vilagossa vélt az is, hogy a filmforgalmazdsban éridsi haszon rejlik, nem csoda, hogy mar az
1900-as évek kozepén megjelentek az elsd filmforgalmazissal is foglalkozé cégek.? Az érdekls-
désre val6 tekintettel dlland6 mozik joteek Iétre, a filmeket a mozitulajdonosok pedig addig jat-
szottdk, mig érdekl6dés volt réjuk. A filmek bemutatdsa egyre gyakrabban dtlépte az orszdgha-
tirokat, egyes kopidk tekintetében pedig az dcedn sem jelentett lekiizdhetetlen akaddlyt. Az
amerikai vallalatok kozil els6ként a Vitagraph nyitott forgalmazéiroddt Eurépaban, el8szor
Londonban 1906-ban, majd Parizsban 1909-ben.’ A kezdeti id6kben a filmgyart6 és filmfor-
galmaz¢ véllalkozdsok nem kiilonileek el élesen egymastol, az 1910-es évekre azonban gyakor-
lated véle, hogy egy cég a gydrtast hictérbe szoritva kizédrélag forgalmazassal foglalkozik.* Meg-
jelentek az els¢ ondllé filmforgalmazé irodak, amelyek megvasdrolt filmképidkat kezdeek
terjeszteni a filmpiacon, az egész vilagra kiterjedden.

Napjainkban a filmel84llitok az elkésziilt (vagy az éppen még késziil8) filmet jellemzden
mar nem maguk terjesztik, hanem a felhasznélasi jogok engedélyezésével masik félre bizzak
a kozonséghez valé eljuttatdsat, tobbszorozését. A forgalmazds ugyanis a filmipar egy olyan,
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a filmgydrtastdl elkiilonile teriilete, amely killon szaktuddst, kapcsolati és céghalét és erre ki-
épitett infrastrukedrat igényel. A nagy hollywoodi studidkat leszémitva, amelyek a vertikalis
integracié® okan képesek sajat, vildgra kiterjedd forgalmazéhaldzatokat is fenntartani, a szak-
méban kialakult gyakorlat szerint a film terjesztését, tobbszorozését mar nem maguk a filmeld-
allitok, hanem az eldallitdk dlral kontrakrudlis tton felhatalmazott filmforgalmazé véllala,
illetve vallalatok végzik. E tevékenységre vonatkozdan rendszerint forgalmazasi szerzédést kot-
nek a felek, aminek célja a tényleges felhasznalok szdmdra a megfeleld jogok dtengedése és az
chhez szitkséges feltételek rendezése.

Ma a filmipar csak Eurdpdban kozel 60 millidrd eurd forgalmat generdl, 91 ezer céget és
tobb mint 373 ezer embert foglalkoztatva. Az Ernst & Young felmérése szerint 2012-ben az
eurépai filmipar az egyik legfontosabb kulturilis 4gazatként a mozijegybevételekkel, az otthoni
filmnézéssel (home entertainment), a digitilis forgalmazéssal és az EU 27 tagallaménak filmex-
portjibol szdrmazd bevételekkel osszesen 17,3 millidrd eurd osszbevételt generalt az Eur6pai
Unidban.¢

A filmforgalmazas a filmkészités 6t részbél 4ll6 folyamatanak utolsd szakasza, a film alko-
t6i éreéklancdban kozvetlenil a film kozonség el6eti bemutatdsat elézi meg. A filmforgalmazas
soran a forgalmazé olyan osszetett kereskedelmi és marketingtevékenységet végez, melynek £6
célja az elkésziilt alkotds kozonséghez valé eljuttatdsa és kilonféle filmpiacokra vald bevezetése.”
A filmforgalmazok Geoffrey Macnab filmkritikus szellemes és talalé megfogalmazisa szerint
egyszerre ,miivészek és porszivougynokok, kurdtorok, kereskeddk, konyvelk, nyomozdk és
néha szerencsejatékosok. Az 6 izlésiiket és 3sztonos valaszrasaikat latjuk viszont a filmvésznon.”

1. dbra: A filmkészités 6t szakasza

1. 2. 3. 4, 5.

Filmfejlesstés  Gydrtas-elokészités  Forgatas Utémunka Forgalmazas

5 A filmiparnak mint magas kockézatot hordozd és tékeigényes tizleti véllalkozdsnak a természete hivea életre a
vertikélis integrdcidt a 20. szdzad elején, amely ma is biztositja Hollywood téretlen filmipari dominancidjdc. A vertika-
lis integracié azt jelenti, hogy egy cég vagy cégcsoport a film életénck minden szakaszat (fejleszeés, gyartds, forgalma-
z4s, bemutatds) feliigyeli, valamint tbb filmet kezel egyszerre, minimélisra csdkkentve ezzel a pénziigyi kockdzatokat.
TaxAcs Ildiké Katalin: A filmforgalmazésrél réviden — Animéciés filmek a hazai mozikban. In: FULOP Jozsef —
KovrraRIk Tamés (szerk.): Animicids kirkép. A magyar animdci oktatdsi, intézményi, forgalmazdsi és palydzati lehets-
ségei — rovid torténeti kitekintéssel. Budapest, Magyar Miivészeti Akadémia, 2016. 107.

6 Ernst & Young: Creating Growth, 2014. http://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/Measuring_cultural
and_creative_markets_in_the_EU/$FILE/Creating-Growth.pdf

7 TAKO Sandor: A filmkészités folyamatt dvezé polgari jogi kérdések Magyarorszégon és az Egyesiilt Allamok-
ban, kiilénos tekintettel a szerzdi jogra. Iparjogvédelmi és Szerzdi Jogi Szemle, 2014. februdr, S1.

8 TAKACS i. m. (5.1]j.) 107.
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A filmterjesztd cégek sokszor orszdgos vagy nemzetkdzi mozihédlézatokkal rendelkeznek,
tovibb4 filmfesztivélokon, filmvisirokon is megjelennek,” hogy ott més forgalmazdknak is ér-
tékesitsék filmjeiket.!

A piacon megszokott az ugynevezett viligforgalmazési tgynokok (international sales
agent) jelenléte, akik sok esetben nem egy részteriiletet, hanem a film 6sszes felhasznaldsi jogée
megvésaroljék az egész vildgra azzal a céllal, hogy harmadik személyeknek, akdr tertiletenként,
akdr pedig felhasznaldsi modonként [mozi, televizid, repiilégép, VOD (video-on-demand)] to-
vabbéreékesitsék.!! A filmforgalmazé pedig vagy magiedl a filmelééllitdedl, vagy a vildgforgal-
mazdsi ugynokedl a film felhaszndldsi jogainak egy részét vasdrolja meg egyes teriiletekre, illetve
egyes felhasznaldsi médokra.?

Minden film forgalmazésa mas és mds, azonban kijelenthetd, hogy bizonyos szempontbdl
a filmek hasonlé utat jérnak be. Ennek a rendkiviil 6sszetett Gtnak a szemléltetésére vegyik
példénak az elmult évek szakmai és tizleti szempontbdl is legsikeresebb hazai jatékfilmjének,
a Saul fiinak a példajéc.

A Saul fia a Magyar Nemzeti Filmalap 330 millié forintos timogatdsaval késziilt a Laokoon
Film Group Kft. mint filmelé4llit6 gydrtdsiban, bemutatdja 2015. mdjus 15-én volt a cannes-i
filmfesztivélon. Rendezdje Nemes Jeles Laszl6, producerei Sipos Gabor és Rajna Gébor.

A film az IMDB adatai szerint viligszerte megkozelitdleg 6,7 millié dollar bevételt hozott,
és tobb mint szdz orszdgban értékesitették. Ertékesitését a Filmalap — minden nyertes palyazo-
val megkotendd, egységes — timogatdsi szerzddése értelmében a magyar felhaszndldsi jogok te-
kintetében a hazai filmeldéllitd, a nemzetkozi felhasznéldsi jogok kapesén pedig a Filmalap
nemzetkozi éreékesitési divizidja végezte. A jogok értékesitésébdl szdrmazé bevétel a feleket
— az éreékesitési jutalék levondsa utdn — 50-50%-ban illette meg.

A Saul fia kizarélagos magyarorszagi jogait a filmel64llitotdl a Mozinet Kft. forgalmazé
vasdrolta meg. A film moziforgalmazdsit a Mozinet maga végezte, az egyéb jogokat, igy a fize-
tés tévére vonatkozd jogot az HBO Magyarorszdg, az ingyenes hazai televizids jogokat pedig a
RTL Klub vasérolta meg téle. A film internetes jogait egy exkluziv id8szakra elészor a Voda-
fone, ezt kovetben pedig szintén az HBO Magyarorszag licencelte, az alkotas igy az HBO Go
feliileten volt megtekinthetd. A Mozinet a Saul fia esetében tehdt moziforgalmazé volt, a tobbi
magyar jogot tovébbi forgalmazdéknak éreékesitette tovdbb.

A film Magyarorszégon kiviili exkluziv vildgforgalmazisi jogait a Film Distribution for-
galmazé vésdrolta meg, a tdrsasdg czt kovetden tucatnyi forgalmazdsi megallapoddst kotote a
film nemzetkozi jogai kapcsdn. A hagyomdnyosan legjelentdsebb észak-amerikai jogokat a te-
kintélyes amerikai forgalmazo, a Sony Pictures Classic vdsdrolta meg.”® Ez a cég végezte a film

9 A hollywoodi stidiokedl figgetlen producerek altal gydrtott un. figgetlen filmek kereskedelmének legfon-
tosabb helyszinei a filmfesztivalok és a filmvdsdrok, sokszor ugyanis itt taldl egymdsra a keresleti ¢s a kindlati oldal.
A cannes-i fesztival és a hozzékapcsolddé Marché filmvasér, a Berlinale és az EFM, a Torontdi Nemzetkozi Filmfesz-
tivdl, valamint az AFM (American Film Market) szdmitanak a legnagyobb filmfesztiviloknak és filmvasdroknak
(A#kategérids fesztivéloknak hivjék ket), ezeken jelenik meg a legtobb forgalmazé, valamint eladd is.

10 TAKACS i. m. (5. ]j.) 107.

1 Uo., 108.

12 Uo.

13 MTI: Az egyik legnagyobb forgalmazé megvette a Saul fidt. hetp://hvg.hu/kultura/20150517_Az_egyik _
legnagyobb_filmforgalmazo_megvet
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— az6ta mar tudjuk, hogy sikeres — tengerenttli Oscar-kampénydt is, a Filmalap aktiv kozre-
mukodésével. A legjelentdsebb eurdpai teriiletek kozé tartozé Franciaorszdg moziforgalmazasi
jogait az Ad Vitam Distribution, Spanyolorszdgét az Avalon, Németorszdgét a Sony Pictures
német divizi6ja vésarolta meg a Film Distributiont8l.'*

A filmforgalmazas, ahogy a fenti példa is mutatja, szdmtalan tzleti kérdést tartalmaz,
amely egyben szdmos izgalmas jogi kérdést is magdban foglal. Jelen tanulmany a filmek piaci
alapt kereskedelmi folyamatait és jogi kérdéseit kivanja szemléleetd jelleggel bemutatni, ki-
16nds tekintettel a filmforgalmazasra és a forgalmazasi szerzédés egyes tipusaira és tartalmi ele-
meire. A tanulmdnyban meghatdrozom tovabbd, hogy a filmipari értéklancban hol helyezkedik
el a filmforgalmazds, milyen mddjai ismertek, illetve a digitalizdcié térnyerésével milyen 4j kihi-
vasokkal talalkozunk a teriileten, kiilonosen a televizids piacon.

2. A filmforgalmazis szerz6i jogi alapjai. A szerzdi jogi lancolat

Ahhoz, hogy egy filmet a vilig kiillonb6z6 orszdgaiban tgynevezett tébbablakos rendszerben,
moziban, televizidban is bemutathassanak, a produkciénak rendkiviil dsszetett szerzi jogi utat
kell bejérnia. A film ugyanis megannyi mitipus' keresztezésének Gsszessége, amelyben az alko-
tok, az eldallitdk és a benne kozremiikodd eléaddmiivészek olyan — tég értelemben vett — kozos
mivet hoznak létre, amelyen mint egyéni, eredeti jellegt tobbszerzds alkotdson szémos for-
galomképes jogosultsdg keletkezik. Ezt a sajitos jogviszonyt mindenképpen szabalyozni kell,
aminek szerzoi jogi vonatkozasait hazdnkban az 1999. évi LXXVI. torvény a szerzéi jogrol fog-
lalja rendszerbe.!¢

Azt, hogy a filmen kik, milyen mindségben, milyen személyi és vagyoni jogokat szereznek,
szintén az Szjt. szabdlyozza. A filmalkotds legfontosabb jogosultjai a film szerz8i, masképpen
hivva 8ket: alkotéi. Az Szjt. 64. §-dnak (2) bekezdése filmalkotdként nevesiti a film céljira keé-
sziilt irodalmi és zenemtvek szerzdit, a film rendez8jét és mindazokat, akik a film egészének
kialakitdsahoz szintén alkoté médon jarultak hozza. A gyakorlatbdl kiindulva a nevesitett alko-
tokon kiviil filmszerzének szokds még tekinteni — a teljesség igénye nélkiil — az operatért, a for-
gatokonyvre és a film dramaturgiai vonalvezetésére tigyeld filmes dramaturgot,”” animécids film
esetében a filmedrvény 3. §-dnak (2) bekezdése értelmében a figuratervezdket, valamint a sajat
hozzajéruldsuk tekintetében a filmben szerepld jelmez és diszlet tervezdjée is.'®

A kozhiedelemmel ellentétben tehat hazdnkban a filmel84llité nem tekinthetd a film szer-
261 jogi értelemben vett alkotdjinak, s ekképpen nem elsddleges szerzdi jogi jogosultja a filmen
létrejové vagyoni jogoknak sem, kizardlag szdrmazékos médon szerezheti meg 6ket a film szer-

14 A példa a Saul fia IMDB-adatlapjan talalhaté adatok felhasznaldsaval késziile. hetps://www.imdb.com/title/
tc3808342/?ref_=fn_al_tc_1

15 Tlyenck példaul a mozgdkép, a zene, az irodalmi mi és a foté.

16 A tovabbiakban: Szjt.

17 FaLUDI Gdbor — GYERTYANFY Péter — LONTAI Endre — VEKAS Gusztdv: Szerzdi jog és iparjogvédelem.
Budapest, E6tvos, 2012. 47.

18 SZJSZT 25/2002/1-2.
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26it8L.” Ez nem jelenti azonban azt, hogy a filmel8allit6 ne szerezne jogosultsigot a létrejovod
filmen, az Szjt. 82. §-a értelmében ugyanis — mint kapcsolddd jogi jogosult — elsddleges jo-
gosultsagai keletkeznek a film tobbszorozésére, terjesztésére, a nyilvanossdg szdmdra vezeték
ugjan vagy bdrmely mds eszkézzel vagy médon valé hozzéférhetévé téeelére, mely felhaszna-
lasokért cserébe dijazas jar a szimdra. Ezek a jogosultsdgok azonban nem adnak elegendé felha-
talmazdst a filmelééllitonak arra, hogy a filmet kizardlagos jelleggel képviselje a piacon. Ebben a
korben is érvényestil tehde a nemo plus iuris elv, vagyis a filmel8allitd csak olyan jogok tekinteté-
ben tud szerzddni a forgalmazdval, amelyek 8t megilletik, vagy amelyeket megszerzett.” A film
éreékesitéséhez tehde a filmelddllitdnak kilon szerzédésekben kell felhaszndldsi engedélyt sze-
reznie a film tovabbi vagyoni jogaira vonatkozdan, amely szerzdi és szomszédos jogokkal a szer-
26k ¢és el6addmivészek rendelkeznek. Ezeket a jogosultsdgokat jellemzéen még a film forgatdsa-
nak megkezdését megel6zéen, a filmalkotdk tekintetében ugynevezett megfilmesitési szerz8dés
tjan, az eldadomivészek esetében pedig dtruhdzasi szerzédésben szerzi meg a filmel6allits a
jogosultaktol. A megfilmesitési szerz8désben az alkotd kizdrolagos, idébeli és teriileti korldtozds
nélkili felhasznaldsi engedélyt ad a filmel84llitonak a filmalkotas felhaszndldséra, valamint e
felhasznalds harmadik személyek részére valé engedélyezésére. Az engedély szamtalan, az Szjt.-
ben nevesitett*” felhasznalast magdba foglal, igy kiilonésen:

L. Az Szjt. alapjan a szerzd engedélyezési joga mindenckel6te kiterjed a méi tobbszorozésé-
re,”> amely az egyszerti mdsoldsndl tdgabb fogalom: idetartozik az ¢l el8adds elsd rogzitése is.
Maga a megfilmesités lényegében tehat szerzéi jogilag értelmezhetd ugy is, mint az elsé tobb-
sz6rozés.? A filmel64llits jogosuleed vélik ¢ korben a filmrél tetszéleges példanyszami masola-
tot késziteni, illetve jogosult lesz a filmet szdmitdgépre vagy barmilyen egyéb ismert elektroni-
kus adathordozéra rdmésolni. > A film t6bbszorozésének leggyakoribb esetei a VHS-kazettan,
DVD-n, blu-ray lemezen vagy példéul az elektronikus kereskedelmi szolgéltaté dltal tavoli hoz-
zaférést biztosité PVR-en (personal video recorder) valé rogzités. Tobbszorozés alatt e korben a
film kézvetlen, példanyrdl példanyra, vagy kozvetett, eléaddsrol példanyra valé rogzitését is ért-
hetjiik, fuggetleniil att6l, hogy ideiglenes vagy tartds jelleggel, részben vagy egészben torténik.

II. A mésodik fontos felhasznalisi jogosultsig a film terjesztési joga, azaz a film eredeti
vagy tobbszorozote példédnyainak a nyilvdnossdg szdmara val6 hozzéférhetévé tétele forgalomba
hozatallal vagy forgalomba hozésra valé felkindldssal, bérbeaddssal, tovabb4 az egyes példanyok
haszonkolesonbe addsdval.”” A terjesztés mint felhaszndlds és annak részeselekményei megha-
tdrozd jelentdséggel birnak a filmek tobbszorozote példanyainak a kozonséghez valé eljuttata-
saban.?®

19 GRAD-GYENGE Aniké (szerk.): Kézikinyv a szerzdi jog érvényesitéséhez. Budapest, ProArt, 2013. 13.

20 Tdeértve a nyilvinossdg részére val6 haszonkolesonbe addst is.

21 GRAD-GYENGE Aniko: Film és szerzdi jog. A megfilmesitési szerzddés. Budapest, Nemzeti Média- és Hirkoz-
lési Hat6sdg Médiatandcsa Médiatudoményi Intézete, 2016. 91.

2 St 17.§.

23 Szjt. 47.§ (2).

24 GRAD-GYENGE i. m. (21.1j.) 44.

25 Szjt. 18.§ (1) &) pont.

26 GRAD-GYENGE i. m. (21.1j.) 44.

7 Szjt. 23.5.

28 GRAD-GYENGE i. m. (21.1j.) 48.
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III. A harmadik engedményezett felhasznéldsi méd a film nyilvanos el8addsa, ideértve a
film brmilyen eddig ismert muszaki eszkozzel vagy moédszerrel vald érzékelhetdvé téeelée, igy
példdul a filmalkotds vetitését, a kozdnséghez kozvetitett vagy (miipélddnyon) terjesztett mi
hangszéréval valé megszélaltatasé, illetve képernydn vald megjelenitését. Az el8adas akkor
nyilvénos, ha a nyilvdnossdg szimdra hozzaférhetd helyen vagy barmely mas helyen zajlik, ahol a
felhasznalé csaladjdn és annak tdrsasdgi, ismerdsi korén kivili személyek gytilnek vagy gyulhet-
nek 6ssze.”® Gyakorlati példa a nyilvanos el6addsra a mozivetités vagy egy rendezvény (pl. feszti-
val) keretében t6rténd nyilvanos filmvetités.

IV. A filmek legnagyobb jelent8ségtl, jellemz8en a forgalmazds sordn leghosszabb ideig
gyakorolt felhaszndldsi médja az Szjt. 26-28. §-dban szabdlyozott nyilvanossighoz kozvetités.
A nyilvanos eléad4s ugyanis a mozikban jellemz8en csak néhany hétnyi, jobb esetben hénapnyi
felhasznélast, s ezaltal érdemi bevételt jelent a jogtulajdonosoknak, a nyilvénossighoz kézveti-
tés viszont sok évvel vagy akdr tobb évtizeddel az els§ bemutatdst kovetden is szdmtalan médon
megvaldsulhat3! A hatélyos Szjt. szerint a nyilvanossighoz kozvetités tobbféle cselekménnyel
torténhet, ezekben kozos, hogy a mi hozzaférhetsvé tétele a felhasznal6edl tavol 1évd kozonség
szdmdra val6sul meg. A nyilvanossig fogalmat az Szjt. a nyilvdnossdghoz kézvetités vonatkoza-
saban kiilon nem hatdrozza meg. Ezekben az esetekben is irdnyt mutat a nyilvinos eladas fel-
haszndldsinal kovetett megkozelités: vagyis ha a csalddon és annak sziik ismerdsi, bardti korén
talhaladé korben vélik hozzaférhetévé a mii, megvaldsultnak kell tekinteni a nyilvdnossdghoz
kozvetitést.>?

A nyilvdnossighoz kozvetités korében a szerzdi jogok vonatkozdsiban a kovetkezd felhasz-
naldsi esetkorokre szerezhet a filmel6dllitd a megfilmesitési szerzédésben jogosultsigot:

a) sugrzds [Szjt. 26. § (1)-(6) bekezdése]:

aa) foldi sugdrzas,
ab) mitholdas sugdrzas,
ac) kédolt sugdrzas;
b) nyilvanossdghoz kézvetités vezeték ttjin vagy mas médon [Szjt. 26. § (7) bekezdése];
c) az Szjt. 26. § (1)—(7) bekezdései ald nem sorolhatd nyilvénossighoz kézvetités [Szje.
26. § (8) bekezdésének elsé mondatal;

d) a nyilvanossdg szdmdra lehivasra valé hozzaférhetévé tétel [Szjt. 26. § (8) bekezdésének

masodik mondata].»

V. A forgalmazas tekintetében fontos rendelkezés, hogy a filmelé4llit6 jogosulesigot kap a
film bdrmely idegen nyelvre valé szinkronizédldsdra, feliratozdsara, esetleg tobbnyelvii verzidban
valé elkészitésére, valamint arra, hogy az elkésziilt filmalkotdsbdl egy vagy tobb révidebb vélto-
zatot készitsen reklim vagy marketing céljabol.

29 Szjt. 24§ 2. b) pont.

30 Szjt. 24§ 3.

31 GRAD-GYENGE i. m. (21.1j.) 54.

32 Erre vonatkozdan . bévebben uo., 54-55.
33 Uo., 55.
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VL A filmel64llité jogosult lesz filmben szereplé jellegzetes és eredeti karakterek kereske-
delmi forgalomban val6 hasznositésara is. Ezek az tgynevezett masodlagos felhasznéldsok (ter-
mékelhelyezés, merchandising), amely jellegzetes formakra, alakokra, nevekre a filmelééllitok
gyakran védjegyoltalmat is alapitanak.

Ahhoz tehét, hogy a filmel8allitd egy személyben tudja képviselni a filmet a piacon, és
forgalmazési szerz8dés keretén beliil — akar kizdrdlagos (exkluziv) — felhaszndldsi engedélyt ad-
hasson a filmre, egy tobb szerz8dést magaba foglald jogcimlancolatot kell kialakitania. Az Egye-
siilt Allamokban ezt a jogi strukttrét chain of title néven emlegetik a filmszakmaban. A jogcim-
lancolat a tengerentilon olyan, tobb dokumentumbdl 4116 ,,szerz8déses hélde” jelent, amelyben
a filmel8allitd teljes bizonyitd erejiien igazolja a filmen fenndllé valamennyi kulesjogosultsdg
meglétée a film potencidlis forgalmazéjanak.>

Magyarorszagon ilyen dokumentdciés hélot a forgalmazok nem kérnek be a filmeldallitd-
tél, ez azonban nem jelenti azt, hogy ne kellene a szerz8désben szavatolnia a producernek, hogy
a film bemutatdsahoz sziikséges valamennyi jogosultsiggal rendelkezik. A hazai producernek
tehdt szintén rendkiviil osszetett jogeimldncolatot sziikséges kialakitania a film éreékesitéséhez
kapcsoléddan, aminek sarokpontjai a kovetkezok:

L A filmeléélliténak mindenekelStt rendelkeznie kell a film legfontosabb alapmiivét je-
lentd forgatdkonyv vagyoni jogaival, igy az dtdolgozds jogéval. Ezt a jogosultsigot a forgatd-
konyviréval kotote megfilmesitési szerz8dés keretében szerzi meg a producer. Amennyiben a
forgatokonyv mds szerzdi jogi oltalomban részesiilé muivon, igy kilondsen irodalmi alkotdson
alapul, a filmelé4llitdnak felhasznaldsi jogosultsiggal kell rendelkeznie ennck a miinek a forga-
tokonyvre, valamint filmre valé dtdolgozdséra is. Abban az esetben, ha az irodalmi mi oltalmi
ideje lejart, azaz a szerzd, vagy tobb szerzé esetében az utolsé szerzétars halalét kovetd év elsé
napjatdl szamitott 70 év letelt, a mi forgatdkonyvvé és filmmé szabadon drdolgozhatéva valik.
A szerzd nevét és a film alapjdul szolgalé mu cimét a forgatékonyvben és a filmben azonban
ebben az esetben is fel kell tiintetniiik az alkotéknak.

II. A filmben éltaliban szdmtalan egy¢éb, szerzéi jogilag védett mivet is felhasznalnak.
Ilyen lehet egy jarékfilmben felcsendiild zenemd, egy dokumentumfilmben feltiné fénykép,
filmrészlet, de akdr csak egy a film szerepljére — a film felvételére — festett, egyéni, eredeti jelle-
gli tetovilds is.> Egy film jogszertien csak akkor éreékesithetd, ha a filmel8allité ezeknek a mi-

34 Thomas A. CROWELL: The Pocket Lawyer for Filmmakers: A Legal Toolkit for Independent Producers (2nd
ed.). California, Elsevier, 2011. 131.

35 A Misnaposok 2. c. film bemutatdjdr is veszélyeztetd eset volt, amikor a Mike Tyson maori ihletést, ikonikus
arctetovéldsat készitd tetovalomiivész, Victor Whitmill polgari jogi keresetet nytjtott be a Warner Brothers ellen szer-
z8ijog-sértésre hivatkozva. A stadié Whitmill allitdsa szerint Ggy festette fel a film egyik, Ed Helms 4ltal jitszott, Stu
Price nevet viselé karakterére a Mike Tyson tetovaldsdval megegyezd kinézetd specidlis maszkot, illetve hasznalta fel az
erré] késziilt fotdkat a film poszterén és egyéb marketinganyagain, hogy téle mint a szerzdi jogi védelemben részesiild
tetovélds jogosultjatdl nem kért erre vonatkozéan felhaszndldsi engedélyt, dfjat nem fizetett érte. Keresetében
Whitmill a film bemutat6janak elhalasztésdt, a tetovaldst tartalmazé jelenetek kivételét, valamint a poszter megvéltoz-
tatdsdt kérte egészen addig, amig a per zajlik. A film bemutatdjénak elhalasztdsat mint ideiglenes intézkedési kérelmet
a birdség ugyan clutasitotta (S. Victor Whitmill vs. Warner Bros. Entertainment Inc., 11-cv-00752 [E.D. Mo. April 28,
2011]), mivel az ardnytalan sérelmet okozott volna a stidiénak, de elutasité hatdrozatdban Catherine D. Perry bird
kifejtette, hogy Whitmill szerzéi jogi igényei, igy kiilondsen a dijigénye megalapozott lehet. A polgari per a tanul-
many kézirata leaddsénak idépontjiban még folyamatban van.
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veknek a tekintetében teljes kort felhasznaldsi engedéllyel rendelkezik, és egy esetleges jogvita
esetén ezt megfelel6en igazolni is tudja.

IIL. Mivel a filmel8allits, ahogy korabban kifejtettem, nem eredeti jogosultja a filmen lét-
rejové valamennyi vagyoni jogosultsagnak, ezeket a jogokat szdrmazékos médon, az alkotdk
esetében megfilmesitési szerz8déssel, az eldadémiivészek tekintetében pedig jogatruhazasi szer-
z8désben kell megszereznie.

IV. Fontos, a szerzdi jog mellett érvényesiild, azzal sokszor szoros kapcsolatban miikodé
jogteriilet a ,film-személyiségijog”, amely napjainkban a filmes szerzéi joggal hasonld jelents-
séggel bir. A filmben és a film kiséréanyagain ugyanis szdmtalan kozremikodsé feletnik, akik-
nek képmdsat és hangjat rogzitik és felhasznaljak. A Ptk. 2:48. §-4nak (1) bekezdése értelmében
a ,képmds vagy hangfelvétel elkészitéséhez és felhasznaldsihoz az érintett személy hozzajéruldsa
szitkséges.”

Az engedély megadésa a film kozremiikoddivel jellemzden irdsban, a szereplékkel, eléadd-
muvészekkel kotott megbizasi vagy vallalkozési szerzédés részét szokta képezni, amellyel a sze-
replé hozzdjérul ahhoz, hogy képmdsit, nevét, a filmben réla rogzitett valamennyi kép- és
hangfelvételt vagy annak tetszéleges részletét a filmmel osszeftiggésben felhaszndljak. A képmas
felhasznaldsa a gyakorlatot figyelembe véve nemcsak a filmalkotdsban val6 kozvetlen felhasznd-
last, de a filmmel dsszefiiggésben megjelend promdcids anyagokat és rekldmokat, a filmrészlete-
ket, plakatokat, tovdbbd a film hordozéjén (pl. DVD, blu-ray) talalhaté boritdképet is magdban
foglalja. A mozgdképes rogzités mellete tehdt a szereplérél a forgatdson (werkfilm, werkfotd) és
azon kiviil (pl. studidfordzas) is késziilhetnek egyéb képek vagy mozgoképek, amelyek készitése
és felhaszndldsa szintén kifejezett hozzdjarulds targyae képezi. Ezek a kisérdanyagok a forgalma-
zési megdllapodds fontos targyai, amelyek jogtiszta mivoltat a filmeléalliténak szintén szavatol-
nia kell. Fontos kitétel, hogy a filmel64llité a megszerzett és fentebb felsorolt felhaszndlasi jogo-
kat nem gyakorolhatja oly médon, hogy az engedélyt adé személyiségi jogaira, igy kivaltképp a

becstiletére, hirnevére sérelmes legyen.>

3. A forgalmazasi megallapodasok, szerzédések tipusai, jellemzdi

A filmforgalmazasra a gydrtdsi szakaszt kovetden, a film elkésziilte utdn keril sor. Ez azonban
nem jelenti azt, hogy a filmforgalmazé ne kapesolddhatna mér be korabban is a filmkészités
folyamatdba. S6t, a fuggetlen filmgydrtds sordn jellemzd, hogy a filmel64llité mér a fejlesztés,
a gydrtas-clokészités vagy a gyartds iddszakdban megkeres forgalmazdkat, s megallapoddst kot
veliik. Ilyenkor a forgalmazé a film (térs)finanszirozéjava is valik.”” A forgalmazé, amig nincsen
kész film, jellemzéen a filmhez kapcsolddd kreativ anyagok (forgatékonyv, litvanytervek, mood
videdk, filmrészletek) és iizleti csomag alapjan dént. A csomag tartalmazza a film kiszemelt
vagy mar leszerz8dote alkotéinak, szinészeinek listdjat (szdndéknyilatkozatait), a film koltségve-
tését, célkozonségét, forgalmazasi stratégidjat is.

36 S7jt. 75.§.
37 TakAcs i. m. (5.1).) 114.
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A forgalmazé szerepvallaldsinak, a finanszirozds médjanak és megosztdsanak fiiggvényé-
ben kot a filmel4llito és a forgalmazé megéllapoddst egymdssal. E forgalmazéi szerzédéseknek
a piaci szokdsok szerint szdmtalan fajtdja létezik, eltérd jogosultsagokat és kotelezettségeket
megallapitva a felek szdmara.

2. dbra: A vazlat azt szemlélteti, hogy milyen sokféle médon szerezhet filmet egy forgalmazé®®

J—L
FORGALMAZOWAL >  FORGALMAZO [ KOZOS ANYACEGEN
DOLGOZO ;
PRODUCER BELOLI GYART
STUDIO
I
:Etrgsg:;*:i: GYARTO CEGEK
KIZAROLAGOS
ERTEKESITES! FILMVASAROK SZERZODESSEL

UGYNOK
h

FILMELOALLITO! |
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3.1. Production/financing/distribution (PFD) szerzédések

A PED szerzédés keretében a forgalmazo felkér egy filmgyartd céget egy produkeid legyartasa-
ra. Ebben az esetben a forgalmazé de facro mint megrendeld, a filmgyarté véllalkozds pedig
mint szolgaltatécég mitkodik kozre. A produkeid koleségvetésée kozvetleniil a televizidesatorna
biztositja, és minden a késébbi miivon létrejové szerzdi joggal a televizids cég fog rendelkezni,
exkluziv mddon. Az ilyen tipust egytittmiikodésben a megrendeld csatorna jellemzden a film
vezetd producere, s mint ilyen, az tigy ura, a gydrtd cégnek miivészi és szakmai kontrollja nincs
a késziilé filmen. A szerzédésben a gyartd cég esetlegesen részesedést kothet ki magénak a soro-
zat nyereségébdl.?

3.2 Negative pick-up szerzédés

Ez a szerzédéstipus sok tekintetben megegyezik a PFD szerzédéssel. Lényegi kiilonbség azon-
ban, hogy a produkci6 koltségvetését ebben az esetben nem a forgalmaz6, hanem a filmgyérté
véllalkozas finanszirozza vagy eléfinansziroztatja kiilsés befektetd bevondsaval, és az alkotdst

38 Az abrat Elliot GROVE Raindance Producers’ Lab: Lo-To-No Budget Filmmaking (Oxford, Focal Press, 2004)
c. kényvénck 303. oldalan taldlhaté dbraja alapjan Takacs Ildiké Katalin készitette [Forras: TAKACS i. m. (5. Ij.)].
39 CROWELL i. m. (34. ]j.) 290.
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elkésziilte utdn a forgalmazd egy elére megegyezett Osszegért veszi dt, szintén korldtlan felhasz-
nélasi jogokat szerezve a produkcion. Kilfoldon ez bejiratott méd a filmgyértésban, a produk-
ci6s cégek jellemzden erre szakosodott bankokkal, befektetécsoportokkal eléfinansziroztatjk
a produkcié — sok esetben sok tizmillié euréra rugéd — gydrtdsi koleségeit. Ezek a befektets-
csoportok a legtobb esetben ugynevezett ‘befejezési garancidt’ (completion guarantee) kérnek a
produkcids cégekedl.®

Mivel a csatorna ebben az esetben nem kozvetlen finanszirozéja a filmnek, sorozatnak,
a szakmai, muvészi kontrollja is kisebb a gydrtds sordn. Az elkészilt, csatorndnak leszéllitote
film szerzdi jogaira jellemzden vildgra kiterjedéen, teriiletre, hordozdra, id6tartamra valé tekin-
tet nélkiil korldtlan felhasznalasi jogot szereznek, errél azonban természetesen a forgalmazdsi
szerz8désben el lehet térni, s napjainkban nem ritka, hogy egy forgalmazé csupdn adott terii-
letre (pl. Eszak-Amerika) vagy adott hordozéra (VOD, tévé) szerez felhasznélisi jogot az elké-
sziilt mavon. Ezek a felhasznaldsi engedélyek magukban hordozzak az ugynevezett ancillary
right-ot is (merchandising, tobbszordzés, dtdolgozas, filmzenckiadds joga).™!

3.3. Eléértékesitési (pre-sales) megallapodas

A pre-sales egy kotlérozott felhasznaldsi engedélyt magiban foglalé forgalmazasi szerzédés,
amelyet még a produkei6 elkésziileée, s6t jellemzden még a forgatdst megelézden, meghatéro-
zott felhaszndldsi tertiletre kot az alkotd a forgalmazéval. A pre-sales megallapodds szerine a kiil-
foldi forgalmazé a filmelédllitdnak egy meghatdrozott felhaszndldsi teriiletére és idészakére cse-
rébe meghatarozott 6sszeget fizet elélegként, vagy minimum garanciaként még a film fizikai
leszallitasat megelézden. Az ancillary jogok dtengedése nem szokta képezni a pre-sales megalla-

podasok részét.?

3.4. Felhasznélisi jogok licencbe adasardl sz616 megallapodis
(distribution rights acquisition agreement)

A forgalmazisi jogok megszerzésérdl szol6 megéllapodas a leggyakoribb forgalmazési szerzodé-
si forma a fuggetlen filmek viligdban, igy ez a legjellemzébb megallapodisi forma hazénkban is.
Forgalmazasi szerz8dés alact leggyakrabban ezt a felhaszndldsi engedélyezési szerzddéstipust
éreik a hazai joggyakorlatban.”® Ebben a megéllapoddsban a forgalmazé rizikévéllaldsa alacsony,
ugyanis nem finanszirozdja a filmnek, a filmeléallitéval szerz8dést csupdn a film teljes elkésziil-

40 Schuyler M. MOORE: The Biz: The Basic Business, Legal and Financial Aspects of the Film Industry. Los Ange-
les, Silman-James Press, 2011. 93.

41 CROWELL i. m. (34. j.) 290.

4 MOORE i. m. (40. lj.) 94.

4 CROWELL i m. (34. ]j.) 291.
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tét kovetden kot. A szerz8désben pontosan meghatdrozzik, hogy mely teriiletekre, médiumok-
ra, idészakra ad felhasznéldsi engedélyt a filmel4llitd. A forgalmazé kizdrdlag a szerz8désben
meghatdrozott terjedelemben jogosult a filmet képviselni, amelyen tdlterjeszkedni nem jogo-
sult, tehdt a szerzédésben nem engedélyezett jogok tekintetében nem szerez felhasznaldsi jogot.
Ha ezt a forgalmazd megsérti, szerzoéijog-sértést kovet el, amelynek polgiri jogi kovetkezményei
is lehetnek. A szerz8désben meghatarozott felhasznaldsi jogokat jellemz8en kizarélagosan szer-
zi meg a felhaszndldsi iddszakra a forgalmazo. A kizdrdlagos felhaszndlasi engedély alapjan csak
a forgalmazé hasznosithatja a mivet, a filmel8allité tovabbi felhasznaldsi engedélyt harmadik
személynek nem adhat. A szerzédésben jellemzden kikotik, hogy a forgalmazé jogosult a szer-
z6dote felhasznaldsi jogok vagy azok barmelyikénck tekintetében tovabbi felhaszndldsi megalla-
poddsokat [an. allicenc (sublicense)] kdtni harmadik személyekkel.* Amennyiben a felek nem
kizardlagos szerzédést kotottek egymdssal, tgy a filmel84llitd jogosult tovabbi — nem kizérola-
gos — szerz6déseket kotni harmadik személyekkel.®

A felhasznélasi id8szak végén a szerzédott jogok azonnali hatallyal és automatikusan, min-
den kéveteléstd]l mentesen visszaszéllnak a jogtulajdonosra, aki ettdl az id8szakedl kezd6d6en
Ujra szabadon rendelkezhet a mu felhaszndlasi jogaival. A filmel8allitd a szerz8dés keretében
engedélyt adhat arra, hogy a kulfoldi forgalmazé a filmhez idegen nyelvi feliratot vagy szink-
ront készitsen. A felirat és a szinkron mint 6nallé értékkel, egyéni, eredeti jelleggel bird szerzéi
mt ellenkezd kikotés hidnydban a forgalmazé tulajdonat képezi.

A szerzédésben a filmel8allitd szavatossagot vallal arra, hogy a film valamennyi, a szerzé-
dés megkotéséhez szitkséges vagyoni jogdval rendelkezik, a produkcid és a hozzd kapcsolddd
kiséréanyagok (pl. boritd, fotéanyagok, werkanyag, filmelézetes, zenei anyagok) per-, teher- és
igénymentesek, s nincsen harmadik félnek olyan joga rajtuk, amely ellehetetlenitené a filmfor-
galmazd jogszerzését.”

A filmalkotds integritdsanak védelme érdekében a forgalmazési szerzédés részét képezi al-
talaban a film megvaltoztatdsanak tilalma. Ennck értelmében a forgalmazé semmilyen médon
nem vighatja meg, mddosithatja, egészitheti ki vagy réviditheti meg a film egészét vagy részle-
teit. Kételes mindig, a film minden képidjan és rekldmjan feltiintetni a jogtulajdonos, a filmeld-
éllit6 vagy a jogtulajdonos altal adott rekldm- és egyéb anyagokon szerepld vagy a jogtulajdo-
nos dltal mas médon megjeldlt harmadik személyek minden nevét, védjegyée.®

A szerzddés megkotését kovetden a film fizikai leszallitdsa a szerzodés mellékletét képezd
technikai specifikicidknak megfelel8en jellemz8en azonnal meg is torténik. A filmel8allicd jel-
lemz8en hirom mddon részesil a forgalmazasi szerz8dés szerint az alkotds bevételeibél.

44 Uo.

45 MOORE i. m. (40. lj.) 94.

46 Stacey PARKS: The Insider’s Guide to Independent Film Distribution (2nd ed.). Oxford, Focal Press, 2012. 64.

47 Uo., (46.1j.) 64.

48 Michael CURTIN - Jennifer HoLT — Kevin SANSON: Distribution Revolution — Conversations about the
Digital Future of Film and Television. Los Angeles, University of California Press, 2014. 44.
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3.4.1. Royalty deal

A forgalmazé viseli a film tobbszorozésével, terjesztésével jérd valamennyi koleséget, a felhasz-
naldsi jogokért cserébe pedig meghatarozott, jellemzéen nem tul magas tgynevezett minimum-
garancidt fizet a filmelédllitonak. A film forgalmazdsi bevételeibdl a forgalmazé levonja a film-
cldallitonak adott elbleg Gsszegét, valamint az éreékesitéssel kapcesolatos valamennyi koleségét,
a film nyereségébél pedig 15-25%-os royaltyt fizet a filmeléélliténak. Gyakori ez a megéllapo-
ddsi forma a DVD- ¢és a blu-ray-piacon, ahol magasak az eldallitdsi és marketingkoleségek a var-
haté claddsi szdmokhoz képest. Ez a megéllapoddsi forma garancia a filmelééllitdnak arra, hogy
a tobbszorozési koleségekedl fuggetleniil dijazdsban részesiiljon, magaban foglalja azonban azt
is, hogy amennyiben a film jelentds anyagi sikert ér el a piacon, a haszon nagy része a kockaza-
tot vallal¢ filmforgalmazéndl marad.”

3.4.2. 50/50 net deal

A forgalmazé a film bevételeibél levonja a filmel6allitdnak kifizetett eléleg Gsszegét, a film for-
galmazdsaval, rekldmozdsaval, fesztivaloztatdsdval felmeriild sajét koltségeit, a fennmaradé net-
t6 nyereségbdl pedig 50-50%-ban részesedik a filmel8allitéval. Ebben a konstrukciéban a pro-
ducer nagyobb részesedéssel rendelkezik abban az esetben, ha a film nagy forgalmazdsi bevételre
tesz szert, fenndll a veszélye azonban annak, hogy a forgalmazé jelentés méreékdl terjeszeési
koleséget szamit fel. A piacon az elszdmolhaté és levonhatd forgalmazéi koleségeket jellem-
zéen egy meghatarozott szdzalékban maximaljik a szerzédésben. A Magyar Nemzeti Filmalap
éreékesitési igazgatdsiga is hasonld rendszerben végzi a szervezet dltal timogatott muvek érté-
kesitését: a 10%-os dltalinos forgalmazdi jutalék levondsa utdn 50-50%-ban részesiil a hazai
filmeléallité és a Filmalap az alkotds hazai és nemzetkdzi bevételeibdl. Erdekesség a Filmalap
dlral timogatott mivek kapesan, hogy a timogatési szerz8désben meghatarozottak érrelmében
a magyarorszigi felhaszndlasi jogok értékesitését a szervezet meghagyja a hazai el64lliténal,
a nemzetkozi felhaszndldsi jogokat azonban kizarélag a Filmalap nemzetkézi éreékesitési igazga-
tosaga jogosult értékesiteni; a filmeket jellemzden a fesztivdlokon, filmvésarokon filmecsomagba
gytjtve, kiilon standot bérelve mint sales-igynokok képviselik, éreékesitik. Ez a rendszer a hazai
filmek hatékonyabb nemzetkozi képviseletére ad lehetéséget, masrészrdl azonban Shatatlanul is
talzottan kényelmes helyzetbe hozza a filmel8allitdkat, akik igy sok esetben csak korldtozottan
¢pitik ki nemzetkozi kapcsolati haldjukat, a filmértékesités rendszerée pedig csak feliiletesen is-
merik meg. Tovébbi kikotés a timogatisi szerzédésben, hogy a film felhasznalasi jogaival a film-
el6allits csak hét évig rendelkezik, ezt kovetSen az alkotds valamennyi vagyoni jogosultsiga az
oltalmi id leteltéig a Filmalapot illeti meg.

4 MOORE i. m. (40. lj.) 94.
50 Uo., 95.
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3.4.3. Distribution fee

Distribution fee esetén a forgalmazé a film bevételeibél elsd korben levonja a sajét 30-35%-os
forgalmazéi jutalékar, ezt kovetSen a filmelSallitdnak adotr eldleget, a film értékesitése kapesan
felmerild koltségeit, az ezt kovetden fennmaradé 6sszeg pedig a filmeldéllitde illeti meg.!

3.5. Rent-a-system megallapodas

A rent-a-system megéllapodds értelmében a filmeldéllitd meghatdrozott idére, teriiletre és hor-
dozéra ad nem kizardlagos felhaszndldsi engedélyt a forgalmazénak az elkésziilt film forgalma-
zésira akképpen, hogy a forgalmazé nem fizet ezért az engedélyért semmilyen fix felhaszndlasi
dijat, minimumgaranciat. A forgalmazé vallalja, hogy — jellemz8en internetes — feliletein ter-
jeszti a mivet, s a forgalmazasbol szdrmazé bevételeken osztozik késébb a film elééllitdjival.>

4. A filmforgalmazas modozatai

A kozonség a filmeket napjainkban mér szdémos helyen és médon érheti el, igy példdul moziban,
otthondban — tévében, DVD-rd], illetve laptoprol, mobileszkdzrdl internetrdl vald letoleés
utdn —, utazds kozben repiildgépen vagy szdllodaban. A filmek karaktereivel a mésodlagos jo-
gok éreékesitése folytdn (merchandising) a mozgdképen kiviil, igy a jatékboltokban, konyves-
boltokban, aruhdzakban is taldlkozhatnak a rajongék. A filmnek az egyes megjelenési formdi
mogott tehae kilon-kilon felhaszndlasi jogok, jogosultsigok vannak, és minden felhasznaldsi
mdd bevételt termel a jogtulajdonosnak.”

4.1. Teriileti és id6beli hatdly

A film tehdt nemcsak miivészeti alkotds, hanem olyan kulturélis (vagy szérakoztatéipari) ter-
mék is, amelyet a vildgpiac szdmos pontjan sokféle formaban jé néhdny médiacsatornan keresz-
til éreékesitenek. A filmen keletkezd szerzoi vagyoni jogokat, mint azt korabban kifejtettem,
a filmeldéllitd Gsszetett szerz8déses konstrukeidban szerzi meg a film alkot6itdl, amely jogokat
forgalmazasi megéllapoddsban ruhdz 4t egy nem kevésbé osszetett szerz8déses strukturdban egy
vagy tobb forgalmazéra. A forgalmazé kizarélag olyan médon rendelkezik a filmmel, amelyre
vonatkozéan felhatalmazast kapott, ebbdl kifolydlag pedig lényeges, hogy meghatirozzak az
engedélyezett jogokat és azok pontos terjedelmét, igy kiilonosen azt, hogy a felhatalmazés mely
teriiletre és iddszakra vonatkozik.

51 CROWELL i. m. (34.1j.) 291.
52 Uo.
53 TakACs i. m. (5.1j.) 114.
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A forgalmazok jellemzden egy jol kortlhatérolhaté foldrajzi teriileten tevékenykednek,
nagyobb piacok esetében pedig azon beliil szakosodhatnak csupan egyetlen forgalmazési ablak-
ra (pl. mozi, tév¢/VOD, DVD/blu-ray) is. A forgalmazisi megallapodds ezeket a teriileteket,
médiumokat, idészakokat foglalja magéban.

A filmforgalmazés teriileti aspektusdnak nemcsak a film éreékesitésekor van jelentdsége,
hanem a finanszirozsi szakaszdban, a forgalmazési jogok el8zetes értékesitésekor is. A film éreé-
kesitésének becslését ugyanis tertiletenként végzik. Ez azt jelenti, hogy a filmel8allité legtobb-
szOr egy forgalmazdsi szakember segitségével teriiletenként, orszdgonként megbecsiili, hogy egy
teriiletre mennyi pénzért lehet majd a muvet eladni, hogyan és mikor tériilhet meg a film befek-
tetése.’® Ez a kalkuldcid, az ugynevezett sales estimate éltalaban a film tzleti csomagjdnak részée
szokta képezni.

A nemzetkézi filmpiacot az alabbi kulcsteriiletekre szokds felosztani a forgalmazds szem-
pontjabdl:

L. Az észak-amerikai piac az Egyesiilt Allamokat és Kanadat foglalja magéban. Ez szamit
a legfontosabb forgalmazasi teriiletnek a piacon, mivel a film bevételeinek jelentds része is dlta-
laban innen szdrmazik. A forgalmazdi zsargon az észak-amerikai bevételeket hazai (domestic)
piacon elért bevételnek nevezi, az Gsszes tobbi orszdgban elért bevételt a nemzetkozi (inter-
national) jelzével lata el.

II. A masik legjelent8sebb régié Eurépa. A kontinenst tovabb szokds bontani a nyugat- és
kelet-eurdpai régiora. Nem ritka, f8ként a televizids piacon, hogy a kozép- és a kelet-curdpai
térséget (az un. CEE régiét) egy teriiletként kezelik.

II1. Azsia, féleg Dél-Korea, India és Kina révén, a legfeltorekvobb forgalmazasi régionak
szamit, az utébbi években beérte, egyes szimokban pedig meg is elézte a fenti két teriiletet. Az
azsiai régiot Auszerliaval és Uj-Zélanddal kiegésziilve dzsiai—csendes-6cedni térségnek nevezi a
forgalmazési piac.

IV. Az egyéb orszigok (rest of the world) kozé tartoznak a kozel-keleti orszdgok, valamint
a fejlettebb afrikai orszagok (pl. Dél-Afrika, Nigéria).s

A filmek egyes teriiletekre vonatkozé felhasznélasi jogait a jogtulajdonos meghatdrozott
iddszakra, igy dltaliban 6t, hét vagy tiz évre engedi 4t a filmforgalmazdnak, utdna ezek a jogok
visszaszallnak a jogtulajdonosra, amely ezt kovetden ismét rendelkezhet a film visszahdramlott
vagyoni jogairél.

4.2. A filmforgalmazas ablakai

A célbdl kifolydlag, hogy egy film a lehetd legtobb bevételt érje el, a filmértékesités tizleti mo-
delljében forgalmazisi id8ablakokat (release windows) hataroznak meg. A film tehat nem egy-
szerre, hanem meghatdrozott sorrendben ¢és idében jelenik meg a kilonbozé médiacsatornd-

54 Uo.
55 Angus FINNEY: The International Film Business: A Market Guide Beyond Hollywood. Abingdon — New York,
Routledge, 2010. 110.
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kon. A hagyomanyos forgalmazis sordn a filmek elészér a moziban (theatrical release), majd a
mozin kivilli formaban (post theatrical release), elészor valamilyen hordozén, példaul DVD-n,
aztdn az interneten, majd az el8fizetéses tévécsatorndkon, utdna a kereskedelmi és a kozszolga-
lati tévécsatornakon, végiil egyéb felilleteken jelennek meg. A sorrend és az id8ablakok hossza a
digitdlis forgalmazas megjelenésével dllanddan valtozik, és a filmipar szerepldi folyamatosan ke-
resik a technolégiai valtozasokat legjobban figyelembe vevé forgalmazds tizleti modelljée.®

3. dbra®

0-3. ho 3-6. ho 6-8. ho 10-12. ho 18-24. hé 24. hé -

4.2.1. Moziforgalmazds

A moziforgalmazas folyamata természetesen minden egyes filmnél kilonbézhet. Ez nemesak
azért van igy, mert minden film mds, hanem mert a felek kozotti megallapoddsoknak is szdmos
fajedja lehet. A filmelééllitdval vagy egyéb jogosulttal megkotott moziforgalmazdsi szerz8dés
legfontosabb, szabdlyozandé tizleti és jogi kérdései a kovetkezdk.

Abban az esetben, ha nem kész filmet vésdrol a forgalmazd, milyen hataridével és milyen
technikai feltételekkel vallalja a filmel8allitd a film és a film rekldmkampédnyhoz, reklim- és
sajtéanyagokhoz sziikséges kiséréanyagainak (borité, elézetes, werkfilm, fotdk) leszéllitasdc?

Milyen id8beli és teriileti hatallyal és milyen nyelvii bemutatdsra szerzi meg a forgalmazé
a mozivetités jogit? Kizarélagosan vagy nem kizarélagosan szerzi-e meg ezeket a jogosultsa-
gokat?

Milyen egyéb felhasznaldsi jogosultsigot engedélyez — ha engedélyez — a filmelééllits a
forgalmazénak a mozikban valé bemutatdson kivil?

Fontos a szerz8désben pontosan meghatdrozni a moziforgalmazis iizleti tervének (terve-
zett filmbemutaté ddtuma, képiaszdm, marketing- és gydrtasi koleségek, kolesondij stb.)*® elké-
szitési modjde és idejét.

56 TAKACS i. m. (5.1j.) 115.

57 Uo.

58 Az elkésziilt film megtekintése utdn a filmforgalmazé meghatdrozza, hogy milyen forgalmazési stratégidt al-
kalmaz, mikorra tervezi az alkotds bemutatdsit, mely kordbban bemutatott filmhez hasonlitja az Gjonnan elkésziile
miivet, azaz milyen nézdszdmot, milyen bevételt josol, és ennck megfeleléen milyen marketing- és kdpiagyartasi kole-
séggel tervez. Az iizleti terv kialakitdsa szempontjdbdl fontos, hogy a film milyen korhatér-besorolést kap, mert a ma-
gas korhatdros filmek példdul a gyerekek és csalidok szdmdra nem tekinthet8k meg. Az egyik legfontosabb teendd jol
hatdrozni meg a film mozivetitésének clsé napjat, azaz a mozibemutaté napjét (release date).
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Pontosan meg kell hatdrozni a filmforgalmazé jutalékde, valamint a producer részesedését
a kolesondijbol, illetve a bevételbél valé részesiilés szamitdsanak médjét. Mindezekrél a forgal-
mazé koteles beszdmolni a filmel84llitonak. A forgalmazéi jelentések gyakorisigat és modjat
szintén érdemes pontosan meghatdrozni a szerz8désben.

Ugyszintén érdemes rendelkezni az esetlegesen kapott forgalmazdsi tdimogatasok felhasz-
naldsardl, a promécids partnerekkel valé egytittmiikodés modjardl is.

A moziforgalmazé mellett fontos szerepld a mozitizemeltetd is. Miutdn a forgalmazé és a
filmel84llité megallapodtak, hogy a miivet hdny képidval és milyen stratégia mentén mutatjak
be a mozikban, a forgalmazé kolcsonszerz8dést kot a mozitizemeltetdkkel, amelyben megalla-
podnak egyebek kozott a kdpiaszdmban, a filmbemutaté iddpontjaban és a vetitési idStartam-
ban, a kolesondijban és annak fizetési médjaban, a kopidk széllitdsiban, a marketingkampany
elemeiben, a mozitizemeltetd jelentéseinek gyakorisigdban ¢és moédjaban, valamint a vaszon-
hasznélati dijban.

4.2.2. Televizids forgalmazds. Az internetes televizidzds

A vilagon gyartott filmeknek csak egy részét mutatjék be moziban, a tobbségiik mozin kivili
csatorndkon jut el a fogyasztdkhoz. Ennck egyik legfobb csatorndja a napjainkban idénként
mér a moziforgalmazdssal is vetckedd televizid. A televizids licencidrdl szolé megallapoddsban
a forgalmazé korlatozott vagy korldtlan sz4mu televizids sugdrzisi jogot™ szerez a filmen vagy
annak egy tetszleges részletén.®

A forgalmazé kizarélagos vagy nem kizarélagos jelleggel, meghatdrozott idére (felhaszna-
lasi id8szak) ¢s meghatérozott teriiletre (felhasznélasi teriilet) szerzi meg a felhaszndldsi jogo-
kat. A filmel4llité az alkotdssal kapcsolatban a legtdbb esetben hirelsdbbséget biztosit, ami azt
jelenti, hogy ha a televizié egy a filmhez kapcsol6dé hirnél ¢l elsébbségi jogaval, vagy jelzi koz-
lési szdndékat, ugy minden, a filmmel és annak elékésziileti munkdival kapcsolatos mozgoképi
anyagot, hirt, interjut elséként azon a csatorndn keresztiil kell promécids célbél adasba tenni.
Az alkotds fécimében, tovabbd a reklimkampdny sordn és barmely promdcids anyagiban a tele-
vizidt névvel és logdval fel szoktdk tiintetni. A televizid ezenkivil — a vonatkozé médiajogi ren-
delkezések megtartdsa mellett — jogosulted valik a filmet rekldmokkal megszakitani, és keres-
kedelmi kézleményt elhelyezni benniik azzal, hogy torekednie kell, hogy ez a megszakitds az
alkotdk dltal elérni kivant miivészi hatdst a lehetd legkisebb mértékben befolyédsolja.

A filmforgalmazés az elmult szdz évben rengeteget valtozott, elsésorban a folyamatosan
valtozé technoldgia, mésodsorban a filmfogyasztok véltozé igényei miatt. Az elsé VOD mint
4j filmterjesztési csatorna 1997-ben jelent meg, és azdta egyre nagyobb teret hédit, jelentdsen

59 A gyakorlatot figyelembe véve ilyen sugdrzas lehet jellemz8en a foldfelszini terjesztést, kébeles, IPTV-, mi-
holdas és online simulcast tovdbbitds, az eredetihez képest birmely mds szervezet kozbeiktatdséval a nyilvinossaghoz
tovabbkdzvetités, legyen az digitalis vagy analdg, a free TV, pay TV, pay per view vagy egyéb jovébeli technolégiai el-
jérds és barmilyen nyilvinossighoz kézvetités, koztitk a kodolt sugdrzés, illetve misorterjesztés céljéra hasznle deviteli
rendszerekbe kézvetleniil betaplalt linedris audiovizudlis médiaszolgéltatdsok keretében nyilvdnosséghoz kozvetités is.

60 CurTIN-HOLT-SANSON i. m. (48.1j.) 19.
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megbolygatva a hagyomdnyos filmforgalmazés tizleti modelljét. Az online filmforgalmazdsnak,
vagy ahogyan sokan hivjak, az internetes televiziézdsnak harom életképes tizleti modellje ala-
kult ki:¢!

L. A fizetett hirdetések 4ltal finanszirozott tizleti modell, amelyet aVOD-nak (advertising
VOD) neveznek. Ilyen szolgéltatd példdul a Hulu és a YouTube.

II. Az cléfizetéses alapon mikodd ugynevezett SVOD (subscription video-on-demand)
szolgaltatdk, amelyek altaliban egy mérsékelt havi dij ellenében korlatlan hozzaférési lehetdsé-
get biztositanak az altaluk forgalmazott filmekhez. A jelenlegi piacvezetd Netflix mellett ilyen
az Amazon Prime, a Hulu Plus (a Hulu rekldmokedl mentes véltozata) és az HBO Now, vagy
hazdnkban HBO Go.

IIIL. A letoltésekért fizetds tizleti modell, amely a fogyaszténak vagy olyan lehetéséget biz-
tosit, hogy a vasérlast kovetd egy-két napig megtekintheti a filmet [ez a TVOD (#ransactional
video-on-demand), ilyen példéul az iTunes], vagy olyat, hogy a vésarlds utan a letoleote film bar-
mennyiszer megtekinthet [ez az EST (electronic sell through), a piacvezetdk itt az iTunes és az
Amazon].®?

Ezeken az internetes forgalmazdsi formakon kiviil léteznek tovdbbi lehetéségek is, ame-
lyek koziil a Vimedban és a YouTube-ban megtestesiild free/’OD taldn a legnépszertibb a fugget-
len filmek promécids célu elérhetévé tétele szempontjdbol.

S. Osszegzés

Ahogyan azt a fentickben diéhéjban kifejtettem, a filmforgalmazés a filmkészités értéklancanak
folyamatosan véltozd, kiilon szakértelmet igénylé teriilete. Szabélyozasa a forgalmazés digitali-
zélodasaval és az Gj médszerek megjelenésével folyamatosan differencidlédik, ami Shatatlanul is
maga utdn vonja a kilonboz6 hagyomanyt jogrendszerek tizleti és jogi megolddsainak mélyebb
ismerete irdnti igényt. A tanulmdny a filmforgalmazas hagyomanyos médozataibdl, igy a mozi-
és televizids forgalmazdsbdl kiindulva, azok tipikus és atipikus felhaszndldsi kérdéseit megvizs-
galva azt mutatta be, hogy milyen alapvetd szerz6i és személyiségi jogi kérdések kisérik a filmek
egyes forgalmazési ablakai kapcsdn felmeriild szerzédéses konstrukcidkat. E megolddsok az in-
ternetes forgalmazoi feliletek térnyerésével és a filmfogyasztdsi szokdsok dtalakuldsdval vélhe-
t8en tovabb véltoznak, ami komoly kihivést jelenthet a tertilet szémara. Ahogy azonban szerzéi
jogi rendszeriink a technoldgiai semlegesség alapelvébél kiindulva az elmult évtizedekben is si-
keres alakitotta diszpozitiv szabalyozasi kornyezetét, tgy vélhetden a digitalizalédds probéjac is
ki fogja 4llni hatdlyos szerzéi jogi rendszertink. A jogalkalmazasnak pedig nem lehet mds teen-
déje, mint hogy a diverzifikal6dé jogi kornyezetben nagy hangsulyt fektessen az interdiszcipli-
néris tertiletek mélyebb megismerésére.

61 TAKACS i. m. (5.1j.) 117.
62 FINNEY i. m. (55.1j.) 125.
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