Bata Timea
A mitologiai helyszin ereje - it az .édenkertbe™

A rendszervaltast kovetéen a magyarok utazasi szokdsai nagymértékben atalakultak: az uta-
zas demokratizaldddsaval tavolabbi és kozelebbi kiilfoldi helyszinek valtak elérhet6vé, a tar-
sadalom egyre tagabb szegmensében nétt az utazas iranti igény és teremt8dott meg annak
anyagi hattere. Emellett a kindlat és a kereslet egyarant betagozodott a nemzetkdzi trendek-
be. Ez a valtozds a naszat kapcsan is tetten érhetd. A kortars naszutak helyszinei, min8sége
és a mogottik megjelend motivaciok felilirtak, atalakitottak azt a mitoszt, mely szerint a
mézeshetek az ifja par 6sszekovacsolddasat segitik. Mennyiben létezett ez a mitosz, van-e a
21. szdzadi naszutnak barmi koze a fenti gondolkoddsmddhoz, és van-e globalis vagy lokd-
lisan unikalis jellege? Létezik-e egy ndszutas szempontbdl mitikusnak mondott ,,Edenkert”
vagy »Szerelem Szigete”? Ezekre a kérdésekre keresem a valaszt, elsésorban utazasi irodak
ndszutasajanlatait, ndszutasférumok, blogok szoveges és képi anyagat elemezve.

Mivel irasomban els6sorban a kortdrs magyarorszagi naszuttal foglalkozom, nyilvanva-
16, hogy az a felfogas, elképzelés, mely az eskiivé utani elsé kettesben elt6ltott utazast el-
s6dlegesen a hazaspar ,,0sszeszokasanak” és egymasra hangolédasanak alkalmaként kezeli,
napjainkra vesztett jelentdségéb6l. A hazai gyakorlatban a naszut ,,divatja’, széles koru elter-
jedése az 1970-es évekre tehetd, amikor a fiatalok az orszag amugy is kedvelt nyaralohelyei
(Balaton, Matra) egyikén (4ltalaban SZOT-iidiil6ben vagy baratok vikendhazaban) toltottek
el néhany napot. Ekkor ténylegesen nagyobb hangsulyt kapott egymas tarsasaga, mint a kiil-
csin,? hiszen a hazassag el6tti 6sszekoltozés kevésbé volt gyakori. Az 1990-es évekre azonban
a helyzet (eskiivd el6tti egytiittélés, nem elsé kozos utazas), a helyszin (inkabb kiilfold), a mi-
ért (presztizs, ,elvaras”, régi alom), a mikor (el6ndszut, uténdszut stb.) és hogyan/milyen (hi-
vatalos vagy ,,poteskiivé” a naszut helyszinén is, kalandos, romantikus stb.) kérdéseire adott
vélaszok megvaltoztak, sokfélébbek és rétegzettebbek lettek.’ A ndszut mar inkdbb az eskiivd

1 A cimben szerepld ,,Mitologiai helyszin ereje” kifejezés az Eskiivé Cipruson internetes oldalrdl szarmazik.

2 Az erre a korszakra vonatkozo kérdéiveimben és interjiimban visszatéré megjegyzés, hogy ,,de nem szamitott,
alényeg az volt, hogy egyiitt legyiink”

3 A széles spektrum egyik jellemzéje a honeymoon.hu tematikus kindlata: lomnaszut, kalandornészut, eurdpai
naszuat, extrém naszut, naszuat vilagvarosban, vilag koriili naszut, partinasziat, bohém naszat (Honeymoon.hu 2012).
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utdni kozos pihenést, esetleg a maskor anyagilag meg nem engedhetdé dlomutazast jelenti.
Mégis, a romantikus tartalom, az egyiittlét (még akkor is, ha eldtte mar volt k6zos utazas,
és f6leg akkor, ha a par a naszut alatt mar gyermeket var), a megszokott kornyezetbdl valé
kiszakitottsag, az eskiivdi faradalmak kipihenésének hangsulyozasa a naszutashelyszinek és
az igények szintjén még mindig jelen van. Es mi lenne erre alkalmasabb, mint egy sziget vagy
a tengerpart maganya, romantikaja?

Bar az utazasi irodak naszutasajanlataiban az édenkert, paradicsom szavakkal ritkdn ta-
lalkozunk, az els6dlegesen ajanlott és kedvelt célpontok, a szigetek, tengerpartok leirdsanal
ezekre a szavakra asszocidlhat az olvasé (szokatlan vegetacid, buja névényzet, érintetlen ter-
mészet, f6ldi paradicsom, természeti kincsekben gazdag, romantikus trépusi kornyezet, la-
katlan, haboritatlan nyugalom, tavol a vildg zajatdl, végtelen panordma, tularadé vendégsze-
retet).* A természet érintetlenségét hangsilyozd leirdsok mar visszautalnak azokra a vizualis
toposzokra, melyeket a leendd utazok elképzelnek ezekrdl a helyekrdl. Ezt erésitik még a
kozismert (taj)képekre valo utalasok is, példaul a Seychelle-szigetek mindegyike a Bounty
csoki reklamjat idézi (a legtobbet fényképezett tengerpartok kozé tartozik — olvashatjuk az
egyik ajanlasban)®. Lassuk azokat a helyszineket, melyek a magyarorszagi ndszutasparok
szamara is az idillt, édenkertet és a szerelem szigetét jelenthetik.

A toposzhoz t6bb sziget is kapcsolhaté — naszutasolvasatban elsdsorban a szerelem szi-
gete tekinthetd mitologikus helynek, akdr tobb szinten és szinonimakkal szerepeltetve ezt
az ajanlokban és beszamoldkban egyarant. Az utazasi irodak ajanlatai és tti beszamolok
alapjan nézziink ,,rangsorba” allitva (és talan elérhet6ségi, népszertiségi sorrendben is) a po-
tencidlis desztindcidkat. A ,,szerelem szigete” tipusu lista élén Ciprus all.° A sziget sohasem
valt a tomeges turizmus célpontjavd. Bar tobb utazasszervezé iroda tiinteti fel a helyszint
naszutascélpontként, mégis egy olyan irodat emelnék ki, mely a naszutat megfejeli a helyben
igénybe vehetd hivatalos eskiivé szervezésével is. Az Eskiivé Cipruson nevii internetes olda-
lon a kévetkezd lelkes — a site-on olvashatd beszamolok altal is megerdsitett — leirds olvashatd:

A legenda szerint Ciprus partjainal emelkedett ki a tenger habjaibol Aphrodité, a szerelem isten-
ndje, igy joggal nevezik Ciprust a szerelem szigetének. Megfelel6bb hely nem is létezik életetek
legcsodalatosabb pillanatanak megorokitésére és a boldogité IGEN kimonddasara! Ha Ti pont
a vendégsereg és az eskiivd bonyodalmatol szeretnétek megkimélni magatokat, Ciprus erre to-
kéletes helyszin. [...] [H]iszen ez a gyonyoru sziget maga is varazslatos helyszint biztosit egy
0rok és feledhetetlen élményre. Az eskiivot kovetGen kezdédhet a naszut! [...] Mindenki valami
egyedire vagyik, valami kiilonlegesre, olyan ttra, ami élete végéig emlékezetes marad. Tulajdon-
képpen miért ne lehetne az eskiivé a naszuttal egybekétve? (Eskiivé Cipruson 2012).

Maga a hdzassagkotés torténhet a varoshazan, hotelban, skanzenben vagy tengerparton is.
Ha a hdzassagkotés a varoshdzan torténik, akkor az eskiivéi fotdzas része a tengerparti pozo-
las, sétalas megorokitése is. A diszletet itt tehat elsésorban a tengerparti mili6 és a ,,szigetér-
z¢és” adja, és természetesen a fehér ruha — a menyasszony mellett a v6legény is fehér 6ltonyt,

4 Mark Paterson a mindennapi élet és a fogyasztas kapcsolatat boncolgaté konyvében egy egész fejezetet szentel
azoknak a turistacélpontoknak és utazasi szokdsoknak, melyek a természet ,,fogyasztasat” jelentik. Ezek tulajdon-
képpen ,,a képzetek, reprezentaciok, fantaziak és a nem emberi kornyezet mindenféle formajanak megtapasztalasat
oOlelik fel” (Paterson 2007: 112).

5 http://www.naszut.hu/pages.htm?pid=82

6 A ,destination wedding” (eskiiv6 kiilfoldon, altalaban nészuttal egybekotve) az elmult tiz évben Magyaror-
szagon is egyre nagyobb népszertiségre tett szert (Bata 2008: 118-119; a svajci gyakorlatrol Keller és Elasser 2006).
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inget visel -, ugyanis a hattér mellett ez jelzi a magyarorszagi hazassagkotéstdl valo eltérést.
A helyszin kivalasztdsaban korabbi utazasok és a hagyomanyossal valé szakitas, praktikus
okok is hangsulyt kaphatnak:

Eltelt egy év, és mindketten ugy gondoltuk, ideje 6sszehdzasodnunk. Egyikiink sem szeretett
volna klasszikus, magyar, nagy eskiivét. Tobb lehet8ség is felmeriilt, hogy csak szlik csaladi
korben héazasodunk valahol, de aztin a nyaralasi képeket nézegetve rajottiink, hogy nekiink
Cipruson kell egybekelniink. Ciprusrdl olvasva és ott jarva minden a szerelemrél, hdzassagrol
sz0l, és arrdl, hogy ez mennyire egyszert folyamat egy kiilfoldi (EU-s) polgar szamara (Kati és
Gébor 2010).

Ciprus mellett Bali szigetéhez is kotédik egy ,,legenda’, mely a sziget tulfiitottségét is hang-
stulyozza. Egy ajanloban a kovetkezdket olvashatjuk:

A Kis-Szunda-szigetek legszebbikén gy érezheti magat az utazd, mintha egy erotikus filmbe
csOppent volna. Balit mar a holland gyarmatositds alatt is a szerelem szigetének tartottak, hiszen
Cornelius Houtman holland kapitany legénységének nagy része nem volt hajlandé visszatérni
hazéjaba, hanem a szigeten telepedett le, és csalddot alapitott. Erthetd, hiszen nem elég, hogy
Bali valdsagos foldi paradicsom, az itteni lanyok dlomszépek” (abbcenter.com 2012).

A Coral Tours, az 6nmagat naszutas utazasi irodaként definidlé cég ajanlataban is hangsulyt
kap a mitizalds a helyszin kapcsan: ,kulturalisan a legtobbet nyujto trépusi tidiilés (a hit és
mitoszok athatjak a mindennapokat, torzsi eredetdi, hipnotikus tanceléadasok, tébb mint
20 000 templom és szentély, dllandé felvonuldsok, tinnepségek)” (Coral Tours 2012). Az
el6bbi kettd mellett Hawaii és Tahiti is ringbe szall a szerelem szigete titulusért. Emellett a
népszert Seychelles-szigetek is ide sorolhato, az ajanlatok rendre az egyik legromantikusabb
szigetként definialjak - emiatt kiemelt ndszutas-desztinacio.

A szovegileg és képileg egymadssal és a nem naszutasként eladott helyszinekkel (pl. Coral
Tours Bali esetében Udiilés a Paradicsomban/Ndszit a Paradicsomban) felcserélhetd ,,ajan-
latok” tulajdonképpen egymast kiegészitve 6sszemossak a paradicsom/édenkert és egzotikus
sziget fogalmat. A szigetekhez, tengerpartokhoz késziilt leirasok a kulturalis kiillonbségekre
hivjék fel a figyelmet, de a képi illusztraciok ugyanazt a sémat reprodukaljak, megalkotva
ezzel az egzotikus, édeni naszutashelyszin esszencidjat (Bulcroft 1999: 65). A turizmus és au-
tentikussag viszonyat is vizsgalé Dean MacCannel szerint: ,,A paradicsom a turistak6zosség
egyik hagyomanyos tipusa, egyfajta utolsé menedék, amely lokalitasat tekintve nem csupan
a varosi indusztrialis tarsadalom fizikai hatdrain tul talalhat6, hanem kiviil esik a foldmiives
és a gyarmati tarsadalmakon is” (MacCannel 1999: 183).

Bar a naszutas utazdsi irodak ajanlataiban szamos tti céllal (varoslatogatas, belfoldi ut)
talalkozunk, mégis azt sugalljdk, hogy az igazi naszut ez az édeni, tengerparti ,valtozat”.
Az tjabb trendeknek megfeleléen az elsésorban természeti, masodsorban kulturélis értékek
mellett a gasztronémiai lehet6ségek bemutatdsa is egyre hangsulyosabb szerepet kap (ett6l
valik egzotikusabb4, eladhatobbd). A helyszinek egzotizalasa és elmozdulds afelé, hogy a
lehet6 legtobb helyszin édenkertként jelenjen meg, jol megfigyelhet6 példaul a Coral Tours
utazdsi iroda naszutas-desztinacidinak tematikus felosztdsaban. 2006-ban a kovetkezd ka-
tegoridkkal talalkoztunk: eurdpai véroslatogatasok (pl. Amszterdam, Barcelona, Isztambul,
Parizs, Praga), valamint eurdpai nyaralasok - ezen belil elkiiloniilnek az ,egzotikus tdiilé-
sek” (pl. Horvatorszag, Madeira) és a ,,charteriidiilések”. A harmadik kategéria, az egzotikus
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nyaralas, globalisan értendd, sziikitésre kisérlet sem térténik (Coral Tours 2006: 11). Ebben
a rendszerben elsd latasra nem szerepelnek a belf6ldi naszutak, de az ajanlatok kozott el-
kiilénitve megtalaljuk 6ket. Jelenleg a kévetkezé helyszinekkel talalkozunk: ,,naszut itthon
(Debrecentdl Zalakarosig), mediterran naszut (Ciprus, eurdpai hajout, Madeira, Malta),
mesés Tavol-Kelet (Bali, Malajzia), Karib kiilonlegességek (Antigua, Barbados, Dominikai
Koztarsasag, Grenada, hajoutak, Jamaica, Kuba, Mexikd, St. Lucia, Trinidad és Tobago)”
Az ajanlatokbdl eltinik a kommerszebbnek minésiilé Horvatorszag és az eurdpai varosok.

Amennyiben figyelmesen olvassuk az irodak, szervezék ajanlatait, akkor a Dean
MacCannel altal is emlitett allitélagos érintetlenség, ,,modernitas” el6tti kor igérete mellett
ott lapul a 21. szazad is, hidba torl6dik a képi reprezentdcid egy részébdl, a szallodak vilaga és
a leirasokban olvashat6 szérakozasi lehet6ségek visszarangatjak a tdjékozodot (és az utazot)
avaldsagba. Az édenkert kortdrs toposzanak elengedhetetlen kelléke az eurdpai szinten mér-
het6 luxus és a nyugati tipusu mili a turistak altal birtokba vett helyeken (szalloda, tenger-
part). Valdjaban a helyiek, a ,,masik” megtestesitdi csak a kiszolgalé személyzet szerepében
tlinnek fel, valodi kapcsolatfelvétel ritkan torténik a lakossaggal. Bar a szélloda rendelkezhet
paradicsomi kornyezettel, kielégitve az utazé vizudlis elvarasait, a ndszutas-lakosztalyokra
altalaban nem jellemz6 a helyszinhez kéthetd specifikum, hanem a talzé sterilitas, nyugati
normaknak valé megfelelési igény domindl. Ezek aldl kivételt jelentenek a medencéknél,
tengerpartnal taldlhaté bungaldk, melyek intimitdsa és archaizal jellege az édenkerti han-
gulat megteremtését célozza (berendezését tekintve azonban nem ritka a luxus).

A kinalat és az almodozas szintjén is a valdsagos, érintetlen természet igéretének mitosza
dominal, de honnan is eredhet az ez iranti vagy? David Zurick kalandturizmusrol irt kony-
vében ezt olvashatjuk: ,,mivel a kortars nyugati tarsadalom tobbé nem rendelkezik érvényes
mitoszokkal [...], az emberek mds kulturakat keresnek, hogy felfedezzék azt, amit elveszit-
hettek a sajatjukban” (Zurick 1995: 133). Mindennek hatterében a fentebb utaldsszertien
jelzett ,vilagkép” 4ll, mely a helyszineket a kdzpont (Eurdpa, Eszak-Amerika) és a periféria
viszonyan keresztiil szemléli. A naszutasok (ahogy mas turistak is) nem csupan fizikailag,
hanem szellemileg is igyekeznek levalasztani magukat a hétkdznapi rutintevékenységek-
rél, igy foldrajzilag és kulturdlisan is tavoli vidékeket keresnek.” Az ebben rejl6 kettGsségrol
(melyre a szalloddk személyzete, Patyomkin jellege kapcsdan mar magam is utaltam) Dean
MacCannel igy ir: ,,Ezek az idilli helyek [...] fizikailag eltavolitanak minket sivér, koznapi vi-
lagunktdl, még akkor is, ha kapcsolddnak sajat viligunkhoz a tézsdére iranyuld taviréval és
maganrepiil6gépek felszallohelyeivel (MacCannel 1999: 184). A trépusi, édeni szigettel kap-
csolatos kettésség — hurrikdn, kannibalizmus, betegségek, alapvet6 civilizaci6 hidnya, illetve
paradicsomi idill, id8tlenség, civilizaci6tdl vald elvonulas (Otnes és Pleck 2003: 150) — ne-
gativ oldala az oltasokra vald figyelmeztetésekben és az utazasrol visszatérék beszamoléiban
jelenik meg csupan.

Mig egyes orszagok rendelkeznek sajat(os) ,,naszutas” helyekkel, addig a Magyarorszagra
vonatkoz6 kiil- és belfoldi utazastérténetben nem talalunk olyan helyszint, amely kifejezetten
naszutashagyomannyal rendelkezne, mint példéul az amerikai Niagara-vizesés.® Eppen ezért
a magyar utazok esetében nincs mit levaltani, a naszut ,,barhol” lehet, a nemzetkozi ,,koz-
tudatban” tolmacsolt, fellelhetd képekhez/képzetekhez igazodhat, és ennek alapjan valtozik.

7 A nészutasolvasatrdl bévebben: Bulcroft (1999: 59).
8 A nészutashelyszinné valé Niagara-vizesés hatterérol és jelentdségérél bévebben: Shields (1991).
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A turistaajanlatok hasznossagaval és képi vilagaval foglalkozé cikkében Arturo Molina és
Agueda Esteban a kovetkez8kre jutnak:

A potencidlis turistdk altalaban limitalt tuddssal rendelkeznek egy olyan tti célrdl, melyet még
nem latogattak meg, ezért gyakran csak a médidbdl vagy tarsadalmi kozegiik véleménye és a
kiilonféle helyekhez kapcsolddo kialakult képzetek alapjan dontenek, ezért a vizualitds az uti cél
kivélasztasanak folyamataban kritikus szerepet kap (Molina és Esteban 2006: 1037).

Ez a naszut esetében is igaz lehet, bar nemritkan a lednykérés vagy egy el6z6, jol sikeriilt
utazas helyszinére térnek vissza a parok. Az utazasi irodak adjak a leger8sebb pélusat annak
a harmasnak, mely leginkabb befolyasolhatja a potencidlis turistakat tti céljuk kivalasztdsa-
ban (utazasi irodak, média, internetes férumok és blogok), hiszen kinalatukkal évtizedek 6ta
alakitjak az igényeket, és egyuttal igazodnak is hozzdjuk.’

A turizmusipar létrehozta a csoda, emlék, romantika idedjat és tokélyre fejlesztette azt, valamint
felhasznalta azokon a helyszineken, melyek specialis diszlettel rendelkeznek, és szinre vitték
azokat, romantikus aurat kikényszeritve. Ahogy a tokéletes szerelem idedja lefordithaté a tokéle-
tes eskiivére, ugy a turizmusipar az édenkert vallasi képzetét naszutas-paradicsommad alakitotta
at (Otnes és Pleck 2003: 139).

Felhaszndldi olvasatban: ,,A honlapjan szereplé fényképek nézegetése és az élménybesza-
molok olvasgatasa utdn szerelmesek lettiink a ciprusi eskiivé és naszut otletébe” (Vero-
nika és Zoltdn 2010). Ahogy Molina és Esteban fent hozott idézete is allitja, a lehetséges
desztinaciokrdl kialakult képzetek egyik meghatarozoé eleme a médiaban szerepld informa-
ciok, vizualis elemek ,,dramlasa” és mintaado jellege. A ndszut esetében a ,celebek” dltal
valasztott, preferalt helyek egyesek szamara kovetend6 példat, mig masok szamara inkabb
elkeriilendé helyszint jelentenek. Az el6bbire példa:

2009 telén kezdtiik tervezgetni az egybekelésiinket. Azt mar a legelején eldontottiik, hogy ket-
tesben, kizardlag egymasra figyelve, valami romantikus helyen szeretnénk kimondani az igent.
Aztan a munkahelyemen {ildogélve egyszer csak bevillant — bulvarmagazin-olvasasi élménye-
imbél -, hogy terveinknek leginkabb egy kiilfoldi eskiivé felelne meg (Veronika és Zoltan 2010).

A harmadik 21. szazadi véleményformal6 er6ként az internetes feliiletek blogjai, férumai,
képes és szoveges, maganszemélyek dltal irt beszamolok jelennek meg!® - kiegészitve és egy-
re inkdbb felvaltva a szajhagyomany utjan terjed6 informacidkat. Mivel hatasuk bizonyos
szempontbdl nagyobb (elérhet6ség), illetve kutathatdsaguk is konnyebb, ezért a kizardla-
gosan szdjhagyomdny utjan terjedd informacioktol most eltekintek. Ondllo, tébb nészutat
is 0sszefogd bloggal nem talalkoztam, elsédleges forrasom a weddings.hu oldal,"! ahol a
bloggerek egy része az eskiiviszervezéssel kapcsolatos kérdései, beszamolo6i mellett a nasz-
Gtrol is ir. Altaldnosan elmondhaté, hogy inkabb a tervezgetés, informacidszerzés iddsza-
kaban intenziv a felhaszndaldok jelenléte, mig a beszamoldk késve, sziikszaviian, csak képek

9 Az utazési iroddk kindlatardl bévebben: Bata (2008).

10 Turizmus és internetes informéciok felhasznaldi oldalardl bévebben: Mack, Blose és Pan (2008); Schmallegger
és Carson (2008), illetve a web2 és naszut kutathatésagara sziikitve a kérdést: Bata (2011).

11 A 2003-ban inditott oldal az eskiivSszervezéssel kapcsolatban az egyik legolvasottabb honlap. Kihasznaltsagat
jelzi, hogy a tobb szaz (es6sorban néi) felhasznalot magaba foglalo feliiletiikon az inaktiv bloggereket arra kérik,
mondjanak le felhasznéléneveikrdl, hogy az Gjonnan érkezék hasznalhassak azokat.
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formajaban jelennek meg. Itt a helyszinen késziilt prospektusfotok (utazas elétt, izelit6ként)
és privatfotok is szerepelnek - informacidtartalmuk azonban minimalis, ezzel is felhivva a
figyelmet a vizualis élmény dominanciajara.

A harom szinten (média, utazasi iroda, beszamold) megjelend képi reprezentaciok szo-
ros kapcsolatban dllnak egymassal: az irodak ajanlatai vagy a mdsok altal feltoltott képek,
helyszinek készénnek vissza a ,,sajat” felvételeken is. Tajképek, tengerpartok, sziklak, a hotel
medencéje, kulturdlis latnivalok emberek nélkiil vagy a naszutas par ,,60nmagaban” — ezzel
is erdsitve a képek altal kozvetitett intimitast, egyediillétet (bar jol tudjuk, hogy a fényképe-
z6gép masik oldaldn tomegek allhatnak). Ez a reprezentdcids kor vagy spiral (Jenkins 2003)
jol szimbolizalja az egymasra hatast. A szoveges beszamolodk is erdsitik vagy véleményezik
az utazas el6tti felszines ismereteket, illetve kiegészitésre keriilnek a t6bbi blogger, férumo-
z6 altal. A hozzaszoélasok, leirasok szintén az eléadasban targyalt édenkertet nevezik meg
vagyalomként, még ha végiil mashova utaznak is. Vagy ha nagyon eltéré a célpont, akkor
indoklasra keriil, hogy miért nem ,,tipikus” naszutashelyet valasztanak.

Egy 2011-es felmérés szerint, mig az egyéni utazok egyre kevésbé keresik az unalmas,
semmittevds, palmafas szigeteket, a parok szinte csak ilyenrdl almodoznak (Origo 2011).
Mig az altalanos igények a tomegturizmus felél az un. rugalmas és személyre szabott tu-
rizmus felé mozdultak el, addig az utazasi iroddk ajanlatai kozt védlogatok inkabb az el6bbit
preferaljak. Az o6rok slagerlistas Seychelle-szigetek, Bali és Mauritius mellett a karibi térség
legkisebb szigetei is igen keresettek. A tengerparton sétald, hdzassagot kot parok megoszt-
haté emlékekkel, fényképekkel térnek haza, melyek az internetre felt6ltve viszik tovabb a
tipikusnak gondolt/mondott ndszat képét/helyét. De elmosddé jelet hagyhatunk a tenger-
parton is ,,just married” feliratos papucsunkkal.

A sokféle igénynek megfelel6 (lasd naszutak ,fajtai”) ajanlatok kozt valogato, az eskiivé
kapcsan utra kel6 hazasparok visszakanyarodnak a kiinduléponthoz: vagyis elsésorban a
romantikusnak, meghittnek gondolt helyszint kedvelik — ahol ,,csak ketten lehetnek’, sajat-
sagos vagy egyedinek tartott kornyezetben, mégiscsak betagozddva a nemzetkozi és hazai
naszutastrendekbe. Ez a kettGsség jellemzi a kiilfoldi helyszinen eltoltott mézesheteket, az
itthoniakat pedig a hazai egzotikum, egyediség megteremtése, elsdsorban a wellness szolgal-
tatasok kinalataval (de ez mar egy masik mitosz). Még egy utolsé megjegyzés: ne feledjiik,
az édenkert nem csupan a szerelem, idill, hanem a btlinbeesés helyszine is - ez az olvasat
azonban kimarad a kortars naszutas-reprezentacié megkozelitéseibdl.
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