Glozer Rita
Internetes parodiavidedk és ifjisdq
médiahaszndlat'

Bevezetés

Az ifjasagi médiahasznalat megismerését célzé kozelmultbeli kutatasunk (Glozer et al. 2014;
Guld és Maksa 2014) fontos megfigyelése, hogy a kozosségi médidban otthonosan mozgé
fiatalok lelkes és tomeges fogyasztoi kiilonféle humoros, parodisztikus stilusd, tarsadalmi és
kulturalis témdkra reflektalé videoknak. A kozosségi oldalakon, videomegosztékon gyakran
tobbféle valtozatban is jelen vannak, virusszertien terjednek ezek a népszeri mémek,” vicces
videok. A tartalmak készit6i gyakran ismeretlenek vagy inkognitéban vannak jelen a virtua-
lis térben, miiveik fogyasztasa ugyanakkor kozosségi és kozosségteremtd reflexiv gyakorlat.
Egy-egy népszert szerzo, tartalom-el6allité munkdssaga megtekintések, hozzaszdlasok so-
kasagat, rajongoi torzskozonségek létrejottét eredményezi.

Az altalam vizsgalt parédiavidedk ismert mozifilmek, talkshow-k, hirmtisorok részlete-
ibol, szerepl6ibél, zenei slagerek felhaszndldsaval remixelt alkotdsok, melyekben gyakran
az emlitett mémek, virusvidedk részletei és az internet hétkoznapi celebjei (virusvidedkban
feltind hajléktalanok, lecsuszott, periféridra sodrodott emberek) is megjelennek. A filmek-

1 Jelen {ras alapjéul a TAMOP-4.2.3.-12/1/KONV-2012-0016 Tudomdnykommunikdcié a Z generdciénak projekt
keretében folytatott kutatdmunka szolgal.
ségeit (példaul gondolatokat, szimbolumokat vagy sajatos gyakorlatokat) nevez igy, melyek utdnzas vagy méso-
las révén terjednek, és képesek reprodukalni sajat szociokulturalis kornyezetiiket (vo. Veszelszki 2013; Domokos
2014). E heves vitakat kivalté fogalom hasznalatakor a tanulményban Shifman (2012) értelmezését kovetem, aki
hangsulyozza az emberi tevékenység szerepét a mémek létrejottében, és az ember technoldgiai, kulturalis és szo-
cialis vélasztasokra adott reakcidiként értelmezi azokat. A tanulmanyban olyan képszerkeszté vagy mémgenerald
programok segitségével késziilt képi vagy audiovizualis médiatartalmak kapcsan haszndlom ezt a terminust, melyek
tobbnyire aktudlis eseményekre, hirekre, médiaszereplékre vagy -tartalmakra reflektdlnak humoros forméban.
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ben az erdszak és kiilonféle deviancidk® karnevali tobzddasat, hiperbolisztikus abrazolasat
lathatjuk, ami épptigy a humor forrasava valik, mint a tdrsadalom peremére szorult szerep-
16k személye, viselkedése. A felhasznalt hétkoznapi karaktereteket a szemiigyre vett szerz6,
Pempi kiragadja eredeti kozegiikbdl, és a filmek, videojatékok, sztarok vildgaba helyezi at,
ezzel a nagyon erds kontextusvaltassal egyszerre érvényteleniti, megkérdéjelezi a virtualis és
médiavilagot, valamint a tarsadalom és kultdra periféridjan 1év6 jelenségeket.

A vizsgalat targyat képezd online videok kétségkiviil megosztéak: mikozben a fiatal ra-
jongok onfeledten szorakoznak ezeken, masok a politikai korrektség, vagy egyszertien csak
az emberi joérzés jegyében megbotrankozva itélik el az elesettek kiginyolasat. Az aldbbi
elemzés kozponti kérdése, hogy itt valoban pusztan csak errél van-e szd, vagy a parodiak
készitésének és fogyasztasanak mediatizalt tarsadalmi gyakorlata valamilyen sajatos tar-
sadalmi-kulturalis* funkcidval rendelkezik. Mindezek értelmezésére tobbféle nézpont
kindlkozik.

Mivel a mindennapok (média)valésagara adott humoros reflexiékban felfedezhet$ egy
popularis tarsadalomkritika, igy mindez vizsgalhat6 a mediatizélt politikai kommunikéci6
részeként, mint a klasszikus politikai véleményalkotds egyik alternativaja. Ezt az értelmezést
azok a kutatdsi eredmények® is alatdmasztjdk, melyek egyértelmtien jelzik, hogy a jelenlegi
fiatal és fiatal felnétt korosztalyok kozombosek vagy elutasitdak a politika, a kozélet kérdései
irant, és ez a tendencia az utébbi években egyre erésédik (Oross 2013: 305). A hagyoma-
nyos politikai intézményekben és aktivitasokban tobbségiik nem bizik, a politikai részvétel-
t6l tavol maradnak. A Magyar Valasztaskutatasi Program keretében az elmult évtizedekben
a kutatok kiilon figyelmet szenteltek a 15-29 éves korosztalynak, amelynek korében azt ta-
pasztaltak, hogy ,egyrészt a magyar fiatalok teljes kozonyt mutatnak a kozéleti, politikai kér-
dések irant, masrészt »kiesnek« és nem kilépnek a politikai tdrsadalom aldl. Ez tehat azt is je-
lenti, hogy nemcsak hogy nem érdekli 6ket mindaz, amit 6sszefoglal6an kozéleti kérdéseknek
neveziink, hanem latvanyosan el is fordulnak ezekté] a témaktol” (Szab6 és Kern 2011: 73).
A magyar fiatalok politikai aktivitasa — mas kelet-eur6pai orszagokhoz hasonléan - jelentd-
sen elmarad a nyugati tarsadalmak fiatal generacidinak politikai tajékozottsdga és részvétele
mogott, de alulmailja a hazai feln6tt korosztalyokét is. A politikatudomanyt ennek az elfor-
dulasnak az okai, magyarazatai érdeklik elsdsorban, ezeket egyrészt a magyar politikai szo-
cializaciénak a Kadar-korszakig visszavezethet deficitjeiben (Szabé Ildiké, idézi Szabo és
Kern 2011), a magyar tarsadalom dltalaban vett apolitikussagaban és politikaellenességében
(Korosényi 1996; Szabo Miklos, idézi Szabo és Kern 2011), a politikai és gazdasagi rend-
szervaltozas ellentmondasaiban és a hazai civil tarsadalom éltalanos gyengeségében latjak.
Egyes elemz6k ugyanakkor felhivjak a figyelmet arra, hogy ,,a politikai részvétel valtozasa,
a részvétel terén nyilé Gj lehetdségek a politikai részvételrdl alkotott korabbi koncepcidk
yjragondoldsat teszik sziikségessé” (Oross 2013: 309). Veliik egyetértve magam is gy vélem,

3 Els6sorban a mértéktelen alkoholfogyasztas, a hajléktalansag, az etnikai massag, az extrém kiilsé megjelenés
kiilonféle formai, a meghokkentd, megbotrankoztato viselkedés, a tragar beszéd, az erészak, a reflektélatlan butasag
és az antiszocidlis viselkedés kiilonféle formai jelennek meg a filmeken.

4 A ,kultira” és a ,kulturalis” kifejezések, fogalmak hasznalata soran Clifford Geertz (2001) értelmezését ko-
vetem.

5 Példaul a nemzetkdzi EUKIDS kutatds magyar modulja: http://ithaka.hu vagy a TAMOP-4.2.3.-12/1/KONV-
2012-0016 Tudomdnykommunikdcié a Z generdcionak projekt felmérése: www.zgeneracio.hu és az ennek alapjan
késziilt tanulmanyok: Guld és Maksa (2014); Glozer (2013).
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hogy a jelenség vizsgalatakor - a fiatal generdciok viselkedésének sajatossagait kovetve -
szamolni kell azokkal az egyre fontosabba val6 online participaciés formdkkal is, melyek
offline kozéleti aktivitasok mellett, azokat tamogatva (lasd Bolcs6 2013) vagy azok helyett,
online feliileteken, esetenként kreativ vagy jatékos formaban adnak teret a fiatalok kozéleti-
politikai véleménynyilvanitasanak.

Az online parédiavideok értelmezésében mashova keriil a hangsuly, ha e népszerti tartal-
mak eléallitasat az internetes médiagazdasag piaci Osszefiiggésrendszerén beliil vizsgaljuk.
Ebben az esetben sajatos alkotoi intencidkat és esztétikai értékeket felmutato, szorakoztatd
jellegli médiaipari tevékenységet latunk magunk el6tt, mely szervesen beagyazodik az online
média- és rekldmpiac rendszerébe (Csigd 2009; Glozer 2014). A tartalom-el6éllitas techno-
logidjat tekintve vizsgalhatd e kulturélis produktumok tomeges el6allitdsanak 6konémidja is,
melyet a tartalmak modularis felépitésén alapuld remix technolédgia (Manovich 2007 [2005]),
a konvergencia (vagyis a platformok, feliiletek kozotti szabad dramlas, atjarhatdsag, lasd
Jenkins 2006), illetve a televizi6 és az online videoszcéna egymasba fonédasa, 4j hibrid mi-
fajok terjedése jellemez (Csigé 2009).

A szerzék anonimitdsa, a kiilonféle valtozatok parhuzamos, egyideju cirkuldlasa, a tar-
talmaknak a mindennapok kultdrdjdhoz valé szoros kapcsolddasa, tovabba a fogyasztok
kozotti terjesztés mddja (interaktivitas, online tovabbitds, megosztas) arra is 9sztonozhet
benniinket, hogy a parédiavidedkat és szamos hasonlé miifajt® az internetes folklor fejlemé-
nyeiként interpretaljuk (Bronner, idézi Domokos 2014: 286). Az alabbiakban elészor erre
teszek kisérletet.

Az internetes folklor

A folklér jelenléte a digitalis médidban nem 1j keleti, noha tudomanyos vizsgalata mindosz-
sze néhany évtizedes multra tekint vissza.” Az internet kiilonféle feliiletein mér a kezdetekt6l
jelen vannak olyan megnyilvanulasok és (nagyon tag értelemben vett) ,,sz6vegek’, amelyek
az internet el6tti kor folklorjelenségeihez hasonlatosak. Ismeretlen, névtelen felhasznaldk
altal 1étrehozott, kozzétett, tovabbitott szoveges, képi és/vagy zenés tartalmakrdl van sz,
melyek 6nallo életre kelnek a vildghalén. A felhasznalok nemcsak megtekintik, tovabbitjak,
hanem gyakran 4talakitjak, mddositjak is, sajat tartalmaik létrehozasahoz nyersanyagként
hasznéljak fel ezeket a kozléseket, amelyek azutdn egyidejtileg tobbféle verzidban, kombina-
cidban is jelen vannak kiilonféle internetes oldalakon. Gyakori jellemz6jiik a ,,komolytalan-
sag”: a humor, vicc, irénia és parddia, a rémbhir, pletyka, giiny vagy ugratas (Kuipers 2002;
Blank 2009; Boxman-Shabtai és Shifman 2015; Shifman 2012; Veszelszki 2013).

6 Az online videoszcéna formdaléd6 mifajai — beauty-video, vlog, gameplay, haulvided, tagvideé — maguk is
atvétel, utanzas révén terjednek, az egyes videdkban jol megfigyelhet6 a kiilonféle gesztusok, témak, stiluselemek
atvétele, Gjrakombindlasa (v6. Glozer 2014). A folklorizdcié az online amat6r videok termel6désének meghatarozd
sajatossaga.

7 Az ezzel kapcsolatos kérdéseket, vitdkat, problémakat tekinti 4t tanulmanyaban Domokos Mariann (2014).
A vizsgalt jelenségkor kapcsan 6 az elektronikus folklér megnevezés hasznalatat javasolja (Domokos 2014: 287),
mely lehet6vé teszi az internetfolklor és az SMS-folklor egyazon elméleti keretben valo targyaldsat. Tanulményom-
ban az interneten elérheté folklorisztikus tartalmakkal foglalkozom, melyeket az internetes folklor fogalmi kereté-
ben vizsgalok, ezért nem térek ki részletesen az SMS-folkldr nyelvészeti-etnografiai elméleteire és kutatdsi eredmé-
nyeire (Balazs 2004, 2006, 2007).
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A folklér mediatizalt formdai mar az internet megjelenése el6tt, egyéb modern kommu-
nikdcids technoldgiakhoz és eszkozokhoz kapcsoldddan megjelentek. Alan Dundes és Carl
Pagter az 1970-es évek eleje 6ta kisérte figyelemmel el6szor a nagyvarosi irodak dolgozdéi
koérében papiron, az akkoriban elterjedt fénymasold gépek segitségével sokszorositott és
terjesztett vicceket, képregényeket (Dundes és Pagter 1987). Kés6bb a faxkésziilékeknek a
sokszorositasban és tovébbitasban jatszott szerepére hivtak fel a figyelmet (Dundes és Pagter
1991), a ’90-es évek kozepén (Dundes és Pagter 1996) a személyi szamitdgépek, az internet
és killonosen az e-mailek ilyen irdnyd funkciéit irtdk le. 2000-ben publikdlt konyviikben
(Dundes és Pagter 2000) pedig mar az internetnek a folklortartalmak létrehozasaban és cse-
réjében jatszott kozponti szerepét hangsulyoztak. Kutatassorozatuk pontosan nyomon kove-
ti azt a folyamatot, amelynek soran a modern folklér a technolégiai fejlddés nyomaban jarva
attelepiilt a mediatizalt kommunikdéci6 kozegébe (Frank 2004; Bodoky 2006).

Az internetes folklor jelenségeinek kore a technolégidk és a hasznalat gyors titemt fej-
16désével egyiitt valtozik. Az ezeket vizsgald ,virtudlis etnografia® utkeresése az e-mailek,
elektronikus uton terjesztett szovegek (lanclevelek, e-mailen, weboldalakon, blogokon és
férumokon kozzétett viccek, alhirek, hoaxok, varosi legendak) kutatdsaval kezd6dott, majd
az interneten kommunikal6 kozosségek (beszélgetdcsoportok, chatoldalak) vizsgalataval
folytatédott. Napjainkban a kozosségi oldalak, videojatékok, videomegosztékon terjedd di-
gitdlisan manipulalt képek, remixelt videdk allnak a ,,netnogréfiai” érdeklédés fokuszaban.

Az e-mailek (Blank 2009; Boxman-Shabtai és Shifman 2015; Frank 2009; Kibby 2005),
lanclevelek, valamint a beszélget6férumok (Fernback 2003) miikodése kapcsan végzett ku-
tatdsok kozponti kérdéskore, hogy a mediatizalt kornyezet hogyan alakitja at a folklor ere-
deti oralis jellegét, illetve hogy egyaltalan mennyiben tekinthet6 folklérnak mindaz, ami a
tovabbitott e-mailekben, vérosi legendékban, viccekben és egyéb tartalmakban varidlédik
és cirkulal. Az ezzel foglalkoz6 szerzék fontos hivatkozasi pontja Walter Ong ,,masodlagos
oralitds” fogalma (vo. Fernback 2003; Kibby 2005: 771), mellyel a szerz6 a szébeliségbdl
az irasbeliségbe torténé atmenetet jellemzi a mediatizalt kommunikdcié kontextusaban.
Az internet kozegében a kommunikacié nagyrészt irott szovegek dltal zajlik, melyek azon-
ban magukon viselik a szébeli megnyilatkozasok szdmos jellemzjét: képesek a részvétel
élményét nyujtani, valamiféle kollektiv bolcsességben gyokereznek és a jelenre orientaltak.
Az e-mailes kommunikécidban a kutaték a mésodlagos oralitas jellegzetes megvaldsulasat
latjak, mely imitalja a tényleges beszédhelyzetet, irasbelisége révén ugyanakkor fokozottan
hitelesiti a kozlés tartalmat, és informalis nyelvezete révén egytttal lazitja a tarsas kapcsola-
tok szokasos konvenciéit (Kibby 2005: 772; lasd még Domokos 2014: 286).

A 2000-es évektdl kezdve jelentek meg az interneten a digitdlisan manipulalt képek, ez
tette egyértelmiivé a kutatok szamara, hogy a ,fotosopok’, mémek, és legtijabban a multi-
médias tartalmak, videofilmek is az internetes folklor részei (Bodoky 2006; Boxman-Shabtai
és Shifman 2015). A videomegosztokon ma tomegével terjednek a laikusok altal készitett
mémvideok, ezek Shifman szerint elsésorban a benniik rejlé humor, egyszertiség és ismét-
16dés, valamint az atlagemberek dbrazoldsa és furcsa, bizarr tartalmak megjelenitése miatt
népszertek, és keriilnek Gjra meg tjra atdolgozasra, remixelésre (Shifman 2012). A komplex
kultarak sajatos egységeib6l (mémekbdl) pastiche- és bricolage-technikaval el6éllitott szar-
mazékos miivek a vizualis médiakultura legtjabb folklorisztikus alkotasai. Terjesztésiik és
cirkuldci6juk jellemzé dinamikaja pedig egyre kevésbé a kiildés, a tovabbitds — ennek helyét
az Uj médiaban a megosztas, az elérhet6vé tétel kozosségi formadi veszik at.
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A hagyomadnyos oralis folklér mediatizacidja egy sereg tartalmi, stilisztikai, mifaji at-
alakulast eredményezett: a természetes nyelvi szovegek mellé csatlakozott, és azokat egyre
inkébb fel is valtja a képi és multimédids nyelvezet, Gj - jellemz8en kevert, hibrid - mtifajok
jonnek létre, szamos régi torténet és varosi legenda sziiletik jja az interneten (Kibby 2005;
Fernback 2003). A digitalis kornyezetben az ordlis folklorbdl jol ismert etnikai humor is at-
alakul, lokalis orientacidja globalissa valik, elhagyja a hagyomanyos etnikus sztereotipiakat
és j miifajokban nyilvanul meg (Boxman-Shabtai és Shifman 2015). Az internetes, vizualis
megjelenités hatasara a hagyomanyos katasztréfaviccek jellege is megvaltozik (Kuipers 2002):
perszonifikdlodnak, fokozottabban jelen van benniik az erészak és a kiilonféle tabutémak
(szex, vallas, etnicitas).

A kés6 modern, tabloid hipermédia

A folklorizaci6 online szintereken torténé megjelenéséhez minden bizonnyal hozzajarultak
azok az atalakulasok, amelyek a koziigyek médiabeli reprezenticiéjaban, magéban a nyil-
vanossagban, illetve ezek tudomanyos megitélésében kovetkeztek be az elmult néhany évti-
zedben. A ,koz” érdekeit szolgald, értékeket felmutatd, informald-nevelé média eszménye,
mely a kozszolgélati média koncepcidjaban csticsosodott ki, mara szamos ponton proble-
matikussa valt. Az ennek talan legfontosabb kiindulépontjat jelenté habermasi normativ
nyilvanossagfogalom (v6. Habermas 1993 [1962]) felett — ideértve a média szerepének meg-
itélését is — azodta eljart az id6. A televiziézas, majd pedig az internet olyan technoldgiai és
médiahasznalati, médiafogyasztast érint6 véltozasokat hozott, melyek nyoman egy ujfajta
demokratikusabb, ,,plebejus” nyilvanossag (Csaszi 2011) bontakozott ki.

Ennek az 1j popularis és pluralis nyilvanossagnak a legfébb jellemz6je a hétkoznapisag,
a témak, a szerepl6k és a nyelv tekintetében egyarant. A tabloidizacié révén teret nyert a
médidban a személyesség, a botranyok, pletykdk® és altaldban véve a szérakoztatds, hogy
kielégitse a valosag iranti felfokozott igényt, mely Csdszi szerint a kés6 modern tarsadal-
mak egyik fontos jellemzéje. A mindennapisag bemutatasa révén a tabloid végs6 soron az-
zal igyekszik megnyerni és lebilincselni a kozonséget, hogy 6nmagat mutatja neki. Az 0j, a
szorakoztatast és az informalast vegyit6 tabloid médiamtfajok éppen azért sikeresek, mert
kozel allnak a hétkoznapok spontaneitisahoz, kozvetlenségéhez.

A szappanoperak, talkshow-k, reality show-k ijdonsagaaszubjektivnézépont alkalmazasa,
az érzelmekre és nem az értelemre hatni akaras, a devians, a masfajta, a groteszk, a botranyos
bemutatasa, a mindennapi normdk és erkolcs megsértésének dbrazolasa (Csaszi 2011: 26).
Ez a diskurzus tehat nem a kovetendd normat, a magaskulturat jeleniti meg, hanem épp el-
lenkezéleg, ,,az atlagost tematizalja valamilyen megh6kkent6 deviancian keresztiil” (Csaszi
2011:17). A deviancia bemutatasa pedig nem az elrettentést, az erkolcsi normak nevel céla
felmutatasat vagy a fennall6 viszonyok elleni ldzadast szolgdlja, hanem - mivel élvezetes
formaban torténik - a kozonség szérakoztatasat.

A technoldgiai fejlédés a kiilonféle médiumok (zene, film, televizid, radio, internet), mu-
fajok (webtévé és -radid, online Ujsag, valosagshow stb.) sajatos keveredését hozta maga-

8 Ezeknek a jelenségeknek a kapcsan jol latszik a folklorizalddas és a tabloidizacié trendjei kozotti parhuzamos-
sag, korrelacio.
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val. A medialis hatarok atjarhatéva valtak, a konvergencia (vo. Jenkins 2006) és a hibriditas
lett az Ggynevezett ,hipermédia™ egyik szembetiing jellemzdje. A mozgdkép ritmusa fel-
gyorsult, a tartalomszervezés tekintetében a linearitds rovasara el6térbe keriilt az intertex-
tualitas, és meghatarozdva valt az amat6rok tartalomszolgéltat6 tevékenysége — mindezek
eredményeként 4j kulturdlis kompetencidk véltak sziikségessé és jelentek meg a fogyasztok
koérében. A hagyomanyos (paleo)televizié a haboru utdni (rddién, mozin és a nyomtatott
sajton szocializalodott) néz8knek késziilt, az ezt kovetd neotelevizid a televizidn feln6tt (és
magas szint(i audiovizualis interpretacios készségre szert tett) j generacidt szolitotta meg,
a hipertelevizi6 pedig mar ,,olyan nézékhoz szol, akik szakértéi a fragmentalt szovegek értel-
mezésének, és kompetensek az interaktiv kornyezetben valé navigaldsban” (Scolaritél idézi
Csaszi 2011: 42). Elsésorban tehat a fiatal, mdr az internethasznalatba belesziiletd legifjabb
generaciok azok, amelyek ennek az Gjfajta kompetencidnak a birtokaban vannak, az 6 figyel-
miik el6terében pedig mar nem is annyira a televizid, mint inkabb az internet all.

Az internetes folklor a kezdetektdl teret ad a felhasznalokat foglalkoztat6 tarsadalmi je-
lenségekre, veszélyekre, félelmekre adott reflexidknak. Az internet megjelenésekor szamos
vice éppen az ember és a szamitdgép viszonydban rejlé nyugtalanité momentumokra, a szé-
mitégépek, és kés6bb az internet emberek feletti (esetleges) hatalmara reflektalt humoros
formaban (v6. Bronner 2009). Az aktudlis problémakkal, az embereket foglalkoztat6 kér-
désekkel kapcsolatos véleménynyilvanitashoz kivald nyersanyagot kindl a hirmédia, mely
folyamatosan ontja a netes folklor szamara szinte kinalkozé bulvérhireket, botranyos vagy
dramai eseményekrél, katasztrofakrodl sz6lo tudositasokat. Az ezek felhasznalasaval 1étrejo-
v6 folklorjellegti szovegek, képek, diskurzusok nagyon fontos szimbolikus-ritualis funkciét
toltenek be a dramai események, tarsadalmi problémak, fesziiltségek és ellentmondasok kol-
lektiv feldolgozasa sordn.

A 2001-es amerikai terrortdmadasok kapcsdn tomegesen jelentek meg az interneten az
eseményekre humoros, s6t gyakran morbid médon reflektald viccek, képek' (vo. Frank 2004;
Bodoky 2006; Csaszi 2002). A szeptember 11-i terrortdmaddasok vicceken keresztiili temati-
zacidjanak (v6. Kuipers 2002) a ritualis médiaelmélet képviseldi (a Challenger (irhajé ka-
tasztroféjat kovetd vicchullamhoz hasonléan) terapikus és egyttal kritikai funkciét tulajdo-
nitanak: az e viccekben megnyilvanulé humor szerintiik ,,az egyik legfontosabb — bar nem
az egyetlen — eszkdze a média altal kozvetitett tavoli, sokkold képekkel valé ritudlis megbir-
koézasnak” (Csaszi 2002: 200). Csdszi szerint a médiakutatok harom tudoményos magyara-
zat, metanarrativa valamelyikének segitségével igyekeztek értelmezni ezt az ellentmondasos,
sokakban visszatetszést kelt6 jelenséget.

A térsadalomkritikai magyardzat szerint a katasztréfaviccek a tarsadalom értékrendjében, a te-
rapias szerint az emberek érzelmi allapotaban, a médiakritikai magyarazat szerint pedig a kultu-
rélis normakban bekovetkezett hatarsértéseket tematizaljdk humorosan. Mindharomra jellem-
z8, hogy a katasztrofék feldolgozdsanak a folyamatat dtmeneti ritusokként képzelik el, amelyek a
szerencsétlenség dltal okozott sokk, veszteség és gydsz fazisain keresztiil vezetik 4t az embereket
(Csaszi 2002: 202).

9 Eco terminoldgidjaban a paleotelevizié az dllami kozszolgalati televizio modelljét, a neotelevizié a kereskedelmi
televizidk vildgat jelenti, a hipermédia kifejezéssel pedig Scolari a kiilonféle médiumok egymast atsz6vé sajatos
keveredését, kés6 modernitasbeli hibridjét igyekszik megragadni (v6. Csészi 2011).

10 Péld4ul: ,Minek a réviditése a WTC? Milyen (What) Trade Center?”; ,,Hallotta, hogy nincs tobb segit6 kézre
sziiksége a WTC romyjait takarité munkasoknak? Talaltak 5000 extra kezet” (Csdszi 2002: 172).
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A viccek, manipulalt fotok és mozgoképek tehat ugy segitik hozza az azokat megfogalma-
z0, tovabbit6, megtekinté személyeket a traumak, hatarsértések feldolgozasahoz, hogy lehe-
tdséget kindlnak szamukra a véleménynyilvanitasra, szimbolikus kijelentések megtételére,
nyilvanos reflexidkra. A médiakatasztréfak képeinek kreativ feldolgozasa - és erre a kutatok
Diana hercegné 1997-ben bekovetkezett halalos balesete utan figyeltek fel - mar nem egy-
masnak széban elmesélt, hanem valamilyen mediatizalt formaban tovabbitott viccek segit-
ségével torténik (Kuipers 2002).

Fernback az amerikai vérosi legendak koriil kialakulé beszélgetécsoportok miikodése
kapcsan utal e legendéak és a réluk foly6 internetes diskurzus ritudlis-terapikus funkcidja-
ra (Fernback 2003). A beszélgetdcsoportokban zajlo textudlis cserék folklorisztikus ,,me-
séket” kozvetitenek, elemeznek és vitatnak meg, kiilonos tekintettel azok hitelességére.
A tipikus amerikai vérosi legenddk ufék dltali elrablasokrol, gyogyszergyart6 cégek logo-
jaban elrejtett satdnista szimbolumokrdl, a csatornakban él6 és szaporodé aligatorokrol,
halloweencukorkakba rejtett borotvapengérél, méregrél és hasonlokrol szélnak. Ezek az
eredetileg az oralis kultdra részeként létezé narrativdk idével dtkeriiltek az internet koze-
gébe, és ezzel egyiitt a humanitds és szociabilitds attittidje is megjelent a virtudlis térben.
Ezek a torténetek ugyanis gyakran kiilonféle veszélyekre — példaul mérgezett vagy romlott
élelmiszerekre, szervkereskedelemmel kapcsolatos kockazatokra, sz6kott gyilkosokra - fi-
gyelmeztetnek, azaz valamiféle veszély- és felel6sségérzet munkal benniik. A jotékony céla
adomanygyjtd vagy szamitdgépes virusokra figyelmeztetd lanclevelek, peticiok humanita-
rius szerepet, terapikus, helyredllit6 és ritualis funkcidt toltenek be, és ekozben kozosséget
épitenek (Fernback 2003). Moralis tizenetiikén tal megmutatjak a ruthoz, a csinyasaghoz
valo furcsa kulturalis vonzédasunkat is, mely mindennapi életiink normalis és békés felszine
alatt huzédik meg. E torténetek végsé soron a tarsadalmi normakat erdsitik, amikor a ha-
gyomanyos erkolcsiséget hangsulyozzak a megjelenitett tarsadalmi patologidkkal szemben.
A varosi legenddk — mondja Fernback - a hagyomanyos folklérhoz hasonléan a valésag egy
valtozatat beszélik el, ezaltal 6ntudatlanul is annak a tarsadalomnak a tagjai kozotti kapcso-
latokra reflektalnak, melyben cirkuldlnak. Végsé soron tehat a tarsadalmi kdosz kiilonfé-
le formaira adott ritualis valaszokként miikodnek, mikézben csokkentik a szorongast és a
szubkulturalis elszigeteltséget (Fernback 2003).

Boxman-Shabtai és Shifman (2015) izraeli felhasznalok altal e-mailen tovébbitott etnikus
tartalmu viccek és képek elemzése kapcsan megéllapitottdk, hogy e killdemények érzéke-
nyen reflektdlnak a multietnikus izraeli tarsadalmon beliili etnikai (eré)viszonyok valtoza-
sdra, a nyugat-eurdpai, exszovijet, afrikai és azsiai zsid6 kozosségek tagjaira, illetve az orszag
arab allampolgdraira vonatkozé etnikai sztereotipidkra, fesziiltségekre, az izraeli identitas
formalédasara.

Mint a fenti példakbdl is lathatd, a tarsadalomra, a tarsas kapcsolatokra torténé mediati-
zalt, folklorisztikus reflexié alapvet&en kritikus: a dilemmakra, veszélyekre, hibdkra, az egyén
sériilékenységére hivja fel a figyelmet, biralja a kés6 modern tarsadalmak viszonyrendszerét,
a kapitalizmust, az elidegenedést és magat a populdris médiakultarat is (v6. Kuipers 2002).
Mindez nem raciondlis érvek formdjaban, hanem fikcién alapulé narrativak, legendak,
pletykak és egyéb populdris mifajok keretei kozott fogalmazddik meg. Ez az Gsszefiiggés
ismerés a késé modernitds jelenségeit kutatd szociolégusok szdmara is. Beck és Giddens
a popularis médiaban és az intimitas nyilvanos (tabloid) targyalasaban mar évtizedekkel
ezel6tt ,,a kozéletiség nem politikai jellegti 4j formajat lattak, ami a politikai nyilvanossag
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habermasi fogalmanak Iényeges atértelmezését és kitdgitasat jelentette” (Csaszi 2011: 54).
Mikoézben az embereket vilagszerte a politikatdl valo elfordulas, a hagyomanyos politikai in-
tézmények és gyakorlatok kiiiresedése jellemzi, a populdris nyilvanossag, a hipermédia és az
internet (egymassal konvergald) 4j szinterein a tabloid személyessége, hétkoznapisaga révén
4j tér bontakozik ki a kozéleti kérdések tematizacidja szamara. Az emberek mar nem egy
kritikai nyilvanossag szinterein érvelve fejezik ki véleményiiket, gondolataikat az 6ket ko-
rilvevd tarsadalmi, kulturalis és politikai viszonyokrdl, hanem a populdris, plebejus nyilva-
nossag tereiben, a neomédia témadit, beszédmaodjait, miifajait felhasznalva, hibrid folklorisz-
tikus tartalmak segitségével. Ez az ujfajta kulturdlis nyilvanossag — Silverston kifejezésével
»médiapolisz” - joval tagabb, mint a kordbbi politikai nyilvanossag, hiszen teret ad a korab-
ban periféridra szorult, kirekesztett hétkoznapi szerepléknek, témaknak, beszédmodoknak,
mikoézben szorosan koéveti a tarsadalmi és technoldgiai valtozasokat (v6. Csaszi 2011: 68).

Technoldgiai hattér: uj média, remixelhetéség

A technoldgianak és az azt beagyazé medialis kdrnyezetnek nagyon fontos szerepe van az
ujfajta reflexios formak megjelenésében.!! Lev Manovich szerint az informdaciénak a web
2.0 korat jellemzé sokirdnyu és folyamatos aramlasa, az ezt lehetévé technoldgiak ,,arra 6sz-
tonzik az embereket, hogy az informdciét a kiillonb6zé forrasokbdl sajat tereikbe emeljék
at, azokat remixeljék, majd masok szamara is elérhet6vé tegyék, és hogy egytittmiikodje-
nek (vagy legalabbis egyiitt jatsszanak) a kiilonb6zé kozés informaciés platformokon”
(Manovich 2007 [2005]: 79). Ez a ,,kollaborativ remixelhetdség” egy olyan atalakitasi folya-
matot tesz lehet6vé, melynek sordn az informaci6 atrendezhet6, és Gj formak, elképzelések
vagy szolgaltatasok alapjaul szolgalhat — ezaltal kitolti a személyes és a kozosségi kozotti
kontinuumot (Dybwardtdl idéz Manovich 2007 [2005]: 80). Az j média sajatossaga, hogy a
befogadd tobbé nem végpontja, hanem koztes dllomasa az informaciénak, melynek tovab-
bithatdsdga szorosan Osszefiigg az emlitett remixelhetéséggel.

A remixelést napjainkban kiilonésen megkonnyitik a grafikai és zenei szoftverek, valamint
azinternet, mely konnyen hozzaférhet6vé teszi a tartalmakat és teret ad az 4jj produkciok pub-
likalasanak. A jelenségnek fontos feltétele az a fajta modularitds, mely a kiilonféle (zenei és
szoftver-) mintdk, elemek nyiltan és Iényegében legélisan zajl6 gytijtését és felhasznalasat te-
szilehet6vé. Az 1980-as évektdl kezd6dben a zenészek elkezdtek mashonnét atvett hangmin-
takkal dolgozni, a tévénézék kedvelt sorozataikbdl sajatos keverékfilmeket készitettek, ked-
venc karaktereik felhasznalasaval alternativ forgatokonyveket irtak (v6. Jenkins 2007 [1992]),
a szamitogépes jatékok rajongoi kedviik szerinti kiegészitéseket készitettek e jatékokhoz.

Manovich arra is ramutat, hogy ezzel egyiitt a modularizacid, és nyomaban a remixel-
het6ség szdmara atjarhatéva valnak a kiilonféle kulturalis teriiletek, médiumok: ,,A szerep-
16k, helyszinek, ikonikus képek nem csak egy kulturalis termékben jelennek meg, hanem
egész spektrumokban: folytatdsos filmekben, szamitégépes jatékokban, vidamparkokban,
jatékokban” (Manovich 2007 [2005]: 89).

11 McLuhan kozismert tézise szerint a ,médium maga az tizenet” (McLuhan 1994), azaz a médium els6sorban
nem az dltala kozvetitett tartalom, hanem kiilondsen a maga technoldgiai sajatossagai, hasznélati médjai révén
alakitja, befolydsolja a hasznal6 egyént, hat a tarsadalomra.
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A remixelhetdség szempontjabdl kiilonosen izgalmas nyersanyag a film, melyet ugyané
egy masik tanulmanyaban ,kulturalis interfésznek” (Manovich 2001 [1997]) nevez. A sza-
mitégépben levé adatok megjelenitésének modjai koziil szerinte domindnssa valik a filmes
dbrazolas, mivel a film — mar ismert kulturélis formdkon alapul6 - nyelvét minden felhasz-
nalé érti és képes hasznalni. Napjainkban az internetes folklor meghatdrozé eljarasaként
mikodé remixelés is ezen a filmes interfészen keresztiil mikodik és éri el hatdsat, amely
dontben a szdérakoztatds, a nevettetés.

A tabloid hipermédia jellemz6i a parodiavidedkban

Pempi csatorndjat'? az aktualis statisztika'® adatai szerint tobb mint 47 000-en kévetik, egy
masik, szintén hozza kéthet6 csatorna (Pempi - COMEDY CHANNEL") latogatottsagat is
hozzavéve kériilbeliil 60 000 felhasznal6 értesiil arrél, ha kiposztol egy 1j vide6t vagy egyéb
tartalmat. A kezdetektSl napjainkig mintegy 14 millié 6sszes videomegtekintéssel biiszkél-
kedhet, napi atlagban ez 20-30 ezer megtekintést jelent. Mivel egy-egy felhasznal dltalaban
tobb videdt is megnéz egymas utdn, ezért ez a szam koriilbeliil napi 10 000 latogatét takar.
A Facebook kozosségi portalon Pempi hivatalos oldalanak'® ugyanekkor 17 063 rajongéja
van, a Facebookos statisztika szerint tobbségiikben 18-24 év kozotti fiatalok.

Csatornain népszerti mozifilmek (példaul a Bukds, Penge, Titanic, Skyfall, Mortal
Kombat, Star Trek, Gyiiritk Ura, Sikoly, Gravitdcid), aktualis és retroslagerek (Majka: Bele-
halok, Neoton Familia: Nydr van, Psy, Shakira, Rihanna, Miley Cyrus stb. dalai), bulvar-
miisorok, szappanoperak és valdsagshow-k (Ménika Show, Joshi Bharat, Szomszédok, Valo
Vildg, Ejjel-nappal Budapest), szamitégépes jatékok (Slender Man, Half Life), népszerd in-
ternetes amatdr videok karaktereit, részleteit keveri ajra, és kompondl ezekbdl egyedi sti-
lust rovid videokat. A szereplék pop/rock zenészek (Will.i.am, Lady Gaga és a fent em-
litett sztarok), hazai és kilfoldi hirességek, média- és internetcelebek (Szellé Istvan, Erés
Antonia, Galvolgyi Janos, Mucsi Zoltan, Fekete Pako, Alekosz, Gaspar Gy6z6, Majka stb.).
A végeredmény pedig: abszurd és vicces, egyszerre tragikus és komikus, groteszk, de vég-
s6 soron nevetésre késztetd, a tragarsagot sem nélkiil6z6 videok. A hollywoodi sikerfilmek
képkockain a szinészek arca helyett celebek, valésagshow-szereplék odamontirozott fejét
latjuk, hangjukat halljuk, a mozgdfilm hatterében sokszor remixelt sldgerzenéket hallunk.
Az igy létrejott alkotdsokat az ifja rajongéi kozosség lelkesen nézi, varja, véleményezi.
A videomegosztdra feltoltott filmek kovetdi a kapcsolddé kommentel§ feliileten és a ko-
z0sségi oldalon is hozzaszoélasok, tetszésnyilvanitasok,'s kérések!” és kérdések formdjdban

12 http://www.youtube.com/user/javraj87

13 Az adatok a 2014. aprilis 28-i allapotot tiikr6zik. Ezt kovetden a kézirat lezarasa el6tt, 2014. méjus 12-én a
YouTube a szerz6i jogok sorozatos megsértése miatt a csatornat torolte, ezért az oda felt6ltott és a kutatds soran
elemzett videok internetcimét a tanulményban nem all médomban feltiintetni. A torténtekrél Pempi is beszamol a
Requiem egy Pempiért cimi videdban: http://www.youtube.com/watch?v=QFF_IYXVHik (let6ltve: 2014. majus 28.).
A torolt filmek egy része elérhet6 Pempi egyéb YouTube-os csatornain.

14 http://www.youtube.com/user/PempiHD

15 https://www.facebook.com/javraj87?fref=ts

16 ,nagyon jo lett a remix igy tovabb’, ,,nagyon nagy”, ,LOOOOOL, ,kurv@ jé vid :D”.

17 ,Pempi nemakarsz tlizoltokkal csindlni egy vidit? © ha igen azt elére megkdsszonném a kollegak nevében
akikkel nagy rajongoid vagyunk ©”.
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reflektélnak, és kisérik figyelemmel Pempi munkdssagat. Szerzeményei — ahogy sajat maga
nevezi — ,vicces videdk, remixek, par6diak”. Emellett népszerti videojatékok (Slender Man,
Half Life) végigjatszott és kommentdlt felvételei is megtalalhatéak a csatornan. Ezek nyil-
vanvald célja, hogy a jaték soran ,elakadd’, nehézségbe titk6z6 jatékostarsaknak humoros
formaban adjon tippeket, mutasson be tritkkoket, melyekkel sikeresen végig tudjak jatszani
az egyes jatékokat. A kozonséget ezen a modon szoérakoztatd, sikerélményhez segité szerzd
egyuttal élménykozosséget is kindl kovetSinek.

Pempi ténykedése a jelek szerint nem 6ncéld, nagyon is fontos szamara a kozonség visz-
szajelzése mind szerz6ként, mind pedig internetes ,véllalkozéként” Facebookos oldalan ta-
lalhaté posztjaiban gyakran kéri a kozonség véleményét, otleteit,'® és él a feliilet 4ltal biztosi-
tott kozvélemény-kutatasi lehetSséggel is. YouTube-os csatorndjan ,,Pempi valaszol” cimmel
rendszeresen jelentkezé videosorozatot inditott, amelyben televizidadast imitalva humoro-
san, a filmjeire (az azokban elhangzé poénokra, gegekre) tett vicces utaldsokkal valaszol a
kévet6i altal e-mailben, Facebookon hozza intézett kérdésekre. Ezeknek a kérdéseknek és
valaszoknak gyakran semmi mas funkciéjuk nincs, mint hogy a szerzé és kozonsége 6sz-
szekacsintson, 6sszenevessen egy kozos, mindenki altal ismert poénon, hogy djra atéljék az
egyltt nevetés 6romét, és ezaltal az osszetartozast, a kozosségélményt.

Munkdéssaga - és ez kimondottan jellemz az akkor (2007) még nagyon ,,fiatal” YouTube
szerz8i gardajara — hobbiként indult, ,,poénbdl” hozott 1étre egy YouTube-fidkot. A filmek
(kiilonosen a kultfilmek) nagy rajongojaként kezdetben kedvenc mozifilmjeit igyekezett ki-
csit atfogalmazni, vegyitve az internetes nyilvanossagban terjed6 mémekkel, celebekrdl fel-
lelheté6 médiatartalmakkal. Az altala készitett videok népszertisége miatt idével lehetéséget
kapott arra, hogy partneri szerz8dést kosson a videomegosztéval, ennek eredményeként az
altala kozzétett videokhoz ma mar online reklamok kapcsolddnak, ezek bevételébdl 6 is ré-
szestl. Az dltala nydjtott miivészi teljesitményt — mert a videdk kigondolasat, megvalositasat
annak tartja - egyfajta szolgaltatasként fogja fel, amelynek ,,ara” a YouTube-os iizleti modell
feltételeinek elfogaddsa a fogyasztok részérdl is. Csatorndit viccportalhoz, vicclaphoz hason-
litja, ,,csak ez interaktiv, nem olvasni kell, hanem nézni és hallgatni”. Ahogy a vele késziilt
interjuban fogalmazott, ,ez az egyszerti humor, itt nem kell magasroptii dolgokra szdmitani.
Van, aki trash humornak hivja, szemét humornak. Lehet, de erre abszolit nagy igény van,
mert nem biztos, hogy mindenki ilyen magasroptii dolgokat fog nézni, hogyha nevetni akar,
hanem tényleg, a legegyszeriibb dolgokon nevet legjobban az ember” .’

A Pempi-videdk a remixelés Manovich (2007 [2005]) altal leirt eljarasaival 1étrehozott kre-
atfv, innovativ videoalkotasok. A remixelés dominans technikdi Pempi filmjeiben a kiilonfé-
le tipusu videotartalmak részleteinek kombinaldsa, a maszkolds (az eredeti karakter arcanak
helyére egy masik szereplé arcanak montirozasa), a szoveg vagy zene aldkeverése és a felira-
tozas. A néhany perces filmek nyersanyagat a mar emlitett mozifilmek, szamitégépes jatékok,
televizio-miisorok, zenei videoklipek adjak, melyek modularis felépitése (megfelel6 techni-
ka alkalmazasaval) lehetévé teszi a részekre bontast és a részek tetszéleges Ujrarendezését.

18 ,Nézzétek végig az izelit6 videot: http://www.youtube.com/watch?v=ujng _NRO7Jk, és irjatok Gtleteket, hogy
kit tennétek bele! (Természetesen magyar nyelvii lesz)”, ,PEMPI és SLENDER MAN Mit szélnatok egy ilyenhez

19 A tanulményban el6fordul¢ interjirészletek a szerzé éltal Pempivel 2013 jiliusaban készitett videointerjibol
szarmaznak. Pempi YouTube-os karrierjérél részletesebben ldsd Glozer (2014).
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A filmek szerepléi, karakterei is ilyen modulok, az ikonikus szerepl6k dekontextualizalasa és
yjrakeverése révén valdsagshow-szereplSk, bulvarcelebek, szinészek, televiziés misorveze-
t6k keriilnek egy tarsasdgba, egy egyébként t6litk idegen kozegbe, narrativaba (1. és 2. kép).

Pempi videoparddiaiban viszontlatjuk a ,hétkoznapok sztarjait” is, azokat a hétkéznapi
embereket, akik valamilyen videdra rogzitett és az internetre feltoltott ,,produkcidjuk” révén
valtak ismertté és népszer(ivé (3. és 4. kép). Talalunk kozottitk népszerts slagereket el6ado
onjelolt eléadomivészeket (példaul a Cotton Eyed Joe vagy a Nydr van cimt Neoton-slager
civil el6adéit), mindenféle vicces helyzetbe kertilt részegeket (példaul egy kerékparra latha-
téan részegen egy koteg fat felrakni probald férfiakat), aluljard lépcséjén iildogéld vagy az
utcan allo, kiabald, veszekedd hajléktalanokat. A médiaikonok mellett névtelen, atlagos, de
hus-vér, és hétkoznapisagukban valamilyen devianciat megjelenitd szereplSket latunk, akik
egyébként mindennapi életiink kulisszainak részei.

Avideok szereplégardajaban igy olyan karakterek vegyiilnek egymassal, akik a valdsagban
soha nem szerepelhettek, szerepeltek egyiitt a paleo- vagy neomédia feliiletein. Itt azonban a
tarsadalmi kiilonbségek, tavolsagok eltiintetésével a videdk demokratikus hiperrealitdsdban
egyenrangu szerepl6kként tinnek fel, egymadssal interakcioba keriilnek, és ennek révén
bomlik ki a videdk ,,cselekménye”. K6zos cselekvésiiket sokszor athatja a jokedv, a nevetés,
amit a videok ald kevert vidam, p6rgds, dinamikus zenék is erésitenek. A Csaszi 4ltal vizsgalt
tabloid valdsagteleviziés miifajokhoz hasonléan (és azokkal sajatosan keveredve) az online
videoszcéna is az 4j plebejus, popularis nyilvanossag szinterévé valt, szerepet vallalva a tar-
sadalmi kiilonbségekre iranyuld kritikus reflexiéban, azok szimbolikus eltorlésében.

1. és 2. kép. Stohl Andras és egy valosagshow-szerepld a Penge Pdké cimi parodidban; Erdélyi
Moénika, A kibeszél6show miisorvezet6je Mucsi Zoltdnnak maszkolva a Gollam Show cimii vide6ban
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A kiilonféle eredetti médiatartalmak vegyitése révén konvergens termék jon létre (v6. Jenkins
2006). Egyes mozzanatok eredetileg a hétkoznapi oralis kultdra elemei voltak, majd a filmes
rogzités, dokumentdlds révén keriiltek be az internetes tartalmak vilagaba; mas részletek
televizios produkciokbdl vagy professzionalis zenei felvételekbdl indulva keriiltek mas plat-
formra, és nyertek ezzel Gj értelmezést Pempi videobarkdcs munkdssagaban. A parddiavide-
okban éatlényegiilve tovabbélnek a hétkoznapi utcai interakciok, lefutott televizi-mitisorok,
aktudlis vagy retroslagerek, mozifilmek, jatékok részletei.

A videok a televizids és filmes személyiségek beidézésén tul egyéb eszkozokkel is reflektal-
nak a mozgo6kép altal dominalt kortars kultarara, példaul a kiilonféle médiamitifajok imitala-
sa, jatékba hozasa révén. Pempi videdi kozott televizios reklamok, hiradok, kibeszéléshow-k,
szappanoperak, videojatékok, televizids vetélked6k parddidi téinnek fel (5. és 6. kép).
Az e mufajokba torténd jatékos, humoros belehelyezkedés egyszerre jelzi az ezekhez fiz6d6
intim, kozeli viszonyt, masfel6l pedig a fiatal generacidnak az internet vilaga fel6li visszate-
kintését is ezekre a neomédia korat meghatdroz6 mtsortipusokra. A reflexiénak ez a médja
a televizio-kozponta neomédiatol valo kezd6d6 eltavolodast és az interaktiv internetes nyil-
vanossagra jellemzé médiafogyasztoi attit@idot titkrozi.

5. és 6. kép. Sinter Koton (+16) reklamparddia, a zenei hattér: Fekete Pdko ,,csokifasz”; Utalds a Legyen
on is milliomos cimu vetélkedémusorra a Pempi vélaszol 4. cimt videdban

A populdris kultara és a mindennapok karaktereinek videojatékokba, mozifilmek jelenete-
ibe torténd belehelyezése a moziélményt vagy a jaték élményét is relativizalja, vicc targyava
teszi. A parddidk valami olyasmit tesznek lehet6vé, amit jatékok és filmek hagyomanyos
fogyasztasa, élvezete nem engedett: lehet jatékosan reflektalni a popularis filmek és videoja-
tékok dramaturgidjanak, képnyelvének talzasaira, az er6szak és a haldl, az 6lés abrazolasara,
a karakterek valdszertitlenségére. Ez a kiforditott, leleplezett beidézés egyuttal nevetségessé
teszi az egyébként a moziban végigizgult vagy végigszorongott akciéfilmeket, igy a média-
ipar befolyasol6 erejét, hatdsat is megkérddjelezi.

A Dead Island, Half Life cimt videojatékok humoros kommentarokkal kisért végigjatsza-
sai egy masik (fiatal generacids) élményvilagba engednek betekintést. A fiatalok altal ked-
velt internetes jaték eredetileg nem nyilvanos, privat helyzet és tevékenység, melynek csak a
jatékos és a szamitogép, esetleg az online jatékpartnerek a tanti. A humoros beszélgetéssel
kisért demonstrativ végigjatszas célja alapvetéen a segitségnyujtas azoknak, akik elakadnak
a jaték valamely pontjan. Ez a fajta tdmogatas a médium, a mifaj felallitotta akadalyokkal,
nehézségekkel szemben szintén valamiképp a média hatalmanak megkérddjelezését, a mé-
dia erejével szembeni szovetkezést és gydzelmet, de mindenképpen a médiumra és a média-
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fogyasztasra vonatkozd sajatos reflexiot fejez ki. Masfel8l pedig a személyességet, a privatot
nyitja ki a hipermédia legszélesebb nyilvanossaga szamara.

Pempi videdi esetében a szerz8i névtelenség, a folklérra egyébként jellemzé anonimi-
tas csak részben valésul meg. A szerzé nickname mogé rejtozik, valodi személyazonossagat
nem fedi fel, és még sajat tévéadasaiban is szerepet alakit, napszemiiveg mogé rejt6zik, am
alkotasai ehhez a sajatos avatarhoz, tehat egy ,,személyhez” ktédnek. Munkamodszere és a
feldolgozott tartalmak mar annal inkabb illeszkednek az internetes folklor vilaganak rendjé-
be. Kozkézen forgd, az internetes kultdra részét képez tartalmakat, nyelvi és audiovizudlis
szovegeket dolgoz fel, az internetes kozosség kozos tudasabol merit, azzal jatszik, és alkotdsai
is ezt a kozos tudast gazdagitjak. Filmjeinek kulcspoénjai olyan szall6igévé lett mondatok,
mint a ,,Bikicsundj”, ,Mi folyik itt Gyongydson”, ,,Izirdjder, dcsém, izirdjder”, ,Ne fiirgyé 1¢”,
~Gyurunk, vazze” (7. és 8. kép), melyek részben még a televizidzas és a radidzas révén valtak
széles korben ismertté, am folklorizalddasuk mar az internetes szintéren teljesedett be. Ezek
a mondatok kiszakadtak az eredeti torténetbdl, és a poént vagy a kontextust utalasként ma-
gukba épitve folklormotivumként 6n4lld életre keltek a YouTube-on. Ezeknek a tartalmak-
nak a létmddja tehat az intertextualitas: a megfelelé kornyezetben miikodésbe hoznak egy
utalast egy kozismert poénra, amely az eredeti jelentést az Gj kontextusra atvive humorral
gazdagitja annak tartalmadt is. Természetesen ezt a humort csak az érti, aki ismeri az eredeti
poént, videot, karaktert. Vagyis az ilyen sszenevetésen, ,izlelgetd ismétlésen” alapul6 po-
énok kozosségteremtd és -megerdsité jellegtiek: csak az lehet részese a diskurzusnak, csak
az képes felismerni és élvezni a humort, aki ismeri a médiakultdra adott szeletét. Ezzel is
magyardzhato a vizsgalt tartalmak generdcids alapu fogyasztasa.

7. és 8. kép. Nydr van parddia (Kirdz a hideg mix); Részlet a ,Mi folyik itt Gyéngy6son” internetes
mémbdl a Magyar Skyfall cimi parédidban

A poénok ,bemonddsa’, ismételgetése, a kozos nevetés szintere egyrészt a filmekhez csatla-
kozé kommentel§ feliilet, masrészt pedig a kifejezetten erre a funkciora létrehozott Pempi
vdlaszol (Pempi TV) sorozat. Utdbbiban a rajongdk Facebookon, e-mailen vagy Skype-
on bekiildott kéréseit teljesiti és kérdéseikre vélaszol a szerz$ egyéni, humoros stilusban,
hangbejatszasok, képek vagy sajat maga altal el6adott parodisztikus gesztusok segitségével.
A Pempi TV egyfajta online kivansagmsor, ahol a kérések is utalasok formajaban fogalma-
z6dnak meg, és ezek targya tobbnyire valamilyen internetes folklormotivum, mém, kordbbi
poénvidedkban mér elhangzott geg (9. és 10. kép), ritkdbban Pempi személyére és munkaira
vonatkozd informdacio (11. és 12. kép). A kéréseknek rendszerint sajitos iratlan koreografiaja
van: alnaiv vagy vicces tizeneteket, kéréseket juttatnak el Pempihez, és azokat neki fel kell
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ismernie, majd abban a stilusban vélaszolnia az eredeti hangon, ahogy azt az eredeti vide6
szerepléje eléadta.

9-12. kép. Részletek a Pempi valaszol 1., 2., 1. és 7. cimii videdbol

Matika Oviri Fgysiémd’, megoldhatd kenne, hogy addig ne flirgyse k7 (i
ke - Reply * & 2 3 hours ago

§  Zsolt Gulyds MIFOLYIK ITT GYONGYOSONI?
Like * Reply * « 3 * about an hour ago

Makadi Lajos Rabert lesz meg bdy gagahoz hasonio videod?
Like - Reply - about an hour ago vis mobie

Svigelj Levi Pempi
Like - Reply * 2 hours a

Az utalasok forméjdban kultivalt kozos kulturdlis tudas mellett ezek az interaktiv funkcidk
teszik lehetévé a kozosségépitést, ami a szerzé szdmara az iizleti modell mtikddése és sa-
jat miivészi igényei szempontjabdl is fontos. A filmekhez kapcsolddé kommentekre Pempi
mindig valaszol, a t6le megszokott humoros formaban, sajat felépitett online karakteréhez
hten. A visszajelzések egy része megerdsitd, elismer6 jellegli: ,,Pempi nagy rajongdd va-
gyok”; ,Nagyon allat”; ,,Pempi ez hatalmas” Sokan érzik sziikségét, hogy kifejezzék tdmo-
gatasukat, jelezve, hogy szavaztak valamelyik Pempi-videora, vagy a szerz6 kérésének meg-
felelden megnézték a reklamot is, lajkoltak — annak érdekében, hogy Pempi hozzajusson az
6t megillet6 reklambevételekhez: ,,pempi én mindig végignézem a reklamokat a videdidon:)
meg néha ra is kattintok valamelyikre:) mert egy ilyen jo videés megérdemli a zsozsét:)”;
»Pempi én mindegyik videddnal rdkattintok a reklamra gyis most értelmesek vannak meg
hagyj keress rajta”; ,, Aggregétorral is elé4llitottam pér szavazatot!” Osszességében a filmek
kommentélasa, a kommentekre adott rendszeres, jellemz§ stilust, humoros valaszok, a kol-
csOnos gesztusok az alkotd és a kozonség kozotti kapcesolatot apoljak, erdsitik. A Pempi pa-
rédiai iranti ,rajongdas’, a kozos kulturalis tudds, folklorkincs birtoklasa, a kozds képi nyelv,
de legféképpen a virtualis térben zajld egylittnevetés teszi kozosséggé a videdkat fogyasztd
kozonséget.

A videodkban latott valdsag egyszerre hétkoznapi, személyes és demokratikus. A filmek-
ben felbukkan¢ ismert és ismeretlen ,,sztarok”, a normasértés sokféle megnyilvanuldsa, a ke-
resetlen beszéd, a szexualitds és egyéb tabutémak megjelenése jol illusztraljak az internetes
parodiavidedk mély beagyazodasat a késé modern plebejus médianyilvanosséagba. Ebben a
kozegben a szerepl6k akcidi, megnyilvanuldsai gyakran tragar beszéddel tarsulnak, rendsze-
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resen visszatéré motivum a férfi és n6i nemi szerv® néven nevezése vagy képi megjelenitése,
a szexualitds vulgaris vagy obszcén abrazoldsa, a testiség (tdlzott sovanysag vagy kovérség,
izmok) hangsulyozasa, az erészak (verekedés, gyilkossag) képi megjelenitése.

A videok tehat kifejezetten a deviancia, hatarsértés abrazolasara épiilnek, ami a fentiek
mellett példaul a kiils6leg lathaté etnikus massag bemutatdsaban is megnyilvanul. A paré-
diak szerepldi kozott nagy aranyban lathatéak romdk, szines bértiek (afrikai, afroamerikai,
karibi vagy azsiai szdrmazasra utald kiilsével) (13. és 14. kép). A bérszin és a kiilsé jegyek
feltiné massaga a videdkban 6nmagaban humorforras, ezt a Will.iam - Scream & Shout
par6diabdl kiemelt alabbi képkocka is jelzi.

13. és 14. kép. Will.i.am - Scream & Shout parddia; Cotton Eyed Joe parédia

yvoutube.com/javrajll

Az etnikus hovatartozas, illetve annak lathaté és azonosithatd kiilsé jegyei a hagyomanyos,
internet el6tti folklornak is kedvelt targyai, célpontjai voltak (vo. Boxman-Shabtai és Shifman
2015: 520). Az interneten megjelend etnikus humor kedvelt vizuélis sztereotipidi a massagot
megjelenitd egzotikus fekete test, a szexualitast sugarzo férfitest, a groteszk, tdlsulyos fekete
ndi test (vo. Boxman-Shabtai és Shifman 2015), ezeket — mint a globalis internetes kultira-
bdl importalt kliséket — Pempi filmjeiben is viszontlatjuk. Az etnikus humor globdlisan el-
terjedt motivumai a magyar kérnyezetben - kiilonésen a roma szerepl6k dbrazolasa soran —
sajatos, lokalis érvényl tartalommal telitédnek, hiszen a filmek roma szerepléi kapcsan a
szegénység, periféridra szorultsag képei jelennek meg.

A videoparddiak erételjesen reflektalnak a mindennapi élet széls@ségeire, tabuira, devi-
ancidira és normaszegéseire. A normdk ilyen mddon valé lathatova tétele azt jelzi, hogy a
filmeket fogyaszto fiatal korosztaly érzékeli a tarsadalom életét kimondatlanul is szabalyozd
elvarasokat, és a maga modjan - illetve a késé modern tabloid média mintait atvéve, tovabb-
gondolva - foglalkozik is ezekkel. Megjeleniti, tematizélja azokat a kérdéseket, amelyeknek a
vitathatosagat a hazai nyilvanossagban utt6ré6 médon a hipertelevizi6 kibeszéléshow-i mu-
tattdk fel elséként (vO. Csédszi 2011).

A hétkoznapisag, az autentikusnak tekintett hétkoznapi figurdk — ,,az utca népe, a sztrok
(mert annak hivhatjuk éket)” — bemutatasa Pempi részérdl teljes mértékben tudatos. Szerin-
te ezek az emberek, helyzetek azért népszertiek, mert szérakoztatoak, és azért szérakoztato-
ak, mert igaziak: ,az ember kimegy az utcdra, és ott szembesiil ezekkel a nagyszerti emberekkel,

20 A férfi nemi szervre val6 utaldsok szinte mindig a Fekete Pakd egyik médiaszereplésébdl szarmazé mémet
(»csokifasz”) varidljak. A néi nemi szerv tematizéldsdra a Pempi-parddidkban féként annak a névtelen vidednak a
beidézése ad lehetdséget, melyen egy férfi a ,Nem eszik a pina lencsét” cimt opust adja el6 (Pempi: Falusi Gangnam
Style: http://www.youtube.com/watch?v=Q-bV9npEwhA).
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akik gyakorlatilag hamisitatlanul magukat adjdk el6, vagy egy bizonyos helyzetben vannak,
és ezek annyira eredetiek ... semmihez se foghat6, régebben nem volt ilyen”. Csipkés Zolirdl
vagy a Monika Show-ban szereplé mds — megfogalmazasa szerint — ,,sztarokrél” mindenki
pontosan tudja, hogy mit csinaltak, mit mondtak, a valésagshow adésaiban elhangzott mon-
dataikat az emberek megjegyzik, idézik, ezek ,,szdlldigévé viltak és pélokra nyomjik” 6ket:
»a Moénika Show-bdl ezek a Csipkés Zolinak az dsszeveszése az Agival, a Monika Show-nak
a legdurvdbb addsai, az orbitdlis pofon, s a tobbi, ezek milliés nézettséget értek el (...) ezek
eszméletleniil viccesek és alapanyagot, tdptalajt nytijtanak ilyen parodistiknak, mint én”.

A vicces, szorakoztat6 személyeken, helyzeteken vald nevetés Pempi értelmezése szerint
nem banté szandéka vagy hatasu. Nevetnek rajtuk, de nem nevetik ki 6ket, ahogy fogal-
mazott: ,én nem elleniik vagyok, inkdbb veliik vagyok”. Példaként emlitette azt a fiatal fiut,
akinek/akirdl olyan videot készitett, melyben a fiti életében eldszor, legalabb virtualisan,
DJ-zhetett.2! ,En nem csindltam mdst, csak valdra véltottam az dimadt, legaldbbis egy videdban
kifejezve, mert adtam neki egy D]-pultot, és egy hatalmas jé zenét csiholtam ald, és 1igy néz ki,
mintha tényleg 6 lenne a DJ”

Emiatt szerinte a megfilmesitett személyek kifejezetten halasak neki, a ,,Nyar van” pa-
rédia fészereplSje példaul privat e-mailben kereste meg, megkoszonve neki a szinvonalas
parddiat, és kiilon azt, hogy nem tiz6tt giinyt bel6le (azaz kedvezd szinben 4brazolta). Egy-
egy ilyen vide6 gyakran meghaladja sok ismert konnytizenei el6adé klipjeinek a nézettségét,
ami sokatmondo.

Szamdra tehdt az internet nyilvanossaga valéban egy demokratikus és plebejus nyilva-
nossag, ahol az érvényesiiléshez csupan valamiféle tehetség kell, és ha csak pillanatokra is,
de a YouTube parddiavidedi jovoltabdl ,,barkibél lehet sztar”. Ez iranyu elhivatottsaga, elko-
telezettsége sok kijelentésébdl kittinik. A szérakoztatast feladatként, kiildetésként fogja fel:
»most mdr szinte kotelességgé vdlt, munkdmmd vdlt a szorakoztatds”, ,,remixeket készitek és
szorakoztatom a népet, az emberek megnézik, szorakoznak rajta, deriilnek egy jot”.

A parodiavideok karnevali esztétikaja

A parodisztikus, groteszk, meghokkentd és megbotrankoztaté szembesités a valosaggal a
modernitdsban az avantgard esztétikdjahoz nyulik vissza, van azonban egy jéval korabbi
el6képe is, mégpedig a Bahtyin (1982 [1965]) altal leirt kozépkori nevetéskulturdban. Az
a koncepciondlis keret, melyet konyve a kultirakutatds szamara kindl, a 21. szdzadi tabloid
média vizsgélata soran is megkeriilhetetlen, hiszen az 6nmagaért valé szérakoztatas a po-
puldris kultara egyik fontos alapelve. Amint erre fentebb részletesen kitértem, a kés6é mo-
dernitds plebejus nyilvanossaganak egyik fontos ,vivmanya” az izlésdemokracia, amely az
onértékén vett (sem a tanitasnak, sem a nevelésnek vagy értékkozvetitésnek ala nem rendelt)
nevettetést is legitimalja.?

A valdsag kollektiv, egyetemes kinevetése egyfeldl sajatos esztétikai mindséget hoz 1ét-
re, masfel8l pedig felszabaditéan (terapikusan) hat a valtoztathatatlannak hitt hierarchikus

21 Makoi Tiesto cimii vided.
22 Emellett a szorakoztatas a kultira szamos olyan teriiletére is behatolt, ahol addig nem volt helye: a politikaba
(politainment), tajékoztatasba (infotainment), oktatasba (edutainment).
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tarsadalmi viszonyok kozott él6k szamara. Bahtyin a francia reneszansz ird, Rabelais mun-
kassdganak radikalis ujraértelmezése és ujraértékelése érdekében fordult a kozépkori népi
humorhoz, nevetéskulturahoz, amely a maga koraban szemben allt az egyhdz és a feudalis
kozépkor hivatalos és komoly (hanga) kultdrajaval.

A kozépkori ember életének szamos szinterén és eseményében jelen volt az 6nfeledt kaca-
gds, a vasari mulatsagoktdl kezdve a sz szoros értelmében vett karnevélokon 4t a kiilonféle
egyhazi tinnepekhez kapcsolédé bucstkig, misztériumjatékokig (Bahtyin 1982 [1965]: 10).
Ezek a szertartasos latvanyossagok a nevetés koré szervezddtek, igy élesen kiilonboztek a
hivatalos, komoly ceremonidktél és kultirformaktdl. Ez a kett6sség: a ,,komoly” mindennapi
élettel (benne a ,komoly” médiaval) szemben a parddia, humor, nevetés szintereként létre-
hozott online nyilvanossag miikodtetése teremt alapot a Pempiéhez hasonlé parddiavidedk
népszertségének is. A kreativitas, az dnkifejezés, az onmagaért val6 szorakoztatas és szora-
kozas komolytalan szféraja nyilik meg a videomegoszt6 csatornain a tartalom-el64llitok és
-fogyasztok szamara, akiknek kore az 4j média vildgaban nem valik szét. A humoros tar-
talmak el64llitoi is a kozonséghez tartoznak, ez kiilonosen igaz a folklorjellegli produkciok
készitire, akik masok altal létrehozott anyagbdl allitjak el sajat alkotdsaikat (melyeknek igy
egyszerre fogyasztdi és alkotoi is). A médiafogyasztas a szabadidében, a komoly munkan,
tanulason tal zajlé privat aktivitas, helyszine az intimszféra (sajat szoba vagy sajat technikai
eszkoz), mely id6ben és térben is elkiiloniil a komoly tevékenységek hivatalos vagy kozos
idejétdl és szintereitdl, az internet id6tlen idejébe és virtualis terébe emelve a fogyasztot.

A karnevalisztikussdg kiilonféle formaiban ez a kettésség nyilvanul meg. A karnevali
szertartasok kulcsmozzanata a nevetés, mely a kozépkori embert felszabaditja minden valld-
si-egyhdzi dogmatol, misztikumtol és dhitattdl, mégpedig nem valamiféle kiviilrl szemlélt
szinhdzi latvanyossagon keresztiil, hanem ,,a miivészet és az élet mezsgyéjén” (Bahtyin 1982
[1965]: 12). A karnevalt nem nézik, még csak nem is egyszertien eljatsszak, hanem (meg)élik
a résztvevok, az 1ényegénél fogva olyan 6ssznépi esemény, mely résztvevéit beemeli a karne-
val vilagédba. Az internetes folklér poénjain, a humoros képeken, képzettarsitasokon nevetd
médiafogyasztd a gép elétt iilve, de egyuttal virtudlisan a szamitégépes interfészen keresz-
til online jelenlét soran éli meg a nevetés élményét, amelyen masokkal is osztozik, példaul
az élményre vonatkozo online diskurzus (tetszésnyilvanitas, biztatas, kérdezés) keretében.
A karneval és az internet vilaga egyforman virtualis, delokalizalt.

Az ambivalens (egyszerre 6romteli és cstifol6d6) karnevali nevetés tehat 6ssznépi is, nem
az egyén, hanem a teljes koz0sség kacag, és egyuttal egyetemes moédon ,,az egész vilagot” ne-
veti ki (Bahtyin 1982 [1965]: 12). Ennek az 6ssznépi, egyetemes kinevetésnek a targya lesz a
21. szazadi online média parddiavidediban a mindennapok vilaga, benne a tarsadalmi kii-
lonbségekkel, szegénységgel, hajléktalansdggal, lecsuszassal, deviancidkkal, és persze maga a
meédia is, mely hatasvadasz, tlzé képekkel, a hétkoznapisag tabloid abrazolasaval, celebjeivel
sokszor feliiletes, iires, csalfa, manipulativ médon festi elénk a maga ,valdsagat”. Aki a mé-
dian kacag, az persze végs6 soron sajat magat, mint médiafogyasztot is kineveti, igy valik
totalissd a karnevali nevetés.

A kozépkori nevetéskultira jellegzetes figurai a bohdcok és a bolondok, és 6k a karneva-
li szellem hordozoi a mindennapokban is, kiilonleges életformajuk ezaltal egyszerre redlis
és idedlis. Az internet celebjei is bohdcokként bolondoznak privat videdikban, vagy épp a
videobarkacsolé mutatja be a hétkéznapi emberek bohdcarcat, sét maga Pempi is ilyen bo-
londszerepben 1ép el6 a Pempi TV adasaiban.
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Akarnevéliinnepiforma,ésmintmindeniinnep,azéletgyakorlatioldalat(munka) kétiossze
a szellemi-ideoldgiai 1étszféraval, ettél valik tulajdonképpeni tinneppé (Bahtyin 1982 [1965]:
14). A fennall6 vilagrendet er6sité hivatalos tinnepekkel szemben a karneval e rend aléli dtme-
netifelszabadulast, a hierarchikus viszonyok, el6jogok, normék éstiltasok atmeneti felfiiggesz-
tését jelenti, ezdltal tinnepeli az id6t, az ujjasziiletést, a megujulast (Bahtyin 1982 [1965]: 15).
A karnevalban mindenki egyenrangt, megsziinnek a mindennapok athaghatatlan rendi,
vagyoni és egyéb szakadékai. Atmenetileg megsziinik az elidegenedés, a résztvevék szabad,
4j viszonyokban és 1j, egyébként elképzelhetetlen érintkezési formakban sziilethetnek djja
(mint példaul a nyilt és szabad[os] beszéd). A karneval szimbdlumai a valtozds, meggjulas,
ujjasziiletés képeit jelenitik meg.

Amikor Pempi videdi a tabloid média celebritdsait, az utca héseit, a devidnsokat, a maso-
kat egyazon mesébe helyezik, ugyancsak eltorlik a hatdrokat és kiilonbségeket, szimboliku-
san egyenl6vé téve e virtualis vilag résztvevdit. Az élet-halal kozotti hatart latjuk elmosédni,
felold6dni az akciéfilm-parddidkban, ahol halomra gyilkoljék a szerepléket, akiket aztan egy
kovetkezd parddidban, epizodban Ujra él6ként latunk viszont. A halal médiabeli dbrazolasa
gyakran annyira talzo, életszerttlen, kiilsédleges, hogy azon mar csak nevetni lehet. A tal-
zast még nagyobb tulzassal kifigurdzé abrazolas egyuttal a nevetés erejével el is torli a halal
stlyat, végérvényességét.

Bar a vizsgélt videoparddidk semmiféle tudatos ideologiat nem képviselnek, neveld cél-
zattal sem rendelkeznek, képeiken és torténeteikben mégis az élet alapkérdései, alaptémai
jelennek meg: haldl, szexualitas, test, életfunkciok, er6szak. Ezeket azonban nem ,,komoly”
médon, hanem komolytalan oldalukrdl, a visszajukrdl latjuk. A karnevali dbrazolas jellegze-
tessége ez a ,megforditas”, a ,,fonakjarol” 1atas, a font és a lent folcserélhet6 voltanak logikdja,
a kiilonboz6 parddiak és travesztidk, lefokozoé és profanizal6 atfogalmazasok, a csufolodo
folmagasztalas és a rangfosztas (Bahtyin 1982 [1965]: 17).

Ez a fajta karnevali vilagérzékelés athatja a nyelvi formdkat is. A karnevali nyelv karak-
teres jellemz6je a familidris vasari beszéd: a karnevalozo utcan az érintkezésnek kordbban
elfogadhatatlan formai vélnak legitimmé, melyekben a becézés és a durvasag, csufolddas,
karomkodas, a nyelvi-viselkedésbeli tabuk semmibevétele természetessé lesz. Bahtyin sze-
rint a kdromkodas, eskiidozés vagy fogadkozas nyelvi formai jol mutatjédk a karnevali be-
széd és élmény ambivalencidjat: egyfell lefokoznak és a semmibe taszitanak, masfeldl az
Ujjésziiletést és a megujulast igenlik (Bahtyin 1982 [1965]: 25). A kozépkori példa tiikrében
még inkdbb felbatoritva érezhetjiik magunkat, hogy a parédiavideok keresetlen, tragar be-
szédében ne ttszéli igénytelenséget, hanem az 6romelv megvaldsitésat szolgald kifordito,
feje tetejére allitd karnevali viselkedést lassunk. A nyelvi normaszegés kozosségteremtd,
felszabadité kollektiv cselekvés az online média vilagaban is, mely a jolneveltség nyelv-
hasznalati szabalyait felfliggesztve, kifigurdzva végsé soron az altaldban vett tdrsadalmi
normakat relativizalja.

A karnevdl vilagat athatjak az élet anyagi-testi vonatkozasai, az evés-ivas, iirités, nemi
élet képei, rdadasul felnagyitva, hiperbolikus formaban. Ennek hatterében is a népi nevetés-
kulttrara jellemz6 létfelfogas esztétikajat fedezi fel Bahtyin, és nevezi a jelenséget groteszk
realizmusnak (Bahtyin 1982 [1965]: 27). A karnevali elv megvaldsulasat szamtalan Pempi-
videdban megtapasztalhatjuk. A test abrazoldsaban el6térbe keriilnek az atlagostol eltérd
(s6tét bort, korosan sovany vagy kovér, hidnyos, rendezetlen) testek, a mezitelenség, a ta-
busitott testrészek (nemi szervek) és testi funkcidk (szellentés, hanyas stb.) (15. és 16. kép).
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15. és 16. kép. Szellentés abrazolasa; férfi nemi szerv dbrazolasa a Penge Piko cimii parddidban

A videodk tabudontd testabrazolasa nem annyira sokkol6, inkabb nevetésre késztet vagy az-
altal, hogy a média nyilvanos terében mutat be olyan testi jegyet vagy mtikodést, amely kap-
csan az offline familiaris helyzetekben nevetni szoktunk, és a hétkdznapisdggal a nevetést
magat is az online nyilvanossagba tereli at, vagy pedig az abrazoldsnak a valdszer(itlenségig
fokozott tulz6 jellegével, mint az a fenti képkockakon példaul a vér megjelenitése kapcsan is
lathat6 (17. és 18. kép).

A groteszk esztétikdja szemben all a 1étezést késznek, befejezettnek tekint6 klasszikus esz-
tétikakkal (Bahtyin 1982 [1965]: 36). Ez a befejezetlenség, nyitottsag tiikrozédik a testek
keveredésében (dolgokkal, dllatokkal), a befejezetlenségében, lehatarolatlan, lezaratlan abra-
zolasaban (kitiiremkedd has, iilep, nemi szervek, egyéb domborulatok, nyitott testnyilasok)
- amelyekre a vizsgalt parédidkban is szamtalan példat talalhatunk (19. és 20. kép).

19. és 20. kép. Részletek a Falusi Gangnam Style-bol és a Blurred Lines parodidjabol
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Bahtyin a népi kultdra egyik legbonyolultabb, sokértelmt motivumanak tartja a maszkot,
amelyben az atvéltozashoz és szerepcseréhez ftiz6d6 6romét, a dolgok viszonylagossaga-
ban val6 gyonyorkodést, illetve onmagukkal valé azonossaguk jokedvi tagadasat ismeri fel.
Amint latjuk, az internetes parddiavideok sajatos eszkoze a szerepl6k arcanak maszkszert
kicserélése, behelyettesitése televizids és internetes celebritasokéval. A csere, a helyettesités
és felforditas karnevali elve, valamint a tabloid média demokratikus (mert plebejus) mili6je
talalkozik ebben a technoldégiaban és segit kiteljesiteni a groteszk esztétikumat. A digitélis
maszkolds nem akar tokéletesnek latszani, mintha elnagyoltsagdval maga hivna fel a figyel-
met a jatékra, a helyettesitésre (21. és 22. kép).

21. és 22. kép. Egy internetes hétkoznapi sztér arcdnak bemaszkolasa a Sinter Koton parodidba;
maszkolas a Nyolcadik utas a Gabi cimi parédidban

A Pempi-videékban is megjelené karnevali szemlélet és esztétika, groteszk realizmus
— ahogy kozépkori eléképe — a vildg fennallé rendjével szembeni hétkoznapi ellendllas
(v0. Dessewfty 1996), tagadas sajatos formaja. Felfiiggeszti, érvényteleniti, az egyetemes hu-
mor és nevetés képi-nyelvi formadi révén feje tetejére allitja a val6 vildgot. Mindezt a valo-
sagot mar dnmagdaban relativizalé virtualis vilagban teszi meg, és ott hozza létre azt az él6
online, virtudlis kozosséget, ,,népet’, amely kozosen kacag a valésagon, dnmagan, dsszeka-
csintdsok és utalasok révén Osszetartozasat is megélve.

Ritualis-terapikus véleménynyilvanitas a parodiavideokban

A tarsadalmi kérdésekrdl (a realis és az idedlis valosagrol) folyé nyilvanos diskurzus egyik
hagyomanyos, dllampolgari jogon hozzaférhetd kerete a politika, amely azonban a nyuga-
ti vilagban egyre kevésbé kelti fel az allampolgarok érdeklédését. A fiatalok korében kiilo-
nosen szembetiing a politikai k6zombosség és érdektelenség, ami esetiikben a kozéleti vé-
leménynyilvanitast is eltériti a direkt politikai kérdésektdl altalanos tarsadalmi, kulturalis
problémak irdnyaba. Talan ezzel is magyarazhat6 a Pempihez hasonlé alkoték* munkas-
saganak feltlinése és népszertségiik, hiszen 6k nem konkrét politikusokat és tigyeket figu-
raznak ki, hanem a mindennapi élet problematikus tarsadalmi jelenségeit. A mindenna-
pokban 6k is szembesiilnek stlyos gondokkal, szegénységgel, hajléktalansaggal, deviancidk-
kal, elhallgatott vagy kibeszéletlen tdrsadalmi kiilonbségekkel, a massag sokféle formajaval.

23 Péld4dul HErBY, Bartos és Pamkutya hasonl6 profila és hasonléan népszeri szerz8k, alkotok a YouTube-on.
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A mindennapok feldolgozatlan pluralitdsa, nyugtalanité ambivalenciai, kiszamithatatlan-
saga reflexioért kidlt. A populdris, tabloid tartalmak Csaszi szavaival ,,a hétkoznapi vilag-
ban valé bennmaradésra, az elharitasra, az tirességre, a gatldsra készitenek fel. A tabloid
szemlélet el6térbe nyomuldsat a popularis médidban szocioldgiailag ugy értelmezhetjiik,
mint amely a rizikotarsadalom vératlansdgara, széls6ségeire, realitasara figyelmeztet a késé
modernitasban ellehetetlentilé melodramatikus, szentimentalis tapasztalattal szemben”
(Csaszi 2011: 30). Ezeknek a jelenségeknek a széles korti tematizalaséra a politika stratégiai
okoknal fogva nem vagy csak egyoldaltian hajlandd, az értelmiségi tudomdnyos diskurzus
nem kell6en popularis (kozérthetd, elfogadhatd), a televizié pedig sokszor kultarpolitikai
okokbol nem kap erre lehetéséget.

Az internet ugyanakkor sok tekintetben kiviil esik ezeken a szabalyozd rendszereken és
mechanizmusokon, igy a legtobbet és leginnovativabb médon internetezé fiatalok szama-
ra egy viszonylag szabad terepet kindl a reflexiora, onkifejezésre. A folklorisztikus, tabloid
tartalmak internetes nyilvanossagban zajlé kozos élvezete tehat valamiképpen terapidsnak
nevezhet6. A mindennapi élettel jard frusztraciok karnevalisztikus nevetésben, kiforditas-
ban torténé megélése, feloldasa lehet az egyik fontos nyereség, amelyért a tizen-huszon éve-
sek nap mint nap odaiilnek a képerny6 elé. ,Komoly” politikai véleményformalas helyett
»komolytalan” formaban, parodizalva, kinevetve, giinyolva érintik mindazokat a normakat,
melyeket nagyon is ismernek, érzékelnek, amelyek a jelek szerint mégiscsak foglalkoztat-
jak 6ket. Mikozben tehat — lényegében kényszerbdl, tehetetlenségb6l fakaddan - ironizalva
kinevetik az ellentmonddsokkal, fesziiltségekkel és igazsagtalansaggal terhelt tarsadalmi vi-
lagot, a nevetés groteszk, de jellegzetesen kés6 modern gesztuséval szolidaritast is vallalnak
azokkal, akiket ezek a problémdk leginkabb sujtanak (vo. Rorty 1994 [1989]). Az autenti-
kusnak érzett hétkoznapi ember parperces médiasztarrd emelése egyszerre jaték és helyre-
allité gesztus, ritudlis elégtétel. A deviancia latszélagos dicséitése ironikus valasz a pluralis
és sokszor kaotikusnak tiné tarsadalmi allapotokra; ennek soran az ellenallds hétkéznapi és
jatékos gesztusaiként a normakat és erkolcsoket fejtetére allitjak, kiforditva lattatjak a fiatal
generaciok nyelvén és kozegében.
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