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OSSZEFOGLALO

A politikdban és a politikatudomanyban bekdvetkezett valtozasok eredetét nem a mult
szazad végén kell keresni. Véleményem szerint a valtozdsok kezdetét Dwight Eisenhower
1952-es, els6, tévében sugarozott reklamja jelenti. Ez volt az els6 alkalom, amikor a politi-
kai kommunikacié latvanyosan Osszetalalkozott a politikai marketinggel. Ha azt mondjuk,
hogy Magyarorszag az 1900-as évek kezdetén — az analfabétdk magas szama ellenére — a
,Gutenberg galaxis” korszakaban volt, akkor nyugodtan kijelenthetjiik, hogy 1952-ben az
Egyesiilt Allamok belépett az informaciés korba. Ahhoz, hogy megértsiik a ma politikéjat,
Ujra kell értelmezniink a politolégiai haromszoget. A polity, a politics és a policy haromszoge
4j hozzaallast igényel a XXI. szazadban. A polity-nek észre kell vennie az olyan tj globélis
szereplGet, mint a pl. a Google. A politics-re felfigyelt a digitalis technolégiat hasznaldk
széles kore, megteremtve a maguk civil médiajat. A policy kutatéinak a virtudlis térben is
otthonosan kell mozogniuk egy-egy téma elemzésekor. Az elmult években kevés politikus
élt az G4j média lehetéségeivel. Ez azonban varhatéan valtozni fog. A politikatudomany
kutatéinak jelen kell lenniiik, amint a politika szerepldi tomegesen elkezdik hasznélni a
digitélis technikakat, kiilénben megrekednek a XX. szazad szintjén.

KULCSSZAVAK = polity = politics = policy = netizen = digitalis szakadék

A Politikatudoményi Szemle 2005/3-4. szaméban feltett harom kérdésen
toprengve arra jutottam, hogyha egyetlen széval kellene meghataroznom a
szazad politolégidjat, akkor ezt kellene irnom: ,informdcids”. Valaszaimat ki-
fejtve azonban mar latnom kell, hogy egy kicsit Osszetettebbek a kérdésekre
adott valaszok. Ugyanis nemcsak az informadci6 Gjszer( feldolgozdsa az, amit
egy politolégusnak figyelembe kell vennie, amikor napjaink politikajaval fog-
lalkozik, hanem - a digitdlis technikak jellegébdl fakadéan — a szavazokat is
masképp kell kezelnie.

Helyhidny miatt csak az elsé két kérdésre adok vélaszt, azonban ezekbe
igyekszem belefoglalni a 3. kérdésben felvetett problémakor valaszait is.

* A Politikatudomanyi Szemle 2005/3-4. szdmaban korkérdést tettlink fel A politika szerepe a XXI.
szdzadban cimmel. A 2006/1. szamban Kende Péter és Loffler Tibor, a 2006/2-3. szamban Szabd
Maté vélaszét olvashattdk. Az alabbi cikk Gjabb hozzaszélas a témahoz. A szerkeszt8ség varja az
esetleges tovabbi reflexiokat.
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A XXI. szézad politikajanak valtozdsa véleményem szerint nem most kez-
dédott. Ahogy egy-egy korszak kézott nehéz hatarvonalat hizni, Ggy itt sem
mondhatjuk, hogy az ezredfordulé eredendd valtozast hozott volna a politika,
és ezaltal a politikatudomany maédszereibe. A politikai kommunikaci6 és a po-
litikai marketing mint a jelenkori politika fontos 0sszetevéi csak a felhasznalt
eszkozokben valtoznak, jelenlétiik nagyobb multra tekint vissza. Azaz a poli-
tizdlas formaja valtozott meg az elmult 6tven évben, ami mara szembet(inéen
érezteti hatasat mind a valasztokkal, mind a kutatokkal.

Nem célom meghatarozni, hogy honnan ered a valtozas, de ha korszakha-
tart kellene htizni, akkor azt mondanam, hogy Dwight Eisenhower 1952-ben,
az amerikai elnokségért folytatott kampanyaban els6 izben hasznalt televizios
politikai tizenete volt ennek a valtozadsnak az el6hirndke. Annak ellenére me-
rem ezt lefrni, hogy abban az idében még korant sem volt olyannyira teljes az
USA allampolgarainak lefedettsége a televizids késziilékekkel, mint manapsag.
Azonban ez a tett mutatja a marketing elsé latvanyos besziiremkedését a poli-
tikaba. Ugyanakkor, ha belegondolunk, hogy az 1900-as évek elején Magyar-
orszagon nagyon magas volt az analfabétak szama, ennek ellenére mégis azt
mondhatjuk, hogy a ,Gutenberg-galaxis” korszakaban volt az orszag, akkor
nyugodt lélekkel mondhatjuk, hogy 1952-ben Amerika belépett az ,informaciés
korszakba”. A vilag pedig csak kovette a kovetkez6 évtizedekben.

A XXI. szazad politikdja annak a XX. szazadi hagyomanynak a folytatéja, ahol
af6 hangsily a mély tartalomrdl atkeriil az imazsra, a kinézetre, a megjelenésre.
A hitelességet felvaltotta a botranypolitizalds. A parbeszédet a kommunikdci6.
Felmérések szerint mig a hiradékban a 60-as években 43 masodperc jutott egy-
egy politikus televiziés szereplésére, addig ez a szdm a szdzadforduléra 6 ma-
sodpercre redukalédott (Mazzoleni, 2002: 155). A két id6pont kozott a technikai
fejl6dés (a tévékésziilékek elterjedése, a csatornak ugrasszerd ndvekedése, a 24
oras hircsatornak elindulasa és virdgzasa a digitdlis technikak: els6sorban az
internet, a mobiltelefonok megjelenése, csak hogy parat emlitsek) volt az, amely
gyokeres valtozast hozott a tarsadalmakban és ezzel egyiitt a politikaban is.

A politikatudomanynak ebben a folyamatosan valtoz6 térben kell megta-
lalnia a maga Gj médszereit, amelyek koziil egynéhanyat mar fel is fedezett
maganak. Tipikusan ilyen az agenda setting, amely relevans leirasat adja a
politikai folyamatoknak. Sorolhatnék még ilyen példékat, azonban ehelyett a
hidnyossagokra hivnam fel a figyelmet.

A mai kor politikakutatéja csak taldlgatni tud a miértre, amikor példaul a
politikai érdektelenség, a glokalizacio, az informaciés kor nemzetallama témak
kertilnek széba. Igazi vitdk nélkiili esetleirds az, amivel a legtébbszor ezeknél
és sok mas kérdésnél taldlkozhatunk. Jellemz6, hogy mig a nyomtatott és az
elektronikus (hagyomanyos) médiara szegezi a figyelmét, addig az 4j médian
zajlé folyamatok csak ritkan képezik kutatasanak targyat. Pedig mar a 2002-es,
de féleg a 2006-0s orszaggytlési valasztasok megmutattdk, hogy a digitalis
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technikak is képesek egy jol behatarolhaté réteg véleményformaldsara, vita-
férumainak megteremtésére. Ha kitekintek kiilféldre, akkor meg azt latom,
hogy az amerikai elnokjeloltségért futott versenyben a jeloltek elGszeretettel
hasznaljak a digitalis eszkozoket, mint az els6dleges kommunikacié lehetdségét.
John Edwards demokrata parti elnokjelolt példaul a YouTube videémegosztod
oldalon jelentette be indulasi szandékat. Barack Obama elndkjelolt pedig az
interneten talalta meg annak a lehetéségét, hogy a jelen pillanatban biztos
befuténak tiné Hilary Clinton ellen szalljon sikra.*

Ahhoz, hogy vizsgalni lehessen ezeket a folyamatokat, véleményem sze-
rint vissza kell nytlni a politikai haromszog mar jol lehatarolt rendszeréhez.
A hdromszogon beliil kell felfedezni a valtozast, és ott kell keresni, majd vizs-
galni a miérteket. Felsorolas szintjén nézziik melyek lehetnek a XXI. szdzadi
kutatds f6 iranyvonalai:

Ugy gondolom, hogy a polityt kutatéknak mar nem csak a jél megfoghat6
politikai intézményeket kell figyelnitik. Immaron globalis szinten is kialakult
annak demokratikus és diktatérikus formédja. Egyik ilyen 4j intézmény lehet a
Google keresdoldal, amelynek nincsenek hagyomanyos értelemben vett irodai
vilagszerte, mégis egy transznacionalis vallalat, amely, ha {izleti érdekeirdl van
sz6, gond nélkil kiadja felhaszndléi adatait Kinanak, vagy a szerzdi jog tekin-
tetében all elé a birésagi eljarasoknak. Azzal, hogy piacvezetd, olyan oldalakat
rejthet el keres6jében, amelyek igy nem lévén egyetlen talalati listaban sem,
olyan, mintha nem is léteznének. Vagy a taldlati eredményeket annak fiigg-
vényében, hogy ki fizet tobbet, sajét szaja-ize szerint teszi sorrendbe. gy akar
—ha egy extrém példat néziink — ha Magyarorszag Gjat hizna vele, akkor az is
el6fordulhat, hogy a Google-be beiitve a’hungary’ szét csupa negativ hirekkel
talalja szembe magét az ember.

A politics kutatéi mar megallapitottak, hogy megvaltoztak a média hatarai.
Ezen a vonalon kell tovabblépni. A hagyomdnyos média hatdra valtozatlan
maradt vagy csokkent, mig az j médian a nyilvdnossadg néhol mar az athéni
demokracia jeleit mutatja. A kapu6rok ideje lejaréban van. Ha Magyarorszag
két vezetd hirportaljat, az Origot és az Indexet megvizsgaljuk, akkor azt lathat-
juk, hogy az elmult b6 egy évben iitemesen atalakult az tGjsagiréi politikajuk.
A civilek jutottak sz6hoz ezeken az oldalakon, akiknek megvan a véleményiik
a politikardl, a politikusokrél. Dan Gillmor a We the Media cimd konyvében
egy olyan internetrdl beszél, amelyet nem csak olvasnak, hanem irnak is.
Mivel a legtobb felhasznald hirfogyaszto, irja, ezért véleménymifajok szint-
jén nagyon sokszinten irnak (Gillmor, 2004: 23-27). Ez egy fontos észrevétel
volt, annak ellenére, hogy mai szemmel trividlisnak tlinhet. Azonban mind a
politikatudomany, mind a politika figyelmen kiviil hagyja ezt az észrevételt.
* John Edwards-vide6 megtaldlhaté: <http://www.youtube.com/watch?v=1etlZaf6zUw> (letoltés

ideje: 2007. marcius 27.); Barack Obama alternativ kampanyvidedja megtekinthetd: <http://www.
youtube.com/watch?v=6h3G-IMZxjo> (letdltés ideje: 2007. marcius 27.).
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A civil média varhatéan a kovetkezé években még nagyobb teret fog nyerni.
Az akérdés, hogy a politikusok (egynéhany pozitiv példatol eltekintve) észre-
veszik-e ezeket a valtozasokat, és lesz-e koztiik olyan, aki netizenné valik. Egy
politologusnak mindenféleképp jelen kell lennie ezen a , nulladik tipus talal-
kozason”, amikor mar nem csak par, hanem sok politikus 1ép be a ,digitalia”
adta kommunikaci6 vilagaba.

A policyt kutatéknak a feladata talan egy kicsit nehezebb, mint az eléz6
kettd teriilet kutatdinak. Az agazati politikak elsé sorban globalizdlédnak,
ez Uj feladatokat jelent. A tarsadalom atalakulasahoz alkalmazkod6 politikat
sziil. Ezen valtozdsok nyomon kovetése jo analitikus képesség meglétét, tobb
adathoz valé hozzaférés igényét jelenti, a tarsadalom és annak Osszetételének
ismerete mellett.

A malétez6 demokrdciak az atalakulds jegyeit viselik magukon. Ez, szerintem,
els6sorban abbdl adédik, hogy két valasztasi ciklus kozott hatalmas apétia
figyelhet6 meg a politika irdnyaba, ami a valasztasok évében némi véltozast
mutat, de nem elegendét, ezzel a politika szerepléi folyamatos harcban dllasra
kényszeriilnek a kevés aktiv valaszto kegyeiért. Hammer Ferenc szerint ,[e]z
a tény ugyanakkor arra 6sztonzi a politikat, illetve a politikai kommunikaciét,
hogy egyre talalékonyabban mozgodsitsa az emberek mindennapi vonzalmait,
kotédéseit és félelmeit, ami viszont a koztarsasaghoz valé absztrakt kotédést
teszi egyre értelmetlenebbé”(Hammer, 2005: 29). Azaz Hammer nyoman azt
mondhatjuk, hogy a politika térekvése, Gjabb és tijabb modszerekkel megszoli-
tani a valasztokat. Viszont ennek koszénhetden korabbi értékekrél mondanak le
avalasztok. Ez egyben azt is jelenti, hogy 1j tipust értékek sziiletnek, amelyek
nagy szamban a médidn keresztiil jelennek meg. Elértiink abba az id6be, ami-
kor nincs politikai esemény médiaesemény nélkiil. Jelen allas szerint elhtiz6do
harcra szamithatunk, igy a politikatudomdnynak is erre kell berendezkednie.

A politika, mivel elsésorban a hagyomanyos médian keresztiil kereste a
kapcsolatot a nyilvanossaggal, egy multipont-végpont technikai rendszerben
miikodott, ahol ,a végpontok szamara nem volt lehet§ség a multipont (és egy-
mas) megfigyelésére” (Toth, 2007). Azonban az infotainment és a politainment
tipust misorok megjelenésével, majd a digitalis technikdk elterjedésével, végiil
mindezek konvergencidjaval ,végleg felszdmolédnak a multipont-végpont ha-
l6zatok, multipont-multiponttd alakulnak, ahol gyakorlatilag barki lehet adé,
és barki képes leirdsokat kozvetiteni barkirdl barkinek...” (Téth, 2007). A XXI.
szazad politikusa ha nem ismeri fel ezeket a valtozasokat, akkor a mult szazad
politikusa lesz, vagy ahogy Z. Karvalics Laszl6 nevezi Sket egyik cikkében: iksz
politikusok (Z. Karvalics, 2006). Azonban kétség nem fér hozz4, a politikatu-
domanyi kutatds szemszogébdl az ikszeket konnyebb nyomon kovetni.

A politolégusnak az Gj rendszerben sokkal tagabb ralatassal kell mozognia.
Az étlagnal jobban kell ismernie a multipontokat, amelyek koziil némelyik
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igencsak rejtve lehet. Ami a leirdsukra vonatkozo kritériumrendszereket illeti
két lehetséges utat latok: 1) a kutaté vagy egy kijelolt teriileten ,dsatasokat”
végez, és részeredményekhez jut; 2) vagy maga is alkalmazkodik a multipont—
multipont vilaghoz és bekapcsolédik a folyamatokba, hogy széles perspektivat
nyujtson munkdiban. Jémagam ez utébbi médszert latom célravezetének, mi-
vel a politolégus csak ugy tud elsédleges informaciohoz jutni a jové (digitalis)
véleményvezéreitdl, ha ott van a kozeliikben. Ez nyilvan folyamatos jelenlétet
igényel, azonban az informaciés korszaknak megvan az az elénye, hogy ez
nem jelenthet akadalyt.

Ha az 4j kor valsagjelenségeirél beszéliink, akkor azt kell mondanom, hogy
mas tarsadalomtudomaényok (els6sorban a szociolégiara és az antropoldgiara
gondolok) mér megtalaltak ezek vizsgalatanak a médszereit. Példaul az Eszak—
Dél ellentétnek divatos neve a digital divide (digitalis szakadék). Tanulmanyko-
tetek szazai késziiltek mar ebben a témakdrben.” A politikatudomanynak a ra
vonatkoztathato részeket kellene tovabbgondolnia. Azonban egy nagyon fontos
dolgot kell(ene) szem elétt tartani. Az Eszak-Dél ellentét nem csak globalis
értelemben értelmezhetd. Ugyanez a szakadék megtalalhat6 egy orszdgon,
egy varoson beliil is. New Yorknak, Parizsnak ugyanigy megvannak azok a
negyedei, ahol az életszinvonal jobban hasonlit a negyedik vilag szinvonalahoz,
mint a fejlett vilagéhoz. Budapesten is hasonld a helyzet: egy Rézsadombon
€élének sziiletésekor sokkal tobb esélye van, hogy bekapcsolédjon az informa-
ciés tarsadalom folyamataiba, mint egy kébanyai tarsanak. Fontos lenne, hogy
mindenki azonos feltételek mellett léphessen be a ,halézatba”, mert ahogy Joe
Trippi, Howard Dean, volt amerikai elndkjelolt kampanymenedzsere mondta:
~Egyetlen eszkdz, egy platform, egy médium van, amely lehet6vé teszi, hogy
az amerikai nép visszavegye a kormanyzast, és ez az internet”. Ha nem az
amerikai népben gondolkodunk, hanem a vilag népességében, akkor azt kell
mondanom, hogy jelenleg valéban ez a helyzet.
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