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Absztrakt

A tanulmany azt mutatja be, hogy miként valt a globalis média- és izléskultirat markansan
meghatarozoé termékké a szuperhdsfilm tobb kiilonb6z6 kulturalis és gazdasagi egyutthatonak
koszonhetSen. A vizsgalatban kiemelt helyet foglal el a Marvel Cinematic Universe medialis,
narracios és piaci felépitménye. Ugy is fogalmazhatnék a szokasos rigmus helyett, hogy valéjaban
nem a szuperh6sok, hanem a szuperfranchiseok koraban élunk, amelyek kitermelik magat az
igényt erre a gyartasi kategoriara. Amit tehat fel kell fedezni a szuperhés maszk mogott, hogy az
MCU a hetvenes évek kozepétdl Gj utakat keresé blockbuster gyartast és forgalmazast haladja meg
és vezet at minket a jatékfilmkészités egy Uj korszakaba az altala kinalt 0j, komplex mozgdképes

élmény segitségével.
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Bevezetés

A Birdman avagy (A mellozés meglepd ereje) (Birdman. Alejandro Gonzalez Ifarritu, 2014) cimd film
fészerepldje a Tim Burton Batman (1989) filmjével vilagsztarra valé Michael Keaton, aki
ironikusan, szerepe szerint is egy lecsuszott szuperhésszinészt alakit a vasznon. Keaton — azaz
Riggan Thomson - a filmben épp élete rendezésén dolgozik a Broadwayen, mikézben egy vezet6
szinészt kell talalnia a darabjahoz, szitkozédva ismeri fel a film egyik jelenetében, hogy minden A
kategorias sztar ekkor mar eladta magat valamilyen szuperhés-produkciéhoz. Alejandro Gonzalez
Inarritu filmje a szamtalan szuperhds-allizion til 6nmagaban is egy hosszu, kritikus reflexio a
szorakoztatas mitoszarol: 2014-ben, hat évvel a Marvel Cinematic Universe indulasa utan

pontosan érzi, hogy valami nagy valtozas kovetkezett be a filmiparban.



Ennek a valtozasnak kétségtelenill az egyik kézzelfoghato tinete a szuperhGsfilm gyartasi
egyetlen korabban tapasztalt mifaji trendhez sem hasonlithaté. Az elmult 11 évben a szuperhds-
tematikahoz kapcsolédoan tekintélyes mozgoképes korpusz alakult ki, ami természetesen
rendkivil gazdag vizsgalati szempontrendszert tesz lehet6vé, de ha a vizsgalat targya az, amire
Inarritu filmje is epésen megjegyzést tesz, azaz hogy miként foglalhatta le egy korabban
marginalisan létez6 tematika az amerikai filmgyartas kreativ, financialis, valamint human
er6forrasainak jelentds részét, akkor nem elég feltenni a sokszor ismételt kérdéseket, amelyek a
szuperhés 21. szazadi popkulturalis népszertiségét talalgatjak. Nyilvan érdekes kérdés lehet,
ahogyan err6l szamos monografia is készult, hogy milyen tarsadalmi funkcidkat tulajdonithatunka
szuperhésnek, és milyen alakvaltozatai alakultak ki az urbanus folklorban, véleményem szerint
azonban tulzas lenne azt allitani, hogy a szuperhésfilmek sikere levezetheté volna kizarélag abbol,
hogy a hérosz archetipusaval az ezredfordulé utani k6zénség mélyebb, meghittebb kapcsolatot
apolna, vagy ezekre a torténetekre spontan modon érzékenyebben reagalna valamilyen, a
korszellemhez kapcsolodo sajatossag miatt. A kévetkezékben éppen ezért azt mutatom be, hogy a
szuperhd6sfilm miként valt a globalis média- és izléskulturat markansan meghatarozo termékké
tobb olyan kulturalis és gazdasagi egyiitthatonak koszonhetéen, amelyek a Marvel Cinematic

Universe [ ijmedialis, narrativ és piaci felépitményéhez vezetnek el.

A szokasos rigmus helyett, miszerint a szuperhésok korszaka koszontott be, ugyis fogalmazhatnék,
hogy valgjaban nem a szuperhésok, joval inkabb a szuperfranchise-ok koraban €link,
amennyiben ezek képesek megteremteni magat az igényt erre a gyartasi kategériara. Amit a
szuperh6smaszk mogott fel kell fedezni, az nem mas, mint hogy az MCU a hetvenes évek
kozepétdl Gj utakat keres6 blockbustergyartast és -forgalmazast haladja meg, és vezet at a
jatékfilmkészités kovetkez6 korszakaba az altala kinalt 0j, komplex mozgoképes élmény
segitségével. Ennek a fordulépontnak bizonyos elemeit tematizalja Dragon Zoltan a platform-
mozinak nevezett 4j jatékfilmes mod kapcsan. [2] Dragon platform fogalma azt a folyamatos
atalakulast szemlélteti, ahogyan a kortars jatékfilm miifaji, formanyelvi, stilaris, narrativ
sajatossagai megvaltoznak a médiakonvergencia, a t6ke 4j formacidinak, gyartasi, illetve
marketinges modellek hatasara. Eszerint a kés6 kapitalizmus gazdasagi konvergenciara jellemzé
filmgyartasat alapvetden kilonbozteti meg az el6z6 idészakoktodl a platformkoziség, a
transzmedialis jelleg és az igynevezett posztkontinuitas. A kovetkez6kben ezeknek a
jelenségeknek a kiteljesedését kdvetem nyomon a Marvel-filmgyartasaban, hogy bemutassam

milyen atalakulason esett at a blockbuster a posztmillenaris filmgyartasban.
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A Marvel szuperhds panoptikuma (kép forrdsa:
https://multversogeek.com.br/marvel-fresh-start-lista-dos-primeiros-

titulos/)

Tagulo univerzum

A kilencvenes években a Marvel a cs6d szélére jutott, amit a vezetés azzal igyekezett orvosolni,
hogy szamos ikonikus karakter, mint Vasember, Hulk, Fekete Parduc, X-Men jogait arusitottak ki.
Egy tovabbi nagy 6sszegli megujulo kdlcsén pedig arra kényszeritette a stidiét, hogy az addig
szinte nem létez6 filmgyartasanak felélesztésével tissza meg a tovabbi jogok elvesztését. 2007-ben
kerult a vallalat élére Kevin Feige, aki egy hosszua tavu, gigantikus terv részeként 2008-ban az els6
Vasember- (Iron Man. Jon Favreau) filmmel elkezdte felépiteni az MCU-t, ami 11 év alatt elérte a 19
milliard dollaros értéket, f6lényesen maga mogott hagyva a mar 40 éves multtal rendelkezé Star
Warst és a bronzérmes Harry Potter-filmeket. Killonosen latvanyos a kiilonbség a rivalis DC
Extended Universe bevételéhez képest, ami egy 2019-es 6sszehasonlitasban [3] csak a kilencedik

helyezett az 5 milliard dollaros 6sszbevételével a profitért zajlé harcban.
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Kevin Feige egy sajtotdjéekoztaton (kép forrdsa:
https://nerdist.com/article/mcu-update-avengers-4-trailer-kevin-

Sfeige-marvel/)

Feige a filmek gyartasat szakaszokra (phase) osztotta. Az els6 (2008-2012) és masodik szakaszban
(2012-2015) hat-hat film késziilt el, mig a harmadikban 6sszesen tiz (2015-2019). Az egyes
szakaszok a f6 karakterek torténeteit bontottak ki, mikézben szamos spin off és crossover
technikara nyilt lehet6ség. Mindegyik szakasz végén, egyfajta zarokéként, egy-egy Bosszudllok-
epizod szintetizalta az eseményeket. 2019-re 22 db, egyenként 130 és 250 millié dollaros
budzsébdl készilt jatékfilm készilt el, tovabba 6t rovidfilm, harom televizids sorozat, hét
streamingszéria, két webes széria és 32 kiilon az MCU-hoz irt képregény. A negyedik szakaszhoz
tartoz6 cimeket és produkciokat az idei Comic-Conon jelentette be hivatalosan a Marvel, tehat a

studio tervei éppoly kiterjedtek a jovében, mint az el6zmények.
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A negyedik szakaszhoz kapcsolodoan bejelentett produkciok
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Szupermiifaj

Fentebb mar kitértem arra, hogy egyetlen egy mifaji ciklus sem érte el azt a médiumkozi
komplexitast és szervezettséget, amit az MCU. Azonban épp egy ilyen tipust 6sszehasonlitas
kapcsan fontos megjegyezni, hogy a kiilléonbség olyan markans az eddigi ismert franchise-okhoz
képest, hogy kizarélagosan a miifajisag fogalma mar nem szolgaltat elégséges keretrendszert
annak a cimben is jel6lt valtozasnak a megértéséhez, miszerint a szuperhésfilmek a
blockbustergyartas egy Uj, eddigiektol kiilonb6z6 szakaszat alapozzak meg. Ugyanakkor az is
nyilvanvald, hogy ezeket a filmciklusokat (elsésorban Marvel, DC mozifilmjeit) mégis latszolag
mifaji oldalrol a legkénnyebb megkozeliteni, s mint sokan masok, Vivien Sobchack is épp egy
ilyen miufaji vizsgalatnak veti ala a szuperhésfilmeket a Mittudomdnyos fantasztikum? Egy miifaj
hanyatldsa a technologiai vardzslat kordban cimi tanulmanyaban, amelynek a keretében a kortars
kultara korlatlan szuperh6simadatat a sci-fi és a fantasy mint konkurens vilaigmagyarazé mitoszok
miifaji harcabél vezeti le. 4] Véleménye szerint a posztmillenaris filmgyartasban a fantasy elsdpré
folénye a hanyatl6 science fiction filmekkel szemben annak készénhet6, hogy a magikus
gondolkodast kozéppontba helyezé fantasy eredményesebb problémamegold6 modellt, fikciot
kinal a technikai és természeti eredetli kulturalis stressz oldasahoz. Ez a magyarazat, legalabbis
részben, valéban alatamaszthato, de lényeges tévesztés az argumentacioban, hogy Sobchack a
szuperhésfilmeket problématlanul és homogén moédon egyszerlien fantasynek cimkézi.
Leginkabb azért megtéveszt6 ez a besorolas, mert nem veszi figyelembe azt a kortars miifaji
portrék kapcsan altalanosan megfigyelhet6 tendenciat, aminek készénhetéen azok egyre
Osszetettebbé valnak az ezredforduld utan. Dragon Zoltan hivja fel a figyelmet a mar emlitett
tanulmanyaban arra, hogy nemcsak a film mint médium korabbi definiciéja bizonytalanodott el a
konvergens média koraban, de a zsanerek korabbi felépitése €s definialasi lehetGsége is
megvaltozik: ,Valami hasonlatos figyelheté meg a Christian Metz altal egyenesen
»szupermifajként« aposztrofalt popularis elbeszél6 jatékfilmek esetében is: a formai valtozasok

mara olyan méretet 6ltenek, ami kifejezetten megneheziti a miifaj meghatarozasat.” %!

A szuperhdésfilmek ennek a jelenségnek a legkézzelfoghatobb példait nyujtjak. Az MCU-hoz
tartozo produkciok vitathatatlanul a fantasztikus filmek miifaji csaladjaban vagy szupermiifajaban
helyezhetSek el, ami hagyomanyosan a sci-fi, fantasy és horror zsanereket foglalja magaban, [6] a
valodi miifaji képlet azonban ennél bonyolultabb. Az MCU nagyrészben a Marvel-képregények
torténet- és karakterkészletét hasznalja, igy leginkabb sci-fi és fantasy vonatkozast mitolégiak
keverednek egymassal, az el6bbi dominanciija mellett. [ Az MCU diegetikus vilaga, a Kilenc
Birodalom azonban egybefogja ezeket a néz6 részérdl teljesen kilonb6z6é miifaji
valoszinliségszamitast koveteld zsanereket, igy a Pokembertd6l az Asgard ellen harcolo sotét elfekig
nagyon sok karakter, helyszin és motivum mukodik kézre az MCU produkciokat jellemzé miifaji

hibriditasban, aminek a heterogenitasa nem meril ki abban, hogy fantasztikus miifajokat hazasit,



hanem ezeken belil is eltéré stilaris kiildnbségeket, miifaji hangulatokat és ezekkel tarsithaté
alzsaneri problematikat kinal, akar a sci-fi-orientalt produkciékon belill is. A Galaxis Orzéi vagy a
Thor-filmek retrofuturista dizajnja, a Vasember cyberpunk motivumai (8! és problematikaja,
akarcsak a retr6 érzés a nyolcvanas évek nosztalgiajara felépitett Marvel kapitanyban (Captain
Marvel. Anna Boden, Ryan Fleck, 2019), a miifaji élményt erGteljesen széles palettan szorjak szét,
mikozben ezek a kilénbségek az egyes mitologiak egyediségét is fokozzak. Az altmani értelemben
fénevesilt [9 szuperhds jelzé latszolagos statikussaga és homogenitasa mogott egy dinamikus,
multimiifaja univerzum formalédott. A szuperhésfilmek azért valhatnak hosszu évtizedeken at
folyamatosan keresett termékké a mainstreamben, mert a miifaji heterogenitas meggatolja a ciklus
kifulladasat. Az els6 Superman-képregény, amely egyben az elsé szuperhGsképregény is, 1938-ben
jelent meg Jerry Siegel és Joe Schuster munkajaként. Az azéta eltelt kozel nyolcvan évben a
szuperhés azért tudott toretlentil a f6sodorban maradni, mert adaptiv kérnyezetet biztosit az
eltéré politikai ideologiak, mifajok, problémak és vizualis megjelenités szamara. Ezt az
adaptivitast és mufaji heterogenitast a Marvel- és a DC-filmek is megérizték. A szuperhés a
science fictiondn és fantasyn tal barmilyen miifaji kdrnyezetbe implementalhat6. A Vasember 3.
(Ironman 3. Shane Black, 2013) politikai thriller, 4 Galaxis 6rz6i (Guardians of a the Galaxy. James
Gunn, 2014) Gropera, a Wonder Women (Wonder Woman. Patty Jenkins, 2017) haborus melodrama,
A hangya (Ant-Man. Peyton Reed, 2015) mérethorror, az Amerika kapitany: Az elsé bosszudllo (Captain
America: The First Avenger. Joe Johnson, 2011) nazisploitation és igy tovabb. Az MCU elénye mas
nagysikera (Harry Potter, James Bond, Gyiiritk Ura) franchise-okkal szemben, hogy a mufaji
hibriditas és variabilitas immanens sajatossaga. A kortars tomegfilm er6s6d6 tendenciaja, hogy a
miifaji allandé6sag helyét a tematikus allandosag veszi at tobbek k6zott olyan piaci jelenségek

hatasara, mint a merchandising. Errél a késébbiekben részletesebben is sz6 lesz.
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A Marvel produkcioinak idovonala

Szuperhosok és szupervallalatok

A kortars szuperhésmozi jelensége értelmezhetetlen anélkiil a gazdasagi és infrastrukturalis hattér

nélkil, amely a tagabban értett kortars mozi hajnalan kezd el formalédni, és a mai
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médiamonopdliumok megsziletését eredményezi.

Ennek a folyamatnak a nyitanya Spielberg 1975-ben megjelent A cdpa (Jaws) cimi filmje, amely
egyik konszenzusos korszakolas szerint azért lehet az Uj-Hollywood kezdete, mert a blockbusterek
teljesen 0j tipusat vezeti be, annak készénhetéen, hogy a filmet médiaeseményként vezeti fel, a
kozonséget pedig a fokozatosan er6s6d6é médiatamogatas és merchandising kondicionalja a
bemutatéra. A Capa egy Uj korszak kezdete, ami kiutat mutatott a korabbi évek recessziojabol. A
harmincas években a valsag idején ugyanis még kozel 90 millié nézdje volt az amerikai moziknak,
ami a hatvanas évekre 17 milliéra olvadt le a konzervativ misorpolitikanak és a televizidzassal
vivott médiakonkurencianak készonhetéen. Hollywood nem volt képes 1épést tartani a valtozo
vilaggal. A keleti parti részvényesek a kozépkoru, kertvarosi kozonség szamara gyartott un.
geronto-moziknak adtak elsésorban elsébbséget. A dontéshozok nem vették figyelembe, hogy a
képviseleti kultarara vagyo fiatalok, tinédzserek Gj fogyasztoi és izléskozossége formalodik, és
szamukra teljesen érdektelenek az olyan patinas, 6regedé sztarokkal forgatott exemplum- vagy
éppen torténelmi filmek, mint amilyen a Kleopdtra (Cleopatra. Joseph L. Mankiewicz, 1963) vagy 4
leghosszabb nap volt (The Longest Day. Ken Annakin, 1962). A szemléletvaltast hozo
rendezégeneraciok harmadik hullamanak tagjai, akiket a mozi fenegyerekeiként (movie-brats)
jegyez a filmtorténet (Francis Ford Coppola, William Friedkin, Steven Spielberg, George Lucas),
képesek voltak visszahivni a tomegeket a moziba. A koztes generacidk artisztikus kisérletei utan ez
a generacio Gjjaszervezte a szorakoztatast és a jatékfilmgyartas piaci modelljét, valamint létrehozta
a gyartas maig érvényes mifaji matrixat. A movie bratshez tartozo6, zomében negyvenes években
szilletett alkotokat az eurdpai szerzo6i filmek és sajat popkulturalis élményeik (képregények, B-
mozik) egyarant inspiraltak, minek készénhet6en invenciézusan frissitették fel a mainstreamet, és
gjitottak meg tobbek k6zo6tt a korabban marginalisnak szamité mifajokat. A Conannak (Conan the
Barbarian. John Milius, 1982), a Csillagok hdborijanak (Star Wars. George Lucas, 1977) vagy éppen a
Capanak (Jaws. Steven Spielberg, 1975) koszonhetéen atértékel6dott, mi szamit epikus és fajsulyos
témanak a blockbusterek esetében. Korabban elképzelhetetlen lett volna példaul, hogy egy

allathorror nemzetkozi hisztériat valtson ki.



Spielberg A cdpa forgatdsin

Az (jitasok terén az egyéni invenciok mogott az ipar atalakulasa is jelentds hajtoerét jelentett. Az
amerikai gyartas konjunkturajat és az ezaltal tapasztalhat6 intézményi, formatorténeti,
mifajtorténeti valtozasokat Papai Zsolt példaul nem a reformer rendezék szerepének, sokkal

inkabb a gazdasagi kérnyezet megvaltozasanak tulajdonitja:

Végeredményben Hollywood hetvenes évekbeli feltamadasa — latszélag — nem az Gj
szemléletd alkotoknak, mint inkabb bizonyos gazdasagpolitikai dontéseknek, illetve
forgalmazasi piacok atalakulasanak volt koszoénhet6. A cs6d elkeriilése érdekében 1971-ben
a kongresszus megszavazta azt az 1976-ig érvényben 1évé torvényt, amely lehet6vé tette,
hogy a filmiparba befektet6k ad6jovairast kapjanak befektetésiik akar 100 %-ara. Am a
studiok tulélését végeredményben nem is az Uj térvények szavatoltak, hanem inkabb az,
hogy a forgalmazast a trosztellenes torvények nem vették ki a keztikbdl. A forgalmazas
szerepe a hatvanas-hetvenes évekt6l egyre meghatarozobb lett. Nem csupan azért, mert a
fuggetlenek gyakran alulmaradtak elképzeléseik képviseletében a nagy forgalmazokkal
szemben, hanem mert a forgalmazasbol befoly6 profit jelentésen meghaladta még a

gyarté hasznat is. [10]

A tékekoncentracio hetvenes években megkezd6dott folyamata nemcsak az Gj-hollywoodi
paradigmavaltasban jatszott jelentés szerepet, hanem, ahogyan mar elérevetitettem, ez a mai
napig er6s6dé tendencia tette lehetévé az MCU kiéptilését és a blockbusterkultira ezredfordulé
utani atalakulasat annak koészonhetéen, hogy a deregularizacios térekvések maradtak érvényben a

kovetkezo évtizedekben is.

A Reagan-kormany szakpolitika-alkot6i az 1980-as években jelentették ki, hogy a
médiaipari szabalyozas nagy része valéjaban nem képviseli a kozérdeket [..] az 1980-as
évek médiapolitikaja a piaci modellre mint a koézérdek szolgalatanak az eszk6zére

helyezte a hangsulyt. Ebbél a szempontbdl a koézérdeket csak ugy lehet definialni, mint
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ami irant a nyilvanossag érdeklédést tanusit, és amit a legnépszeriibb média képvisel. Ez a
deregulaciés megkozelités azon a piaci feltevésen alapul, hogy a kereslet és a kinalat az
egyetlen helyes modja a kozérdek megitélésének. Az a média, amely valamiféle
kozérdeket szolgal, nyereséges, és ebbdl kovetkez6en fennmarad; az a média, amely nem
szolgalja a kozérdeket, végil cs6dbe megy, mivel nem elégit ki elég jelenetés nagysagu

vevokort. 1

A jutanyos kampanyszolgaltatasokat nyjté médiaipar és médialobbi hatasara a Szévetségi
Hirkozlési Bizottsag 1996-ban és 2003-ban keltezett intézkedéseivel még inkabb megkonnyitette a
médiakonglomeratumok példa nélkili névekedését. Ugyan korabban is léteztek médiadriasok, de
az ezredfordulora riaszté méretli névekedésbe kezdtek a folyamatos fuzidk és felvasarlasok
hatasara. Médiabirodalmak vasaroltak fel médiabirodalmakat. Ezek az 0j kelettd médiaériasok
horizontalisan integralédtak, és szinte minden médiaformaban rendelkeztek tulajdonnal
(filmgyartas, kiad6i tevékenység, radio, televizio, Gjsagok, szoftvergyartas, élményparkok stb.). A
globalizacionak koszonhetGen a forgalmazas az egész vilagra kiterjedt. A médiafeliiletek
elképeszté konvergenciajat jol mutatjak a fuziok méretei. 2000-ben az AOL példaul egy 166
milliard dollaros paktum keretében szerezte meg a Time Warnert. 2018-ban a Disney 71,3 millié
dollarért vasarolta fel a 21st Century Fox televizios és filmgyarto6 Gizletagat, amivel igy
Osszeségében az éves mozibevételek 40 szazalékat birtokolja, és igy eredményesebben léphet fel a
Netflix ellen, hiszen varhat6an sem a Disney, sem a Fox filmjei nem lesznek elérhetéek a
streamingszolgaltatonal, mikézben a Netflix konkurenciajanak szamité Huluban a Disney 60%-os
tulajdonnal rendelkezik. [12] A Fox bekebelezésével a nagyvallalat 6sszes filmes és tévés licencjoga,
mint példaul az X-Men, Deadpool, a Fantasztikus négyes, az Avatar, a Die Hard, az Alien-filmek, az
elsé Star Wars-trilogia is a Disneyhez kerult. 2009 6ta, amiota négymilliard dollarért a Disney
felvasarolta a Marvelt is, a cég lathatéan gyorsabban szerzi meg az Gj Marvel-karakterek jogait,
mint ahogy azokat integralni tudna az MCU-ba. A FAANG-korszakban [13] j61 1athaté, hogy a
médiakonglomeratumok menekiilési utvonala a tovabbi koncentracié. A Disney méreteit csak az
AT&T haladja meg, amely tavaly vasarolta fel a Time Warnert annak 6sszes leanyvallalataval
egyutt (DC Comics, Warner Entertainment, HBO, CNN, TBS, Cartoon Network, New Line
Cinema stb.), igy tulajdonképpen a DC és a Marvel héseinek kopenyében a vilag két legnagyobb
médiakonglomeratuma vivja a haborudjat, nyomukban azzal a tovabbi négy oriassal (Comcast,
CHTR, Thomson Reuters, CBS Corporation), akik egytttes bevétele annyi, amennyi az 6sszes

tobbi médiaszereplének egyiittesen a vilagon. 4]



The Gompanies Disney Owns

AMapofthe Walt Disney Company's
Worldwide Assets

S)

A Disney cégbirodalma (kép forrdsa:
hitps://www.titlemaz.com/discovery-center/money-

finance/companies-disney-owns-worldwide/)

Ebben a médiakérnyezetben a horizontalisan integralt nagyvallalatok szamara a nagy
koltségvetési megafilmgyartas elkeriilhetetlen, szinte kényszerd beruhazasi formava valik. Ezzel
magyarazhato az, hogy a tobb, esetleg kozepes koltségvetési filmekbol allé portfolié helyett a
konglomeratumok a nagy kockazata gigafranchise-okat valasztjak, amelyeken beltl tovabbi
meérték- és 1éptékvaltast jelentett az elmult 10 évben az MCU. A kockazatot harom tényezé képes
kiegyensulyozni. Az els6, hogy a nagymeéretd vallalat nagyméreti marketingre képes, ami akar a
film gyartasi koltségének 50%-at is jelentheti, de végil ez szinte egészen biztosan megdvja
produkciot az esetleges totalis bukastol. Az MCU gigafranchise-ként globalis termék, ami altal
természetesen a profit is globalis méretd. Harmadszor a gigafilmek gyartasahoz sziikkséges tobb
szazmillios téke csak a nagyvallalatok szamara elérhet6, vagyis a versenytarsak automatikus

kell fizetni a részvényeseket, igy az osztalékok nagyobb és nagyobb vallalasok iranyaba hajtjak a
vallalatokat, amit gy tudnak megtenni a leghatékonyabban, ha a korabban bemutatott médon
fuzidkkal novelik a vallalat szinergiait. Fontos azonban, hogy a monopolisztikus viszonyok

ellenére a konglomeratumok elrejtsék érdekeltségeiket és fenntartsak a szabad és diverz piac
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latszatat. A Marvel Studi6 éppugy a Disney divizidja, mint a History Channel, a Pixar vagy a Star
Wars-filmeket is gyarté LucasFilm, am a Disney brand jel6letlen marad, hiszen a nyugati liberalis

fogyasztok szamara riaszt6 lehetne a médiaimperializmus gondolata.

Karikatira a Netflix és a Disney harcarol (Mike Winkelmann

karikatirdja)

A szinergia, a horizontalis integracio tehat egyarant elényt jelent a gyartasban, a forgalmazasban és
marketingben is, ami a médiakonglomeratumok szamara lehet6vé teszi az egyre gigantikusabb
projektek megvalositasat. A méret- és koltséggazdasagossag legutobbi példaja a MCU harmadik
szakaszat zar6 Bosszudllok: Végjaték (Avengers: Endgame. Anthony Russo, Joe Russo, 2019), amely a
2019. aprilisi bemutatdja 6ta eltelt fél év alatt minden id6k legjovedelmezébb filmjeként
megel6zte az Avatart (Avatar. James Cameron, 2009) és a Titanicot (Titanic. James Cameron, 1997).
A film nagyvallalati optimalizacié mellett is jelent6s 356 millié dollaros budzséjét a 200 millio
dollaros marketinges koltségek szinte megduplaztak. A haromoras film igy minden perce kozel
1,97 milli6 dollarba kertilt. Ez a fokoz6do és kivételes tékekoncentracioé csak gy valosulhat meg,
hogy a médiakonglomeratumok ilyen esetben a sajat vallalati hal6zatukat, tobbek k6zott televizids,
radios és ujmédias csatornaikat stb. hasznaljak a filmek terjesztésére és promotalasara. Az Endgame
soundtrackjét példaul a Disney sajat lemezcége a Hollywood Records dobta piacra, mig magat a

filmet is sajat maga forgalmazta a vilag legtobb orszagaban. [16] A film kétmillidrdot termelt a
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jegypénztaraknal (2.788.176.588 $), amibdl az amerikai vetitések 856.861.864 dollart jelentettek. Ez
a dramaian nagy Osszeg eltorpil majd azok mellett a bevételek mellett, amit a film a kapcsol6do
merchandising-termékek eladasaval ér el évek alatt, hiszen a fantasztikus filmek hasznalhatéak fel
alegjobban a korhatarérzékeny szatellittermékek (pl. jatékszoftverek, ajandéktargyak, jatékok,
akciofigurak) eladasaban. Mivel a korhatarjelzés és tematika még a PG-13-as besorolasu Endgame
esetében is szikiti a piacot, ezért nagyon fontossa valik a kiterjesztés. Példaul a keresztmarketing
részeként mas brandekkel valé tie-in tipust egyuttmikodések arra is lehet6séget adnak, hogy
szélesitsék a fogyasztoi korhatarokat. Az Endgame partnerei nemcsak a Coca-Cola, Mastercard,
Hertz vagy a Geico voltak, de a Lego is, ami az 6vodas és kisiskolas korosztaly szamara csomagolta

Ujra, szeliditette meg a Bosszudllok torténeteket.

A merchandising igy tovabbi piacokat tud annektalni egy alapvetéen felnétt tematikaju mozi
esetében. Fontos megjegyezni, hogy a merchandising ipari szerepe és hatasa sokkal tobb egy
profitmaximalizalé piaci technikanal. A merchandising-termékek ugyanis kézvetetten
meghatarozzak a kortars mifaji matrixot, hiszen értelemszeriien azokat a forgatokényveket,
zsanereket tamogatjak intenziven a dontéshozok, amelyek a masodlagos eladasoknal is jol
termelnek majd. Azt is érdemes észrevenni, hogy a merchandise-termékek altal 6konomizalt
motivumok, a filmekhez tartozé karakterek és stilusjegyek az urbanus folklor részévé valnak. A
vasemberes polo vagy éppen A Galazxis 6rzdi-kulcstarté és ehhez hasonlé termékek milliardjai olyan
mémek, amelyek az urbanus folklor motivumaiként ezeket a mitologiakat megérzik a kollektiv
emlékezetben. Egy mém pedig annal er6sebb, minél 6sszetettebb halézatba képes beépiilni. Ennek
a jelenségnek a kozvetlen kovetkezményeként a franchise-ok 6regedésével és jelentSs idSbeni
kiterjedésével talalkozunk, hiszen azok képesek megtartani vitalitasukat a gyorsulé fogyasztoi
generaciovaltasok ellenére is, akar tobb évtizeden keresztiil, ahogyan azt a Star Wars vagy Harry

Potter markak esetében latjuk. [17]

Transzmedialis torténetmesélés

Az el6z6 fejezetben megmutattam, hogy a hetvenes évekt6l fokoz6do szinergiadknak milyen hatasa
van a gyartasra, a forgalmazasra és marketingre, de a strukturalis valtozasok legalabb ennyire
lényegesek. A szinergiak kihasznalasanak koszonhetGen johet 1étre ugyanis az a transzmedialis
narrativa és univerzum, aminek koszénhetéen a blockbuster tdbbé nem unikalis terméket, hanem
termékcsomagot jelent. Ezt a tobbszoros mozgoképes élményt multiblusternek fogom nevezni a

lentebb kifejtett jellemz6i alapjan.

Az MCU legradikalisabb tulajdonsaga, hogy kiszélesiti a produkcié eseményhorizontjat. Az
élményt szétszorja idében és killdonb6z6 médiumokban (multimodalitas), mikézben a szamos
intertextus, allizio és utalas vagy éppen a k6zos karakterkészlet (és azonos szerepeikben visszatéré
szinészek) ossze is tartjak az univerzumhoz tartozo térténeteket. Ez a multimedialis forma
természetesen a narraciora €s a befogadasra is hatassal van, mikézben kompatibilis a

posztmillenaris fogyasztoi szokasokkal, hiszen az igy el6allé szort, fragmentalt torténetmesélés



folyamatos kihivast jelent, azaz képes fenntartani a részvételi kultarara érzékeny és fogékony
nézok érdeklédését és markahiliségét a jelentSs tulkinalat ellenére is. Henry Jenkins 2003-ban, egy
évvel a web 2.0 el6tt épp igy vazolta fel a tomegszorakoztatas jovojét, amikor a transzmedialis
torténetmesélés fogalmat meghatarozta egy révid irasaban, amelyet késébb a Convergence culture:

where old and new media collide 18] cimii konyvében fejt ki pontosabban a Mdtriz-filmek kapcsan:

A transzmedialis narrativa kiilléonb6z6 médiumokon és platformokon keresztil
bontakozik ki, amiben minden platform a maga sajatossagaival jarul hozza a teljes
torténethez. A transzmedialis torténetmesélés akkor miikodik jol, ha a medialis
sajatossagokat kihasznalva épiil ki a torténet, ami térténhet gy is, hogy egy mozifilm
vezeti fel az eseményeket, de a televizidban, regényekben, képregényben keriilnek
kidolgozasra a részletek, mikdzben a térténethez tartozo fikcios vilag élményszertien
atélhetové és megtapasztalhatova is valik egy szamitégépes jaték vagy egy szérakoztato
park altal. A franchise minden egyes eleme fiiggetlen belépési pont a narrativaba,
amelyeknek 6nmagukban is koherensnek kell lenniiik, azaz nem kell a nézének példaul

latnia a filmet, hogy a jatékot élvezni tudja és forditva. 19]

‘ v)
/ The New World Transmedia Franchise

Movie Game Book

1

Whole is more satisfying than
the sum of the parts: euphoria
of collecting the pisces

Példa a transzmedidlis torténet felépitésére

Richter Adam, aki a Marvel Cinematic Universe as Transmedia Narrative cimi tanulmanyaban
részletesen kidolgozza a fogalom alkalmazhatdsagat a Marvel-filmek kapcsan, kitér arra, hogy a
Jenkins altal hasznalt fogalomban tovabb 6réklédik néhany, az irodalomtudomany teriiletén
paradigmatikussa valo elképzelés a médiumok koélcsénhatasarol, mint amilyen Kristeva
dialogicitas elmélete, amit Bahtyin szévegei kapcsan fejt ki. A legkézenfekvébb rokonsagot Jenkins
megkozelitése mégis azokkal az intertextualitas elméletekkel mutatja, amelyek alkalmazhatésagi
kore az Gjmédianak készonhetéen folyamatosan megvaltozott. Ahogy Richter is kifejti, az
akadémiai diskurzusban — olyan szerzéknek készénhetéen, mint Marsha Kinder — az
intermedialis viszonyokrol a transzmedialis viszonyokra terel6dik a figyelem, noha Jenkins
kritikusai az altala leirt jelenséget egyszerlien egyfajta radikalis intertextualitasként (,radical
intertextuality”) tartjak szamon, ami példaul a kapcsolédé miiveivel fikcids univerzumot létrehozo
Walt Disney vagy Tolkien munkai esetében is emlithetd. [20] Ezek a ,régi kontra 4j” vitak alapjan

ugy tinhet, hogy az 0j fogalmak kényszertien 4j korszakokat, éles valtasokat cimkéznek fel, pedig,
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ahogy ebben az esetben is, a médiakornyezet valtozasa fokozatosan térténik, mikézben maga a

transzmedialis torténetmesélés mint kreativ technika és lehetdség is folyamatosan valtozik.

Ahogy Richter tanulmanyaban is olvashatd, Jenkins maga is igyekszik a kritikak hatasara rogziteni
a transzmedialis narrativa sajatossagait. Az a hét pont, amiben kifejti a kritériumokat,
egyértelmiien bizonyitja, hogy az MCU a jelenlegi legkiterjedtebb és legteljesebb példaja a
transzmedialis narrativanak. Richter ezeknek mar alapos 6sszefoglaléjat adta idézett
tanulmanyaban, amit most itt roviden 6sszegzek annak érdekében, hogy két, a narrativa

szempontjabdl legfontosabb szempontrol részletesebben is szot ejthessek.

Jenkins The Revenge of the Origami Unicorn cimii blogbejegyzésben 211 emliti el6szor azt a hét
meghatarozo elvet, amit a transzmedialis narrativa leirasahoz fontosnak gondol. Az els6
fogalompar a hétbél a terjeszthetoség (spreadability) és a kincskeresés (drillability). 221 Ez utébbit
Jason Mittelt6] kolcsonzi. A Jenkinsnél latszélag ellentétparként feltiintetett fogalmak val6jaban
komplementer jelenségek is lehetnek, hiszen a médiahasznalat és tartalomfogyasztas horizontalis
és vertikalis iranyat jelolik ki. A terjeszthet6ség ebben a kontextusban valéjaban rokon fogalom a
viralitassal. Jenkins szalloigévé valt konyvcime is jelzi: “If it doesn’t spread, it’s dead”, vagyis ,Ha
nem terjed, akkor halott.” Egy tartalom vagy produktum akkor teljesiti a terjeszthet6ség feltételét,
ha az offline és kiilléndsen az online térben figyelmet és szébeszédet (buzz) general, valamint a
fogyasztok tovabbosztjak ezeket a tartalmakat, azaz a sikeres marketing hatasara maguk is 6njelolt
marketingmunkasokka valnak. Amikor a néz6k példaul Vasember cosplay jelmezt készitenek,
esetleg posztoljak a MCU-hoz kapcsolodé trailereket, hireket, kommentelik Chris Evans vagy
Robert Downey ]Jr. on set fotdit a szinészek Instagram-oldalain, akkor éppen ez torténik. Ez a
bevonodas és részvétel az els6 1épés afelé, hogy a franchise-hoz idSlegesen vagy részlegesen
csatlakozo6 rajongok hard-core fanokka valjanak. Ehhez képest a kincskeresés mar faradhatatlan, sok
energiat igényld, magas fokua részvétel, ami a rejtélyek megfejtésére, easter-eggek megtalalasara
iranyul, és 6nall6 kapcsolodé tartalmak eléallitéjaként, prosumerként (23] vesz benne részt a
rajongo, ha példaul a Marvelhez kapcsolodo adatbazist épit vagy blogot, esetleg videot készit. Az
ujmédiaban zajlo interakcio és platformok lehet6vé teszik, hogy a kincskeresés, az enigmatikus
részletek megfejtése, valamint a joslasok k6zosségi moédon menjenek vége. A ko6zosségi
intelligencia hasznalatat, a rajongdi, kozosségi aktivitas eredményeét jelenté definitiv jellemzét

nevezi Jenkins teljesitménynek (performance).

A harom fogalom metszéspontjai, szimultan mikoédése jol mutatja, hogy a részvétel

kulcsfontossagu.

A teljesitmeny, a terjeszthetdség €s a kincskeresés kerete €s alapja a vildgépités (wordbuilding) lesz.
Jenkins egy meg nem nevezett hollywoodi forgatokonyvirét idéz ezzel kapcsolatban, aki az
amerikai gyartasi szempontok megvaltozasarol beszél: ,A palyam elején, ha rossz sztorit
valasztottunk, akkor nem jott 6ssze a film. Késébb a folytatasok esetében a jo karakter kivalasztasa
volt a fontos, hiszen az igéretes karakter ad lehetdséget a torténet tovabbfejlesztésére, kibontasara.

Mostanaban els6sorban a vilagot valasztjuk meg, hiszen ez biztositja a karakterek sokasagat, a



sokszorosan folytathaté torténeteket, amelyek sokféle médiumban aknazhatok ki.” [24] J6]
lathatéan az ezredfordul6 utan nem elegendd, ha a ,hook and book” elve teljestil. Onmagaban a
kiproébalt irodalmi, szoftveres vagy mas jellegli alapanyag nem biztos, hogy elég a gigaszi
bevételek eléréséhez. A Marvel vagy a DC esetében viszont egyedulallé médon teljesil ez a feltétel
a tobb évtized alatt hatalmas multi-mifajisagu fikcids univerzumot, ikonikus karaktereket

megteremt6 képregénykiadoknak készénhetéen.

A szubjektivitas (subjectivity) kritériuma a fikciés vilag azon tulajdonsagat hangsulyozza, miszerint

a torténet barmilyen belépési pontbol bejarhato.

A belefeledkezés és kiterjesztés (immersion vs. extractability) fogalomparosa viszont a fikcios
univerzum befogadaselméleti aspektusait hangsulyozza inkabb. Nem lepédhetiink meg, hogy a
posztmillenaris mozit altalanosan jellemz6 technikai és formai kisérletezés az immerzivitas
fokozasa érdekében a transzmedialis narrativak sajatja is. Jenkins azt mondja, hogy az eszképizmus
az alapvet6 motivaci6 a belefeledkezésre, aminek a masodik lépése, hogy a fikcios vilagbol
magaval is akar vinni valamit a hétk6znapokba a fogyaszté. Jenkins a merchandising és a
szatellittermékek kényszeres vasarlasat és a szérakoztatoparkok szerepét emliti. Jenkins mar nem
teszi hozza, hogy minél erésebb a film immerziv hatasa, annal nagyobb a késztetés a vasarlasra és
a kiegészit6 élményekre. Az immerzi6 hatasa roppant érdekes és egyben ellentmondasos
érzelmekhez vezet, ugyanis sohasem lehet teljes. S6t minél inkabb sikeres, annal frusztralobb
élménnyé is tud valni, ami potcselekvésekhez vezet. Mashol mar részletesen kifejtettem, hogy
valgjaban a film specialis természete aktivalja a merchandising termékek kényszeri targyfetisiszta
vasarlasat. 251 A mozgokép a fogyasztoi tarsadalmat jellemzé oralis fixacié és tulajdonosi szemlélet
fel6l értelmezve hibas termék, hiszen fizikailag nem birtokolhatd, csupan imaginarius élményként
érhet6 el. Ezt a hianyossagot korrigalja az élménypark, a Thor-kulcstart6 vagy éppen az Avengers
karaktereit abrazolo tanyéralatét. A kiterjesztés mivelete nagyon fontos, hiszen, ahogy korabban
kifejtettem, nemcsak megerésiti fizikailag a nézé kapcsolatat egy imaginarius élménnyel, de a
mémek azon halézatat, ornamentikajat is fenntartja, ami biztositja a franchise-ok viralitasat tobb

fogyasztéi generacion keresztil.

Az ezredfordul6 utan, tobbnyire Jenkinsszel egy id6ben, tobb kutaté is teoretizalta a
médiakonvergencia hatasat a filmgyartasra — ide tartozhatna Ndalianis ,.cross-media seriality”
(traanszmedialis szerialitas) vagy Klinger ,repurposing” (ijracsomagolas) fogalma — de a tobb
platformra, médiumra kiterjed6 torténetvezetést a kutatok leginkabb egy 0j piaci modellként, a
franchise-épités kovetkez6 szakaszaként hataroztak meg, és eltekintettek annak esztétikai
aspektusaitol. [26] Jenkinst joval inkabb a kreativ és miivészeti lehet&ségek [27] érdekelték. Ezeket a
lehet6ségeket a szerialitds (seriality), valamint a folyamatossag és t6bbszérds nézépont (continuity vs.
multiciplity of views) kritériumok kapcsan a legkénnyebb megragadni. Ezek a szempontok azok,
amelyek a legk6zvetlenebbill érintik a film struktarajat. Jenkins emlékeztet arra, hogy a szerialitas
bizonyos folytatasos formakban minden miivészeti és szorakoztato teriileten fellelhet6 a huszadik
szazadban. Sikeres filmek sequeljeinek vagy prequeljeinek az elkészitése szinte gazdasagi

sziukségszerliség. Ezen az ismert logikan 1ép tul a transzmedialis torténetmesélés, ahol a szerialitds



mar nem a torténet esetleges folytatasaként all el6, valamiképpen kiegészitve azt, hanem a
szerialitas elére megtervezett folyamat, amely az informaciot koncepciézusan osztja el a széria
részei kozott. Jenkins terminolégiajaban ez az el6zetes konstrukcio, a hipotetikus egész a story,
amibél a néz6 a fikciés univerzum egy adott pontjan csak részlegesen részesiil (plot). (281 Az MCU
estében példaul Kevin Feigenek és kreativ csapatanak vilagos elképzelése kellett hogy legyen arrdl,
hogy az egyes epizodok, részegységek koherens torténetét atszovi és 6sszekoti a Végtelen Kovek
utan foly6 vadaszat masodlagos narrativaja, és ahogyan Thanos 0sszegytjti kesztyUjében a

koveket, az Avengers: Endgame egyesiti egy id6re az univerzum nonlinearis térténetszalait.

A specialis narrativ tapasztalat kapcsan Jenkins megjegyzésein tul érdemes észrevenni, ahogyan a
szerialitas a 21. szazad legfontosabb alakzatava valik a kultira minden tertletén, egyfajta (j
esztétikai és ismeretelméleti kategoriat képezve. Annak vagyunk a tanui, hogy az egyszeriség
elvesztette eseményjellegét és jelent6ségét a médiazajban. A talkinalatban a sorozatszeriség
kinalja egy koncepcio, egy idea valédi felismerhetSségét és invencidzus Ujrafeltalalasat, garantalja
a bevésést, és azt, hogy az beszédtémava valjon. A szerialitas, mikézben idében kiterjeszti a
tartalmat, és j miivészeti, kreativ potenciallal rendelkezik, mégis a gyorsfogyasztas terméke,
hiszen teret ad a programozott szorakozasnak vagy éppen a korlatlan, maratoni hosszisagu néz6i
belefeledkezésnek (binge watching). A sorozatok az ezredfordulé utani években éppen ezeknek a
tulajdonsagnak koszénhet6en nyernek teret a bemutatéalapti mozik hatranyara. A redundans
tartalmakat és szoérakoztatast nyujto klasszikus jatékfilmgyartas ellenében a tévé-, web- és
streamingszériak a hosszu éveken keresztiil adagolt évadoknak készénhetéen a folyamatossag és
az otthonossag érzésével kotelezik le rajongodikat, mikdzben az esetleges alacsony koltségvetés
megengedi a kisérletezést. A relativ koltséghatékonysag kivételével az MCU kiterjedt nonlinearis
szerialitasa a sorozatok vilaganak minden egyéb pozitivumat képes magaba olvasztani annak

koszonhetben, hogy tilnyomoérészt képregények adaptaciéibol all. (291

Az MCU sikerét latva kijelenthet6, hogy a Marvel egy idére megmentette a mozit és a kortars
filmgyartast a social media és az alternativ mozgoképkultura térnyerésétSl. Ez éppen annak a
valtasnak készonhetSen allapithaté meg, hogy a jatékfilmgyartas asszimilalta a konkurens

szorakoztatasi formak elényeit, igy versenyképes maradt velik szemben.

Az utols6 fogalomparos a mar emlitett kontinuitas és a tobbszoros nézépont kérdése (continuity
vs. multiplicity of views). A Marvel Univerzum kiterjedt produkciés hal6zatanak allhatatos
felfejtése kozel viszi a befogadot ahhoz a teljességhez, amit storyként nevez meg Jenkins a sajat
rendszerében. Minden nézét és olvasot, aki a MCU-hoz tartozo sorozatokat, képregényeket és
filmeket fogyasztja, az az analitikus, rendszerezé vagy hajtja, hogy megértse €s 6sszefiiggéseiben
lassa a teljes narrativat. Ami ezt a befogadasi folyamatot élményszerivé és egyben bonyolultta
teszi, hogy a torténetek és karakterek palimpszesztszerien valnak rétegzetté és dimenzionalissa a
torténetrészek kapcsolodasi pontjainak minden iranyaban annak készénhetéen, hogy minden

torténet mas és mas aspektust kinal az értelmezéshez. Tony Stark karaktere példaul nem



linearisan bomlik ki és épil fel a befogado el6tt, hanem mozaikok sokasagabdl rekonstrualhaté
csaladi hattere, motivacioi és karakterfejlédése. Az MCU egyik legfontosabb, protézisekkel
feltuningolt hése vadkapitalista dandybél valik megvaltokomplexusos bosszuallova, akinek a
jellemfejlédését az apahoz valoé traumatikus kapcsolata hatarozza meg. Az ezt érzékeltetd
osszefuiggések nélkil érthetetlen lenne, hogy miként valik maga is egyfajta apafigurava a
csapatban, killéonosen az ifji Pokember szamara. Ennek a krizisnek a nyomon kévetéséhez viszont
éppugy sziikségunk van Howard Stark bemutatasara az Amerika Kapitany: Az elsé bosszidllo cimG
filmben, mint a kulcsjeleneteket tartalmazo6 Endgame-re. Miért lényeges szempont az, hogy a fiktiv
figurak és cselekmények a fragmentalt, komplementer torténetek altal valnak osszetett

struktarava?

Infografika az MCU transzmedialis struktirajarol (forrds:
https://marvelmagyarorszag.blog.hu/2018/04/07/bosszuallok-

vegtelen-haboru-minden-amit-nem-art-tudni-elotte)

Az MCU bizonyos értelemben Gjrairja a korabbi megapic-ek narrativ megitélését. Bar ebben a
tanulmanyban nem vallalkozhatok ennek a kérdésnek a részletes feltarasara, jol latszik, hogy
hosszu ideje kozéppontban 1évé teoretikus és egyben kéznapi kérdések Gjrapozicionalasra van
szitkkség az MCU-nak koszonhetden. [80] Szamos filmtorténész és kritikus szolt hozza példaul
ahhoz a vitahoz, amely a latvany és a narrativa viszonyat igyekezett tisztazni a blockbusterekkel
kapcsolatban. A klasszikus narrativa els6bbségét hirdet6 kutatok, mint példaul Elsaesser, amellett
gyUjtenek érveket, hogy a latvany inkabb tamogatja a narrativa kibontakozasat, mintsem
lebontana azt. A bordwellidanus megkozelitések azonban nem vetnek szamot azzal, ahogyan a
narrativa tobbek kozott atadja a helyét a folyamatos kinézisnek és hullamvasut-tipusa
jelenetszervezésnek. ,Ezt a problémat igyekeznek kikliszbolni Richard Maltby tézisei is,
melyekben Bordwell azon allitasaival vitazik, melyek szerint »a klasszikus fabula-konstrukciéban
az ok-okozatisag a f6 egységesito elve, illetve »a cselekmény a dramaturgia épitékove«. Maltby
kiindulépontja, hogy a hollywoodi film (és ipar) legfébb célja a profit maximalizalasa, am ezt a célt

nem csupan a hatékonyan elbeszélt torténet szolgalja, hanem a nézé lebilincselését célz6 egyéb
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(vonzo) elemek jelenléte is. Ilyenek az akciobetétek (mint Gild6zéses jelenetek), a latvanyossagok
(tajképek, egzotikus helyszinek, specialis effektusok), a film érzelmi intenzitasanak névelését célzo
megoldasok (fesziiltség és borzalomkeltés a horrorban), vagy a szinészi jelenlét (kabarészamok,

tancszekvenciak, kaszkadérmutatvanyok).” [31

Mi a helyzet, ha a multiblockbusterek viszonyaban vizsgaljuk a narrativa és a latvany kérdését? Az
MCU marketingjében nem kap hangsulyt a megapic esztétika, hangsulyozza, legalabbis nem a
latvany markazza a filmet, ahogyan példaul a Mdtrix (The Matrix. Wachowski névérek, 1999) vagy
a 300 (300. Zack Snyder, 2007) esetében hangsulyos volt. Ezentul a filmeket mégis markans
vizualis stilus, a latvany intenzitasa és bésége jellemzi, a ,bigger than life” érzést erésitik az epikus
Osszecsapasok, a seregszemlék, a varazslatok és technikai csodak. Példaul az Bossziddllok: Ultron kora
(Avengers: Age of Ultron. Joss Whedon, 2015) kézel hiiszperces pusztitasporndja egyértelmuavé
teszi, hogy mar a folyamatos akcio és kinézis jelenti a ,torténetet”, ,torténéseket”, ugyanakkor ez
mégsem eredményezi a narracié leépulését vagy a karakterrajzok halvanyulasat, hiszen az
komplexen, tobb produkcios egység segitségével valosul meg, melyek egyittesen biztositanak
teret a hattértorténetek, apro részletek kidolgozasahoz, akarcsak egy sorozatban vagy egy raérésen

kanyargé nagyregényben.

Osszegzés

Eltekintve a szuperhéstematika szubsztancialis, politikai, (szocial)pszicholégiai és szamos mas
lehetséges megkozelitésétSl inkabb annak a folyamatnak az intézménytorténeti megjelenitésére
torekedtem, ami latni engedi, hogy a hetvenes évektdl fokozatosan er6s6d6 médiavallalati
szinergiak allnak a szuperhésfilm szaturaciéjanak a hatterében. A kinalat beszikiilése a profitképes
filmtipusok el6térbe tolasanak készonhetéen egyenesen aranyos a nagyvallalatok novekedésével,
hiszen ezek médiapolitikajanak a k6zponti eleme, hogy a konkurens vallalkozasokat és filmeket
ellehetetlenitik a méretgazdasagossag segitségével. A posztmillenaris id6szak tomegszorakoztatasat
globalisan meghatarozé médiakonglomeratumok lehetévé teszik széles médiaportféliojuknak
koszonhetéen, akarcsak az MCU esetében, hogy egy markanév alatt egy k6z6s transzmedialis
narrativahoz k6t6d6 termékcsoportot fejlesszenek kiillonb6z6 platformokon. Az Gj-hollywoodi
szemléletvaltas és médiagazdasagi atalakulasok eredményeként a hetvenes években kialakult
blockbuster elveszti korabbi ,high concept” jellegét, és az Gj miivészeti lehet6ségek kiaknazasaval
egyre inkabb hibrid format 6lt. J61 lathatéan az MCU az elmult kézel 10 évben elért sikerei arra
Osztonzik az eddig trilogiakba szervez6dé franchise-okat (Star Wars, Harry Potter, Gyiiriik Ura),
hogy sorozatok, spin-off-filmek, képregények, szoérakoztato parkok, szamitogépes jatékok

segitségével multiblockbusterekké fejlédjenek fel.
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