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Aktiv turizmus pozicioja a Balaton térségében

1. BEVEZETES
A Balaton hazank vezetd vizparti desztindcidja és egyben jelentds kiemelt turizmusfejlesztések
szintere a magyar turizmusban. Az elmult évtizedekben a tohoz kapcsolthato vizparti tidiilés — mint
a fo turisztikai termék — mellett folyamatos fejlédésen mentek at a kiegészitd termékek is. Ezek
koziil az aktiv turizmushoz kapcsolodo egységek nem csak latvanyosan magasabb mindségi szintre
emelkedtek, de az attraktivitasuk is jelentdsen novekedett.

A tanulmany célja bemutatni a Balaton aktiv turisztikai termékeinek fébb jellemzdit, illetve
poziciondlni azokat, ez altal meghatarozni helyiiket és szerepiiket a té turisztikai kindlataban.
Megjegyezhetd, hogy a vizsgalt elemek igen széles skalan helyezhetdk el, ennek kovetkeztében alta-
lanos paramétereik is rendkiviil differencialtak, igy altalanos vezérfonalként keriiltek alkalmazésra
az egyes aktiv turisztikai (al)termékek tarsadalmi és gazdasagi jegyei.

Metodikai szempontbol a tanulmany primer és szekunder forrasokra egyarant tamaszkodik az
egyes turisztikai szolgaltatd elemzésektdl, a terepbejarasokon at, egészen a turisztikai mindsitést

végz6 szervezetek adatbazisainak feldolgozasaig.

2. AZ AKTiV TURIZMUS

Az aktiv turizmus az egyik legdsszetettebb, legsokrétiibb terméktipusa a turizmusnak, mely 6nal-
16an, illetve mas turisztikai termékekkel dsszekapcsolodva jelenik meg a turisztikai kinalatban.

Maig nincs egységesen elfogadott kategorizalasa. A magyar szakirodalomban elfogadott fogalom
alapjan ide soroland6 ,,minden olyan tevékenység, melyben az egyén élményszerzési célbol eredd,
nem rutinszerli mozgasa a mindennapi térpalyan kiviil esd térben koltésével egybekotve valosul meg”
(Michalko G. 2004, 168 p.). Ezzel szemben a nemzetkozi szakirodalom az aktiv turizmus kifejezést
ritkdn hasznalja, elsdsorban szabadidds sporttevékenységhez kapcsolddva talalkozhatunk vele. Egy
része a sportoldssal, masik a természettel, annak pihenést és kikapcsolodast szolgalo szerepével fiigg

0ssze.

! A tanulmany a ,,TAMOP-4.2.2/B-10/1-2010-0029 Tudoményos képzés miihelyeinek tdmogatasa a Pécsi Tudomany-
egyetemen” palyazat timogatasaval késziilt.
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A termék definicioja alapjan is lathatd, hogy az aktiv turizmus valojaban gytjtéfogalmat képez (1.
tablazat), tobb turisztikai termék és tevékenység kapcsolddik hozza (Michalko G. 2004). A termékek
kore idoben ¢€s térben valtozik. Az aktiv turisztikai kindlat térbeni Osszetettségét az alapadottsagok-
ban rejlo kiilonbségek okozzak. Teljesen mas tevékenységek végzésére alkalmasak a sikvidékek vagy
a hegyvidékek, a ruralis és az urbanus térségek. Az idébeni valtozékonysagat a termék rendkiviil
dinamikus fejléddése okozza, mely a kinalat valasztékanak szélességének €s mélységének boviilésében

nyilvanul meg.

1. tablazat: Az aktiv turizmus fogalomkorébe tartozoé turisztikai termékek

Vizi turizmus Horgészturizmus Lovasturizmus
Kerékparos turizmus Vadaszturizmus Siturizmus
. e Egyéb
Golfturizmus Természetjaras 24 . .
(pl. kaland vagy extrémturizmus)

Forrés: Michalké G. (2003)

Kialakulas ésnépszeriivé valasaszorosan 0sszekapcsolodik a 20. szazad fobb tarsadalmi folyamataival,
igy az urbanizacidval, az életmindség javulasaval, a foglalkoztatasi szerkezetben torténd valtozasokkal.
Az aktiv turizmus térnyerését az a turisztikai trendekben megfigyelhet6 aktivitas elotérbe keriilése is
igazolja, melyhez az ¢lményorientacio tarsul (Csapro J. — SaveLLa O. — REMENYIK B. 2011).

Az aktiv turizmus teriileti megjelenése €és képe a terméktipus heterogenitdsanak koszonhetéen
rendkiviil 6sszetett. A fogalomhoz kapcsolodo tevékenységek alapja minden esetben valamilyen ter-
mészeti eréforras. A termék bazisa lehet konkrétan a természeti kdrnyezet valamely eleme (példaul
vizi turizmus esetében folyd- és allovizek) vagy maga a természet, mint hattérkornyezet szolgaltatja
a termék alapjat (példaul természetjaras). Mig az elsé esetben a termék megjelenése kozvetleniil
kapcsolodik adott kornyezeti elemhez, addig ahol a kdrnyezetet szolgaltatja, mar kevésbé sziikséges
a konkrét kornyezeti elemek jelenléte.

A turisztikai termékek dont6 tobbségétdl eltéréen az aktiv turizmus vonzerébazisanem amegfoghatd
vonzerdkon alapul, hanem egy-egy tevékenységhez kapcsolodik. A tevékenység végzeése, gyakorlasa
szolgaltatja a vonzerdt €s nyujtja az élményt, mig hattérét a természeti kornyezet nyujtja. Az aktiv
azonban népszeriiségének novekedésével — ezaltal a kereslet altali terhelés fokozddasaval — terhelheti/
karosithatja az 6kologiai kornyezetét. Mivel a természet nyUjtja a tevékenységek helyszinét, igy a
karokozas is elsddlegesen itt torténik. Masrészt az aktiv turisztikai fejlesztések is konfliktushelyzetet
sziilhetnek, mert a sziikséges technologiai hattér kiépitése szintén negativ hatast gyakorolhat a ter-
mészeti kornyezetre (példaul sipalyak kialakitasa).

Az aktiv turizmus egyszerre tolthet be elsddleges €s kiegészitd, dontést befolyasold szerepet.
A termék valtozatossaganak kdszonhetd, hogy rendkiviil 0sszetett a keresleti hattere, illetve az aktiv
turizmus fogalomkorébe tartozo egyes turisztikai termékek is tobb altipusra oszthatoak fel. (példaul
lovasturizmus: terep- és turalovaglés, tiborozas, lovasbemutatok stb.). Igy aktiv turizmus célcsoportjai

kozott a klasszikus keresleti piac szegmentacidja szerint mind megtalalhatjuk az egyéni és a csopor-
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tos latogatokat, a fiatalokat és a szenior korosztalyt, az alacsonyabb ¢és a magas fizetOképességgel
rendelkezdket.
A termék sokszinliségét noveli, hogy tobb altipusnal megkiilonboztethetjiik az aktiv €s a passziv
valtozatait (példaul lovasturizmus — lovas bemutatok és lovaglas, lovasturak, vizi turizmus — vizparti
idiilés, pihenés €s motorizalt/nem motorizalt vizi sportok). Ezek a helyszineket tekintve bar kozel

allnak egymashoz, valojaban azonban élesen szétvalaszthatéak motivacio alapjan. A tanulmany

szerzOi a passziv tevékenységeket nem tekintik az aktiv turizmus részének, mert azok alapjellemzdje,

crer

3. A BALATON IDEGENFORGALMA
A Balaton — Budapest utdn — hazank legnépszeriibb turisztikai desztinacidja. A téma szempontjabol
a 19. szazad masodik felében lezajlo Déli Vasttvonal megépitését kiilon hangsulyozni kell, mely
fejlodésére (Buday-Santha A. 2007). A t6 mai arculatat alapveten az 1960-as, 1970-es évektdl kibonta-
kozé tomegturizmus formalta (Sulyok J. 2010), mely maig nagyhatasu a turizmuséanak strukturajaban.
A 2000-es évek fejlesztései probaljak ellenstilyozni a rendszervaltas belfoldi €s nemzetkdzi turizmusra
gyakorolt hatasat, a kereslet jelentds visszaesését. A fejlesztések hatdsara a desztinacio turisztikai
kinalata atalakult, melyet kdzosségi tarsfinanszirozassal megvalosuld palyazatok tamogattak. Ki kell
emelni az egészségturizmushoz kapcsolodo fejlesztéseket, a Balaton koriili kerékparut halozat bovitését,
kikotofejlesztéseket, vitorlaskikotok bovitését és ujak 1étesitését, strandok korszertisitését. A célteriilet
megkozelithetoségét az M7-es autdpalya ijabb szakaszainak ataddsa mellett a Sarmelléki repiiltér is
javitotta. Az attrakciofejlesztéseken tal a megvalosult szallasféréhely mindségének fejlesztése is a desz-
tinacio megujulasat célozza. Részben a fejlesztéseknek (attrakcio- és fogadoképesség fejlesztés), részben
kiilso feltételek kedvezd valtozasanak koszonhetden (példaul iddjaras, allami 6sztonzok) a belso kereslet
folyamatos novekedése indult meg. Az elmilt négy évben a 2009-es vendégforgalom visszaesést sikeriilt
stabilizalni, azonban jabb novekedési idoszak nem vette kezdetét. A rovid idétartamu utazasoknal (1-3
nap) a harmadik, mig a hosszabb id6tartami utazasoknal (4 és annal tobb nap) az els6 helyet foglalta el
a 2011-es forgalom alapjan a Balaton turisztikai régio. A célteriilet kiemelt telepiiléseinek népszeriiségét
mutatja, hogy Magyarorszag leglatogatottabb varosai kozott talalhato Siofok és Balatonfiired is, mind
a hazai, mind a kiilfoldi vendégéjszakak alapjan (KSH, 2012). A célteriilet turizmusdban a szezonalitas
a korabbi évtizedekhez hasonléan tovabbra is problémat okoz, melynek lekiizdése, illetve kezelése

atgondolt turisztikai termékfejlesztéssel lehetséges.

4. AZ AKTIiV TURIZMUS TERMEKEI ES TERMEKJELLEMZOI
A BALATON-TERSEGEBEN

4.1. Vizi turizmus
Tanulméanyunkban a vizi turizmus termékelem alatt a vitorlds turizmusra koncentralunk, mely
egyértelmiien kiemelkedik a tobbi, vizhez kapcsolodo tevékenység koziil. A Balatonon a Magyar

Vitorlas Szovetség adatbazisa alapjan 74 kikoto, 23 hajoallomas mellett 17 csonakkikotdt talalunk,
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melyek atlagosan 60-80%-o0s kihasznaltsag mellett miitkddnek (1. dbra). A legnépszeriibbek a Csopak-
Balatonfiired-Tihany kozotti partszakasz kikotoi, de egyre népszeriibbé valnak a Balatonkenese,
Balatonfiizf6, Balatonlelle, Balatonszemes ¢és Fonyod térségének I1étesitményei is. A Magyar Vitorlas
Szovetség felmérése alapjan a Balatonon dontd tobbségében belfoldiek vitorlaznak: tiz vitorlas koziil
atlagosan egy kiilfoldié. A legnagyobb hajozasi cég a tavon a Balatoni Hajozasi Zrt, mely a szemé-
lyszallitasban, a kompkozlekedés mellett a vitorlaskikotok tizemeltetésében érdekelt. Szakemberek
szerint a Balaton kapacitasa a jelenlegi vitorlasmennyiség haromszorosat is elbirna (12-15 ezer hajot),

mely megfelelé gazdasagi kornyezet altal nyujtott keretekben kedvezd jovoképet mutat a termék

szamara.
1. abra: Vitorlas kik6tok a Balaton térségében (Balaton dsszkapacitasanak szazalékaban
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Szerkesztette: Magyar Vitorlas Szovetség adatai alapjan szerk. Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

A termékfejlesztés azonban nagy tékeigényli, lassan megtériild beruhazasnak mindsiil.
Egy kikotohelyre vetitve a fajlagos beruhazasi koltség 1,5 és 5 millio Ft kozott alakul atlagosan.
A védmiiveken beliili kik6téépités 10 éven beliil megtériil, mig a szabad vizfeliileten étesitett teljesen
Uj kikotd megtériilési ideje a 20 évet eléri.

A kikdotoépitések gazdasagi mechanizmusrendszerén tal azok okologiai hatasaival is szamolni
kell, mely konfliktusokhoz vezethet turisztikai termékek, termékfejlesztési iranyok kozott (példaul
vizi turizmus €s 0koturizmus).
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4.2. Kerékparos turizmus
A Balaton koriili kerékparos turizmus jelentdségét, attraktivitasat és szinvonalat jol mutatja be az
a tény, hogy a miincheni székhelyli Bruckmann kiad6é 2012-ben megjelent Bronner altal irt ,,Die
schonsten Radtouren in Europa” cimii konyvében a t6 koriili kerékparutat Europa 20 legszebbje kozé
valasztotta (2. abra). A kerékparos turizmus azon termékek egyikét jelenti a to6 vonzaskorzetében,
mely 6nallo termékként jelenik meg a piacon és nem egyéb termékeket egészit ki. A kihasznaltsaga

felmérhetetlen a jellegébdl adododan, azonban Ovatos becslések alapjan is tizezres nagysagrendben

hasznaljak a turisték, illetve a kirandulok.

2. abra: A Balaton koriili kerékparut

Jelmagyarazat

Alternativ utvonalak

Tiltott belteruleti Gtvonalak

Balatonkorat

= Hidnyz6 szakasz

Betérd Utvonalak
®  Part menti telepiilések
[ | Balaton Kiemelt Udillgkorzet

Szerkesztette: Marton G. — Szelesi T. (2011)

4.3. Lovas turizmus

A Balatonhoz kotheté mindsitett lovasturisztikai szolgaltatok (3. dbra) szdma husz, melyek kinalata-
ban a turisztikai termék teljes kinalata megtalalhat6. Elhelyezkedésiiket tekintve elmondhatd, hogy
dontéen nem a nagy kozponti telepiiléseken mitkodnek, mely oka a nagy bekertilési koltség, illetve a
jelentds teriiletigény, tovabba jol megfigyelhetd, hogy a termék a hattértelepiilésekre jellemzo.

A lovasturizmus jellemzdi koz¢ tartozik, hogy a helyi lakossag igényeit éppugy szolgalja, mint
a turistakét, tovabba jelentésen csokkenti a szezonalitdst. A ra iranyulo kereslet specifikussaga ala-
pjan pedig elmondhat6, hogy az egyes szolgaltatok infra- és szuprastrukturalis beruhézasain tal, az

alkalmazott human eréforras kvalitasa is dont0 lehet a turista valasztasi dontésének meghozatalanal.
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3. abra: A lovas turizmus kdzpontjai a Balaton-térségében
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Szerkesztette: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

4.4. Vadaszturizmus
A Balaton és annak egész térsége fel van osztva kiilonboz6 vadasztarsasagok kozott, igy a vadasz-
turisztikai céllal érkezok egyrészt valtozatos természeti kornyezetben, masrészt pedig a térség teljes
vadkinalatara vadaszhatnak.

A vadaszturizmus pontos felmérését neheziti, hogy a vadaszturizmus alapvetden tavol helyezkedik
el a turizmus klasszikus és egymassal szoros kapcsolatban 4116, egymast kiegészitd termékeitdl mind
a keresletet, mind a kinalatot, mint az utazaskozvetité szektort nézve.

Mindezeken tul, viszont maga a vadaszturizmus, mint turisztikai termék pozicidja jol meghataro-
zhat6 a nagy belfoldi és kiilfoldi kereslet és annak a jelentOs keresleti kiadasai, a szigora engedélyezési
eljarasok, a kinalat statikus elemei, illetve rendkiviil j6 vadallomany miatt. Tovabba a vadaszturizmus
sajatos jellegébdl adoddan kiemelendd, hogy azon aktiv turisztikai résztermékek kozé tartozik, melyek
a kereslet utazasi motivacidja kovetkeztében fotermékként jelolhetéek meg a Balaton térségében is.

4.5. Természetjaras
A Balaton teljes partvidékét behalozzak a tirautak (szamuk meghaladja az Gtvenet), melyek a
rendkiviil valtozatos természeti kornyezetnek koszonhetden igen népszerliek. Természetesen a

Dunantuli-k6zéphegység miatt a t6 északi partvidékéhez kotdddek a kihasznaltabbak, azonban a
tobbi teriiletekhez tartozokra is rendkiviili igény mutatkozik.
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A természetjaras, illetve a ra iranyuld turistaforgalom felmérésére jelenleg nem all rendelkezésre
kidolgozott metddus, tovabbi nehézséget okoz a rendszeres ¢és alkalmi, illetve az egy- és tobbnapos
tarazok elkiilonitése.
Osszességét tekintve azonban elmondhatd, hogy a Balatonhoz kétédé turautak fontos szerepet

jatszanak a t6 aktiv turizmusaban, hiszen olcsé és elérhetd — alternativ — programot nyujtanak

tavasszal, 6sszel, illetve nyaron a fiird6zésre alkalmatlan id6jaras esetén.

4.6. Horgaszturizmus

A t6 horgaszturizmusa nagysagrendjének felmérése, illetve annak szegmentélasa a jelenleg érvény-

ben 1év6 horgészati strukturabol fakadéan nem lehetséges, redlis becslés alapjan tizezres volumenr6l

beszélhetiink évente. Egzakt kdzponti mutato kialakitdsa az alabbi tényezOk okan nem lehetséges:

» A Balatonra vonatkozo teriileti horgaszengedélyek nem bontjak a tavat egységekre, mind az
altalanos, mind a partmenti engedély a té egészére €s a hozza kapcsoldédo folydvizekre egyarant
érveényes.

» Idétartam alapjan éves, tiznapos, 72 6ras, illetve 24 6ras engedély valthato, azonban a révidebb
idétartamra vonatkozok eladasi adatokat nem regisztraljak. Igy példaul azt sem, hogy egy adott
horgész vasarolt-e mar az adott évben, melynek kdszonhetden atfedések alakulnak ki.

* A helyi lakosok ¢és a turistak statisztikai mutatok alapjan torténd elkiilonitése nem lehetséges.

» Tovéabbi problémat jelent a nyaraloval rendelkezok horgaszok és azok vendégeinek kérdéskore.

A vazolt problémakortdl eltekintve, azonban megallapithatd, hogy a Balaton horgaszturizmusa ¢és
a hozza kothetd szolgaltatasok igen jelentds szerepet toltenek be a térség idegenforgalméaban. Hiszen
itt nem csupan a horgészatrol beszélhetiink, hanem a jarulékos rendezvényekrdl (pl. a tihanyi Garda
Fesztival), vagy éppen eseményekrdl (pl. Balaton Riviéra Horgaszverseny). A 2012-ben bevezetett 1j
horgészrend varhatdan a t6 halallomanyara is pozitivan hat, mely a termék poziciojat is megerdsitheti

a Balaton idegenforgalmaban.

4.7. Kalandparkok
Kalandparkok a Balaton térségében tobb helyszinen talalhatok. A déli parton Zamardiban, az északi
parton Balatonflizfén, Gyenesdiason, Tihanyban létesiiltek az elmult években kisebb-nagyobb kaland-
parkok (2. tablazat). Kinalatukat attekintve megéllapithato, hogy elsésorban a Balaton partjan pihend
kisgyermekes csaladokat tekintik célcsoportjuknak. Kedvelt jatékelemiik a kiilonb6zd nehézségii
palyakbal felépiil6 kotélparkok. A kinalatot Balatonfiizfén nyari bobpalya, mig Gyenesdiason kaland-
strand szinesiti, illetve teszi egyedivé. A kalandparkok elsédlegesen kiegészitd funkcioval birnak a

Balaton-térségében, tartalmasabba tehetik és meghosszabbithatjak a tartozkodasi idot.
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2. tablazat: Kalandparkok ¢és kinalatuk fobb elemei a Balaton-térségében

Kalandpark megnevezése Telepiilés Fobb jatékelemek
Zamardi Kalandpark Zamardi k (?telpalya
vizi dodzsem
kotélpalya
- maszotorony
Serpa Kalandpark Balatonfiizf6 drotkétel csiszda
fjaszalya
Balaton Bob Balatonfiizf6 bobpalya
kotélpalya
. trambulinok
Kalandstrand Gyenesdias drotkétel csiszda
vizi viddmpark
Kalandsziget Tihany kotélpalya

Forras: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

5. BALATON AKTiV TURIZMUSANAK POZICIONALASA
A Balaton-térség aktiv turisztikai termékeinek elemzése alapjan megallapithatd, hogy egyes ter-
mékekhez elsddleges, utazasi dontést meghatarozd szereppel vannak jelen, mig masok kiegészitd
szereppel birnak a dontés meghozatala soran (3. tablazat). A f6 termékek koziil kozvetleniil a part-
menti telepiiléseket a vitorldzas érinti, a kerékparos turizmus mar belsé zondkat is feltarja, mig a

vadaszturizmus kifejezetten a belso térségek felé iranyul.

3. tdblazat: Az aktiv turizmus termékei és szerepiik a Balaton-térség turizmusaban

Fo6 termék Kiegészité termék
vizi turizmus (kiemelten vitorlas turizmus) lovasturizmus
kerékparos turizmus horgaszturizmus
vadaszturizmus természetjaras
kalandparkok

Forras: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

A Balaton-térség aktiv turisztikai termékjegyek alapjan a relativ versenypozicio és az attraktivitas
alapjan az alabbi termékpoziciok vazolhatoak fel (4. abra). Magas relativ versenypozicioju termékek
a kalandparkok, a vizi turizmus és a vadaszturizmus. A vizi turizmus — kiemelten a vitorlazas —
bar erésen gazdasagi helyzetfiiggd tevékenység, azonban presztizstermék jellege és ebbdl fakado
vonzereje egyértelmll. Az infrastrukturalis hattér kiépitettsége megfeleld, tovabbi novekedésnek
is meg tud felelni mind mindségben, mind mennyiségben. A kalandparkok a térségben a kinalat
sokszinliségét tudjak novelni, mely a desztinacid versenyképességét is pozitivan befolyasolja.

Ha a Balaton-térség aktiv turizmusat a tarsadalmi és gazdasagi hatasok vonatkozasaban vizsgaljuk
(5. abra), akkor megallapithat6, hogy a vadasz €s a vizi turizmus a gazdasagi, mig a kalandparkok a
tarsadalmi hatasok vonatkozasadban emelkednek ki az aktiv turizmus kinalatabol. A gazdasagi hatasok
szintjén kiemelkedo jelentdségliket a vendégkor magas fajlagos koltése indokolja, mely azonban nem
a turisztikai szolgaltatoknal képzddik. A vizi turizmusban az egyesiiletek, mig a vadaszturizmusban
a vadasztarsasagok a kozvetlen haszonélvezdk. Emellett a vizi turizmus vendégkdre ingatlanvasar-

16ként is megjelenik a telepiiléseken, mely helyi szinten a helyi adok rendszerén keresztiil, illetve
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fogyasztasuk révén a vallalkozasokon keresztiil erdsiti a helyi gazdasagot. A tarsadalmi hatasok
vonatkozédsaban a kalandparkok szerepe kiemelkedd, melyeket a helyiek és kornyékbeliek is lato-

gatnak. Természetkozeliség elotérbe helyez6 modelljiik az dvodas/iskolas csoportok fogadasa altal

altalanos szemléletforméalasban is szerepet vallal.

4. abra: A Balaton térség aktiv turizmusanak

Kerékpiros turizmus

Attralktivitas

Kalandparkok

Természetjaras

Horgaszturizmus

Vizi turizmus

| Lovasturizmus I Vadaszturizmus

Relativ Versenypozicio

Szerkesztette: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

5. abra: Tarsadalmi és gazdasagi hatdsok az aktiv turizmus rendszerében a Balaton-térségében

Kalandparkok

Tarsadalmi hatasok

Természetjiaris

Lovasturizmus
Horgaszturizmus

| Kerékparos turizmus I Vadaszturizmus

Gazdasagi hatisok

Szerkesztette: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

6. OSSZEGZES
Tanulméanyunkban Magyarorszag egyik kiemelt desztinacidjanak térségében vizsgaltuk meg az aktiv
turizmus pozicidjat. Megallapithat6, hogy az aktiv turizmus termékei kisebb-nagyobb sullyal jelen
vannak a térségben, mind a part menti, mind a hattér telepiiléseken. Els6dleges vonzerdként a vizi

21



B (i Modern Geogréfia 2013

turizmus mellett a kerékparos és a vadaszturizmust kell kiemelni, melyek kozvetlen turisztikai hatasa
azonban korlatozottan érvényesiil annak ellenére, hogy a vendégkorhoz jelentds volumenti koltés
kapcsolodik. Azonban ezen kiadasok csak kisebb hényada realizalodik turisztikai szolgaltatoknal,
mely leginkabb a vizi és a vadaszturizmusra igaz. A horgasz-, a lovasturizmus, a természetjaras és
a kalandparkok elsdsorban kiegészitd szerepliek, mig a kindlat diverzifikacidjaban mindenképpen
fontosak.

Az aktiv turizmus hatasainak vonatkozasaban egyértelmiien a vizi turizmus emelkedik ki, mely
bar presztizsterméknek mindsiil a térségben és keresleti bazisa sziik korii, azonban olcsobb ter-
mékvariaciok megjelenése €s a kapcsolodod programok, rendezvények révén szélesebb kor szamara
1s vonzova teszik a desztinaciot. A vadaszturizmus ennél lényegesen zartabb, teriileti megjelenése
1s kiviil esik a turisztikai centrumokon, illetve a kapcsolodo szolgaltatasok kore is eltér a klasszikus
turisztikaitol.

Osszefoglalva elmondhato, hogy az aktiv turizmus a Balaton turizmusa legnagyobb problémaéjanak,
a szezonalitas csokkentéséhez is hozzéjarulhat, illetve a programkinalat szélesitésével vonzobba és

versenyképesebbé teheti a helyszint.

7. FELHASZNALT IRODALOM

BRONNER, T. 2012: Die schonsten Radtouren in Europa. Bruckmann Verlag, Miinchen, 168 p.

Bupay-SANTHA A. 2007: A Balaton regio fejlesztése. Saldo, Budapest, 204 p.

Csaro J. — SaveLra O. — REMENYIK B. 2011: Aktiv turizmus. In: MicHALKO G. (szerk.): Turisztikai
terméktervezeés €s fejlesztés. Pécsi Tudomanyegyetem, Pécs, pp. 61-80.

MicHALKO G. 2004: A turizmuselmélet alapjai. Turizmus Akadémia I. Kodolanyi Janos Fdiskola,
Székesfehérvar, pp. 167-170.

MicHALKO G. 2003: Az aktiv turizmus elméleti kérdései. In: Davip L. (szerk.): Aktiv turizmus. Debre-
ceni Egyetem, Debrecen, pp. 5-17.

Incze R. — HevEssy G. 2007: A lovasturizmus helyzete és lehetéségei az Eszak-Alfoldi régioban.

Balatoni Turizmus Fejlesztési Koncepcio és Program 2005. LT Consorg Kft, Balatonfiired 69 p.

Survok J. 2010: 4 Balaton imazsa a magyar lakossag korében, trendek és valtozasok. Turizmus Bul-
letin XIV. 1-2 sz. pp. 2-13.

Jelentés a turizmus 2011. évi teljesitményérdl. KSH, Budapest, 158 p.

22



