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A tanulmany célja egy, a divatipardgra fokuszalo iizleti nyelvi kommunikdcios kurzus bemutatasa alapképzéses
hallgatok szamdra. A divat és a hozzd kapcsolodé markdak rendkiviil fontos szerepet jdatszanak az egyetemistak
életeben, mégis az iizleti nyelvi kurzuskonyvek nem, vagy csak érintélegesen emlitik a divatot és a hozza kapcsolodo
innovativ megoldasokat. Mivel az innovdcio szerepe a ruhdk eléallitasaban, a termékek, az iizleti modellek és a
vallalatszervezés szempontjabol igen jelentis, ezert a kurzus tematikajat e témakorok, valamint a hallgatok
erdeklodeési iranyultsaga, tantermi gyakorlatok, személyes tapasztalatok adjak. A kurzus felépitését a kovetkezo
kutatdasi kérdések hataroztak meg: Az elmult évtizedek soran milyen innovativ megoldasok befolydsoltik a
divatiparagat? Mely innovaciot tartja a legjelentésebbnek és miért? Hogyan képesek a divatiparag résztvevoi
megdrizni szerepiiket a versenytarsakkal szemben? A technikai ujitdsok (internet, okostelefonok, kozésségi meédia)
mikeént befolydsoljak az innovaciot a divatiparagban? Fontosnak tartja-e a fenntarthatésagot a divat teriiletén? A
kutatdas ismerteti az eredményeket, melyek internetes divatportalokrol, blogokbdl, videdkbol, csoportos
megbeszélésekbdl, egyéni kutatisok rovid prezentdciojabol szarmaznak. Ezek a sokféle forrasbol szarmazo
szaknyelvi kifejezések jol hasznosithatoak mas hasonlo témdju kurzusok fejlesztése soran.
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Bevezetés

A divattal kapcsolatban altalaban harom dolog jut esziinkbe: a megjelenés fontossaga, a nemek
kozotti kiillonbség ¢és a tarsadalmi réteghez vald tartozds. Mint az Onkifejezés egyik
legfontosabb eszkoze, a divat csak a tarsadalmi kornyezetbe agyazva valik érthetové, hiszen
1étrejottében meghatarozo6 egy-egy csoport véleménye, preferenciaja egy bizonyos idészakban.
Mig kordbban évszakonként jott ki egy-egy 0 kollekcid, mostanra mar sokkal gyorsabban
cserélik termékeiket a ruhaldncok. A ruhavasarlas gyakorisdga is megvaltozott, éppen ezért a
cégek abban érdekeltek, hogy minél hamarabb kisoporjék az iizleteket.

A tanulmany eldszor kiillonbséget tesz a divat €s a ruhazkodas kézott, majd ismerteti az
innovacio jelentdségét az iparagban. Ezutan kitér arra, hogyan képesek a divatiparag résztvevoi
megodrizni szerepiiket a versenytarsakkal szemben, és hogy a technikai 0jitdsok milyen szerepet
jatszanak a divatiparag fejlddésében. Végiil a fenntarthatésdggal kapcsolatos kérdések
targyalasara kertl sor.

Innovacio a divatiparagban

Sok ember szdmdara a divat minddssze a ruhazkodasrol szol, és bar bizonyos fokig nekik is
igazuk van, mégis egy sokkal Gsszetettebb jelenségrdl van sz6 (Edwards, 2017). A divat
valgjaban olyan megfoghatatlan erét képvisel, amely kézzel foghatd termékek formajaban
jelenik meg, képes megujulni és nem utolsé sorban, tiikr6zddik benne a tarsadalom és a kultara
minden szegmense (Reilly, 2014:12). Ezzel szemben ruhdzkodas alatt értjiik mindazt, amit
magunkra aggatunk (egy-egy ruhadarab vagy kiegészitG), vagy éppenséggel azt, amit az
elényosebb kiilsé érdekében magunkkal tesziink (pl. tetovalas, frizura) (Reilley, ibid).

Sproles és Burns (1994) a ,, Valtozo megjelenés: Az oltozkodés megértése a kortars
tarsadalomban” cimli miiviikben két fontos kérdést vizsgalnak meg: (1) hogyan sziiletik egy 1j
stilus €s (2) milyen tarsadalmi, gazdasagi és pszicholdgiai tényezdk befolyasoljadk az egyént a
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stilus elfogaddsdban vagy elutasitdsdban. A szerzék nyomon kovetik a divat fogalmanak
alakulasat €s a divatdiktatorok hatasat a fogyasztdi magatartasra.

Az elmult idészakban a technikai ujitasoknak, példaul a kotogép felfedezésének
koszonhetéen (Matkovi¢, 2010), ) trendek és termékek jelentek meg a divat piacan.
Felgyorsult a ruhadarabok elkészitésének ideje, melyek ezaltal megfizethetobbé, konnyebben
elérhetdvé valtak. Az innovacionak szamos megjelenési formaja van (Dougherty, 1992). A
harom leggyakrabban emlitett tipusa: (1) a termékinnovécio (pl. a mezdgazdasagi termelés
hulladékabol kifejlesztett nemszott textilia); (2) a termelési folyamatot megkonnyitd innovacio
(pl. az ,,0kostlikrok”, melyek azonnal megmutatjak, hogy a kirakatban kinézett ruhadarab
hogyan allna rajtunk) és (3) a szolgaltatasok teriiletén alkalmazott innovacio (pl. a divat
kornyezeti labnyomanak csokkentése). Mindezek kiegésziilnek a szervezeti innovacioval (pl.
mindségbiztositas) €s az lizleti modell innovacidval is (Lundvall, 1988), melyek mogott a
technikai hattér rendkiviil fontos szerepet jatszik.

Amilyen gyorsan valtozik a divat, ugyanolyan gyorsan valtoznak a ruhdzkodassal
kapcsolatos terminusok is (Craik, 1993), melyeket leginkabb a hatékonysag, a racionalités €s
egységesség (Rey, 1963), valamint a kozérthetdség, a tomorség és a szépség (Tauli, 1968)
jellemez.

A kovetkez6 részben a divat technoldgiai Ujitasaival, a hatasukra sziiletett uj nyelvi
kifejezésekkel, és a divatipar multjaval, jelenével és jovojével foglalkozom.

Az ,,Innovacié a divatiparagban” cimii kurzus bemutatasa

Az ,,Innovéci6 a divatipardgban” cimil angol szaknyelvi kurzus 6tletét egyfeldl az adta, hogy
az egyetemistak életében a divat és a hozzakapcsolodé markak rendkiviil fontos szerepet
jatszanak, masfeldl pedig érdekes volt latni, hogy az allamvizsgazok, illetve az alapképzéses
hallgatok koziil is milyen sokan foglalkoztak sajat divatmarkajuk és az arra épiil6 vallalkozasuk
fejlesztésével. Feltlind modon az angol iizleti nyelvi kurzuskonyvek azonban nem, vagy csak
érintélegesen emlitik a divatiparagat €s a hozza kapcsolodd innovativ megoldasokat. Ennek a
hianynak a potlasara sziiletett meg a kurzus, melynek soran a kovetkezd kérdésekre kerestiik a
valaszt:

(1) Az elmalt évtizedek soran milyen innovativ megoldasok befolyésoltak a divatiparagat?

(2) Mely innovéciot tartjak a hallgatok a legjelentdsebbnek és miért?

(3) Hogyan képesek a divatipardg résztvevoi megOrizni szerepiiket a versenytarsakkal
szemben?

(4) A technikai Gjitasok (internet, okostelefonok, k6zdsségi média) miként befolyasoljak az
innovaciot a divatiparagban?

(5) Fontosnak tartja-e a fenntarthatosagot a divat teriiletén?

Az angol szaknyelvi kurzus sordn a hallgatok szobeli és irasbeli feladatokat oldottak
meg, interjukat, rovid esszéket készitettek angol nyelven, internetes portalokrdl informaciot
gytljtottek, esettanulmanyokat elemeztek, videdkat néztek, €s kiscsoportos megbeszéléseken
vettek részt, melynek eredményeként 1étrehoztak egy divat szaknyelvi szokincstarat. A kutatasi
kérdéseket és az adatgytijtés, illetve adatelemzés folyamatat az 1. tdblazat tartalmazza. Az elsé
oszlopban 1évé kutatasi kérdések megvalaszolasahoz az adatokat hallgatdi interjukbol,
videdkbol, esettanulmanyokbol, online forrasokbdl és sajat tapasztalatbol gyiijtdttem. Az
Osszegyljtott adatok (interjuk, prezenticiok, divattal foglalkozd videdk és szaknyelvi
szovegek) elemzésével allt 0ssze a Divat Szokincstdar, mely a divat €s a hozza kapcsolodo 1j
terminusok gyors fejlddésével nagy valosziniiséggel folyamatosan bdviilni fog.

A tananyagot angol lizleti szaknyelv kurzuson probaltam ki elsééves alapképzéses
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hallgatokkal a 2019-es 0szi szemeszterben a Budapest Gazdasagi Egyetemen. A hallgatok
nyelvi szintje B2-es (kozépfokt szintli) volt, de néhanyan Cl-es szintli nyelvtudassal
rendelkeztek. A csoportos, idegen nyelven torténd megbeszélések, tapasztalatcsere nagyszera
lehetdséget biztositottak a gyengébb nyelvtudassal rendelkezd hallgatok nyelvi szintjének

fejlesztéséhez.

1. tablazat. A kutatési kérdésekhez kapcsolddo adatgytijtés

Kutatasi kérdések

Adatgyiijtés modja

Adatelemzés modszere

1. Az elmult évtizedek sordn milyen
innovativ megoldasok befolyasoltak a
divatiparagat?

Interju készitése legalabb 3
hallgatdval

Jegyzetek készitése
Prezentacio

2. Mely innovaciot tartja a
legjelentdsebbnek és miért?

Video: Fashion is fuel for
innovation | TED Institute

Jegyzetek készitése
szovegelemzés

Divat Székincstar 1étrehozasa
Essz¢ irasa

3.Hogyan képesek a divatiparag résztvevoi
megoOrizni szerepiiket a versenytarsakkal
szemben?

Esettanulmany (a Marks &
Spencer archivumabol)

szovegelemzes
jegyzetkészités

szobeli beszamolo
(tuddsmegosztas)

Divat Szokincstar kiegészitése

4. A technikai Gjitasok (internet,
okostelefonok, kdzosségi média) miként
befolyasoljak az innovaciot a
divatiparagban?

Online forrasok
Sajat tapasztalat

Szovegelemzés
tudasmegosztas
Divat Szokincstar kiegészitése

5. Fontosnak tartja-e a fenntarthatosagot a
divat tertiletén?

Video: Marks & Spencer
Innovation Management

Jegyzetek készitése
Divat Szokincstar bovitése

Video

Eredmények
Innovativ megoldasok a divatipardagban

A hallgatok egymassal készitett rovid interjuibol szamos innovativ megoldas keriilt el6 a divat
vilagabol a régmultbol és napjainkbol. Elséként az ov feltalalasat emlitették, mely mind
praktikussag (pl. munkaruha rogzitése) mind a divat szempontjabol is jelentds: ,, Manapsag a
legegyszeriibb oltozékeket is feldobja egy ov, és kétségteleniil valtozatosabba teszi
megjelenésiinket, mintegy , megfiiszerezi” oltozékiinket.” (Idézet az 1. interjubol)*

A kovetkezd, meglehetdsen egyszerli Ujitas, a ruhdk elemeinek Osszekapcsolasara,
rogzitésére a gomb feltalalasa volt, melyet idével azutan felvaltott a tépdzar. A hallgatok
internetes kutatasabol kideriilt, hogy a VELCRO rogzité elemeket a tépdzar technoldgiajanak
uttordinek tekinthetjiik. A Wikipédia segitségével megtudhattuk, hogy a sz6 egy
szO0sszetételbdl szarmazik: a velour (barsony) és a crochet (horgolas) szavakbol. George de
Mestral svéjci feltalaldo nevéhez fliz6dik a termék elnevezése, aki eldszor a cégét, majd az ott
gyartott termékeit hivta VELCRO-nak: , A tépézar kezdeti elfogadtatisanak nehézségét
kovetden a tépdzar mara meghéditotta a ruha ipardgat, kiilondsen a sportruhdzatot. En személy
szerint nem nagyon szeretem, mert jo néhany puloveremet tette mar tonkre.” (Idézet a 2.
interjubol)

Szamos hallgatd emlitette, hogy napjainkban a termék-innovaci6 leginkabb a
ruhaanyagokban mutatkozik meg. A gyartok mindenféle anyagbol készitenek ruhat:

1 Angol nyelvii kurzusrdl 1évén sz6, a hallgatok irasbeli és szobeli munkainak idézeteit a szerzd forditotta.
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hulladékbol (pl. narancshéjbol vagy ananaszbol) sét szemétbol is (pl. Adidas). Az anyagok
koziil fontos megemliteni a HEAT-TECH (meleget tarold technika) ¢s GORE-TEX (vizallo,
sz¢lallo, 1élegz6 membran) termékeket, melyek kivaléan ellendllnak az iddjaras
viszontagsagainak és kényelmes viseletet biztositanak visel6jiiknek.

A legjelentdsebb innovdciok

A masodik kérdés megvalaszolasahoz a ,, Fashion is fuel for innovation” cimii TED videdt
néztiik meg, melyben az el6ado arrdl beszélt, hogy a divat milyen elképeszté mdodon jarul hozza
az Ujitasokhoz, milyen jelentdés szerepet jatszik abban, hogyan néziink ki, hogyan
gondolkodunk, hogyan érezziik magunkat, és mindezek kovetkeztében hogyan alakul at a
nappalink ,,bemutatoteremmé”. Az otthon emlitése nyoman, a divatujitas egy ritkan emlegetett
valfaja keriilt el0 az egyik hallgatdé esszéjében; ez pedig az adaptiv ruhazat, melyet 1dos
nagysziilok, mitétet kovetden labadozok, illetve a fogyatékkal é16k szamara talaltak ki. Ezeket
a ruhdkat Gigy tervezték meg, hogy tulajdonosaik tépdzarak, magneszarak segitségével onalldan
fel-le tudjak venni felséruhdzatukat mindenféle segitség nélkiil.

Az innovéacioval kapcsolatban tobben emlitették esszéjiikben a kiillonbozd tapintast
anyagokat. Az egyik hallgatoé példaul, aki allergias a gyapjura, oriasi attorésnek tartotta az
elasztdn (Lycra) térhoditasat, mely szerinte a gyapjihoz hasonldéan kivaldan szigetel, &m
vékony ¢és pehelykonnyti: ,, Mi sportrajongok (kerékparosok) jol tudjuk, milyen fontos ezeknek
a szintetikus szalaknak a haszndlata, mivel testbarat tulajdonsdgai biztositjak nekiink a szabad
mozgast”. (Idézet az 5. esszEbal).

Egy kornyezettudatos, allatbarat lany szerint pedig a szintetikus ,,bor” feltalalasa az
igazi innovacio6 az anyagok piacan, hiszen igy nem kell tobbé meg6lni az allatokat:

,,Szerintem a szintetikus bor egy fantasztikus ujitas. Mar nem kell kegyetlenségbdl kioltani az allatok életét
és mégis divatos borkabatot hordhatunk. A Pifiatex® példaul az anandsziizem hulladékleveleibdl szarmazo
rostokbol késziil. Ezek a levelek a meglévo anandszsziiret melléktermékei, ezért a nyersanyag eléallitasahoz
Nincs sziikség tovabbi kérnyezeti erdforrdasokra.” (1dézet a 8. esszébdl)

A bortermékek viszonylag magas ara miatt a miibor azok ko6z¢ az anyagok koz¢ tartozik,
amelyek sosem mennek ki teljesen a divatbol, hiszen cipdk, taskdk és dzsekik formdjaban
hordjak 6ket férfiak és ndk egyarant.

A versenyképesség megorzése a rivalisokkal szemben

A torténelem sordn az egyik legmeghatarozobb piacvezetd divatcég a Marks and Spencer volt,
mely Magyarorszdgon is hossza évtizedeken at uralta a divat piacat. A cég esettanulmanyédnak
feldolgozasaval a hallgatok atfogd képet kaphattak arr6l, hogyan valtozott a divat a II.
vilaghaboratol kezdédden napjainkig. Az esettanulmanybol kidertilt, hogy a hdborut kovetden,
az iparosodas felgyorsulasaval a konfekcioruhazat kertilt elétérbe, majd a mai sz6hasznalattal
¢lve a ,,business look”, a munkahelyi divat valt fontossd. Az anyagok sokfélesége (pl. a gyapji
€s a jersey), a szoknydk hossza €s a nadrdg szaranak valtozasa jelentdsen meghatarozta a
divatot. A hallgatdk a versenytarsak szempontjabol az alabbi kovetkeztetést vontak le:

. Az M&S mar régota nem az iparag vezetdje, idokozben valahogy eltiintek a siillyesztében. Talan hidnyzik

beldliik az irany, a merre-tovabb, a ruhdik mindsége pedig igen erdsen romlott. Ok mar nem azok a

megbizhato és stabil markak, amelyek korabban voltak”. (Idézet a 3. beszamolobol)

Az érat illetéen tébben azzal érveltek, hogy a M&S igen draga termékei miatt fordultak el a
vasarlok a cégtol:

., Szerintem egyértelmii, hogy a tarsadalom mar nem a legjobb mindséget akarja a ruhdazataban, hanem azt,
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hogy minél olcsobban trendi ruhdkhoz jusson. Ezért az M&S-nek meg kell vizsgalnia, hogy a versenytarsak
mindezt hogyan érik el”. (Idézet a 7. beszamolobal)

A hallgatok koziil nem mindenki elégedett a mai divattrendekkel és csak reméli, hogy a mostani
divat koriilbeliil tiz év mulva visszatér a ,,rendes” kerékvagasba:

,, Azt hiszem, tiz éven beliil visszatér az igazi divat (ami azért idobe telik, amig a tervezdk elkészitik a
ruhdkat), ezért az M&S-nek arra kellene dsszpontositania, hogy funkciondlis, hétkoznap is viselhetd
ruhdkat készitsen. Ezzel nem azt mondom, hogy unalmasnak, vagy fantaziatlannak kellene lenniiik, sot,
megorizve a korabbi mindséget, és egyediséget azt hiszem, az emberek tovabbra is megfizetnék a kicsit
magasabb arat.” (Részlet az 5. beszdmolobol)

A mai generacio elvarja, hogy egy marka értéket képviseljen, és hajlandok is tobbet
fizetni érte, ha azt Gigy érzik, hogy megéri, de ugyanolyan 6romet szerez nekik az is, ha néha
egy olcsobb, de trendi ruhadarabbal gazdagithatjak ruhatarukat.

Technikai ujitasok

A divatban bekovetkez6 technikai Gjitasok koziil elséként az okostelefon, az internet és a
kozosségi média szerepét hangsulyoztak a hallgatok, melyek megjelenésiik o6ta rendkiviili
mértékben befolydsoltdk a divatinnovacidt €s a stilusirdnyzatokat. Az internet segitségével a
kisebb varosokban ¢é16 embereknek is lehetdségilik van sajat vallalkozasukat beinditaniuk és
ingyenesen rekldmozniuk termékeiket. Mivel a legtjabb termékek pillanatok alatt elérhetdk a
vilag minden t4jardl, igy a kiskereskeddk és a véasarlok naprakészen tudjak kdvetni a divatot.
Az utdnzas révén a divatszakemberek létrehoztdk az n. ,,gyors divat” fogalmat, mely erre a
felgyorsult folyamatra utal:

,,Ha példaul valaki feltesz egy képet egy uj ruhaban az Instagramjara, valahogy ez arra késztet, hogy "wow!
Ez jol néz ki. Valami ilyesmit is szeretnék és is és mar keresem is hol lehet azt a ruhat kapni. De az is igaz,
hogy valosziniileg kevesebb, mint 6tszor viselek csak egy-egy ruhadarabot, ezért az alacsony ar is nagyon
szamit”. (Részlet a 5. hallgatdi beszamolobol)

A felgyorsult, kényelmes életmodunknak koszonhetden egyre tobben vasarolnak ma mar
divatcikkeket is online, annak ellenére, hogy igy éppen a ruhavasarlas legizgalmasabb része, a
ruha felprobalasa vész karba:

A vasarlas is sokkal konnyebbé valt, a vasarlok otthonrdl, a sajat kanapéjukrol akar pizsamaban is
leadhatjak rendelésiiket. A vallalatok kézvetlen kapcsolatban dllnak fogyasztoikkal és érezhetoen egyre
tobb és tobb ember visdarol online. Azonban rettegek attol, hogy egyszer végérvényesen megsziinnek a
boltok és onnantol csak online fogunk vasarolni”. (1dézet a 3. beszamolobol)

A neten torténd vasarlaskor az okostelefonok jelentdségét emelte ki az a hallgato, aki egy
személyes tapasztalatot mesélt el:

,,Az okostelefonon megneézhetjiik az iizlet helyét, a termékek elérhetoségét, az arakat és a kedvezményeket.
A legfobb ujitas a netes vasarlaskor a szolgaltatds javitasa, pl., néhany honappal ezelott, amikor sziikségem
volt egy esdadllo kabdtra a téli turdzdshoz, és néztem néhdnyat az interneten, azt tapasztaltam, hogy egy
francia cég részletes videokat mutatott online minden termékrol, amelyet valodi modellek viseltek és
"demonstraltak", hasznos szolgdltatast nyujtva az iigyfélnek, amelyet csak a modern technoldgia tud
biztositani.” (Idézet az 1. beszamolobodl)

A divatipardg legujabb kihivasai koziil az alkalmazottak tisztességes bérezése és a
kornyezetszennyezés minimalisra csdkkentése is gyakran eléfordult az esszékben. A vasarlok
hatékony kiszolgalasara 0j modszerek, eddig ismeretlen, izgalmas technologidk sziikségesek.
Ilyen példaul, a mesterséges intelligencia alkalmazasa a markaépitésben, mely hozzajarul az

173



A TUDOMANYTERULETEK NYELVHASZNALATI SAJATOSSAGAI

tigyfelek vasarlasi élményének javitasdhoz, az adatok elemzésé€hez, az értékesités noveléséhez
¢s a trendek eldrejelzéséhez.

A 3D nyomtatok megjelenése oOta el6térbe keriilt a vasarloi igény szerinti gyartas, a
testreszabas ¢és a fenntarthatosag. A sajat magunk altal tervezett ruhakkal inspiracidt adhatunk
egymasnak, de az iparagban dolgoz6d szakembereknek is. Bar az igy késziilt ruhdk
munkaigényesebbek, de mintegy 35%- kal kevesebb hulladékot eredményeznek.

Fenntarthatosag

A tudoményos kutatdsokon alapul6 technikai Gjitasok, illetve az értékndveld Gjrahasznositas
("upcycling’) lehet a jovo6 a divatiparagban. Ez a folyamat azon tul, hogy rendkiviil izgalmas és
kreativ, az 0kologiai labnyomot is csokkenti. Egyes markak (pl. H&M) mar most is kiemelt
figyelmet forditanak erre.

A fenntarthatosagra a hallgatok talaltak pozitiv és negativ példakat is. Koztudomasu,
hogy a divatipar ma a masodik legpiszkosabb iparag, mivel sem a gyartasra sem a ruhaszemét
kezelésére nincs megnyugtatd megoldas, és a markak kozti verseny egyre Oriiltebb tempot
diktal. A Burberry luxusmarka gyartdé 2018 szeptemberi bejelentése, mely szerint tobbé mar
nem égeti el az el nem adott termékeit, meglehetdsen felborzolta a kedélyeket. Pedig ezt a
gyakorlatot szdmos divatcég alkalmazza. A fast fashion cégek egyfeldl azért égetik el az el nem
adott ruhdkat, hogy minél hamarabb kijohessenek az 0j kollekcioval, masfeldl a raktarozas is
gondot okoz nekik. Elméletileg ujra lehetne hasznositani a ruhdkat, de a kevert alapanyagok
miatt ez elég nehézkes. A gombokat, zipzarakat igen idéigényes leszedni, egyszeriibb elégetni.
Korabban adomanyként a harmadik vildgban landoltak ezek a termékek, de a fejlodd orszagok
mara mar nem kérnek beldle. Kenya és Uganda példaul mar megtiltotta a hasznalt ruhak
(second-hand) importjat, mert ez teljesen tonkretette a helyi ruhaipart.

A luxusmarkak nem a polctisztitds miatt semmisitik meg a méregdraga termékeket,
hanem azért, hogy megorizzék exkluzivitasukat, hogy mas ne adhassa el dket olcsobban,
csokkentve ezzel a termékek értékét. Ami nem ég el, azt mdodszeresen szétszabdaljak. Indidban
késziilt errdl egy kisfilm Unravel cimmel.

Divat Szokincstar
Végiil a kurzus soran felhasznalt, sokféle forrasbol szarmazo leglényegesebb kifejezéseket
tartalmazza a kovetkezd tablazat, melyeket a hallgatok a feladatok készitése kozben gytijtottek.

A lista nem teljes, csak a forditasi nehézséget okozo kifejezéseket gylijtottem egybe.

2. tablazat. Divat Szokincstar

Angol terminolégia Magyar terminoldgia

adaptive clothing adaptiv ruhazkodas

an adequate fit with brands megfeleld illeszkedés a markakhoz
automated wardrobe planning tool | automatizalt szekrénytervezd eszkoz
bell bottoms trapéznadrag

business look munkahelyi divat

catwalk kifuto

civilian clothing civil ruhazat

custom threads egyedi szalak

cutting-edge legkorszeriibb (technoldgia)
double-jersey tailoring kétfalas dzsorzé stilus

easy closure slippers koénnyen zar6do papucs
hook-and-loop fastener tépOzaras rogzitd

insulation szigetelés

fabric textlra, anyag
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fast fashion

faux leather

flared trousers

fleece jacket

Gore-tex

Heat tech

iconic product

intricate embroidery
knee-length skirt
ladder-resistant hosiery materials
loom

Lycra®

magnetic closure
masculine tailoring trend
mass-made clothing

mini silhouette
nautical-themed blazers
patterned fabrics
post-surgical recovery garment
power dress

ready-to-wear clothing
ruffled blouse
safari-inspired tunic
shoulder pads

smart shift dress

smartly tailored two-pieces
softer tailoring

spandex

sustainable materials
synthetic fibres

trend potters and influencers
waste material

upcycling

wool-crepe dresses
Wool-worsted skirt

(tdomegpiaci) fast fashion

miibor

trapéznadrag

polar dzseki

vizallo, sz¢élallo, 1élegzé6 membran (Gore-tex)
meleget tarold technologia (Heat tech)
ikonikus termék

bonyolult himzés

térdig ér6 szoknya

1étra-rezisztens harisnya anyagok
szovoszék

elasztan (A DuPont cég altal eléallitott)
magneszar

férfias szabas trend

konfekci6 ruha

mini sziluett

tengerész blézerek

mintés anyagok

miitét utani ruhak

litds ruhak, (hatalommal ruhdznak fel)
konfekcid ruha

fodros bluz

safari-ihlette tunika

valltomés

divatos valtéruha

divatos kétrészes

lagyabb szabas

spandex

fenntarthat6 ruhaanyagok

szintetikus szal

trend figyelok és influenszerek
hulladék (anyag)

értéknoveld Gjrahasznositas

gyapju krepp ruhak

gyapjuruhas szoknya

Konkluzio

A divat €s az 0ltozkodés, ahogy lattuk, mindig is az egyik f6 onkifejezési eszkdznek szamitott
a torténelem soran, mely viszonylag gyorsan és latvanyosan valtozott a tarsadalmi, technikai
fejlédés révén. Ez a folyamat - ahogy napi szinten érzékeljiik - a jovoben is folytatodni fog,
ezért a legfontosabb feladat a divatszakemberek szdmara, hogy gy tudjak kielégiteni a vasarloi
igényeket, hogy az 6kologiai ldbnyomot a minimumon tudjék tartani.

A divat kurzus kidolgozdsa soran nagy figyelmet szenteltem a hallgatok nyelvi
tudasanak megfeleld forrasok felkutatdsara. Ennek ellenére adodtak olyan terminusok, melyek
néhany hallgaté szamara teljességgel ismeretlenek voltak (pl. dzsorzé, spandex). A kurzus
legnagyobb részét kitevd csoportmunka lehetdséget biztositott az egyiittmiikodésre, a
tapasztalatcserére €s a hallgatok nyelvi szintjének fejlesztéséhez. A kurzus végén létrejott Divat
Szokincstar nemcsak a hallgatok, hanem mas szaknyelvi kurzusok, tolmacs-szakforditoi
képzések tanmenetébe is jol beilleszthetd.
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