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Osszefoglalé: A kézmiives sajtok az ,Gjfajta kézmiives termékek” jellegzetes megjelenési formajat jelentik, példa-
jukon keresztiil jol vizsgalhat6 a helyi élelmiszerrendszerek és a varosrdl vidékre koltoz6 termel6k mitkodése. A ta-
nulmaény a témat egy erGteljes turizmus és dzsentrifikacié altal jellemzett magyarorszagi teriilet, a Balaton-felvidék
sajtkészitéinek esettanulmanyan keresztiil mutatja be. A gazdalkodok tevékenységét a kiils6 tényezdk és a belsé
eréforrasok vizsgalatan keresztiil értelmezi, ez alapjan tekinti 4t a termelés, feldolgozas és értékesités egymassal
sszefliggd részterileteit, sorolja tipusokba a gazdasagokat. A tanulmany ramutat arra, hogy a tér 4ltal meghatéro-
zott turizmus jelent6s hatast tud gyakorolni a termel6i gyakorlatokra, mellyel azonban az eltéré tipusok eltéré mo-
don élnek. Ugyanakkor a turizmus képes lehet hozzajarulni olyan gazdasagok fennmaradasahoz is, melyek nélkiile
nem tudnanak sikeres gazdasagi gyakorlatokat folytatni.

Kulcsszavak: kézmiives sajtkészités, helyi élelmiszerrendszer, turizmus, Gjfajta kézmives termékek, révid ellatasi
lancok

Abstract: Artisanal cheeses are a typical form of “new kind of artisanal products” and can be used to examine the
functioning of local food systems and producers moving from the city to the countryside. The study presents the
topic through a case study of cheesemakers in the Balaton Uplands, an area in Hungary characterized by strong

tourism and gentrification. It interprets the activities of farmers through the examination of external factors and

1 Atanulmany a ,Lo-Kali — Mitosz és realitas, helyi élelmiszerrendszer a »Magyar Provence«-ban - diskurzusok, termel&k, vasar-
16k és tarsadalomgazdasagi hatasok” ( K-129097) keretében az NKFIH tdmogatasaval valdsult meg.
2 PTEBTK TKI Néprajz Kulturalis Antropolégia Tanszék, email: baloghpalgeza@gmail.com
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internal resources. It reviews the interconnected sub-areas of production, processing and sales, on the basis of
which it classifies farms into types. The study points out that space-defined tourism can have a significant impact
on producer practices, but different types use it differently. At the same time, tourism can also contribute to the
survival of farms which would not be able to pursue successful economic practices without it.

Keywords: artisan cheesemaking, local food systems, tourism, non-artisan products, short food chains

Bevezetés, problémafelvetés

Tanulmanyomban a helyi élelmiszer-mozgalom és az ,Gjfajta kézmives termékek”
(Power—-Scott 2004) globalis jelensége egy, a hazai mez6gazdasagban és élelmiszer-
iparban is egyre nagyobb sulyt bet6lt6 formdjanak, a (kézmiives) sajtkészitésnek egy
sajatos regiondlis megjelenési formajat mutatom be. Arra vagyok kivancsi, milyen
gazdasagi gyakorlatok jellemzik a sajtkészit6ket az orszag turisztikailag egyik leg-
frekventéltabb régi6jaban, a Balaton-felvidéken.?

De miért éppen a sajt? A magyarorszagi taplalkozastorténetben a sajtkészitésnek va-
16di bedgyazottsaga nincs, széles témegek sajtot jelent6s mértékben nem fogyasztottak,
zémében csak a Karpatokban és el6tertkben, valamint uradalmi sajtkonyhakon és szér-
vanyosan az Alfsldon volt jelen (Kisbdn 1997: 490-492). A sajt emiatt a jelenkori hazai
taplalkozaskulturaban is jelentds részben a helyi élelmiszerek terjedésének globalis jelen-
ségébe illeszkedik, mely a hosszu ellatasi lancok jellemezte globalizalédé élelmiszer-kul-
taraval szemben jott létre. Kitiné ,allatorvosi 16”, melyen keresztiil j6l demonstrilhaté
a ,helyi élelmiszer” jelenség, a rovid ellatasi lancok és a kozvetlen értékesités, valamint
az ,Ujfajta kézmives termék” jelenség mikodése, melyeknek tipikus megjelenési formajat
jelenti. J6l vizsgalhaté a téman keresztiil a varosrdl vidékre koltozott gazdalkoddk szerepe
is a gazdasagban, akik szintén jelentés stlyt képviselnek az 4gazatban, valamint a kreativ
osztaly és a marketing szerepe a helyi élelmiszerek piacdn, a kdrnyezeti fenntarthat6sag és
még sok egyéb, izgalmas kérdés. Emiatt kerlt a sajt a nemzetkézi kulturalis antropolégiai
érdeklédés, illetve a sajat érdeklédésem fokuszaba is.

A kézmiives” jelz6t a szovegben itt haszndlom el8szor és utoljara mint jellegzetes
émikus, a terep szintjén 6ndefinicidként gyakran megjelend jelzét a szektorra, mely
azonban nem alkalmas arra, hogy tudomanyos definicié alapjaul szolgaljon. Doktori
disszertdciémban bévebben fogok foglalkozni a szektorra hasznalt émikus definiciék

és a gazdasagi gyakorlatok elemzésével, osszevetésével. Erdeklsdésem kozéppontja-

3 A kutatés szorosan beagyazodik az eggyel szlikebb térbeli keretet vizsgald ,Lo-Kali — Mitosz és realitds, helyi élelmiszer-
rendszer a »Magyar Provence«-ban - diskurzusok, termelék, vdsérlok és tarsadalomgazdasagi hatasok” cimd, 2018 Gsze
ota zajlo OTKA kutatas keretei kozé, mely az NKFIH tamogatasabdl valosul meg. Témaszam: K-129097. A kutatas keretében a
Kali-medencében — mely a Balaton-felvidék szimbolikus, jellegzetességeit mintegy ,stritve” reprezentald kistaja — vizsgaljuk
a turizmus, a tér vonzereje, a helyi élelmiszerrendszer, a migracié és a helyi tarsadalom 6sszefliggéseit. A kutatas vezetd
kutatéja Nemes Gusztav, 6 kutatdi Lajos Veronika, Dull Andrea, Szegedyné Fricz Agnes, Tomay Kyra, Orban Eva, valamint
jomagam, aki 2019 tavasza 6ta folytatom a kutatast a térségben. A kutatas szamos intézmény és diszciplina bevonasaval
zajlik, az adatgydijtésben tobb egyetem didkjai kozremiikddnek, ami szamomra is nagy segitséget jelentett. A sajtkészitokrol
valé gondolkodasom ezer széalon kapcsolédik jelen kutatas f6 kérdéseihez is, a témara vonatkozd adatok értelmezéséhez
nagyban hozzajarultak a kutatécsoport tagjaival valé kozés beszélgetések, valamint a kutatas szolgaltatta adatok a térség
egyéb termelGirdl, vasarldirdl, vendéglatosairol. Részletesen lasd: https://www.facebook.com/lokalikutatas/ A kutatas része a
PTE BTK Interdiszciplinaris Doktori Iskola Néprajz — Kulturalis Antropolégia programjan készuld, , A magyarorszagi kézmdives
sajtkészités antropoldgiai vizsgalata” munkacimi doktori disszertaciomnak, melynek konzulense Farkas Judit. Megformalasa-
ban az itt kapott kommentarok, kritikak is jelent&s szerepet jatszottak.
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ban a teljes, magat a nagyiizemi élelmiszeriparral szemben meghatarozé sajtkészité
szektor all, mely az el8bbivel egy sajitos, k6zos részpiacon osztozik. Ezek éndefiniciéi
éppoly viltozatosak (a ,hdzitl” a ,kézmiivesen” 4t az egyszerd ,sajtkészitéig”, ,kister-
mel6ig”), mint gazdasagi gyakorlataik (a néhany tucat 4llat tejétél a tébbszazas, akar
ezres allomanyig, a teljes folyamat kézben tartasatol az alapanyag-feldolgozé tizemig,
komoly gépesitettségig). Kézos azonban benniik, hogy fogyasztérétegiik, az elérésiik-
re hasznalt imazsok és értékdefinicié nagyban fedik egymast. Erdeklédésembe min-
den, nem nagytzemi médon termeld sajtkészits tizem beletartozik.

Mar az el6zetes adatgytjtés alapjan feltlint, hogy a Balaton-felvidék kiemelt hely-
szin a jelenlegi magyarorszdgi sajtkultira szempontjibdl. Nagy szdmban vannak jelen
sajtkésziték a taj helyi élelmiszerrendszerében, sokuk orszigszerte ismert, és a varosrol
vidékre koltozés viszonylag korai hulldmaban kezdett a gazdalkodédsba. Elézetes hipo-
tézisem szerint ez a Balaton-felvidék turisztikai felfutdsaval, a vidéki dzsentrifikacio
egyik hazai kézpontjava véilasaval, és a helyi, kézmiives élelmiszerek ezzel 6sszefuiggés-
ben létrejott 6nall6 élelmiszerpiacanak jelenlétével fugg dssze.* A térségben jellemzé-
en urbdnus kérnyezetbdl érkezé emberi, kulturalis és anyagi eréforrasok segitségével
hozzak létre a sajtkészités termelési, feldolgozasi és értékesitési gyakorlatait, szintereit,
visszahatva a befoglalé térre, a helyi identitasra és a teriilet vonzerejére.

Kutatasi kérdések

Jelen tanulmdanyban a Balaton-felvidék sajtkészit6i kapcsan vizsgalom azt, hogy mi-
lyen tényezdk befolyasoljak a jelenkori sajtkészit6k gazdasagi stratégidit és gyakorla-
tait. Szerencsésnek tartom megkiilénboztetni a (1) gazdilkodéi mentalitast, vagyis
azokat az elveket, eszmerendszereket, képességeket, ideolégidkat, melyek mentén a
gazdalkodok uizemiitk miikodését szervezik; a (2) gazdalkod4s stratégiajat, ami azokat
az elgondolasokat jelenti, melyeket a gazdasagok vezetdi sajat tevékenységeik hosszu
tavu céljairdl és ezeket szolgdld rovid tavu terveirdl, napi miikodési rendszereirdl al-
kotnak; és a (3) a gazdasagi gyakorlatot, vagyis ezek konkrét, gyakorlati megvalésu-
lasat. Teljes képet egy gazdasag tevékenységérsl csak mindharom aspektus egytittes
vizsgdlataval alkothatunk. Mig a mentalitas és a stratégia vizsgalatdra j6 eszkoz lehet
az interju, a megvalésult gyakorlattal val6 6sszevetésre a megfigyelés és a résztvevd
megfigyelés antropolégiai médszere ad jobb lehet6séget. A harom természetesen szo-
ros egységben mikodik, kolcsonésen meghatarozva egymast. Ahol azonban éles elté-
réseket lehet megfigyelni az dltalam kivalré]l megfigyelt, megval6sul6 gyakorlat és a
szubjektiv megélés kozott, ott erre a tanulmanyban is felhivom a figyelmet.

4 A balatoni turizmus és a helyi tarsadalmak kolcsonhatasainak multjarél lasd: Schleicher (2018). A Kali-medence térségével ha-
sonl6 kérdések mentén foglalkozé korabbi kutatas anyagat lasd: Fejés—Szijarto (2002). A Lo-Kali kutatas kereteit, elsé eredmé-
nyeit lasd: Nemes et al. (2019). Eddigi eredményeinket a varosrol vidékre koltozés és a dzsentrifikacio vizsgalatanak kérdésében
lasd: Orban (2020), Nemes—Orban (2020), valamint Nemes Gusztav, Orban Eva és Tomay Kyra tanulmanyat jelen lapszamban. A
Kali-medence imazsaval és a lekdltézéhullamok 6sszefliggésével foglalkozik Lajos—Nemes (2020).
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A kutatas sordn azt vizsgaltam, hogyan fuggenek 6ssze a gazdalkodéi gyakor-
latok a Balaton-felvidék sajatos térbeli egységével, illetve hogyan hatnak vissza r4,
hozzgjarulva a térség vonzerejéhez. F§ kutatasi kérdéseim a kovetkezsk:

+ Milyen gazdidlkodoéi tipusok rajzolédnak ki a Balaton-felvidéki sajtkészitk ko-
rében?

+ Hogyan hatdrozza meg a befoglalé tér a helyi élelmiszerrendszer kulcsszerep-
161, a sajtkészitSk lehetdségeit és gazdasagi gyakorlatait?

+ Hogyan hat a befoglal6 tér a gazdalkodok egymas kozotti kapcsolataira, gazda-
sagi gyakorlataik egymashoz valé viszonyara?

A fenti kérdésekre a Balaton-felvidék térbeli egységében miikods sajtkésziték vizs-
galatan keresztiil kerestem valaszt. Az elemzésben el6szor felvazolom a térben kiraj-
zol6d6 gazdialkodoi tipusokat, majd a befoglald térrel valé 6sszefuggésekre koncent-

ralva mutatom be a gazdasagok miikodését.

A kutatids médszertana

Feélig strukturdlt interjik

A kutatds médszertananak gerincét a gazdasdgi dontéseket hozé termelékkel foly-
tatott, félig strukturalt mélyinterjik jelentették. 2019 tavasza és 2021 &sze kozott
mindeddig 6sszesen 19 gazdasdggal sikeriilt interjut készitenem a térségben altalam
ismert 24 aktiv és 1 mar nem aktiv sajtkészité koziil. Tobb sajtkészit6vel visszatérs
jelleggel tobb révidebb beszélgetést is folytattam, igy tevékenységiik valtozasat is ko-
vetni tudtam. A sajtkészités témdja sajat egyéni kutatdsom témdjat jelentette, mely
ugyanakkor szorosan kapcsolédik kutatécsoportunk vezértémaihoz. Az interjuk ko-
zul tizenhatot 2019 tavasza és 2020 nyara kozott készitettem, igy a Covid19-jarvany
jelentette hatdsokra jelen sz6vegben még nem térek ki, az erre vonatkozé megallapitd-
sokat az érdekl6dé olvasé készulé doktori disszertacidmban fogja megtalalni.

Az interjuk soran lazan kévetett vezérfonal a gazddlkodéi gyakorlat teljes kord
megismerését célozta. Az dltalam kovetett interjuvazlat tartalmaz kérdéseket az
egyéni életit megismerésére, a tudasszerzés, a termelés, a feldolgozas, a munka-
szervezet és az értékesités modjainak megismerésére, a fejlesztéspolitikai kérnyezet
kulonbo6zé szintjeihez valé viszonyra, a befoglalé térhez valé viszonyra, a gazdédlko-
dds szubjektiv megélésére vonatkozdan. A beszélgetések sordn igyekeztem minden
nagy témdt érinteni, hogy a gazdasagok 6sszehasonlithatéak legyenek egymassal,
ugyanakkor az antropolégiai mddszertan jellegzetességeibél fakadban tartalmi
sulypontjaik eltértek a gazdasidgok kozti személyes kulénbségek miatt. Az interja-
kat minden esetben én irdnyitottam, bar altaldban csatlakoztak hozzam kisérék. Az
interjuk sordn egyértelmi volt, hogy a téma beszélgetétarsaim szdmdra életuk egyik

kozponti elemét, napi dilemmaikat jelenti, érezhetSen jolesett nekik beszélnirdla. A
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vizsgalt gazdasigok folyamatosan reprezentaljak onmagukat a nyilvanossag felé, és
hozz4 vannak szokva a kiilsé megfigyel6knek sz616 beszédmddhoz. Az interjuk so-
ran azonban sokszor érzékeltem, hogy beszélget6tarsaim olyan dolgokat mondanak
ki, melyeket maguknak is el6sz6r fogalmaznak meg. Sokszor a rejtett gazdasag ko-
rébe tartozé témakba is beavattak. Emiatt is tudott teljestlni az interjiak célja, hogy
eljussak a bels6 9sszefiiggések, stratégidk és gyakorlatok osszefiiggéseinek feltara-
sdhoz. A legtobb gazdasdg maga is érzékeli valds gyakorlata és a ,stratégia” szint-
jének, vagyis terveinek, elgondoldsainak esetleges tutkozéseit, és reflektal is rajuk,
ezek fontos adatokat jelentenek az elemzéshez.5 A feldolgozas szoftveres segitség
nélkiil, manualis tematikus rendezéssel és 6sszehasonlitassal tértént, a szisztema-
tikus feldolgozas eredményeibdl itt a kutatasi kérdésekhez kapcsol6dé eredmények

ismertetésére szoritkozom.

Megfigyelés

Az interjuk joé betekintést nytjtanak a gazdasigi dontéseket hozé termel6k gondol-
kodasédba és a gazdasdg szervezésének rendszerébe. Ugyanakkor nem biztos, hogy
minden gazdasag esetén egybeesik az, hogyan itélik meg sajat tevékenységiiket, ho-
gyan vélekednek réla, és milyen ideélis allapot felé szeretnék kozeliteni a gazdasag
miikodését; hogy mi az, amit a konkrét gazdasagi kornyezet lehetévé tesz, és ami
a valds gazdasagi gyakorlat szintjén megval6sul; és végil az, amit a kiilsé szemlé-
16 érzékel miikodésikrsl. A gazdasidgok sajat magukra vonatkozé elgondoldsait a
résztvevs megfigyelés segitségével vetettem Ossze az dltalam észlelt gyakorlattal.
A kutatds sordn féként révid megfigyeléseket folytattam: sajtkészitéseken vettem
részt, piacokon folytattam megfigyelést és beszélgetéseket, valamint az interjuk fo-
lyaman is 4llanddan betekinthettem a gazdasdgok miikodésébe. Ezek eredményeit
terepnapldéban, valamint az interjuk sordn készitett kontextudlis jegyzetekben rog-
zitettem. Val6di, hosszabb tavu résztvevs megfigyelésre még nem keritettem sort,
a jévében azonban tervezem. Ez a vilasztott gazdasdgok esetén vélhet6en még sza-
mos izgalmas adattal fogja gazdagitani a gazdasagi gyakorlatok bemutatésat készii-

16 disszertaciémban.

Elméleti keret

Gazdasdgi gyakorlatok és stratégidk

5 A kutatasi helyzetekben szamos bizalmas informaciét is megosztottak velem, nemcsak a gazdalkodasi gyakorlatra, de sokszor
akar a maganéletre vonatkozoan is. Minden egyes interju elején jeleztem, hogy szeretnék felvételt késziteni a lejegyezhet6-
ség céljabol, és hogy az informaciokat, idézeteket szeretném felhasznalni munkam soran. Sokszor érzékeltem azonban, hogy
beszélgetStarsaimnak kdnnyl megfeledkeznitik a felvételrl, és olyan térténeteket is megosztani, amelyeket nem szannanak
a nyilvanossagnak. Mindezekkel mar a kutatas legelején tisztaban voltam, igy a kutatast mindvégig anonim médon kivanom
bemutatni. Ahol ettél el fogok térni, mivel a torténet nem igazan értelmezhetd elvalasztva a konkrét, azonosithaté megjele-
nitéstdl, ott személyes egyeztetést kdvetéen kozlom a gazdasag azonositasat lehetévé tevs adatokat.
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Akutatas kérdésfelvetésével szorosan illeszkedik a gazdasdgantropolégia nagy kérdés-
felvetéseinek egyikébe, a gazdasigi gyakorlatok és stratégiak viszonyanak vizsgélatai-
ba. Az antropoldgiai vizsgélatok szamos esetben egy Gsszetett gazdasagigyakorlat-kép
mellett kotelezték el magukat, és azt bizonyitottdk terepmunka-eredményeik 4ltal,
hogy az egyén vagy csoport gazdasdgi tevékenysége szorosan bedgyazott a tirsadalom
és kultura egyéb aspektusaiba (péld4ul erkolcs, vallas, rokonsagi viszonyok, politika
stb.) (Hann-Hart 2011). A kistermel6i gazdasagokra jellemz6 magasabb hozzaadott
érték, a termelési és feldolgozdsi mddszerek, a nagyobb élémunkaigény, a befektetett
id6, a receptek kikisérletezése, a tanulasi folyamat hosszisiga és a gyakran hidnyzo
méretgazdasagossagi tényezdk a piacon a termékek magasabb araban realizdl6dnak. Ez
az ar szukséges ahhoz, hogy a gazdasig fedezze magasabb koltségeit, valamint fennma-
radjon és fejlédni is tudjon. Ahhoz, hogy ezt a magasabb 4rat a vevé hajlandé is legyen
kifizetni, a termel6nek feladata megteremteni ezen sajt magasabb értékének képzetét
a vevé fejében a féaramu élelmiszeripar termékeihez képest. Ehhez 6nmagaban a ter-
mék magasabb hozzaadott értéke nem elég, a termék imazsdnak megkonstrudlasara
is szitkség van. Ennek be kell mutatnia azt a magasabb értéket, amelyet a termel6 hoz-
zdad az druhoz, és ami indokolja azt a magasabb arat, amely pedig leképezi a termékbe
fektetett munkat, és biztositja a termeld tisztességes hasznat. Ezen imazson keresztiil
lehet tulajdonképpen kozvetiteni a vasarlé felé is azt az értéket, amelyet a forgalma-
z6 termékének tulajdonit, hogy emiatt aztan hajlandé legyen megfizetni a kivant arat.
Ezt a folyamatot hivja a téméval amerikai kontextusban foglalkoz6 Heather Paxson
értékképzésnek (value crafting) (Paxson 2013). A termeldi gyakorlatokkal foglalkozé
antropoldgiai vizsgilatok megéllapitdsa, hogy ezt az értéket nagyon gyakran a terme-
16 személyének, személyiségének marketingben valé megjelenitésével érik el (Paxson
2013, Péturson 2013, Robinson-Framer 2017, Robinson-Hartenfeld 2007), illetve a
felépitett 4tlathat6sag és bizalom is magasabb értéket kozvetit (Koensler 2018), de a
taj imé4zsa (Trubek 2008, Paxson 2008, Demossier 2020), az élménygazdilkodas (Kiss
2016), a hagyomaényra valé hivatkozas (Ulin 1998, Leitch 2003) és az autenticitds meg-
teremtése (Zukin 2008) is egyre nagyobb szerepet jatszik az értékesitésben.

Tanulmanyomban egy sajatos kortars iizemtipus gazdasagi gyakorlatainak vizs-
galataval szeretném bemutatni, miképp szuletnek meg a gazdaségi gyakorlatra vo-
natkoz6 dontések kortars magyar sajtkészité gazdasagokban, és hogyan konstrual-
jak meg termékiik értékét a fogyasztok szamara.

Helyi élelmiszerrendszerek

A Jhelyi élelmiszer” fogalma a kézbeszédben és a kozpolitikdban taplalkozaspolitikai
deklariciot és igéretet jelent, egy lokdlis korforgdsokra épitd, helyi alapanyagokbdl,
helyi foglalkoztatassal és alacsony, vagy akar zéré kérnyezetterheléssel mikodé helyi
gazdasagi modell és az azt segit6 fejlesztéspolitika mellett. A helyi élelmiszerrend-
szerek tarsadalomtudomanyi vizsgilatai megkérddjelezik ezt az idedlis képet, be-

mutatva, hogy a ,helyi” fogalma tarsadalmi konstrukcid, mely az adott szituaciétdl
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és hasznalojatol fiiggéen valtozni képes (Ostrom 2006, Kneafsey et al. 2013, O’Neill
2014). A helyi élelmiszerrendszerek fejlesztésben jatszott szerepe kapcsan teret nyer a
lokalit4s inherens pozitiv hatdsainak kritik4ja (Born-Purcell 2006), ugyanakkor vizs-
galat targyat képezi, milyen pozitiv hatasok kapcsolédhatnak hozzjuk, és mi szitksé-
ges ezek létrehozasahoz (Hinrichs 2000, 2003, Goodman — DuPuis - Goodman 2013,
Baldzs 2012, Bal4zs — Benedek 2014, Juhdsz 2016). Az utébbi években egyre nagyobb
hangsuly kerul a kutatdsokban a kelet-eurdpai kontextusok megjelenitésére, ahol sza-
mos jelenség sajatos lokalis izt kap (Jehlicka et al. 2020), tébbek kozt jelentés a tul-
é16 hagyomanyos termel6i gyakorlatok jelentette ,csendes fenntarthatdsag”, vagyis
a nem tudatos és explicit médon kérnyezetkiméls, 4m mégis dkologikus gyakorlatok
tovabbélése (Smith-Jehlicka 2013), ami az alternativ élelmiszerrendszerek helyzetére
is kihat (Bilewicz-Spiewak 2015). A helyi élelmiszerrendszerek kutatédsan beliil nagy
hangsuly keriil a termel6i piacok mint Gjfajta piachelyek miikédésének vizsgalatira
(Benedek et al. 2014, Okura Gagné 2011, Kisbian 2017, Robinson-Hartenfeld 2007,
Tieman 2008, Watson 2009, Watson — Studder 2006).

Fontos és relevans kérdés, hogy ezen élelmiszerrendszerek szerepl6i milyen kap-
csolatban allnak a tevékenységiiket befoglalé térrel? Mennyiben hatdrozza meg a
termel6i gyakorlatokat a tér egyrészt fizikai értelemben, masrészt az altala meg-
hatarozott imdzs révén? A helyi élelmiszer-mozgalom, mikézben nagyon erésen
tematizélja a térbeliséget és a térbeli kozelségbdl fakado elényoket, erételjesen be-
dgyazodik a globalizacié folyamataba is. Igy az esettanulmany arra is adhat egy lo-
kalis valaszt, hogy egy helyi gazddlkodé tevékenységére mennyiben hat a kozvetlen
kornyezete, és mennyiben a globalis folyamatok. Mindezt egy specialis lokalis tér,
egy kelet-eurépai turisztikai desztinicié tertiletén, ahol egyszerre vannak jelen a

kortérs globalis trendekre reagild és sajatos helyi jelenségek.

A vidékimdzsok szerepe a gazdasdgi gyakorlatokban

Mindez szorosan 6sszefiigg a konstruktivista vidékkutatds megkozelitésével, mely a
vidéki tudas- és imazshasznalat kérdését helyezi a kozpontba. A vidék fogalmanak ob-
jektiv meghatdrozdsaihoz képest egyre inkabb el6térbe kertil a vidék imazsa, a vidékrol
é16 mentalis képek tudatos haszndélata a kozbeszéd és a fejlesztéspolitika diskurzusa-
iban (Kovach 2012: 27-46, Kovach 2007a, 2007b, Csurg6 2007, 2014, Csurg6 — Nagy
Kalamdasz 2007). Avidékimazsok hasznélata a mezégazdaségi szektorban is el6térbe ke-
ril, felértékelédik az élménygazdalkodas (Kovacs é. n.), a tudatos marketing (Lovas Kiss
2011, Bali 2014, Kiss 2016). Jelen vizsgalat azt is bemutatja, egy-egy mez8gazdasagi
tizem gazdasagi gyakorlataiban milyen szerepet télt be az imazshasznélat, és milyen el-

lentmondasos hatast gyakorol ugyanakkor mindez hétkéznapi életiik egyéb tertileteire.

A Balaton-felvidék: a tdj, a turizmus és a ,,hely szelleme”
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Ertelmezési keret: kornyezet és tdj

Az alidbbiakban a tér és az egyéni gazdasigi gyakorlatok kapcsolédasianak vizsgéla-
takor kétféle, egymassal szorosan 6sszefuggé térfogalommal dolgozom. Kiornyezet
terminussal fogok hivatkozni a tér nem tdrsadalmi jellegii elemeire, a fizikai, kémi-
ai és biolédgiai jellemzgskkel bir6 természeti kornyezetre. Ez az 6kolégiai kérnyezet
nagy hatdst gyakorol a tarsadalmi folyamatokra. A masodik megkozelitésben, me-
lyet a tdj terminussal jel6lok, egyfajta relacionalista térfogalmat értek, azaz mind-
azokat a tdrsadalmi jelenségeket, tdrsadalmi tereket, melyek az adott kérnyezetben,
mintegy arra rdépiilve, vele szoros dsszefuggésben létrejottek.® Ezek kozil kiemel-
kednek a mentalis képek és képzetek, imdzsok.” Ezek konkrét tirsadalmi gyakorla-
tokat, cselekvéseket is képesek meghatarozni, cselekvésvezérls képekként tudnak mi-
kodni (Lajos—Nemes 2020). A két megkozelités természetesen szorosan 6sszefigg,
hisz nemcsak a tarsadalmi gyakorlatokat hatdrozza meg a természeti kérnyezet, de
az emberi tevékenység is visszahat ra, gyakorlatilag elvilaszthatatlannd téve a két
szférit. Az antropoldgiai vizsgalatokbdl tudjuk, hogy természet és tarsadalom elva-
lasztdsa nem egyetemes érvény kulturalis koncepcid, szdmos tarsadalom nem él
ezzel az ontolégiai megkiilonboztetéssel (Mészaros 2020), ugyanakkor a tisztan ter-
mészeti kdrnyezet meghatarozasa is nehéz, mivel a bolygén gyakorlatilag nem lehet
mar kimutatni az emberiség tarsadalmi jellegii tevékenységétdl érintetlen, tisztin
ytermészeti” jellegii teret (Hirsch 2013: 327-330), bolygénk nagy része kulturtijnak
tekinthet6 (Hoyk-Farkas 2017). Jelen vizsgélat kapcsdn mégis hasznosnak tekin-
tem ezt a fogalmi megkulénboztetést, hiszen tdrsadalmunkban az ember megki-
lénboztetése a természeti kornyezettsl egyetemes kulturalis koncepcid, alapveten
eltérd onértelmezésli és mddszertani hagyomanyu tudoménydgak foglalkoznak a
két szférival. Emiatt tartom indokoltnak az 6nmagit a természettsl megkalonboz-
tetd ,tarsadalom” és ,kornyezet” dsszefiiggéseinek vizsgilatat.

A Balaton-felvidék: okologiai kornyezet, imdzstdj és tdrsadalmi viltozdsok

A Balaton-felvidék kitiintetett kornyezeti elemei: a tépart, a természeti kérnyezet (pél-
déul a tanthegyek, kétengerek, bazaltformaciok), a sz6l6hegyek, valamint a fizikai kér-
nyezet legerGsebben ember alkotta része, legféképp az egykori paraszti és kisnemesi
épuletek alapvetéen meghatéroznak egy erételjes mentélis képet, imazst és egy raépils

vonzerdt is. Minderre raépiil egy térben is tagolt, osszetett, de az egész térségben erétel-

6 A térfogalmak meghatérozasaban tamaszkodom Berger Viktor attekintésére a tér kategoridjanak vizsgalatairdl, lasd: Berger
(2018). Terminologiaja alapjan egy relacionalista térfogalommal dolgozom, azonban mégis hasznosnak tartottam munkafo-
galmak gyanant meghatarozni egy ettdl eltéré térfogalmat, az 6altala nem elemzett antropolégiai megkozelitéseket tarsa-
nem a Berger altal hasznalt értelemben abszolut térfogalom, inkabb csak a nyugati tudomanyossagban bevett természet- és
tarsadalommegkdzelités teszi indokoltta.

7  Arjun Appadurai ,képzetek vildgrendszerérél”, ,képzeletbeli tdjakrdl”, a képzelet uj szerepérdl beszél, a ,kollektiv té-
rekvések Uj, konstrualt tdjait” vizsgalja. Appadurai (2008: 242). A vidékrdl alkotott képzetek és iméazsok kutatasa a kortars
vidékszociologianak is kiemelt témaja, mivel , a vidék diszkurziv megjelenitése a targyi, féldrajzi adottsagokkal egyenértékdi
eleme a fejlesztés atalakult rendszerének” (Csurgd 2007: 45; Csurgé 2014; Kovach 2012: 27-30; Csurgo 2013).
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jes turizmus, melyben a vizparti témegturizmus és a kilénféle formdkat 6lté alternativ
turizmusfajtak egyarant megjelennek.® A turizmussal ¢sszefiiggen, a révidebb, pusz-
tan szezonban jellemzd6 jelenlétet kiterjesztve pedig megjelent egy nyaral6-tulajdonos
réteg, amely hosszabb, de még mindig idészakos jelenlétiikkel alakitjéik a térség tarsa-
dalmét. Emellett egy dlland6 bekoltozé réteg is része a helyi tarsadalom allandé lakos-
saganak. Ok mar folyamatosan jelen vannak a térség tarsadalméban, 4ltalaban alland6
megélhetést is itt keresnek, igy gyakran termel8ként is részt vesznek a térség gazda-
sagaban. Kozéjiik tartoznak sokszor maguk a gazdasagok tulajdonosai is.® Mindharom
réteg fogyasztoként is miitkodik a teriileten. A turizmus és migracio jelentds tarsadalmi
és gazdasagi valtozasokat eredményezett, melyek aztan a térség imazsanak is részévé
valtak (példaul a kulturalis élet, a hires miivész ,bebirdk”, a helyi termékek és a gaszt-
rondmia, az éttermek kitiintetett szerepe). Mindezek stiritetten jelennek meg a t4j egy
kisebb foldrajzi egységének, a Kali-medencének a vonzerejében, mely mintegy az egész

Balaton-felvidéknek, és egyuttal az ,idilli vidék” imdzsanak szimbdlumava is vilt.

Globdlis hatdsok

A Balaton-felvidék lokalis folyamatait ugyanakkor globalis hatasok is formaljak. Té-
mank szempontjabdl kiilonésen fontos a kérnyezet- és egészségtudatossig térnyeré-
se az étkezésben, az élelmiszer-onrendelkezés mozgalmanak, a biotermelésnek és az
agrookolégiai szemléletnek a terjedése, a kegyetlenségmentes allattartas el6térbe ke-
riilése (Balazs 2020, Balazs et al. 2021). Ezzel parhuzamosan, de ezekkel a jelenségekkel
egyre jobban 0ssze is kapcsolédva folyik a ,gasztronémiai forradalom”, a vendéglatas
globalis trendek és mintdk mentén t6rténd, de szamos helyi valtozatot 6lt6 atalakula-
sa, mely egyre inkdbb az otthoni f6zésre is kihat (Egry-Mikl6s 2015). Ezek a jelenségek
Ossze is kapcsolédnak az idilli vidék imdazsaval, cselekvésvezérls képekként az 0j, varosi
menekilt gazdalkoddk megjelenéséhez is hozzdjarulnak. A térség a médidban és a koz-
beszédben is gyakran jelenik meg mint a varosrol bekoltozott gazdalkodok altal prefe-

ralt teriilet, de a gasztronémiai forradalomnak is sokat idézett példaja lett.

Alokalitds és a gazdasdgok kolcsonhatdsa

A Balaton-felvidék vonzereje a gazdasagok 1ététél és miikodésétdl is elvalaszthatat-
lan. A valtozatos formédkban m(ik6dé turizmus szezondlis, mig az 4llandé bekolts-
z6k jelenléte ezen tulmutatd, egész éves tartds értékesitési lehetéséget biztosit a
gazdasdgoknak. Sikeres miikodésuket, fennmaradasukat is jorészt ennek készonhe-
tik. Masrészrol a sajtkészitdk is hozzajarulnak a tdj vonzerejéhez, tevékenységiikkel
maguk is alakitjadk annak imdazsat. Gyakran megjelennek a médidban és kommuni-
kaljék a Balaton-felvidék és a vele 6sszekapcsolddé ,idilli vidék” imdzsat is, melyben
varosrol bekoltozok 1évén maguk is osztoznak, illetve felismerik az imazsok szere-
8 A balatoni turizmus multjarél lasd a nemrégiben megjelent nagyszabasu 6sszefoglalast: Schleicher (2018). A varosrdl vidékre

t6rténd migracios folyamatok altalanos eredményei kapcsan lasd: Csizmady-Csurgé (2012), Csurg6 (2013), Kovach (2012: 58-63.)

9 Lasd Nemes Gusztav, Orban Eva és Tomay Kyra tanulmanyat jelen lapszamban. A harom réteg egymas mellett élésérél,
kolcsonhatasainak multjarol lasd: Schleicher (2018).
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pét és tudatosan hasznaljik ket professziondlis marketingjiitkben. Az viszont, hogy
milyen konkrét gyakorlatot épitenek erre a turizmus és a bekolt6zsk jelentette or-
szagosan egyedi értékesitési lehet8ségre, piacra, és mekkora szerepet jatszik a tér a
megélhetési stratégidkban, mar az egyéni er6forrasoktol és dontésektdl is fiigg. Ezt

fogom az alabbiakban részletesen ismertetni.

A Balaton-felvidéki sajtkésziték tipusai

A tipolégia alapja

Az alibbiakban arra teszek kisérletet, hogy a termelés és értékesités jellege szerint
rendezzem tipusokba a Balaton-felvidék sajtosait, majd ezen tipusok mentén mu-
tassam be, hogy a termelési és feldolgozasi, valamint értékesitési gyakorlatokban
milyen szerepet jatszik a Balaton-felvidék mint kiiloénleges tér. A kérdés tehit: mi-
lyen tényezék befolydsoljak a gazdasidgok konkrét gyakorlatat, és ebben mi a tér
szerepe? Mi a kilonbségek és a hasonldsagok oka, és milyen csoportokba rendez-
heték a termelék ezek alapjan? Természetesen, mint minden tipolégia, ez is csak
egy — szandékaim szerint megfeleld — eszkoz a jelenségek konnyebb megértésére, és
egyik gazdasig sem feleltethetd meg teljes mértékben valamely tipusnak. Némelyek
besoroladsa nem is egészen egyértelm, egyfajta dtmeneti allapotot képviselnek két
nagyobb tipus kézott, és ahhoz a tipushoz soroltam 6ket, amelyhez kézelebb allnak.™
A tipolégia alapjat egyrészt a sajtkészitSk belsd, sajat ontipizalasa jelentette, az egy-
mas kozti kilonbségtétel tengelyei jelentették azt a kiindul6pontot, melyen egyéni
és a kutatdcsoporttal kézoés gondolkoddsunk elindult. A tipolégia szitkségességét az
indokolja, hogy a befoglalé térhez valé viszony és mas, a készulé disszertdcidémban
vizsgalt témak mentén egyarant jelentds killonbségek mutatkoznak az egyes tipusok
kozott. A tipolégiat ezen kilénbségek okait magyarazo tényez8k mentén épitettem
fel. Jelen tipoldgiat a késztl6 disszertaciémban mas foldrajzi térségek termel8inek

vizsgalataval kivinom pontositani, finomitani.

Ertelmezési keret

Egy gazdasagi stratégia és aktudlis gyakorlat mindig kiils6 és bels6 tényez6k koleson-
hatéséra jon létre. A gondolatmenet kiindulépontjat a sajtkészit6k szamara rendelke-
zésre 4116 belsé tényezdk, t6kék jelentik. Ilyenek a gazdasag vezetdinek, dontéshozdi-

nak eszméi, idedi a gazdasag mikodtetésérdl, habitusuk! és képességeik, a rendelke-

10 A gazdasagantropologia hazai torténetében szamos gazdasagtipoldgiat ismertink, azonban ezek zéme a kdzelmult térténe-
tiségét vizsgalta, a 70-80-as évek haztaji gazdalkodasat és a rendszervaltaskori gazdasagokat prébalta tipusokba rendezni,
sokszor az idébeli fejlédésben eltérd tipusokat vizsgalva. A jelenkor kapcsan két hasznos gazdasagtipologia sziletett. Bali
Janos a csaladi hattér, a tudasok és a gazdalkodasi gyakorlat alapjan allit fel tipusokat a jelenkori magyar gazdalkoddkra (Bali
2014). Kiss Marta egy konkrét térség kapcsan vizsgalja a helyitermék-elBallito kistermelket, elktlonitve a kdznapi igényeket
kielégit6 szikségellatd, és az altala vizsgalt térségekben csekélyebb turizmus és kilsé fogyasztok szamara szolgaltaté mar-
kaépitd termeldket (Kiss 2016). Jelen tipologia az altala hasznalthoz képest egy tulnyomdan a turizmus altal dominalt térség
termelGit probalja csoportokba rendezni.

11 A fogalom hasznalatakor Pierre Bourdieu megkozelitésére alapozok, aki az egyéni izlések és dontések mogotti tarsadalmi
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zésre 4116 tuddstbke és anyagi téke, a kiilsé tényezdk pedig a konkrét tér biztositotta
lehet6ségek, melyekkel egyéni dontésuk folytan vagy élnek, vagy sem. Ezek megléte
természetesen a termel6k 4ltal bejart ut soran idében is véaltozik, néha bévil, maskor
épp ellenkezéleg, csokken vagy éppen megsziinik.”? Ertelmezési keretem kovetkezd
elemét a térbeliség, a kiils6 peremfeltételek jelentik, a gazdilkodok tevékenységétsl
fuggetleniil 1étez8 adottsagok (példdul az adott térben elméletileg elérheté foldek, al-
kalmazottak, vagy épp értékesitési lehet6ségek). A gazdasagantropoldgia vizsgaloda-
sainak egyik f6kusza, a gazdasigok aktudlis gyakorlata akkor jon létre, amikor a gaz-
daségok egy konkrét helyzetben déntésiikkel ,aktivizaljak” kulsé peremfeltételeiket
és belsé eréforrasaikat. Az adott pillanatban megvaldsuld gazdasagi gyakorlat tehat
folyamatosan, minden déntéssel valtozik. A gyjtési helyzetben a termel8k dltal bejart
utvonal és addigi végpontja, az interjuk idépontjaban miikédé gyakorlat ismerhet6
meg, ezeket tudjuk a kutatdssal 6sszehasonlitani. A gazdasagi gyakorlatokban terme-
1és, feldolgozas és értékesités szoros, elvilaszthatatlan egységet alkot.

Az értelmezési keretbdl tipusképzé ersként a belsé tényezék fognak miikédni,
legféképp a gazdasdgok inditdsdndl és tizemeltetésénél rendelkezésre all6 tékék.
Meghataroz6 a kiléonboz6, mashonnan hozott t6kék megléte vagy hidnya, ami pe-
dig szorosan 6sszefligg a csalddi és tarsadalmi hattérrel. Kiemelked6en érdekes lesz
a kulonféle tudastokék, az agrotechnikai és a marketingtudas kérdése, de az anyagi
t6kék megléte vagy hidnya is visszavezet a csalddi hattérhez. Mindezt a térségbe
érkezé 4 lakosok eltéré migraciés hullamok szerinti killénbségei is magyarazzik. A
végsé gazdasdgi gyakorlatban a gazdalkodok osztalyhelyzet 4ltali meghatarozottsa-
ga mellett ugyanakkor egyéni tényezdk, eltérd személyiségek is szerepet jatszanak,
ezek azonban nem szé6rjik 6ket lathat6 gazdasagi tipusokba.

A kilsé tényezdk, a kornyezet és tdj jelentette lehet6ség mindenki szdmara ha-
sonlé, a téregységen belili kilonbségek ellenére is. Az viszont, hogy ki mit kezd vele,
mennyire tud élni vele, és milyen a t4j jelentésége az aktudlis gyakorlatdban, a tipu-

sok szerint eltérd lesz.

1. tablazat. A Balaton-felvidéki sajtkészit6k tipusai

hagyomaényos régi bebiré autodidakta varosi professzionalis
termel6k termel6k meneklilt termel6k | agrarvallalkozdk
csaladi munkaerd alacsony alacsony magas kozepes
kapcsolati téke a .
alacsony alacsony kozepes magas

gasztronémia felé

agrotechnikai magas, gyakorlati magas, alacson alacson
tudas 9as, 9y professzionalis y Y
marketingtudas alacsony alacsony magas magas

komponenst tarta fel. A habitus Bourdieu szerint egyszerre strukturald és strukturalt struktara (Bourdieu 2011). A sajtkészitok
kérében a hasonlé osztalyhelyzet miatti hasonlé habitus mellett is felfedezhet6ek az egyéni kilonbségekbdl fakadd eltéré
dontések és viselkedésformak is.

12 A tarsadalmi téke definiciojarol és fajtairdl lasd: Bourdieu (1999), Farkas (2013), Lengyel-Szanté (1998).
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anyagi téke

alacsony

alacsony

alacsony

magas

termelés modja

feldolgozas és
értékesités

csak feldolgozas és
értékesités

teljes folyamat

vegyes

értékesités

dontéen a
Liliomkert Piac

dontden a
Liliomkert Piac

vegyes, tobb
labon allé, néha

vegyes, tobb labon
allé

specializalt

Hagyomdnyos termelék

A Balaton-felvidéken, az orszag mas tertleteihez hasonldan, a sajtkésziték kozott
kevés hagyomdnyos termel6t taldlunk, itt konkrétan harom gazdasigot. Ennek oka
az amar emlitett 6sszefliggés, hogy a sajt mint feldolgozott termék, killénésen az ér-
lelt tipusok nem alkottak erds részét az egykori magyar tiplalkozasi struktaranak,
ellentétben mds tejtermékekkel, igy er6sen 6ssze is kapcsolédik a varosrél bekosltozé
termel6k tevékenységével. E harom gazdasag csaladi hitterét tekintve egykori pa-
raszti, utéparaszti, dllattarté gazdasdgok megszakitds nélkiili leszarmazottja, tés-
gyokeres, vagy kornyezé vidéki tertletekrél torténd migracié utjan kertlt jelenlegi
telephelyére. Tudastékéjének egy része innen is ered, egy masik része, féleg a sajt-
készit6i tudas esetleges, informalis utakon szerzett gyakorlati tudas: konyvekbél,
internetrdl, sajtkészit6ktél tanult. A rendelkezésre 4ll6 csaladi munkaerd alacsony
koriikben, mindharom esetben a haztartas egyik tagjanak teljes, a tobbi tagjanak
részmunkaidében végzett munkdjat jelenti. A gazdasdg altaldban a hiztartas egy
tagja szdmadra nyujt teljes megélhetést biztosité jévedelmet, azon tul kiegészits be-
vétel a haztartdsnak. Termékkorik zomében egyszertbb tejtermékekbél és friss saj-
tokbdl 4ll. Egyikiknek semmilyen professzionalis marketingje nincs, de a masik két
gazdasdg rendelkezik markanévvel és egyszeribb arculattal, online jelenléttel is. A
két nagyobb gazdasig anyagi t6kéi koziil meghatarozdak az 6rokolt mezégazdasigi
foldek és eszkozok. Ok a helyi politikaban is részt vesznek, komoly kapcsolati téké-
hez is jutva ezaltal. Elsédleges értékesitési helyszine mindhdrom gazdasignak a Li-
liomkert Piac, kisebb mértékben mas piacokon, bevasarlé kézésségekben, valamint

haztol és éttermek szamara is értékesitenek.

Példa: AB gazdasdga

AB (férfi, sz. 1960) Somogy megyébél szarmazik, onnan telepiilt it jelenlegi, Bala-
ton-felvidéki telephelyére. BuszvezetSként dolgozott, ebbdl az allasabél valé vissza-
vonuladsakor kezdett el gazdalkodni. Tiz anyakecskét tart, valamint a rokonsagaban
tartott évi harom-négy disznét dolgoz fel. A tudast gyakorlati Gton szerezte, a tej-
feldolgozasi technikat egy rendezvényen leste el ott részt vevs pasztoroktdl. A ter-
melést, feldolgozast egyediil végzi, az értékesitésben felesége segit neki, a piacon 6
kommunikal a vevékkel, méri és adagolja a termékeket. Termékkore egyszer, friss,
kilonb6zé médon izesitett sajtokbdl all, azonban ezek kérében szamos innovativ-
nak szdmité megoldédst alkalmaz, melyet masok is atvettek (példaul dids, tokmagos,
kapros). A sajtok mellett télen hagyomanyos fustoltarut is értékesit. Legfébb érté-
kesitési helyszine a Liliomkert Piac, ezenkiviil ismer6soknek, haztol értékesit, vala-
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mint néhdny étterem szamara szillit. A gazdasidgnak semmilyen arculata, de még
sajat markaneve sincs, csak névrél ismerik 6ket a piacon is. A gazdasig bevétele AB
szamara fedezi a megélhetést, valamint f6allasban dolgozé felesége szamara nyujt

némi keresetkiegészitést.

Régi bebiro termeldk

A kovetkezé tipusban olyan termeléket taldlunk, akik az 1990-es évek soran az elsék
kozott koltoztek a Balaton-felvidékre. Nemcsak a térség ,bebiré” gazdilkodéi kozt,
de az orszdg sajtkészitéi kozott is uttérének szamitott nemzedékiik (ami miatt mdig
sokdig fordulnak hozzajuk tanacsért). A térség két gazdalkoddjat sorolhatjuk ide. A
tarsadalmi t6kék kozil a rendelkezésre all6 csaladi munkaeré viszonylag alacsony, a
gazdasigban egy vagy két csaladtag dolgozik, esetleg egy-két kulsé alkalmi vagy &l-
landé munkavallalét foglalkoztatnak, akik azonban nem tudjak pétolni ezt a hidnyt,
hiszen sosem lesznek annyira megbizhat6ak, nem lehet veliik kivaltani egy csalddta-
got. Ha a bejart Gt sordn még ez a csalddi munkaerd is csokken — példdul az egyik tag
kiesik, nem kivin tovabb a gazdasigban dolgozni, vagy a csalad széthullik -, akkor
a gazdasdg komoly valsdgba kertilhet, mint ahogy ez az egyik, a tipusba tartozé gaz-
dasagban meg is tortént. Tudastskéjuk kozil a professziondlis agrotechnikai tudés
jelenléte kiemelkedd, mindketten rendelkeznek vele. Esetiik alapjan agy tiinik, a pro-
fesszionalis agrartudas nem lesz meghatdrozé magyarazo tényez6 a gazdasagok piaci
sikeressége szempontjabdl. Ennél sokkal nagyobb mértékben meghatdroz6 a marke-
tingtudds hidnya. Ezek a gazdasagok nem rendelkeznek professzionalis marketing-
eszkozokkel és az ezek létrehozasara irdnyulé tudassal, de dgy tlinik, informalis iton
sem igyekeztek azt megszerezni, felépiteni. Marketingmoédszereik kozil a személyes,
piachelyeken folytatott értékesités a dominans, ket is inkabb névrél ismerik, habar
egyikitknek van markaneve és online megjelenése, de annak hasznalata minimalis,
és professziondlis logéval, arculattal 6 sem rendelkezik. Rendelkezésre all6 anyagi
tokéjuk dltaldban alacsony, a féldek és az indulé 4llatallomany, valamint a szitksé-
ges minimalis technikai eszk6z6k beszerzését épphogy fedezte. Bar az évek alatt egy
gazdasignak pélyazat segitségével sikeriilt b6vilnie, egyébként csak sajat, dltaldban
minimalis hasznukbdl, lassan és apré 1épésrél 1épésre voltak és képesek jelenleg is
fejleszteni. Az interjuk sordn visszatér$ narrativa a ,nulldrdl indulds”, mely legfébb
érzetiik gazdasdgukkal kapcsolatban, {6 sikeriiknek is sokszor magat az életben ma-
radast tartjak. Altaldban kistermeli jogi keretben miikédnek.

Termékkoriik a legtobb esetben specializalt, egyedi, csak rajuk jellemz6, spe-
cidlis, sajat recept alapjan késziils, magas feldolgozottsigi szintidi és minéségi ér-
lelt sajtokbdl all. Legfébb értékesitési modjuk ezzel szoros dsszefiiggésben a térség
alabbiakban részletesen bemutatott kézponti piachelye, a kdptalantéti Liliomkert
Piac, mely szamukra létfeltételt jelent. A piac révén tudjik ugyanis egy helyen, ma-
gas aron eladni termékeiket, megdrizni az idégazdilkodds egyensulyat, és eziltal

fennmaradni. Zémében nem is akarnak mads értékesitési helyet keresni, tartésan
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berendezkedtek a piacra, illetve 4ltaldban a bejart ut soran is egész fejlédésiiket erre

alapoztdk. Egyéb értékesitési mddjaik a piachoz képest ardnyaiban eltorpiilnek.

Példa: CD és EF gazdasdga

CD (férfi, sz. 1976) Vas megyébdl, felesége, EF (nd, sz. 1979) a Balaton-felvidékrol
szarmazik. Mind a ketten végzett agrarmérnokok, kériilbeliil 2000 6ta gazdélkodnak,
atlagosan két tehén és harminc-negyven birka tejét dolgozzak fel. Tudasukat részben
hivatalos egyetemi képzésben, részben tejipari szakképzésen szerezték, de az infor-
malis tanulds naluk is jelentds. Az 4llatokkal és a piaci értékesitéssel CD foglalkozik,
a feldolgozast EF végzi, emellett jelenleg a mosogatasra alkalmaznak egy kisegitét,
korabban pedig a legeltetésben is vettek igénybe bérmunkas segitséget. Zémében fél-
kemény és kemény, érett juh- és tehénsajtokat készitenek, valamint idészakosan juh-
tarot és érett 1agy sajtot is arulnak. Ertékesitésiik oszlopa a Liliomkert Piac, ezenkiviil
haztdl és néhany étteremnek értékesitenek. Egyedil logéval rendelkeznek, azonkivil
semmilyen professzionalis marketingjiik, online jelenlétitk nincs, a piacon 6ket is csak
neviik alapjan, szébeli ajanlasok révén talaljak meg a vevék. A gazdasig bevétele kette-

jiik megélhetését fedezi, fejlesztésre nem igazan ad lehet6séget.

Autodidakta, vdrosi ,menekiilt” termel6k

A tipusban a 2000-es évektdl varosrol, féleg Budapestrdl bekoltéz6 gazdalkodokat
talalunk, akiknek csalddjaban nincsen kézvetlen mezégazdasagi hattér, nem kaptak
otthonrdl hagyomadnyos jellegii tudést, legfeljebb a falusi nagysziil6kkel valé kap-
csolat jelenik meg a gazdalkodas motivaciéi kozt. Ezen tipus gazdilkodéi alkotjak
a legnépesebb tipust, tiz gazdilkodéval. Esetiikben altalaban jéval tébb csalddtag
vonhaté be alkalmi vagy allandé, megbizhaté6 munkaeréként, az elemi csaladon, a
gyermekeiken tul akar a kiterjesztett csaladbdl is. Bérmunkat csak idészakosan, al-
kalmilag vesznek igénybe. Sajitos eset ezen beliil az a gazdalkodd, aki szamara sajat
csaladjan tul a nazarénus kozosség altal biztositott ,kiterjesztett csaldd”, vagyis a
tagabb bizalmi kér nyujt megbizhat6 alkalmi munkasokat. Tudastéke tekintetében
tobbségiitk sem hagyomanyos, sem professzionalis agrartudassal nem rendelkezik,
am ez nem jelent igazan hitrdnyt szamukra, mivel kilonféle informélis férumokon
képesek voltak megszerezni a gazdilkodashoz sziikséges ismereteket. Ugyanakkor
marketingtudasuk, bar szintén nem professzionalis, hanem gyakorlati és informa-
lis iton megszerzett, lényegesen nagyobb, mint az el6z6 tipus gazdasidgainak. Ebbe
mindannyiuknal beletartoznak a professzionalis arculati elemek (példaul megki-
lénboztetd név, logo, honlap), de a marketingkapcsolatok széles kort felépitésének
képessége is, mivel nem mindig sajat maguk végzik a marketingtevékenységet, so-
kan keresnek hozza kiilsé segitséget kapcsolati t6kéjitk révén. Anyagi téke tekinte-
tében viszont nemigen killénbéznek az el6z6 tipustél: ugyanugy csak az induléal-
lomany, a telek és néhany minimalis munkaeszkoz megvasdrldsat fedezte kezdeti

t6kéjik, fejleszteni alapvetéen a bevételekbdl tudnak.
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Ok is kistermeldi jogi keretben miksédnek. Termékkoriik 4ltalsban sokszind, a
friss tej és az egyszeribb tejtermékek (vaj, joghurt, tejfél) mellett a friss, és az igen
magas hozzaadott értéki érlelt sajtok is megtalalhatéak kéztiik. Ertékesitésiik szin-
tén sok labon all és valtozatos, a piacok, éttermek és a haztdl valo értékesités egyéni
kombinaciéibél 41l 6ssze, nem tdmaszkodnak olyan erésen a Liliomkert Piacra, mint
az el6z6 két tipus, bar tébbek értékesitésében fontos helyszin. Ugyanakkor taldlunk
koztik tobb olyan gazdasdgot is, ahol az éttermeknek valé szallitas talsulyba kerult
— ez azonban id6vel képes valtozni is, ahogy az értékesitésrdl szolo fejezetben latni
fogjuk, és inkabb egyéni déntés eredménye, nem feltétlenil szorulnak ra annyira
a turizmus nyujtotta lehet6ségekre, mint az el6z6 tipus gazdalkodéi. Kérdés per-
sze, hogy kozulitk mennyien képesek tartésan fenntartani ezt a mitkodésmodot, és
a csalddi munkaer§ esetleges csokkenése esetén, példaul egy generacié kiesésekor
képesek-e fenntartani a miikodést, esetleg atalakulnak az elsé tipushoz hasonléva,

vagy akar meg is sz(innek.

Példa: GH gazdasdga

GH Budapestrél szarmazik, onnan keriilt a Balaton-felvidékre. Bir sajt agrarta-
pasztalata nem volt, csalddja er6sen agrarérintett, foldekhez apésan keresztil tu-
dott jutni. Ot tehén és szaz koriili kecske tejét dolgozza fel. A tudashoz professziona-
lis agrartudéssal rendelkez6 bardtai révén és egyéb informalis utakon: kényvekbél,
internetrdl jutott. A gazdasag szamara teljes allast jelent, a csaladbol, szoros barati
korbél pedig két tovabbi ember fél4llasat teszi ki, és szamtalan alkalmi munkdssal
egészil ki, id6szakosan bérmunkasokat is alkalmaz. Termékkore friss és érett saj-
tokbdl, egyéb friss tejtermékekbdl all. Az értékesités sszetett, a haztdl értékesités
mellett szamos budapesti termel6i boltban, kornyékbeli kosidrkézosségben, kor-
nyékbeli piacon arult az utébbi években, de a legnagyobb sulyt értékesitésében az
éttermek jelentik, amelyeknek nagyon sok grillsajtot ad el. Ez a Covid-idészak alatt
bizonyult csak veszélyes stratégidnak, amikor hirtelen atszervezéssel értékesitése
hasonlé6 volumenét pesti hazhozszallitasra 4llitotta at. A Liliomkert Piacon egyalta-
lan nem értékesit. Rendelkezik professzionalis marketinggel, van online jelenléte és

professziondlis arculata is.

Professziondlis agrdrvdllalkozok

Az utolsé tipusba a térségben négy gazdasag tartozik, csaladi hagyomanya a gazdal-
kodédsnak csak egyikiik esetében van, a tobbiek varosrol koltoztek le mezégazdasagi
foglalkozast teremteni maguknak. Gazdilkodasba bevonhaté csaladi munkaerejitk
inkabb az elsé tipusra hajaz, sztik csalddi munkaerd bevondsaval miikédnek. Anya-
gi tékéjik azonban lényegesen nagyobb volt, mas vallalkozasok vagy jovedelmezé
foglalkozasok (péld4ul kulféldi éttermek séfje vagy kozigazgatasi, fejlesztéspoliti-
kai 4lldsok) sordn megszerzett t6két forgattak bele gazdasidgukba, igy hozték létre
gazdasidguk induld allatdllomanyat és infrastruktarajat. Tuddstékéjuket tekintve
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vegyesek, van, aki szerzett professziondlis agronémiai tudast, masok csak informa-
lis utakon jutottak hozza. Annal tobb a marketingrél val6 tudasuk, melyet azonban
szintén informalis utakon szereztek meg, azonban mind aktivan hasznaljék a pro-
fessziondlis marketing elemeit (név, logd, arculat, online elérhetéségek), és naluk is
jellemz6 a profi, fizetett segitség alkalmazisa e téren. Még egy fontos tékefajtival
rendelkeznek, mely az el6z6 tipusok esetében egyaltalan nem meghatarozo, ez pedig
a kapcsolati t8ke egy specialis fajtdja, a gasztrondmiai elit meghatirozé személyei-
vel val6 kapcsolatok. Mindannyian kapcsolatban vannak multjuk folyoményaként a
jelenkori gasztronémiai kézvélemény befolydsos alakjaival (sztarséfekkel, vagy épp
az orszag legismertebb sajtkészitbivel, akik a helyitermék-szféra fontos vélemény-
formaléiként is miikodnek).

A tipus gazdilkodasi formai eltéréek, mivel inkabb sajat déntés, mint az indu-
16t6kék és bejart ut hatasara létrejott kényszer eredményei. Taladlunk koztik olyat,
aki egészen tudatosan tartja kézben a teljes munkafolyamatot. Igy tartja biztosit-
haténak a feldolgozashoz sziitkséges megfelel alapanyagot, mas szintén abszolut
tudatosan dontott ugy, hogy kizardlag a feldolgozdsra koncentral, mig az alapanyag-
termelést kiils6 beszallitéra bizza — ezuttal teljesen legdlisan, a megfeleld ,tizem”
jogi format alkalmazva (és a hozz4 tartozé adét is megfizetve). Ertékesitési modjuk
sok ldbon 4all6, piacokat, termeldi boltokat, éttermeket egyarant taldlunk koztuk.
Minden szempontbdl professzionalisak, altaldban eszkézeik is a legkorszeriibbek a
vizsgalt gazdasagok koziil, marketingjiik és értékesitésiik is professzionalis, altala-

ban atgondolt koltségkalkulaciot és konyvelést is vezetnek.

Példa: 1J gazdasdga

1J (férfi, sz. 1962) Budapestrdl szarmazik, kézgazdasagtani végzettséggel rendel-
kezik, évtizedeken keresztul dolgozott gazdasigi vezetdként, 2014-ben koltozott a
Balaton-felvidékre, ahova kordbban csak nyaralni jart. Sajtkészité manufakturajat
mezbgazdasigi izem formaban hozta létre, gondos tervezés, koltség-haszon szami-
tas eredményeként. Az alapanyag-termelést egy kiils6 gazdasag végzi, amellyel sike-
riilt tartds egyuttmikodést és bizalmi helyzetet kiépiteni. Termékkore sulypontjat
a magas hozzdadott értékd és mindségi érlelt sajtok jelentik, de készit friss sajtot
és mas friss tejtermékeket is. A gazdasidgban két alkalmazottal dolgozik, emellett
sajat maga dolgozik az izemben. Professzionalis marketing jellemzi, amiben kiilsé
segitséget is igénybe vett. Ertékesitési modellje Gsszetett, haztdl is értékesit, de a
sulypontjat a kiskereskeddk, termel6i boltok, éttermek képezik. Ebben nagy segitsé-
get jelentettek korabbrél hozott elit gasztronémiai kapcsolatai is.
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Tér és gazdasagi gyakorlatok

A kérnyezet és a gazdasdgi gyakorlatok

A Balaton-felvidék a gazdasigok szamara alapvetSen szikséges 6koldgiai eréfor-
ras, a fold beszerzése szempontjibol — az eddigi interjuk tantsaga szerint az orszag
mas részeihez hasonléan - sziikds lehetéségeket nyujt. A mivelt f6ldek dltalaban a
teleptlések kulteriileteinek elhanyagolt részein taldlhatdéak, z6mében legeltetéssel
hasznosithat6 teriileteket jelentenek, a sajtkészit6k nem idealis, az allatok tartas-
madjat is meghatarozé terileteken kényszerilnek gazdalkodni. Ez a kérdés szoro-
san Osszefuigg a fajtavilasztassal, a legtobb kecsketarté gazdasag esetében felme-
riilt, hogy a kecskék valasztdsa szorosan ésszefiigg a mivelhetd teriilet jellegével is.
Ezek a bozétos, cserjés, a szukcesszié folyamata sordn a természeti kornyezet 4ltal
visszahdditott teriiletek leginkabb a kecskékkel hasznalhatéak ki gazdasdgosan.

Az épitett kérnyezet valtozasainak hatdsa a vizsgalt termelék korében kevésbé
jelentds, az elmuilt évek emelkedd ingatlanarai még nem nehezitették az ingatlan-
hoz jutdsukat.

A nemzetkoézi gyakorlatban egyre elterjedtebb a terroir-szemlélet, melyben a kor-
nyezet fizikai-okolégiai jellegzetességei és a t4j imdzsa 6sszekapcsolédnak.’® A nem-
zetkozi gyakorlatban a sajtok kapcsan is egyre elterjedtebb ez a szemlélet, kiilonosen
anyerstej-hasznalattal és ezzel 6sszefiiggben a tajilag egyedi jellegzetességeket mu-
tatd természetes eredetd, a t4ji kérnyezetbdl a sajtra kerls oltéanyagok, érlelésben
szerepet jatsz6 kultardk hasznalata kapcsan. Igy a feldolgozas médszerei, a termék-
kor szorosabb kapcsolatban all a fizikai kérnyezettel. Ennek sordn viszont a termék
iméazsaban is egyre nagyobb szerepet télt be a t4ji jelleg, a ketté még szorosabban
Osszefonddik, az igy definialt terroir-jelleg a sajtok marketing soran kommunikalt
imdzsaban is ennek megfelel6en jelentds szerepet tolt be. A hazai gasztronémiai
kultaraban is el6fordulnak ilyen hangok, azonban beszélget6tarsaim egyelére nem
tartottdk alkalmazhaténak gazdasdgi gyakorlatukra ezt a fajta terroir-definiciét. A
legtobben vagy egyszerd, friss sajtokat készitenek, vagy a nagy nemzetkozi fajtikat
adaptéljak sajat alapanyagukra, kifejezetten a kérnyezetre rimelé fajtak kialakitasa
még nem indult el.

A fizikai és 6kolégiai kérnyezet tehat, bar sok mindent befolyasol, hatdsaban
messze eltorpiil a tdjimazsok hatdsa mellett, mellyel az alabbiakban az értékesités

kapcsan foglalkozom.

13 Antropoldgiai szempontbél foglalkozott a témaval Trubek (2008), Trubek-Bowen (2008). Nem kifejezetten a terroir-
szemlélettel foglalkozo, de a tér fizikai, 6koldgiai tulajdonsagainak és ennek az imazsban valé megjelenéseinek a termeléssel
valé 6sszefuggéseivel foglalkozik a sertéstartas kapcsan Weiss (2018), a kézmdives sajtok kapcsan Paxson (2013), egyéb terme-
16k kapcsan Robinson (2016).
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A tdj és a gazdasagi gyakorlatok

Feldolgozds, termékkor

A termékkor alapvetd strukturajanak kialakitisdban mindegyik tipus esetében
érezhetGen viaskodik két meghatédrozé erd: a sajat, egyéni izlés és kreativitds kiélé-
sének igénye, valamint az altaluk érzékelt vevéi igényeknek valé megfelelés szan-
déka, vagyis a piaci fenntarthatésig. Ez a logika a sajt mint f6 termék valasztdsa
mogott is megjelenik. A sajt mint feldolgozott termék révén magasabb ar érheté el,
mint ha csak magit a tejet vagy egyszeriibb tejtermékeket drulndnak. Ugyanakkor a
feldolgozads nemcsak jelentds értéknovels hatdssal bir, de a kreativitds megélésének
is f6 terepe. Az egyszer(ibb termékek készitése egy id6 utan puszta rutint igényel, az
alkotds 6romét, a kisérletezést a bonyolultabb érett sajtokban lehet megélni. A két
eré két ellenkezé irdnyba hat: a vevéi igények a friss, gyakran valamilyen fiiszerrel
izesitett sajtok (elterjedt piaci nevén a ,gomolya”) készitésének irdnyéba toljék a ter-
mékkort, mig a sajat kreativitds, kisérletezés {6 terepét az érett sajtok adjik:

Erettel kezdtiik, én nem csindltam gomolydt, merthogy az nem finom, nem érdekes,
meg nem kiilonleges. Es aztdn a piacon volt igy, hogy én érett félkemény sajtokat, hdt
ilyen egy hénap, mdsfél honaposak voltak, amiket kivittiink. Es egyszer volt, nem volt
semmi pénziink, februdr volt. Szerintem egy ilyen hideg dprilis lehetett. Jitt egy nd,
és friss sajtot, gomolydt akart vinni. Mondtam, hogy olyat nem csindltunk. Csak ilyen
finom érett sajtok vannak. Es akkor mondta, hogy visszamegy (...), és vesz a kollegdtol.
Es akkor ez volt az, hogy ott volt a vevé, és ndlam akarta elkolteni a pénzét, és azért
nem koltitte el, mert én egy csomd pluszmunkat beletettem a sajtjaimba. Es emiatt egy
vevével kevesebb volt. Es onnantol kezdve mindig csindltam gomolydt.” (Autodidakta,

varosi menekiilt termels, 2019)

A két alapvetd termékfajta dltaldban egyensulyban van: a vevéi igényeknek megfe-
lels sajtok segitenek az anyagi fenntarthat6sag elérésében, és egyuttal a kisérletezés
anyagi feltételeinek megteremtésében is. Szerencsés esetben persze a kett6 egybeesik,
és az egyéni kreativitds megélését szolgdlo érett sajtok is taldlnak maguknak piacot.
Egybehangz6 véleményiik azonban a sajtkészit6knek, hogy a friss sajtokra érzékelhe-
téen nagyobb vevéi igény mutatkozik, mint az érett sajtokra. A friss sajtok inkdbb csak
a megélhetést, az érettebb sajtok a megélhetést és a kreativitdst is szolgaljak.

A hagyomdnyos termel6k érezhetSen egyszer(ibb termékkorrel dolgoznak, féleg
friss sajtokat, egyszer(ibb érlelt sajtokat allitanak el8, de sokan kisérleteznek a for-
maval, az izesitéssel, ugyanakkor érezhetd, hogy tudastékéjikben a kurrens gaszt-
ronémiai trendek, alternativ fogyasztéi igények ismerete nincs annyira jelen. A régi
bebiré termeldk esetében a vizsgalat pillanatdban a kisérletezés azért van kevésbé
jelen, mivel szdmukra a legnehezebb a megélhetés. Igy alapvetéen a bevalt, jol ér-

tékesitheté termékek el6éllitdsira koncentrilnak, hisz anyagilag sem engedhetik
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meg maguknak, hogy értékes tejiket 0j, kisérleti termékek eléallitasdra hasznaljak,
melyek kérdéses, hogy megtaliljak-e piacukat. Azonban esetiikben ilyen bevalt, sta-
bil piaccal rendelkez6 termékek lehetnek érlelt sajtok is, amelyeknek az évek soran
kialakult egy korlatozott torzsvisarléi bazisuk. Példdul egyetlen, a professziondlis
agrdrvdllalkozé tipusba tartozé gazdasig készit palpusztait, melybél stabil mennyi-
ségiik fogy, és hirnevitknek is része lett mint az orszig egyik legjobbja, ugyanakkor
igy is csak kisebb mennyiségben tudjak eladni. Sokan friss tejjel és tejtermékekkel
(tejszin, joghurt, tejfol, vaj stb.) is kiegészitik a termékpalettit, melyek szintén a
biztosan eladhatd, ugyanakkor a tejhez képest értéknovelt termékek korét bévitik,
~kozéputas” megolddsként.

Az egyes sajtfajtdk gyartdsa mogott a konkrét piachely is befolyasold ereji. A
piacok ugyanis nemcsak értékesitési helyszinek, de a tarsadalmi kontaktusok terei
is, melyek az el6éllitott termékek korét is aktivan meghatarozzak. A kaptalanté-
ti Liliomkert Piac termel6i kozott kialakult egyfajta specializacid, mely kivilrél is
egyértelmien érzékelhets. A ,sajt” mint termékkor tovabb bomlott, és némelyek
az izesitett, friss kecskesajtra, masok az érlelt, penészes és ruzsos félkemény és ke-
ménysajtokra, megint masok a félkemény és kemény tehén- és juhsajtokra, vagy épp
az érlelt kemény és lagy kecskesajtokra specializalédtak. Ezt a specializalédést, ugy
tlnik, a piac és a piacon eltoltott id6 befolyasolja leginkabb, nem kevés id6t vesz
igénybe, mig egy Gjonnan bekeriil6 sajtkészité elfoglal egy ilyen ,fulkét”. Ugyanak-
kor a specializ4lédas tulterjed a piacon, de sokak szdmadra a piac jelenti az elsé 1ép-
cs6t, ahol kiprébéalhatjak magukat és a terméket az értékesitésben, majd késébb mas

sulypontu értékesitésre dllnak at.

»Szerintem minél nagyobb a vidlaszték, anndl jobb. Tehdt anndl nagyobb vevékért tud
vonzani a piac. Es abbél mindenki megtaldlia a sajdt kis szeletét szerintem. (...) Lehet,
hogy most mdr elkezdédott ez, hogy specializdlédik ez. (<) rddllt erre a ldtvdny izéra, ak-
kor (-) mostandban tolja az éttermeket, meg ezeket a ldtvdny akdrmiket, mi maradunk

a piacndl... Lehet, hogy ez is igy szétterjed.” (Régi bebir6 termels, 2019)

Némely esetben nemcsak igy, kimondatlanul befolyasoljak a termékkort a vevéi igé-
nyek, hanem egészen konkrét formaban is. Sokszor keresnek a termel6knél valami-
lyen speciélis izesitési sajtot, amit aztdn ennek hatdsara vesznek fel a kindlatba, de
éttermek megkeresésére is indult mar termékfejlesztés.

Igy a térbeliség végs6 soron mindkét aspektusaval befolyasolja az eléallitott ter-
mékeket, mind fizikai voltdban, az 4llatok fajtajan, a takarmanyon keresztiil, mind
imagindrius voltdban, az ezdltal meghatdrozott értékesitésen, vevékoron at, azon-

ban a két hatds koézil mindenképpen az utdbbi a jéval jelentsebb befolyas.
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Ertékesités

Az indulétékék kulonbségeitdl fiiggden a kdrnyezet és a ra épil6 imdazstaj nydjtotta
egyedi értékesitésilehet6ségek mas és mas szerepet jatszanak a gazdasidgok fennma-
raddsaban. Jelenthetnek lehet8séget, amivel élhetnek, és ami nagyban megkénnyiti
a sikerességiiket; vagy kényszert: olyan lehet6séget, amivel muszaj élniiik, kilénben
nem maradnak életben. A Balaton-felvidéken az el6z6ekben bemutatott folyamatok
révén rengeteg a lehet8ség, melyek kozul a termelék valaszthatnak, igy az értékesi-
tési stratégidk nagy véiltozatossdgot mutatnak, és nehezen feleltethet6k meg egy-
egy tipusnak. T6bb esetben specializalédtak is, kisebb vagy nagyobb mértékben.

A sajtkészit6k értékesitésében meghatarozdak a helyi értékesitési lehetéségek,
koztitk az orszagszerte is kiemelkedd éttermi besz4llitéi kapcsolatok, valamint az
orszagszerte is egyik legismertebbnek szamité termeldi piac, a kaptalantéti Lili-
omkert Piac, mely az egész térség alternativ élelmiszerpiacit meghatarozza. J6val
kisebb a Budapest jelentette piac jelent6sége, mint mads, dltalam ismert térségek ter-

meldi esetében.

Liliomkert Piac, Kdptalantoti

A Kaptalantéti hatdrdban mtikéds Liliomkert Piac nemcsak a térség, de az orszag
egyik legismertebb és kozbeszéd szintjén is legmeghatarozdébb termeldi piaca, sokak

szemében ,a” termeldi piac.

,K.: A Kdli-medencében mi tértént, mi van amdgott, hogy igy a turizmus, ez a gaszt-
rondmia, éttermes vildg, ez ennyire egy ilyen folfutdst élt meg az utébbi 10-15 évben?
V.: Egy mondatba el tudom mondani. A kdptalantdti piac.” (Hagyomanyos termeld, 2019)

Ehhez hozzdjarult id6beli elsésége, mérete és turisztikai latvanyossag volta is, mely
nem elvalaszthato térbeli lokaciéjatol — a Kali-medence és a Balaton-felvidék turisz-
tikai vonzer6jétél és kisugarzasatdl. A piacnak vonzereje mellett azonban egyfajta
yhegativ vonzereje” is van, hisz amellett, hogy az Gjszerd helyi élelmiszer és ,new
artisanal products” jelképe lett, ugyanezen mozgalom a ,s6tét oldaldnak” is a jelké-
pévé vilt, mivel azzal az elditélettel is gyakorta taldlkozni, hogy a piacon jelen 1évé
termékek tuldrazottak, vagy épp rossz minéségiiek, vagy — ami egyuttal az egyik leg-
gyakoribb vad a helyi élelmiszerekkel szemben is — valéjaban egyaltalan nem is helyi
élelmiszerek, hanem mindez csak igyes marketingfogas, a termel6i szerepet eljatszva,

termeldi imézst felvevd, val6jdban csald kereskedsk kinéljak portékajukat.™

,Ugyhogy ebbél a szemponthdl nekiink marha nagy elénytink van az orszdg egyéb ré-
szein levd sajtosokkal, ahogy a kollegdkkal beszélgetek, mert tényleg ez a piac, ez. Hdt

14 Mivel a Liliomkert Piac is egy olyan téma, amellyel reményeink szerint a Lo-Kali kutatas keretében szintén kulon cikkben is
foglalkozunk majd, ahol a piac tovabbi antropoldgiai szempontu és mélység vizsgalatai is helyet kapnak, itt és most csak a
sajtkésziték szempontjabdl mutatom be ezt a kitlntetett piachelyet.
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itt adott a fizetdképes kereslet, meg igény is van rd. Mdsutt tudom, hogy sokat kell
rohangdljanak a portékdikkal példdul ilyen fesztivdlokra, meg ide-oda.” (Régi bebir6
termeld, 2019)

LEgyértelmiien a piac miatt tudott itt bdrmi elkezdddni a kistermeldk terén. Mert hogy
ha a kistermel6knek a biztonsdg valamennyire a piac, és abbdl, tehdt ott tudjdik meg-
mutatni magukat, meg kiprobdlni magukat. En is tigy voltam vele, hogy ott deriilt ki,
hogy mi megy, mit szeretnek az emberek. Es szerintem ugyanez van a tobbiekkel is, akik
most kezdik. Hogy a piac az valamennyire anyagilag tdmogatja dket, meg ott meg tud-
jak mérettetni magukat, és hogy ha rdjonnek, hogy 6k akarnak ezzel foglalkozni, akkor
szerintem akkor tud nekik jo lenni, ha kialakitanak egy otthoni vendégldtdst, és a piac
mellett. (...) Igazdbdl ez, néha az jut eszembe, hogy ez a piac olyan, mint a Facebook,
hogy ha nem vagy ott a piacon, akkor nem létezel.” (Régi bebir6 termeld, 2019)

Az, hogy milyen szerepet télt be, milyen jelentéségre tesz szert ez a kiemelt piachely
a termelGk értékesitési gyakorlataban, tipusonként eltér. A hagyomdnyos és régi be-
birék szamara a piac létfontossagu, nemcsak a fejlédésben, de a jelenlegi fennmara-
dédsban is. Eleve erre a stabil értékesitési helyszinre és az itt egyre novekvé igényekre
alapozva fejlesztették gazdasdgukat, ha azonban ez a lehet8ség megsziinne, egész
gazdasaguk léte keriilne veszélybe. Az autodidakta virosi menekiilt termel6k és a pro-
fessziondlis agrdrvdllalkozdk szdmara a Liliomkert remek lehet§séget és nagy segitsé-
get jelent, mellyel sokan élnek, és tobbek szamara viszonylag jelentds értékesitési
helyszinnek is szamit, de nem olyan kulcsfontossagui, mint a régi bebirdk szaméra,
inkabb csak az egyik a tér altal biztositott sokféle értékesitésilehetdség koziil. Az au-
todidakta tipus két gazdalkodéja kifejezetten valldsi elvei miatt soha nem is prébalt
élni a piac ny(jtotta lehet6séggel, mivel annak idépontja vasarnap, igy keresztény
vallasuk miatt nem is prébalték igénybe venni.

A vevékor a sajtkésziték megitélése szerint és kutatdsunk kérdéivei alapjin is
két alapvetd részre tagolédik: az alkalmi turistdkra, akik féleg a f6szezon idején 14-
togatjak a piacot, és a lekoltozdkre, akik ingatlannal rendelkeznek a kérnyéken, és
allandé jelleggel itt élnek, vagy rendszeresen vannak a kérnyéken, példdul minden
hétvégén.'> A sajtkészit6k megitélése szerint ez a két réteg vasarlasi szokasaiban is
elvélik: az alkalmi turistdk nydron jelent8s forgalmat jelentenek, de alkalmi vevék
is, mig torzsvasarléoi koriuket az 41land6 lakosok jelentik. Mind a két tipus fontos sze-
repet jatszik a piacon értékesits termelGk életében: az alkalmi turistak vasarlasai se-
gitséget nyujtottak az induldsban, és nagy bevételt hoznak minden évben, azonban

15 A piacon a termel6k megitélése szerint helyiek csak elenyészé szamban vasarolnak, vagy egyaltalan nem jelennek meg.
Ez azonban kordbban sem volt masként. A nemzetkozi szakirodalomban gyakori téma a létezé piacok, vasarcsarnokok
dzsentrifikacioja, lasd példaul: Gonzalez-Waley (2012). Itt azonban nem errél van sz6, hanem sokkal inkabb eleve a helyi
dzsentrifikacio jelenségének részeként jott létre a piac, és leginkabb a dzsentrifikacié soran megjelend lekoltoz6 réteg pia-
caként szolgal (ez azonban nem jelenti, hogy minden termel6juk is ebbe a rétegbe tartozik, szamos hagyomanyosabb tipust
termel§ is profitél a piac jelenlétébdl). A latogatoi kérdGivek elemzését szintén a Lo-Kali kutatas mas tanulmanyaiban fogja
megtalalni az Olvasoé.
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a biztonsdgot, az egész éves gazdasigi fenntarthatdsagot a torzsvasarlok jelentik,
akik szokédsaikban is masok, sokszor a piac mellett haztdl is vasdrolnak, vagy a tu-
ristdk tomege el6tt érkeznek a piacra. Kuléndsen nagy szerepiik van a hagyomdnyos

és régi bebiré termel8k megélhetésének biztositasdban:

A torzsvdsdrlok azok ismernek, de nydron azért rengeteg ember jon, nem ismerik, azt,
hogy ki az, aki tényleg termel, aki, meg ki az, aki tényleg kihaszndlja.” (Autodidakta,
varosi menekiilt termeld, 2020)

,Ugyis ismernek, akik benniinket tigymond eltartanak, azok itt személyesen ismernek.”
(Régi bebiré termels, 2019)

, Nekiink megvan a vevékériink. Megvan az a lehetdségiink vasdrnap, hogy kimegyiink
a piacra. En nem akarok mdr nagyobba belevigni. Tehdt vdllalkozdsba, mert egyrészt

nincs energidm rd, nekem meg ez megfelel.” (Hagyomanyos termeld, 2019)

T6bb olyan sajtkészité is van, tipustdl figgetlentl, aki viszont egészen mashogy vi-
szonyul a Liliomkert Piachoz. Hozzajuk sokkal inkabb a piac parhuzamos negativ
imdzsa jutott el, réla alkotott képiikkben az a meghatdrozé. Mintegy megelSlegezik,
hogy a piac ,negativ vonzereje”, a kozbeszéd 4ltal az ott jelen 1évé termelSknek tu-
lajdonitott el6itélet — hogy nem sajat, vagy csak nem megfeleld mindségi a termék
- rajuk is kisugarzik, markajukhoz - imazsukhoz tapad.

Ettermek

At4jimazsa altal hajtott turizmus biztositotta masik sajatos értékesitésilehetSséget
a térség szamtalan étterme jelenti, melyek kozul tobb is kifejezetten a fine diningban
terjedd helyi és termeléi alapanyag-hasznalatra is épit mind imazsaban, mind valés
gyakorlatdban (a kett6 nem feltétlenul fedi egymast).’® Részlegesen szinte mindenki
él az éttermeknek vald eladassal, azonban csak ketten, egy régi bebiro és egy autodi-
dakta vdrosi menekiilt termel6 alapozta erre értékesitése nagyobbik részét.

Az éttermek gazdialkoddi gyakorlatban jatszott ambivalens szerepének megérté-
séhez nagyon jé esettanulmanynak tekinthet6 egy régi bebiré gazdilkodo torténete.
Az egyik étterem évekig nagy igényt tartott termékeire, és kommunikéciéjiban is
kiemelt szerephez juttatta 6t. Ennek hatdsara a termel§ egy idére teljesen fel is ha-
gyott a piaci értékesitéssel — hisz az jelentds idébefektetéssel jar —, és csak az étter-
mek elldtdsdra koncentralt. S6t, kifejezetten az éttermi igényre reagalva is fogott
termékfejlesztésbe, ideje jelentds részét ezutan grillsajt eléallitasara forditotta. Ez
vegetaridnus féételként a konyhdn rendkivil gyorsan elkészithetd, a termeld sza-
mara pedig jelentés hasznot hajtott. Az étterem pénzigyi kalkulaciok miatt viszont
egy id6 utan ugy dontott, megszakitja a kapcsolatot a termelével, és tehénsajtra,

16 Atermeldk és éttermek kapcsolatanak a Kali-medence viszonylataban vett kétoldalu elemzése a Lo-Kali kutatas fontos téméja,
ennek bemutatasat kulon cikkben tervezzik. Itt ismét csak a sajtkészit6k oldalarol mutatom be a kérdést.
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zoldségfasirtra 4llt at. A sajtkészits igy jelent8s valsdgba jutott: f6 értékesitési csa-
tornaja megszint, de ekdzben piaci jelenlétének folyamatossdga se volt biztositott,
torzsvasarlinak egy része atszokott mas, hasonld profilt termel6khoz. Visszatérése
utdn csak a piac adllando, s6t egyre névekvd, alkalmi turistak alkotta forgalma révén

tudott ismét megkapaszkodni:

»Egy, amiért abba fogom hagyni, az az, hogy a (-) visszalépett, az nagyon csunya hiizds
volt. Azdta is ugy rekldmozzdk, hogy az én sajtom, kozben alig vesznek mdr.” (Régi
bebiré termels, 2019)

Hdztol értékesités

A legtobb sajtkészité szamdra a haztol értékesités kiegészité és viszonylag margi-
nalis szerepet tolt be, f6leg azzal osszefiiggben, hogy vasarléik tobbsége nem tés-
gyokeres helyi. Azonban talalunk egy autodidakta vdrosi menekiilt termeldt, akinek
egészen sajatos médon az értékesités kozponti, és gyakorlatilag egyediili csatorngjat
jelenti. Nem meglep6 médon a Liliomkert Piacot tudatosan kerlé gazdilkodérdl
van sz6. A gazdasag komplett infrastrukturajit egy id6sebb helyi gazdalkodotol
vette at, torzsvasarléi korével egyiitt. A talnyomé tébbségben haztol értékesitésre
alapozott értékesitésmédot ez a torzsvasarloi réteg teszi lehet6vé, akiket zomében
ugyanaz a tarsadalmi kér alkot, mint a piaci térzsvasarlokat: a tartéds lekoltozok
vagy a kérnyéken nyaraléval rendelkez6k. Ehhez azonban sziikséges volt az el6z6
gazdasdg tevékenysége, aminek eredményeként hazhoz ,hozta a piacot”, kvazi en-
nek helyettesitését hozta létre sajit hazdndl. Ezen értékesitési stratégia motorja is
a tdj imazsa: ekkora sullyal a haztdl értékesitd stratégia mashol valészintileg nem

volna megvalésithato.

JIsmerik a nyaralok, ismerik a helyiek. Mondjuk, javarészt nyaralék vagy turistdk a
vevdink, mert a helyiek megcsindljdk maguknak ezeket a fajta termékeket, igazdbdl le-
vdgja a diszndt, még a sajtot is meg-megcsindlgatja. Ugyhogy alapvetéen a turizmusra
épiil az egész tizlet része. (...) Itt azért olyan turizmus van, és olyan mindségii vevékor,
akit tényleg érdekli ez, hogy tiszta kajdt kapjon, hogy ne legyen tdpos, az ne legyen, és
meg is fizeti az drdt, hogy szezondlis legyen.” (Autodidakta, varosi menekilt terme-
16, 2019)

Sajdt vendégldtohely

Szintén a maga nemében egyedi értékesitési stratégiat hozott létre az egyik professzi-
ondlis agrdrvdllalkozo. Stratégidjanak kulcseleme egy sajat vendéglatohely, méghozza
a kortérs gasztronémiai trendeket abszolut kévetéen egy reggeliz6. Ennek motorja-
ként nagyon erételjesen hasznilja a t4j imazsat, és maga is jelentésen hozzajarul a

tajimazs terjedéséhez és megszilardulasdhoz.
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,Es egyszer bekovetkezett egy olyan helyzet, hogy itthonrdl tobbet értékesitiink, mint
a piacrdl. Es akkor azt mondtuk, hogy jé, akkor nem megyiink tobbet a piacra, és ak-
kor rikoncentrdlunk az itthoni forgalomra. Es itt volt egyszer egy olyan, hogy egy az,
nagyon sokan bejottek ugy, hogy nem is inkdbb vdsdroltak, hanem az érdekelte, hogy
mit csindlunk itt és hogyan csindljuk. Es 6k igy igényelték azt, hogy korbevezessiik Gket
a farmon, és vagy vettek a végén terméket, vagy nem vettek (...) Vettek joghurtot, és
akkor még nem volt a teraszon semmi. (...) Kértek kanalat, leiiltek a fiire és megették.
Es ebbél guritottuk ezt az egész torténetet tovdbb, hogy mi lenne, ha kirakndnk egy pdr
asztalt, és lehetdség lenne fogyasztdsra is helyben. Es innen indult ez az uigynevezett

reggelizéterasznak a térténete.” (Professziondlis agrarvéllalkozo, 2019)

Egyéb értékesitési csatorndk

Szamos egyéb értékesitésilehetdség van a Balaton-felvidék komplex terében, melyek
kisebb jelent8ségiiek az értékesitési stratégidkban, kisebb mennyiségek értékesité-
sére alkalmasak, igy kombinalva hasznéljak ket a sajtkészit6k. Termeldi boltok, de-
likateszek, helyi termékeket is druld szupermarketek tartoznak ide. Tébben vettek,
vagy igyekeztek igénybe venni budapesti értékesitési lehet8ségeket, részint fiigget-
lenedni prébalva a t4j altal meghatédrozott értékesitési lehet8ségektsl.

Marketing és értékteremtés

Az értékképzésnek a sajtkésziték korében két egyarant fontos mddszere van, az
egyik a személyes kapcsolatok eszkozével térténd, informalis marketing (a termeld
jelenléte, kommunikacidja, 6nmegjelenitése az értékesités helyszinein, a gazdasag
ismertségének ,szdjhagyomdny” utjan valé terjedése),” a mdasik a professzionilis
marketing (név, logd, arculat, online kommunikacié, proméciés anyagok). A kettd
nem egyforma suilyu a kiillénb6z6 tipusok esetében: a hagyomdnyos és a régi bebiré
tipus termel6i szinte kizarélag a személyes marketingre tdmaszkodnak, az auto-
didakta tipusu gazdasdgokndl mar jéval erésebb professziondlis marketingelemek
vannak, mig a professziondlis agrdrvidllalkozé gazdasagoknal mar kifejezetten profesz-
sziondlis a marketing is. Ez 6sszefiigg azzal is, hogy ki milyen értékesitési helyszint
részesit elényben: a tilnyomo részt piacon értékesit6knél nincs is annyira szitkség a
professzionalis marketingre, mig akik 6sszetettebb értékesitési modellel dolgoznak,
mar erre az eszkozre is sziitkségitk van a személyes bizalom kivaltdsdhoz.

Ezen folyamatnak értelemszertien szintén jelentés eleme lesz a tajimazs beledol-
gozdsa a termék imazsdba, melynek sordn a kett szervesen dsszekapcsolodik — és
egy id6 utan a helyi termékek imédzsa a t4j imazsanak is részévé valik. A személyes
értékesités sordn a tdj a maga fizikai valéjaban is jelen van, igy azonnal beépul a ter-
mék imazsaba. A professziondalis marketing sordn viszont szdmos taktika van, mely-

lyel beépitik a termék imézséba. Sokszor maganak a vallalkozasnak a nevébe beépiil

17 Atermel6 és fogyaszto kozti személyes kapcsolattal behatdan foglalkozik Koensler (2018).
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a telepulés neve, vagy épp egy jellegzetes, helyi hangzasu tajnév. A termékek nevei is
sokszor hordozzak a tdj jellegzetességeit, akdr maganak a Balatonnak a nevét, akar
egy, a tajhoz szorosan kapcsolédé toérténetet példaul a vallalkozas helyszinét adé
falu hat malmardl. Ezt a folyamatot f6ként a professziondlis tipusba tartozé6 gazdasa-

gok iranyitjak kivételes tudatossdggal:

»Na most, ha valaki eljon hozzdnk, és sajtot vesz, akkor dltaldban ezekrdl (ti. az el-
nevezés hattértdrténetérdl) én mesélek neki. Es akkor innentél tobbel megy el, mint
egy iz. Tehdt nem az van, hogy csak késtoltam egy falat sajtot, hanem azzal megy el,
hogy valami emléke maradt. (...) Es akkor ebbél tulajdonképpen egy kicsit a Balaton-
felvidékbol visz haza ezeken a sztorikon keresztiil, amit természetesen, félreértés ne
legyen, nem az én népnevelsi nagysdgom... Léfaszt, hdt ez a marketing. Tehdt hogy
avval a dologgal egyiitt én ivédok be, ugyanis amikor onnan kezdve mdr gondolkozik,
ha eszébe jut a Balaton-felvidék, akkor eszébe fog jutni a sajt. Tehdt akkor lesz egy ko-
tott fogyasztorétegem. Tehdt ez mind-mind egyébként ilyen értelemben ki van taldlva,
bdrmennyire romantikusan hangzik, vagy ez most pont antiromantikus, de egyébként

ezilyen. Az egész torténet ki van taldlva.” (Professzionalis agrarvéllalkozé, 2019)

A maisik jelentés eszkoz a sajt értékének fabrikalasban a sajtkészité személyének és
torténetének megjelenitése a sajt imazsaban (Pétursson 2013, Paxson 2013): ,tehdt
maga a személyiink is szdmitott nekik, nem csak az, hogy sajt, meg ilyesmi” (hagyoma-
nyos termeld, 2019). A személyes értékesités soran ismét csak egyértelmien és lat-
vanyosan kapcsoldédik a termék az arus személyével, sokan nem is a sajtot, hanem
az arusité szakdllas fiatalembert keresik a piacon. Arra is van példa, hogy maga a név
is a gazddlkodé nevét foglalja magdban, de ha ez nem is kévetkezik be, a profesz-
sziondlis marketing csatorndin mindenképp hangsilyosan megjelenik a sajtkészité
arca, személye és torténete is. Olyan specidlis eset is van, ahol a gazdilkodé neve
mint ,marka” énmagaban is értéket hordoz az imazs szdmara, mivel gasztronémiai
korokben ismert séf rokona 4ltal.

A térségre nagyon jellemzé, hogy a személyes marketing — mely mads tertilete-
ken sokszor a legfontosabb, tilnyomé tébbségbe kerul - itt legalabbis egyenld mér-
tékben jelenik meg a téjjal mint marketingelemmel. S6t, akik szdmara személyének
megjelenitése a marketingben idegen, azoknak ,pé6tolni” is tudja a személyességet
a marketingben, tulsulyba keriilve és sokszor az egész marketingimdzst elfoglalva.
Aki él professzionalis marketinggel, anndl valamilyen formaban mindenképp meg-
jelenik a t4j imdazsa. Kilonosen felértékel6dik ez azokon az értékesitési helyszine-
ken, ahol nincs ott személyesen a termeld, igy a termék imazsdnak kell eladnia a ter-
méket. Ezeken a helyeken a termékben hordozott tdjimazs donté érv lesz a vasarlé

szamara dontése meghozasakor.
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Konkluzié

A tér befolydsol6 erejére vonatkozo6 kutatdsi kérdésre az a vilasz adhatd, hogy bar a
tér fizikai voltaval is befolyast gyakorol a sajtkészit6k termelési médjaira, ez eltorpiil
az imagindrius t4j hatasa mellett. Ez a helyi termékek teljes, turizmus és lekslt6z8k
altal meghatdrozott piacanak voltaképpen motorja, és ezaltal az alacsony indulé té-
kével rendelkez6 hagyomanyos és régi bebiré termel8knek egyenesen létfeltétele, a
kirajzol6dé csaladi gazdalkodé és professzionalis tizem tipusiak miikodéséhez pe-
dig jelent8s kénnyebbséget nyujt. Egyuttal a gazdalkodoéi kapcsolatokra is hat, leg-
inkdabb a turisztikai és varosi bekoltozdk altal generilt kereslet altal fenntartott pi-
acon keresztiil, ahol egyfajta specializaci6 alakul ki az egyes termel6k kozott. Ezen-
kiviil ugyanazon vendéglatéi kor is felmeriil mint termékeik piaca, mely szintén hat
a specializaciéra, amely viszont sem egyiittmiikodést, sem konfliktust nem generalt
eddig. Hogy mennyire jellemz6 hasonlé kapcsolatrendszer mads, turizmus 4ltal nem
érintett teriileten a sajtkészitékre, arra készuls disszerticiom térbeli kiillonbségeket
6sszehasonlité fejezeteiben fogok vélaszt adni.

Mig az agrartudas a digitalizaciéval egyre konnyebben megszerezhet6vé vilik, az
értékesitési tudds, a marketinghez valé érzék és a marketingrél valé tudas szerepe
jelentésen felértékelédik. A taj imazsa azonban a Balaton-felvidéken gyakorlatilag
helyettesiteni tudja a professziondlis marketinget, és a mdshol tulsulyban 1év6 szemé-
lyességet hangsiilyoz6 marketinggel akar egyenrangti elemként tiinik fel a gazdasdgok
imézsdban, gyakorlatilag minden termel6 épit ra valamilyen formaban. A termel6k
marketingje pedig hidba szolgédlja elsésorban a sajat értékesitést, mindekoézben Sha-
tatlanul a befogadé tér imdzsara is kihat. A t4jimazs kiemelt eleme, egyuttal koncent-
ralt megjelenési formaja, élményformaba valé siiritése is a Liliomkert Piac, amely egy-
tttal maga is hozzajarul a tér imazsahoz is. Igy jelen esettanulmany azt is példazza,
hogy — megfelel6 egyéb feltételek és koriilmények kozott — egy igazan jol miikéds piac
(és azt fenntarté tajimazs) milyen dridsi jelentséggel tud birni a termel8k értékesité-
sében, és ezaltal sikerességében, vagy akdr egyaltalan fennmaradasaban. Kilénoésen
jelent6s ez hatds a hagyomdnyos és a régi bebiré termel6kre. Ezenkivil a koztik 1évs
élénk gazdasagi kapcsolatok kialakuldsdhoz és fennmaradasahoz is hozzajarul. Mind-
ezek mellett egy sor olyan tovabbi értékesitési format taldlunk, mely mogott valtozd
formaban, de mindenképp ott a tdj imazsa. Ilyen az éttermek nagyszama jelenléte, a
haztol értékesités kiemelt jelentésége, a sajat vendéglatohely tizemeltetése.

Mindez szamtalan izgalmas vidékfejlesztési tanulsiggal is kecsegtet, melyeket
szintén érdemes atgondolni. A tanulmédnyban bemutatott gazdasigok a maguk maéd-
jan mind sikeresek, és a rendelkezésiikre 4116 t6kékbél, koriilményekbdl a legtébbet
igyekeznek kihozni. Abban azonban, hogy képesek-e fennmaradni, legaldbb ekkora
szerepe van a kilsé korilményeknek, példaul a t4j imazsira sikeresen épitd, jol mu-
kodé piacnak, ami a révid ellatasi lancok, a kozvetits szereplék szerepét huzza ald a
helyi élelmiszerrendszerek fenntartdsiban, a kistermel6k gazdasagi sikerességében

is. Ez azért is fontos, mert a kész termék mindségét nem feltétlentl hatdrozza meg
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az indulétékék nydjtotta elény, viszont a gazdasagi fenntarthatdsagot elésegiti. A ha-
gyomdnyos és régi bebiré gazdasidgok termékei minéségben nem maradnak el a tobbi
termel6tél, s6t, egyediilallé minéségli termékeket is talalunk koztik, 4m a marketing
hasznalatdnak hidnya miatt, piachely hijan valdsziniileg nem taldlnak meg fogyaszto-
ikat. Pedig agrartudasuk is sokszor nagyon magas, és a termelés és feldolgozas folya-
mataban kifejezetten professzionalisak, a marketingtud4s hidnya miatt azonban sok
helyen hattérbe keriilnek, és sokszor az eltlinés veszélye fenyegeti 6ket. Fennmarada-
suk gazdasagi szempontbdl is nagyon fontos érdek. Ebben a kiilsé kérilményeknek,
az elérhet6 értékesitési csatornaknak is kulcsszerepe van. Mindezekre a vidékfejlesz-
tés kulonféle szerepldinek is komoly hatadsa lehet. A piaci igényeket ismer$, maga-
sabb marketingtudéssal rendelkezé termel8k szdmara pedig, ha nem is 1étkérdés, de
mindenképp jelentés konnyebbség a megélhetésben a piac és mds, a turizmusra haté-
konyan épit6 értékesitési formak jelenléte a térségben. Ugyanakkor olyan kozvetitd
szerepl6kre is igény mutatkozik, akik még nem jelentek meg a térség gazdasdgiban,
példaul az éttermekkel val6 ellentmondasos kapcsolat esetében, ahol a révid ellatasi
lanc hidnyosnak, szakadozottnak, elégtelennek mutatkozik.

A helyi termékek hozziférhet6sége kapcsan mindez komoly dilemmakat is rejt ma-
gaban. A térség termeldi termékeinek fogyasztéi donté tébbségben a magasabb jovedel-
mi turistdk és bebirék. Ugyanakkor szdmos olyan termel§ él tul ezen fogyasztéréteg
segitségével, akik mas tertileteken nem tudtak sikeresen értékesiteni, és mara elttintek.
Ok pedig alacsonyabb jévedelmt fogyasztorétegeket is kiszolgdlnak a térség hagyoma-
nyos értékesitési helyszinein. Ezt a problémét azonban a helyi élelmiszerrendszer egé-

szét targyald jovébeli szovegekben fogom részletesen, minden oldalrél bemutatni.
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