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SOLYOM ANDREA — BALINT GYONGYVER — TELEGDY BALAZS *

Szabadiddeltoltes — kultarafogyasztas —
médiahasznalat Sepsiszentgyorgyon
a koronavirus idején

Bevezeto

A varosokban elérhet6é kulturalis szolgaltatasok és rekreacids tevékenységek jo-
tékony hatasat tobb teriileten is igazoltak: ilyen a telepiilésfejlesztés, a gazdasagi
ndvekedés, a népességmegtartas, valamint a helyi lakosok joléte.'

A kultira fogyasztasa élmény. Bar a kulturalis piacon eléadasokra sz016 jegye-
ket, konyveket, médiatermékeket, zeneszamokat stb. értékesitenek, maga a termék,
amit a lakossag fogyaszt, az az alkotd- vagy eléadomiivész altal generalt kulturalis
élmény.” A kulturalis élmény megitélése, befogadasa és altalaban maga a kultu-
ralis fogyasztas elézetesen megszerzett tudast igényel: minél tobbet tud valaki,
anndl nagyobb az élvezete.’ A kulturalis fogyasztas tehat fiigg az egyén kulturalis
tokéjétol, de a kornyezet, a csalad, a baratok értékrend;jétdl, viselkedésétol is, te-
hat a rendelkezésére allo tarsadalmi t6kétdl is.* Ilyen modon a kulturalis termékek
fogyasztasa értelemszertien noveli az egyéni és kozosségi kulturalis t6két, és a jo
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élményt ny0jto kultirafogyasztas noveli a jovébeli kulturalis fogyasztast is. Ezzel
parhuzamosan a kulturalis termékekrol szol6 informacio tokéletlensége csokkenti
a kulturalis fogyasztas iranti keresletet, ugyanakkor a kultirafogyasztas nagyon
kevéssé fligg az utazasi, informacids, megértési ¢s kommunikacios (masokkal valo
megosztas) koltségektdl.” Osszességében a kulturafogyasztas egyéni koltségei ko-
ziil a felaldozott szabadidd a legjelentsebb®: milyen mas szabadidds tevékenysé-
gek kertilnek mellézésre a kulturalis tevékenységek rovasara. Az altalanosan leg-
inkabb jellemz6 érdeklddés és idéhiany mellett a kulturalis rendezvényektdl valo
tavolmaradas sajatos romaniai oka a belépok magas ara, illetve a korlatozott és
gyenge kinalat.”

Ugyanakkor az 1j infokommunikacids technologidk jelentésen megvaltoz-
tattak a kulturalis intézmények miikodését, a kulturalis tartalmak Iétrehozasat és
a kozonséghez valo eljuttatasat.® A pandémidval jard megszoritasok felerdsitették
ezt a megvaltozott kulturalis fogyasztast. A kultarafogyasztas tarsadalmi determi-
naltsdga Bourdieu’ 6ta nem Gjdonsag a szocioldgidban. A kutatdsi kérdés sokkal
inkabb az volt, hogy a SARS-CoV-2 virus altal kivaltott jarvanyhelyzet, amely
szamos esetben gyokeresen megvaltoztatta a hétkoznapi rutinokat, gy vilagszerte,
mint Erdélyben,'® képes volt-e atalakitani azokat a kultirafogyasztasi gyakorlato-
kat, amelyek addig jellemezték a tarsadalmat.

A tanulmany alapjul szolgal6 kvantitativ kutatas' célja a kultarahoz valé vi-
szonyulas ezen megvaltozott mdodjanak és az ujfajta kulturalis viselkedéseknek
a megragadasa egy székelyfoldi varosban, Sepsiszentgydrgyon. Bar a kutatas tobb
terliletet érintett, jelen tanulmanyban harom kiemelt kérdéskorrel foglalkozunk:
a szabadidds tevékenységekkel, a kultirafogyasztassal, valamint a klasszikus- és
uj médiahasznalattal.

3> Throsby, David: The Production and Consumption of the Arts. A View of Cultural Economics.
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Economy, Scottish Economic Society, 1994 Vol. 11. No. 3. August. 325-335.
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Bourdieu, Pierre: Distinction: 4 Social Critique of the Judgement of Taste, Cambridge: Har-
vard University Press, 1984.
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vildagjarvany idején. Online kérddives kozvélemény-kutatas erdélyi magyarok korében a CO-
VID-19 jarvany kontextusaban (2020. aprilis 16 — 26.), Kolozsvar: Presa Universitara Clujea-
na, 2020.
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Vizsgalatunk 2021 kozepén zajlott, tehat a jarvanyhelyzet masodik évében.
Ez abbdl a szempontbdl jelentds, hogy a lakossagnak ,,volt valamennyi ideje” at-
allni, alkalmazkodni a megvaltozott tarsadalmi, gazdasagi, oktatasi, szabadidéel-
toltési, kulturafogyasztasi koriillményekhez.

Tanulméanyunkban tehat harom téma elemzésére vallalkozunk, és ugy az el-
méleti, mint az empirikus valamint 6sszegz0 részekben eldszor a szabadidds tevé-
kenységek, ezt kovetden a kulturafogyasztas, végiil pedig a médiahasznalat jellem-
z0it targyaljuk.

Elméleti keret

Szabadido

A szabadidének igen nagy jelent6sége van minden ember életében, az életmindség
javitasdban betdltott pozitiv szerepét mar sokan igazoltak.'? Az életszinvonal 4lta-
lanos javulasa a szabadid6 ndvekedését, valamint a lehetdségek, a kinalat jelentds
boviilését eredményezte."

A szabadidé mennyisége nemzetkozi szinten nagy kiilonbségeket jelez. 2010-
es adatok szerint a legtobb szabadidejiik a finneknek volt, akik a nap 24 orajanak
kozel egynegyedét (24,2%) forditottak szabadidds tevékenységekre, legkevesebb
pedig a romanoknak volt, akik a napjuk 17,6 szazalékat (azaz 4,22 6rat) hasznal-
tak szabadidés tevékenységekre (a romaniai ndk esetében még alacsonyabb, 15%
a mért érték, vagyis 3,6 6ra)." Egy 2015—2016-0s romaniai reprezentativ vizsgalat
szerint ennél valamivel tobb, egy hétkdznap atlagosan 4,64, egy hétvégén pedig
atlag 9,23 oOra szabadideje van a romanoknak.” A szabadidd konkrét mennyisé-
ge mellett a szabadidé-mennyiséggel vald elégedettség is nagyon valtozatos képet
mutat Eurbpa-szerte. Mig a romaniai lakossag az eurdpai unids atlagnal kevesebb
kulturalis és sporteseményen vesz részt (ez 0sszefligg a jovedelmi helyzettel), a ke-
vés szabadidd-mennyiséggel atlagos szinten elégedett (a 0—10 foka skalan a 6,8-as

12 Egy viszonylag friss nemzetkozi elemzést olvashatunk pl. Wang, Miao — Wong, Sunny M. C.:
Happiness and leisure across countries: Evidence from international survey data. Journal of
Happiness Studies, Springer, 2014. Vol. 15(1). 85-118. tanulmanyaban.

Schulze, Gerhard: Az élménytarsadalom. A jelenkor kultirszociologidja. A hétkoznapi élet
esztétizalodasa (Részlet az 1. fejezetbdl). Szocioldgiai Figyeld, 2000. Osz. 135157,
Eurostat: Statistics Explained. Quality of life indicators — leisure. 2018. https://ec.europa.
eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Quality of life indicators - leisure&ol-
did=529719#Leisure_time (Letoltés ideje: 2022. februar 22.)

Cosma, Smaranda — Zerva, Konstantina — Bota, Marius — Fleseriu, Cristina: A Study On the
Romanians’ Profile Among Leisure Activities. Amfiteatru Economic, 2018. 20 (Special no.
12), 920-934.
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atlagérték koriil helyezkedett el 2018-ban, ahogyan 2013-ban is).'® Romaniaban,
a legtobb uniods orszaggal ellentétben, a fels6fokt végzettséglick a legelégedetteb-
bek a szabadidé-mennyiségiikkel.

Minden ember a szabadideje nagy részében arra torekszik, hogy azt élmények-
kel gazdagithassa, és az élménykeresés tarsadalomszervezd erévé valik."” A jelen-
legi fogyasztoi tarsadalom igy szinte korlatlan lehet6séget kinal az egyéniségiink-
nek megfeleld szabadidés tevékenységek kihasznalasara.

A szabadidé nem csak mennyiségében nétt, hanem Osszetételében is nagyon
valtozatossa valt. Tartalmi alakulasa kapcsan az egyik legfontosabb tény, hogy az
ezredforduld kornyékén a ,,modern szabadidé”, azaz a technikai kozvetitettségii
szabadid6fogyasztas (trend) kezdett teret hoditani.' A szabadidét alkoto tevékeny-
ségeket, ezek sajatossagait szamos tényez6 befolyasolja, melyek koziil a legfon-
tosabbak kozé tartozik az életkor és a szocio-kulturalis hattér (iskolai végzettségi
szint, gazdasagi statusz, kulturalis kozeg és habitus, életmdd, trendek stb.)."

Kulturafogyasztas

A kultirafogyasztas definicioja sok esetben kihivast jelent, hiszen, ahogy arra Ste-
venson® is felhivja a figyelmet, meg kell kiilonbdztetniink a passziv (attendance)
és az aktiv részvételt (participation). A kutatdsunk soran a kultirafogyasztas alatt
jellemzden a kiilonboz6 kulturalis intézmények altal kinalt programokon valé rész-
vételt értettiik.

A kultarafogyasztas masik sarkalatos dimenzidja a magas és popularis kultura
kozotti parhuzam, hiszen szamos kutatds esetében, ahogy erre Griswold® is fel-
hivja a figyelmet, a popularis kultarat (mint példaul egy DJ altal tartott koncertet)
nem soroljak a ,kultira” fogalomkorébe. Mivel szamunkra relevans volt a kuta-
tas terepét jelentd varos Osszes kulturalis intézményének a kinalata, ezért minden
olyan tevékenységet, amely a szabadidé elt6ltésének valamilyen intézmény altal
szervezett formajaban tértént meg, bevontunk az elemzésbe.

16" Eurostat, 2018.

17" Schulze, 2000.

Hunyadi Zsuzsa: A kulturalis fogyasztas és a szabadidd eltdltésének néhany jellemzdje. In:
Enyedi Gyorgy — Keresztély Krisztina (szerk.): 4 magyar varosok kulturdlis gazdasdaga. Bu-
dapest: MTA Tarsadalomkutatdo Kézpont, 2005. 91-109.

Bocsi Veronika: Szabadidé-mintazatok a campusokon. Felsdoktatasi Miihely. Az Educatio
Tarsadalmi Szolgaltato Kht. Orszagos Felsdoktatas Informacios Kozpont Kiadvanya 7., 2013.
41-54.; Fekete Mariann: Generacios szabadidé-felhasznalas képerny6n innen és képernyon tal
az 1999/2000-es és a 2009/2010-es idémérleg-vizsgalat tiikrében. In: Orkény Antal (szerk.):
Kotd-jelek 2014. Budapest: Az E6tvos Lorand Tudomanyegyetem Tarsadalomtudomanyi Kar
Szociologia Doktori Iskola Evkényve, 2015. 133—159.; Schulze, 2000. stb.

Stevenson, David: What’s the problem again? The problematisation of cultural participation in
Scottish cultural policy. Cultural Trends, 2013. 22(2). 77-85.

Griswold, Wendy: Cultures and societies in a changing world (3rd ed.). London: Pine Forge
Press, 2008.
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Nyilvanvalo, hogy a kiilonb6z6 kulturalis intézmények és rendezvények lato-
gatottsagi aranya és a latogatok tarsadalmi Osszetétele is jelentds kiilonbségeket
mutat, de e cikkben csak arra vallalkozunk, hogy azt a populaciot jellemezziik,
amely részt vett valamilyen (értsd: barmilyen) kulturalis eseményen a koronavirus-
jarvany kezdetétdl az adatfelvétel pillanataig. Ezt a korlatozast az teszi indokoltta,
hogy a jelen tanulmanyban csak az offline és online kultiirafogyasztas kiilonbségeit
vizsgajuk, és nem tériink ki arra, hogy mi a kiilonbség a kulturalis intézményeket
latogatd és nem latogatd polgarok kozott.

Egy masik, altalanosnak latszo trend, amely indokolta, hogy a kiilonb6z6 tipu-
su kulturalis tevékenységeket kinald intézményeket egyiitt vizsgaljuk, az az, hogy
tobb nyugat-curdpai és egyesiilt allamokbeli kutatas ravilagitott arra, hogy féleg
a fiatalok korében, jelentésen megnd a ,,mindenevdk”™ (,, omnivores ) aranya, te-
hat a klasszikus ,,magaskultira” és a ,,popularis kultara” dichotomia a posztmo-
dern korszakban, legalabbis részben, feliilirodik.

Szamos olyan kutatas sziiletett, amelynek célja, hogy feltarja a kiilonboz6 kul-
turalis intézmények és rendezvények latogatoinak a tarsadalmi Osszetételét. Di-
Maggio és Mukhtar® azt talaltak, hogy az Egyesiilt Allamokban valtozik a kultu-
ralis intézmények kozonségének tarsadalmi dsszetétele, és a differencialo tényezok
inkabb a kiilonb6z6 miifajok kozott keresenddk: né a vizualis miivészetek és a jazz
iranti érdeklddés, és csokken a klasszikus zene, a balett és a szinhaz iranti kereslet.
A kiilonboz6 kulturalis tevékenységek partikularitasain tal az iskolai végzettség
jellemdzen befolyésolta a kultirafogyasztas mértékét,** ugyanis a magasabb isko-
lai végzettség a kiilonboz6 kulturalis tevékenységekben vald magasabb részvétellel
jart egyiitt.

A nem szintén meghataroz6 magyarazo tényezének bizonyul, DiMaggio és
Mukhtar egy huszéves periddust feldleld kutatas soran (amely id6 alatt harom hul-
lamban tortént az adatfelvétel) bebizonyitotta, hogy a ndk jellemzdéen aktivabb
részvevoi a kulturalis életnek, mint a férfiak.

A nemnél is fontosabb tényez6 az életkor. DiMaggio és Mukhtar arra a ko-
vetkeztetésre jutott, hogy az Egyesiilt Allamokban, a legfiatalabb korosztalybol
— Ok ez alatt a 18—26, 27—36, valamint a 37—46 éves kohorszokat értették — ke-
riilnek ki a legtobben, akik mar nem vesznek részt a ,hagyomanyos” kulturalis
¢letben, vagyis ezekben a generaciokban volt kimutathat6 a legnagyobb szintii ha-
nyatlas a kulturalis intézmények latogatasa terén (kivéve a jazzkoncerteket és az

22 Patterson, Nile DeGray: Who Goes to Shows? Race-Ethnicity and the Visual and Performing
Arts. Cultural Sociology. 2020. 14(1). 22-41.

23 DiMaggio, Paul — Mukhtar, Toriq: Arts participation as cultural capital in the United States,
1982-2002: Signs of decline? Poetics, 2004. 32 (2). 169-194.

24 DiMaggio — Mukhtar, 2004.
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operaeldadasokat). Ugyanakkor Katz-Gerro és Sullivan® szerint a kulturafogyasz-
tasban tapasztalhatdo nemek kozti eltéréseknél markansabb a kiilonb6zo tékékkel
— gazdasagi, tarsadalmi és kulturalis — valo rendelkezés, és ugyanez a kijelentés
igaz a rasszok és etnikumok szerinti megoszlasra is.”®

Meédiahasznalat

Az alfejezet cimében szerepld kifejezést az indokolja, hogy azokat a megkdzeli-
téseket kovetjlik, amelyek szerint az egyén aktiv cselekvéje a médiabol valo tajé-
kozddasnak, és nem csak passziv elszenveddje, fogyasztoja az 6t ért ingereknek.”
A jarvanyhelyzet kialakulasaval jaro valtozasokat egy egész sor vizsgalat pro-
balja tetten érni mind a nemzetkdzi, mind a hazai szakirodalomban. Ezek egy része
a tarsadalmi egyenl6tlenségekre koncentral, a veszélyeztetett csoportokra, a mé-
lyiil6 tarsadalmi torésvonalakra. A gazdasagi, kulturalis, tarsadalmi téketipusokkal
vald ellatottsag mentén megkiilonboztethetd csoportokat eltéré mértékben érintette
az 0 helyzet. A ,klasszikus” téketipusokon tul a kiilonb6z6 volument digitalis
tékével® — eszkdzokkel, a hasznalatukhoz és az atkonvertdlasukhoz sziikséges
kompetenciakkal — rendelkez6 csoportok kozott is jelentdsek lehetnek az eltérések.
Egyes megkozelitések szerint a digitalis megosztottsag®” mélyiti a korabbi egyen-
16tlenségeket,’® masok szerint azok ellensulyozasaban is szerepet jatszanak.’!
Tomegesen jelennek meg a szakirodalomban a linearis tévénézés vissza-
szorulasara vonatkozo6 kutatasi eredmények, amelyek alapjan foként a fiatalabb

23 Katz-Gerro, Tally — Sullivan, Oriel: Voracious cultural consumption: The intertwining of

gender and social status. Time & Society, 2010. 19(2). 193-219.

Patterson, Nile DeGray: Who Goes to Shows? Race-Ethnicity and the Visual and Performing
Arts. Cultural Sociology, 2020. 14(1). 22-41.

2T Bajomi-Lazéar Péter: Manipuldl-e a média? Médiakutato, 2017. 18. 4. 61-79.

28 Matei, Stefania: Capital digital si decalaje sociale. Evolutia practicilor de consum cultural
non-public in perioada pandemiei. In: Croitoru, Carmen — Becut Marinescu, Anda (coord.):
Tendinte ale consumului cultural in pandemie editia 1. Bucuresti: Institutul National pentru
Cercetare si Formare Culturala, 2020. 59-116. 63.

A digitalis szakadék kifejezés digitalis megosztottsagra valo cserélését az indokolja, hogy
a penetracié kezdeti szakaszahoz képest, amikor az elsddleges megosztottsagot — az infra-
strukturalis hozzaférés 1étét — mérték, ujabb, masodlagos dimenzidk, képességek — az internet-
hasznalat minésége —, és harmadlagos — az internethasznalat hasznossaga — megosztottsagok
beemelése valt sziikségessé. T6kés Gyongyvér Erika: Digitalis egyenldtlenségek és digitalis
tokemegoszlas Romanidban, Informdcios Tarsadalom, 2021.21. 3. 109—-125. 112.
DiMaggio, Paul — Hargittai Eszter: From the ,,Digital Divide” to ,,Digital Inequality”: Stu-
dying Internet Use as Penetration Increases, Center for Arts and Cultural Policy Studies, Prin-
ceton University, Working Paper 15, 2001. https://culturalpolicy.princeton.edu/sites/cultural-
policy/files/wpl5_dimaggio hargittai.pdf (Letoltés ideje: 2022. februar 22.)

Fekete Marianna: e/DO, avagy a szabadidd behdlézdsa. Generdciés kultirafogyasztds a digi-
talis korban. Szeged: Belvedere Meridionale, 2018.
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generaciokra jellemzd, hogy az online fogyasztas valtja fel a tévé el6tt toltott id6t.”
A Magyar Ifjusagkutatas 2020 eredményei alapjan a magyarorszagi fiatalok 23%-a
szerint valtozott az online toltdtt id6 mennyisége a jarvanyhelyzet hatdsara.” A ge-
neraciok kozotti killonbségeknek szintén kdnyvtarnyi szakirodalma van, ezek egy
jelentds része a digitalis egyenlétlenségekre koncentral a digitalis bevandorlok
¢és -bennsziilottek kiilonbozé kohorszai kozott. Magyarorszagon és még néhany
posztszocialista orszagban, amely részt vett egy 25 tarsadalomban zajlo nemzetko-
zi 6sszehasonlitd vizsgalatban,™ nétt a jarvanyhelyzetet kovetden a karantén id6-
szakaban a tévénézéssel toltott ido, illetve valtoztak a miisorpreferenciak. A ma-
gyarorszagi sajtoban megjelent a karantévézés kifejezés is.

Hipotézisek
A vizsgalt témakorok kapesan egy-egy hipotézist fogalmaztunk meg a szabadidés
csoportok (H1) és az online-offline kulturafogyasztas mentén (H2), illetve négy
hipotézist a médiahasznalattal kapcsolatosan (H3.1, H3.2, H4 és HY).

A szabadidds tevékenységek gyakorlasaban jelentés kiilonbségek vannak
a fobb szocio-demografiai jellemz6k mentén. Tovabba a szabadidds tevékenységek
egy része tobb, jelentdsebb fizikai mozgassal jar (aktiv tevékenység), a masik része
lényegesen kevesebbel (passziv).” Korabbi kutatasok arra utalnak, hogy a fiatalok,
férfiak, gazdasagilag aktivak, magasabb jovedelmiiek és fels6fokt végzettségilick
altalaban valtozatosabban toltik szabadidejiiket, és értelemszertien, a gazdasagilag
aktivak kivételével, tobb szabadidével rendelkeznek, mint az idésebbek, ndk, ki-
sebb jovedelmiiek és alacsonyabb iskolai végzettségiiek.*

32 L. pl. Hack-Handa Jézsef — Pintér Robert: Generacios kiilonbségek a magyar médiafogyasz-
tasban. Informacios tarsadalom, 2015/2. 7-17.; Székely Levente: A multitasking generacio
nyomaban. Kultira és kézdsség, 2017/2. 29—41.; Fekete, 2018.

3 Domokos Tamés — Kantor Zoltan — Pillok Péter — Székely Levente: Magyar Fiatalok 2020,

Kérdések ¢és valaszok — fiatalokrol, fiataloktol, Erzsébet Ifjusagi Alap, 2021. https://tarsada-

lomkutato.hu/wp-content/uploads/2021/07/magyar_ifjusag 2020 web-v%C3%9Ag.pdf (Le-

toltés ideje: 2022. februar 22.)

O’Grady, Matt: COVID-19: Key questions all marketers should be asking, Perspectives,

31.03.2020. https://www.nielsen.com/uk/en/insights/article/2020/covid-19-key-questions-all-

marketers-should-be-asking/ (Let6ltés ideje: 2022. februar 22.)

PIL. Roya, Soumyadip — Orazem, Peter F.: Active leisure, passive leisure and health. Econo-

mics & Human Biology, Volume 43, December 2021.; Cho, Dongwook —Post, Jay — Kim,

Sung Kyeom: Comparison of passive and active leisure activities and life satisfaction with

aging. Geriatrics & Gerontology International, 2017. 18(3). 380-386 stb.

36 Chapin, Stuart F.: Free Time Activities and Quality of Urban Life. Journal of the American
Institute of Planners, 1971. Volume 37, Issue 6, 411-417.; Rada, Cornelia: Spending leisure
time in Romania: the impact of sociodemographic factors. Revista de psihologie, 2015. Vol.
61 aprilie-iunie Nr. 2. 85-96.; Oana, Iulian: Forme de consum cultural public in contextul pan-
demiei de COVID-19. In: Croitoru, Carmen — Becut Marinescu, Anda (coord.): Tendinte ale
consumului cultural in pandemie — editia 1. Bucuresti: Institutul National pentru Cercetare si
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HI. A fentiek alapjan kutatasi eredményeinkben mi is azt varjuk, hogy inkdabb
a ferfiak, fiatalabbak, magasabb iskolai végzettségiiek és jovedelmiiek képezzék
Sepsiszentgydrgyon a nagyobb fizikai aktivitassal jaro, rekreativ, hobbicentrikus
szabadiddfelhasznalok csoportjat, mig a nék, az alacsonyabb végzettségiiek és -jo-
vedelmiiek foként a kevesebb fizikai aktivitassal jaro (passzivabb), benti tevékeny-
ségeket, miivészeteket, olvasdast preferalok csoportjat bovitsék.

A kezdeti periddusban a digitalis kultaraval foglalkozé teoretikusok®” azt az op-
timista nézetet fogalmaztak meg, hogy a kibertér képes lesz majd athidalni azokat
a szociokulturalis és anyagi valamint hozzaférési hatranyokat, amelyek a hagyo-
manyos (jelen esetben az offline) kultarafogyasztas soran bizonyitottan fennallnak.
Az optimista felfogas képviseldi tigy latjak, hogy az ujabb, web 2.0 technoldgiak
kovetkeztében a felhasznalok a tartalomgyartasi kapacitasuk révén hatast tudnak
gyakorolni a kdzponti ,.kulturagyartd” intézményekre.* Ezt a kezdeti optimista fel-
fogast cafolta meg tobb kutatas is, amelyek nem a fennalld gazdasagi és kulturalis
kiilonbségek eltorlését vagy ezen kategoriaknak a tullépését tapasztaltak, hanem
éppen az ellenkezdjét: ezért ezek a szakadékok fennmaradnak, vagy akar tovabb
is mélytilnek.”

H2. Osszegezve, az eddig ismertetett eredmények alapjan azt feltételezziik,
hogy az offline és online kulturafogyasztoknak azonos lesz a tarsadalmi és gazda-
sagi profilja.

A kutatési el6zmények® alapjan azt feltételeztiik, hogy a 2020 mérciusatol kez-
dédo jarvanyhelyzet fokozott mértékii médiahasznalattal jart egyiitt, ami a hagyo-
manyos és digitalis médidkat egyarant érintette, generacionként eltéré mértékben.
Feltételezésiink mogott egyrészt az a megfontolas all, hogy az otthonrdl torténd
munkavégzés, a kényszerpihend, az online oktatas, a kijarasi korlatozasok perio-
dusa alatt modosultak az idégazdalkodasi szokasok, a munkaidd, a tarsadalmilag
kotott id6 és a szabadidd jobban egybemosodott, fizikailag kevésbé valt kiilon,
masrészt nott a tajékozodas iranti igény, valamint a hétk6znapokbol a filmek, a sz6-
rakozas iranyaba torténd kivonulas iranti sziikséglet.

Formare Culturala, 2020. 13-38.; L. még Eurostat, 2018; Hunyadi, 2005; Bocsi, 2013; Fekete,
2015 stb.

PL. Barlow, John Perry: A cyberspace independence declaration. Cyber-Rights List, 1996.
https://www.eff.org/cyberspace-independence (Letoltés ideje: 2022. februar 22.)
McGillivray, David: Digital cultures, acceleration and mega sporting event narratives. Leisure
Studies, 2014. 33(1). 96-109.

P1. Weingartner, Sebastian: Digital omnivores? How digital media reinforce social inequalities
in cultural consumption. New Media & Society, 2021. 23(11). 3370-3390.

L. pl. Ceobanu, loana: Consumul de produse media de tip televiziune si radio in timpul pande-
miei. In: Croitoru, Carmen — Becut Marinescu, Anda (coord.): Tendinte ale consumului cultu-
ral in pandemie editia I. Bucuresti: Institutul National pentru Cercetare si Formare Culturala,
2020. 79-91.
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H3.1. A generacionként eltérd mérték alatt azt értjiik, hogy a fiatalok média-
haszndlataban az internet domindl, illetve a hagyomanyos médiak koziil a televizio
szerepe maradt szamottevd, a radiozds az idésebb generdciokra jellemzd, a nyom-
tatott ujsagolvasas pedig egyre inkabb kiszorul a hétkéznapokbol.

H3.2. A generaciok kozott a kozosségi oldalakkal kapesolatban is kiilonbsé-
geket feltételeziink: a fiatalok kérében kisebb mértékii a Facebook dominancidja,
és kiterjedtebb halozatok tagjai az online térben mas korosztalyokhoz viszonyitva.

A nemek kozotti szabadiddeltoltési kiilonbségek abbol kifolyolag is erésddhet-
tek Matei szerint, hogy a szocialis ellatorendszer intézményeinek egy része — pél-
daul a gyermekfeliigyelet, a személyes oktatas, az idésgondozas — kevésbé toltotte
be a jarvanyhelyzet kialakulasa el6tti feladatat, igy a nék tarsadalmilag kotott ideje
meghosszabbodott, valamint ,,6k feliilreprezentaltak a jarvanyhelyzet altal foko-
zottan érintett foglalkozasi csoportokban.™!

H4. A médiahasznalat kiilonbozik a nemi hovatartozas alapjan.

Az iskolai végzettségi, jovedelmi csoportok kozott feltételezésiink szerint a jar-
vanyt megelézden is szamottevoek voltak a médiahasznalati kiilonbségek. Az et-
nikai hovatartozas szintén differenciald erével bir hipotéziseink alapjan a vizsgalt
terliletek tobbségében. A digitalis tékével kapcsolatban azt feltételezziik, hogy
Osszefiigg mas — gazdasagi, kulturalis — téketipusok birtoklasaval, valamint a ge-
neracios hovatartozassal, igy nem kdzvetleniil, hanem kozvetve érvényesiil diffe-
rencialo hatasa.”

H5. Az etnikum, az iskolai végzettség és a jovedelem szintén dsszefiigg
a médiahasznalattal.

Modszertan és a minta osszetétele

A varos 15 évesnél id6sebb lakoinak kulturalisfogyasztasi és médiahasznalati szo-
kasairol késziilt reprezentativ kutatas adatfelvétele 2021 nyaran zajlott egy 800
f6s mintan. A kérdezdbiztos altal felvett, on-line kérddives® moddszerrel késziilt
vizsgalat soran alkalmazott mintavételi eljards a nem valoszinliségi modszerek
kozé tartozo kotetlen kvotas mintavétel volt*. A torzitasok kikiiszobolésére teriileti

41 Matei, 2020. 67.

42 A t8kék vonzzak egymast, a digitélis téke a hagyoméanyos tékékhez hasonld eloszlast mutat,
a digitalis megosztottsagot is befolyasoljak a szocio-demografiai tényezok, Tokes, 2021. 111-
112, 122.

Az on-line kérddivet a kérdezobiztosok sajat tablagépeiken/telefonjukon rogzitették, és az
alabbi fobb témakoroket foglalta magaba: a kérdezettek szocio-demografiai jellemzdi, offline
¢és online szabadidds tevékenységek, kulturalis informacioforrasok, helyi kulturalis rendez-
vények latogatasa és értékelése, online kultarafogyasztas, a kultirafogyasztas preferalt nyelvi
kozegei, valamint klasszikus és (1j médiahasznalat.

A kvotak Osszeallitasanal a nem ¢és korcsoportok esetén az Orszagos Statisztikai Hivatal
(INSSE) 2021. januar 1.-i adatsorat (http:/statistici.insse.ro:8077/tempo-online), az etnikai
Osszetételnél pedig a magyar és roman lakossag esetében a 2011-es népszamlalasi adatokat
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mintavétel tortént a varosban 1évé 50 szavazokorzet mentén. Az egyének kivalasz-
tasakor hasznalt rogzitett kezdSpontu, 1épéskdz alkalmazasu technika révén® a 821
fos adatbazis és a nemre, életkorra és etnikumra reprezentativ minta kozotti eltérés
joval a 95%-0s megbizhatosagi szintnek megfeleld +/- 3,47%-os hibahataron beliil
maradt (lasd a Melléklet 1. tiblazatat).*

A kérdezettek atlagéletkora tehat 47,3 év, a férfiak aranya (47%) egy kicsivel
kevesebb, mint a néké. Az alapfoku (14%) és felsofoku (22%) iskolai végzettségiick
a 2011-es népszamlalasi adatokhoz képest kicsit tobben, a romak (5%) viszont va-
lamivel kevesebben keriiltek be a kutatasba. Gazdasagi-tarsadalmi helyzet alapjan
a kérdezettek egyharmada gazdasagilag inaktiv (foként oregségi nyugdijas), kozel
egynegyede fizikai munkas, egyotode szellemi foglalkoztatott, tobb, mint egytizede
munkanélkiili, és kozel egytizede onallo vallalkozo — dsszességében magas a mun-
kanélkiilick és alacsony a tanuldk aranya. A haztartasok atlagos havi dsszbevétele
3 322,37 lej, és egynegyediik rendelkezik 4 500 lej feletti havi bevételekkel.

Eredmények

Szabadidos tevékenységtipusok és csoportok

A kiilonboz6 szabadidds tevékenységek mentén kialakuld csoportok feltérképezé-
sére a leggyakrabban végzett szabadidds tevékenységeket elemeztiik (a pandémia
elotti idészakot is figyelembe véve). Erre a célra 29 szabadidds tevékenységet so-
roltunk fel (a GeneZYs 2015-6s Karpat-medencei ifjusagszocioldgiai felméréshez
hasonloan’), amelyekbe a kulturalis intézmények latogatdsa és a médiahasznalat
nem tartozott bele (ezeket kiilon elemeztiik). Ezek koziil a zenchallgatas, a bara-
tokkal vald egyiittlét, facebookozas, chattelés, otthoni filmnézés, olvasas, kirandu-
las, sportolas, barkacsolas és a hobbitevékenységek a leggyakrabban végzettek (1.

(https://www.recensamantromania.ro/rpl-2011/rezultate-2011/), a roma/cigany népesség ese-
tében a 2016-0s SocioRoMap kutatas (http://statisztikak.erdelystat.ro/adatlapok/sepsiszent-
gyorgy/1010) adatait vettiik alapul. A kvotakat a korzetekre lebontott nemi, korcsoportos és
etnikumok szerinti peremeloszlasok mentén kellett teljesiteniiik a kérdezébiztosoknak.

A kérdezdbiztosoknak minden utcaban elsdként egy, az utasitasban megjelolt hazszam alatt
kellett valaszadot keresniiik, majd ett6l szamitva minden 3. hazba, tombhazak esetén pedig
minden 5. lakrészbe kellett betérniiik. Egy haztartasbol csak egy személyt lehetett lekérdezni,
visszautasitas esetén a 1épéskoz szerint kellett haladni. Amennyiben a korzet ilyen modon tor-

45

koz (tdmbhazaknal minden harmadik) keriilt alkalmazasra (a leirt modon).

Az életkor esetében a relevans valaszadok atlagéletkora (N=810) 47,31 év, ami 0,69 évvel alacso-
nyabb a sepsiszentgyorgyi 15 éven feliili lakossag hivatalos statisztikai adatokbol szamolt atlag-
¢letkoratol (48 év). Az életkorra szamolva a 95%-os hibahatar +/-1,22 év, tehat az életkor mentén
is reprezentativnak tekinthetjiik az adatainkat (a konfidencia intervallum 46,09-48,53 év).

Szab¢ Julia: Kulturalis szegmentacio az erdélyi magyar fiatalok korében. Regio, 2020/4.
44-71.
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tablazat). A szolariumba vagy tanchéazba jaras, tovabba a kreativ iras, a klubokba ¢és
kézmiives foglalkozasokra jaras a 15 évesnél idésebb sepsiszentgyorgyiek korében
ritkabban gyakorolt szabadidds tevékenységek.

A mar emlitett, 15—29 éveseket célzé GeneZYs kutatds ugyanezeket az ered-
ményeket hozta: a zenchallgatas, a baratokkal egyiitt toltott id6 és a facebookozas
a leggyakrabban végzett tevékenységek, a tanchazba jaras és blogiras pedig a fiatalok
korében sem népszertiek.”® Egy 2011-2012-es romaniai, 3 vérosi térség (Bukarest,
Craiova és Szatmarnémeti) felnétt lakossagara vonatkozo kutatas® szintén a zene-
hallgatas-filmnézés, majd a baratokkal valo talalkozas €s a kirandulasok elsGbbségét
hangsulyozza. Egy 2015-2016-0s, szintén romaniai reprezentativ vizsgalat szerint
a leggyakrabban végzett szabadidds tevékenység az internetezés, ezt a zenchallgatas,
majd a szamitogépes tevékenységek (filmnézés, jatszas stb.) kovetik.™

Osszevetve eredményeinket a legfrissebb, 2020-as romaniai reprezentativ vizs-
galat’ hasonlo adataival, azt talaljuk, hogy a non-kulturalis szabadidds tevékeny-
ségek® gyakorlasanak hajlanddsdga® hasonld Sepsiszentgyorgydn és Roméanidban
olyan értelemben, hogy a leggyakoribb szabadidds tevékenységek a zenchallga-
tas,” a baratokkal, csaladtagokkal valo egyiittlét, a digitalis eszkdzhasznélat, vala-
mint a kirdndulas és séta. Az éttermek, barok, plazak latogatasa orszagos szinten
népszerlibb, mint Sepsiszentgyorgyon, a sportolas pedig a székelyfoldi varosra jel-
lemzébb. Ugyanakkor azt is hozza kell tenniink, hogy a 2019-es, pandémia el6tti
és a 2020-as, jarvanyban zajlott, hasonldo modszerrel késziilt orszagos vizsgalatok
adatainak Osszevetése azt a kdvetkeztetést eredményezte, hogy a jarvany hatasara
a lakossag egy része sokkal elévigyazatosabb szamos olyan nyilvanos szabadid6s
tevékenységben valo részvételt illetden is, amely nem kothetd szigortian a pandé-
midhoz (szinte minden nyilvanos térben zajld szabadidds tevékenység esetében
szignifikinsan nagyobb a ,,tdvolmaradok” aranya).”

4 Szabo, 2020.

49 Rada, 2015.

50 Cosma et al., 2018.

31" Oana, 2020.

32 A kulturdlis intézmények latogatasan (szinhaz, mozi, kényvtar, mazeum stb.) kiviili sza-
badidés tevékenységek (a kulturalis intézmények latogatasaval a kovetkezd alfejezetben
foglalkozunk).

A szerzOk 3 kategoriaba soroltak az adatokat a szabadiddeltoltési tevékenységek végzésével
kapcsolatosan (11 db.): 1. igen, a pandémiatol fiiggetleniil, 2. igen, ha nem romlik a nyari pan-
démia helyzete és 3. a pandémiatol fuggetleniil nem. Az 6sszehasonlitaskor az els6 2 kategoria
gyakorisagat vettiik figyelembe azon tevékenységek esetében, amelyek kozosek voltak a két
kutatasban (az orszagos kutatasban dsszevont tevékenységkategoriak szerepelnek és a nyilva-
nos térben zajlo szabadidds tevékenységekre vonatkoznak).

Matei, Stefania: Consumul cultural non-public in perioada de izolare. In: Croitoru, Carmen
— Becut Marinescu, Anda (coord.): Tendinte ale consumului cultural in pandemie — editia
1. Bucuresti: Institutul National pentru Cercetare si Formare Culturala, 2020. 39-78.

55 Oana, 2020.
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1. tablazat. Szabadidés tevékenységek végzésének gyakorisaga
(atlagértékek, 1-(majdnem) naponta, 7- szinte soha, N=800)*

Tel- Nem Kor I SkOIal,

. vegzettseg

jes : .

min- b L Bos

w5 e ES54 558528
Zenét hallgatni 2,523 26 16 2,4 33 28 25 2,1
Baratokkal egyiitt lenni, beszélgetni 29 28 3,1 2,9 3,9 2,9
Facebookozni/twitterezni, posztolni 3,2 3,2 2 3 48 43 3,1 27
Chatelni 38 38 21 3,6 56 49 3.8 2.8
Filmeket nézni otthon (PC/Laptop/Tablet) 4 4 32 41 48 45 4,1 3.5
Konyvet olvasni 43 47 39 4,7 44 37 57 43 33
Kirandulni a természetbe 43 4,1 45 39 4,1 52 53 43 3.8
Sportolni, kocogni 49 4,5 53 3,7 49 6,1 6,2 49 4,1
Barkacsolni, kertészkedni 5 5 58 47 5 58 5 42
H’Obb}'tevékeny.ségetﬁzm (pL 5.1 5.1 47 51 55 6 52 43
kézmiiveskedni)
Plazaba jarni 52 52 47 51 58 62 51 49
gﬁzzjggrllitbantartotthaw kézmiives va- 54 56 53 58 53 54 62 54 5
Kavézoba jarni 54 54 42 54 66 6 54 5
El6adasokat hallgatni 5,5 57 53 5,5 6,3 5,6 4,7
Etterembe jarni 5,5 55 47 54 65 62 55 5
Zenélni/festeni/rajzolni 5,5 5,5 44 56 6,3 51 57 54
Telefonon jatszani 5,6 5,6 44 5,6 6,5 5,6
fKo‘éi:;fz’glg‘zljgﬁé 56 6 53 54 56 62 62 57 52
Kocsmaba/sor6zobe/borozoba jarni 5,7 5,1 62 44 57 66 6 57 52
Szamitogépen jatszani 6,1 56 6,5 52 62 6,6 6,5 59 6,3
E-konyvet olvasni 62 62 58 62 68 69 62 57
Uszodaba vagy szaunaba jarni 6,3 6,1 64 59 63 6,7 6,8 63 58
Fitnesz-szalonba, edz6terembe jarni 6,3 6,1 6,5 54 63 7 6,9 63 59
Kalandparkba, élményparkba jarni 6,3 6,3 6,1 63 6,8 68 63 6,2
Klubokba, partykra jarni 6,4 62 65 55 65 69 6,7 64 6,3
Kézmiives foglalkozasokra jarni 6,4 6,4 6,3 63 6,8 6,7 65 6
frni (sajat blogot vagy verset, prozat) 6,7 6,6 6,7 64 6,6 69 6,8 6,7 64
Téanchazba jarni 6,7 6,6 6,8 6,6 6,7 7 69 6,7 6,6
Szolariumba jarni 6,7 6,7 6,6 6,7 7 69 6,7 6,7

" Az 6sszevont celldkban 16v6 értékek esetén az illeté valtozo mentén nincs, a tobbi esetben
pedig szignifikans kiilonbség van a kategoriak atlagértékei kozott (p<0,05).
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A szabadid6s tevékenységtipusok feltarasara, hasonléan a szakirodalomban
egyik leggyakrabban alkalmazott modszerhez, a 29 szabadidds tevékenység ko-
ziil 24-et’ faktorelemzéssel vizsgaltunk™ (2. tiblazat).

A szabadidés tevékenységeknek a két, aktiv és passziv kategoriaba vald be-
sorolasa az egyes tevékenységek fizikai mozgassal jaro érintettsége alapjan tortént,
a kognitiv és mentalis tevékenységtdl fiiggetleniil.

A harom nagy korcsoport szerinti bontas szignifikans kiilonbségeket jelez mind
a 7 faktorvaltozé mentén (p<0,014), és a korabban jelzett eredményeket erdsiti
meg: a flatalok gyakrabban vesznek részt aktiv sportolo-szorakozo, passziv digita-
lis termékfogyaszto, kreativ, alkotd, miivészetorientalt tevékenységtipusokban és
az otthoni tarsas tevékenységekben, mint az idésebb korosztalyok. Az aktiv rekrea-
tiv kikapcsolodastipus és az aktiv hobbitevékenységek a kdzépkortakat, a passziv,
onmiveld tevékenységtipus gyakorldsa (olvasas) inkabb az idéseket jellemzi.

A roman és magyar nemzetiségliek kozott 3 faktor mentén mutathato ki Iénye-
ges kiilonbség: a romanok gyakrabban végeznek aktiv sportold-szorakozo és aktiv
rekreativ kikapcsolodasi, ritkabban pedig aktiv hobbitevékenység-tipusokat, mint
a magyarok. A férfiak gyakrabban vesznek részt aktiv sportolo-szorakozo tevé-
kenységekben, a nék pedig a passziv, onmiiveld tevékenységtipusokban. Az isko-
lai végzettség szignifikansan meghatarozo a szabadidds tevékenységek tekinteté-
ben: a felséfoka végzettségliek a passziv otthoni tarsas tevékenységek kivételével
minden mas szabadidds tevékenységtipusban gyakrabban vesznek részt, mint az
alacsonyabb iskolazottsaguak. Ezek a tendenciak &sszecsengenek a legfrissebb
romaniai orszagos vizsgalat eredményével, amely szerint a magasabb iskolai vég-
zettséglick, a fiatalok és magasabb jovedelmiiek sokkal aktivabb, nyilvanos térben
zajlo szabadiddfelhasznalok, mint az alacsonyabb iskolai végzettségiick, idGseb-
bek és alacsonyabb jovedelmiiek.*

A sepsiszentgyorgyi lakossag szabadid6felhasznald tipusainak beazonosita-
sara (a szabadidés tevékenységek részvételi gyakorisaganak elézéekben bemuta-
tott faktorai mentén) K-kozép klaszterelemzést hasznaltunk. El6szor a kdnnyebb

36 L. Mills — Bledsoe, 1981.; Muranyi, 2010.; Kovacs, 2011. stb.

57 A havi kézmiives vésarokat a tevékenység ritkabb elérhetésége miatt, a kozmetikushoz-fod-
raszhoz, szolariumba és étterembe jarast a nem kifejezetten szabadidds tevékenység jellege
miatt, illetve a szamitogépen valo jatszast az ismétlddése végett nem vontuk be az elemzésbe.
A valtozok kozotti multikollinearitas kizarhatd (maximalis r=0,674), a mintavétel megfelel-
sége is jO (az anti-image korrelacios matrix szerint mindenik valtozo jol illeszkedik a faktor-
modellbe), a KMO mutato értéke 0,858, a Bartlett teszt szignifikans (megkoz. X2=4490,860,
p=0,000), tehat 6sszességében az adataink alkalmasak a faktorelemzésre. A végsd, fékompo-
nens modszerrel, Kaiser-kritérium alapjan és Varimax rotalassal nyert faktormodelliinkben az
eredeti valtozok kommunalitasai mind 0,38 felettiek, ¢s a tomorités soran nyert 7 faktorunk
altal magyarazott dsszvariancia 56%.

% Lasd pl. Roya — Orazem, 2021.; Cho et al., 2017.

%0 Oana, 2020.

58
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2. tablazat. A sepsiszentgyérgyi lakosok szabadido-eltoltési tevékenységeinek
tipusai a kiilonbozd helyszinek latogatasanak gyakorisaga alapjan

Fak- Kommu- Variancia

Faktor Valtozo tor-suly  nalitas (%)
Kocsn'labe?/' sor.ozobe/ 0715 0.637
borozoba jarni
Fitnesz-szalonba,

Aktiv sporto- edzOterembe jarni 0,677 0,571
gvsei"er;‘ks":‘;l 4 Kiubokba, partykra jérni 0,669 0587 23
ysegtp Kavézoba jarni 0,649 0,584

Sportolni, kocogni 0,541 0,508
Uszoddba vagy szaundba jarni” 0,527 0,522
Facebookozni/twitterezni,
Pass%ilz/f digitéli§ posztolni 0,808 0,734 .
termekiogyaszto - Cpatelni 0754 0725
tevékenységtipus — -
Telefonon jatszani 0,653 0,533
Kreativ, miivészetori- Kézmiives foglalkozasokra jarni 0,664 0,592
entalt tevékenységti- Tanchazba jarni 0,647 0,520 7
pus (aktiv €s passziv frni (sajat blogot vagy verset,
tipus) prozit) 0,620 0,470
Zenét hallgatni 0,701 0,599
’ o Bara?okkal. egyiitt lenni, 0,593 0.539
Passziv, otthoni tarsasbeszélgetni 5
tevékenységek tipusa Zenélni/festeni/rajzolni 0,526 0,523
Filmeket nézni otthon
(PC/Laptop/Tablet) 0,518 0,381
Passziv. dnmiivel Kényvet olvasni 0,750 0,598
assziv, ONMUVeIo g y snyvet olvasni 0,594 0,569 5
tevékenységtipus —~ -
Elbadasokat hallgatni 0,537 0,526
' Kralz.mdparkba, élményparkba 0730 0,614
Aktiv rekreativ Jarni 5
kikapcsolodastipus  Plazéaba jarni 0,591 0,614
Kirandulni a természetbe 0,561 0,472
Aktiv hobbitevékeny-ﬁarbl?:wlflf’ kert,esztk?dn.l 1 e
ségek tipusa obblievekenyseget uzni (pl. 0,702 0,600
kézmiiveskedni)

A doltként jelolt valtozok egyszerre 2 faktorhoz is tartoznak: az uszodaba vagy szaunaba jaras
értelemszertien az aktiv rekreativ kikapcsolddastipushoz, a zenélés/festés/rajzolas a kreativ,
alkotd, miivészi tevékenységtipushoz, illetve az eldadasok hallgatasa a hobbitevékenységek
tipusahoz is tartozik, kisebb faktorsullyal.
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értelmezhet6ség kedvéért 0-100 foku skalava alakitottuk a standardizalt értékii
faktorszkorokat (0 jeldli, ha szinte soha nem végzi az illeté tevékenységeket, 100
pedig, ha majdnem naponta).®' Az egyes csoportokban megfigyelhetd tevékenység-
tipusok atlagos értékeit a 3. tablazat mutatja, a 3 klaszteres modell legfébb klasz-
terképzd valtozoja a passziv, kreativ, alkotd, miivészetorientalt tevékenységtipus és
a passziv, otthoni tarsas tevékenységek tipusa faktorvaltozo.

3. tablazat. A szabadidds tevékenységtipusok klaszterkdzéppontjai a fogyasztoi
csoportokban (pontértékek, 0-szinte soha és 100-majdnem naponta)

Inké&bb passziv,  Inkabb passziv, Inkébb aktiv,
digitalis, tarsas és elzarkozo, egyéni nyitott szabadidd-
alkoto tevékenysé- szabadidéfogyasz- fogyasztok

gek kedveldi tok (N=295, 37%)
(N=258, 32%) (N=245, 31%)
AktylV sporytolro-szorakozo 41 52 57
tevékenységtipus
Passziv digitalis termékfo- 5 45 5

gyaszto tevékenységtipus
Kreativ, miivészetorientalt
tevékenységtipus (aktiv és 72 63 20
passziv tipus)

Passziv, otthoni tarsas tevé-

kenységek tipusa 76 20 52
Pas§21v, or}myvelo 5 2 5
tevékenységtipus

Aktiv rekreativ

kikapcsolodastipus 54 39 56
Aktlv hobbitevékenységek 43 47 s
tipusa

Ahogyan tehat a 3. tablazat mutatja, a sepsiszentgyorgyi 15 éven feliiliek tobb,
mint egyharmada inkabb aktiv, a rekreativ, szorakoztato, tarsas, digitalis, onfejlesz-
t0, fizikai aktivitasra és hobbitevékenységekre egyarant nyitott szabadidéfogyasz-
t6. A lakosok kevesebb, mint egyharmada inkabb passziv, maganyos elzarkdzo sza-
badidéfelhasznalo, tovabbi kozel egyharmaduk pedig inkabb a tarsas, digitalis és
kreativ szabadidds tevékenységek kedveldje. A korcsoportok kozotti szignifikans
kiilonbségek a klasztercsoportokban is megjelennek:* a fiatalok nagyobb aranyban
az otthoni digitalis, tarsas, zenchallgatas-filmnézés, alkoto tevékenységeket és fi-
zikai aktivitast kedvelik, a kozépkoruak az aktiv rekreativ, hobbi- és szorakoztatd
o Mint pl. Kovéacs Kléra: Szabadidd és sport a Debreceni Egyetemen. Iskolakultira, 2011/

10-11. 147-162.
62 42=54,917, p=0,000
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tevékenységeket, az id6sek pedig inkabb passziv, maganyos, elzarkdz6 szabad-
idéfogyasztok (4. tablazat). Az objektiv anyagi helyzet szintén Osszefiigg a sza-
badidéfogyasztd csoportokkal:® az atlagos és foleg az atlag feletti jovedelmekkel
bird haztartasok tagjai nagyobb aranyban aktiv szabadidéfogyasztok, az atlagosnal
alacsonyabb jovedelmiiek pedig mindkét passziv szabadidéfelhasznalo csoportban
nagyobb aranyban mutatkoznak meg, mint a masik két jovedelemkategoria. Tovab-
ba a férfiak™ és a felséfokh végzettségliek® a korabbiakkal dsszhangban joval na-
gyobb aranyban aktiv, nyitott szabadidéfogyasztok, mint a ndk és az alacsonyabb
iskolai végzettségliek.

4. tablazat. A szabadidés tevékenységtipusok szocio-demografiai jellemzoi

Inkébb passziv, digi- Ink&bb passziv,  Inkabb aktiv,
talis, tarsas és alkoto elzark6zo, egyéni  nyitott szabad-
tevékenységek szabadidéfo-  id6-fogyasztok

kedveloi gyasztok

Nem ferfi 29 29 42

¢ né 35 32 33

30 év alatti 53 14 33

Korcsoport 30-64 éves 31 30 39

65 év folotti 19 47 34

Iskolai alapfoku 42 37 21

SKOtal - yozépfoku 29 32 39
vegzettseg -

fels6foku 34 24 42

Tovedelmi kedvezbtlen 35 36 29

OveaeM 4ilagos 24 34 42

helyzet ~
kedvezd 34 18 48

Offline és online kulturafogyasztas

Annak érdekében, hogy realis képet kapjunk a kulturalis intézmények latogata-
si gyakorisagarol, elsé 1épésben azt térképeztiik fel, hogy a kérdezettek mekkora
aranyban vettek részt (offline médon, vagyis a helyszinen) valamilyen kulturalis
rendezvényen. Eppen ezért csak azokat a valaszokat fogjuk bevonni az elemzésbe,
amelyek ehhez a csoporthoz tartoznak, tehat akik legalabb egy, fizikai jelenlétet
igénylé rendezvényen vagy intézményben eléfordultak az elmult masfél eszten-
dében. Ezt azért fontos pontositanunk, hogy az ebben a fejezetben ismertetett
aranyok helyesen legyenek értelmezve, mivel ezek nem a varos Osszlakossagara
vonatkoznak. Az online eseményekkel kapcsolatos eredmények szintén nem az
6 y2=35,168, p=0,000

64 426,953, p=0,031

65 42=17,838, p=0,001
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Osszlakossagra lesznek vonatkoztatva, hanem csak azokra, akik az elemzett peri-
odusban legalabb egy online kulturalis eseményen részt vettek. Ennek értelmében
az elemzésben fliggd valtozoként szerepelt a kérdezettek offline és online kulturalis
intézmények latogatasanak a ténye az adatfelvételt megel6z6 masfél esztenddben,
ami nagyvonalakban a 2019/20 tele és 2021 nyara kozti periddust 6leli fel. Mindkét
valtoz6 (offline és online kulturalis események latogatasa) dichotom jellegii volt,
a valaszadok igennel vagy nemmel valaszoltak a latogatas tényére.

Az eredmények azt mutattak, hogy az elemzett periddusban a varoslakok kozel
egyharmada (32%) latogatott meg fizikailag legalabb egy kulturalis intézményt, és
egyotodiik (21%) vett részt legalabb egy online kulturalis eseményen.

A magyaraz6 valtozokat azok a szocio-demografiai és gazdasagi helyzetet jel-
lemz6 valtozok képezték, amelyek az ismertetett szakirodalom szerint szignifikan-
san befolyasoljak a kultirafogyasztast.

Az egyes kulturalis intézmények offline ¢és online latogatasa esetében, ahogy
az varhat6 volt a szakirodalmi el6zmények alapjan, szamos szignifikans eltérést
talaltunk a szocio-demografiai és gazdasagi kategériak kozott, de a kulturalis in-
tézmények latogatasat egységesen fogjuk elemezni, keresve az atfedéseket és a kii-
16nbségeket a két tipusu kulturalis fogyasztas kozott.

Elsé 1épésben azt vizsgaltuk meg, hogy mekkora az atfedés az offline és on-
line kulturalis fogyasztas kozott Sepsiszentgyorgyon. Az eredmények azt mutat-
jak, hogy a két tipusu fogyasztas szignifikansan® osszefligg, ami azt jelenti, hogy
a kutatas alanyai hasonloképpen viszonyulnak a kulturalis eseményekhez, attol
fiiggetleniil, hogy azok jelenléttel vagy pedig online keriilnek megszervezésre. En-
nek megfelelden a valaszolok 14%-a vett részt Gigy offline, mint online kulturalis
rendezvényen, 60%-uk pedig egyik tipusu rendezvényen sem volt az adatfelvételt
megel6z6 masfél esztendében. Ez 6sszességében azt jelenti, hogy a valaszadok
haromnegyede (74%) azonos modon viszonyul a kultirafogyasztashoz offline és
online egyarant, és a fennmarad6 egynegyednél (26%) volt tapasztalhatd valami-
lyen eltérés a két tipusu — offline és online — kultirafogyasztas k6zott. Ez az eltérés
azonban inkabb az online kinalat esetén mutatkozott, és az ilyen formaban kozve-
titett kulturalis rendezvényekrdl valo teljes tavolmaradast jelentette. Szamszer(i-
sitve ezt az eredményt, a valaszolok kozel egyotode (19%) nyilatkozta azt, hogy
az elemzett periddusban offline eseményre latogatott, de online eseményekre nem.
A fennmaradé kevesebb, mint egytized (8%) az elmult masfél esztendében csak
online vett rész kulturalis eseményeken, offline viszont nem.

Ahogy az a kordbbi eredmények alapjan varhato volt,” az offline és online
kulturafogyasztok tarsadalmi és gazdasagi dsszetétele sem kiillonbozik 1ényegesen

66 42=106,812, df=1, p<0,000

7 Pl. Feder, Tal — McAndrew, Siobhan — O’Brien, Dave — Taylor, Mark: Cultural Consumption
and Covid-19: Evidence from the Taking Part and COVID-19 Cultural Participation Monitor
Surveys. SocArXiv,2021. 31. Aug. Web.
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egymastol, hiszen azok a tarsadalmi vagy gazdasagi dimenziok, amelyek szignifi-
kans kiilonbségeket mutatnak az offline kultirafogyasztasnal, gyakorlatilag megis-
métlddnek az online kultirafogyasztas esetén is. Ennek értelmében, amint az a két
modellbdl kideriil, a nemek és a jovedelmi szintek kdzott nem talalunk szignifikans
eltéréseket, ezért ezt a két valtozot ki is hagytuk az elemzésbol (5. tablazat).

5. tabldzat. A kultirafogyasztas logisztikus regresszios modellje®®

1. modell: 2. modell:
Offline kultura-fogyasztds Online kultura-fogyasztas
B Exp(B) B Exp(B)

15-30 éves -0,794™ 0,452 -0,398 0,671
31-64 éves -0,262 0,769 -0,338 0,713
65 éves vagy iddsebb 0 0 0 0
Alapfoki végzettség 1,701 5,496 0,820" 2,270
Kozépfoka végzettség 0,923 2,517 0,891 2,436
Felsofoku végzettség 0 0 0 0
Magyar nemzetiség -0,460™ 0,631 -0,677" 0,508
Romaén nemzetiség 0 0 0 0
Onfoglalkoztato, véllalkozo -0,924™ 0,397 -0,645 0,525
Szellemi, irodai alkalmazott -0,096 0,908 -0,372 0,689
Fizikai munkas, alkalmazott -0,216 0,806 -0,218 0,804
Munkanélkiili 0,395 1,484 0,117 1,124
Inaktiv 0 0 0 0
Konstans 0,761% 2,039%* 1,641 %** 5,159%%*

Nagelkerle R>=0,116 Nagelkerle R?=0,093

N=735 N=736

(a szignifikdns Osszefiiggések a kovetkezOképpen vannak jeldlve: *=p<0,05,
**=p<(),01 és ***=p<0,001)

Az elsé (offline kutara-fogyasztas) modell esetén lathato, hogy a legjelentsebb
és szignifikans magyarazé erdvel az iskolai végzettég rendelkezik, ugyanis ugy
az alapfoki-, mint a kdzépfoka végzettséggel vald rendelkezés jelentésen noveli

%8 Az offline kultura-fogyasztds modellje szignifikans (az omnibus tesztek esetén a y2=64,156,
df=9, p=0,000) és modell illesztésében a Hosmer és Lemeshow teszt segitségével nem talal-
tunk szignifikans eltérést az eldre jelzett értékektdl (x>=4,649, df=8, p=0,794). Az online kul-
tura-fogyasztas modellje szignifikans (az omnibus tesztek esetén a ¥>=46,193, df=9, p=0,000)
¢és modell illesztésében a Hosmer és Lemeshow teszt segitségével nem talaltunk szignifikans
eltérést az eldre jelzett értékektdl (x>=3,418, df=7, p=0,844). Kovetkeztetésképpen, a mo-
dellek illeszkedése elfogadhat6. Mindkét modell esetében a 0-as értékii attributumok jelzik
a referenciacsoportokat.
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annak az esélyét, hogy valaki ne latogasson el kulturalis rendezvényre az elemzett
periodusban.

A nemzetiség szintén differenciald tényezonek bizonyult, ugyanis a magyar
nemzetiség novelte annak a valdszinliségét, hogy a valaszolo részt vesz egy offline
kulturalis rendezvényen®.

Az életkor tekintetében a 30 évnél fiatalabbak azok akik nagyobb valdszinliség-
gel latogattak meg fizikai térben megrendezett kulturalis rendezvényt mint az id6s,
65 év felett valaszolok.

A munkajelleg tekintetében az inaktiv csoporthoz viszonyitva csak az 6nfog-
lalkoztatok és vallalkozok kultirafogyasztasa volt szignifikansan eltéré, mégpedig
ugy, hogy ez a kategoria jellemzden tobbszor vett részt offline kulturalis rendez-
vényen, mint a gazdasagilag inaktiv csoport.

A masodik (online kultura-fogyasztas) modell esetén is az iskolai végzettség
a legmeghatarozobb magyarazo valtozo, mivel az alapfoku- és kozépfoka vég-
zettséggel valo rendelkezés ez esetben is szignifikansan megndveli az ilyen tipusu
rendezvényektdl vald tavolmaradast.

A nemzetiség az online térben rendezett kulturalis rendezvények esetében is
fennmarad, és a magukat magyarnak vallok szignifikdnsabb mértékben tiinnek kul-
turafogyasztoknak, mint a magukat romannak vallo valaszolok.

Az életkori csoportok kozott viszont az online kulturafogyasztasnal eltinik
a szignifikans eltérés a referenciacsoport és masik két fiatalabb korcsoport kozott,
¢és ugyanez a helyzet all el6 a munkajelleg szerint elkiilonitett csoportok kozott is.

Osszehasonlitva a két modellt kijelenthetjiik, hogy az iskolai végzettség meg-
hatarozé szempont gy az offline, mint az online kulturafogyasztas esetében mert
a fels6foku iskolai végzettséggel rendelkezok jellemzden gyakrabban latogatjak
mindkét tipust eseményt az alap- és a kozépfoka végzettséggel rendelkez6 vala-
szolokhoz viszonyitva. A nemzetiség szintén szignifikans eltérést mutatott mindkét
tipusu kultarafogyasztas esetén. Ez a helyzet azért is kiilonleges, mert mig az offli-
ne kulturalis események esetén a tivolmaradas indokolhat6 a roman nyelvii kinalat
szerénységével, de az online térben ezek a hatranyok nem kellene szerepet jatsza-
nak, ennek a kérdésnek a megvalaszolasa viszont nem képezi ezen elemzés targyat.

Az életkor alapjan az online kultirafogyasztdas homogénebb, mint az off-
line kultirafogyasztas, ami arra enged kdvetkeztetni, hogy a harom vizsgalt
korcsoport online kultirafogyasztasa kozelebb all egymashoz, mint az offline
kulturafogyasztasuk.

Az ismertetett regresszios modellek esetén ugy az offline, mint az online kul-
tarafogyasztas soran a munkajelleg bizonyult a legjelentésebb magyarazo valto-
zonak. A munkajelleg tekintetében azt talaltuk, hogy az 6nallé gazdalkodok és
9 A kérdéives kutatast kiegészitd fokuszcsoportos kutatasbol tudtuk meg, hogy ennek a kiilénb-

ségnek az oka elsésorban a magyar és roman nyelvii kinalat kozotti kiilonbségbdl és kdzvetve
a -magyar- nyelvi kompetencidk hidnyabol fakad.
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vallalkozok jarnak a leggyakrabban ugy az offline, mint az online eseményekre,
bar a latogatasi arany mértéke az online eseményeken nagyon hasonlit a szellemi,
alkalmazotti munkakdorben dolgozé személyekéhez. Altaldnositva azonban mind-
két tipust rendezvényen a kovetkez0 sorrend tapasztalhatd: leggyakrabban az 6n-
allo vallalkozok és gazdalkodok latogatjak a kulturalis eseményeket, 6ket kdvetik
a szellemi munkat végzd, alkalmazott statuszban levok, a fizikai munkat végzé
alkalmazottak kovetkeznek, majd az inaktivak, és a legritkabban a munkanélkiiliek
latogatnak el ezekre az eseményekre. Az itt ismertetett részvételi gyakorisagok ugy
az offline,” mint az online”' szervezett események esetén fennallnak.

Ugyanakkor fel kell hivjuk az olvasdk figyelmét az alacsony R? értékekre, ame-
lyek azt mutatjak, hogy a kulturafogyasztas egy nagyon komplex jelenség, amelyet
a fent targyalt valtozok csak igen csekély mértékben képesek megmagyarazni.

Meédiahasznalat

A médiahasznalat vonatkozasaban a televizionézés, radiohallgatas, ijsagolvasas,
online portalkovetés, a kozosségi oldal latogatas tevékenységeit mértiik elsdsor-
ban, illetve ezek gyakorisagat, idétartamat, tartalmat, valamint egyes tévémiisorok
kovetését. A kozosségi oldalak kapcsan az ismerdsi kor méretére €s etnikai szer-
kezetére is rakérdeztiink. Az eredményeket a szocio-demografiai osszefliggések
mentén targyaljuk és probaljuk kontextualizalni, értelmezni, illetve ahol lehetdség
adodik ra, modelleket épiteni a feltart jelenségek magyarazatara, valamint felhasz-
naléi tipusokat, profilokat kdrvonalazni.

Tévénézés

A sepsiszentgyorgyi 15 évnél id6sebb lakossag 79%-a szokott televizidt nézni,
ez az arany illeszkedik az orszagos trendekhez. Nemzetiség €s iskolai végzettség
alapjan nem talaltunk szignifikans kiilonbségeket a tévénézok és az azt mellézok
kozott, viszont generacios, gazdasagi aktivitasbeli és jovedelmi eltérések korvona-
lazodnak. A fiatal korosztalynak csak a fele vallja magarol, hogy szokott tévézni,”
mig a 65 év felettiek koziil szinte mindenki, ugyanakkor a fels6foku végzettséglick

héttizede t6lt idot a televizid képernydje elott, a kevesebb tarsadalmilag kotott ido-
vel jellemezhet6 gazdasagilag inaktivaknak pedig kilenctizede.

70 42=40,609, df=4, p<0,000

71 42=31,904, df=4, p<0,000

72 A Magyar Ifjusagkutatés 2020 eredményei szerint a magyarorszagi fiatalok hdromotdde
(59%), az erdélyi fiatalok kevesebb mint kétotdde (36%) néz naponta tévét, ugyanakkor csak
6 illetve 8% az egyaltalan nem tévézok aranya. Domokos Tamas — Kantor Zoltan — Pillok
Péter — Székely Levente: Kiilhoni Magyar Fiatalok 2020, Kérdések és valaszok — fiatalokrol,
fiataloktol. Erzsébet Ifjasagi Alap, 2021. http://unp.hu/hir_docs/226 kulhoni magyar fiata-
lok_2020_web.pdf (Letoltés ideje: 2022. februar 22.)
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A televizid el6tt toltott id6 mennyisége nem fiigg Ossze szignifikdnsan sem
a nemi hovatartozassal, sem az iskolai végzettséggel, sem az anyagi helyzettel, de
valtozik etnikum, kor és gazdasagi aktivitas alapjan. Egy 15 év folotti sepsiszent-
gyorgyi lakos tévé elott toltott ideje egy atlagos hétkéznapon 3 6ra, mig egy atlagos
hétvégén 11 perc hijan szintén harom ora, a leggyakoribb érték 2 6ra.”” A roman
lakossag valamivel tobbet, harom és fél orat tévézik hétkéznap, mig a romak keve-
sebb, mint masfél 6rat. Ahogyan az varhato volt, a fiatalok televizio tarsasagaban
toltott idémennyisége atlag alatti, mig az idoseké atlag f616tti (Melléklet 1. abra).

A harom leggyakrabban nézett televizios csatornara vonatkozoan 1783 valaszt
kaptunk. A leggyakrabban nézett csatorna Osszefiigg a nemzetiséggel, nemmel,
korral, iskolai végzettséggel, gazdasagi aktivitassal és a jovedelemmel is. Legnép-
szerlibbnek a magyarorszagi kereskedelmi csatornak bizonyultak, illetve a Duna
tévé. A roman lakossag korében a Pro tv és az Antena tévécsalad a fo csatornak,
a roma lakossag korében pedig a filmesatornak és a sorozatok. Ugy tiinik, hogy
a magyar kereskedelmi csatornakat és a Duna tévét a nék, a roman csatornakat
a férfiak preferaljak inkabb.

Latvanyosak a generacios és a végzettségi kiilonbségek a tévécsatornak preferen-
ciait illetéen, a fiatalok a filmeket (Film+, HBO, Netflix) és a magyarorszagi keres-
kedelmi csatornakat valasztjak kiemelkedd mértékben, az idések a magyarorszagi
kozszolgalati televiziok miisorait kvetik, illetve a roman csatornakat. A fels6foku is-
kolai végzettséggel rendelkezok kisebb mértékben kdvetik a Duna tévét, de nagyobb
mértékben az MTV csatornait, illetve a Pro tv miisorait, valamint az ismeretterjesztd
csatornakat (Discovery, National Geographic, Animal Planet). A sport- és gyermek-
csatornakat besoroltuk az egyéb magyar és roman tévéadok kozé.

A leggyakrabban nézett misortipusnak a hirad6é szamit, majd a tudomanyos
misorok. A sorozatok a harmadik leggyakoribb miisortipusként jelennek meg
a valaszadok preferenciaiban. Legritkdbban a valosagshow-k, a beszélgeté miiso-
rok szerepelnek a szentgyorgyiek altal kovetett televizios mifajok kozott. Egyes
misortipusokat a magyarok (példaul a helytorténeti, hagyomany6rzé jelleglieket),
masokat a romanok (példaul a konnylizenei mifajuakat) kdvetnek gyakrabban,
de hangsulyosabb eltéréseket a romak korében talalunk a masik két etnikumhoz
képest. Egyetlen olyan misortipus sincs, amelyet inkabb a fiatalok preferalnak.
Ahogyan az varhat6 volt, a sorozatok, kulturalis, miivészeti miisorok a nék ko-
rében, a sport- és politikai miisorok a férfiak korében népszeriibbek (6. tablazat).
A kozépkort és az id6s generacioban igazolddni latszik az a feltételezésiink, hogy
az informacidhoz jutasi igény és a hétkdznapi valdsagtol valo eltavolodasi sziik-
séglet motivalja a tévénézoket, a fiatalok kevésbé gyakran hasznaljak tajékozodas-
ra a televiziozast.

73 A lekérdezés nyari idészakban tortént, és a legutobbi hétkoznapra, illetve hétvégére vonatko-
zott a feltett kérdés.
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6. tablazat. Miisortipusok nézési gyakorisaga nemzetiségi és korcsoportonkeént
(1 — soha, 5 — nagyon gyakran, atlagérték, N=620-642)

. Nemzetiség Korcsoport
Atlag Te.ljes . Kozép-
minta [Magyar|Roméan| Roma | Mas | Fiatal kot Idés
Hirad6 3,6 3,7 3,6 2 4,1 2,5 3,5 4,3
Sorozat 2,9 2,9 2,8 3.3 1,8 34 2,7 3,1
Film 3,6

Tudomanyos miisor 3,1 32 2,9 1,1 3 2,4 3,1 3,2

Helytorténeti, hagyo- 26 )38 23 2 24 9 26 ;
many0rz6 miisor > > > > : , R

Valosagshow 1,9 1,8 2,1 1,6 1,9 1,9
i?isszoerlgeto/klbeszelo 1.9 1.9 2.1 1.6 13 1.9
Kulturalis miisor 2,6 2,7 2,4 1,2 2,9 1,7 2,5 3,2
Mivészeti miisor 2,3 2,4 2,2 1,1 2,4 1,7 2,2 2,7
Srf’g’rrt?;‘l?fszft““/ 30031 32 16 35 3
Konnytizenei miisor 2,7 2,6 2,9 2 2,5 2,7
Komolyzenei misor 2,2 2,2 2,4 1,3 2,7 1,9 2,1 2,4
Politikai miisor 2,2 2,2 2,4 1,4 2,9 2 2,1 2,6

Adatredukcios’™ eljarassal harom fékomponenst hoztunk létre a miisortipusok-
bol (7. tablazat). Az els6t, amely a variancia harmadat magyarazza, kulturalis-ok-
tatasinak neveztiik el, a kulturalis, ismeretterjeszto és zenei rovatokat tartalmazza.
A masodik a tomegkultirahoz tartozo szérakoztatdo miifajokat, a reality show-kat,
kibesz¢élé miisorokat és a sorozatokat gytjti csokorba, mig a harmadik az ugy-
nevezett férfias miisorokat: a gyakran nézett sport- és a ritkan kovetett politikai
adasokat, az utobbi fékomponensek egyenként a variancia valamivel tobb, mint
tizedét magyarazzak.

Bar viszonylag gyenge korrelacios egyiitthatokkal, de szignifikansan dsszefligg
a kulturalis és szérakoztatdo misorok preferenciaja az életkorral, az iskolai végzett-
séggel és a jovedelemmel: a kulturalis ¢és anyagi téke szempontjabol kedvezobb
helyzetben 1évok és az idGsebbek a kulturalis-oktatasi miisorokat, a kedvezdtle-
nebb helyzetiiek, illetve a fiatalok a tdmegkultiira termékeit nézik gyakrabban a te-
levizidban. A kulturalis és szorakoztatd komponensek a tévénézéssel toltott ido
hosszaval is 0sszefiiggenek, a férfias miisorok kovetése fliggetlen a képerny6ido-
tol. A kultara televizids fogyasztasa az online ismerésok szamaval is Osszefligg,

74 a KMO mutat6 értéke 0,821, a Bartlett teszt szignifikins (megkéz. x>=2095,769, p=0,000).
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a kiterjedtebb halozatokban €16k gy tiinik, kevésbé gyakran nézik a kulturalis,
ismeretterjesztd, zenei miisorokat.

7. tablazat. A televizios miisortipusok fékomponensei
(magyarazott variancia 57%)

Faktor Valtozo Faktor-suly Kommunalitas Variancia (%)
Miivészeti miisor 0,763 0,713
Kulturalis misor 0,758 0,681
, Helytorténeti hagyomany-
{i{slil(:g:t-ési 6rz6 miisor 0,723 0,633 33
Komolyzenei miisor 0,690 0,492
Tudomanyos miisor 0,645 0,595
Konnytizenei mlisor 0,616 0,413
Val6sagshow 0,613 0,609
Szorakoztatd Kibeszélé miisor 0,542 0,605 13
Sorozat 0,533 0,436
, . Sportmiisor 0,607 0,572
AP itikai misor 0,578 0,682 1

Radiohallgatas és ujsagolvasas
A 15 évnél idésebb lakossag 47%-a szokott valamilyen rendszerességgel radiot
hallgatni:” a magyarok fele, a romak 6tdde, a fiatalok és az alapfoku iskolai vég-
zettségliek harmada. A kedvezébb jovedelmi helyzetiiek nagyobb aranyban hall-
gatnak radiot.

A radidhallgatas tehat kevésbé elterjedt tevékenység, mint a televizionézés, ez
a raforditott id6 mennyiségébdl is kiolvashatd. Egy szentgyorgyi lakos hétkdznap
negyedora hijan harom orat, mig egy atlagos hétvégén masfél orat tolt radidzassal.
Az iskolai végzettséggel csak a hétvégi radiozas idétartama fiigg 6ssze, az iskolai
végzettség novekedésével csokken az erre a tevékenységre forditott id6, a fels6fo-
ka végzettséggel rendelkezOk atlagosan egy orat, mig az alapfoku végzettséglick
két és fél orat toltenek hétvégén radiokozelben. A gazdasagi aktivitas is a hétvégi
radiozas idejét differencialja, az inaktivak tobb id6t toltenek radiokésziilék mellett.

716 valaszt dolgoztunk fel a harom leghallgatottabb radidadora vonatkozodan.
A radidhallgatasi preferenciak a nemzetiséggel és a korral 6sszefiiggenek, a nemi
hovatartozassal, a végzettséggel és a jovedelemmel kevésbé. A magyar lakossag
korében harom helyi radié bizonyul népszeriinek, a roman lakossag a tablazatban
szerepld Europa és Kiss FM-en kiviil a Magic FM illetve a We és a Zu radidadokat
jelolte meg. A Friss FM a fiatalok korében, a Sepsi radio az idésebbek szamara, mig

75 £6- vagy hattértevékenységként
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a Slager radi6 féleg a kozépkortiak leghallgatottabb radidadodja. A fiatalok a zenei
adokat keresik, mint pl. a Kiss FM, az idésebbek a beszélgetéseket is tartalmazo
adokat, mint a Marosvasarhelyi radio.

A 15 évnél id6sebb lakossag harmada szokott rendszeresen nyomtatott (ijsagot
olvasni, a romanok negyede, a fiatalok tizede, az id6sek harométode, a gazdasagi-
lag aktivak negyede, és leginkabb a kdzépfokt végzettséggel rendelkezok.

448 valaszt elemeztiink a legolvasottabb tijsagok felderitésére. Ezek tobbsé-
gében a helyi lapok dominalnak, fele a Haromszék, kozel negyede a Székely Hir-
mondo, kdzel 6tdde roman napilapokat, féleg az Observatorul de Covasnat jeldlte
meg, a tobbi magyar lap a valaszok egytizedében jelenik meg. A lapok preferenci-
aja a nemzetiséggel és az iskolai végzettséggel fligg 6ssze. A Haromszék olvasoi
kozott feliilreprezentaltak az alapfokua-, és alulreprezentaltak a fels6foku iskolai
végzettséggel rendelkezdk, utobbiakat a roman napilapok olvasoéi kozott talaljuk
nagyobb aranyban.

Internethasznalat és online portalok kovetése

A 15 évesnél id6sebb lakossag haromnegyede nagyon gyakran hasznalja az inter-
netet, mig kozel 5tode egyaltalan nem. Ugy tiinik, hogy a 15 év folotti szentgydrgyi
lakossag gyakrabban hasznalja az internetet (72% legaldbb naponta), mint az or-
szagos felndtt varosi népesség, az utdbbiak 68%-a internetezett naponta 2020-ban,
Kovészna, Hargita, Maros és Fehér megyék lakosainak 67%-a.”

idés 10 17 10 4 6 48

Korcsoportok

forepkort = & _
el “
35 25 13 4 4 18

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Teljes minta

= Folyamatosan online van/allandoan elérheté online  ® Naponta tbbszor @ Naponta Hetente tobbszor ~ ® Hetente ™ Ennél ritkibban ~ ® Soha

1. dbra. Az internethasznalat gyakorisdaga korcsoportonként (%, N=801)

76 Matei, 2020. 57-58.

REGIO 30. évf. (2022) 1. szam 111-148.



Szabadiddeltoltés — kulturafogyasztas — médiahasznalat Sepsiszentgyorgyon 135

Az id6sek kozel fele nem €l az internet nytjtotta eszkozokkel és lehetdségek-
kel, a 30 év alattiak fele allandoé jelleggel elérhetd online, tovabbi negyede naponta
tobbszor, a 30—64 év kozottiek kozel kétotode folyamatosan online van, tovabbi
negyede szintén naponta tobbszor’” (1. dbra).

Gyakoribb az internethasznalat a romanok, a fiatalok, a felséfoku iskolai vég-
zettséggel rendelkezOk, a gazdasagilag aktivak, a magasabb jovedelemmel rendel-
kezdk és azok korében, akik az atlagosnal gazdagabbnak itélik meg sajat anyagi
helyzetiiket (Melléklet 2. abra).

Az internethasznalat gyakorisagat szocio-demografiai valtozokkal — az életkor-
ral, az iskolai végzettséggel, a jovedelmi helyzettel, valamint a gazdasagi aktivitas-
sal probaltuk magyarazni, mivel a mellékletben talalhaté (2.4bra) alapjan ezek még
mindig szdmottevOen differencialjak a vizsgalt populacio szokasait (8. tablazat).
Az utobbi két tényezo kisebb mértékben jarul hozza az internethasznalat magyara-
zatahoz; minél fiatalabb és minél magasabb az iskolai végzettsége a megkérdezett-
nek, annal valosziniibb, hogy folyamatosan elérhet6 online.

8. tAblazat. Az internethasznalat gyakorisaganak linedris regresszios modellje”
(megmagyarazott hanyad 33%)

Valtozok Betaérték Szignifikancia szint
Eletkor 0,418 0,000
Legmagasabb iskolai végzettség -0,235 0,000
1 fére jutd jovedelem -0,111 0,001
Gazdasagi aktivitas (1 — aktiv; 0 — inaktiv) 0,102 0,005

* 1- folyamatosan online van, 7 - soha

A valaszadok kozel fele szokott rendszeresen online portalokat kovetni. A ndk,
a kedvezoébb anyagi helyzetliek és a fels6foku iskolai végzettséggel rendelkezdk
feliilreprezentaltak az online portalokat kdvetdk korében. A nemzetiséggel és
a korral fiigg 6ssze szamottevden a portalok valasztasa. A generacios kiilonbségek
koziil azt emelnénk ki, hogy az idds korosztalyt a Haromszék €s a Székelyhon por-
talok segitségével konnyebb megszdlitani, amelyek a nyomtatott valtozataikhoz
hasonl6 informacidszolgaltatasi funkciot toltenek be, mig a fiatalokat a Facebook
¢és a Weradio révén, amelyek kevésbé hasonlitanak a nyomtatott lapokra, és foko-
zottabb a szorakoztatd, infotainment szerepiik. A Facebookon megjelend hireket
illetéen a kinalat algoritmusa probal igazodni az olvasok preferenciaihoz az eld-
zetes kattintasok és kedvelések alapjan, ezaltal személyre szabottabb, ugyanakkor

77 A Magyar Ifjusdgkutatds 2020 eredményei alapjén az erdélyi 30 év alattiak 45%-a folyama-
tosan online van, tovabbi 41%-a naponta tobbszor, 11%-a naponta. A soha nem internetez6k
aranya 2%. Domokos — Kéantor — Pillok — Székely, 2021. 36.
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erdsiti a szelektiv percepcidt és a véleménygettok kialakulasat.”® A kdzépkortiak
felét a legnépszeriibb Maszol és Haromszék portalok kovet6i kozott talaljuk.

Kostalort = = -

Kor

el = & . _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Teljes minta

mFacebook W Instagram ™ Messenger Youtube ®WhatsApp ®Mas kozdsségi oldalak

2. abra. A leggyakrabban hasznalt kozosségi oldalak kor alapjan (%, N=1033-1044)

A valaszadok tobb mint négyotdde tagja valamilyen kozosségi oldalnak, to-
vabbi 3%-uk rendelkezett korabban ,tagsaggal”, 15%-uk viszont soha nem volt
részese kozosségi portalnak. A kozosségi oldalak tagjainak kozel kilenctizede na-
ponta latogatja az altala leggyakrabban hasznalt feliiletet. Amint a valaszok tar-
talomelemzésébdl kidertil, ez leginkabb a napjainkban legelterjedtebb kdzosségi
médiaplatformot jelenti, valosziniileg az idésebb generaciok mintakovetd, a fia-
talabbak mintaad6 szerepet jatszanak ebben, a motivaciokat illetéen pedig foként
az ismerdsokkel valo kozvetett online ,kapcsolattartast” szolgalja.” Mivel ilyen
magas a gyakori latogatok aranya, a szocio-demografiai helyzet nem differencialja
a populacidt, csak enyhe generacios kiilonbségek mutathatok ki, a 65 év folottiek
ritkabban latogatjak a kozosségi oldalakat, mint a fiatalabbak.

78 Melican, Debra Burns — Nixon, Travis L.: News on the Net. Credibility, Selective Exposure,

and Racial Prejudice. Communication Research, 2008. 35(2). 151-168.

A romaniai kozépiskolas koruak szamara a Facebook hasznalatanak elsddleges célja a ba-
ratokkal valé6 kommunikacio, az Instagramra vald belépés fo6 motivacidja viszont a baratok
,hogylétének”, képeinek kovetése, Centrul pentru Jurnalism Independent: Conectat la me-
dia. Interactiunea tinerilor din Romania cu media, 2020. https://cji.ro/studiu-conectat-la-me-
dia-interactiunea-tinerilor-din-romania-cu-media-2/ (Let6ltés ideje: 2022. februar 22.)

79
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3. dbra. Magyar, roman és mas nemzetiségii ismerdésok aranya etnikum alapjan (%, N=516)

1044 valaszt elemeztiink a harom leggyakrabban hasznalt k6zosségi oldalra
vonatkozoan. Ezek fele a Facebook dominanciajat mutatja, ezen kiviil az Insta-
gram ¢és a Messenger oldal bizonyult leginkabb gyakorinak, az egyéb oldalak ko-
z6tt a Snapchat, TikTok, Twitter, Viber, Pinterest, Twitch, Yahoo és Google fordult
leggyakrabban elé. A kdzosségi oldalak preferenciaja a korral fiigg 6ssze a szo-
cio-demografiai valtozok koziil. Latvanyos generacids kiilonbségek mutathatok
ki a k6z0sségi oldalak latogatasaban. A fiatalokat kevésbé vonzza a Facebook, és
inkabb az Instagram, az iddseket és a kdzépkortakat a Facebook, a Messenger és
a WhatsApp felhasznalok kozott talaljuk meg leginkabb (2. abra). A motivacidkra
nem kérdeztlink ra, kutatas kozbeni tapasztalataink alapjan a fiatalok unalmasabb-
nak értékelik a Facebookot, és elényben részesitik a vizualitast elétérbe helyezd
Instagramot, valamint a rovid videokat kinald TikTokot. Egy 2021. elején késziilt
amerikai felmérés eredményei hasonl6 tendenciakat mutattak ki a 30 év alatti ten-
geren tuli fiatalok korében.* Egy 2018-as romaniai vizsgalat szerint, amely a 14-19
évesek szokasaira fokuszalt, a leggyakrabban hasznalt oldalak: a Facebook (28%,
vidékiek korében preferaltabb), Youtube (18%, a fitik és a varosiak korében nép-
szerlibb), Instagram (17% a lanyok és a varosiak korében elterjedtebb a hasznalata)
és a Snapchat (12%).%' Az idds és fiatal generaciok kozotti szakadék a Facebook
és az Instagram hasznalatat illetden a leglatvanyosabb, mindketté esetén 25-26%
a kiilonbség a két sz¢Els6 korcsoport kozott.

80" Pew Research Center: “Social Media Use in 2021 ", April 2021. https://www.pewresearch.
org/internet/2021/04/07/social-media-use-in-2021/ (Letoltés ideje: 2022. februar 22.)

81 Centrul pentru Jurnalism Independent, 2020.
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Az online ismerdsok szama atlagosan 742 a teljes populacidra nézve, a fiata-
loknak joval atlag folotti, mig az idéseknek joval atlag alatti az online halézatuk
kiterjedtsége. A fels6foka végzettséggel rendelkezok illetve a gazdasagilag aktivak
szintén atlagon feliili méretd online halézatok tagjai (Melléklet 3. abra).

A kor, az anyagi helyzet, a gazdasagi aktivitas nem filigg dssze szignifikansan
az online ismerdsi kor etnikai szerkezetével. A kapcsolati endogamia az online ko-
z6sségi oldalak tekintetében is jellemzObb a magyarokra, mint a romanokra, az
elébbiek ismerdsi korének kozel négyodtode, az utdbbiakénak haromotdde tartozik
a sajat nemzetiségéhez (3. abra), ez a varos etnikai szerkezetére is visszavezethe-
8.2 A ndk ismerdsi korének 71%-a magyar, a férfiakénak 66%-a.

Amint a 9. tablazatbdl is kideriil, a nemzetiség magyarazza leginkabb az isme-
rOsi kor etnikai Osszetételét, a gazdasagi aktivitas, az internethasznalat, valamint
a nem kis mértékben jarul hozza.

9. tablazat. A magyar ismerdsok aranyanak linearis regresszios modellje
(megmagyarazott hanyad 51%)

Valtozok Betaérték Szignifikancia szint
Nemzetiség -0,701 0,000
Gazdasagi aktivitas 0,074 0,021
Internethasznalat gyakorisaga 0,073 0,022
Nem 0,070 0,027

Meédiahasznalok tipusai

A hagyomanyos médiacsatornak (tv, radi6 ujsag) és az j médiaeszkdzok (inter-
nethasznalat, online portalok) hasznalata alapjan klaszterelemzéssel harom tipusba
soroltuk a valaszadokat. Az els6 tipust médiazabaloknak® neveztiik el, a masodikat
massziv tévénézOknek,* a harmadikat pedig netpolgaroknak.*> Amint a 10. tab-
lazatbol kiolvashatd, a médiazabalok csoportja feliilreprezentalt a hagyomanyos
médiatermékeket hasznalok, kiilondsen a nyomtatott Gjsagot olvasok korében, és
atlagos fogyasztas jellemzi Oket az Gj média csatornait illetéen. A massziv tévé-
nézOk egyaltalan nem olvasnak nyomtatott Gijsagot, nem kovetnek online porta-

82 Az erdélyi magyar fiatalok online ismeréseinek negyede (24%-a) tobbségi. Domokos — Kan-
tor — Pillok — Székely, 2021. 39.

Pintér Robert — Székely Levente: Bezzeg a mai fiatalok — a tizenéves korosztaly médiafo-
gyasztasa a tobbségi tarsadalom tiikrében. In: Dessewfly Tibor — Fabian Zoltan — Z. Karvalics
Laszl6 (szerk.): Internet.hu— A magyar tarsadalom digitdlis gyorsfényképe 3. Budapest: TAR-
KI, 2006, 137-160. megkdzelitésébdl kiindulva.

Szintén Pintér és Székely 2006-os tipologiaja alapjan.

Székely Levente: Média multitasking. Az wj generdciok megvdltozé médiafogyasztasi és
kommunikdcios szokasairol. PhD értekezés, Corvinus Egyetem, 2013. 1-215. kifejezését
kolesonozve.

83
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85
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lokat, visszafogott internethasznalat és atlag alatti radidhallgatas tartozik a szoka-
saik koze. A netpolgarok kevésbé néznek tévét, szinte egyaltalan nem olvasnak
nyomtatott jsagot, de fokozottan kovetik az online portalokat és atlag folotti az
internethasznalatuk.

10. tablazat. Médiahasznadlat tipologia (%)

Meédiazaba- Massziv tévé- Netpolgdrok Tejes minta
16k (N=180) néz6k (N=187) (N=292) (N=659)

Tévénézés 96 100 49 77
Radidhallgatas 60 42 45 48
Ujsagolvasas 100 0 4 29
Folyamatos internethasznalat 40 26 53 42
Online portalok kovetése 47 0 80 48

A szentgyorgyiek kozel fele tartozik az online fogyasztok kozé, mig valamivel
tobb, mint negyediik a médiazabaldk és a massziv tévénézok tipusaba (11. tabla-
zat). A férfiak, a romak, az alapfoku iskolai végzettségiiek, a fizikai munkasok, va-
lamint a munkanélkiiliek a massziv tévénézok tipusaban feliilreprezentaltak, a nok,
aromanok, a fiatalok, a magas iskolai végzettségiick, a kedvez6 jovedelmi helyze-
tiiek, az 6nallok és a szellemi alkalmazottak a netpolgarok csoportjaban.

11. tablazat. A meédiahasznalat alapjan elkiiloniilé tipusok szocio-demografiai
Jellemzéi (%)

Médiazaba- Massziv  Netpolgéarok
16k (27)  tévénézdk (44)

(28)

Nem férfi 27 34 39

nb 28 23 49

magyar 30 26 44

Nemzetiség roman 20 31 49

roma 5 80 15

mas (székely, szlovak) 50 33 17

Korcsoport 30 év alatti 8 27 65

30-64 éves 27 29 44

65 év folotti 56 27 17

. alapfoku 13 48 39

Iskolei i epfoka 31 28 41
vegzettseg —

felséfoku 25 21 54
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Tovedelmi kedvezétlen 27 37 37
Ovedelmi p
helyzet atlagos _ 32 27 41
kedvez6 26 20 55
Gazdasagi aktiv 22 30 48
aktivitds inaktiv 42 24 34
6nallé (vallalkozo,
 gazdalkodd) 21 20 59
Foglalkozasi szellemi, irodai alkalmazott 24 23 53
csoportok — .
fizikai munkas, alkalmazott 21 36 43
munkanélkiili, alkalmi munkas 21 37 42
Osszegzés

A sepsiszentgyorgyi 15 éven feliili lakossag altal a leggyakrabban végzett, nem
kulturalis intézménylatogatasra és médiahasznalatra vonatkozo szabadidds tevé-
kenységek koziil (a pandémia eldtti idészakot is figyelembe véve) a zenehallgatas,
a baratokkal vald egyiittlét, facebookozas, chattelés, otthoni filmnézés, olvasas,
kirandulas, sportolas, barkacsolas és a hobbitevékenységek a leggyakrabban vég-
zettek. A szolariumba vagy tanchazba jaras, tovabba a kreativ iras, a klubokba és
kézmiives foglalkozasokra jaras nem tartozik a gyakori tevékenységek kozé. A ku-
tatas ezen eredményei tobb korabbi romaniai vizsgalat eredményeivel csengenek
egybe.*

A szabadiddvel kapcsolatos tobbvaltozos elemzések (faktorelemzés és klaszte-
relemzés) eredményei is a korabbi nemzetkdzi és romaniai tendencidkat,” valamint
a megfogalmazott hipotézisiinket (H1) erdsitik. A nék fogékonyabbak a passziv,
miivészetorientalt és onmiiveld tevékenységtipusokra, a férfiak az aktiv, sport- és
hobbitevékenységek iranyaba. Az aktiv rekreativ kikapcsolodastipus és a fizikai
mozgassal jar6 hobbitevékenységek a kdzépkortiakat, a passziv, maganyos tevé-
kenységtipus gyakorlasa inkabb az idéseket jellemzi. A nemzetiségi bontas azt jel-
zi, hogy a varos roman lakosai az aktivabb sport- és szérakoztato tevékenységeket,
a magyarok a hobbitevékenységeket gyakoroljak nagyobb mértékben. A harom
szinte hasonl6 nagysagrendii klasztercsoport jol elkiiloniil egymastol: a szabadido-
fogyasztok tobb, mint egyharmada inkabb aktiv és nyitott mindenféle mozgassal
és technoldgiaval kapcsolatos tevékenységre, kevesebb, mint egyharmada inkabb
a digitalis, tarsas és kreativ tevékenységeket kedveli, és kozel egyharmaduk maga-
nyos, elzark6zo szabadidéfogyaszto. Osszességében feltételezésiinknek megfele-
16en a férfiak, a fiatalok és a kdzépkortak, a fels6fokt végzettséglick és a legalabb
86 Rada, 2015.; Cosma et al, 2018; Oana, 2020.

87 Chapin,1971.; Hunyadi, 2005.; Bocsi, 2013.; Rada, 2015.; Fekete, 2015.; Eurostat, 2018;
Oana, 2020. stb.
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atlagos anyagi helyzetiick inkabb az aktiv, mindenre nyitott szabadidéfelhasznalok
taborat erdsitik, foként az idések, alacsony végzettségiick ¢és kedvezdtlen anyagi
helyzetiiek pedig inkabb passziv, maganyos fogyasztok.

A kulturafogyasztas kapcsan Feder és szerzétarsai®® kimutattak, két reprezenta-
tiv mintan is tesztelve az eredményeiket, hogy Anglidban a kulturafogyasztasban
nem kovetkezett be szignifikdns valtozas a jarvanyhelyzet el6tt és a jarvanyhely-
zet alatt. Az egyetlen kozeg, amely korében nétt a kultirafogyasztas, egy vékony
(ha ugy tetszik szelektiv) tarsadalmi réteg volt, amely mar a jarvanyhelyzet el6tt
is nagymértékben implikalva volt ebben a tevékenységben. Sepsiszentgyorgyon
sem tapasztaltunk szignifikans kiilonbséget az offline és online kultarafogyasztas
kozott, vagyis azok a fogyasztasi mintak, amelyek offline jellemzik a lakossagot,
az online vilagban is reprodukalhatéak (H2), ahogy ezt mar a korabbi kutatasok
is alatdmasztottak.” Ennek értelmében, gy tlinik, hogy el kell vetniink annak az
optimista felfogasnak a perspektivajat, miszerint az online vilag lekiizdi — vagy
legalabb athidalja — azokat a tarsadalmi kiilonbségeket, amelyeket az offline kulta-
rafogyasztas esetében tapasztalhatunk, és sokkal inkabb arra 6szt6néz, hogy meg-
allapitsuk: érdemi valtozas a kultarafogyasztas terén csak a szocializacios folya-
matok soran érhet6 el.

A hagyomanyos médiacsatornak hasznalata terén jelentés mértéki a televizio-
nézés, meghatarozoak a generacios kiilonbségek: a fiatalok fele, az idések don-
t6 tobbsége atlagosan napi 3 orat tolt a késziilék tarsasagaban. A legnézettebbek
a magyarorszagi kereskedelmi és kozszolgalati csatornak (RTL Klub, Duna, TV2,
a fiatalok pedig a filmcsatornakat preferaljak leginkabb), illetve a romanok koré-
ben a Pro tv és az Antena népszerii. A miisortipusok k6zott a harom legnépszeriibb
a hirado, a tudomanyos misor, valamint a sorozat. A magyar lakossag fele, a fiata-
lok harmada hallgat radiét, kozel napi 3 orat, tobbnyire helyi adokat. A nyomtatott
ujsagokbol torténd tajékozddas kevésbé elterjedt tevékenység, a fiatalok tizede, az
idések harométode, a teljes minta harmada olvas ijsagot, féleg helyi lapokat. Tehat
a nyomtatott lapok az iddsek tajékoztatasaban bizonyulhatnak leginkabb hatékony
eszkoznek (H3.1).

A televizidés musorpreferenciak alapjan a kozépkortiak és az iddsek kdrében
igazolddni latszik azon feltételezésiink, amelyet a romaniai és magyarorszagi ku-
tatasi elézményekbdl” kiindulva fogalmaztunk meg, és amely szerint a jarvany-
helyzetben a tajékozdodasi igény és a hétkdznapi valosagbodl a szorakozas, filmek
iranyaba torténd kiszakadas sziikséglete motivalja a médiahasznalatot (H3.1).

Bar a napi rendszerességli internethasznalat valamivel elterjedtebbnek tlinik
Sepsiszentgyorgyon, mint az orszagos, illetve a kozponti régios atlag, a generacios

88 Feder et al, 2021.

89 P1. Mihelj, Sabina — Leguina, Adrian — Downey, John: Culture is digital: Cultural participa-
tion, diversity, and the digital divide. New Media & Society, 2018. 21(7). 1465—1485.

%0 Ceobanu, 2020.; O’Grady, 2020.
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torésvonalak egyértelmtien kirajzolodnak, az internetezés gyakorisagat leginkabb
az életkor magyarazza.

Az ) média hasznalatat illetéen az online portalok kovetését, a kdzosségi
portalokon valo tagsagot és latogatasi gyakorisagot, az ismerésok szamat és az
ismerdsi kor etnikai dsszetételét vizsgaltuk. 70%-uk folyamatosan vagy naponta
tobbszor van online (a fiatalok 80%-a), a lakossag fele olvas online portalokat.
83%-uk tagja valamilyen k6z0sségi portalnak, naponta nézik; a Facebook dominal,
de a fiatalok korében jelentds az Instagram hasznalata, ezaltal illeszkednek a hazai
és nemzetkdzi trendekhez.”! Az ismerdsok szama atlagosan 742 (a fiatalok korében
1116, a fels6foku végzettséglick kozott 919) (H3.2).

A kapcsolati endogamia az online kdzdsségi oldalak tekintetében jellemzobb
a magyarokra, mint a romanokra, az el6bbiek ismerdsi korének kozel 80%-a, az
utdbbiakénak 60%-a tartozik a sajat nemzetiségéhez, ez a varos etnikai szerke-
zetére is visszavezethetS.” A magyar ismerdsok ardnyat leginkabb a nemzetiség
magyarazza (HY).

A romak a magyarokétol €s a romanokétol kiilonbozé médiatérben élnek, joval
kisebb mértékii, szérakozasorientalt tévénézés jellemzi Oket, az egyéb csatornak
szerepe elhanyagolhato (HS).

A médiahasznalati szokasok alapjan harom klasztercsoportot kiilonitettiink el:
a médiazabalok, a massziv tévénézdk, illetve a netpolgarok tipusait.” Az utdbbiak
teszik ki a vizsgalt populacié kozel felét, az el6z6 két csoport pedig egymassal
azonos nagysagrendii. A netpolgarok kozott feliilreprezentaltak a fiatalok, a nok,
aromanok, a magas iskolai végzettségliek, a kedvezd jovedelmi helyzetiiek, az 6n-
foglalkoztatok, valamint a szellemi alkalmazottak, mig a férfiak, a romak, az alap-
foku iskolai végzettségiiek, a fizikai munkasok, illetve a munkanélkiiliek a massziv
tévénézok tipusaban. A férfiak és a nék kozott tobb dimenzidban hangstlyosak
a kiilonbségek, az egyik ilyen az uj médiacsatornak hasznalata, amely a jarvany-
helyzet hozadékai’ nyoman fokozodhatott (H4).
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Melléklet
1. tablazat. A minta és az adatbazis kozotti kiilonbségek
§
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férfi 380 47,5 387 47,1 -0,4
Nem -
né 420 52,5 434 52,9 0,4
15-29 éves 126 15,7 144 17,8 2,1
Korcsoport 30-44 éves 233 29,1 231 28,5 -0,6
PO 45 64 éves 278 34,7 275 34 20,7
65+ éves 163 20,4 160 19,8 -0,6
roman 167 20,9 170 20,8 -0,1
Nemzetiség magyar 585 73,1 597 72,9 -0,2
roma/cigany 48 6 42 5,1 -0,9
Osszesen 800 100,0 821 100,0
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250 247
230 231
213 210
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magyar roman roma mas 30 év alatti 30-64 éves 65 év folotti aktiv inaktiv
Nemzetiség Korcsoport Gazdasagi aktivitas

B Hétkoznapi atlag W Hétvégi atlag

1. &bra. Tévénézés idotartama (perc) nemzetiség, kor és gazdasagi aktivitas alapjan

(N=571-576)
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Nemzetiség Korcsoport Iskolai végzettség Gazdasagi Jovedelmi helyzet Szubjektiv anyagi
aktivitas helyzet

2. abra. Internethaszndlat gyakorisdga nemzetiség, kor, iskolai végzettség, objektiv és
szubjektiv anyagi helyzet valamint gazdasagi aktivitdas alapjan, atlageértékek (1-allandoan,
7-soha, N=752-810)
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3. abra. Ismerdsok szama iskolai végzettség, kor és gazdasagi aktivitas alapjan (atlagérték,
N=516-520)
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