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A mítosz és metaforái: médiatársadalmi eszményképek

A tanulmány szerzője abból indul ki, hogy a társadalomelméletek egyre 
gyakrabban kommunikációelméleti köntösben jelennek meg, és metaforák 
segítségével írják le a változónak tételezett társadalmat (vagy annak néhány 
aspektusát). Az „információs társadalom” fogalma egyike az ilyen kommu-
nikációelméleti metaforáknak, csakúgy, mint a „hálózati társadalom” vagy a 
„médiatársadalom”. Az elemzés kitér e metaforák különleges nyelvi kifejezési 
formaként betöltött szerepére, röviden érintve az eszményképek fogalmát is. 
Összefoglalja ez egyes fogalmak történetét és azok leginkább elterjedt teore-
tikus olvasatait, a médiatársadalom fogalmát állítva a középpontba. A mun-
ka lényegét annak a kérdésnek a vizsgálata alkotja, hogy ezek a fogalmak a 
jelenlegi és a jövőbeli társadalom milyen formáját sugallják, illetve miképp 
kezelheti ezeket a kommunikációtudomány.
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