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Ki mint vet, ugy arat?
A 2022-es valasztasi kampany
a kozosseégi médiaban'

Absztrakt

A tanulmany célja, hogy dtfogé képet nyujtson a 2022-es valasztasok kozosségi médiaban zajlo
kampanyarol. Attekinti, hogy a kiilonb6z6 platformokon a kiilonb6z6 dimenzidkban (aktivitas,
kovetok szama, interakciok) a kormanyoldal és az ellenzéki szerepl6k kozott hogyan alakultak
az er6viszonyok kitérve a politikusok, helyi politikusok, véleményvezérek, médiumok és egyéb
politikai oldalak aktivitasara. A korabbi kutatasok eredményeire tamaszkodva azt is bemutatja,
hogy milyen valtozasok mentek végbe a korabbi kampanyokhoz képest. Az eredmények szerint
az ellenzékhez kot6doé oldalak minden szerepl6tipusnal tobb megosztas kivaltasara képesek,
mig a kormanypartokhoz kapcsolédé oldalak a reakcidk kivaltasaban szerepelnek altalaban
jobban. A politikusok esetében is ez a kettGsség figyelhetd meg: a kormanyparti jeloltek ak-
tivabbak, tobb reakciot is valtanak ki, de az ellenzékiek sikeresebbek a megosztasok terén.
A tobbi szerepl6tipusnal az latszik, hogy a helyi politikusok, a médiumok és az egyéb politikai
oldalak Facebook-tevékenységénél is inkabb ellenzéki folény érzékelhetd, a véleményvezérek-
nél viszont a reakcidk tekintetében, illetve a hirdetési szféraban jelentés kormanypéarti domi-
nancia mutatkozik meg.
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Abstract

The study aims at yielding a comprehensive overview about the social media campaign of the
2022 Hungarian general election. It closely examines the performance of pro- and anti-gov-
ernment actors, including candidates, local politicians, opinion leaders, media outlets and ot-
her political pages, in different dimensions (activity, followers, engagement metrics) on diffe-
rent social media platforms. Drawing upon findings on previous campaigns, shifts from earlier
patterns are also discussed. Findings show that pages related to anti-government actors pro-
voke more shares in case of each actor type, while pro-government actors are generally more
successful in triggering reactions. This duality can be observed in case of politicians as well:

1 A tanulmany az Innovacios és Technolégiai Minisztérium UNKP-21-5 koédszamt Uj Nemzeti
Kivalosag Programjanak a Nemzeti Kutatasi, Fejlesztési és Innovaciés Alapbol finanszirozott
szakmai tamogatasaval (UNKP-21-5-ELTE-1094), illetve a ,Hal6zatos lokalitas: A kozosségi mé-
dia helyi politikaban jatszott szerepének vizsgalata” (OTKA-135189) kutatas tamogatasaval ké-
szilt.
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Fidesz-politicians are usually more active and reacted by followers, but opposition candidates
can obtain more shares. Regarding other page types, anti-government dominance is demon-
strated in the Facebook performance of local politicians, media outlets and other political
pages, while significant government dominance is registered in case of opinion leaders regar-
ding reactions and in the advertising sphere.

Keywords: social media, campaign, Facebook, Instagram, TikTok, Megafon

A kozosségi médiaban zajlo politikai kampany osszetett jelenség: szamta-
lan aktor sokféle platformon tartalmak sokasagaval tesz er6feszitéseket
azért, hogy politikai tizeneteivel kozvetlen vagy kozvetett modon elérje
a kozosségi oldalakat hasznal6 valasztopolgarokat. Tanulmanyunk célja
e nehezen atlathaté terep minél részletesebb feltérképezése a politikai
eroviszonyok szempontjabol. Arra vagyunk kivancsiak, hogy a kiillonb6z6
politikai kozosségek egymashoz képest milyen teljesitményt nyujtottak
a kiilbnbo6z6 politikai oldalakon, illetve hogy a 2018-as kampannyal 6sz-
szevetve milyen valtozasok dokumentalhatéak a kozosségi médiaban zaj-
16 kampanyban.

A magyar kozéleti és akadémiai diskurzusoknak régéta kozponti té-
maja, hogy hogyan alakulnak a politikai eré6viszonyok a politikai nyilva-
nossagban: az allampolgarok politikai tajékozoédasat meghatarozé kom-
munikacios feliiletek politikai iranyultsagaiban megfigyelhet6 vélt vagy
valos egyenl6tlenségek a rendszervaltas ota kiterjedt vitak targyat ké-
pezik.? Ezek a vitak els6sorban a lathat6sag-hallhat6sag dimenzidi koriil
forognak: az egyes politikai er6k tizenetei a valasztopolgarok mekkora ré-
szét képesek elérni, az allampolgarok politikai tajékozodasat mennyiben
képesek meghatarozni. A médiatér 2010 6ta folyamatosan zajlo atalakula-
sa még inkabb feler6sitette ezeket a disputakat. Sokan érvelnek amellett,
hogy a kormanyoldal jelent6s folénybe kertilt, és a kiterjedt és centra-
lizaltan mikodtetett kormanypartokhoz kotédé médiakonglomeratum
sokkal tobb valasztéhoz ér el, mint a kormanyoldallal kritikus médiater-
mékek.® Masok szerint azonban a kormanyparti médiafolény léte vitatha-
16, kuillonosen akkor, ha nemcsak a médiatermékek szamara, hanem az el-
ért kozonség empirikusan nehezen felmérhetd méretére is fokuszalunk.?

2 Bajomi—Lazar 2001.
3 Polyak—Urban 2016; Bajomi—Lazar 2020.
4 Kiss—Szabo 2019.



Ki mint vet, agy arat? A 2022-es valasztasi kampany a k6zbsségi médidban 133

Mikozben a vita els6sorban a professzionalis hirmédiaszféra atalakula-
sat probalja értelmezni, a képet tovabb bonyolitja, hogy az allampolga-
rok meghatarozé részének politikai tajékozdédasaban nem, vagy nem csak
ezek a médiatermékek jatszanak szerepet. A magyar allampolgarok po-
litikai informalédasa nemzetkozi osszehasonlitasban is nagymértékben
tamaszkodik a kozosségi oldalakra,® ezeken a terepeken a fentiekben jel-
zett okok miatt azonban joval nehezebb megallapitani, hogy mely politi-
kai er6csoportok hangja er6sebb. Ennek feltarasa nélkiil azonban csak
részleges képtink lehet arrél, hogy a nyilvanossag csatornain a kiillonb6z6
politikai oldalak kozotti eréviszonyok hogyan alakulnak.b

A 2018-as kampanyt kovetéen mar megkiséreltiink valaszolni erre
a kérdésre azaltal, hogy a nagyobb politikai kozosségek kozosségimé-
dia-aktivitasat tobb fronton is elemeztiik a lathatésagukat meghatarozo
tényez6k tekintetében. Akkor az intézményes politikai szereplék eseté-
ben azt talaltuk, hogy mikozben a koveték szamaban kiegyenlitett a kép,
a kormanyparti politikai szereplok sikeresebbek a reakciok, mig az ellen-
zékiek a megosztasok kivaltasaban. A médiatermékek facebookos jelenlé-
tében azonban egyértelmi és jelent6s ellenzéki folény mutatkozott meg,
mig az egyéb politikai oldalaknal az ellenzéki oldalak tobb kovetével,
a kormanyparti oldalak viszont tobb reakciéval birtak. A 2019-es eur6pai
parlamenti és 6nkormanyzati kampanyok elemzésébdl az deriilt ki, hogy
az ellenzéki oldalak hirdetésekre joval tobbet koltenek, mint a kormany-
oldallal szimpatizal6 oldalak.” Ezek az eredmények azt mutatjak, hogy
a Facebookon az elmult években korantsem beszélhetiink egyértelm
kormanyparti folényrél, szamos dimenziéban az ellenzéki hangok domi-
nalnak. Korabban ez még inkabb igy volt, a politikusok szintjén a 2014-
es kampanyt egyértelmiien ellenzéki er6folény jellemezte a Facebookon.®
Ugyanakkor a 2019-es dnkormanyzati valasztas 6ta a kormanypartok ér-
zékelhet6en a kozosségi média felé fordultak, és lathatbéan nagyobb eré-
feszitéseket tesznek az itteni jelenlétiik fokozasa érdekében. Ezért fontos
megvizsgalni, hogy az elmualt kampanyokhoz képest milyen valtozasok
mentek végbe a kozosségi médiaban zajlé kampany eréviszonyaiban. Ku-

5 Newman et al. 2021.

6 Kiss—Szabo6 2019; Polyak et al. 2019.
7 Bene et al. 2021.

8 Bene 2020.
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tatasunk tehat két f6 kérdésre keresi a valaszt: egyrészt megvizsgaljuk,
hogyan alakulnak a fébb politikai blokkok k6zotti eréviszonyok a latha-
tosagot meghatarozo fobb dimenzidkban (posztok szama, koveték szama,
reakciok szama, hirdetési aktivitas) a kiillonboz6 szereplétipusok kozott;
masrészt arra fokuszalunk, hogy milyen valtozasok érzékelhetbek a ko-
zosségimédia-kampanyban 2018-hoz képest.

Az eredmények azt mutatjak, hogy a politikai Facebook-jelenlét 2018-
hoz képest jelent6sen boviilt a posztok, a kdvetdk és a reakciok szamat te-
kintve egyarant. A novekedés az Instagram vonatkozasaban is szamotte-
vO, tovabba a TikTok is bekertilt a meghatarozé kampanycsatornak kozé.
A politikai er6viszonyok terén a Fidesz és az ellenzéki 6sszefogas minden
tekintetben és minden feliileten feliilmalja a Mi Hazank és az MKKP poli-
tikusait. A két nagy politikai blokk kozotti er6viszonyok azonban szerep-
l6tipusonként és lathatosagi dimenzionként eltéréek.

Kampany a k6zosségi médiaban:
lathatosag és aktorok

A kozosségimédia-teljesitmény sokféle moédon konceptualizalhatd foga-
lom, de ebben a kutatasban ezt nem tartalmi alapon, hanem a médiaf6-
lény-vitahoz kapcsolédoan a lathatdsagot meghatarozéd dimenzidk terén
elért teljesitmény fogalmaban hatarozzuk meg. A kampanyolasban érde-
kelt szereplok elsédleges célja eljuttatni tizeneteiket a valasztokhoz, ez
pedig nem egyszer( feladat abban a kaotikus informaciés koérnyezetben,
ahol aktorok sokasaga kiizd ugyanazon felhasznal6i réteg figyelméért.
A legtobb kozosségimédia-platformon az elérésnek harom formajat kii-
lonboztethetjiik meg, amelyeket eltérd, de egymassal gyakran 6sszefiiggd
tevékenységek segithetnek el6:® kozvetlen elérés, reakciokon keresztiili
elérés és fizetett elérés. Kozvetlen elérésrol akkor beszélhetiink, amikor
az adott oldal tartalmaival azokat a felhasznalokat éri el, akik el6zetesen
kifejezték igényiliket az oldal tartalmaira azaltal, hogy kovetni kezdték
azt. Az oldal altal kozzétett tartalmak alapvetéen a kovetodket érhetik el

9 Kruschinski—Bene 2022.
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kozvetlentl, bar a legtobb platformon nekik is csak egy résziiket, hiszen
a felhasznalok elé kertil6 tartalmakat a platformok algoritmusai a tarta-
lom érzékelt relevanciaja szerint szirik.'® Mindazonaltal a kozvetlen el-
érést meghatarozo legfontosabb dimenzi6 a koveték szama, illetve a posz-
tok szama.

A politikai kampany szempontjaboél a kozosségi oldalak egyik legfon-
tosabb elénye azonban az, hogy a legtobb kozosségimédia-platform le-
het6vé teszi, hogy a tartalmak a kovetdkon tali felhasznalokat is elérje-
nek, azaz olyan allampolgarokat, akik nem iratkoztak fel az adott oldal
tartalmaira. Ennek egyik formaja a posztok reakcibéin keresztili elérés,
azaz a ,viralitas” logikaja altali terjedés.!" A Facebookon és a Twitteren
a felhasznalok posztokra adott reakcioi (lajkok, kommentek, megoszta-
sok) potencialisan az Osszes ismerdsiik szamara lathatoak lehetnek az
adott poszttal egyiitt. E kozvetett elérés hatékonysagat noéveli, hogy az
adott oldalt nem kovet6 felhasznalok sajat személyes ismer6sok kozve-
titésén keresztiil talalkoznak az adott tartalommal, ez pedig kutatasok
szerint noveli e tartalmak érzékelt hitelességét és hatasat.'? Fontos hang-
stilyozni azonban, hogy a viralitas logikaja nem minden platformon lé-
tezik, az Instagramon és a TikTokon a felhasznaldk a sajat hirvonalukon
csak az altaluk kovetett tartalmakat latjak. Ugyanakkor e platformok is
lehet6vé teszik a reakciokon keresztiili kozvetett elérést oly modon, hogy
a felhasznaloknak nem kovetett oldalak posztjait is megjelenitik adott
feliileteken, ahol olyan tartalmakat valogatnak ki, amelyek a felhasznal6
érzékelt érdekl6désével egybevagnak, és sok reakciot valtottak ki. A re-
akcidk szama azonban nem csak a kozvetett elérésben jatszik szerepet:
a felhasznalok elé kertil6 tartalmakat szabalyozo algoritmusok a posztok
reakcioszamban mért ,népszertiségét”’ altalaban kiemelt szempontként
kezelik, és a tobb reakciot elérd tartalmak nagyobb eséllyel jelennek meg
a kovetdk hirvonalan is.® Eppen ezért a kivaltott reakciok szama minden
platformon fontos feltétele a lathatosagnak: a tobb reakcio kivaltasara
képes oldalak mind a kozvetett, mind a kozvetlen eléréstiket novelhetik.

10 Bossetta 2018.

11 Klinger—Svennson 2015.

12 Anspach 2017; Diehl et al. 2016.
13 DeVito 2017.
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Fontos persze jelezni, hogy kovetdk és reakciok nem csak a felhasz-
nalok tartalmakra adott 6szinte reakci6ibol szarmazhatnak. Eppen a lat-
hatésagot befolyasolo stratégiai fontossaguk miatt a politikai szereplok
mesterségesen is probalhatjak novelni ezek szamat: politikai aktivistak
szervezett tevékenységén, vagy akar automatizalt felhasznalok (botok)
hasznalatan keresztul is lehetséges kovetOket és reakcidkat szerezni.
Ezek a médszerek pedig minden jel szerint a platformok botsz(irési tevé-
kenysége ellenére is jelen vannak a kozosségi platformokon.'* A minket
érdekl6 f6 tényez6, a lathatosag szempontjabol azonban kevés jelentdsége
van annak, hogy a reakciok honnan szarmaznak: akar szervezett, akar
»0szinte” aktivitasok eredménye, a tartalmak lathatésagat az algoritmu-
sok miikodése miatt befolyasolja a reakciok szama. Amiben kiilonbozik
a két reakcioforma, az a kozvetett elérés kérdése: a botoknak feltehetben
kevés valodi felhasznalo ismerdse van, akik reakcioikon keresztiil lathat-
nak az adott tartalmakat, a szervezett aktivistaknal viszont ez sem jelent
kiuillonbséget.

A kozvetett elérés masik formaja a fizetett hirdetéseken keresztiili
elérés. A legtobb platform fizetés ellenében lehet6vé teszi, hogy az ol-
dalak tartalmai megjelenjenek az oldalt nem kovetd felhasznaldok tarta-
lomfolyamaban is, fuiggetleniil a posztra reagalok korétél vagy a reakci-
Ok szamatol. Ez azért hasznos a kampanytevékenységet folytatd aktorok
szamara, mert a viralitas logikajan keresztiil torténé kozvetett elérés egy-
részt nehezen kontrollalhatd, masrészt, akiknek az ismerdsi korébdl nem
érkezik reakci6 az adott tartalomra, azok ily médon elérhetetlenné val-
nak az adott oldal szamara. A fizetett hirdetésként kozzétett posztoknal
azonban pontosan, s6t a kozosségi platformok altal nagy részletességgel
gyjtott felhasznal6i adatokra tamaszkodva, a legaprobb részletekig ko-
riilirhaté médon meghatarozhat6, hogy a poszt milyen felhasznaloi kort
érjen el.”® Ugyanakkor a fizetett hirdetéseken keresztiili kozvetett elérés
hatékonysagat csokkentheti, hogy fizetett tartalomként jelenik meg, igy
a marketingirodalombdl ismert ,reklamvaksag” itt is érvényesiilhet.'®
Mindazonaltal minél tébb pénzt kolt el a kampany soran egy oldal, annal
nagyobb lathatosagra tehet szert az adott platformon.

14 Keller—Klinger 2019; Keller et al. 2020.
15 Bayer 2020.
16 Benway—Lane 1998.
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A kozosségimédia-kampany vizsgalatanak egyik legnagyobb kihivasa,
hogy az abban részt vev szereplok tekintetében rendkiviil kaotikus ko-
zeg.!” A kiilonbozé oldalakon barki nyithat politikai témakkal foglalkozo
fiokot, akar gy is, hogy nincs tisztazva, ki miikodteti az adott csatornat.
Ezért a kozosségi oldalakon nem csak az orszagos politikusok kampany-
tevékenysége jelenik meg a valasztok szamara. Helyi politikusok, média-
termékek, véleményvezérek és intézményekhez vagy személyekhez nem
kotodo, akar tisztazatlan hatterti oldalak is politikai tartalmakat tesznek
kozzé kovetdik szamara, reakcidkon keresztiil a nem kovetdket is elérik,
s6t, tartalmaikat még hirdetések formajaban is népszertsithetik, raada-
sul oly médon, hogy a nem intézményes politikai szereplék altal elkoltott
hirdetési pénzek nem szamitanak kampanykoltésnek.'® S6t, ezen olda-
lak egy jelent6s része direkt kampanytevékenységet végez, kozzétett tar-
talmaik célja sok esetben lathatéan a tamogatott politikai er valasztasi
sikerének el6segitése. Mivel az allampolgarok kampany alatti politikai
tartalomfogyasztasat ezek a szerepl6k is nagyban meghatarozzak, ezért
a politikai er6viszonyok feltérképezése ezeket sem hagyhatja figyelmen
kival.

Az alabbiakban kozolt kutatasunk a 2018-as kampany soran elvégzett
elemzésiink folytatasa. Akkor els6 izben tettiink kisérletet a kozosségi-
média-kampany tobb szereplore és platformra kiterjed6 feltérképezésére,
hogy bemutassuk, a lathatésagot meghatarozo legfontosabb dimenziok-
ban (posztok szama, kovetdk szama, reakciok szama), a kiilonb6z6 terepe-
ken milyen kiilonbségek vannak a f6bb politikai oldalak kozott. Vizsgala-
tunk kiterjedt az 6sszes relevans képvisel6jelolt Facebookon, Instagramon
és Twitteren folytatott aktivitasara, valamint foglalkoztunk az orszagos
médiatermékek és az egyéb politikai oldalak Facebook-tevékenységével
is. A 2022-es valasztas elemzésében mindezeket a szempontokat lefed-
juk, de a politikai helyzet megvaltozasa miatt néhany tekintetben még
bévitettiink is az elemzési szempontrendszeriinkon. El6szor is a 2019-es
onkormanyzati valasztasok 6ta a helyi politikai szint jelent6sége sok te-
kintetben megnétt, hiszen szamos teleptilésen meger6sodott az ellenzék:

17 Bradshaw et al. 2020.

18 Kim et al. 2020. Intézményes politikai szerepl6k esetében a helyzet sokaig tisztazatlan volt,
de az Allami SzamvevGszék éppen a kampany el6tt kiadott kézikonyvében mar kampanykol-
tésként értelmezi a politikusok kozosségi média hirdetési kiadasait. Lasd: https://www.asz.hu/
storage/files/files/valasztas/Kampany_kezikonyv_2021.pdf (Letoltve: 2022. majus 6.)
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tobbek kozott 14 budapesti kertilet (2014-ben 5) és 10 megyei jog varos
(2014-ben 2) is ellenzéki iranyitas ala keriilt. Emiatt azt is vizsgaltuk, hogy
a helyi politikai szintéren hogyan alakulnak a politikai eréviszonyok
a Facebookon. Masik fontos valtozas, hogy a kormanyparti Megafon-pro-
jekt!® megindulasaval 6sszefiiggésben a nem politikus kozéleti szereplok,
az un. ,véleményvezérek” onallo ,entitassa” valtak. 2018-ban a kozéleti
szereplok oldalait az egyéb politikai oldalak kozott kezeltiik, most azon-
ban indokoltta valt a ,véleményvezéreket” levalasztani errél a csoportrol.
A harmadik lényeges valtozas, hogy mikozben a 2018-as kampanyban
a lathatosagot befolyasol6 harmadik tényez6, a politikai hirdetési szféra
nem volt vizsgalhato, 2019-t6l mar ezekrodl is kozol informacidkat a Face-
book, ezért ezek elemzését is be tudtuk vonni a tanulmanyba. Ugyanak-
kor ennek az aspektusnak a vizsgalata sem el6zmény nélkiili: a 2019-es
kampanyok soran mar vizsgaltuk a politikai hirdetési aktivitast, igy ezek
esetében az ott kozolt eredményeink képezhetnek viszonyitasi alapot.2®
Jelen kutatas kozponti kérdéseit tehat a 2018-as és 2019-es kampanyok
elemzéseire és eredményeire épitjiik. Fokuszunkat egyrészt a fébb politi-
kai blokkok, vagyis a Fidesz, az ellenzéki 6sszefogas partjai, illetve a Mi
Hazank és az MKKP kozosségi médiaban valé lathatosagara helyeztiik,
masrészt az idobeli trendeket vizsgalva az aktualis eredményeket Ossze-
vetjik a korabbi valasztasi kampannyal. Ennek megfelel6en kutatasi kér-
déseink a kovetkezok:

KK1. Hogyan alakulnak a fébb politikai blokkok kozotti eréviszonyok
a lathatosagot meghatarozo fobb dimenzidkban (posztok szama, kévetdk
szama, reakciok szama, hirdetési aktivitas) a kiilonboz6 szerepl6tipusok
kozott?

KK2. Milyen valtozasok érzékelhet6ek a kozosségimédia-kampanyban
2018-hoz képest?

19 A Megafon-projekt 2020 nyaran indult azzal a céllal, hogy megtalalja és felerdsitse a nemzeti
érzelma kortarsak hangjat, ezzel pedig egy olyan kozosséget teremtsen, amely ellenstulyként
szolgal a kozosségi médiaban jelen 1évé ,balliberalis” tartalmakkal szemben. (https://megafon.
hu Letoltve: 2022. majus 20.)

20 Bene et al. 2021.
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Mobdszer

Kutatasunkban egyrészt arra torekedtiink, hogy a valasztason indul6
képviselgjeloltek kiilonbozé platformokon torténd jelenlétét és aktivi-
tasat dokumentaljuk, masrészt pedig arra, hogy a Facebookon politikai
tevékenységet folytatd kiillonbozé oldalak tevékenységét rogzitsik, il-
letve ezeket politikai szimpatia alapjan kategorizaljuk. Kutatasunk fo-
kuszaban a kozosségimédia-teljesitmény fobb dimenzidi allnak, igy az
elemzések a posztok, a kovetdk és a kivaltott reakciok szamara (reakciok,
megosztasok, lajkok stb.), illetve a Facebook-hirdetésekre koltott ossze-
gekre fokuszalnak. A Facebookrol és az Instagramrol szarmazo adatokat
a CrowdTangle platform segitségével toltottiik le, a Twitter-posztokhoz
az TwitteR?!' R-csomagon keresztiil fértiink hozza, a TikTok-tartalmakat,
illetve a Facebook-hirdetéseket pedig a platform API-jan keresztiil szerez-
tik be.?? Minden elemzés esetében a hivatalos kampanyidészakot vizs-
galtuk, azaz a 2022. februar 11. és aprilis 3. kozotti posztokat vontuk be
az elemzésbe.

A politikusok kozosségimédia-jelenlétének feltérképezéséhez az egyé-
ni valasztokorzetekben (evk) legalabb harom szazalékot elér6 jeloltek, il-
letve a legalabb harom szazalékot elér6 partok (Fidesz—KDNP, Egységben
Magyarorszagért, Mi Hazank, Magyar Kétfarka Kutya Part) partlistain az
els6 otven helyen szerepl6 jelolteket vettiik figyelembe. Ez némileg mas
mintat eredményez, mint a 2018-as vizsgalatunk, erre azonban a megval-
tozott politikai helyzet miatt is sziikség volt. Akkor az egy szazalék felet-
ti eredményt elér6 evk-jeloltekre fokuszaltunk, a kilon induld ellenzéki
partok miatt azonban ezek nagy tobbségében ismert orszagos partokhoz
tartoztak. Most azonban olyan jeloltek is gyakran egy szazalék feletti
eredményt értek el, akik politikai jelolészervezete frissen alakult, poli-
tikai relevanciajuk pedig egyel6re joval korlatozottabb, mint példaul az
Egyiitt vagy a Magyar Kétfarka Kutya Part (MKKP) volt 2018-ban. Szintén
valtozas, hogy akkor csak a lista els6 harminc helyezettje volt a minta ré-
sze, most azonban kevesebb a partlista, igy az egy partlistarol bejutni esé-
lyes jeloltek megnovekedett szama miatt indokoltnak téint béviteni a me-

21 Gentry 2016.

22 A TikTok és Facebook hirdetési adatok elérésében nyujtott segitségéért koszonettel tarto-
zunk Bene Matyasnak.
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ritést. Mindezen okok miatt a 2018-as és a 2022-es politikusi minta nem
feleltethet6 meg egymasnak teljes mértékben, bar a valtozasok mindezzel
egylitt nem tdl jelent6sek. A politikusi minta 6sszeallitasa utan minden
politikusra rakerestiink a kutatas targyat képez6 ot kozosségi oldalon,
igy a Facebookon, az Instagramon, a YouTube-on, a Twitteren és a TikTo-
kon, és ha rendelkeztek nyilvanosan elérhet6 oldallal, akkor annak azo-
nositojat és kovetdszamat rogzitettiik.?® Ezutan a YouTube-ot leszamitva
mindegyik platformrol letoltottiik a jelolteknek a vizsgalati id6szakba es6
Osszes posztjat, majd ezek fobb adatait a jeldltek szintjén aggregaltuk.
A YouTube esetében azért tettiink kivételt, mert az itt megjeleno tartal-
makat a politikai szerepl6k altalaban mas platformon, els6sorban a Face-
bookon terjesztik, igy kevésbé tekinthetd mas platformoktél fiiggetleniil
miukodtetett kozosségi médiumnak.

A helyi politikusokat vizsgal6 adatok a ,Hal6zatos lokalitas” OTK A-ku-
tatasbol (FK-135189) szarmaznak, ahol Budapestet leszamitva minden
egyes magyarorszagi telepiilés Osszes megvalasztott politikusa eseté-
ben azonositottuk, hogy jelen vannak-e a legnagyobb kozosségi oldalon.
A vizsgalat csaknem ezer helyi politikus Facebook-oldalat rogzitette,
akiknek kampany alatti aktivitasat szintén a CrowdTangle program segit-
ségével toltottiik le.

A tobbi szereplétipus vizsgalatahoz elsé 1épésben kiilonbozé szerep-
l6csoportokat kiilonboztettiink meg, majd ezekre vonatkozoan listakat
kiséreltiink meg létrehozni, ami lefedi e csoportok minden relevans ol-
dalat a Facebookon. igy kilon osszegyjtottiik az orszagos médiumok
Facebook-oldalait, a nem politikusi, de személyekhez kot6do, politikai
tartalmakat rendszeresen kozzétevo ,véleményvezér” oldalakat, illetve
az intézményes politikai szerepldkhoz vagy személyekhez nem kot6dd
»egyéb” politikai Facebook-oldalakat. Igyekeztiink minden idetartozo,
lathat6 aktivitasa oldalt kigy(jteni. Bar e populaciokrol nem lehetnek
pontos ismereteink, igy nehéz felmérni, hogy annak mekkora részét sike-
riilt lefedntink. Az azonban a gyjtés alapossagat erdsiti, hogy tobb évre
visszamend munkarol van szé: el6szor a 2018-as kampany elott kezdtik
el gyijteni a Facebook (akkor még miikodd) ajanlasi rendszerét kihasz-

23 A Facebook kiilonbséget tesz oldalak és profilok kozott, itt csak a politikusi oldalakra foku-
szaltunk. A tobbi platformnal nincs ilyen kiilénbségtétel, ott a nyilvanos profil lett régzitve. Az
adatgyijtési munkaban koszonettel tartozunk Fabian Ritanak, Solti Abelnek és Sajtli Marknak.
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nalva ezeket az oldalakat, majd az elmult négy évben az Gjonnan létreho-
zott és azonositott oldalakkal folyamatosan bovitettiik az adatbazisokat.
Jelen vizsgalat el6tt ismét tobb forrasra tamaszkodva probaltunk tovab-
bi oldalakat azonositani, igy tobbek kozott a Telex Ldjkbajnoksdg, illetve
a Mandiner LikeFight sorozatait néztiik at, azonkivil a hirdetési adatba-
zist is atvizsgaltuk Gjabb oldalak azonositasa érdekében. A politikai hir-
detéseket a Facebook Ad Librarybdl toltottiik le, a hirdetések koltési ada-
tait pedig a kozzétevo oldalak szintjén aggregaltuk.

Az orszagos politikusok politikai hovatartozasa adott volt, a tobbi sze-
repl6tipus kapcsan azonban ezzel is foglalkozni kellett. Helyi politiku-
sok esetében a ,Halbozatos lokalitas” projekt adataira ebben is tudtunk
tamaszkodni, ahol a Facebookon jelen 1év6 minden politikus politikai
hovatartozas alapjan kategorizalva lett. A fiiggetlen vagy ismeretlen je-
loloszervezet altal tamogatott politikusok esetében a politikusok Face-
book-oldalat néztiik at abbdl a szempontbodl, hogy kifejezi-e nyiltan
egyéb kigyGjtott politikai oldalaknal és hirdet6knél az oldal neve, az al-
tala kozzétett tartalmak vagy hirdetések iranyultsaga volt iranymutat6
a tekintetben, hogy kormanyparti, ellenzéki vagy egyéb kategoriaba so-
roljuk. A magyar politikai térben indokolt volt, hogy a negativ identitast
is identitasképzd elemnek tekintsiik. Ezért, ha egy oldal nem a politikai
kormanyparti szerepléket biral), akkor azt is felhasznaltuk a besorola-
sanal. Tehat a kormanypartokkal ellenséges hangot megiité oldalakat
ellenzékinek, az ellenzéki szereploket tamadoé oldalakat pedig kormany-
partinak tekintettiik. A médiumok esetében a besorolas els6dleges szem-
pontja a kormanyoldal megitélése volt. Azokat a médiumokat tekintettiik
kormanypartinak, amelyek szimpatizalnak a kormanypartokkal, és azo-
kat ellenzékinek, amelyek er6sen kritikusak a kormanyoldallal. Itt tehat
az ellenzéki besorolas nem jelenti az ellenzéki partok nyilt tamogatasat,
a besorolas a kormanyhoz val6 viszonyt tiikrozi inkabb.
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Eredmeények

Politikusok kozosségimédia-hasznalata

Adaptacio A kozosségi média kampanyeszkozként valé 2010-es megje-
lenése 6ta fokozatosan novekedett a politikusok jelenléte e platformo-
kon, kiilonosen a Facebookon. Mig 2014-ben az egyéni valasztokorzetek
elsé harom helyén végzett jeloltek kicsivel tobb mint fele volt megtalal-
hat6 a Facebookon,?* 2018-ra e politikusok 92 szazaléka hasznalta a leg-
nagyobb kozosségi oldalt.?> A kiterjedt adaptaciods szintet mutatja, hogy
még az evk-kban egy szazaléknal jobban teljesité politikusok és a partok
listain az els6 harminc helyet elfoglal6 jeloltek korében is 83 szazalékos
volt a Facebook-adaptacio szintje. Ehhez képest 2022-ben az egyéni va-
lasztokorzetek els6 harom helyén végzett jelolteknek a 83 szazaléka volt
jelen a Facebookon. Erdemes azonban kiemelni, hogy 2018-ban a k-
lon ellenzéki indulas miatt a legtobb korzetben a harmadik helyezett is
nagy parthoz tartozott, 2022-ben viszont ezek a politikusok féként a Mi
Hazankbdl vagy a Magyar Kétfarktt Kutya Partbol (MKKP) kertiltek Ki.
Amennyiben csak az els6 két helyezettet nézziik, agy a politikusok Face-
book-adaptacibja szazszazalékos. Az els6 harom helyen végzett jeloltek
korében a masodik szamu kozosségimédia-feliilet az Instagram, ahol 44
szazalékuk volt jelen, ezt koveti a YouTube 38 szazalékos adaptacioval,
8 szazalékkal a TikTok, és végiil 4 szazalékos jelenléttel a Twitter. Az egyé-
ni valasztokorzetek els6 harom helyén végzett politikusok 12 szazaléka
nincs jelen egyik kozosségimédia-feliileten sem, azonban 6k mind har-
madik helyezettek az egyéni valasztokorzetekben, tovabba az els6 harom
helyen végzett jeloltek 29 szazaléka csak egyetlen platformon volt jelen.
Vagyis ezen képviselok 59 szazaléka egynél tobb kozosségimédia-feliile-
tet hasznal, 29 szazalékuk pedig legalabb harom platformon jelen van.

24 Bene 2020.

25 Bene—Farkas 2018. Az elemzés tovabbi részében a 2018-as eredményekre torténé minden
utalas az itt idézett tanulmanybol szarmazik.
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1. tablazat: Az evk-kban legalabb harom szazalékot elért
és a part listdjan az elsé 6tven hely valamelyikén szerepl6 jel6ltek
kézosségimédia-adaptdcioja partonként

Fidesz Egységben Mi Hazank MKKP Egyéb
Magyaror-
szagért
Facebook 89% 94% 46% 46% 0%
Instagram 50% 58% 13% 13% 0%
Twitter 5% 7% 1% 2% 0%
YouTube 49% 36% 22% 9% 0%
TikTok 8% 11% 1% 0% 0%
N 148 149 104 61 4

A partonkénti Osszevetésben vizsgalt adatok (1. tablazat) azt mutatjak,
hogy a kormanypartok és az ellenzéki 6sszefogas kozott csekély eltérések
vannak csak: a YouTube-on kiviil mindegyik platformon néhany szazalék-
kal nagyobb aranyban vannak jelen az Egységben Magyarorszag politiku-
sai. A két nagy blokk politikusai kozott a Facebook-adoptacié 2018-ashoz
hasonl6 szintet, azaz kozel teljes lefedettséget mutat, a Twitter-hasznalat
pedig bar egy kicsit magasabb, mint 2018-ban, a mikroblog tovabbra is
a legnépszeriitlenebb platformként jelenik meg. A legnagyobb valtozas
a 2018-ban még alacsony hasznalati szintet mutatd (kormanypartoknal
9 szazalék, ellenzéki partoknal 8-16 szazalék kozotti adaptacid) Instag-
ram esetében figyelhetd meg, ami 2022-re bevett kampanyeszk6zzé valt:
a kormanyparti politikusok fele, az ellenzéki 6sszefogas jeloltjeinek pedig
58 szazaléka hasznalta a platformot. A YouTube is meglehet6sen nagy nép-
szeriségnek orvend, Gj platformként pedig a TikTok jelent meg, amelyet
2022-ben hasonlé mértékben hasznalnak a politikusok, mint 2018-ban
az Instagramot. A két kisebb politikai er6nél joval alacsonyabb adaptaci-
6s szint figyelheté meg mindegyik platformnal: a Facebookon a jeloltek
kevesebb mint fele van jelen, és a tobbi platformon is elhanyagolhat6 a je-
lenlét. Az egyetlen kivétel talan a Mi Hazank YouTube-aktivitasa, de a két
nagy politikai er6tdl itt is jelentds elmaradas érzékelhet6.

Kovetok és aktivitas A kovetdk és a reakcidk atlagos értékeinek kisza-
mitasat az alabbi elemzésben kétféleképpen is elvégeztiik. A kozosségi-
média-teljesitményre jellemz6, hogy kisszamu oldal a nagy tobbséghez
képest sokkal magasabb kovet6- és reakciészamra tud szert tenni. Ezért
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az atlagokat a partonkénti teljes mintak mellett sziikebb mintakra is ki-
szamoltuk, ahol mindegyik part esetében figyelmen kiviil hagytuk a ha-
rom legtobb kovetével rendelkezé politikust.

2018-ban Facebookon a politikusok kovetdinek szama a nagyobb par-
tok esetében atlagosan 13 és 14 ezer kozott mozgott, 2022-re 1ényegesen
sikertilt novelnitik azok szamat: a kormanyparti politikusok atlagosan
31 213, mig az ellenzéki 6sszefogas jeloltjei 25 393 kovetdvel rendelkez-
nek (2. tablazat). Ha ehhez hozzavessziik, hogy a 2014-es valasztasokon az
evk-k els6 harom helyezettjeinél az atlag 5144 kovet6 volt,?® akkor trend-
szer(i meredek emelkedést lathatunk 2014 és 2022 kozott. A korabbi va-
lasztashoz képest még inkabb noévekedett a kevésbé kiemelt politikusok
kovetdinek szama: ha a partonként harom legkovetettebb politikust nem
vessziik figyelembe, akkor a 2018-as partonkénti 6-7 ezer koriili atlagok
csaknem megharomszorozodtak, és mind a Fidesz, mind az ellenzéki osz-
szefogas esetében 18 ezres nagysagrend kovetdi szamokat latunk. Nincs
tehat még telitdédés, egyre tobb kovetdje van a politikusoknak, és ez nem-
csak az elit szintjén latszik, hanem altalanos mintazatrol van szo. A teljes
mintara szamitott atlagos kovetdszamot tekintve a Fidesznek némi elénye
van az ellenzéki 6sszefogashoz képest, de ha a legkovetettebb politikuso-
kat nem vessziik figyelembe, akkor kiegyensulyozottabb eredményeket
latunk. A két nagy parthoz képest a Mi Hazank és kiilonosen az MKKP
jelent6sen le van maradva a kovetdk szamat tekintve. Ugyan 2018-hoz
viszonyitva az MKKP kovet6i szama is négyszeresére novekedett, de mind
a nagy partokhoz, mind a Mi Hazankhoz képest lényegesen rosszabbul
allnak e tekintetben. A Mi Hazank jeloltjeinek hatranya a nagyobb poli-
tikai er6khoz képest kiilonosen akkor szembetiing, ha a legktvetettebb
politikusokat (igy els6sorban Dir6 Dérat) nem vessziik figyelembe.

A Facebook-reakcidok szamaban szintén novekedés lathat6 a 2018-as
adatokhoz képest: a Fidesz és az ellenzéki 6sszefogas esetében a reakci-
o6k szama atlagosan megharomszorozédott. Ugyanakkor azt is érdemes
kiemelni, hogy a Fidesz korabbi elénye csokkent az ellenzékhez képest:
Osszességében a Fidesz tobb lajkot ért el, azonban a harom legkiemelke-
doébb politikus figyelmen kiviil hagyasaval kisebb az eltérés az Egység-
ben Magyarorszagért és a Fidesz politikusainak atlagreakcio-szamaban.

26 Bene 2020.
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A teljes reakci6szamokat tekintve a kisebb partok eltéréen teljesitettek.
Ahogy az a 2. tablazatban lathato, a Mi Hazank a teljes mintaban vala-
mivel sikeresebb, mint az ellenzéki 6sszefogas, azonban ez az eredmény
jelentds részben a kiemelked6 politikusoknak, kiilonosen Daré Doranak
koszonhetd. Amennyiben a harom legkiemelkeddbb jelltet nem vessziik
figyelembe, gy a Mi Hazank nagyon jelentés lemaradasban van a nagy
partokhoz képest, az MKKP pedig mind a teljes, mind a csokkentett re-
akci6szamokat tekintve er6sen le van szakadva a Fidesz és az Egységben
Magyarorszagért eredményeitol.

2. tablazat: Az evk-kban legalabb harom szazalékot elért
és a part listajan az elsé 6tven hely valamelyikén szerepl6 jeloltek
Facebook-aktivitasanak fobb jellemzéi partonként

Fidesz Egységben Mi Hazank MKKP
Magyaror-
szagéert

FB-kovets teljes 31213 25393 10 012 1151
atlag csokk.” 18 535 18 044 1097 725
FB-reakcio/ teljes 687 467 116 28
posztatlag | gy - 470 374 35 16
FB-megosz- teljes 40 71 13

tas/poszt csokk.” 30 62 6 2
atlag

FB-posztok 219 155 61 42
FBN 132 137 48 28

* A partok harom legtobb kovetével rendelkez6 politikusainak kizarasa utan

A Facebook-megosztasokat tekintve a 2018-as adatokhoz képest ugyan
korlatozottabb boéviilés lathato, mint a kovetodk és reakcidok szamaban, de
mind a Fidesz, mind az ellenzéki osszefogas partjai magasabb atlagokat
értek el, mint négy éve. Az el6z6 valasztasokhoz hasonléan a megoszta-
sok szamaban jelent6s ellenzéki folény lathato: az ellenzéki posztok a leg-
kovetettebb politikusok nélkiili mintaban atlagosan kétszer annyi meg-
osztast valtanak ki, mint a kormanypartiak, a két kisebb part lemaradasa
viszont itt is latvanyos.

Facebook-posztok szamat tekintve a politikusok aktivitasa is jelen-
toésen novekedett az el6z6 valasztasi kampanyhoz képest, joval tobbet
posztolnak a fideszes és ellenzéki politikusok is, mint 2018-ban. A leg-



2. EVFOLYAM - 2. SZAM

146 BENE MARTON — FARKAS XENIA

aktivabbak idén is a fideszes politikusok voltak, akik még novelték is el6-
nyiiket e téren, viszont a Mi Hazank és az MKKP politikusai joval keve-
sebb posztot tettek kozzé, mint a nagy partok jeloltjei.

A politikusok Instagram-jelenléte is er6teljesen megnétt a korabbi va-
lasztashoz képest. Mig 2018-ban 661 kovetd volt az atlag, és csak hat poli-
tikusnak volt 1000 feletti, és egynek 2000 feletti kovetdje, 2022-ben a top
politikusokat figyelembe nem vev6 atlagos kovet6szam kozelit a 2000-hez
mindkét blokk esetében. Ez a kovet6szam persze még igy is jocskan elma-
rad a Facebook-kovet6szamokhoz képest, nagyjabdl tizede annak, és még
a 2014-es szintnek is kevesebb mint a fele. A legtobb Instagram-kovetével
rendelkez6 politikusok nélkiil kiegyenlitett a kép a két nagy blokk kozott,
a teljes mintaban azonban Fidesz-folény latszik. Ennek oka tobbek kozott
az, hogy a 2018-as kampannyal ellentétben 2022-ben a legktvetettebb
politikus, Orban Viktor is aktiv volt az Instragramon. A Mi Hazank és az
MKPP, akarcsak a Facebookon, itt is jelentds hatranyban van.

Az Instagram-lajkokban is jelent6s novekedés van a 2018-as kampany-
hoz képest, és itt egyértelmiien a Fidesz dominanciaja figyelhet6 meg. Az
Instagram esetében elért atlagos lajkszamok hasonl6 nagysagrendet kép-
viselnek, mint amire a politikusok a 2018-as kampanyban a Facebookon
voltak képesek, ez pedig a jéval kevesebb koveté miatt figyelemre mélto
jelenség. A Mi Hazank és az MKKP ezen a téren is alulteljesitett, Instag-
ram-lajkjaik szama mind a teljes, mind a cs6kkentett mintaban alacsony.
A két nagy blokknal a politikusok aktivitasa is jelent6sen megnovekedett.
Mig 2018-ban 17 poszt volt az atlag, addig a kormanyparti politikusok
atlagosan 65, az egyesiilt ellenzék politikusai 33 posztot, a Mi Hazank je-
l6ltjei pedig 29 posztot tettek kozzé. Az Instragram tehat fontos platform-
ma valt a 2022-es kampanyra, és bar a valasztok is egyre nyitottabbnak
tinnek a politikai tartalmakra az oldalon, a kozvetlen elérés a jelent6s bo-
vilés ellenére is toredéke maradt a Facebookon elérheto lathatosagnak.

A Twitter-jelenlét és -elérés tovabbra is marginalis a magyar politikai
térben. A kozolt adatokat az alacsony elemszamok miatt érdemes 6vato-
san kezelni, hiszen egy-egy politikus kiugré tevékenysége er6s hatast gya-
korolhat ezekre. Itt a teljes mintaban tapasztalhaté kormanyparti folény
mogott példaul a nemzetkozi kommunikacioban fontosabb szerepet jatszo
kormanyparti politikusok, Varga Judit és Orban Balazs aktivitasa all, a ko-
vetdk szamaban pedig a korabbi EU-biztos Navracsics Tibor 16g ki jocskan
(aki azonban a kampanyban csak két bejegyzéssel jelentkezett). Mellettiik
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még Marki-Zay Péter volt képes jelentés elérésre szert tenni, a tobbi platfor-
mon jelen 1évé politikus vagy nagyon passziv volt (példaul Hadhazy Akos
és Dobrev Klara 1000 feletti kovetoszammal, de csak 2-2 poszttal), vagy
pedig aktivitasukkal csak nagyon csekély elérésre voltak képesek. Ezek
a szamok tehat azt mutatjak, hogy a Twitteren a magyar valasztok tovabb-
ra sem érhetdek el, a hazai politikusok is inkabb a nemzetko6zi nyilvanossag
tajékoztatasara hasznaljak a platformot. Ezt az is mutatja, hogy az emlitett
politikusok koziil egyediil Marki-Zay Péter posztolt magyar nyelven az ol-
dalon, a tobbiek mind angolul teszik kozzé tartalmaikat.

Erdemes kicsit hosszabban foglalkozni a kampany Gj kozosségimeé-
dia-platformjaval, a TikTokkal. A TitkTok Gj kampanycsatornanak tekint-
hetd, ennek megfeleléen kevés politikus van aktivan jelen a feliileten.
A platform statusza nagyjaboél hasonlénak tekinthet6, mint 2018-ban az
Instagramé: néhanyan kisérleteznek vele, viszont egyel6re nem tal nagy
eléréssel. Osszesen 63 politikust talaltunk, aki jelen volt a TikTokon,
azonban kozuliik is csak 31-en tettek kozzé barmilyen tartalmat a kam-
pany soran. Van viszont néhany politikus, aki itt is komoly elérésre volt
képes: a legkovetettebb politikus csaknem 66 ezer kovetével Jakab Pé-
ter, a masodik pedig a tobb mint 45 ezer kovetével biré Tuzson Bence,
akinek raadasul itt tobb kovetéje van, mint barmilyen mas platformon.
Rajtuk kiviil a 10 ezres kovet6szamot csak ketten 1épik at, a két minisz-
terelnok-jelolt, Marki-Zay Péter csaknem 25 ezer, és Orban Viktor 20 ezer
kovetovel. Ezer feletti kovetdje van még Domotor Csabanak (6,3 ezer) és
Salamon Gergének (1,4 ezer), a tobbi TikTokon jelen 1évé politikus 550
alatti kovetovel rendelkezik.

Aktivitas terén egyértelmiien Marki-Zay Péter a leger6sebb 125 poszt-
tal, de Tordai Bence (54 poszt) és Orban Viktor (49 poszt) is meglehet6sen
aktivak voltak. A sikeresebb politikusok a TikTokon is elég magas reak-
ciészamot tudtak elérni, Tuzson Bence példaul csaknem 11 ezer lajkot ka-
pott posztonként, amivel még a Facebookon is masodik helyezett lenne
Orban Viktor utan (Facebookon 18,5 ezer interakci6 posztonként), az Ins-
tagramon pedig magasan nyerne, ahol szintén Orban Viktor az els6 5178
lajk 4tlaggal posztonként. Osszességében kevés politikus képes sok lajkot
gytijteni a TikTokon, de Marki-Zay Péter is otezer feletti atlaggal szerepel,
pedig nagyon sok poszttal jelentkezik, az ezres atlagos lajkszamot pedig
még Orban Viktor és Jakab Péter tudja hozni. Viszonyitasképpen: ezek
a lajkszamok a Facebookon is élmezényt jelentenének, ahol 36 politikus-
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nak van 1000 feletti atlagos reakci6észama, az Instagramon pedig a legma-
gasabb teljesitményt mutatnak, hiszen ott 7 politikusnak van 1000 feletti
atlagos lajkszama. Ezek az eredmények azt jelzik, hogy bar most még gye-
rekcipdben jar a magyar politikai TikTok-hasznalat, nagy potencial rejlik
benne, mert a Facebookkal 6sszemérhet6 elérésre is szert lehet tenni, ra-
adasul erre a kevésbé ismert politikusok is képesek lehetnek. 2018-ban
az Instagram ilyen szempontbol sokkal korlatozottabb platformnak t(int,
2022-re mégis megkertilhetetlen politikai kommunikaciés eszkoz lett.
A kismérték( hasznalat miatt arr6l még nincs sok értelme beszélni, hogy
melyik politikai blokk az er6sebb; osszességében az lathatd, hogy mind-
két oldalnak vannak er6s szerepl6i a platformon.

3. tablazat: Az evk-kban legalabb harom szdzalékot elért és a part
listajan az elsé otven hely valamelyiken szerepl6 jel6ltek Instagram-,
Twitter- és TikTok-aktivitasanak fobb jellemzdi partonként

Fidesz Egységben Mi Hazank MKKP
Magyaror-
szagert

Insta-kovetd teljes 5024 3247 1207 278
atlag csokk.! 1911 1892 228 177
Insta-lajk/ teljes 230 150 45 27
posztatlag | gy pe 117 89 13 16
Insta-poszt 65 33 29 11
Insta N 74 87 14 8
Twitter-koveto | teljes 7969 1293 120 1
atlag csokk.” 295 354
Twitter-1ajk/ teljes 40 76 1 0
poszt atlag csdkk 2 4
Twitter-poszt 15 16 18 1
Twitter N 7 11 1 1
TikTok-kovetd | teljes 6104 5500 196 21 400
atlag csokk.? 173 102
Tik Tok-lajk teljes 37 579 43 540 381 47 434

csokk.? 1063 2461
TikTok-poszt 11 20 8 14
TikTok N 12 17 1 1

* A partok harom legtobb kovetével rendelkezé politikusainak kizarasa utan
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Helyi politikusok a Facebookon

Helyi politikai szinten egyértelmiien a két nagy politikai blokkhoz kot6-
d6é hangok dominalnak a Facebookon (4. tablazat). A kozvetlen elérésben
némi kormanyparti dominancia latszik: a Facebookon jelen 1évé helyi po-
litikusok 48 szazaléka a kormanyoldalhoz kotédik, az 6sszes kovetd 48
szazaléka kormanyparti helyi politikust kovet, és az sszes poszt 55 sza-
zalékat is 6k teszik kozzé. Ugyanakkor az ellenzékkel szimpatizal6 helyi
politikusok is nagy részt képviselnek: az 6sszes helyi szerepl6 35 szazalé-
ka, a kovetok 45 szazaléka és az 6sszes poszt 39 szazaléka ellenzéki poli-
tikushoz kapcsolodik. A két nagy blokkhoz nem kot6do helyi politikusok
tehat csak korlatozott jelenléttel és eléréssel rendelkeznek a legnagyobb
kozosségi oldalon.

A kozvetett elérésnél is a két nagy blokk dominal, azonban ebben
az esetben érdemes kiemelni, hogy itt ellenzéki folény mutatkozik, ami
a megosztasok esetében még markansabban lathato: az 6sszes helyi po-
litikus altal kivaltott reakci6 51 szazaléka ellenzéki politikushoz, mig 46
szazaléka kormanyparti politikushoz kotédik. Tovabba a megosztasokbol
az ellenzéki politikusok részesedése 66 szazalék, mig a kormanypartiaké
csak 30 szazalék. Ez kiilonosen annak a fényében figyelemre mélto, hogy
tobb mint tizezerrel kevesebb poszt kotédik ellenzéki politikusokhoz, ra-
adasul a budapesti helyi politikusok, ahol az ellenzék kiillonosen sikeres,
nem szerepelnek a mintaban.

4. tablazat: Helyi politikusok Facebook-aktivitasanak fébb jellemzoi

Kormanyparti Ellenzéki Mi Hazank Fiiggetlen

Kovetok szama 982 784 926 045 14 245 137 039
(Ossz.)

FB-reakciok 1 848 696 2060 547 20 331 121 035
szama (0ssz.)

FB-megosztasok 157 694 350 399 4080 16 967
szama (6ssz.)

Posztok szama 34 517 24 297 499 3505
(6ssz.)

N 444 329 8 147
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Médiumok a Facebookon

Bar a kovetoék szama alapjan tovabbra is ellenzéki beallitottsaga médiu-
mok dominalnak, 2018-hoz képest csokkent a kormanyoldal hatranya.
A korabbi valasztasi kampanyban az ellenzéki médiumok atlagosan kicsi-
vel tobb mint 3 millié kovetdvel rendelkeztek, 2022-re ez a szam 4,8 millio-
ra n6tt. A kormanyhoz kozel all6 médiumok kovetbdinek szama a 2018-as
1 millibhoz képest 2022-re 3,1 milliéra béviilt, ami a vitathatoé besorolasa
Index kovetdi szamanak figyelmen kiviil hagyasaval 2,5 millié lenne. Te-
hat az Index nélkiil az aranyokat tekintve az el6z6 valasztasi kampanyhoz
viszonyitva hasonléan novekedett a két oldal kovetdinek szama, viszont
ha az Indexet a kormanyoldalhoz soroljuk, akkor a kormanyparti médiu-
mok a kovetdk terén ledolgoztak valamennyit a 2018-as hatranybol.

A tiz legkovetettebb médium kozott négy kormanyparti és hat ellen-
zéki. A kormanyoldalrél az Index a 3., az Origo az 5., a hirado.hu a 8., és
a Hir TV a 10. helyen, mig az ellenzéki oldalrél a 24.hu az 1., a HVG a 2,,
az atv.hu a 4., a telex.hu a 6., a 444 a 7., a Mérce pedig a 9. helyen fér be az
els6 tizbe.

A kivaltott interakciok terén az Index mar kevésbé jelent elényt a kor-
manyoldal szamara, hiszen az oldal az 6sszes média koziil a reakcidknal
csak a 17., a megosztasoknal pedig 25. helyen all. Az Index esetében tehat
inkabb egy passziv kovet6i korrél beszélhetiink. A reakciok tekintetében
a kovetdi szamokhoz hasonldan az ellenzéki oldalak dominalnak, az elsé
négy helyen a telex.hu, a 444, a 24.hu és a HVG all, az els6 tiz k6zé viszont
6t kormanyparti médium (Origo, vadhajtasok.hu, mandiner, hirado.hu,
Magyar Nemzet) is bekertilt. A megosztasok tekintetében az els6 6t médi-
um szintén ellenzéki (telex.hu, 444, 24.hu, HVG, atv.hu), a kvetkez6 négy
azonban kormanyparti (m1, vadhajtasok.hu, Origo, hirado.hu).

Az adatokat Osszességében nézve azt mondhatjuk, hogy a 2018-as
eredményekhez hasonléan a kormanyparti médiumok a megosztasok,
a reakciok és a kovetdk szamaban egyarant rosszabbul teljesitettek, mint
az ellenzéki médiaoldalak (5. tablazat). A két blokk kozotti kiilonbség
azonban minden téren szikiilt, de leginkabb a reakcioknal. A megosz-
tasok terén az ellenzéki elény tovabbra is jelent6s. A reakcidkroél szélva
azt is érdemes kiemelni, hogy mind az 6sszegek, mind az atlagok terén
oriasi boviilés figyelheté meg 2018-hoz képest. Bar a 2022-es minta tobb
médiumot is tartalmaz, mint a 2018-as (25 helyett 42-t), a reakcidknak
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az atlagos szama a kormanyoldalon csaknem megnégyszerez6dott, az el-
lenzéki oldalon pedig 70 szazalékkal emelkedett. A megosztasok atlagos
szamaban ezzel szemben jelentdsebb csokkenés tapasztalhato.

5. tablazat: A médiumok oldalain talalhato kbvetdi aktivitas
politikai hovatartozas szerint

Reakciok Reakciok Megoszta- Megoszta- N
dsszege atlaga sok sszege | sok atlaga
Kormanyparti 14 249 797 429,05 890 086 20,36 22
médiumok
Ellenzéki 18 752 913 464,16 1469 285 36,37 20
médiumok

Egyéb politikai oldalak a Facebookon

Olyan politikai oldalak Facebook-aktivitasat is megvizsgaltuk, amelyek
kétségteleniil részt vesznek a kampanyban politikai tizenetek megoszta-
saval, azonban az intézményes politikahoz val6é kétédésiik nem ismert.
52 olyan oldalt talaltunk, amelyek 6sszesen legalabb tizezer interakciot
értek el, koziluk 25-6t ellenzéki, 27-et kormanyparti oldalként azonosi-
tottunk.

2018-hoz hasonlbéan a kovetdk szama alapjan a tiz legkovetettebb
egyéb politikai oldal k6zott hat ellenzéki és négy kormanyparti oldal ta-
lalhat6. Az ellenzéki oldalak koziil a Gond-oldkod6 az 1., az Egymilliban
a magyar sajtoszabadsagért a 3., a Fideszfigyel6 a 4., a Szazezren az inter-
netado ellen az 5., az Aki Orban ellen van, az veliink van a 8., a Nyugati
Fény pedig a 10. helyen szerepel. A kormanyparti oldalak koziil a Patriota
Eurépa Mozgalom a 2., az ELEG a 6., a Szamok — a baloldali alhirek ellen-
szere a 7., a Fidesz—KDNP 2022 pedig a 9. helyet érte el. Osszességében
a 2018-as eredményekhez képest mind a kormanyparti, mind az ellenzéki
oldalak kovet6inek szama noétt, de az ellenzéki oldalak folénye megma-
radt ezen téren 1,5 milli6és kovetdi taborral a kormanyoldali kévetok 1,2
milliés szamahoz képest.

A tiz legtobb reakciot kivaltd oldal kozétt mar 6t kormanypartit ta-
lalunk, bar a két legsikeresebb ezen a téren is ellenzéki (Nyugati Fény,
Gond-olkodo). Mig 2018-ban csak négy, most tizenkét oldal is képes volt
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ezer feletti reakci6szamot produkalni, ebb6l hét kormanyparti, 6t pedig
ellenzéki oldal volt. Osszességében az ellenzéki és a kormanyparti reak-
ciok szama meglehet6sen kiegyenlitett, mig el6bbi 4,8 milli6, utébbi 4,9
millié reakciot volt képes kivaltani. Posztonkénti atlagokat nézve azon-
ban mig az ellenzéki oldalak 328, a kormanyparti oldalak csak 256 reak-
ciot voltak képesek generalni. Ez éles ellentétben all a 2018-as trendekkel,
ahol hasonlé mérték( kormanyoldali folény volt tetten érhetd.

A megosztasokban szintén az ellenzéki Facebook-oldalak vezetnek
920 ezer, posztonként kozel 62 megosztassal. A kormanyhoz kozeli olda-
lak ehhez képest csak 700 ezer, posztonként kicsit tobb mint 36 megosz-
tast képesek elérni. Ez 2018-ban szintén éppen forditva volt. Ezen a té-
ren 2018-hoz képest tehat az ellenzéki oldalak er6sodtek, jéval nagyobb
atlagos reakcio- és megosztasszamot értek el, mig a kormanyoldalnal
a reakciok szama stagnalt, a megosztasoké viszont jelentésen csokkent.
Bar 6sszesitve a reakcidk tekintetében van egy minimalis elénye a kor-
manyparti oldalaknak, az ellenzéki oldalak posztjai 6sszesitve is tobb
megosztast értek el. Azonban azt is érdemes kiemelni, hogy a 2018-as
adatfelvétel és elemzés soran a véleményvezérek Facebook-oldalait is az
egyéb politikai oldalak kozott tekintettiik at, ami a 2022-es eredmények
osszehasonlithatosaganak fontos korlatja.

Véleményvezérek a Facebookon

A 2018-as adatfelvétellel ellentétben 2022-ben az egyéb politikai oldalak-
tol elkiilonitve, kiilon vizsgaltuk az olyan, politikahoz kot6d6 kozéleti sze-
replék Facebook-oldalait, akik ugyan se a politikusokhoz, se a médiahoz
nem sorolhaték, azonban kommunikaci6juk erSteljesen befolyasolhatja
az allampolgarok politikai attittdjeit, mint példaul a Megafonhoz kot6-
dé aktorok, Nogradi Gyorgy, vagy éppen Bodécs Tibor. 84 politikai véle-
ményvezér Facebook-aktivitasat vizsgaltuk, akik koziil 42 kormanyparti,
és ugyanennyi ellenzéki allaspontot képvisel.

Meglep6 modon a kovetdszam tekintetében az els6 tiz helyen vég-
zettek kozott csak két kormanyparti véleményvezért talalunk, igy a 8.
helyen Abraham Robertet és a 10. helyen Nogradi Gyorgyot. Ennek oka
azonban az is, hogy az ellenzéki oldalon tobb olyan expolitikus is talal-
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hat6, akik ma mar véleményvezérnek szamitanak ugyan, kovet6ik nagy
részét viszont politikusként szerezhették. Vona Gabor példaul az 1. helyen
végzett a kovetdk szamat tekintve, Bajnai Gordon a 6., Juhasz Péter a 9.,
de itt emlithetd meg Puzsér Rébert, korabbi fopolgarmester-jelolt is, aki
a 4. legtobb kovetével biré véleményvezér. Az emlitetteken kiviil a leg-
sikeresebb 10 tagja még Bododces Tibor, Tarjanyi Péter, Agoston Laszl6 és
Juszt Laszl6 is. Osszességében az ellenzéki véleményvezérek kovetdi sza-
ma 2 602 744, mig a kormanyoldalon 1 249 677 kovetét lathatunk, vagyis
a kovetodk szamaban nagy ellenzéki folény mutatkozik a véleményvezérek
esetében.

Az interakciokat figyelembe véve azonban teljesen mas kép rajzolo-
dik ki. A reakciok tekintetében a tiz legsikeresebb véleményvezér ko-
zott csak két ellenzékit talalunk, Juszt Laszlot a 4., és Agoston Laszlot
a 10. helyen. Az els6 tizbe tartozé tobbi helyen hét megafonos oldal
végzett, igy Deak Daniel az 1., Rakay Philip a 2., Bohar Daniel a 3., Trom-
bitas Kristof a 6., Korondy Tamas a 7., Déri Stefi a 8., és a KonVerzi6 a 9.
helyen. Rajtuk kiviil még a szintén kormanyparti Szakacs Istvan fért
be az elso6 tizbe (az 5. helyen) a legtobb interakciot eléré véleményvezé-
rek listajan. Amennyiben bovitjik a listat, és a top hisz véleményve-
zért vizsgaljuk, tgy is mindossze hat ellenzékit talalunk, és négy Gjabb
Megafon-tamogatott tlinik fel itt is, igy A kopasz oszt, Bayer Zsolt, Ko-
vacs Istvan és Kotter Tamas oldalai. Osszességében a reakciok szama
az ellenzéki véleményvezéreknél 3 369 521, ami atlagosan 584 reakciot
jelent posztonként, mig a kormanyparti oldalon a véleményvezérek 0sz-
szesen 7 605 697 reakciot valtottak ki, ami atlagosan bejegyzésenként
1023 reakciot jelent. Azt is érdemes kiemelni, hogy a kormanyparti re-
akciokbol kozel hatmillié csak a megafonos tizenegy oldalnak érkezett.
Ez az 6sszes kormanyparti reakcio 78 szazaléka, és az 6sszes vélemény-
vezér-reakcid 54 szazaléka, tobb mint kétmillidval tobb, mint amit az
osszes ellenzéki véleményvezér egyltitt elért. Csak a nagysagrendek ér-
zékeltetéseképpen: ahogy arrél korabban mar sz6 volt, mindossze hét
politikus tudott ezer folotti atlagos reakcidszamot elérni, a tizenegy
megafonos oldal pedig csaknem kétmilli6 reakcioval tobbet gydjtott,
mint a 928 helyi politikus 6sszesen.

A megosztasokat nézve mar kiegyenlitettebbnek tekinthet6 az élme-
zOny, ot ellenzéki (Juszt Laszlo, Juhasz Zoli, Noar, Agoston Laszl6, Tarjanyi
Péter) és 6t kormanyparti szerepel (Deak Daniel, Rakay Philipp, Bohar Da-
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niel, Kiss Norbi, Kovacs Andras) a top tizben. Ugyan itt a megafonos ol-
dalak kevésbé dominalnak, azt is érdemes kiemelni, hogy a 11-17. helyek
kozott hat kormanyparti, azon beliil 6t Megafon-tamogatott oldal talal-
hat6. Az 6sszes ellenzéki véleményvezér oldal megosztasi szama 669 959,
ami atlagosan 116 megosztast jelent posztonként, a kormanyoldalon pe-
dig hasonl6 nagysagrendeket lathatunk: 658 052 megosztast, ami atlago-
san posztonként 89 megosztas. Ugyanakkor itt is érdemes megjegyezni,
hogy a Megafon-oldalak 0sszesen 470 856 megosztast kaptak, tehat az
0sszes megosztas nagy része a reakciokhoz hasonl6éan ebben az esetben
is a Megafonhoz kapcsolodik. Vagyis 6sszességében azt mondhatjuk,
hogy a reakciok szamaban oriasi kormanyparti folény mutatkozik, féként
a Megafon miatt, a megosztasoknal azonban kiegyenlitett kép, némi el-
lenzéki elénnyel.

Hirdetések a Facebookon

A fizetett hirdetés megfelel6 eszkoz arra, hogy a kozzétett tartalmak lat-
hatosagat noveljék, és a posztokat eljuttassak olyan felhasznalokhoz is,
akik az adott oldalt nem kovetik. Ahogy 2018-ban, ugy 2022-ben sem
csak politikusok és partok, hanem médiumok, egyéb oldalak és véle-
ményvezérek is jelentettek meg olyan Facebook-posztokat, amelyeknek
lathatosagat azzal novelték, hogy bizonyos 6sszeget fizettek azok hirde-
téséért. A hirdetésekre koltott osszegek tekintetében az egymillié forint
feletti koltésekrol nincs elérhet6 pontos fels6 korlat, igy elemzésiink fon-
tos korlatja, hogy ezekben az esetekben a lehet6 legkonzervativabb becs-
léssel, egymillié forinttal szamoltunk. Mivel az egymillios koltés feletti
hirdetések 82 szazaléka, 6sszesen 282 reklam a kormanyoldalhoz koté-
dik, mig az ellenzék részérdl csak 30 ilyen reklamot talaltunk, igy ez a tor-
zitas a kormanyoldal koltéseit minden bizonnyal lényegesen alulbecsli.
Tovabbi korlat, hogy elemzésiink csak azokat az oldalakat kategorizalta,
amelyek legalabb szazezer forintot elkoltéttek a Facebookon (728 oldal).
Ez azonban a Facebook altal azonositott 0sszes politikai koltésnek a 97
szazalékat jelenti, minddsszesen 83 milli6 forintnyi koltés nem lett beka-
tegorizalva. Fontos tovabba, hogy a Facebook hirdetési konyvtara a pon-
tos Osszegek helyett intervallumokat ad meg, amibe az adott hirdetésre
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koltott osszeg beleesik. igy minden Osszesitést kiilon az als6é és kilon
a felso kiiszobértékre is elvégeztiink.

Eszerint a 2022-es kampanyban a kormanyoldal 1400 és 1600 millio
forint kozott koltott hirdetésekre, az 6sszes kormannyal szembeni oldal-
hoz kotheto ellenzéki koltés 1200 és 1400 millié forint kozé esik, a Mi Ha-
zank pedig 88 és 102 milli6é forint kozott koltott. Ezek az 6sszegek oOriasi
mérték novekedést jelentenek a 2019-es kampanyokhoz képest, amikor
is az europai parlamenti és az onkormanyzati kampanyokra dsszesen kol-
tott a kormanyoldal 137 és 193 milli6 kozott, az ellenzék pedig 261 és 314
millié kozott.?” A kormanyoldal tehat az als6 kiiszob alapjan megtizsze-
rezte, az ellenzék pedig legalabb megnégyszerezte a koltéseit a 2019-es
két kampanyhoz képest, raadasul Ggy, hogy itt az egymilli6 forint feletti
hirdetések miatt alkalmazott kozelités valosziniileg még alul is becsiili
a valos koltéseket. Egy még szemléletesebb 0sszehasonlitast alkalmazva:
a 2019-es kampanyban mind a 28 EU-tagallam eur6pai parlamenti valasz-
tasokon indul6 Osszes partja a fels6 intervallum szerint 6sszesen 1,449
millié eurét, 370 forintos arfolyamon szamolva 536 milli6é forintot koltott
el.?® Bar ez csak a partoldalak koltéseire vonatkozik, a legtobb orszagban
e partoldalakhoz kotédott az 6sszes hirdetési kiadas donté hanyada, de
még a kevésbé partoldalkézponti orszagokban is ezektél az oldalaktol
jott az osszes koltés 10-15 szazaléka. A 2022-es magyar orszaggytlési
kampanyban az egyes politikai blokkok kiilon-kiilon az dsszes eurdpai
part 2019-es Osszes hirdetéskoltéseinek csaknem a haromszorosat kol-
totték el a kampany soran.

Fontos valtozas még az onkormanyzati és EP-valasztasokhoz képest,
hogy mikozben a két 2019-es valasztason az ellenzéki oldal jelentés fo-
lényben volt a fizetett hirdetésekre koltott osszegek tekintetében a kor-
manyoldalhoz képest, ez most megfordult: még a kormanyoldal koltéseit
valészintileg jelent6sen alulbecslé kalkulacionk alapjan is bé 200 millio
forinttal tobbet koltott a kormanyoldal, mint az ellenzék.

A 2019-es viszonyokhoz képest egy masik jelent6s valtozas az an. »lo-
pakodd” kampany,?® azaz a nem kozvetleniil intézményes politikai szerep-
16khoz kotdédoé oldalak hirdetési jelenlétének er6sodése. A 2019-es kam-

27 Bene et al. 2021.
28 Kruschinski—Bene 2022.
29 Kim et al. 2018.
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panyokban a koltések legnagyobb része a partokhoz és politikusokhoz
kapcsolédott. 2022-ben a hiisz legnagyobb kolté kozott csak hét intézmé-
nyes aktort talalunk (Marki-Zay Péter, Megoldas Mozgalom, Dar6 Doéra,
Orban Viktor, Fidesz, Egységben Magyarorszagért, Fidelitas), a tobbi oldal
médiatermékekbdl (példaul Origo, Mandiner, Magyar Nemzet, Ezalényeg.
hu) és egyéb, gyakran kevésbé ismert portalokbol vagy nehezen azono-
sithat6 hattérti Facebook-oldalakbodl kertilt ki (Er6sit6, Ez Van, Aktualis).

Konklazioé

A tanulmany a 2022-es magyar orszaggytilési valasztasok kozosségi mé-
didban folytatott kampanyat vizsgalta, kiillonb6z6 szerepl6tipusokra és
platformokra kitérve. A politikusok kozosségimédia-hasznalatat szamos
platformon dokumentaltuk. Az eredményekbdl az latszik, hogy tovabbra
is a Facebook a dominans kampanyeszkoz. Bar az adaptacié szintje mar
a 2018-as kampanyban is a maximum kozelébe kertilt, a felhasznaloi és
a politikusi aktivitas még 2018-hoz képest is nagyon jelentésen béviilt.
A politikusok joval tobb posztot tesznek kozzé az oldalon, kovetbik sza-
ma és a posztokra kapott reakcidok pedig haromszorosaval-négyszeresé-
vel nottek, tehat agy tinik, hogy a politikai Facebook-hasznalat 2018-ban
még messze nem érte el a csicspontjat. Azonban a magyar kdzosségimé-
dia-kampany torténetében el6szor mas platformok is el6térbe kertltek.
A YouTube-jelenlét szintje korabban nem volt vizsgalat targya, de felté-
telezheto, hogy a most tapasztalhaté nagyfoku jelenlét a korabbi kampa-
nyokban még nem volt jellemz6. Ugyanakkor a YouTube-ra nehéz a tobbi
platformtél fuiggetlen csatornaként tekinteni, hiszen az itt megjelené tar-
talmakat a politikai szereplok sok esetben mas platformokon népszertisi-
tik. Az Instragram tomeges hasznalata viszont dokumentalhatéan a mos-
tani kampany fejleménye, a politikusok hasonlé aranyban alkalmazzak,
mint a 2014-es kampanyban a Facebookot. Bar az Instagram a lathato-
sagot meghataroz6 minden dimenzidban joécskan elmarad a politikusok
Facebookon elért teljesitményétdl, a posztonként elérhet6 reakciok atlagos
szamaban a politikusok teljesitménye hasonl6é nagysagrendii, mint 2018-
ban a Facebookon. Mikozben a Twitter irrelevancidjaban nincs valtozas,
egy Gj platformmal is kisérleteznek a politikusok. A politikusi felhaszna-
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las szempontjabol a TikTok a 2022-es kampanyban hasonlé fazisban van,
mint az Instagram 2018-ban, azonban szembet{iné, hogy a platformon si-
keresebb felhasznalok mar most a Facebookkal 6sszemérheté koveto- és
interakcibszint elérésére képesek. Raadasul itt kevésbé ismert politikai
szerepl6k is képesek voltak jelent6s lathatosag elérésére. Ezen okokbol
a TikTok politikai felhasznalasaban lathatéan nagy potencial van, hiszen
itt a felhasznalok nyitottnak mutatkoznak a politikai tartalmakra.

A politikai er6viszonyok tekintetében a két nagy politikai blokk min-
den tekintetben és minden platformon jelent6sen feltilmulja a Mi Hazank
és az MKKP politikusait. A kozvetlen elérésben a Facebookon és az Ins-
tagramon is kormanyparti folény érzékelhetd, ugyanis a kormanyparti
politikusok tobbet posztolnak és atlagosan tobb kovetdvel is rendelkez-
nek, mint az ellenzéki jeloltek. A kovetdk szamaban azonban mindkét
platformon kiegyenlitett a viszony, ha a harom legktvetettebb politikust
nem vessziik figyelembe — a kovet6i atlagértékekben megmutatkozo
elény tehat els6ésorban a mindkét platformot nagymértékben domina-
16 Orban Viktor magas kovet6szamanak tudhatd be. A kozvetett elérés
tekintetében mar 6sszetettebb a kép: a 2018-as kampanyhoz hasonléan
a kisebb viralis potenciallal bir6é reakciok terén jelentd6s kormanyparti
elény tapasztalhaté a Facebookon és az Instagramon is, a tartalom ter-
jedése szempontjab6él nagyobb jelent6ségli Facebook-megosztasoknal
azonban markans az ellenzéki folény. A kevés felhasznal6 miatt a Twitter
és a TikTok esetében nem érdemes eréviszonyokroél beszélni, de utdbbi
platform esetében lathato, hogy mindkét oldalrél vannak azt hatékonyan
hasznalni képes politikusok.

A kozosségimédia-kampany azonban nem csak az orszagos politiku-
sok aktivitasabal all. Ezért a legnagyobb kozosségi oldal, a Facebook ese-
tében a politikai eréviszonyokat tobb aktortipus esetében is probaltuk
feltérképezni. A valasztok nem elhanyagolhat6 része sajat teleptilésének
megvalasztott politikusain keresztiil is talalkozik politikai tartalmakkal.
Bar a kormanypartokhoz k6t6doé helyi politikai szereplok tobb posztot
tettek kozzé a kampany soran, és valamivel tobb kovetével is rendelkez-
nek, az ellenzéki helyi politikusok joval sikeresebbek voltak a kozvetett
elérésben: jelent6sen kevesebb posztjukkal tobb reakciot és sokkal tobb
megosztast valtottak ki, mint a kormanypartok tartalmai. A két nagy
blokkhoz nem k6t6dé helyi politikusok joval passzivabb szereploi a leg-
nagyobb kozosségi oldalnak.
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A Facebookrol valod tajékozodasban a kiilonbozd médiatermékek to-
vabbra is kiemelt szerepet jatszanak. A 2018-ban ezen a téren tapasztal-
hat6 ellenzéki folény a médiatér elmult négy évben lezajlo valtozasai el-
lenére is fennmaradt, az ellenzéki médiumok 6sszesen joval tobb kovetot
érnek el, és nemcsak a kivaltott reakciok, de kiilondsen a megosztasok
terén is joval sikeresebbek, mint a kormanyparti médiumok. A két blokk
dott a kormanypartokhoz kot6dé médiahatorszag. 2018-cal 6sszevetve itt
is érdemes kihangsulyozni, hogy a reakcidk szama jelent6sen novekedett,
a megosztasoké azonban csokkent valamelyest.

Az intézményes politikai szereplékhoz és személyekhez kozvetleniil
nem kotdédo, de politikai tartalmakat létrehozé oldalak terepén szintén
ellenzéki folény érzékelheté minden dimenziéban. Ugyanakkor a f6 kii-
lonbséget itt is a megosztasok jelentik, a reakcidk szamaban csekélyebb
a ktilonbség.

2018-tol eltérden kiilon kategoériaként vizsgaltuk a politikahoz kot6do
kozéleti szereplok oldalait, hiszen ezen a téren, kiilonosen a Megafon-pro-
jekt megjelenésével, jelentds valtozasok voltak érzékelhetbek. Mig a kove-
tok tekintetében itt ellenzéki folény mutatkozik meg, a megosztasok te-
rén pedig kiegyenlitett a két nagy politikai blokk teljesitménye, a reakciok
szamaban jelent6s a kormanyparti elény, ami jelentés részben a Megafon-
hoz kot6do oldalaknak koszonhetd. A megafonos oldalak a megosztasok
tekintetében érzékelhet6 kiegyenlitett viszonyokban is kulcsszerepet jat-
szanak, nélkiiliik e szereplécsoportnal minden fronton kiugré ellenzéki
dominancia lenne megfigyelheté.

Végezetul a politikai hirdetések szférajat is vizsgaltuk. A 2019-es EP-
és dnkormanyzati kampanyokhoz képest oriasi novekedés figyelhetd meg
mindkét politikai blokk koltéseinél, ami nemzetkozi 6sszehasonlitasban
is kiemelkedd: a politikai kampanyra a magyar politikai Facebook-szféra
szerepl6i konzervativ becslés szerint is 2,8 és 3,3 milliard forint kozotti
osszeget koltottek. Mig ezen a téren a 2019-es kampanyokban jelent6s
ellenzéki folény volt megfigyelhetd, most ez megfordult, és a kormanyol-
dalhoz k6t6do6 oldalak még a minden bizonnyal jelentdsen alulbecstilt sza-
mitas alapjan is tobbet koltottek, mint az ellenzéki oldalak. Fontos valto-
zas tovabba, hogy lathatéan mar nem az intézményes politikai szereplok
dominaljak a Facebook politikai hirdetési piacat: a legnagyobb 6sszegeket
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elkolté oldalak kozott nagyobb szamban taladlunk médiatermékeket és
nehezen azonosithaté hattér oldalakat, mint partokat és politikusokat.

Az eredményekbdl jol latszik, hogy Osszetett megkozelitést igényel
azon kérdés megvalaszolasa, hogy melyik politikai oldal van folényben
a kozosségi médiaban. Altalénosségban elmondhat6, hogy az ellenzék-
hez k6t6do oldalak minden szerepl6tipusnal tobb megosztas kivaltasara
képesek, mig a kormanypartokhoz kapcsol6dé oldalak a reakciok kivalta-
saban szerepelnek altalaban jobban. Ez a tendencia mar 2018-ban is meg-
figyelhet6 volt, és egy olyan jelenségrol van sz6, aminek okait csak talal-
gatni lehet, ezért tovabbi vizsgalbdasok indokoltak lehetnek ezen a téren.
A politikusok esetében is ez a kettdség figyelhetd meg: a kormanyparti
jeloltek aktivabbak, tobb reakciot is valtanak ki, de az ellenzékiek sikere-
sebbek a megosztasokban. A tobbi szerepl6tipusnal az latszik, hogy a he-
lyi politikusok, a médiumok és az egyéb politikai oldalak Facebook-tevé-
kenységénél is inkabb ellenzéki folény érzékelhetd, a véleményvezéreknél
viszont a reakciok tekintetében, illetve a hirdetési szféraban jelent6s kor-
manyparti dominancia mutatkozik meg.

A vizsgalatnak természetesen szamos limitaciéja van. El6szor is, a ko-
zosségimédia-kampanynak szamos olyan terepe van még, amelyet ebben
a kutatasban terjedelmi vagy er6forrasokokbol nem vizsgaltunk: a partok
oldalaival ezattal nem foglalkoztunk, illetve a mas platformokon megje-
lend, nem politikusi aktivitas jelenlétét sem térképeztiik fel. Masodszor,
ahogy azt a médszertani részben emlitettiik, az egyéb szerepl6tipusoknal
bizonyos oldalak kieshettek a meritésiinkbdl. Harmadszor, fontos, hogy
a kozosségimédia-teljesitménynek egyéb dimenzibi is vannak, itt viszont
tartalmi jellegi kérdéseket nem érintettiunk, ezek vizsgalata késébbi ku-
tatasok targya lehet.

Irodalom

Anspach, Nicolas 2017: The new personal influence: How our Facebook friends influence the
news we read. Political Communication, 34. évfolyam, 4, 590—-606.

Bajomi-Lazar, Péter 2001: A magyarorszagi médiahaboru. Budapest, Uj Mandatum.

Bajomi-Lazar, Péter 2020: A patrénusi-kliensi médiarendszer — Magyarorszag 2010-2018. Buda-
pest, Napvilag Kiado.

Bayer, Judit 2020: Double Harm to Voters: Data-Driven Micro-Targeting and Democratic Public
Discourse. Internet Policy Review, 9. évfolyam, 1.



2. EVFOLYAM - 2. SZAM

160 BENE MARTON — FARKAS XENIA

Bene, Marton — Farkas, Xénia 2018: Kovess, reagalj, oszd meg! A kozosségi média a 2018-as or-
szaggyulési valasztasi kampanyban. In Bocskei, Balazs — Szab6, Andrea (szerk.) Varakozasok
és valosagok. Parlamenti valasztas 2018. Budapest, MTA TK PTI — Napvilag Kiado, 410-437.

Bene, Marton 2020: Virdlis politika. Politikai kommunikdcio a Facebookon. Budapest, L'Harmat-
tan.

Bene, Marton — Petrekanics, Marton — Bene, Matyas 2021: Ki mit kolt? Politikai hirdetési ak-
tivitas a Facebookon a 2019-es eur6pai parlamenti és az 6nkorméanyzati valasztasi kampa-
nyokban. Médiakutato, 22. évfolyam, 3—-4, 49-58.

Benway, Jan Panero — Lane, David M. 1998: Banner Blindness: Web Searchers Often Miss ‘Ob-
vious’ Links. Itg Newsletter, 1. évfolyam, 3, 1-22.

Bossetta, Michael 2018: The digital architectures of social media: Comparing political cam-
paigning on Facebook, Twitter, Instagram, and Snapchat in the 2016 US election. Journal-
ism & Mass Communication Quarterly, 95. évfolyam, 2, 471-496.

Bradshaw, Samantha — Howard, Philip — Kollanyi, Bence — Neudert, Lisa-Maria 2020: Sourcing
and automation of political news and information over social media in the United States,
2016-2018. Political Communication, 37. évfolyam, 2, 173—-193.

DeVito, Michael 2017: From editors to algorithms: A values-based approach to understanding
story selection in the Facebook news feed. Digital Journalism, 5. évfolyam, 753-773.

Diehl, Trevor — Weeks, Brian — Gil de Zaiiga, Homero 2016: Political persuasion on social me-
dia: Tracing direct and indirect effects of news use and social interaction. New Media &
Society, 18. évfolyam, 9, 1875-1895.

Keller, Franziska — Schoch, David — Stier, Sebastian — Yang, JungHwan 2020: Political astro-
turfing on Twitter: How to coordinate a disinformation campaign. Political Communication,
37. évfolyam, 2, 256-280.

Keller, Tobias — Klinger, Ulrike 2019: Social bots in election campaigns: Theoretical, empirical,
and methodological implications. Political Communication, 36. évfolyam, 1, 171-189.

Kim, Young — Hsu, Jordan — Neiman, David — Kou, Colin — Bankston, Levi — Kim, Soo Yun —
Heinrich, Richard — Baragwanath, Robyn — Raskutti, Garvesh 2018: The stealth media?
Groups and targets behind divisive issue campaigns on Facebook. Political Communication,
35. évfolyam, 4, 515-541.

Kiss, Balazs — Szabo, Gabriella 2019: A médiafolényrél. Politikatudomanyi Szemle, 28. évfolyam,
4, 65-86.

Klinger, Ulrike — Svensson, Jakob 2015: The emergence of network media logic in political com-
munication: A theoretical approach. New Media & Society, 17. évfolyam, 8, 1241-1257.

Kruschinski, Simon — Bene, Marton 2022: In varietate concordia?! Political parties’ digital po-
litical marketing in the 2019 European Parliament election campaign. European Union Po-
litics, 23. évfolyam, 1, 43—65.

Newman, Nic — Fletcher, Richard — Schulz, Anne — Andi, Simge — Robertson, Craig T. — Kleis
Nielsen, Rasmus 2021: Reuters Institute Digital News Report 2021. Oxford, Reuters Institute.

Polyak, Gabor — Urban, Agnes 2016: Az elhalkitas eszkozei: Politikai beavatkozasok a médiapi-
ac és a nyilvanossag mikodésébe. Médiakutato, 17. évfolyam, 3—4, 109-123.

Polyak, Gabor — Szavai, Petra — Urban, Agnes 2019: A politikai tajékozodas mintazatai. Média-
kutato, 20. évfolyam, 2, 63—-80.



