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A szamitogép-alapu kommunikacio és a digitalis
médiagazdasag allami és nagyvallalati perspektivai

A transznacionalis vallalatok és a vonatkoz6 terméklancok, ideértve a szétper-
metezddd informacios és kommunikacios technologidkat is, globalis térhadi-
tasanak a huszadik-huszonegyedik szazadi tapasztalatai a jelenség torténelmi,
nemzetkozi politikai gazdasagtani és geopolitikai kritikai vizsgalatanak a rele-
vanciajat sejtetik. A szamitogép-alapu kommunikacié roppalydja a kapitalista
fejlédésbe agyazodik, amely magaba foglalja a technoldgiai korszerusitést, az
allamilag elémozditott piacliberalizaciot, a ,hagyomdanyos” médiaagazatok
osszefonodasat az ujakkal és a halozatokkal, valamint a mindezt kisérg in-
tézményes strukturak kiépulését. E tanulmany a masodik vilaghdboru utan
lendiletet kapd, majd a hideghaboru lezarulasaval dtmenetileg globdlisan is
élre tord, valamint a kétezres évek els6 évtizedében véget éro, és e kihivasok-
ra folyamatosan valaszokat keres6 amerikai nagyhatalmi és transznacionalis
perspektivak viszonyat, kolcsonhatasait és feltételezhet6 6sszjatékat vizsgalja.
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Ivanyi Marton

A szamitégép-alapi kommunikacié és a digitalis
médiagazdasag dllami és nagyvallalati perspektivai

Bevezets gondolatok

»Egy egyetemes, hang-, video- és elektronikus szévegkommunikdciés halézat 6sszekap-
csoldddsinak lehetiink a szemtandi” — dllapitotta meg W. Russell Neuman (1991: 12) ame-
rikai médiakutaté 1991-ben, tigymond a globdlis médiagazdasig kiépiilésénck zenitjén.

Ian Bogost (2018: 32-34) médiafilozéfus sziik harom évtizeddel késébb egyik publi-
cisztikdjdban mar a kereskedelmi érdekeltségek mentén pasztazott kozosségi médiardl ir,
amit példaul a hajdan kébeltelevizioként indult telekommunikaciés 6rids Comcast is foly-
tat a "Twitter mikrobloggol6 szolgiltatison eladdstsztonzési kampanycélbol.

E tanulmédny mindenckeldtt annak bemutatdsara késziil, hogy a Neuman éltal is
eldrevetitett konvergencidk immar nem kizarélag az egyes médiatipusok kozott, hanem
azokon messze dtivel§en, roppantul szertedgazé gazdasagi struktirdk mentén kovetkeznek
be szinergikus kapcsolatok formdjiban. Elég egyetlen pillantdst vetni napjaink TK'T-
,behemétjainak” aldbb részletesen bemutatott szolgaltatdsi valtozatossdgira annak
megértéséhez, hogy a digitalizalt totmegkommunikdicié egyre inkdbb ésszefonddik az in-
formacidgazdasiggal, ha egyelre nincs is sz6 ¢ szférik és piacok teljes egyesiilésérdl. Ezt
tdmasztjdk ald ama véllalati szervezddési torténések és stratégidk, amelyek nyomén egy-
egy szerepld (példaul az Amazon, az Apple, a Facebook, a Google vagy a Microsoft ,,nagy
otose”) mind az IK'T-4gazatban (beleértve a hardver és szoftvergyartast csakigy, mint idén-
ként az e-kereskedelmet), mind a médiagazdasdgban (beleértve a digitalizalt tomegtdjé-
koztatds ,,régi” és ,,uj)” formait) rendelkezik érdekeltségekkel.

Ilyenforman — és kvetkezzen tanulmanyom egy djabb feltevése — tobb év tavlatabdl
szemlélve tilzottan der(ilitonak és johiszemiinek bizonyultak azon varakozasok (Croteau
és Hoynes 2003: 252, Ivanyi 2014: 121-123), amelyek példdul az online k6zosségi haléza-
tokban egyes, Ben Bagdikian (2012) médiakritikus nevével is fémjelzett tendencidk ko-
zepette a hatalmi gazdasigi centrumoktdl fiiggetlen médiatipusokat lattak. Ugyanis
egyebek mellett az is kozos a ,hagyomanyos” tomegtdjékoztatisi szerepldk és az ,,ijab-
bak” kozott azok digitalizalt profiljan és vildghélora szakosodott jellegén (Croteau és Hoy-
nes 2003: 12, 81) feliil!, hogy a digitdlis médiagazdasig ¢ mindkét ,,nemzedéke” kapcsan
kiilon-kiilon is felmeriil a hatalmi-gazdasagi koncentricié szempontja. Mds széval, folytatva
gondolatmenetiinket, azon empiria fényében, amelyet aldbbi, elsd szerkezeti egységében

"Természetesen ez nem jelenti azt, hogy a digitalizaci6, amelynek nemzetek feletti valosigival és
elvirdsaival mar egyebek mellett évek 6ta foglalkozik akir EU-s irdnyelvek és programok sokasidga
is, megegyezne a médiagazdasdggal, hiszen el6bbi még egy sor egyéb teriileten is megjelenik (ipari
robotizdcié, mesterséges intelligencia, blokklanc technoldgidk stb.). Viszont annak tiikrében, hogy
immar j6formdn minden ,,hagyomdnyos” tomegmédidnak van szimitégépkozi kommunikdcidra
szabott vélfaja, a digitalizdci6 az ut6bbi jelentds részére kiterjed. Arrdl sincs sz6, hogy az internet,
amely szolgiltatdsok sokasdga, teljes egészében egyenértékii lenne a kibontakozé médiagazdasiggal,
vagy kizdrélag utébbinak rendelddne ald. Mindenesetre elgbbi ,,behdlézza” a média, a tdvkozlés és
a szamitastechnika a kilencvenes évek kezdete 6ta eleve egymadsba fon6doé teriileteit.
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vonultat fel e tanulmany, mar nem is vélaszthatéak el e hatalmi-gazdasigi szerkezetek
,régi” és ,0j” kategoridi annyira egzaktan. Hiszen eme ipardgak keresztmetszetében a
profitmaximalizicié miikodési logikdja kristalyosodik ki.

Tovibbmenve, a kordbbi elemzések javarészt a tomegkommunikicié digitdlis ala-
pokra torténd helyezddésére (a tovdbbiakban: digitalizicié) vagy a villalati konvergencidk
folyamataira irdnyultak. E tanulmédny fékuszdban nem e folyamatok egyes szereplGinek
hatalmi-gazdasagi stlygyarapoddsa éll, hanem a kérdés, hogy milyen irinyd koncentrici-
6ban 6lt testet mindez. Egyben arra is véllalkozik, hogy rdimutasson ¢ nyilvinvalé tenden-
cia szovevényes nemzeti és nemzetkozi hatalmi-gazdasigi osszefiiggéseire, és arra, hogy
elébbieknek megfeleléen e dinamikak részben nemzetdllami, részben transznacionilis
keretek kozé helyezddnek. Ezzel 6sszefiiggésben a cikk masodik szakaszdban azonositjuk
e digitdlis médiagazdasig intézményi és hatalmi-gazdasagi Osszeteviit, nemzetkozi sze-
repldit és a hegemoniaviszonyokat is, rimutatva ez utébbi vonatkozasiban a nemzetallam
aktiv kozremiikodésére is.

A telekommunikdcids ipar szerkezetvaltasa

Az angol kozgazddsz Martin Fransman ramutat, hogy a liberalizdciés folyamat elétt harom
rétege volt a telekommunikdacids iparnak: az eszk6zok, a hdlézat és a szolgiltatisok rétege.
E rétegek monopolhelyzetet élvezs miikodeetdi és szallitéi kozote az id6k folyamén szoros,
hosszi tdvi egymasrautaltsag alakult ki. Az eszkozréteg a halézat elemeit foglalja magaba,
beleértve a kapcesolokat és az adatviteli rendszereket. A halézati pedig azokbdl a haléza-
tokbdl all, amelyek 6sszekotik az informacié kiildGjét és fogaddjat. Végiil a harmadik ré-
tegbe a szolgiltatdsok tartoznak, példaul a hang tovabbitdsa és a fax kiildése, valamint
fejlett szolgédltatdsok egész sora sorolhat6 ide. Ezt a haromrétegii tagozoddst viltoztatta
meg a telekommunikécié liberalizacidja, a verseny bevezetése és f6leg az internet elterje-
dése. Most mar hat réteget lehet megkiilonboztetni, melyek az eszkozok, a szoftver, a ha-
16zati kapcsolat, a navigici6 és az igynevezett koztes szoftver (middleware), az alkalmazisok
és a fogyasztok (Szab6 és Hamori 2006: 324).

Misként megfogalmazva, a konvergencia hdrom, eredendden kiilonboz§ teriilet ko-
zott megy végbe a kilencvenes évek 6ta: ez a média, a tdvkozlés (telekommunikacio) és a
szamitastechnika. Eme moédosuldsok és piaci 6sszefiiggéseik nyoman a médiagazdasag ko-
rabbi szerkezetei idGvel horizontdlisan és vertikalisan is atalakultak az aldbbiak szerint
(vo.: Croteau és Hoynes 2013: 21-22).

1)  a technoldgiai valtozasoknak készonhetGen — ideértve mind a digitalizaciot, mind a
vilaghdléra val6 szakosodast — maguknak a médiaorginumoknak és —termékeknek a
szdma is gyors litemben novekedni kezdett.

2)  Ekozben a médiatermékek zomét birtoklo és azok felett ellendrzést gyakorlé média-
nagyvillalatok szdmanak zsugoroddsa is kezdetét vette.

3)  Szintén a technoldgiai innovaciéknak készonhetGen a médiavillalatok hozzakezdtek
ahhoz, az altaluk elGillitott médiatermékek skéldjat sokszeribbé tegyék. Mindez
id6vel a kiilonédllé médiadgazatok (példaul kiadéi, televizids, radids, videojatékok
stb.) hanyatlasat és kozvetetten egy integraltabb, tobbféle médiumot magaba foglalé
iparag felemelkedésébe torkollott.
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4)  Néhidny médiavillalat konglomerdtumok részévé vilt. Ezek koziil egyesek érdekelt-
ségeket szereztek iizleti vallalkozdsoknak egy, a médidn jéval tilnyilé spektruman
is (példa erre az immadr az ingatlanok és vidimparkok tulajdonjogival is rendelkezd,
hajdani filmigazati szerepl§ The Walt Disney Company). Ez forditva is igaz: az ere-
deti (vagy f6-) profiljuk szerint nem koézvetleniil a médiaval foglalkozé villalatok is
,be- vagy visszavisdroljak” magukat a tdmegtijékoztatisba (szemléletesek e tekin-
tetben akdr a Vivendi vagy Telemundo tomegmédia villalatok General Electric altali
felvasarlasai is).?

5)  E szereplSk globalis piacokat szereztek, részben a dereguldciés kérnyezetnek ko-
szonhetden (példaul a legnagyobb paneurdpai telekommunikéciés konglomeratum,
a Sky birtokosa a Comcast lett).

6) Osszességében a média-nagyvillalatok sokkal nagyobb politikai gazdasigtani sze-
replékké viltak, olykor éppen a piaci vetélytarsakkal torténd fuzionélas révén (példa
erre a 'Time Warner megvasirlasa az At&'T altal (AT'T 2018)).

7)  Mindekozben globdlis kitekintésben a koncentricié nyugati irdnyultsaga dtalakul, a
hangsulyok eltolédnak mis térségbeli szereplSkre (gondoljunk csak egyes kinai vagy
indiai szerepldk feltlinésére, piaci pozici6ik megszilardulasara, s6t, esetleges domi-
nancidjdra a jelenben).

Ennck megfelelGen egy 4j médiagazdasdg alakul ki a maga egyiicemiik6dési és ver-
sengési mintazataival, amelynek szerepldin, 4gazatain ativel a nemzetkozi hatalmi-gazdasagi
terjeszkedés a maga konvergencidival, alkalmi, taktikai szovetségeivel, érdekellentéteivel,
kényszereivel.

DigitalizAcid, konvergencia és konszolidacio

Régéra tudjuk, hogy e fenticknek megfelelGen kibontakozé folyamatok az egymadssal 6sz-
szehangolt média, a telekommunikici6 és a szamit6gépes rendszerek grandiézus flizidja
irdnydba mutatnak (Bayer 2005: 35, Croteau és Hoynes 2012: 14-15, 2013: 82, 117-121).
2003-ban, tehit nagyjabol Neuman fentebb idézett targyilagos meglatisa és a borulité Bo-
gost balj6s litomdsa kozoce eleelt id6 derekdn 4llapitotta meg Croteau és Hoynes (2012:
88, 2013: 249), hogy ,,a média egyik legfontosabb tulajdonsiga a multimédids kommuni-

kécié egyetlen formdjava toreénd konvergencia”.®

22004-ben a General Electric médiakonglomerdtum megvésarolta a Vivendi Universaltdl a televizi6
és mozi részleget és ezdltal akkoriban a harmadik legnagyobb médiakonglomeratum lett a vildgon.
Azt, hogy nemcsak médiagazdasigi érdekeltségekre tett szert, jelzi, hogy egy igen kozeli példa
kovetkezzen e villalat globdlis pénziigyi iizletiga a GE Capital, amelynek részeként mikodore
egykoron a magyarorszigi Budapest Bank is.

> Ennek megfelelden — ami egyben itt Croteau és Hoynes (2013: 164) szimunkra legfontosabb
kovetkeztetése is —, e széban forgé fejlemények elmoshatjik a szamitdstechnikai, a tivkozlési, illetve
a médiavillalatok kozotti kiilonbségeket. Taldn a legismertebb ilyen vallalkozés a szoftverorids
Microsoft és a médiadridas NBC egy kdbelcsatorna (MSNBC), és egy ehhez kapcesol6dé weboldal
(MSNBC.com) létrehozdsa érdekében 1épett szovetségre egymadssal. Ez még akkor is figyelem-
remélté eset, hogy ha torténetesen 2012-ben ¢ ,,frigy” egyes sajtébeszamoldk szerint véget ért (Stel-
ter 2012).
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A, digitélis forradalom” és konvergencia dtformalja az egész jov6beni médiarendszert,
hordoz6i és motorjai hatalmas iizleti érdekeltségek — irta e fziok elsd hullamai lattdn Bayer
az ezredfordulé utdni években (2005: 29).

A liberalizaciéval kar6ltve a multimédia és az internet megjelenése, valamint a kett§
jovébeli egyesitésének perspektivdja, avagy a kapcsolodo gazdasigi és technoldgiai kon-
vergencia jelensége is elGtérbe keriilt és gyokeresen 1j helyzetet teremtett (Croteau és
Hoynes 2012: 88, 2013: 82).* Bayer (2005: 35) megdllapitdsa ennyiben egybecseng a mér
idézett neumani gondolattal: A digitalis kommunikici6 fejlédése mindinkabb attori az
egyes médiaipardgak kozotti hatdrt, mint ahogy attéri a média és a kommunikaciés szektor
kozotti vélaszfalat is [...] Ezt nevezik konvergencidnak: a szemiink lattdra bontakozik ki
egy univerzilis média- és kommunikdcids vildg, amelyben a média, a telekommunikacié
és a szamitégépes rendszerek egyetlen egységbe tomoriilnek”.

E rendszer kiépiilésében kozrejatszik egyebek mellett az is, hogy az internet kiilsg
kapcsolatai — beleértve az informaciéaramldst timogaté hardvereszk6zok, példaul okoste-
lefonok és egyéb késziilékek millidrdjait csakigy, mint a felhGszolgaltatdsokat — méra til-
nytlnak az eredeti hdlézaton. A silypont a kapcsolatokrél az informéciéra helyezddore at.
Lényegében 6sszekapcsolt informdcids tarhelyek 6ridsi tomegérdl van szo, amelyekre meg-
szamlalhatatlanul sok, egyéni vagy tomegtijékoztatasi és egyéb szolgaltatisokat nyujtd
eszkoz csatlakozik rd (vo. Kiss 2018: 2).

Castells (2001: 200) az informdciétechnolégia és a média olyan éridscégeinek, mint
az AOL és a Time Warner 6sszeolvaddsinak példdjaval szemlélteti a multimédia és a vi-
laghalé kapesolatit és a konvergencia erdsodését. Bér a teljes korii egyesiilés valdszintleg
tovibbra sem val6sul meg, a legijabb technolégidk — példdul az interaktiv képességekkel
rendelkezd szamitégépek és a kibeltelevizié — esetében a digitalizdacié mar régéta megfi-
gyelhetd tényillapot, sdt, az akar kézjogi normakban is visszakdszon (elég, ha csak a vo-
natkoz6 uniés direktivdkra gondolunk).

Egy késébbi miivében Castells (2009: 73-92) megvizsgilta a kétezres évek IK'T=s
erGviszonyait is, egyuttal ennek megfelelden tiz f6bb, globalis nagyvallalat (multimédia-
halézat) — jelesiil az Apple, a Bertelsmann, a CBS, a Disney, a Google, a Microsoft, az NBC
Universal, a News Corporation, a Time Warner és a Yahoo! — miik6dését tovibba e multi-
média konglomerdtumok politikai gazdasagtani jellemzdit is. Eredményei egy névekvd
gazdasagi koncentricid, a platformok viltozatos hasznalata, a k6zonség testre szabdsa és
szegmentaldsa, valamint a gazdasigok szinergidja irinyaba mutatnak (v6. Croteau és Hoy-
nes 2012, 2013, Bayer 2005). A technoldgia szerepet jitszott az egyiittmiikodésen alapuld
véllalkozdsok elterjedésében aziltal, hogy a digitalizdci6 és a technoldgiai konvergencia
hatdséra a telefontdrsasigok, a kibel- és internetszolgaltatok, valamint a szoftvervillalatok

* Croteau és Hoynes e gondolatmenetét kiegészithetjiik egy mdsik miivében (2013: 82) kozzétett
gondolatainak idézésével is: az 1980-as évekre elhelyezddtek ,,azoknak az dj tipusi vallalatkonglom-
eratumoknak” az alapjai, ,,amelyek sok kiilonb6z6 médiadgazatot lefedve birtokoltak és miikodtették
az elGillitdst, a gyartdst és a terjesztést. Ezeket a fejleményeket csak megerdsitette a digitdlis média
és a dijfizetésen alapuld szolgdltatdsok késébbi megjelenése.” A digitalizdlds dsszességében a
tomegkommunikdciés formatumok konvergencidjihoz vezetett. A kdbeltelevizid, a televizid, a tele-
fon, a szamitégép stb. kozotti vonalak egyre kevésbé azonosithatéak. Az eredmény a mind inte-
griltabb multimédids szolgiltatdsok megjelenése. A szerz&péros azon megillapitdsa, hogy ,,az ilyen
valtozasok kritikus kérdéseket vetnek fel a technolégia szabdlyozasaval kapcsolatban”, teljesen le-
gitimnek tiinik.
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egymads dgazataiban kezdtek el iizleti tevékenységet folytatni (v6. Schiller 2014). A kabel-,
a telefon- és az internettechnolégia konvergencidja azt jelenti, hogy ezen dgazatok szerepl6i
gyvakran egyazon infrastruktirdt hasznaljidk a masik két iizletdgba torténd belépéshez.
A tavkozlési iparag deregulacidjat (Ivanyi 2018: 141) kisérd fuziondlasi és felvasarlasi laz
azt jelentette, hogy a kdbelszolgiltaté és internetes véllalatok, valamint telefontdrsasdgok
gyors litemben visdroltdk fel egymdst. Napjaink médiadridsai is a média szdmos kiilonb6z§
vélfajiban rendelkeznek tulajdonrésszel. Ez egy kulcsfontossagi sajatossdg, amely meg-
kiilonbozteti egymastdl napjaink és a régebbi korok médiabirodalmait (Croteau és Hoynes
2013: 171-173).

Ekozben a telekommunikicids szektor maga is kozeledni kezdett mas dgazatokhoz.
»Az internettechnolégia azt is lehet6vé tette a telekommunikdcids ipar szimara, hogy ko-
zeledjen mas ipardgakhoz, ami az egyes szerepl6k szolgaltatdsi korének a béviilését ered-
ményezte. Ilyen szerepl6k példaul a News Corporation, az AOL Time Warner és a
Microsoft, amelyek olyan tartalmakat szolgiltatnak, amelyeket a fogyasztok mar keresnek,
és amelyek pénziigyileg sokkal jovedelmez&bbek, mint a hagyomanyos telekommunika-
ci6s szolgaltatdsok (példdul a telefon és a fax)” —idézi Li és Whalley-t (2002) Szabé és Ha-
mori (2006: 326).

E folyamatok elképeszt§ dinamikdjat szemlélteti azon aktualités is, hogy egy, az ame-
rikai értékpapir- és t6zsdebizottsdg dltal kozzétett jelentés szerint 2019 marciusiban leza-
rult a 21st Century Fox Disney dltali felvdsarlasa (Securities and Exchange Commission
2019). A média és szorakoztatdipari tarsasag Disney ezzel olyan érdekeltségeket szerezhet
akdr az tigynevezett ,,over-the-top tartalmak” kozvetitése terén is, amivel olyan internet-
véllalatok, mint az Amazon vetélytarsavd is valhat az érintett teriileten, mik6zben az in-
ternetszolgiltatékat is kititheti a nyeregbdl a maga értéknovelt szolgaltatdsaival.’ E példa
két szempontbdl elgondolkodtaté: egyfelsl csak egy dGjabb jele annak, hogy miként olvad-
nak Ossze egyes, mar 6nmagukban is hatalmas médiavallalatok. Masfeldl azt is érzékelteti,
hogy a médiaszolgaltatisok korén messze tilmutat6 fiziék hogyan kapcsolédnak Gssze
egy olyan mértékben koncentrilt IK'T-gazdasidgba, ami a médiamonopdliumokrél a leplet
lerdnté néhai Ben Bagdikian médiakritikust (2012) napjainkban is elgondolkodtatna.

InformAaciégazdasag az IKT-terméklancok szolgalataban

Tovdbbvive e gondolatmenetet a monopdliumok kialakuldsaval kapcesolatban, elgondol-
kodtatok az immar a digitalizalt vildgra és a vilaghdlora is szakosodott médiagazdasag szol-
géltatasi spektruminak kovetkezd adatai: a Google uralja az internetes bongészés 91
szazalékdt, az Apple-6n keresztiil bonyolitjdk a felhasznidlok az tigynevezett okostelefonok
internetes forgalménak 45%-at, a Facebookon folyik az online kozosségi hal6zati élet 66%-a,
az Amazon pedig az online kiskereskedelem 37%-abdl részesedik (vo. Kiss 2018: 1-2). Mi-
kozben az okostelefonok elterjedése és a hozzdjuk tartozé alkalmazasok eredményekép-
pen az informdiciédramldsban elképesztd centralizaci6 zajlik, mind az informaciéhordozé

> Az OTT+jelenségre, amely 1ényegében a szélessdvi adatitviteli elérésen alapuld, gyakorlatilag egy
harmadik fél dltal és javéra térténd szolgiltatdsok gytijt6fogalma, dltaldban is igaz, hogy hitrinyosan
érintheti az internetszolgaltatdkat is, amit példaul az amerikai Netflix példija is jol mutat, amely
egy ugynevezett ,,buta cs6vé” kirhoztatja az elébbieket.
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appardtus, mind a vonatkoz6 alkalmazdsok, példaul az okostelefonok, operaciés rendsze-
rének gydrtdsa is monopolizdlédott. 2010-ben még az Android, az 108, a Blackberry, a Mic-
rosoft, a Symbian és néhdny egyéb cég kozott oszlott meg a piac, médra az Alphabet
(Google) Androidja, 85,9 szizalékkal egyeduralkodéva vilt, és mellette csak az 10S (Apple)
maradt fenn 14 szazalékkal. Kiss észrevételei nyoman 6sszességében elmondhaté, hogy
,»az okostelefonok az internetet gyakorlatilag a Facebook, a Google és még néhdny tovabbi
véllalat kezébe adtak”. Mikézben az utébbiak, elméletileg legalabb is, a nyilvanos tdmeg-
tajékoztatds alternativ médiumainak is tekinthet6k lehetnének (vo. Ivanyi 2014: 119-138),
mint err6l mar a bevezetében is esett sz6.

»Régi” és ,,0j” média a profitmaximalizicié szolgalatdban

Elgondolkodtatd, hogy egy-egy internetes oldal, mint amilyen a t6bbirdnyu tdjékozodés
letéteményescként iinnepelt Google, vagy az alternativ nyilvdnossdgot megtestesiteni véle,
online kozosségi halézat, a Facebook, idével jéval tdlndtt a sajat ,,eredeti” jatszéterén. ,,A
Google, amelyet csak 1997-ben inditottak, késén indult a vilaghdlon. Az olyan népszerd
keresémotorok, mint az AltaVista vagy az Inktomi, mar j6val a Google érkezése elGtt ural-
tdk a piacot, igy a Google a versenyben nyilvanvaléan csak egy hatrébb 1évé rajtkockabol
indulhatott. Am kevesebb mint hdrom év alatt a Google lett a legnagyobb csomépont és a
legnépszertibb internetkeresd” — irta Barabasi Albert-Laszl6 (2003: 132) valamivel az ez-
redfordulé utdn.

Nem sokkal azt kévetGen, hogy Barabdsi lapra vetette az iménti sorokat, a széban
forgé Google (ma mar Alphabet) 2004-ben megjelent a t6zsdén is. Osszességében pedig
napjainkra az egyik legnagyobb IKT-behemét lett, idGvel dréenélkiili hilézati szolgélta-
tiasba, hardvereszk6zok gyartdsiba és még egy sor egyéb iparigi tevékenységbe kezdve.

Eziltal nemcsak az internetes bongészés (Chrome), az elektronikus levelezés (Gmail)
és a multimédia-tartalommegosztas (You'Tube) vagy a mobil opericiés rendszer (Android)
a felh@szolgaltatisok (Google Drive) terén tett szert erdpoziciéra. Hanem a nevével fémjelzett
digitalis vagy szamitdstechnikai alapt kommunikécids technolégidn ativeld hatalmi-gaz-
dasdgi koncentricié immadr a kiilonféle hardvereszkozok forgalmazdsdra és internetszol-
galtatasra is kiterjed. El6bbiekre példa a Google Pixel telefonkésziilék, utébbira a Google
Fiber szélessavu internet-hozzaférés és a Google Fi (korabban Project Fi), amely egy ve-
zeték nélkiili és mobilinternetet egyarant haszndlé tgynevezett virtudlis mobilszolgaltatd
(MVNO).

A szintén viszonylag Gjonnan, 2004-ben a keleti oldalrél online k6zosségi halézatként
indult, idével szintén a Szilicium-vilgybe kolt6zG Facebook pedig az Instagram kozosségi
héilézatot szerezte meg, amely fényképek és rovid videdk okostelefonon térténé megosz-
tdsdn alapul. Ezenfeliil azonnali tizenetkiildd szolgiltatdsokat (Messenger, WhatsApp) is
nydjt, és kifejezetten az életmédtermékekre irdnyulé keres6motort (TheFind) is tizemel-
tet. E szolgaltatdsi valtozatossig, illetve terjeszkedési tendencia oly mértékii koncentraciot
és gazdasdgi ambicidkat jelenit meg, ami mar messze tilmutat a kozosségi médiaszolgal-
tatdson.

Fentiek tobb szempontbdl is tanulsigosak. A Bagdikian és masok dltal leirt mono-
poltendencidkkal szemben megeldlegezett bizalom egyes ,,tijakkal” példaul a Google vagy
a Facebook indokolatlan és eltilzott, és egyarant szem el6l téveszti az ) IK'T-behemé-
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toknal 6sszpontosulé hardver-szoftver konvergencidkat, nyilt politikai agendaikrdl eztttal
nem is beszélve®.

Mindehhez hozzitehetjiik azt is, hogy amint azt a tanulmany elején idézett Bogost
is megallapitotta, a hagyomdnyos telekommunikéciés konglomerdtumok, példaul a Com-
cast, maguk is elkezdték a fogyasztéi magatartdsok feltérképezésére haszndlni azon online
kozosségi hdlézatokat, amelyekhez a Facebookot is soroljak. A ,hagyomédnyos” és az ,,d4;”
média ilyenformdn megint csak taldlkozik. Ennek itt most nem is elsGsorban a maskiilén-
ben a témink szempontjabdl sem érdektelen, alibb bemutatott internetes hirdetésre, il-
letve annak nyoman az Ggynevezett f7acking jelenségre nézve van jelentGsége, hanem mert
roppant mérték érdekkozosségeket jelez. Ebben az esetben ugyanis nem mads jatszodik
le, minthogy egy 6rids tomegkommunikaciés véllalat, a Comcast, l[ényegében egyiittm-
kodik egy mikroblogol6 szolgaltatassal, jelesiil a Twitterrel, sajat iizleti tevékenységének
elémozditasa érdekében.

Internetes hirdetések

Croteau és Hoynes definicidja szerint a médiaipar kettGs termékpiac keretein beliil mi-
kodik, melyek egyike a médiatermékek eldallitasa a fogyasztok részére, a masik pedig a
fogyaszték eladdsa a hirdet6knek. Az olyan ,,tjabb” IK'T=szereplékre, mint a Facebook
vagy a Twitter, kiilondsen ¢ méasodik kritérium igaz. Még akkor is, ha ennek az egyéni fo-
gyasztok nincsenek is feltétlentil tcudatdban (Croteau és Hoynes 2013: 4344, vo. Bagdikian
2012: 20).7

Az ) médiagazdasag természetét, egyben témink politikai gazdasigtani 6sszefiig-
géseit a maguk csupasz kozvetlenségében jelenitik meg az internetes hirdetések, ame-
lyekrdl mar a bevezetében is sz6 esett. Az internet ugyanis, amelyet hajdan forradalmian
4j informécios ,,szupersztradanak” tekintettek, kereskedelmi célok ald rendelgdott. Nem-
csak nagymértékben széttagolt a kiilonboz§ érdeklfdési rétegteriiletek mentén, hanem a
fogyasztok tevékenységének nyomon kovetésére is Iehetdséget biztosit. Mindezt olyan, a
felhaszndl6i eszkozokon elhelyezett ,siitiken” és kémprogramokon keresztiil, amelyek
altal az egyes weboldalak beazonositjak a visszatérg latogatékat, és figyelemmel kisérik
internethaszndlati mintazataikat (Croteau és Hoynes 2013: 158-159). Bayer (2005: 38-39)
mar régen eldrevetitette Herman és McChesney nyoman, hogy sokan tartanak attél, hogy
az internet, ahol mar régdra tart a hirdetdk térhdditdsa, teljesen a befolydsos kereskedelmi
érdekek haldjaba keriil. Az igényekre szabott hirdetésekbdl is taplalkozo t6kekoncentricid
a vildghalé-alapt terméklancok, illetve az IK'T-n6vekedés hajtéerejét adjak. A megosztott
tartalmak fogyasztdja vilighalos tevékenysége nagy részében tulajdonképpen profitot
termel a Google, a Facebook, a MySpace-t birtoklé6 News Corp., vagy a Flickr-tulajdonos
You'Tube és egyéb IKT-villalatok szdmadra (Ivdnyi 2017: 102).

®E politikai napirendekkel kapcsolatban b6vebben ldsd Ivanyi doktori disszertdci6jat (2017), illetve
Ivanyi (2018) és Kiss (2018) tanulményait.

7 Bagdikian (2012: 20) ravildgit e jelenség tarsadalmi kockézataira a harmadik évezred elején, amennyiben
megillapitja, hogy a mtikodésiikben a kartellekre emlékeztetd globdlis médiavallalat-konglomerdtum
(Time Warner, Disney, NewsCorp., Viacom és a Bertelsmann cégek nevével fémjelzett tulajdonkon-
centrdcié nagyobb kommunikdciés hatalmat biztosit a felsorolt véllalatoknak és vezetSiknek, mint
w»amekkordt barmilyen zsarnok vagy diktitor gyakorolt a térténelem folyaman”.
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A felhasznélok adatainak gy(jtése és az G ,,profilozdsuk” igen jovedelmezdvé tette
az online hirdetéseket, hiszen az informdcié igy hatékonyan célba juttathaté, kézvetleniil
a megcélzott fogyasztéi csoportokhoz. A Google és a Facebook az amerikai online rekldm-
piac 60%-dt tartja kézben, el6bbi 2018. 1. negyedévben 31 milliard dollart keresett rek-
limtevékenységeken (Kiss 2018: 2).%

Barabisi Albert LLaszl6 hdlozatkutatd (2003: 119-120) nem sokkal az ezredfordulé
utdn azt irta, hogy ,,egyediil az E*Trade 300 milli6 dollart kolt6tt 6nmaga bemutatdséra.
Az egyik legnépszer(ibb internetes keresd, az AltaVista hirdetési koltségvetése kozel 100
milli6 dollar volt, és az America Online — az online vildg gélidtja — sem maradt el ett§l na-
gyon a maga 75 milli6 dollaros reklamkoltségével. 1999-ben t6bb mint 3,2 millidrdot kol-
tottek a vilaghalon megjelend rekldmokra, ami koriilbeliil a fele az azonos idGszak alatt a
— kozel két évtizedes milttal rendelkezd — kdbelteleviziézasban hirdetésekre koltoet 6sz-
szegnek.” Ez az idézet négy okbdl érdekes témank szempontjibdl. Ezek egyike a mérték
atalakuldsa, ha figyelembe vessziik a fentebbi szimokat napjaink vonatkozadsiban. A ma-
sodik az, hogy husz évvel ezeldtt, mig a kidbeltelevizié abszoltt viszonyitasi alap lehetett
az 1idézett sorok megszovegezésekor, az efféle kiilonbségtétel napjainkra egyes médiumok
Osszefondddsa folytan és az online audiovizudlis miisorszoras tekintetében mar-mar értel-
mezhetetlen. A harmadik ok a szerepldk hihetetlen 4atalakuldsa, ha belegondolunk, hogy
mar nemcsak az akkoriban megkeriilhetetlen AltaVista keresGrendszer tiint el j6forman a
piacon, hanem az azt a késébbiekben megvasirlé Yahoo! internetes portdl sem igazin meg-
hatdrozd! Végiil elériink a negyedik okhoz is, jelesiil: az amerikai médiagazdasédgi folényt
azéta alapvet§en drnyalta a torténelem, mint majd latni fogjuk e tanulmany elérehalada-
sdval is. E hirdetésekben megnyilvanul6 politikai gazdasagtani szempontok, illetve bevé-
teli stratégidk, melyek a kommunikicids rendszereket fel-/ajjaépité globdlis értéklancok
minden eleménél és eldgazdsindl jelen vannak, a globdlis tér megvizsgélasara sarkallnak,
anndl is inkdbb, hogy a széban forg6 IK'T-agazati szereplSk idével nemzetkozi versenytar-
sakra tesznek szert.

Konvergencia, klaszter és koopeticio: A Szilicium-volgy és az amerikai hegemonia

Castells (2009: 73-92), fentebb idézett, a kétezres évek médiagazdasdgat bemutatd, f6bb
telekommunikdaciés dgazati szereplSket azonosité munkdja kifejezetten az internetre sza-
kosodott vallalatok vizsgilatdra irinyult és a Google, az Apple, az Amazon, a Microsoft és
a Facebook behozhatatlan hatalmat korvonalazta. E cégek egy olyan nemzetkozi politikai
gazdasdgtani tér részei’ — amelyben a hajtéerdk, az 6sztonzék, a kényszerek, korlatok és

8Ennek a jelenségnek a tdrsadalompolitikai kihivdsaival kapcsolatban b&vebben lasd Kiss Kéroly
(2018): Az online titinok megszeliditése. Valdsdg, 2018 (61) 10: 1-10.

9 Nevezett cégek piaci szakosoddsa és orienticidi kiilonboznek. A f6bb, egyébként konvergil6
(Croteau és Hoynes 2013) irdinyok iménti felsorolasuk sorrendjének megfelelden: navigicio és tartalom,
hardver, elektronikus kereskedelem, szoftver és kozosségi hal6zati kommunikaci6. Profitszerzd
tratégidik azonban gyakran Osszetartanak, ami egyebek mellett példaul a hordozhaté késziilékek
piaci megjelenésével kifejezetten szembetlingvé vilt. Ezenkiviil a médiatartalom termelése és fo-
gyasztdsa, valamint szabad dramldsa e politikai gazdasdgtani szerepl6k kozos érdeke. Minden okunk
megvan annak feltételezésére, hogy e keretek dj megvildgitisba helyezik a transznaciondlis digitélis
média politikai gazdasagtani jelentgségét hatalmi kézpontokként. E cégek azon til, hogy kockazati
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ellentétes tendencidk keresztirinyban hatnak, vagyis mikézben egymadssal versengenek,
idénként egyiitt is miikodnek (vo. Szab6 és Hamori 2006: 347-352).

E széban forgé jelenség 1ényegében egy egyiittmiikodd verseny, mas széval koope-
tici6. Kalifornia multimédia-ipara remek példat szolgdltat minderre, hiszen szdmos olyan
tarsadalmi-gazdasagi jellemzdével rendelkezik, amelyek nélkiilozhetetlenek egy sikeres
koopetitiv hdlézat kialakuldasihoz. Helyileg Kalifornia déli részén, San Francisco koriil, az
ugynevezett Bay Aredn taldlhatd, ahol olyan szamit6gépes hardver-, szoftver- és szérakoz-
tatéiparagak alakultak ki, amelyek rendelkeztek képzett munkaergvel, valamint 1étrejottek
a cégek kozott 6sszefondddsok. A kapcsolat a teriilet csdcstechnolégiai dgazati és az Gjon-
nan megjelend multimédia-szektor kovetelményei kozott kiillondsen szorossa valik — a ké-
pességek, a kreativitds, az innovici6 és a technoldgia két dgazat kozotti keresztezésével
(v6. Szabé és Hamori 2006: 349-351, Barabdsi 2003: 262-263).

Mindez nem jelenti természetesen azt, hogy a versengés mintdzatai ne érvényesiil-
néneck ezen amerikai cégek viszonyaiban, ugyanakkor az egyiittmiikodés nagyon is meg-
figyelhetd, akdr példdul az innovativ megolddsok és a termékspecializicids jelenségek
kapcsan is (Ivanyi 2018: 140, v6. Szabé és Hamori 2006: 347-351). Az okostelefonok és a
tablagépek kiilonosen fontos hatdssal voltak a vildghdlds terméklancok e vallalatok nevével
fémjelzett szervezbdéseire. ,,Vallalkozashalozatok™ [enterprise nerworks] sziilettek, amelyek
javarészt kiszervezték a termelési miiveleteiket a fejl6dd orszagokba.

A koopetici6 egy tovibbi dimenzidjanak leirasaval a Szabé és Hamori (2006: 75-76)
szerzGparos ugy vélem, megkozelitdleg pontos képet ad a szinergikus hatalmi-gazdasigi
koncentracidkrél, amikor Michael Porter amerikai k6zgazddszt idézve ,, klaszterekr6l” be-
sz€l, amelyek napjaink vilaggazdasagi térképét alakitjdk és ,,kiilonboznek a szimpla villa-
lati hdl6zatokt6]”. Ebben az esetben nem csupdn foldrajzilag egymdshoz kozeli vallalatok
osszekapesolddasardl van sz6, hanem minden olyan dllami vagy egyéb szervezet —igy egye-
temek, tigynokségek, kereskedelmi szervezetek is — be van vonva a hal6zatba, amelyek
»hozzdjirulnak az értékteremtés folyamatdhoz”. A szerz6paros konkrét példat is hoz azon
jelenségre, melynek eredményeként immar a globdlis gazdasagot ,,lokalis korlatok tagoljak
és teszik miikodGképessé”, mint lattuk, ez Szilicium-volgy és Hollywood, amely kétség-
kiviil a leglatvanyosabb klaszter volt a maga nemében az idézett okfejtés kozzétéelekor.

A klaszterek figyelembevétele az elemzés sorin nemcsak roppant fontos az intéz-
ményi szerkezet sajatossigainak a megismeréséhez, hanem egyben segithet hidat verni a
szuverén ¢és a posztszuverén, vagy mas szoval az dllamkézpontid és a transznaciondlis fo-
lyamatokat el§térbetol6 nézetek kozé is (vo. Ivanyi 2019).

Ugyanis a globalizdcids sémak altaldnos érvénye nem zérja ki a hatalmi-gazdasagi
koncentricié helyileg kotote, klaszterek alakzatiban torténd megvalésuldsat, mely utb-
binak ugyanakkor nagyon is van globdlis jelentgsége. Egyszeriibben megfogalmazva az
amerikai Szilicium-vo6lgy, mik6zben foldrajzilag behatarolt, globalis értéklancaival a vildgszin-

t6kével és értékpapir-értékesitéssel tesznek szert bevételekre, hirom tovdbbi médon is erdsodnek:
kozvetlen kifizetések (példaul eldtizetések, dijak, bérleti dijak, oldallicenszek stb.) és hirdetések
utjan minden 1étezd médon (2012-ben a Google jovedelmének a 95%-a, a Facebooknak a 85%-a
keletkezett igy); végiil nem kereskedelmi timogatdsokbdl (példdul kormanyzati vagy filantrép
adomdnyok). E bevételi stratégidk a terméklinc minden eleménél és eldgazdsinil jelen vannak.
Ezeknek az eljardsoknak az 6sszjdtéka révén épiilnek fel/djjd a kommunikdciés rendszerek (Schiller
2014: 110-118).
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téren vég nélKkiili terjeszkedést folytat.’® A globilis gazdasigi fejlédés dinamikdja a fentieknek
megfelelGen nemzeti teriiletekbe van dgyazva, és a nemzetillam aktiv kézremiikodésére ta-
maszkodik. Amit globdlisnak kédolunk, val6jiban fiigg a nemzetallamtél, mint adminisztrativ
kapacitastol és a legitimacio forrdsatél. Néhany téren csokkenhet ugyan a nemzetéllam szu-
verenitdsa, mas téren viszont novekedhet is (v6. Bayer 2015: 26).

Emlitettiik e tanulmany mésodik alfejezetében tobbek kozott, hogy a politikai gaz-
dasdgtani szereplSk részben egy tigabb, tdimogaté vildgpolitikai kontextus deregulacids
kornyezetének koszonhetGen globdlis piacokat szereztek (Ivanyi 2018). T'ény, hogy e fen-
tebb kidomboritott érdekitfedések és a keresztmetszetiikben kirajzol6dé t6kemozgisok
nyomdn egyes amerikai véllalatok hossz idén at!! jelentds folényben voltak az IK T-4gazat-
ban. Hasznot hiiznak a nagy mennyiségben elterjesztett dltalanos céli informaciés techno-
16g1dbol, amelyeket konnyedén felhaszndlhatnak (j, innovativ technolégidk alkalmazisakor.
Mivel az USA vezeti az I'I=telepités kiilonb6z§ ipardgi mutatdinak listdit az egész vildgon
(vo. Bayer 2005: 15, Mahbubani 2018: 58), ezért az Gj amerikai vdllalatok konnyedén fel-
hasznalhatjdk a rendelkezésre all6, altaldnos céli I'T-hdl6zatokat. Ez médot ad arra, hogy a
lehetd leggyorsabban megjelenjencek a piacokon, és a hdlézatok haldézatait alakitsdk ki, illetve
meghatdroz6é méretet érjenck el. Annak pedig, hogy a nem amerikai villalatok belépjenck
a piacra, szamos gyakorlati akadalya van. Szabé és Hamori (2006: 339) eme kilencvenes
évekre és az ezredfordul6 idGszakara érvényes megéllapitdsainak a korldtairdl és arnyalatairdl
a kovetkezd alfejezetben lesz sz6, ugyanis idgvel gyokeresen 1) helyzet dll elg.

A médiagazdasig nemzetillami péartfogasdnak (Ivanyi 2018: 137-48)"? a részletekbe
mend bemutatisa helyett e helyen beérjiik annak kijelentésével, hogy térténelmi tapasz-
talatok szerint a sikeres dllamok védik a kritikai infrastruktidraikat, beleértve a telekom-
munikdciés szektort, ekozben segitik globdlis értéklancaikat ,,jobbd, eredményesebbé és
hatékonyabba” vilni a nemzetkézi versenyben (Gyorgy 2017: 236, vo. Mazzucato 2013,
Ivanyi 2019). Hangsidlyozzuk, hogy az efféle dllami stratégia nem kizdrélag az amerikai,
hanem a tavol-keleti modellre nemkiilonben jellemzd. Talin ebbdl is adédik, hogy immér
kordntsem annyira déntd az imént érintSlegesen bemutatott amerikai folény a kétezres
évek els6 évtizedének a végére nyilvanvalova valt globdlis hatalmi atrendezddés (Arrighi
2007, Ivanyi 2018, 2019) folyomanyaként. Hiszen ¢ médosuldsok szimos porondja koziil
az egyik éppen a médiagazdasig.”® E legutobbi megaillapitisokkal a tobbszereplds vildg-
gazdasdgi-hatalmi szintérre ériink.

0E sz6ban forg tulajdonsig az elemzés allami (nagyhatalmi) kereteinek ontolégiai alapjait képezi, és
sajat episztemoldgiai jelentdsége is ebbdl fakad.

' Ennek megfelelGen a globélis elektronikus kereskedelem és az Amerika dltal dominélt dgazatok
(példdul szamitogépes szoftverek, szorakoztatsi termékek, informdcids, pénziigyi, szakmai és egyéb szol-
giltatdsok, miszaki informdacick) 1élegzeteléllitéan nagy novekedésével jir szabad t6kedramldsa a Clin-
ton-adminisztricié idején (1993-2001) vilt kiilonosen latvanyossa (Szabé és Hamori 2006: 72, Croteau
és Hoynes 2012: 323-347, Schiller 2014: 159).

12 Az IK T*szektor dllami kapesoléddsaival, timogaté intézményi appardtusdval kapcsolatban bvebben
asd Ivanyi (2018).

13 A nemzetkozi verseny dinamikdjat jelzi, illetve a Yahoo méra gyakorlatilag az iskolapélddja lett annak,
hogy mekkorat zuhanhat egy-egy amerikai internetpiaci 6rids. A média, tivkozlés és informatika
tridszban jelentds szimt cég van, ami nem amerikai. A mobiltelefon forradalmaval egyre kevésbé érdekes
a Microsoft ,,hagyomdnyos”, asztali operciés rendszereknél jelentkezs egyeduralma. A Facebook Orosz-
orszagban és Kindban soha nem tudott jelentds szerepl6vé vilni, ekézben a Twitter el6nyos tizleti modell
hijan stagndl, aktiv felhaszndldinak a szima nemigen né. A kereskedelmi zene-streameld szolgdltatdsok
terén sem amerikai, hanem svéd piacvezet6t taldlunk (Spotify), és igy tovabb.
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Az amerikai hegemoénia kinai kihivdsai

Samuel Huntington (2015: 121) mar a kilencvenes évek derekan, eredendéen 1996-ban
A civilizdciok dsszecsapdsa és a vildgrend dtalakuldsa cimmel megjelent miivében azt valo-
szin(sitette, hogy az Egyesiilt Allamok relativ ereje egyre tobb fontos vonatkozasban, il-
letve egyre gyorsulé iitemben fog hanyatlani. E visszaesés kiillondsen mas szerepl6khoz
viszonyitva szembet(ing: a szerz§ kifejezetten Japanhoz és Kindhoz képest prognosztizalta
az Egyesiilt Allamok helyzetének gyengiilését: ,,Kina fokozatosan azza az allamma vilik,
amelyr6l a leginkabb valdszin(sithetd, hogy birokra kel a Nyugattal a globdlis befolyasért”.
Giovanni Arrighi (2007: 385) irja a 2007-es amerikai pénziigyi vélsig ,elGestéjén”, hogy
egy-egy olyan termék, mint a Microsoft Office helyébe idGvel nagyon j6 eséllyel kinai sze-
repld 1ép. Eme els6 ranézésre merész joslat azota viszonylagos érvényre jut. Kevésszer for-
dult el§ az emberi torténelem sordn ekkora viliggazdasagi'* és politikai fordulat ilyen révid
1d6 alate, f6leg, ha az 6ssztermelési adatokat orszag szerinti bontasban 2050-¢s prognézisok
alapjan vizsgaljuk, melyek tekintetében Kina markansan eléretorése figyelheté meg (Mah-
bubani 2018 25-26, 37).

Napjaink geopolitikai tdvlatai szempontjabdl fontos annak tudomdsul vétele, hogy
az amerikai és kinai viszonyok nem egydimenziésak, azok megelevenitik az akut hatalmi
rivalizdlas mintdit csakigy, mint az egytittmikodéséit. E kérdéseknél arkhimédészi pont,
hogy Kina, ha nem is annak nyugati, neoliberilis vilfajat koveti, dm alapvetGen a t6kés vi-
lagrendszerbe integralédott (v.6. Mignolo 2011, Huntington 2015, Aouragh — Chakravartty
2016, Mahbubani 2018).15

Kina nyujtja évek 6ta az IK'T=szektor dllami irdnyitdsi fejlesztésének a legszélesebb
kord, legsokoldalibb és legsikeresebb modelljét. Emlitettiik fentebb a vallalati és az dllami
szférdk osszjatékainak valdsagit és azok jelentGségét, melyek kiilonos esete a kinai
[K'T-véllalatok dllami tulajdonldsdnak a gyakorlata. E névekedés igaz a médiagazdasag
tdmasztépillérée alkoté hardverek porondjira csakiigy, mint a szoftverek esetében.
El6bbi tekintetben Kina allt a telekommunikaciés forradalom élére a tavol-keleti tér-

4 A Washingtoni Konszenzus utdn az atlanti orientéciéju G7-et felviltotta a G20. Az Egyesiilt Al-
lamok gyengiilt, dam mas nem tiinik elég erdsnek, hogy betdltse helyét globdlis hegemdnként.
Felmeriil Kina majdani elsdsége. Az USA gazdasdga ugyanakkor 2016-ban még mindig t6bb mint
miésfélszerese a kinainak, és Kina ldtvanyos erdfeszitései a transznacionalizdcié érdekében egy olyan
globdlis gazdasdgon belii/ mennek végbe, amely tobbletkapacitisokkal van eldrasztva, és amelyet j6l
korbesdncolt transznaciondlis villalatok feliigyelnek.

15 Ezt a jelenséget, amirdl itt sz6 van, Mignolo (2011: 136) modernista ,,nyugattalanitdsnak” (dewester-
nization) nevezi, ami részben legalibbis a nyugati civilizdcié partikuldris sajitossdgain alapszik, a
mindezt kisér§ episztemoldgia nélkiil (v.6.. Mahbubani 2018). E nézetével Mignolo egy-egy kinai
és szingapuri kutatéra tdmaszkodik, jelesiil Wu Zengding professzorra és Kishore Mahbubani
akadémikusra. Az dzsiai 6ntudat az azota eltelt két évtizedben csak tovabb fokozddott. A moder-
nizdci6 atvétele és "hozzdadott értékkel valé tovdbbfejlesztése" viltozatlanul tart, a hézagpotlé és
dinamikus tényezd itt az adott politikai irdinyvonalak. Huntington (2015: 109) szintén leirja a ,,kinai
alapelvek, nyugati gyakorlatok” kettGsséget a ti-csung fogalmat ismertetve, ami illeszkedik mind-
ehhez. Madsok, példdul Aouragh — Chakravartty (2016: 568-569) szerint Kina vélten vagy valésan el-
lenhegemonikus torekvései valdjaban egyfeldl a kolesonos fiiggdség alapjain a status quo zdtonydra
futnak, masfel§l Kina mangverei érdemben nem kiilonbéznek a més szereplék kardra torténd
hatalmi-gazdasdgi novekedés (értsd: gyarmatositds) egyéb, Nyugathoz kothetd torténelmi
elézményeitdl.
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ségben a vezetékes kdbelek kiépitésével, egyiitt azon addokésziilékek 1étesitésével,
amelyek a vildg egyik leggyorsabb letoltési sebességét teszik lehetdvé. Ezt nagyrészt a
Huawei és a ZTE, vagyis a Kinai Fejlesztési Hivatalhoz szorosan kapcsol6dé, a Kinai
Fejlesztési Bank altal nyujtott lagy kolesonokkel tamogatott vallalatok végzik. A térségi
fejlesztések megvalésulhatnak kormanykézi timogatdsok formdjaban is, olyan orsza-
gokkal, ahol Kina a regionalis stabilitds és mindenekel§tt az dsvanykincsek miatt hosszua
tavii beruhdzasokat kivan késziteni, igy Tadzsikisztdnnal, Kirgizisztdnnal, Uzbegisztdn-
nal és Tiurkmenisztinnal (Frankopan 2017: 502 v6. Polanyi Levitt 2013: 175, Marshall
2018: 80-1).

Az Ov és Ut kezdeményezés (BRI), amely egy, a kordbban elszigetelt helyeket és
embereket 6sszekotd hatalmas interkontinentilis t6ke-, energia-, anyag-, aru-, kommuni-
kacios, tudds- és emberi dramlds halézata, illetve a kinai technoldgiai éridsok dzsiai terjesz-
kedése egyszerre jelzik a kinai globalis ambicidkat (Ang Hwa L.eong 2018). A kinai
termeléstobbletet az orszdg egyik (s6t 2016-ban a) legfontosabb exportpiaca, az amerikai
tdmogatasdra forditjdk, nem pedig a kivételesen egyenetlen, exportra és befektetésekre
épiilé hazai politikai-gazdasagi szerkezet dtalakitdsira. Evek 6ta vannak arra utal6 jelek,
hogy a Hszi Csin-ping-kormanyzat tesz lépéseket a szerkezeti viltoztatasok irdnyaba. Ki-
naban a kézponti irdnyitds mellett marad mozgastér a befektetSk piaci jellegii fejlesztése-
inek (Wei et al. 2017).

Mikozben a kinai dllam soha nem ldtott mennyiségi kiilfoldi kozvetlen befektetést
vonzott be, sikeresnek bizonyult abban is, hogy meghatdrozza a stratégiai kommunikdaciés
és informécios szektor kinai nemzeti piacra valé belépési feltéeeleit is. Kina ,,sajat Szili-
cium-volgyet” 1étesitett Peking kérnyékén (Zhongguancun), és a kormany kozvetleniil
avatkozik be az egyetemek, a villalkozasok és az dllami bankok egyiittmiikodésének elG-
segitésére az informaciés technoldgia fejlesztése szolgalataban (Arrighi 2007: 357). E ba-
torité dllami magatartds nyomdan olyan tSkeegységek alakultak, majd kezdtek el vezetd
szerepet jatszani a szallitoberendezések és szolgaltatisok széles korében, mint a CCTYV,
Alibaba, Baidu, Sina, China Telecom, Huawei, ZTE, Lenovo. E villalatok megergsodtek
a hazai piacon, és mind erGsebben jelennek meg vildgszerte, nemzetkozi sikereket kony-
velve el.

Ezzel parhuzamosan lehet6vé vilt a transznaciondlis villalatok kézvetlen jelenléte
is néhany kinai ipardgban, példaul a Microsofté az opericids rendszereivel, az Apple-¢ a
mobiltelefon-késziilékeivel és az IBM-¢ a személyi szamitégépeivel. Utdbbi cég hardver-
és szerverrészlegének egy része idével éppen egy kinai dgazati szerepléhoz (LLenovo) ke-
riiltek. Az Egyesiilt Allamok kormanydhoz hasonléan a kinai allampirt is jelentds t6ke-
egységekkel gazdilkodik az internetszektorban, és rengeteg kapacitdssal egyengeti a hazai
t6ke dgat. Miként Obama a kordbbi Google-vezérigazgat6 Eric Schmidttel, a kinai vezetés
is intenziven egyiittm{ikodik azzal a Tencenttel, amelynek WeChat nevii kzosségi mé-
diaalkalmazdsat 2017-ben immar kozel egymillidrdan haszndltdk havi rendszerességgel.
Szintén hasonléan az Egyesiilt Allamok vezetéséhez, a kinai is beavatkozik a nemzeti
piac feltételeibe, ennek megfelelGen példdul a Microsoft és az Apple is stratégiai enged-
ményekre kényszeriilt az orszdgban, a Facebook haszndlata pedig korldtozott (I. alabb).
A China Mobile pedig nemcsak el6fizetdi szamat tekintve, hanem elébb az ,,Gj-genericids”
4G, majd 5G mobilhalézati felszerelésekbe valé t6kebefektetései terén is jocskan feliil-
mulja a legnagyobb nyugati villatokat, beleértve a Vodafone-t, az AT& Tt vagy a Verizont.
Osszességében Kina abbéli sikere, ahogy sajit nemzeti kommunikdciés és informacios
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piacdt alakitgatja, a maga nemében egy kivételes torténelmi teljesitmény (Schiller 2014:
231-234).

A kinai online nagyvallalatok t6zsdei 6sszértéke meghaladja a négyszazezermilliard
forintot. Minthogy a szabdlyozas kizarja a kiilfoldi befektetket, e részvények elsGsorban
a cégek vezetdinek és vezetd beosztasu tisztviselGinek a kezében vannak. Ez akkor is
figyelemreméltd, ha jelenleg mindez az amerikai cégek Osszértékének csak koriilbeliil
egyharmadit teszi ki. Beszédes a jov§ kildtdsok szempontjdbdl emellett, hogy az dllami
vezetés kifejezett elvirasa, hogy 2030-ra e cégek Kindt kiber-szuperhatalomma tegyék
(v6. Kiss 2018: 5).

Szemléletes e novekedésre, hogy folytatva a megel§zs évek gyakorlatat, 2018-ban
is a Huawei lett a harmadik a vildgpiacon a Samsung és az Apple utin a mobiltelefon-
késziilékek korében (Gartner 2019). Kina a vilig k6zEép- és magas technolégiai termé-
keinek egytizedét gydrtja, egyben a legnagyobb beszédllitéja az USA fogyasztéi
elektronikai cikkeinek (Polanyi Levitt 2013: 175). Egyes emblematikus amerikai IKT=
nagyvillalatok, igy az Amazon, a Google vagy a Facebook, id6vel olyan ambiciézus és
figyelemremélto, szintén hatalmas kinai rivalisokra tettek szert, mint az Alibaba, a Baidu
vagy a Tencent (Schiller 2014, Ang Hwa Leong 2018). E piaci, illetve vilagpolitikai ve-
télkedés vagy digitdlis viliguralomért foly6 érdekellentétek mértékée és allami szinte-
rének relevancidjit egyardnt jelzi, hogy az amerikai fels6 vezetés részérgl Hillary Clinton
mar évekkel ezeldtt a nyugati cégek ,,hatranyos kinai megkiilonboztetésének” a meg-
sziintetésére szolitott fel (Schiller 2014: 231-234). Az is szemléletes, hogy a China Mo-
bile-t kitiltottdk az Egyesiilt Allamokbél, mikdzben Kina is csak az Apple-t engedte be,
a Google-t és a Facebookot pedig csak bizonyos idGbeli, foldrajzi, illetve tartalmi korla-
tozasokkal (Ivanyi 2014: 128). 2019-ben pedig hatalmas visszhang 6vezte Trump ameri-
kai elnok és a kinai véllalatok 1d6r6l idére viltozo intenzitdsi szembendlldsdt, melynek
eredményeként a Huawei és a Z'TE kitiltdsa is napirendre keriilt a legfelsd politikai
szinten az Egyesiilt Allamokban (Scarsi 2018). Ekézben elébbi cég nemzetkozi jelenlé-
tének fokozdodasat jelzik Gjabban nyilt angliai piacszerzési torekvései is egyes sajtéhirek
tiikkrében (Fildes és Provan 2019).

Ha az immar egyre kevésbé kizarélagos is, szimos tényezd boritékolja az amerikai
vildgelsgség fennmaraddsat az IK'T-ben és altaldban a technoldgia terén (vo. Schiller 2014,
Mahbubani 2018) — legalabbis egy évtizednyi id6horizonton. A feldolgozéipari vallalataik
elényosebb helyzetben vannak, meghatarozzik a szabilyokat és hossza idén keresztiil a
szabvanyok terén is mértékadok voltak. Rdadasul inkdbb digitalizdlédtak, mint kinai ve-
télytdrsaik, és a nemzetkozi piacokon is tobb évtizedes elénnyel rendelkeznek. Igaz, sok
helyen éppen emiatt ,kompromittdltabbak” is, mint a kinaiak (Arrighi 2007, Marshall
2018). Mindehhez ugyan hozzdtehetjiik, hogy — miként azt Mahbubani (2018: 58) is meg-
allapitja —, hogy Amerika tovabbra is élenjar a villalkozéi szellemben (entrepreneurship).
Ezen ¢l6kel6 cimei tekintetében ugyanakkor az Egyesiilt Allamok egyre inkabb osztozni
kénytelen Kindval, amely mar most is vezet az elektronikus kereskedelemben és id6koz-
ben a pénziigyi miiveletek terén is megszerezte a globalis els6bbséget, rdadasul elGszere-
tettel fektetnek be amerikai internetcégekbe és startupokba is. Ezen feliil Kina immar a
szabvanyok terén is vildgelsd (Kiss 2018: 5-6, Ang Hwa Leong 2018).

A fentebb részletesebben kidomboritott, a versenyszellemet azért részben megérz§
koopetici6 gyakorlataval — amely egyebek mellett az amerikai véllalatok sajatja is — szem-
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bemend érdekesség, hogy a kinai cégek egymdssal nem, és idénként a térségi egyéb, nem
kinai cégekkel sem vetélkednek (Arrighi 2007: 356, Ang Hwa Leong 2018).16

Ezen feluil egyes amerikai vilaghilos cégek, példaul a Facebook hirnevét megtépiz-
tik a kozelmilt olyan botrinyai, mint az NSA-hez!” és a Cambridge Analyticdhoz fiiz6d6
adatvisszaélések tligyei, vagy a Demokrata Part levelez6 rendszer feltorésének kibernetikai
osszefiiggései is.

Osszességében elmondhaté, hogy a maguk versenyeldnyeivel és -hétranyaival egyiitt
is, ez a két orszdg nemcsak technolégiai kifinomultsdgra tete szert az elmult években és
évtizedekben, hanem egyben olyan erds és cselekviképes dllammal is rendelkezik el6bbi
feliigyeletéhez, amely lehetévé tette IK'T=, illetve médiagazdasagi vallalataik vilagpiaci tt-
janak egyengetését.

A jelen helyzet egyik legizgalmasabb sajatossidga abban rejlik, hogy mikézben az
,»U]”, tavol-keleti szereplSk vilaggazdasagi és -politikai szatus quo ellenhegemoénikus alter-
nativdinak tlinnek, e mingségiik mellett — legalabbis a t6kekoncentricids rendezielv meg-
jelenése tekintetében — nagyon is emlékeztethetnek a ,,régi” szervezddésekre. Marpedig
ebben az elvonatkoztatdsban akar parhuzamba is dllithat6k ama nyugati eredet(i vilaghalés
alkalmazdsokkal, amelyek egyes varakozdsokkal ellentétben annyira élesen nem is fordit-
hat6k szembe a régi médiatipusokkal, mint lattuk.

Transznacionalis aspektusok

E fentebb bemutatott szerkezetekbdl és tendencidkbdl egy konyoreelen nagyhatalmi ri-
valizalas (Schiller 2014) képe rajzol6dik ki, amely azonban egy végletesen leegyszertisitett
nézet. Vannak, akik el6bbivel homlokegyenest ellentétes kovetkeztetésre jutnak, és egyre
inkdbb 6sszehangol6dé transznaciondlis érdekek taktikai kozeledésérdl és 6sszekapcesolo-
dasardl irnak (Xing és Hongyu 2014, vo. Arrighi 2007: 9), ami azonban szintén tilzas.
Sz6ba keriilt a masodik alfejezetben és itt fentebb nemkiilonben, hogy a koncentra-
ci6 nyugati irdnyultsdga dtalakul, a hangstlyok eltolédnak mas térségbeli szereplGkre.

16 K kinai ,mamutok”, igy az Alibaba (amely olyan villalatokba fektet be, mint a LLazada, SingPost,
"Tokopedia, Snapdeal, Big Basket), a Tencent (Flipkart, Go-]Jek, Ola), Ant Financial (Mynt, Ascend
Money, M-Daq, Paytm), és a Didi Chuxing (Grab, Careem, Ola) hatalmas 6sszegeket fektettek be
a térségi technoldgiai szereplGkbe, melyekkel idével integrilédnak (Ang Hwa Leong 2018).
172010-ben, illetve 2013-ban a torténelem maig legnagyobb globdlis visszhangot kivilté internetes
megfigyelési botranyaira deriilt fény Julian Assange és Edward Snowden nyomdn. Kiilénésen utébbi
leleplezésnek voltak vildgraszolé utérezgései: Franciaorszag a ,,kulturdlis kivételesség” iirtigyén pro-
tekcionizmusat kezdte elGtérbe tolni példaul az Egyesiilt Allamok és az EU kozotd transzatlanti
kereskedelmi tdrgyaldsok sordn. Brazilia, amely hozzdfogott sajit internetipara fejlesztéséhez és az
amerikai kozponti internettdl valé fiiggdségének a felszamoldsihoz, és Németorszag, amely a T'T'IP
egyezményhez adatvédelmi szigoritdsokat javasolt, k6zos ENSZ-hatdrozatot szévegezett meg az in-
ternetes magianélethez (privacy) valé jogrol (Schiller 2014: 205-211).

A Snowden-iigy nyomdn bekovetkezett globalis bizalmi vilsig nyomédn idével Schiller szerint
karnyujtasnyira keriilt az igynevezett ,,globdlis internet irdnyitas” (global internet governance) 1étezs
intézményes mechanizmusédnak az 9sszeomldsa. JovEjét mar csak azért is tobb kérdés 6vezi, mert az
internet a transznaciondlis kapitalizmus felhalmozési projektjének eléretolt bastydjanak is tekinthetd
és minden valészintiség szerint az is marad meghatdrozatlan iddre.
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Mindez egyben kiélezi azon kérdést is, hogy vajon az dllam éltal timogatott t6keegységek
kotddnek-e valdjaban ezekhez az dllamokhoz? Jelentkezik-e a globdlis tobbkézpontisig
jelentette szo6rds e tekintetben is?

Ami bizonyosnak tiinik: a kinai és amerikai véllalati t6keegységek kozott nem elkép-
zelhetetlen az egyiittmiikdés a részleges kinai piaci nyitds 6ta. Osszjatékokat jelez a nyugati cégek
két- vagy harom évtizedes jelenléte is az orszagban, ami eredendden a tengerparti térségre
iranyult (példaul a mar emlitett Zhongguancun létesitmények) késGbb az orszdg belseje
felé. Id6vel bérgazdilkodasi okokbdl sok vallalkozas elkezdett attelepiteni a belsd teriile-
tekre, példaul a Dzsungéar-kapuhoz kozelall6, nyugat-kinai varosokba is. igy a médiagaz-
dasag hardver oldaladt képvisel§ HP Sanghajbdl a délnyugati Csungkingbe kolt6zott, ahol
évente 20 millié hordozhat6 szamitogépet és 15 millié nyomtatkésziiléket allit el§. Em-
lithetnénk a Foxconnt, a vilig egyik vezet§ informatikai gyartéjat, egyben az Apple leg-
fontosabb beszallitdjit is, amely Csengtuban épitett ki 1étesitményeket kordbbi Sencsen
virosi jelenléte helyett (Frankopan 2017: 500).

Elgondolkodtatd, hogy 2010-ben a Kindban gyartott iPhone-ok teljes hozzaadott ér-
tékébdl a legnagyobb szeletet az amerikai vallalatok hasitottdk ki 60,9 szazalékkal, amibdl
a terméket fejleszt és értékesitd Apple részesedése 58,5 szazalékpontnyi (Gyorgy 2017:
125) Ugyanakkor ennek dreloszldsa méar nem feltétlentil jar amerikai haszonnal.

Atrendez6d6 érdekeltségeket sugallt az Apple egy vezetd munkatdrsanak allitélagos
nyilatkozata 2012-bgl, miszerint a cég ,,nincs arra kotelezve, hogy megoldja Amerika (fog-
lalkoztatdsi) problémait” (Polanyi Levitt 2013: 242). E transznaciondlis tendenciak irainydba
mutatnak tovdbbd a H-1B vizumkiaddsok, amelyek révén amerikai cégek kiilfoldi szak-
embereket foglalkoztatnak bizonyos munkakorokben (Mahbubani 2018: 74).

E szempontok egyben aldtdmasztani tlinnek azt is, amit elérebocsdjtottunk e tanul-
mdny elején, vagyis, hogy dsszességében az IK'T-nagyvillalatok sokkal nagyobb politikai
gazdasagtani szerepl6kké viltak (Ivanyi 2018).

Osszegzés

E tanulmény két f6bb feltevése szerint a kovetkezd fordulatoknak lehettiink szemtanti a
telekommunikdciés ipar és az eldbbit kiszolgdlé médiagazdasig szerkezetében az elmule
harom évtizedben.

El6bb az altaldanos digitalizal6das és internethasznalat altal is generilt funkciondlis és
politikai gazdasigtani konvergenciak zajlottak le, amelyek olyan, jobbara a viliggazdasag nyu-
gati ,,térfelén” 6sszpontosuld IK T-behemotok megjelenésében és konszolidicigjaban 6ltteek
testet, mint az id6vel megdobbentden szertedgazo profillal felvértez6dd Comeast vagy a Dis-
ney, hogy csak egy pér példat emlitsiink. Egy hullimmal kés&bb 1 szerepldk tiintek fel. Ki-
fejezetten a Facebook online kozosségi hdlozat és a keresGszolgaltiltatisnak indult Google
szolgaltatasi spektrumat vettiik szemiigyre kozelebbrdl, melyek ellenhegemdénikus trendek
képviselGiként tlinhettek fel. Csakhogy idGvel tulajdonképpen hasonlé politikai gazdasigtani
szereplSkké 1éptek eld, mint a telekommunikécids fGsodor, betetdzve egy amerikai IK'T=do-
minancidt. E masodik hullim nyoman el@allt rendszer sajatossagaiként tartjuk szimon az on-
line hirdetések robbanisszer kibontakozdsat, valamint a koopeticiot €s a klasztereket.

Ezt kovette a vilaggazdasagi és -piaci atrendez8dés, amely e frissebb status quot gyo-
kerestdl felboritani tlinik a maga teljesen 4j és anndl is ambiciézusabb nem nyugati — z6-
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miikben kinai — szereplGivel. Eme legtijabb fordulat mintha azt is jelezné, hogy az el6bbi
t6kekoncentricids elvek és gyakorlati mintdk nem fordulnak vissza sajat tengelyiik koriil
valamiféle gyokeresen 1j felfogds irdinyaba, hanem ,totagast dllva” tevédnek at a vildg mas
pontjaira. Vagyis jelen 4llds szerint a feltord dj szereplSk részben elsajatitjdk e ,,hagyomé-
nyosan” nyugati politikai gazdasigtani elvet és miikodési logikdt, mikozben eltér§ — rész-
vényes helyett dllami — jellegiik alapjain alkalmasint éppen az iddig hegemo6n nyugati
cégek rivalisaiva Iépnek el a vildggazdasig és -piac szinterén.
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