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Az elmult évtizedekben a W. J. T. Mitchell altal elnevezett ,képi fordulat’ (Mitchell,
1994:11) kifejezés azt az egész nyugati tarsadalmat érinté kognitiv valtozast irja le,
mely sordn a megismereésrdl sz6lé gondolkodas kbzponti metaforajaként szerepld
nyelv helyébe a kép lépett. Reggeltél estig ,képek bombaznak” benniinket, s e képek
alakitjak 6n-, és vilagészlelésiinket, szokasainkat, értékrendlinket, vilaglatasunkat.:
~Egy nagy kézbs rendszer, egy Orddgi halozat ez — magyarazta Gerhes Gabor
designer egy interjlban -, a street-arttol a parfim-lifestyle promon at a mobiltelefon-
kijelz6 dizajnig minden. Kullog, de nem Ioghat ki ebbdl a kényvészet sem.” (VORAK,
2010) A koényvdesignnal, s azon belll a boritéfedéllel szembeni propagandikus-
pragmatikai-esztétikai kdvetelmények a 19. szazad masodik fele 6ta alig valtoztak,
inkabb csak még nehezebbekké valtak. ,Ma mar — folytatja Gerhes — érzékibben kell
eladnia magat a kényvnek. A boritonak téredéek masodpercnyi esélye van megfogni a
vasarlot, mialatt az végigfuttatia szemét a bolt polcain”. De hogyan érheti el egy
kiado, hogy a modern kényvdémpingben egyaltalan olvasokra talaljon? Milyen
eszkdzOket haszndlhat ehhez? A kdvetkez6kben a boritbelemzés nehézségeit,
Osszetettséget és a kiaddi védbboritd torténetét réviden bemutatva a kényvek egy
specidlis csoportjan, az Edesviz Kiado elsé tiz évében megjelené kényvboritdéinak
vizsgalatan keresztll mutatom be néhany vizualis nyelvi kod hasznalatat.

A boritoelemzes nehézseégei

Az irodalom csak félig szellemi termék, hiszen altalaban papirtestet 6It’ — allitja
hozza tehetjuk: a papirtestet 6lt6tt, elkészilt, egész kdnyv pedig félig fizikai termék,
hiszen az eléallitasat, megdrzését, terjesztését, hasznalatba vételét lehetévé tevd
infrastrukturak nélkil nem létezhet (Ropolyi. 2003:114). A kinyomtatott konyv,
nemcsak egy szerz6 szellemi teljesitményét mutatja meg, hanem az adott térténelmi
kor kulturajarél is referal (Drew, 2005:8). A kbényvet mint targyat efféle ,globalis
latasmdddal” megkdzelitd  kutatdsok ~manapsag egyszerre  tartalmaznak
.technikatérténeti, gazdasag- és pénztérténeti, tarsadalom-, szellem-, és
kultartérténeti, szimbolika-, ...mlivészettérténeti szempontokat — irja Barbier egy
klasszikus kényvtdérténeti mi utészavaban (Febvre, 2005:349). A kdnyvet vizsgalva a
tudésok ma a kdnyvpiacot meghatarozé terjesztési stratégiakat és haldzatokat
éppannyira fontosnak tartjdk, mint a kényv anyagisagat, megszerkesztettségét, és
nem utols6 sorban, ezek hatasait a kdnyv eladhatésagara (Granasztéi, 2011:12). Az
interdiszciplinaris vagy még inkabb multidiszciplinarissa alakul6 kényvtérténet regi-
izgalmas ledgazasdnak szamit a kotészettoérténet. ,Megis — irja Paul Raabe — t6bb
kérdés is még megvalaszolasra var, példaul milyen térténeti bepillantast tesz
lehetévé a kbnyvkétészet megismerése? Mit jelent a kiado kétése a kényv

¥ 39 3#



Tanulmanyok az emberi gondolkodas targykérében, ISBN 978-80-971251-9-6

teriesztése és demokratizalasa szempontjabdl? A reklam milyen részét jelenti a kbtés
és a védbboritd?” (Raabe, 1997:15)

Jelen tanulméany csak a kiaddi védéboritéval, az un. B1-oldallal foglalkozik, s a
boritét az olvaséra, sét a vasarlora gyakorolt hatasa utdn, Gérard Genette
szellemében paratextusként fogja fel. Azaz olyan jelek soraként tekint ra, ,ami a
szbveget nyilvanvalé vagy rejtett kapcsolatba hozza mas szdvegekkel (Genette,
1996:82). Ebben az értelemben a paratextus (a cimmel, alcimmel, fllszéveggel,
mifajmegjeldléssel, jarulékos jelekkel stb. egyiltt), jeleinek befogadasa
nagymertékben irdnyitja és meghatarozza az olvasé/vasarlo elvarasi horizontjat és
ezaltal a ml befogadasat/megvasarlasat.

A kiadoi vedbborito tortenete

A reklamcélokat hordoz6 védéboritdé a ,kdnyvipar’ szazadaban, a 19. szazadban
szlletett meg, de felmendi kdz6tt talalhatja természetesen a diszitési és védelmi
funkcidval ellatott belsé tablaboritét és a kiilsé6 keménytablak elékelé dinasztiait is. A
kdzép- és felsbosztaly altal favorizalt dragabb bdérkétéseket a 19. szdzadban valtotta
fel a vaszonkdtés. William Pickering angol antikvar kdnyvkereskedd és kiadé 1821-
ben (Carter, 1972) inditotta el végul latin-, gbérdg-, olasz- és angol szerzékbél allo,
kisalaku véaszonkétésl Diamond Classic sorozatat, mely formatum hamarosan
mindenhol elterjedt. ,Az a targy — irja Manguel -, amelyet az ujabbkori olvasé a
kezében tartott — kék vaszonba kététt, jol kezelhetd, nyolcadrét formatumu népszerd
regény vagy tudomanyos munka, melyet néha esetleg tovabbi reklamokat hordozo
papirborité védett, gybkeresen kilénbdzétt a megelbz6 szazad marokenbe kotott
kényveitél. Nem volt annyira el6kelé, magasztos, félelmetes.” (Manguel, 2001:148) A
19. szazadra az olvasas demokratizalédasanak készdénhetéen kiszélesedd olvasoi
kér mar a legklilénb6zébb célokbdl vett a kezébe kdnyvet, s egyre sokrétlibb
igénnyel fordult a kiadok, kereskeddk felé: akadt, aki a lelkét akarta megmenteni,
masoknak az volt a céljuk, hogy ,javitsak az erkdlcseiket, megjavitsak gépeiket,
elcsabitsak szerelmeseiket, hogy egyet-mast megtudjanak az éppen aktualis
esemenyrél vagy egyszerilien csak szorakozzanak.” (Darnton, 1991:148) Az uj tipusu
szbvegek (legyenek azok ismeretterjeszt6-, gyakorlati kézikbnyvek, vagy életmoddal
és haztartassal foglalkozé szdvegek) alakulasa és a konyvterjesztés
indusztrializadlédasa oda-vissza hatott egyméasra: a befogadas technikainak, az
olvasas céljainak a megvaltozasa a szerzékre, a létrehozott szbvegekre, sét az
irodalom meghatarozasara is kihatott.

Am mivel végsé soron minden a piacon délt el, az ipari termékké, hasznalati
targgya valtoz6 kényv — folyamatos innovéaciora szorulva — Uj helyzetébdl adoddan ki
kellett Iépjen a hagyomanyos kényvkereskedelem zart terébdl, s palyaudvarokon,
hidakon, rakpartokon, metréallomasokon és kirakatokban kereste egyre
valogatésabb olvaséit (Barbier, 2004:107, 124). A kiad6 védéboritdé térténetének
masik nagy fordulata is ehhez az invazibhoz kétheté: a nagyobb kézénséget
megcélzéd puhafedeles-papirkétéses sorozat elgondolasa és elinditdsa a lipcsei
Christian Bernhard Tauchnitz nevéhez fiz6dik. A fennallasaig tébb mint 5000 cimet
kiadé vaéllalkozas Kkivitelezése azonban nem volt igazdn vonz6, a boritoik
fantaziatlanok, a tipografiajuk egyhangu (McCleery, 2007:5) volt, s az esztétikum
terlletén csak az 1858-ban elindulé6 Reclam Verlag tudott Gjat hozni: rendkivili olcsé
kéteteit, szintén sorozatokba bontva kilénb6z8 szinekben jelentette meg.
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A kezelhetébb, kbénnyebben olvashaté kotetek elballitasara, a totélis
népszerlségre t6ré kiadoi versengésben a Penguin Books-€ a kdvetkez6 ,dobas”.
Az 1935-ben induld kdényveik 6tvozik az eddigi 6sszes kiaddi innovaciot: 1. a
célkdzodnség kibtlését: minden rendd és rangu, mavelt és miveletlen, de olvasni tudo
egyén. 2. a tartalom kialakitasat: ,értelmes” kényvek a klasszikusokt6l a kortars
irokig, az ismeretterjesztéstél a krimikig. 3. a terjesztés radikalizalasat: a kiadvanyok
nemcsak koényvesboltokban, hanem papirkereskedésekben, vendéglékben,
trafikokban és nagyaruhazakban is elérhetdk. 4. az arformalast: a kiadvanyok ara 6
penny, azaz kb. egy doboz cigaretta ara. 5. a formatumot: a kdényvek kénnyedén
elférnek a kézben, vagy a zsebben, 6. a boritdék altali kiaddi pozicionalast, kddolast:
kiadvanyaik az arad6 kényvtengerben is beazonosithatdéak (Epstein, 2002:101); 7. a
boritok mufaji kdédolasat: narancssarga — regény; kék — életrajz, z6ld — krimi. A
pozicionalas eszkdzeit is hasznald maig népszerl Penguin Books fejlesztései persze
megint hamar ihletett adtak a konkurencianak, igy a boriték kinézete még fontosabba
valt. Ekkortdl, a puhafedelli kdnyvek forradalmatol, Clark szerint a vasarldék egyre
inkabb a borité alapjan valasztottak konyveket (Clark, 2008:185).

A boritdi kodok

A (kemény) kotéstablak vizudlis prezentacidja mar a 19. szazadban is szamos stilust
hozott |étre a szazad eleji neoklasszikus és goétikus stilustdl, az un. egyiptomi-stilusig
vagy a kilénb6z8 orientalista-silusokig és az art nouve-ig, majd a 20. szazadban
rendkivil népszer(i art decoig és tovabb. Az iparmilvészet-tériéneti aramlatokkal
szoros Osszefliggésben alakuld, valtozd koényvkétészet mindvégig szolid, és
dekorativ eszk6zokkel, ,halk, kiséré zenei effektussal’ (Szantd, 1996) igyekezett
megjeleniteni a szévegeket, s ezt az esztétikai kbvetelményt és hagyomanyt az yj
formatumu puhafedelli kényvek nem tudtak/akartdk hosszu ideig teljesiteni. A
keményfedél versus puhafedél szembeallitdsa ide vezethetd vissza: ,apam -
emlékszik példaul vissza Manguel — még mindig szigoruan megkllénbéztette
kényvtaranak z6ld bérkétési kényveit, amelyeket senki nem vihetett ki a szentélybél,
meg a kbézénséges puhafedeliieket, amelyeket otthagyott sargulni a veranda
vesszbéfonatu asztalan” (Manguel, 2001:149). A kédként némileg maig is tovabbélé
szemantikai szembeallitas tehat ez: keményfedél = mivesen létrehozott = tehetésebb
réteget megcélzé = értékes tartalmat hordozd = védelemre szorulé = szakralizalt
kényv versus puhafedél = gyorsan eléallitott = tbmegeknek sz6lé = védelemre nem
szorulé = értéktelen tartalmat hordoz6 = profanizalt koényv. Az olvaséas
demokratizalédasaval, ill. a min6éségi puhafedellii kényvek megjelenésével ez a
szembenadllas gyengult. Sét, a kényvpiaci kutatasok eredményei szerint manapsag
mar alig érvényes, mert: ,a tébbségnek ma mar nyiltan k6zémbds, hogy egy kényvet
keményboritoval vagy zsebkdnyvformaban kinalnak” (Jager, 1997:50). A
prezentacios kodokat ennek ellenére azért ma is alkalmazzak egyes kiadok (pl. az
Edesviz Kényvkiadd egy ideig megkilonbbztette a szépirodalmi sorozatat és az
albumjait keménykotéssel, mara azonban nem érzékelheték annyira a kilénbségek).

A 19. szazadban kialakult 0 tipusu szdvegek vizudlis azonositasara, egyfajta
pozicionalasara (Kotler, 1991:265, 270) a kiaddk viszonylag hamar elkezdték
alkalmazni a szinkddokat: a szinek eleinte nem az egyes-egyedi kétetekre utaltak,
hanem vagy a kiadéra vagy a kiaddi sorozatokra. A kiildonbdz6 mifajok/témak szerinti
ikonikus azonositas és pozicionalas szintén a tdmegigényeket kiszolgalé puhafedeli
boritok, illusztralt védoéboritdék teriletén teljesedett ki. Az olvaséi elvarasokhoz,
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olvaséi izléscsoportokhoz igazodd kdnyveket standardizalni kezdték, s a
mufajokat/kategoridkat mint az olvasast seqité paratextusokat, a boritok vizualizaltak
(Epstein, 2002:102).

A kategoériak, melyek természetesen sosem kizardlagos jellegliek, és bizonyos
esetekben egymasba mosodnak, sokfélék. Igy példaul lehetnek téma (szerelem,
gyilkossag-nyomozas, kémkedés, haboruzas), cselekmény (kaland, rém), referencia
(fiktiv, nem-fiktiv), szerepl6k/kérnyezet (western, vampir), megkézelitésmdd (sci-fi,
fantasy), kanonizaltsagi (klasszikus/kortars), vilagkép (vallasos, spiritudlis,
ezoterikus) korosztalyok (gyerek, ifjusagi, fiatal-felnétt), normativitas (tudomanyos,
ismeretterjeszt), poétikai (drama, vers, esszé stb.) — szerintiek. A hozzajuk
kapcsol6do formatumok, boritdi abrak/ikonok és szinek gyorsan régzultek, és elvartta
valtak. Elég, ha csak néhany példat emlitiink: szerelmes regény (szerelmespar,
vorés, rézsaszin), krimi (gyilkos fegyver, sététebb szinek), thriller (sikolt6 ember,
fekete), vampir (sapadt emberarc, vér és sotétség), sci-fi (kozmosz (irszerkezetek.
sététebb szinek), ezotéria (meditalé figura, aura, élénk szinek), szakacskdényv
(konyhai eszkdz, vilagos szinek). A boritdk a huszadik szdzad masodik felére a
fogyaszto, vasarlé szamara kénnyen felismerhetd, megfejtheté utaldsi rendszerré
szervezddtek, melyt6l eltérni kockazatossa valt. Kutatasok allapitottak meg, hogy
mara a borit6 a cimmel egyitt a legfontosabb iranyaddk az olvasék/vasarlok
szamara: altaluk allapitjak meg, milyen fajta, s hogy kiknek széldé szdvegekrdl van
sz6 (Clark, 2008:177).

A szegmentacié és pozicionalas eme bevett gyakorlatanak egy hatuliitéje alakult
ki: egyfajta kulturalis gettositas. Errdl a tapasztalatardl szamol be t6bbszér is Janice
Radway a romantikus kényvek olvasoirél szél6 mivében (Radway, 1984:104, 166.),
s erre hivja fel a figyelmet Manguel is: ,Azzal, hogy a kényvek valamely csoportjat
vagy valamely miifajt ... egy adott olvasoi csoport szamara elkilénitik, zart irodalmi
teret képeznek. A csoportba tartozo olvasot ennek felderitésére batoritjak, mikbzben
a tdébbieket igen gyakran kitiltiak bel6le” (Manguel, 2001:236) A boritok eme
kulturdlisan ,rdgzult” szabalyai, mifaji kodjai alapjan szervezddtek az Edesviz Kiado
kényvei is.

Az Edesviz Kiadordl

Az Edesviz Kiadé az 0j kiaddi jogszabalyoknak és terjesztési lehetdségeknek (pl. az
utcai koényvarusitds forradalmanak), a még gyengén szegmentalt, ismeretlen
dolgokra nyitott olvasékdzdénségnek, s egy j6 tanacsnak kdszénhetéen 1989-ben
indult dtjanak. Alapitéja és vezet6je, Novak Andras a kiadd névvalasztasakor nem
valamiféle alkimiai alkotoelemre akart utalni, hanem egy bengali falu nevére
(Hapanya-Sweetwater-Edesviz ), ahol lelki tanit6ja, a vaisnava Swami B. R. Sridhara
megszlletett, s aki maga tanacsolta, hogy nyomtasson ezentul kdnyveket. A
kiadévezet6 kettds motivacibval — a spiritudlis igazsagok hirdetésének
kildetéstudataval és a gazdasagi haszon reményével — a kbvetkez6 6t évben
egyszemélyes intézményként mikoédott, s Novak megérzései, valamint a hasonlé
nyugati kiadék mintaja alapjan adta ki kényveit (Bogar: 2004:29; ,Az 6rék kalandor”,
2000). A kovetkezd 6t évben mar csapatmunkaban dolgozott, s elmondasa szerint
tevékenységik mdogoétt tudatossag, komolyan elmélyiilt tervezés” allt: a céljuk az
volt, hogy Osszegylijtsék és a magyar olvasdok rendelkezésére bocsassak a
legjelentésebb spiritualis kdnyveket az elmualt harminc év leghiresebb magyar,
amerikai, angol és német irdinak tolldbdl. ,Ezaltal — vall magardl a kiadd honlapjan —
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mindenkinek lehetésége nyilik arra, hogy megismerje nagyszerii hazai szerzéink, igy
Szepes Maria, Miiller Péter vagy A. J. Christian kilbénleges vilagat. Emellett olyan
neves kulféldi szerz6kkel bliszkélkedhetiink, mint Louis L. Hay, Deepak Chopra,
Neale Donald Walsch, Shirley MacLaine, Richard Bach, Swami B.R. Sridhar,
Krishnamurti, Osho, Esther és Jerry Hicks vagy a német Ridiger Dahlke és Kurt
Tepperwein.” Ideoldgiai Uzenetének egészen rovid dsszefoglalasaért William Bloom
1992-es elemzéséhez fordulhatunk: ,Minden élet — minden Ilétezés —
megnyilvanulasa a Léleknek, a Megismerhetetlennek, a legfébb tudatnak, amelyet
szamos valtozatos néven ismernek a kiilénbdzé kulturakban. Minden létezés célja és
dinamikaja az, hogy a Szeretetet, a Boélcsességet, a Megvilagosodast teljes
kinyilvanulasra vigye. Minden élet, a legklilbnb6z6bb formakban és allapotokban, az
energia haléja — ebbe beletartoznak tetteink, érzéseink és gondolataink is. Ezért
egyltt dolgozunk a Lélekkel és ezekkel az energiakkal sajat valosagunk kdzds
megalkotasan.” (idézi Heelas, 1996: 225-226)

Az Edesviz Kényvkiadé boritéinak elemzése

A kiadd a kezdet kezdetén, az utcai kdnyvarusitas terjesztési hagyomanyait kbvetve
a puhafedeles tdmegkdnyv utjan indult el, vallalva a még akkor inkabb |étezd
puhadeles kényv = értéktelen kdnyv dekddolast. A ragasztott papirkétési kényvek
keskeny, hosszukds, zsebben elfér6 formatumukkal azonban mar ekkor elitdttek
tarsaiktol, s az ,agyonreklamozott tarsadalomban megkilonbdztethetd termékként”
jelentek meg (Kotler, 1994:270).

A tartalmukhoz, Uzenetlikhoz kellett ,csak” megvéalasztani a megfelelé vizualis
format. A kiadé a sorozat-szegmentacié fegyverét is bevetette, s a kilencvenes
éveket meghatarozd sorozatokkal rukkolt elé: a New Age — Uj kor c. sorozattal,
melyben az amerikai New-Age szerz6k, guruk bdlcseleti tdprengései és tanacsai
szerepeltek; a Régi korok (zenete c. sorozattal, melyben az Eurépan Kivdli
civilizaciok multjaval és estleges féldén kivili kapcsolataival foglalkoztak; az Ufok-
idegen vilagok c. sorozattal, mely cim magaért beszél. De ekkor futott fel a Titkos
tanok c. sorozat is, mely a kilénféle joslas-technikdkat mutatta be a vildg minden
kulturajab6l a numeroldgiatél a tenyérjoslason at a Ji Csingig; a Természetfeletti
megnyilvanulasok c. sorozat, mely tulvilag, a halal utani élet, sdmanutazasok,
testelhagyas témakoéreit jarta korll; vagy az Ut a sikerhez c. sorozat is, mely
elsésorban Uzletkdtéknek, anyagi sikerekre szomjazdknak szolt az agykontroll
mddszerét hirdetve.

Az 1990-es éveket ezek a karcsu, szines, k6zépen képpel, alul felll szerz6-
névvel, cimmel, s a klasszikus ponyvahagyomanyokat kéveté alcimekkel, kiegészitd
informacidkkal, olykor a kényv szlogenszerl 06sszefoglalojaval, paratextusaival
ellatott kiadvanyok hataroztak meg. Pl: Stuart Wilde: A pénzcsinalas trikkje.
Tizennégy aranyszabaly, mely segit a meggazdagodashoz vezeté uton. Ha
megfelelé modon valtoztatiuk meg beallitdasunkat, egyszerre rengeteg pénzt
kereshetink. (Ut a sikerhez c. sorozat) A koétet tartalmara utalé kép egy
papirpénzeket markol6 kezet 4abrazol egyértelmiien hirdetve az erf, a
magabiztossag, a hatalom és a birtoklas eszményeit.

A koényvek egyedi azonositasahoz és eladhatéosagahoz a kiadd tervezéi a
legkdzismertebb vallasos szimbolumokat alkalmaztdk. A boritokat 6sszesitve az
alabbi szin- és szimbdlum kodok allithatok 6ssze beldlik (a jellemzések nagy része,
ha idézet, innen szarmazik: Pal, 2001):
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Alapszinek. Az Edesviz boritoi telt szinekkel operalnak. A vizualis nyelvi hatasokat
vizsgalva kdzhelynek tlinik, hogy a ,telt szinek izgatdak, vidamak, a telitetlen szinek
nem ritkan szomortuak® (Sandor, 2011:105), am mégsem art ezt Ujra leszégezni. A
fehér mint a latvanyba sokszor kontraszthatast, s igy figyelmet, izgalmat,
dinamizmust vivé alapszinen kivil gyakran hasznalnak a boritdkon halvanysargat
vagy égszinkéket. A szinszimbolikdban a kék a tengerre, a békére, az égre, a
szabadsagra, majd a halhatatlan Iélekre, esetleg a tudasra, igazsagra utal. A sarga a
fényre, a napra, a vilagossagra, a megvilagosodasra és a tudatfelettire, a lila az
érzékeken tulira. ,A fény, a tisztasag, a differencialatlansag, a transzcendencia, a
t6kéletesség, az egyszeriiség jelképe. Lunaris szin, a ndi principium sz(zi
aspektusat jelzi” (Sandor, 2011). Az érzelmekrél, a szenvedélyrél, az élet
intenzitasardl szélé kényvek esetén az élénk szinek, a vérvérés, a narancssarga
szerepelnek a legtébbszér. Nem csoda, hisz a vorés a tiltason kivil a batorsag, a
szeretet, a vér, és az er6 szine. A fény valamilyen érzékeltetése (homlokbdl kiarado,
szivbdl sugarzé, szembdl kiszikrazé fény stb.) az egyik legegyértelmibb kéd.

Alapszimbolumok. A szimbdlumok — melyek minden esetben a gondolkodas, a
vilaglatas mélyebb, dsszetettebb elemeire utalnak — egyszerli mértani alakzatokbal
épitkeznek, a szimbolika hagyomanyainak megfelel6en.

Geometrikus formak. A kér — mint 6énmagaba zar6d6 végtelen vonal — az
OrOkkévalésagot és a vilag végtelenségét jelenitheti meg; a négyzet
szabdlyossagaval a vilag rendjét, szilardsagat képezi le, a mindenséget alkot6 négy
haromszdg a tliz és a férfiassag, mig lefelé forditott parja a viz és a néi elem
megjelenitéje. A szimmetrikus, aranyos formak természetesen a nyugalmat,
egyensulyt képviselik, a szabalytalanok viszont diszharmoéniat, feszlltséget
sugallnak.

Testrészek. A testrészek kozil a leggyakoribb a kéz és a fej. A kiforditott tenyér,
széttart karok a nyitottsag, a transzcendens, a kozmikus energidak el- és
befogadasara utalnak. ,Az ég felé nyujtott kar szinte minden kulturaban az istenség
hivasa, az imadkozas 6si testhelyzete. A két felemelt kar a megadas gesztusa is
lehet, az egyetlen felemelt kar pedig a tanusagtételé és az eskié.” A szem (a
harmadik szem, az athaté tekintet) — a végsé titok kiflirkészésére és megértésére, a
fényben Usz6 fej pedig a megvilagosodéasra, a gondolatok, érzelmek iranyitdsara és
elrendez6désére. A fej ,az egész ember, a mikrokozmosz jelképe. Az életerd helye,
az aktiv principium, amely iranyit, parancsol és szabalyoz. A fej a bdlcsesség, a
szellem, vele szemben a test tébbi része az anyag.” A boritbkon gyakran szerepel
egész emberi test, s ez ilyenkor egészségesen, ragyogdan, isteni tbkéletességben
abrazoltatik utalva arra, hogy a test a lélek temploma. Az (il6 test természetesen a
meditacié-jéga felé terelik az asszociacidkat, s igen gyakran jelzik rajta a csakrakat,
azaz energia kdzpontokat is.

Az élélenyek kbzil egydntetlien a szarnyas lények dominalnak (s6lyom, galamb) a
boritokon — a vilagfelettiség, a szabadsag, a mindent fellilrél latas képzetét keltve fol;
de gyakoriak a faabrazolasok, melyek vertikalitdsa, a foldet az éggel &sszekodtd
mozgasa Ujra a transzcendencia tartomanyat idézik fel a nézében, illetve a
viragabrazolasok, melyek térékeny szépségiikben a tokéletességét szimbolizaljak. (A
kiado logdja maga is egy I6tusz virag.) A természeti formak kbzul a hegyabrazolasok
az ég felé térekvéssel, a folybabrazolasok az élet folytonos mozgasban levésével
kapcsolatos asszociaciokat inditjdk el. Az emberi alkotasok koézlil az ut-, a
hidabrazolasok, az ablak-, ajtd abrak fordulnak elé sokszor. Mindegyik a belsé és a
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kilsé vilag, a fenti és a lenti vilag, valamint az evilag és a tulvildag kdz6tti kapcsolat
kifejezdje. )

,A kényv nem divatcikk — nyilatkozta egy interjuban Novak Andras —, az Edesviz
kiadvanyait meg Gtven év mulva is 6rzik majd a polcokon — legalabbis remélem.” (Az
6rék kalandor, 2000). Barhogy is alakuljon, tény, hogy az Edesviz Kiadé eddig
megjelent kb. 1000 cimeével, marketing stratégidjaval a sajat terlletén beldl
piacvezeté céggé valt. Elesen elkilénllve a kényvpiac tdbbi szerepléjétél sikertlt
sajatos képet kialakitania magarél az olvasok/vasarlok/fogyaszték fejében —
olyannyira, hogy ma szinte nincs olyan kdnyvolvasé, aki ne halott volna réla, és
sikeriilt egy sajat massziv olvas6i csoportot is létrehoznia. Koényvboritéinak
kodrendszere a kilencvenes, kétezres évekre rendkivil hatasosan tovabbitotta,
pozicionalta ars poeticdjat is: ,Szeretnénk, ha munkanknak készdnhetéen egyre
tébben fedeznék fél, hogy a mulanddé anyagi valésagon tul létezik eqy magasabb
tartomany is, a hatartalan és halhatatlan léleké.”
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