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Abstract

The material value of the technical heritage occupies in the economical development a role of increas-
ing importance. Therefore presentation and popularization of the technical heritage becomes an im-
portant instrument of the economic development. It is a well-known fact that people appreciates a
given object in different manner. The present study tries to build up a scale of values from the point of
view of the tourism and related services. This will be a useful instrument of decision in emphasizing
and restauration of those objects of technical heritage that could be attractive for the large public .The
analysis is built on secondary research resources and contains both theoretical and practical elements.
Theoretical analysis is completed with a case study.
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Osszefoglalas

A miiszaki 6rokség targyi értékei egyre hangsulyosabb helyet foglalnak el a gazdasagi fejlédésben. A
gazdasagi fejlodés érdekében fontos a miszaki 6rokségek megjelenitése, ismertetése a nagykozonség
szamara. Minden ember masképpen értékel egy targyat. Jelen tanulmany megkisérel egy értékrendet
felallitani az idegenforgalom szemsz6gébdl. Ennek az értékrendnek a célja: segitséget nytjtani azon
technikatorténeti targyak kiemelésére és felujitasara, melyek vonzok a latogatok szamara. Az elemzés
elméleti és gyakorlati elemeket tartalmaz, szekunder kutatasi formara épiilve. Az elméleti elemzést egy
esettanulmany egésziti ki.

Kulcsszavak: idegenforgalom, attrakcio, dontés, esettanulmany.

tdségét egy korabbi tanulmany tartalmazza

1. Bevezetés

Az ember alkotta targy akkor valhat
idegenforgalmi attrakciova, ha o6t feltételt
tejesit: legyen kiilonleges funkcioja, legyen
egyedi, legyen egyénisége, legyen régi [1].
Otodikként, de nem utolsoként igen fontos
a targy helyének a szerepe, melynek jelen-

[2]. A miiszaki oOrokségvédelem projekt
keretében feltart régi targyak elemzésénél a
technikai tulajdonsagainak leirasara Ossz-
pontositottunk. A technikai kritérium ,,az a
feladat, melyre a terméket terveztek” [3]. A
targyaknak az idegenforgalmi attrakcid
szerepe nem csak ezekt6l a tulajdonsagok-
tol fiigg, nagyon lényeges a pszichologiai
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hatasuk is. A kovetkezdképpen utalnak a
szakemberek a targyak pszichologiai hata-
sara: ,,A bemutatasra keriilé pszichologiai
tételek és feltevések a kornyezeti és a kogni-
tiv  pszichologiai témakorben tartoznak”
[4]. Jelen tanulméanyban -eltekintettem a
pszicholégiai aspektustdl, hogy minél atlat-
hatébba valjon a targynak az idegenforga-
lomhoz és technikatorténethez kapcsolodo
tulajdonsaga. Az elemzés megkisérel egy
idegenforgalmi értékrendet kialakitani a
céltargyak kozott. Az elméleti elemzést egy
esettanulmany egésziti ki.

2. Ertékelési tényezok elemzése

A turizmus nemzetkdzi szervezeteinek je-
lentései és a témaval foglalkoz6 szakértok
véleménye szerint napjainkban inkébb
érezhetd a kulturalis élmények iranti keres-
let [S]. Az értékelési tényez6t a fent emlitett
6t tulajdonsag alapjan valasztottam ki. Az
értékelésnél 1-25 kozotti pontozasi értek-
rendszert alkalmaztam. A pontozasi érték
alapjaul a Bukaresti Turisztikai és Fejlesz-
tési Intézetben (INCDT) kidolgozott, a tu-
risztikai orszagos teriiletfejlesztési pontoza-
si rendszert valasztottam [6].

Az elemzésre kertil6 targyak tulajdonsagait
alapul véve, ezeket maximadlisan 25 pont-
szamra lehet értékelni. Ezen pontszamok
eloszlasa az egyes tulajdonsagok megitélé-
sében a kovetkezdek:

- egyediség 8 pont;
- kiilonleges funkcio 5 pont;
- egyéniség 4 pont;
- régiség 4 pont;
- hely 4 pont.

2.1. Egyediség

Egy targyrol akkor allithatjuk, hogy
egyedi, ha olyan tulajdonsaggal rendelke-
zik, ami mas targyra nem jellemz6. Nagyon
kevés a valosziniisége annak, hogy olyan
targyakat talaljunk, mely a fenti kovetel-
ményt teljes egészében teljesiti. Az egyedi-
séget teriileti érdekeltség alapjan osztalyoz-
hatjuk:
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1 Helyi (2 pont);

2. Megyei (4 pont);

3. Regionalis (6 pont);

4.  Orszagos (8 pont).

Mivel a pontok maximalis érteke 8 le-
het, az orszagos jelentdségl targyak kapjak
e rendszerben a legnagyobb pontszdmot.

2.2. Kiilonleges funkcid

A targyak a legtobb esetben a minden-
napi életiinknek része. A funkcionalitas a
targyaknak a felhasznaltsagat igazolja. Ah-
hoz, hogy ezek a targyak idegenforgalmi
attrakcidéva valjanak, funkcionalitds szerint
a kovetkez6 értékrendben pontozhatdk:

1. Helyi értéket képviseljen (2 pont);

2. Mikodjon (1 pont);

3. Latvanyos legyen (1 pont);

4.  Mikddése ne legyen hagyomanyos

(1 pont).

A kiilonleges funkcio elemzés esetében
a pontok dsszeadddnak.

2.3. Egyéniség

Az egyéniség szot a Révai Nagy Lexi-
kon a kovetkezdképpen adja meg ,, az egyes
emberek egyszeri, sajatosan rajuk jellemzo
tulajdonsagainak oOsszessége”. A tulajdon-
sdg a targyak esetében is érvényes. A tar-
gyak egyéniségének az értékrendje kizdrd-
lag szubjektiv dontés eredménye lehet. A
targyak egyénisége a személyre tett hatdsa
alapjan mérhet6. Harom kategoridba cso-
portosithatjuk a targy egyéniségét:

1. Megtekintése utan is beszéliink rola
és/vagy mondak legendak fliz6dnek
hozza (4 pont);

2. Megtekintésekor lekoti a figyel-
miinket (2 pont);

3. Megnézzikk, de kozombos sza-
munkra a targy (1 pont).

2.4. Régiség

A régiség jellemezhetd, mint id6ben
fennmaradt régi targy, avagy emlék. A tar-
gyak régiség alapjan valo értékeléséhez a
kovetkez6 pontrendszert hasznalhatjuk:




A miiszaki 6rokség targyi értékeinek elemzése

az idegenforgalomban valo hasznositds érdekében

1. A régiségét irasos dokumentum bi-
zonyitja (4 pont);
2. A régisége szobeszéddel bizonyit-
hato (2 pont);
3. A régisége meghatarozatlan jellegli
(1 pont).
A régiségi pontszdm maximalis érté-
ke 4.

2.5. Hely

A targyak akkor jelentenek igazan ide-
genforgalmi attrakcidt, ha a megfeleld he-
lyen a megfeleld személyeknek mutatjuk
be. Itt harom lehetséges allapotot kiilonboz-

tetlink meg:
1. A targy az eredeti helyén talalhato
(4 pont);

2. A targy mas funkciét tolt be, mint
az eredeti rendeltetése (3 pont);
3. A targy  helye véletlenszert
(1pont).
A hely pontozasa esetében is a maxima-
lis elérhetd pontszdm 4 lehet.

2.6. Az elemzés Kiértékelése

Az elemzéskor adott értékeket tablazat-
ba irjuk. Az elért 6sszeg a targynak az ide-
genforgalmi attrakcioként betolthetd szere-
pét fejezi ki.

A végleges pontszam minél kozelebb
helyezkedik el a maximalis 25 ponthoz, a
targy idegenforgalmi vonzerd értéke annal
nagyobb.

3. Esettanulmany

Esettanulmanyként a kidei idegenforga-
lomba bevonhatd, egy kertben talalhato
malomkoévet elemeztem. A malomkd egy
helyi lakos tulajdona, hasznositasi célja
nem meghatarozott.

Az elemzés 1épései.

1. Egyedisége. A malomkd valamikor a
helyi malom egyikében mikodott. A
kornyéken tobb malom miikodott, me-
lyekben hasonlo kovek zaztak a buzat.
A kornyéken, mas telepiiléseken is ta-
lalhatunk malomkdvet. Ezért ez a ma-

lomké csak helyi egyediséget képvisel-
het (1 pont).

2. Kiilonleges funkcié. Ez a malomko a
helyi lakosok szamara egy emlék.
Mondhatjuk, hogy egy helyi értéket
képvisel (2 pont). A kertben egy konek
tamasztva nem mukodhet, és mint aho-
gyan az 1. abran megfigyelhetd, nem
is annyira latvanyos.

3. Egyéniség. Szomorti, de amikor meg-
tekintettiik sajnalkozva besz€ltiink rola.
Mindenki egyetértett azzal, hogy jo
volna munka kdzben latni a malomkd-
vet. Munka kozben biztosan tSbb
egyéniséget sugarozna ez a targy
(1 pont).

4. Régiség. Megkérdezve a malomkerék
tulajdonosat, azt allitotta, hogy ez a
hajdani Nyir6-malom malomkdve, de
irasos dokumentum nincs réla (2 pont).

5. Hely. A malomkdvek igazi helye nem
a kert. A mi esetiinkben semmilyen
funkcioét nem tolt be a targy, a helye
véletlenszerii (1 pont).

e

1. abra. A tanulmanyozas targya, a kidei ma-
lomké

A tanulmanyozott malomkd 6sszpontszama
7 pont (2. abra), igy csak idegenforgalmi
adottsagi funkcidja van (hiszen nagyon ta-
vol all a 25 ponttol). Anyagi befektetésre és
munkara volna sziikség ahhoz, hogy ebbdl a
targybol idegenforgalmi attrakcidt hozzunk
létre.
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Szam | Targy Egyediség | Funkci6

Egyéniség | Régiség | Hely | Osszesen

1 malomkd 1 2

1 2 1 7

2. dbra. Ertékelési tényezbk pontozdsi tablaja

4, Kovetkeztetések

Nehéz eldonteni, hogy érdemes-e egyes
targyakat bevonni vagy nem az idegenfor-
galomba. A kialakitott pontozasi rendszer
alkalmazéasa egy utmutatd lehet ezen a té-
ren. Az Ot tulajdonsag, melyet vizsgaltunk
kifejezheti a miiszaki orokseég targyi értékét
az idegenforgalomba valé hasznositasa ér-
dekében. Ha grafikusan 4brazoljuk az
eredményeket, nagyon gyorsan kimutathato

a vizsgalt targynak az idegenforgalomban
valo hasznositasi lehetGsége.

A 3. abra vizualisan jol érzékelteti a ta-
nulmanyozott targy értékelési kiilonbségeit
a maximalis ponthatarokhoz képest. A gra-
fikonon az is lathatd, melyek azok a tulaj-
donsagok, melyek a leginkabb javitasra
szorulnak. Az esettanulmany révén, megal-
lapithato, hogy a valasztott targy (a malom-
ko), még mesze all attol, hogy idegenfor-
galmi attrakcioként hasznosithassuk.

W Alapértékek

W Targy

Egycdiség  Funkcio  Egyéniscg

Regiscg Hely

3. abra. A targyi tulajdonsagokat bemutato grafikon
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