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OSSZEFOGLALAS

A tanulmany célja, hogy hozzajaruljon a vizualis politikai kommunikdci6 teriiletéhez egy
olyan bimodalis (vizudlis és verbalis) kodolasi utmutaté létrehozasaval és tesztelésével,
amely orszaghatdrokon ativel6en alkalmazhaté a populista kommunikacios stilus tanul-
manyozasahoz. A kutatas koncepciondlis alapjat Moffitt (2016) kommunikacios stilusleira-
sa adta, amelyet néhany véltozéval kiegészitve egy olyan kédkonyvre forditottunk le, amely
nem csupan verbalis, de vizualis izenetekben is képes megragadni ezt a kommunikacios
stilust. Ennek megfelel6en a kédoldsi rendszer segitségével kvantitativ tartalomelemzéssel
vizsgéljuk Orban Viktor képes Facebook-posztjait, 2018 és 2020 kozott. Ez a haroméves
id6szak magaban foglal valasztasi kampanyokat, a Covid—-19-jarvany teljes els6 hullamat,
ésnéhany, kiemelt politikai esemény nélkiili honapot is. Az eredmények azt mutatjak, hogy
a Moffitt altal meghatarozott populista stilusjegyek csak részben vannak jelen a magyar
miniszterelnok bimodalis kommunikéciéjdban. Tovabba a kiilénb6z6 kommunikécios id6-
szakok Osszehasonlitasa nem eredményezett nagy kiilonbségeket, azonban a verbalis és
vizualis kommunikaciéban jelent&sebb eltérések mutatkoznak: a populista stilus leginkabb
a vizudlis eszkézokben ragadhaté meg, vagyis a populista kommunikacié tanulmanyoza-
sa soran elengedhetetlen a képi eszk6zok vizsgalata.

Kulesszavak: vizualis politikai kommunikacié m populizmus m Facebook
m tartalomelemzés

Orban Viktor a kortars jobboldali populizmus egyik legkiemelkedébb alakja
(lasd: Mudde, 2016; Korosényi-Patkos, 2017), rdaadasul tizenkét éve kormany-
zati poziciébdl politizdl. A jobboldali populista vilagban betdltott meghataro-
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z6 szerepét vizudlisan jol érzékelteti, hogy a nyugati politikatudomany két
meghatdrozo kutatéjanak, Pippa Norrisnak és Ronald Inglehartnak a kortdrs
jobboldali populizmusrdl sz6l6 konyviik boritéjan (Norris-Inglehart, 2019)
szerepl6 harom populista vezetd egyike — Donald Trump és Marie Le Pen mel-
lett — éppen Orban Viktor.

Orban Viktor kommunikacios stilusa vilagszerte tobb populista politikus
szamara is mintaként szolgal. Masokhoz hasonléan, Orban Viktor kommuni-
kacidjanak is kozponti platformja a kdzosségi média, és kiilondsen a Facebook.
A miniszterelnok a magyar politikai szféra legtobb kovet6vel rendelkezé po-
litikusa (Bene—Farkas, 2018). Ezen a platformon kozvetleniil tud kapcsolatba
lépni kévetdivel, a kovetSk posztokra torténd reakcioi altal pedig sok 6t nem
kovetd felhasznalohoz is képes eljutni. A miniszterelnok Facebook-oldalara
kattintva azonban feltling, hogy posztjai meglehet&sen kevés szoveges anya-
got tartalmaznak, ezzel szemben képek és videdk nagy aranyban jelennek meg.
Orban Viktor kommunikdciéja a Facebookon jelent&s részben vizualis, a ver-
balis tizenetek ritkan hosszabbak néhany széndl.

Bar a kutatok korében egyre nagyobb az érdeklédés a populista kommu-
nikdcié tanulmanyozasa irdnt, a populizmus legtdbb kurrens vizsgalata (pl.
Mudde, 2004; Weyland, 2001; Hawkins, 2009; de Vreese et al., 2018) ugy ha-
tarozza meg a fogalmat, hogy az leginkabb a verbalis tizenetekre valik alkal-
mazhatéva. Orban Viktor esete azonban azt mutatja, hogy nem elégséges csak
averbalis lizenetekre fokuszalni, hiszen a populista vezet6k nagyban tamasz-
kodnak a vizualis kommunikéciéra, annak erés performativ dimenzi6javal
egylitt, amit ezen megkdzelitések alkalmazdsaval nehéz leirni. Orban Viktor
kozosségi média kommunikécidjanak sajatossagai nem ragadhatok meg teljes
egészében, ha csak azok révid verbalis 6sszetevdit vessziik figyelembe, az olyan
vizualis elemeket pedig, mint a gesztusok, abrazolt jelenetek, szerepldk, kap-
csolatok vagy az 0ltozkodési stilusok, figyelmen kiviil hagyjuk.

A problémat mas kutatok is érzékelték, igy sziiletett mar néhany tanulmany,
amely a populista kommunikaci6 vizualis aspektusait is vizsgalta (pl. Farkas
et al.,, 2022; Gimenez—Schwarz, 2016; Herkman, 2019). A vizualis kommuni-
kaciot feldlelni képes, atfogd populizmus koncepcié hianyaban azonban ezek
csak toredékes megallapitdsokat nyGjthatnak a vizudlis populizmus egyes ele-
meir6l. Amellett érveliink, hogy Benjamin Moffitt stilusmegkozelitése (2016),
amely a kommunikacié performativ dimenziéira helyezi a hangsulyt, alkalmas
arra, hogy a multimodalis kommunikdciéra is alkalmazhat6 legyen, ezért jelen
tanulmany a populizmust Orban Viktor kézdsségi médiakommunikaciéjanak
vizsgalatdban szimbolikusan kozvetitett performansznak tekinti.

Tanulményunk a populista kommunikacios stilus vizudlis és verbalis aspek-
tusait egyarant figyelembe veszi, amikor Moffitt elméletét bimodalis' kédolasi
sémara forditja le. Ezzel a kddolasi sémaval Orban Viktor Facebook-tevékenységét
elemezziik egy haroméves idészakban, amely magaban foglalta a valasztasokat
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(azaz a 2018-as magyar orszaggytlési valasztast, a 2019-es magyarorszagi 6n-
kormanyzati valasztdsokat, és a 2019-es eurdpai parlamenti valasztasokat), a
Covid—19-jarvany megjelenését, és néhany olyan hénapot, amelyet a sajtényelv-
ben uborkaszezonnak neveznek, vagyis amelyek a politikai ,mindennapokhoz”
tartoznak inkdbb. El6szor is arra vagyunk kivancsiak, hogy Moffitt stilus-meg-
kozelitése mennyire képes leirni a populista vezet6k egy meghatarozo példaja-
nak kozosségi médiabeli kommunikaciojat. Masodszor, a posztok verbalis és
vizualis 6sszetevoi kozotti kiilonbségekre dsszpontositunk, hogy megnézziik,
vajon a populista elemeket kiilénbozé modalitasokban eltéré médon kommu-
nikélja-e Orban Viktor. Harmadszor, megvizsgéljuk, hogy a populista kommu-
nikacié alkalmazdsat hogyan befolyasoljak a politikai helyzetek, ezért Orban
Viktor kommunikaciéjanak hasonlésagait és kiilonbségeit kiilonbozé politikai
kortilmények kozott is elemezziik (kampany, Covid—19, uborkaszezon).

Az eredmények Moffitt megkozelitésének részleges alkalmassagat jelzik
Orban Viktor kozosségi média kommunikaciéjanak megértésében, mivel a
harom {6 kategéridja koziil az egyik, a ,néphez” valo fordulds az ,elittel” szemben,
kiilonosen jellemz6 Orban Viktor képeket tartalmazo Facebook-posztjaira, mig
a krizis, dsszeomlds, fenyegetés korlatozottabban, de szintén jelen volt kommu-
te teljesen kimaradt a kozosségi médiaban folytatott kommunikaciébdl. A leg-
gyakrabban hasznalt populista elemek jelenléte erésebb a vizualis kommuni-
kéciéban, mint a verbdlisban, a vizsgalt id6szakok kozott viszont nem talaltunk
érdemi kiilonbségeket.

ELMELETI HATTER
Populizmus és vizudlis kommunikéci6

A populizmus fogalma erésen vitatott, ezért szamos konceptualis leirasa léte-
zik, kiilonb6z6 hangsulyt fektetve a populizmusra, mint ,vékony” ideolégidra
(Mudde, 2004), politikai stratégiara (Weyland, 2001), diskurzusra (Hawkins,
2009), kommunikécios jelenségre (de Vreese et al., 2018) és stilusra (Moffitt,
2016). Ezek egyik legfontosabb kozos jellemzd&je az ,elit” és a ,nép” kozotti
ellentétet hangstulyozasa. A kiilénb6z6 meghatarozdsok azonban eltéré elem-
zési kereteket eredményeznek a populizmus tanulmanyozdsahoz, kiilonféle
elképzelésekkel arrol, hogy ki tekinthet6 populistdnak, hogyan jelenik meg a
populizmus, és milyen tényez&k tekintheték a populizmus forrasainak.
Mudde (2004) aktorcentrikus minimalis definiciéjdnak alkalmazasaval a
kutatok azonositani tudtak a populista partokat és vezetSket a partok prog-
ramjainak, a beszédeknek, vagy a politikai szerepl6k honlapjairdl vett tartal-
mak vizsgalataval (Pauwels, 2017). Ezaltal a populista aktorok dsszevethet&vé
valtak a nem populista politikai szereplSkkel az egyes orszagokban (lasd Mudde,
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2007; Akkerman et al., 2016). A stratégiai megkozelités arra 9sszpontosit, hogy
avezet6k hogyan torekszenek a politikai hatalomra és hogyan tartjak fenn azt
kiilénboz6 nemzeti, gazdasagi, és tarsadalmi koriilmények kdzott (Weyland,
2001). Az elmosodott halmazok (fuzzy-set) elmélete (Weyland, 2017) a politi-
kai szereplkre jellemz& populizmus szintjének meghatarozasara alkalmas.
A diszkurziv megkozelités elsésorban azon verbalis {izenetek megjelenésére
Osszpontosit, amelyek idén és orszdgokon ativel6en megosztottsagot teremte-
nek az dtlagemberek és az elitek kozott (Hawkins, 2009). Ehhez tartalomelem-
zésen alapul6 holisztikus osztdlyozasi modszereket alkalmazva vizsgaljak a
politikai szerepl6k beszédeit, amelyek segitségével azokat a nem populista,
avegyes, vagy a populista kategériakba soroljak (Pauwels, 2017). De Vreese és
munkatdarsai (2018) meghatarozasaban a populizmus kommunikacids jelen-
ség, az ideoldgiai és diszkurziv dimenziék kombinacidja, amelyben a tartalmi
és stilusjegyek gyakorisdgéra fékuszalnak. Igy a tartalomelemzés alkalmaza-
saval lefrhat6 a populizmus mértéke a kiilénboz6 platformok és szereplék ese-
tében (Engesser et al., 2017; Ernst et al., 2017).

Az eltérések ellenére azonban a populizmus ezen megkozelitéseiben kozos,
hogy empirikus fokuszuk tobbnyire a kommunikacio verbdlis tartalmi eleme-
ire korlatozodik. Ez jelent8s korlatot jelent, hiszen a kutatok az utébbi id6ben
elkezdték felismerni a politikai kommunikaci6 vizualis elemeinek, vagy, ahogy
Bucy és Joo (2021) nevezi ezt a kutatasi teriiletet, a vizualis politika vizsgala-
tanak a szlikségességét. A kdzelmultban tobb tanulmany is térekedett a vizu-
alis populizmus meghatarozéasara és operacionalizaldsara. A képeket — a ver-
bdlis tizenetekhez hasonléan — a veszélyes ,masok” (pl. bevandorlok, kisebb-
ségek) negativ abrazolasa révén negativ érzelmek felkeltésére (Wodak-Forchtner,
2014), a negativ implicit tarsadalmi sztereotipidk felerésitésére (Arendt et al.,
2015), valamint szimbolikus és gazdasagi fenyegetések kozvetitésére (Schmuck-
Matthes, 2017) hasznaljak a populista szereplék. Tovabba az olyan negativ ér-
zelmek, mint a félelem, a dith és a neheztelés vizualis abrazoldsa nemcsak,
hogy nyelvi korlatok nélkiil terjedhet orszagokon at (Hokka—Nelimarkka, 2019),
de a képek alkalmasak arra is, hogy elmossak és alcazzak az explicit radikalis
populista narrativakat azaltal, hogy magyarazatok nélkiil hagyjak az abrazolt
jelenetek kulturalis kontextusat (Freistein—Gadinger, 2020). A képi megjeleni-
téseket arra is hasznaljak, hogy elétérbe helyezzék a populistak ,néphez” valé
kozelségét (Gimenez—Schwarz, 2016). Emellett kimutattak, hogy a bal- és jobb-
oldali populistak kozott abban is vannak kiilonbségek, hogy hogyan abrazol-
jak a ,népet”: az utébbiak homogénebb képet mutatnak a ,néprél”, mint az
el6bbiek (Moffitt, 2022). Egy maésik vizualis populista jellegzetesség a vezetd
gyakori abrdzolasa (Herkman, 2019), akinek megjelenése — beleértve
az oltozkodést, arckifejezéseket, stb. — egyszerre szimbolizalja a hétkdznapi és
a rendkiviili vonasokat (Mendonga—Caetano, 2020). Piontek és Tadeusz-
Ciesielczyk (2019) is meger6siti ezt az olyan nonverbalis elemekkel kapcsolat-
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ban, mint a szemkontaktus, az arckifejezés vagy a gesztusok, hozzatéve, hogy
mind az ,elittel” szembeni negativ attitdoket, mind a ,népre” val6 utalasokat
gyakran fejezik ki ilyen médon.

Barmennyire is hasznosak ezek az eredmények, nem nyujtanak atfogd vagy
integralt képet a populista kommunikéciérdl. Ravilagitanak egyes kulcsfon-
tossagu vizualis elemekre, de kevésbé kapcsolédnak a populizmus éltaldano-
sabb fogalmi kereteihez. Ez természetesen érthetd, hiszen, ahogy azt leirtuk,
e fogalmi rendszerek tobbsége nem alkalmas a vizualis kommunikacié meg-
ragadasara, igy nehezen alkalmazhaték multimodalis elemzésre.

A populizmus politikai kommunikécios stilusként torténd konceptualizacidja
(Moffitt, 2016) azonban megolddst jelenthet erre a problémara. Ebben a megko-
zelitésben a populizmus a ,szimbolikusan kozvetitett, a kozonségnek nytjtott
el6addsi modok repertodrja” (uo., 46.), ami nemcsak a kommunikacié tartalmi
elemeit foglalja magéaban, hanem a hangsulyt arra helyezi, hogy hogyan adjak
azokat el§ a politikai szerepldk, ezaltal pedig egy multimodalis értelmezési ke-
retet kinal. Ebben az elméleti keretben a populizmus ,nem egy adott entitas vagy
»dolog«, hanem egy politikai stilus, amit csindlnak” (uo., 155.). Az elméleti keret
harom {6bb dimenzidra épiil: 1) a ,néphez” vald fordulas az ,elittel” szemben;
2) modortalanség; és a 3) krizis, 9sszeomlés vagy fenyegetés kommunikalasa.
Ezek a f6 dimenzidk a populizmus szamos alkategoriajat magukban foglaljak,
igy a vezetd kiemelkedd szerepét, a vezetS azon képességét, hogy egyszerre
képes a hétkoznapisdgot és a rendkiviiliséget is el6adni, a ,néphez” val6 kozel-
séget ésaz ,elitt6l” valo tdvolsagtartast, a krizis és az ellenség megteremtését és
fenntartasat, valamint az Osszetett tarsadalmi és politikai kérdések tulzott le-
egyszertisitését. Ezek az elemek verbdlis és vizualis tizenetekkel egyarant kom-
munikalhatok. Kévetkezésképpen a stilus megkozelitése lehet6vé teszi a kutatok
szamara, hogy a populizmus verbalis és vizualis aspektusait egyarant figyelem-
be vegyék azaltal, hogy az el6addkra, az el6adds mddjara, és a kozonségre is
Osszpontositanak. Jelen elméleti keret alkalmazdsanak tovabbi elénye, hogy a
populizmust nem bindris — populista vagy sem — kategoriaként értelmezi, hanem
egy fokozatos skdlaként, amelyen a kiilonboz6 aktorok populista kommunika-
cios stilusanak valtozasai is mérhet6ek a kiilonb6z6 idészakokban. Vagyis a sti-
lusértelmezés lehet&vé teszi, hogy a korabban binarisan meghatarozott aktorok
kommunikdciéjat arnyaltabban vizsgaljuk, aminek eredményeképp lehet&sé-
giink nyilik a populista performansz szélesebb értelmezésére.

Kutatasi kérdések
A tudomanyos munkak eddig tehat meglehet6sen elszigetelt eredményeket
mutatnak a vizualis populizmusrdl. Ebben a tanulmanyban ezen probalunk

valtoztatni azaltal, hogy Moffitt politikai stilusmegkdzelitését a populista ver-
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balis és vizualis kommunikacio tesztelhetd, formalis méréeszkdzévé forditjuk
le, amely a populizmus meghatarozasanak minden lényeges aspektusara ki-
terjed. E kodolasi eszkoz segitségével jelen tanulmanyban célunk, hogy a kod-
konyv tesztelésével leirjuk a magyar miniszterelnok, Orban Viktor bimodalis,
tehat képeken és szovegeken keresztiil kozvetitett Facebook-kommunikaciojat.
Bar a teszteléshez olyan esetet is valaszthattunk volna, ahol a populizmus ennél
kevésbé egyértelmiien van jelen, illetve Orban jobboldalisaga sem lett volna
elengedhetetlen, hiszen a stilusmegkozelités egyik elénye abban rejlik, hogy
bindris meghatarozasoktdl fiiggetlen vizsgalatot tesz lehetévé, Orban esetének
vizsgalataval egyértelmiibben feltarhatjuk, hogy Moffitt konceptualizaciéja
mennyiben alkalmas a populista politikai szerepl6k egy kiemelt esetének
bimodalis kommunikaciéjanak megragadasara. Kovetkezésképpen a tanul-
many elsé kutatdsi kérdése a kovetkez6:

RQ1: A Moffitt altal leirt populista stilus kiilonb6z6 dimenzidi milyen mér-
tékben vannak jelen Orban Viktor Facebook-bejegyzéseiben?

Moftitt politikai kommunikacids stilusmeghatdrozasa ugrédeszkat kinal egy
kiforrottabb vizsgalat felé, lehetévé téve, hogy a szakirodalom fragmentaltan
jelentkezd, egy-egy kommunikacios jelenségre vonatkozé megfigyelései egy
elméletileg megalapozott kutatas keretein beliil integralédjanak. A kommu-
nikdcio retorikai és esztétikai elemei egyarant a populista stilus részeként ke-
zelhetSk. Kévetkezésképpen a populista stilus vizsgalata lehet6vé teszi a ku-
tatok szamdra, hogy kiemeljék a politikai szereplk kommunikaciéjanak vi-
zualis aspektusait, beleértve a nem verbalis jeleket, amelyek a gesztusoktdl és
az érzelmi megnyilvanulasoktol az 6ltozkodésig terjedhetnek. Ezek a vizudlis
jelzések egyiittesen kozponti szerepet jatszanak a populista politikai kommu-
nikdcio felépitésében (Moffitt, 2016). Az azonban egyelGre feltaratlan, hogy a
kiilonb6z6 populista elemek alkalmazdsa mennyiben kiilonb6z6 a verbalis és
a vizualis kommunikaciéban. Elé6fordulhat, hogy egyes elemeket gyakrabban
hangstulyoznak vizualis jelekkel, mig masokat elsésorban verbalis {izeneteken
kereszttil kommunikéalnak.

RQ2: Vannak-e kiilonbségek Orban Viktor Facebook-bejegyzéseinek képi
és szoveges lizenetei kozott?

Bar az aktualis politikai kontextus hatassal lehet a populista stilus alkalmaza-
sara, a populista kommunikacié id6beliségérdl kevés ismeret all rendelkezésre.
Ezért egy tovabbi kutatasi kérdést fogalmazunk meg a populista kommunika-
ci6 kiilonboz6 idészakokban torténd alkalmazéséara vonatkozéan. Ma mar is-
mert, hogy a verbalis populista kommunikaciét gyakran stratégiai eszkdzként
hasznaljak, és aktivabban alkalmazzak a valasztasok el6tt, mint a valasztasok
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utan (Schmuck-Hameleers, 2020). Ami a Covid-19 idészakat illeti, a populista
kommunikaciét a valsag kontextusanak megerdsitésére, ellenségek, példaul a
média és az elitek megteremtésére és hangsulyozasara (Burni-Tamaki, 2021),
az erls vezetés, a vezet6 hétkdznapisaganak felerdsitésére, valamint a nemze-
ti érdekekért valo kiizdelem megjelenitésére alkalmaztak (Bene-Boda, 2021).
Ezt a kérdést azonban nem vizsgaltak konkrét politikai szereplék esetében, ra-
adasul kevés ismeret all rendelkezésre a kampanyokon kiviili id6szakokbdl.
A tanulmany harmadik kutatdsi kérdése tehat a kovetkez6:

RQ3: Voltak-e kiilonbségek Orban Viktor Facebook-kommunikaciéjaban a
kampdanyidészak, a Covid—19-vdlsdgidészak és a kampanyon kiviili id6-
szakok kozott?

Moédszer

Jelen tanulmany bimodalis kvantitativ tartalomelemzéssel vizsgédlja Orban
Viktor 2018 és 2020 kozotti alloképes Facebook-bejegyzéseiben a populizmus
mint stilus alkalmazasat. Mivel a mozgoképek (gifek és videdk) eltéré mod-
szertani megkozelitést igényelnek (Rose, 2001), ezért jelen tanulmény csak az
alloképekre fokuszal. Egy olyan kédoldsi konyvet hoztunk létre, amely 92 ver-
balis és vizudlis kategoriat tartalmaz. Nagyrészt Moffitt (2016) populista sti-
lusrol szol6 konceptualis munkdjabol vezettiik le a valtozokat, kiegészitve né-
hany olyan altalanosabb vizualis és verbalis valtozéval, mint a posztok érzel-
mi ténusa, a megjelenitett emberek szama, és az aktor tipusok, amelyeket a
populizmust tartalomelemzéssel vizsgal6 korabbi munkabol vettiink at (Farkas
et al,, 2022), illetve a képek gyartdsi jellemzdit is figyelembe vettiik. A kiegé-
szités célja a moffitti kategoriak kontextusba helyezése, az alapvets vizudlis
jellemz6k tanulmanyozasa volt. Valasztasunkat, hogy Orban Viktor Facebook-
profiljara 6sszpontositunk, a Facebook magyarorszagi népszertisége, és az oldal
Orban Viktor kommunikaciéjdban betoltott kiemelked§ szerepe indokolja (lasd,
Merkovity et al., 2021). A magyar online népesség 81 szazaléka hasznélja a
Facebookot, és e felhasznalok 59 szazaléka fogyaszt hireket ezen a platformon
(Newman et al.,, 2020). Magyarorszagon Orbdn Viktor a legkdvetettebb poli-
tikai szerepl6 a Facebookon (Bene-Szabo, 2021), 2020 végén 1,1 milli6 kove-
tével rendelkezett.

A minta

Tekintettel arra, hogy a tanulmany célja a vizudlis populizmus megragadasa,
a mintavételi egységet Orban Viktor Facebook-profiljan talalhaté alloképes
bejegyzések alkotjak. A mintaba az alloképek mellett a hozzajuk feltoltott szo-
veges posztok (poszt szévegek) is bekertiltek, de nem kertiltek be a mintédba a
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képek nélkiili, pusztan szoveget tartalmazo posztok, illetve olyan tartalmakat
is kihagytunk a mintdbdl, amelyek nem alléképeket, hanem videdkat tartal-
maztak. A mintat a CrowdTangle, a Facebook tulajdondban 1év6 és altala md-
kodtetett platform segitségével toltottiik le.

Orban Viktor profiljan 2018. januar 1. és 2020. december 31. kozott Ossze-
sen 495 alloképes posztot azonositottunk, ami az Osszes, ebben az idészakban
kozzétett poszt 46 szazaléka. Ezt a haroméves iddszakot stratégiai okokbol va-
lasztottuk. Az idékeretbe két olyan jelentds eseménytipus (a valasztasok és a
Covid-19) esett, amelyek kihivasok elé allitottak a miniszterelnokét, és ezaltal
lehet8séget adtak arra, hogy megfigyeljiik a populista stilus alkalmazasat a
kozosségi médidban a ,normalistél” eltérd periddusokban is. Ez a hdroméves
id6szak megfeleld lehet6séget biztositott a csendesebb hiridészakok tanulma-
nyozasara is, amelyet a médianyelvben uborkaszezonnak neveznek. A minta-
vételi id6szakban harom valasztasi kampanyra kertilt sor: (1) magyar orszag-
gytlési (2018. februdr 17. — 2018. aprilis 8.), (2) eurdpai parlamenti (2019. dpri-
lis 6. —2019. majus 26.) és (3) magyar onkormanyzati (2019. augusztus 23. —2019.
oktober 13.) vélasztasi kampanyok zajlottak ekkor. A minta a Covid-19-
vilagjarvany teljes els¢ hullamat (2020. marcius 4. — 2020. jalius 17)) és a ma-
sodik hullam tobb mint felét (2020. jalius 18. —2020. december 31.) is magéban
foglalta. A Covid—19-id6szakokat Uzzoli és munkatarsai (2021) tanulmanya
alapjan hataroztuk meg, mig a kampanyidészakok a valasztasi kampanyok
hivatalos, jogilag meghatdrozott id6keretei. A valasztdsok kozotti és a vildg-
jarvany el6tti id6szakokat uborkaszezonnak tekintettiik. A kampanyidészak-
ban 86, a Covid—19 id&szakaban 176, az uborkaszezonban pedig 230 posztot
azonositottunk.

Kodkonyv

Az elemzés egységei Orban Facebook-profiljanak egyes fényképes posztjai
voltak. Egy képes poszt legalabb egy képet tartalmazott, és tobbnyire széveges
tartalmat is, a képet kiséré poszt szoveg formajaban (96 széazalékban szoveg-
gel). A legtobb kategoériat kiilon-kiilon alkalmaztuk a képi és a szoveges tar-
talmakra. A képre helyezett szoveget a kép részeként kezeltiik, és ennek meg-
felel6en kodoltuk.

Néhany kategéridt alapvetd leiré eredmények érdekében alakitottunk ki,
ezek kozé tartozik a posztok érzelmi kontextusaval (pozitiv, negativ, semleges,
vegyes), valamint a kameraallas szogével (magas, szemmagassag, alacsony) és
a kamera tavolsagaval (messzi, kozepes, kozeli) kapcsolatos valtozék. A popu-
lizmus mérésére alkalmazott kategériarendszer a Moffitt altal koncepcionali-
san kidolgozott harom dimenzién alapult: 1) a ,néphez” valé fordulas az ,elit-
tel” szemben; 2) modortalansag; és 3) a krizis, az 9sszeomlas vagy fenyegetés
kommunikalasa, de néhany, ehhez a konceptualizacidhoz konnyen kapcsol-
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haté egyedi kategoériat egy korabbi tartalomelemzésbdl (Farkas et al., 2022)
emeltiink at. Az 1. tabldzat 6sszefoglalast nytjt arrél, hogy Moffitt dimenzioit
hogyan operacionalizaltuk az egyes kategériakban, és hogy ezek a kategoriak

mennyire voltak alkalmasak a populizmus megragadasara.

1. tablazat. Moffitt (2016) stilusleirasa alapjan késziilt kodolasi konyv osszefoglalasa

Kategoria

Valtozok (vizuélis
és verbalis)

A kategoriak
alkalmazhatésaga

A néphez”valo
fordulds az , elittel”
szemben

Osszesen 59 valtozé,
48 alkalmazhato

Kozelség a hét-
koznapi embe-
rekhez

(A gyakori el6for-
dulas jelzi a po-
pulista stilust)

Fizikai kozelség az embe-
rekhez, tamogaté kozon-
ség, az emberek hangjanak
megjelenitése (vox pops),
performativ kifejezések,
performativ ritualék, hét-
koznapi emberek meg-
latogatasa otthonukban,
munkahelytikon, hétkoz-
napi emberek gyerekeinek
abrazoladsa

14 valtozé Osszesen

Egyszer sem jelent meg:

e Az emberek hangjanak megje-
lenitése ,vox pops” (vizualis és
verbalis)

e Hétkoznapi emberek meglato-
gatasa otthonukban, munkahe-
lytikon (vizudlis és verbalis)

e Tamogato kozonség (verbalis)

Alkalmazhaté: 14-5=9

Alkalmazhaté vizualis: 7-2 =5

Alkalmazhat6 verbalis: 7-3 = 4

Hétkdznapisag

(A gyakori el6for-
dulés jelzi a po-
pulista stilust)

Vidéki kornyezet, hét-
koznapi ételek és italok,
hétkoznapi szabadidés
tevékenységek (csak ver-
balis), a vezetd csaladja,
allatok, sportesemények
és kifejezések, szerény
személyes hattér, mez6-
gazdasagi tevékenység, a
vezetd hdtizsakja, a vezetd
informalis oltozkodése,
sportos 6ltozkddése, nem-
zeti szimbdlumok, vallasi
szimbolumok, szakért6i
tudas elutasitasa

27 valtozd Osszesen

Egyszer sem jelent meg:

¢ Sportos 6ltozkodés (verbalis)

e Hatizsak (verbalis)

® Mezbgazdasag (verbalis)

o Szakért6i vélemény elutasitdsa
(verbdlis és vizualis)

Alkalmazhat6: 27-5 = 22

Alkalmazhato vizualis: 13-1 = 12

Alkalmazhat6 verbalis: 14-4 = 10

Rendkiviiliség

(A gyakori el6for-
dulas jelzi a po-
pulista stilust)

Hirességek jelenléte, mds
populista vezetd, a ve-
zetd fittsége, férfiassag,
grafikacio, a vezetd telje-
sitménye, mediatizaci6

14 valtoz6 dsszesen

Egyszer sem jelent meg:

o Grafikacié (verbalis)
Alkalmazhaté: 14-1 =13
Alkalmazhaté vizualis: 7-0 = 7
Alkalmazhato verbalis: 7-1 = 6
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Elitek Gazdagsagot jelképezd 4 véltoz6 Gsszesen
' . kornyezet, az elit jelenléte | Alkalmazhato: 4
(A ritka el6fordu- Alkalmazhat6 vizualis: 2-0 = 2

las jelzi a populis-
ta stilust)

Alkalmazhato verbalis: 2-0 = 2

Modortalansig Szleng, karomkodds, poli- | 6 valtozd dsszesen
tikai inkorrektség Egyszer sem jelent meg:
(A gyakori el6for- o Szleng (vizudlis)
dulds jelzi a po- e Karomkodas (verbélis és vizu-
pulista stilust) 4lis)

e Politikai inkorrektség (verbalis)
Alkalmazhato6: 64 =2
Alkalmazhat6 vizualis: 3-2 =1
Alkalmazhaté verbalis: 3-2 =1

Krizis, sszeomlds,

24 valtozd Osszesen,

fenyegetettség alkalmazhat6 9
Ellenségek A kovetkezdk fenyege- 16 valtozé 6sszesen

tésként dbrazoldsa: mig- Egyszer sem jelent meg:
(A 4 akori el6for- ransok, Briisszel, Soros e Migransok (vizualis)
dulds jelzi a po- Gyorgy, Gyurcsany Fe- e Soros (vizudlis és verbalis)
pulista stilust) renc, Karacsony Gergely, e Brisszel (vizualis)

Covid-19 (csak vizualis),
elitek, mas ellenségek
(csak verbdlis), média

e Gyurcsany (vizualis és verbalis)
e Karacsony (vizualis és verbalis)
e Média (vizudlis és verbalis)

e Covid (vizualis)

o Elit (vizualis és verbalis)
Alkalmazhaté: 16-13 = 3
Alkalmazhaté vizualis: 8-8 = 0
Alkalmazhat6 verbalis:8-5 = 3

Védelem a fenye-

Utalasok a hatarra, kerités-

8 valtozo6 Gsszesen

getettségto] re, fegyveres erdk, riasztas, | Egyszer sem jelent meg:
B leegyszertisités e Hatar (vizualis)
(A 8y akori el6for- e Leegyszer(isités (vizualis)
dulas jelzi a po- Alkalmazhaté: 8-2 = 6
pulista stilust) Alkalmazhat6 vizuélis: 4-2 = 2

Alkalmazhato verbalis: 4-0 = 4

Ahogy azt fentebb emlitettiik, a legtobb kategériat gy operacionalizaltuk,
hogy vizualis és verbalis megfelel6ik egyarant legyenek, ami lehet6vé tette a
két modalitas kozotti 0sszehasonlitdst. A legtobb esetben a populista elemek
jelenlétét vagy hianyét a kategériakon beliil igen és nem opcidkkal rogzitettiik.

Az 1. dbra az egyes dimenziok vizualis példait mutatja be.

91



FARKAS XENIA-BENE MARTON

1. dbra. A populista stilus vizualis példai

Dimenzié | Vizualis példa

A néphez”valé fordulds az ,elittel” szemben

Kozelség

(Fizikai kozelség
az emberekhez)

Hétkoznapisag

(Mezbgazdasagi
tevékenységek)

Kivételesség

§) Orbén Viktor

Elit alakulat // Elte squad

(Hires emberek,
Férfiassag)

Elit
(Jelenlét, 1/ esing it
Gazdagsagot
jelképezd
kornyezet)

92



ORBAN VIKTOR VIZUALIS ES VERBALIS POPULISTA STILUSA A FACEBOOKON

Modortalansdg

(Politikai
inkorrektség)

Krizis, dsszeomlds, fenyegetés

A fenyegetettség-
t6l védelem

(Fegyveres er6k)

Ahogy az a példakbdl lathato, egy posztot tobb kategoridba is lehetséges
kodolni, példaul a kozelséget bemutatd képen nem csak Orban Viktor fizikai
kozelségét abrazoljak az emberekhez, de a vezet$ személyének hétkoznapisa-
ga is jol lathat6 a miniszterelnok egyszer(, hétkdznapi ruhajabol.

A ,néphez” valo fordulas az ,elittel” szemben

Annak vizsgalatahoz, hogy Orban hogyan jeleniti meg a ,népet” és az ,elitet”,
négy aldimenziot hataroztunk meg, amelyek mindegyike tobb kategérian ke-
resztll mérhetd. El6szor is, a kozelség kategoriak azt vizsgaltdk, hogy mennyi-
ben jelenik meg a hétkoznapi emberekhez val6 kozelség, amely jelzi, hogy a
vezetd kozéjlik tartozik, fizikailag kozel all hozzdjuk. Ide tartozik a hétkdzna-
pi emberekhez valo fizikai kozelség, a kozottiik valé megjelenés, a hétkdzna-
pi emberek otthonainak és munkahelyiiknek meglatogatasa, a hétkoznapi
emberek gyermekeinek dbrazolasa, a ,nép” hangjanak felerésitése, valamint
olyan nonverbalis gesztusok és kifejezések hasznalata, amelyek a ,népnek”
szolnak.

Tovabba, hogy megragadjuk a populista stilus 6sszetettségét, amelyben a ve-
zet6 egyszerre poziciondlja magat egyként az emberekkel és az atlagemberekhez
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képest kivételesnek, a hétkoznapisag és a kivételesség abrazoldsait is dokumen-
taltuk. A hétkoznapisag kategériak a vezet6 egyszerd, hétkoznapi személyiségére
Osszpontositottak, aki osztozik a hétkdznapi emberek, a nép értékeiben, érdek-
16dési kortikben és érdekeiben. Ennek megfelel6en ide tartozik a hétkéznapi em-
berek dltal jellemzden vasarolt ételek és italok fogyasztasa, az altaluk kedvelt
szabadid&s tevékenységek (pl. sporteseményeken valé részvétel, csaladi id6tol-
tés, haziallatokkal valo tor6dés), a laza oltozkddés (pl. sportruhazat, farmer, ha-
tizsak), valamint a magasroptliség és a szakértelem elutasitisa, vagy a jozan
észre valo hivatkozas. A vezetd szerény, személyes hatterének hangsulyozdasa és
a mezdgazdasaghoz val6 kétédés, vagy annak megbecsiilése szintén a hétkoz-
napisag kategoriai kozé tartozott. Tovabba a hétkoznapisag kategoriai kozott
szerepelnek a nép értékeiben val6 osztozas megjelenitéseként a vallasi és nem-
zeti bliszkeség megjelenitdi, valamint a nemzeti és vallasi szimbolumok.

A kivételesség kategéridk a vezetdi és személyes teljesitmény bemutatasat
dokumentaltak. Itt koédoltuk a hirességekkel val6 kapcsolatot, a fizikai fittsé-
get és a férfiassagot, a média érdekl6dését a vezets irant, valamint a teljesit-
ményekkel val6 biiszkélkedést.

Végiil, de nem utolsé sorban, a vezetd elitekhez f(iz6d6 viszonyat olyan ka-
tegdriakon keresztiil vizsgaltuk, amelyek az elitek — politikai, biirokratikus,
gazdasagi, vallasi és kulturalis elit — posztokban valo jelenlétét, valamint a
gazdagsagot és kivaltsagokat jelz& kornyezet abrazoldsat mérték.

Modortalansag

Harom kategoriat dolgoztunk ki annak megragadasara, hogy a populistak ho-
gyan hatdroljak el magukat ,mas politikai szerepl6ktdl a legitimitas és a hite-
lesség szempontjabol” (Moffitt, 2016: 60.) iratlan szabalyok megszegésén ke-
resztiil. Ehhez a posztok szovegében vizsgaltuk a szleng hasznélatat, a karom-
kodast és a politikailag inkorrekt kijelentéseket. A képeken ezeket példaul
transzparenseken, vagy graffitikben, ruhadarabokban kerestiik, illetve a po-
litikailag inkorrekt viselkedés vizualis megjelenését (pl. nem megfelel§ fizikai
kontaktus) szintén kddoltuk.

Krizis, 6sszeomlas, fenyegetés kommunikalasa

A dimenzi6 arra a populista stiluselemre fokuszalt, miszerint a vélt vagy valos
fenyegetések kommunikdlasaval valsagot és fenyegetettséget teremtenek és
tartanak fenn. Négy technikaval operacionalizéltuk ezt: csoportok és emberek
fenyegetésként vald konstrudldsa, a kovetSk emlékeztetése a valsag elleni vé-
delemre, a fenyegetések eltulzasa és bonyolult problémakra egyszer(sitett
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megoldasok kinalasa. Orban esetében az ellenséglistan potencialisan szerep-
16 személyek és csoportok a migransok, Soros Gyodrgy, Briisszel, Gyurcsany
Ferenc és Karacsony Gergely, az ellenzéki média és az elitek. Tovabba a Covid—
19, és mas, konkrétumok nélkiili ellenségek is rogzitésre kertiltek ebben a ka-
tegériaban. A fenyegetettség a veszély elleni védekezés bemutatdsaval keriilt
kédolasra, igy a hatarkeritésre és a fegyveres er6kre valé vizudlis vagy szobe-
li utalasokat rogzitettiik. Végtil a krizist és veszélyt dramatizald vagy elttlzo,

riogatd posztokat, valamint a problémak leegyszer(sitett megolddsait is ko-
doltuk.

Adatgyfijtés

A képi és szoveges bejegyzések kédolasat két kodold végezte, egy politologia
szakos egyetemi hallgaté és e cikk egyik szerzgje. Két kodolasi tréninget ko-
vetett a kodolok kozotti megbizhatdsag el6zetes tesztelése, amely az egyes val-
tozokra vonatkozo Krippendorff-alfa értékeket 0,66 és 1 kozotti tartomanyban
eredményezte. A kodolas megkezdése el6tt egy tovabbi kédoldi tréning ko-
vetkezett, majd egy 187 elembdl allé véletlenszer( almintan (a teljes minta
38 szézaléka) a kddolok kozti végsé megbizhatdsagi teszt Krippendorff-alfa
atlagértéke 0,91 lett. Harom véltozot, amelyek nem érték el az elfogadhat6 0,8-
as értéket (vizualis szabadid®, verbalis Covid—19, vizudlis egyéb ellenség), ki-
zartunk az adatelemzésbdl. Az adatok kodolasa 4 hetet vett igénybe.

EREDMENYEK
Elézetes leiré megallapitasok

A 495, mintaba kertilt képes poszt koziil harom kép csak szoveget tartalmazott
(pl. csak statisztikakat, diagramokat, torvények és rendeletek fotoit), ezért eze-
ket kizartuk az elemzésbdl. A fennmarad6 492 darab képes bejegyzés kozel 96
szazalékahoz szoveges bejegyzés is tartozott, tovabba a képek 1,8 szazalékban
a képre helyezett széveg (pl. logé, vizjel) is azonositasra kertilt.

Az abrazolt szereplkre, a képek gyartasi jellemzdire és érzelmi kontextu-
sara vonatkozo leir6 eredmények azt mutatjak, hogy a posztok 77 szazalékdban
jelenik meg a vezet6, amely minden esetben vizudlis abrazoldst jelent, verbalis
onreferencia csak 6t posztban van jelen. A mésodik leggyakrabban abrazolt
szerepl6k az elitek (57 szazalék), mig ,a nép”, mas populista vezetSk és Briisz-
szel csak a posztok 10 szdzalékaban jelennek meg. Orban Viktor feltételezett
ellenségei, mint Soros Gyodrgy, Gyurcsany Ferenc és Karacsony Gergely egyal-
talan nem jelennek meg a posztokban sem verbalisan, sem vizualisan, és még
a migransok is csak a posztok kevesebb mint 1 szazalékaban vannak jelen.
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2. abra. Orban Viktor alléképes Facebook-posztjaiban megjelené aktorok

80% = 76,83%

60% = 56,91%
40% =
20% -
9,35% 9,15% 9,96%
0% - 0% 0% 0,81%
Viktor mas po'pulista elit az Soros Briisszel Gyurésa’ny Kareic'sony miglzeinsok
Orbéan vezetd ,emberek”  Gyorgy Ferenc  Gergely

Azokban a posztokban, ahol Orban Viktor jelen van, a szereplék nagyon
hasonl6 aranyban lathatéak. Az egyetlen jelentds kiilonbség az elitekkel kap-
csolatos: az Orbant abrazold posztok 68 szazalékaban bukkan fel valamilyen
elit szerepld is.

Az érzelmi kontextus tekintetében a posztok tobbsége (63 szazalék) pozi-
tiv. A negativ és semleges posztok egyenként 15 szazalékot tettek ki, a posztok
7 szézaléka pedig a pozitiv és negativ tonusok keverékébdl allt. A miniszter-
elnokot abrazold posztok azonban szignifikansan érzelmesebbek (32 = 25,006,
df =3, p < 0,001): mig az Orbant nem abrazold posztok 55 szdzaléka pozitiv és
9 szazaléka negativ, addig az Orbant megjelenitd posztok 65 szazaléka pozitiv
és 17 szazaléka negativ.

AvezetSt abrazol6 képek tobbsége kozepes tavolsagu felvétel (77 szazalék),
ami személyes, de nem bens&ségesen személyes tavolsagot sugall (lasd
Meyrowitz, 1986). A felvételek kozel 20 szazaléka tavoli kameraallasbol késziilt.
Az ilyen felvételeket dltalaban jelenetek bemutatasara alkalmazzak, amelyek-
nek nem célja a személyes kapcsolatok elémozditdsa a vezetd és a kdzdsségi
média felhasznaldi kozott. A felvételek minddssze 1 szazaléka volt kozeli fel-
vétel, ami azt jelzi, hogy Orban nem szivesen haszndl kozeli, bens&ségesen
személyes elemeket a posztjaiban.

A miniszterelnokrél késziilt képek leggyakrabban (90 szdzalék) szemma-
gassagbol mutattak 6t, ezt kdvette az alacsony (6 szazalék) és a magas (3,5
szazalék) szog. Elmondhato tehat, hogy Orban Viktor posztjaira nem volt jel-
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lemz6 sem az alacsony szogbdl késziilt felvételek révén sajat szerepének erd-
sitése, sem a magas sz0gbdl késziilt felvételeken keresztiil sajat szerepének le-
kicsinyitése (Meyrowitz, 1986).

ORBAN VIKTOR POPULISTA STILUSA

A kutatasi kérdéseink megvalaszolasahoz az adatokat 6sszevontuk a koncep-
tualis keretek f6 dimenziéi és alkategériai mentén, igy a ,néphez” vald fordulds
az ,elittel” szemben (kozelség, hétkoznapisag, rendkiviiliség, elit), modortalan-
sdg, és a kriziskommunikdcid (ellenség, fenyegetés) elemeket (lasd 1. tdbldzat).
Ez a megkozelités lehet&vé tette az aggregdlt dimenzidk statisztikai elemzését,
annak ellenére, hogy sok egyedi kategéria esetében alacsony el6fordulasi gya-
korisdgot mértiink.

Az elsé kutatdsi kérdés megvalaszolasahoz azt vizsgaltuk, hogy Orban
Viktor bimodalis Facebook-kommunikaci6ja milyen mértékben hasznalja a
moffitti stilusleiras harom dimenziéjat és annak alkategoriait. A 3. dbra mu-
tatja az egyes elemek vizualis vagy verbalis jelenlétét a posztokban, és lathato,
hogy a miniszterelndk a ,néphez” vald fordulds az ,elittel” szemben kategoriakat
feltin6en gyakran alkalmazta, a krizis, dsszeomlds, fenyegetés kommunikalasat
ritkdbban, mig a modortalansdg kategoriat pedig csak elvétve jelenitette meg
posztjaiban.

3. dbra. A populista kategoriak jelenléte Orban Viktor alléképes Facebook-posztjaiban

80% 79,47 %
b =

67,68%

60% =

40% - 39,02%
27,03%

20% = 15,65%

1,83% 2,24%
0% =

kozelség  hétkoznapisag rendkiviiliség elitek  modortalansag ellenségek  fenyegetés
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A leggyakrabban alkalmazott ,néphez” valé fordulds az ,elittel” szemben ka-
tegoriaba tartoz6 alkategoriak részleteit kibontva az eredmények azt mutatjak,
hogy a hétkoznapisdg és az elit a posztok tobbségében jelen van — a hétkoz-
napisag 6tbdl négy posztban, az elit pedig harombdl kettében. A masik két
alkategoéria is jellemzd Orban Viktor kommunikaci6jara: a rendkiviiliség a
posztok 39 szézalékaban, a kozelség pedig 27 szdzalékban jelenik meg. Osz-
szességében a posztok 97 szazaléka tartalmaz valamilyen a ,néphez” valo for-
dulast vagy az elit megjelenitését.

Mivel azonban a ,néphez” val6 fordulas az ,elittel” szemben kategoéria a
,Nép” és az ,elit” kozotti ellentmonddsokra éptil, fontos azt is megvizsgalni,
hogy az atlagemberekhez kapcsol6dé elemek — mint példaul a kozelség és a
hétkdznapisag — milyen mértékben jelennek meg egytitt az elit reprezentéci-
6javal. Ez a kontraszt az 6sszes poszt 56 szazalékaban van jelen, azaz a posz-
tok ekkora ardnyaban a kozelség vagy a hétkoznapisag egyiitt szerepelt az eli-
tek megjelenésével.

Mindazonadltal az ,elit” nem feltétleniil negativan jelenik meg Orban Vik-
tor kommunikaciéjaban. S6t, az elitet gyakrabban mutatja be pozitiv kontex-
tusban, mint negativban. Az elitet bemutaté posztok kozel kétharmada (64
szazalék) pozitiv érzelmi kontextusu, 13 szazalékuk semleges, minddssze 15
szazalékuk negativ, 8 szdzalékuk pedig vegyes érzelmeket jelenitett meg. Ne-
gativ vagy vegyes érzelmi posztok, amelyekben az elitek és az emberkozpon-
ta kozelség vagy hétkoznapisag kategoriak egyarant jelen vannak, az dsszes
poszt 14 szdzalékaban jelentek meg. Ez azt jelenti, hogy a ,nép” és az ,elit”
explicit szembeallitasa nem dltalanos, de korantsem ritka, hiszen minden he-
tedik poszt alkalmazza ezt a megkiilonboztetést.

Az 6sszes tobbi kategoria ritkabban taldlhaté meg a posztokban, kiilono-
sen a modortalansdg, amely az Osszes minddssze 2 szazalékaban van jelen.
A krizis, Gsszeomlds, fenyegetés kategoriak a posztok 17 szazalékaban felbukkan-
nak. Ez a posztok 16 szazalékdban valamilyen fenyegetés dbrazolasan alapul,
az ellenséget viszont elvétve dbrazoljak Orban Viktor fényképes posztjai.

A posztok 18 szazalékaban legalabb két {6 kategoria van jelen, és csak a
posztok 3 szazalékaban nincs jelen semmilyen populista elem. Egyetlen olyan
poszt van, ahol mindhdrom kategéria egyszerre van jelen:
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4. dbra. Mindharom populista kategodria jelenléte egyszerre. Viktor Orban alloképes

Facebook-posztja

¢ | Orban Viktor
¥

<)
Tabori kis trakta

— in Warsaw, Poland.

[

Comment

Ebben a bejegyzésben a poszt szovege (,tabori kis trakta”) egy tobb jelen-
téssel birod kifejezés. Nemcsak Zrinyi Miklés hadelméleti tanulmanyara utal,
hanem a képen lathaté lakomat is jelenti, igy értelmezhet6 a szleng (kdznyel-
vi és szakkifejezések, nem hivatalos szavak) alkalmazasaként a posztban. To-
vabba Orban informalis ruhat visel, ami a hétkoznapisag jele. Ugyanakkor a
katondk egyszerre jelzik a fenyegetést és a fenyegetéstdl vald védelmet.

5. abra. A kozelség kategoriak részletes megoszlasa Orban Viktor alléképes Facebook-
posztjaiban

hétk('j;napi embere,k L 204%
gyermekeivel foglalkozds

emberek meglatogatasa - 0%
performativ ritualék - 9,15%
performativ kifejezések - 16,46%
emberek hangjanak megjelenitése - 0%
tamogato kozénség - | 0,61%
fizikai kozelség az emberekhez - = 1,83%

0% 20% 40% 60%
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Mivel a ,néphez” val6 fordulds az ,elittel” szemben kategoria tlinik Orban
Viktor populista stilusdnak legfontosabb részének, érdemes részletesebben
foglalkozni az ebbe az altalanos kategéridba tartozoé valtozokkal.

A kozelséget mutato kategoriak Orban posztjaiban elsésorban performativ
ritudlékon és kifejezéseken keresztiil jelennek meg. Ezek a miniszterelnok
részvételét mutatjak olyan eseményeken, mint temetések, megemlékezések,
eskiivék, vagy a szavazas, illetve ezek verbdlis emlitése is ide tartozik. Ezen-
kiviil olyan testbeszéd vagy kifejezések alkalmazasa is ide sorolhat6, amelyek
kozelséget teremtenek a nézével/hallgatéval/olvaséval a csoporton beliili egy-
séges jelhasznalaton keresztiil, igy példaul a felfelé mutaté hiivelykujjal, inte-
getéssel, vagy a ,hajra” kifejezéssel. A tobbi kategoéria ritkdn keriil alkalma-
zasra, a hétkoznapisag f6ként a szimbolumokban, kiiléndsen a nemzeti szim-
bélumok abrazolasaban, az informalis 6ltdzkddésben, és a vidéki kornyezet
abrazoldsaban manifesztalodik.

6. dbra. A hétkoznapisag kategoridk részletes megoszlasa Orban Viktor alléképes
Facebook-posztjaiban

nemzeti szimbdlumok - 42,68%
vallasi szimbdlumok - 17,07%
szakért6i tudas elutasitasa = 0%
sportos oltozet = 0,2%
informalis 6ltozet - 33,94%
hatizsak - 2,64%
mezbgazdasagi tevékenység - 0,2%
szerény személyes hattér - 0,41%

sport - 1,83%
allatok = = 0,81%
csalad - 5,89%
szabadidés tevékenység - = 1,42%
hétkoznapi ételek/italok - 5,69%
vidéki kornyezet - 11,59%
0% 20% 40% 60%

Arendkiviiliség elsésorban a vezetd koriili médiaérdekl6dés abrazoldsaval
és Orban Viktor teljesitményeinek hangsulyozasaval jelenik meg.
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7. dbra. Akivételesség kategoriak részletes megoszlasa Orban Viktor alloképes Facebook-
posztjaiban

mediatizaci6 - -12,4%
a vezetd teljesitménye - - 13,82%
grafikacio - I1,02%
férfiassag - .5,69%
mas populista vezetd - - 9,35%

a vezetd fittsége - 1 0,2%
hirességek jelenléte - .5,08%
0% 20% 40% 60%

Az ,elit” kategéria mindkét dsszetevije gyakran fordul el6: a posztok je-
lent8s részében (57 szazalék) felbukkan valamilyen elit szerepld, mig a gaz-
dagsdgot jelképezd kornyezet abrazoldsa minden harmadik posztban jelen van.

8. dbra. Az elit kategoriak részletes megoszlasa Orban Viktor alléképes Facebook-
posztjaiban

elitek jelenléte -

gazdagsagot
jelképezd kérnyezet

0% 20% 40% 60%
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A masodik kutatasi kérdés megvalaszoldsahoz a verbdlis és a vizualis kom-
munikdcidban kiilén-kiilon vizsgaljuk valtozdink jelenlétét. Ahogy a 9. dbra
mutatja, az egyes kategoéridkat eltéré mértékben hasznalja Orban Viktor a vi-
zualis és verbalis kommunikécidjaban.

9. dbra. Vizudlis és verbalis populista stiluskategériak megoszlasa Orban Viktor alloké-
pes Facebook-posztjaiban

74,19%
62,8%
60% =
40% modalitas
o .
33,33% 33,74% verbalis
29,07% vizualis
24,19% 03,37%
20% =
8,33% 9,15% 8.33%
o 2,24%
0% 1,22% 0,61% 0%
b =
kozel- hétkoz- rend- elitek***  modor- ellen- fenyegetés
ség***  napisag*** kiviiliség* talansag ségek**

Megjegyzés: a vizszintes tengelyen megjelend kategoéridakon szerepld csillagok azt jeldlik,
hogy van-e szignifikans kiilonbség a verbalis és vizualis kommunikdciohoz tartozé ardnyok kézott
*p <05 ** p<,01; *** p <,001

A kozelséget elsdsorban verbalisan kozvetiti a miniszterelnok, mig a hétkoz-
napisagot és az eliteket sokkal inkabb vizualisan dbrazolja posztjaiban. A hét-
koznapisagra vonatkozé vizualis eredmények kevésbé meglep6ek annak fé-
nyében, hogy a hétkoznapisag kategoridi elsésorban a szimbdélumokon és a
ruhazaton keresztil jelennek meg kommunikdcidjaban. Tovabbi kisebb, de
jelent6s kiilonbségek érzékelhetSk a vizudlisan gyakrabban dbrazolt rendki-
viiliség, és a csak verbalisan megjelenitett ellenségképek kozott, akiket ebbdl
a szempontbodl ,lathatatlan ellenségnek” tekinthetiink. A modortalansag és a
fenyegetés hasonlé aranyban jelenik meg verbalisan és vizualisan is.

A harom kiilonboz6 idészakot kiilon vizsgdlva az adatok viszonylag kevés
kiugro eltérést mutatnak.
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10. abra. A populista kategériak periédusokon ativel6 megoszlasa Orban Viktor alloké-
pes Facebook-posztjaiban

100% =

8023% L% "
), o
80% - 74,35% .
72,09%
67,83%
65,34%
o . id8szak
60% 53,49% id6sza )
kampany
44,32% Covid-19
40% - 05% 36,09% B uborkaszezon
23,48% 23,3%
20% - 18,75
’ 13,91%
1,16% 3,04%4,65%  4,65%
0% 0,57 2,27%_1h3%
b =
kozel- hétkoz- rend- elitek modor- ellen- fenyegetés***
ség***  napisag* kiviiliség talansag  ségek

Megjegyzés: a vizszintes tengelyen megjelend kategériakon szerepld csillagok azt jeldlik,
hogy van—e szignifikans kiilonbség az iddszakok kozott (ANOVA)

*p<,05 ** p<,0L; *** p <,001

Ahogy az a 10. abrabdl kidertiil, a kozelség kategoridk szignifikansan na-
gyobb mértékben vannak jelen a kampanyid&szakban, mint mas idészakok-
ban. A kampéanyok idején a vezetének a ,néphez” val6 kozelsége minden ma-
sodik posztban megjelenik. Nem meglepé médon a Covid—19 idGszakaban
sokkal nagyobb mértékben van jelen a fenyegetettség és a vezetd rendkiviili-
sége, mint mas periddusokban. Ugyanakkor a kampanyok soran a fenyege-
tettség a legkevésbé gyakori, ezért tigy tlinik, hogy ezt kevésbé alkalmazza a
miniszterelnok a valasztok mozgdsitasara. A hétkdznapisag kategoria alkal-
mazasaban csak csekély kiilonbségek vannak, de érdemes megemliteni, hogy
aranya a Covid-19 id6szakaban kismértékben, de szignifikdnsan magasabb,
mint az uborkaszezonban.

KOVETKEZTETESEK

A tanulmany Orban Viktor populista stilusat vizsgalta a Facebookon egy olyan
kodolasi rendszer alkalmazasaval, amely Moffittnak a populista stilusrél al-
kotott lefrasat operacionalizdlta egy bimodalis kodkényv forméjaban. Kovet-
keztetéseinket annak megfelelGen irjuk le, és mutatjuk be, hogy Benjamin
Moffitt (2016) populista stilusra vonatkozé megkozelitésének elemei mennyi-
ben voltak tetten érhetéek az egyik vezetd eurdpai populista szereplé képi
alapu kozosségi médiakommunikacidjaban.
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A ,néphez” val6 fordulas az ,elittel” szemben dimenzidja messze a leg-
gyakrabban alkalmazott populista stiluselem Orban Viktor vizualis Facebook-
kommunikéciéjaban. Ezzel szemben a krizis kategoériakat kisebb mértékben,
mig a modortalansag kategoriakat ritkan alkalmazza. Azt is érdemes kiemel-
ni, hogy a ,néphez” valé fordulas az ,elittel” szemben dimenziéban az ,elit”
nagyobb hangsulyt kapott, mint a ,nép”. Tovabba az elit abrazolasa inkabb
pozitiv, mint negativ. Az elit nagyfoku hangstilyozasa a hattér elemekben is
megfigyelhet6, mivel a gazdagsdgot szimbolizalo kornyezet gyakrabban lat-
hato a posztokban, mint az egyszeriiséget és hétkoznapisagot szimbolizdlo
vidéki kornyezet. Az elitek gyakori jelenlétéhez képest a ,nép” mint szerepld
viszonylag ritkan jelenik meg a magyar miniszterelnok posztjaiban. Ugyan-
akkor a sajat magat bemutaté posztokban az emberkdzpontu stilus kiemel-
kedik, hiszen a kozelség és a hétkdznapisag jelentds szerepet jatszik kommu-
nikdciéjaban. Bar ezeket az elemeket gyakran toredékesen mutatja be, nem
ritka, hogy az emberkdzpontu elemeket kozvetleniil szembeallitja a negativ
elitdbrazoléssal.

Orban Viktor bimodalis kozdsségi médiakommunikaciéja meglehet6sen
konzisztensnek tlinik, minimalis kiilonbségekkel a harom kiilonb6z6 idészak-
ban. Az emberkozpontu kozelség abrazolasa a kampanyidészakban, mig a
rendkiviiliség dbrazolasa a Covid—19 idészakdban novekedett. A modalitasok
kozotti kiillonbségek azonban ennél erésebben érvényestilnek: a leggyakrab-
ban hasznalt populista elemek a vizudlis kommunikaciéban hangstlyosabbak,
mint a verbalis kommunikdciéban. A hétkdznapisagot és az elitet leginkabb
vizudlisan jelenitik meg a posztok, és a rendkiviiliség vizuélis megjelenitése
is gyakoribb, mint a verbalis megfelelGje. Ezek az eredmények aldtamasztjak
a vizualis elemek tanulmanyozasanak szitkségességét a populista kommuni-
kacioban. Ugyanakkor azt is meg kell jegyezni, hogy a kozelséget tilnyomo-
részt verbdlis jelzésekkel kommunikalja a miniszterelnok.

Altalanossagban az eredmények azt mutatjak, hogy Orban Viktor Facebook-
kommunikacidja és populista stilusa nem tartalmazza Moffitt definicidjanak
minden elemét, ,populista eszkdztara” sziikebb, és alapvetéen a ,nép” kont-
ra ,elit” dimenzioéra épiil, konkrétan az emberkdzpontt dnreprezentaciora és
az elitek tobbnyire pozitiv abrazolasara. Ez utébbi fontos stratégianak tekint-
hetd, hiszen Orbannak egy elitellenes allaspontot kell képviselnie egy tobb
mint egy évtizedes korményzassal rendelkezé elit poziciéjabdl. Igy ez a vegyes
abrazolas stratégiai eszkdznek tekinthetd. A kommunikaci6 stabilitasa és ko-
vetkezetessége a kiilonb6z6 id6szakokban arra utal, hogy Orban Viktor mar
kialakitott egy populista stilust a Facebookon, amelyet nem kell az aktualis
eseményekhez igazitania. Végtil fontos megallapitds az is, hogy a populista
stilus az alloképes Facebook-posztok vizudlis elemeiben jobban megragadha-
t6, mint a szoveges tizenetekben, ami azt mutatja, hogy a csak a szovegekre
Osszpontositd populizmus-kutatas csak hianyos képet adhat.
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Frdemes hangstilyozni azt is, hogy a tanulmany nem arra véllalkozott, hogy
Orban Viktor populista aktorként val6 értelmezését vizsgalja. Irasunk célja
sokkal inkabb az, hogy a moffitti elméleti keret gyakorlatba torténd atiilteté-
sével hozzdjaruljunk a populizmus kommunikacids stilusként vald értelmezé-
séhez, egy arnyaltabb, a vizualis szempontokat is figyelembe vevé kutatasi
irany kidolgozasaval. Eredményeink ennek kovetkeztében egy olyan skalan
értelmezhetdk, ahol a populista kommunikacios stilust és annak elemeit min-
den —populista és nem populista — politikai szerepl6 alkalmazhatja, akar id6-
szakonként eltéré mértékben.

A tanulmdanynak azonban vannak korldtai is természetesen. A kutatas csak
a kozosségi médidra fokuszalt. Elképzelhet6 azonban, hogy Orban Viktor mas
csatorndkon masképp kommunikal, igy példaul lehetséges, hogy a kriziskom-
munikacié vagy a modortalansdg méas kommunikaciés platformokon jobban
megragadhaté elemek lennének. A leir6 eredmények azt mutattak, hogy Orban
a Facebookot tulnyomérészt pozitiv kommunikaciéra haszndlja, igy a valsag-
kommunikaci6 és a modortalansag kevésbé illik bele az itt kozvetitett iméazsba.
Elmondhato ezért, hogy a magyar miniszterelnok kozosségi médiakommuni-
kacidjat Moffitt stilusdefinicidja csak részben képes megragadni, de ez csak a
kozosségi médidban folytatott kommunikacidjara igaz. A jov6beni kutatasok-
nak mas szerepl6ket, csatornakat és platformokat is érdemes vizsgalniuk a ko-
dolési rendszer alkalmazasaval.

Meg kell jegyezni azt is, hogy a Fidesz kommunikdaciéja er6sen szervezett,
tobbszereplés kommunikdcios stratégidval rendelkezik, ahol egy igen fejlett és
szervezett feladatmegosztasi rendszer miikodik (Metz-Varnagy, 2021). Ennek
megfelel6en elképzelhetd, hogy bizonyos populista elemek Orbéan Viktor kom-
munikdciéjaban nem, de mas politikusok, miniszterek és médiaszemélyiségek
kommunikacidjaban nagymértékben jelen vannak. A jovébeni kutatdsoknak
érdemes lehet tobb szerepldre kiterjedve is vizsgdlni a Fidesz populista kom-
munikaciojat.

Frdemes lenne mas orszagok populista és nem populista vezet&inek kommu-
nikaciojat is megvizsgalni és dsszehasonlitani, hogy altalanos kdvetkeztetéseket
vonhassunk le arrdl, hogy Moffitt (2016) stilusmegkozelitése mennyire hasznal-
haté a populista vezet6k vizudlis és verbalis kommunikacidjanak vizsgalatdban.
Végiil, egy masik jovébeli irdny lehet a mozgoképekre vald 6sszpontositds, mivel
a videok is gyakran hasznalt vizuélis eszkdzei Orban Viktornak, és ezek mas
tizeneteket kozvetithetnek, mint az alloképeket tartalmazoé posztok.

Osszességében a jelen tanulményban bemutatott kodolasi rendszer hasz-
nos eszkoz lehet a populizmus nemzetkozi sszehasonlitdsban torténd tanul-
manyozasahoz, mivel operacionalizalta és rugalmas verbalis és vizualis kere-
tekre forditotta le Moffitt elméletét, ahol a kulturdlis kiilonbségek kénnyen
adaptalhatok az adott ellenségek, vagy oltozkodési részletek megvaltoztata-
saval.
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JEGYZETEK

! A kifejezés a kommunikacids és érzékelési médok, tertiletek sokféleségéhez, a multimodalitas
koncepcidéjahoz nyulik vissza. A multimodalitas a jelentésalkotasra 6sszpontosité tudomanyagak
kozotti kapesolatot igy értelmezi, miszerint a kommunikacié soran ,abban a vilagban, amelyrél
megprobalunk szamot adni, a jelentésalkotas kiilonb6z6 eszkozei nem kiilontilnek el, hanem
szinte mindig egyiitt jelennek meg: a kép az irdssal, a beszéd a gesztussal, a matematikai szim-
bolizmus az iréssal és igy tovabb” (Jewitt et al., 2016:2.). Ezeket az 6sszekapcesolodé eszkdzoket
pedig nem egymadstdl elkiilonitve, hanem integrdltan tanulméanyozza a multimodalitas. Mivel a
tanulmdny a vizualis és a verbalis kommunikaciéra fékuszal, igy bimodalis, azaz két érzékelési

tertiletet érinté kutatasnak tekinthetd.
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