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GULD ADAM

TE VAGY A Z GENERACIOS
ANNA FRANK!"

Haborus influencerek, hirgyartas és hirfogyasztas
alakzatai az orosz-ukran haboruban

...a Z generacios
tartalom-eldallitok

uj tipusa jelent meg
2022-ben. Ezeket

a fiatalokat joggal
nevezhetjiik a
haditudositok legujabb
nemzedékének...

Bevezetés

B A médiaerészak a médiakutatés egyik orok-
zold témadjanak szamit, ami az 1970-es évek
ota kiemelt figyelmet kap.! Szdmos megkozeli-
tés szerint a médiaerGszak egyik jellegzetes ti-
pusénak tekinthetjuk a héboras erdszakrol
sz616 hireket, amelyek a fikcids erGszakhoz ha-
sonlé hatast véltanak ki a befogadékban azzal
a kilonbséggel, hogy a valés hadi események
bemutatdsa még nagyobb érdekldést és fe-
szlltséget general.” A haborukrél sz6l16 tudési-
tasok igy mindig jelent6s nézettséget general-
nak, ami az érintettség fokaval ardnyosan nd:
minél kozelebb érziink magunkhoz egy habo-
ras gocpontot kulturédlis vagy foldrajzi érte-
lemben, annél nagyobb figyelem koncentralé-
dik az eseményekkel kapcsolatos hirekre.’
A 2022. februar 24-én kirobbant orosz—ukran
hébora a tartalomgyartas és a médiafogyasztas
szempontjabol is példatlan fejleményeket pro-
dukalt, amelyeket érdemes interdiszciplinaris
megkozelitésben, tobb szempontbdl is gorcsé
ala venni.

A cimben szerepl§ idézet egy felhasznal6i kommentbdl
szarmazik, ami az ukrdn héborus influencer, Valeria
Shashenok TitTok-csatornéjan jelent meg.
https://www.tiktok.com/@valerisssh/video/7071270332891
4833977is_copy_url=1&is_from_webapp=v1

A tanulmany a Bolyai Janos Kutatasi Osztondij timogatasa-
val késziilt. A Kulturalis és Innovéciés Minisztérium UNKP-
22-5- PTE-1729 kédszamu Uj Nemzeti Kivéalsag Programija-
nak a Nemzeti Kutatési, Fejlesztési és Innovaciés Alapbdl fi-
nanszirozott szakmai tdmogatasaval késziilt.



A helyzet megértéséhez azt is latnunk kell, hogy a hdborts hirek médiarep-
rezentaci6ja sokat valtozott az elmult évtizedekben.* A 20. szazad folyamén a vi-
etnami hébora volt az els6 olyan katonai konfliktus, amit a média igazén kozel
hozott a nyugati vildg polgéraihoz, majd hasonlé figyelmet kapott az ébélhabo-
ra és az ezredfordul6 utdn az iraki megszallas is.” Ezek mindegyikére jellemzd,
hogy a kozvetités f6 médiuma a televizié volt, s ahogy a korszakbdl szarmazo
szovegek emlitik, a képernydk csatatérré valtoztattak a néz6k nappalijat. Azon-
ban barmennyire is sokkoléak voltak ezek a tartalmak, mindegyikre jellemz§
volt az erGs szerkesztettség, a professzionilis tartalom-elGallitas, a szakértéi dis-
kurzus és a tomegmédiara jellemzd hivatalos, tdvolsagtarté hangnem. Ez jelen-
tésebben 2011-ben véltozott meg, amikor az arab tavasz néven elhiresiilt politi-
kai mozgalmak megszervezésében és médiareprezentdciéjadban mar komoly sze-
repet kapott a k6zosségi média is.® A mozgalomhoz kapcsolddé aktivitasok elsé-
sorban a Facebookon és a Twitteren korvonalazddtak, ahol az akkor ,,Facebook-
generdcioként” emlegetett huszonéves arab fiatalok vették keziikbe az irdnyitast.
A korszak technikai jellemzdinek megfelelGen a tartalmak irdsos alakban, posz-
tok, blogok, direkt tizenetek és e-mailek forméjaban jelentek meg az online tér-
ben. A k6zosségi média kitting lehetGséget nyujtott a hirek gyors terjedésének,
igy az 6sszehangolt cselekvésnek, mikozben a hivatalos politikai hatalom soka-
ig tehetetlen volt az online szervez6d6 mozgalmakkal szemben.

Az orosz—ukran haboru a médiaban

B Az arab tavaszt kovetd tiz évben sok minden megvaltozott a vilagban. Sokat
valtozott a tarsadalmi kérnyezet és a média is, igy a 2022 februérjdban kipatta-
né orosz—ukran konfliktus mar egészen 4j viszonyok kozé érkezett.” A katonai
hadmiiveletek megindulédsat kévetSen azonnal vilagossa vélt, hogy a vilag é16
egyenes adasban fogja kovetni az Ukrajnaban zajlé eseményeket.® Ebben 6ridsi
szerepet kaptak azok a fiatal, tobbségében Z generdciés influencerek, akik mar
a konfliktust megel6zden is oridsi kovetGtaborral rendelkeztek, s akiknek min-
den posztja tobb ezer fiatalt ér el a vildg minden pontjan.® 2022. februar 24-én
az orosz és ukran kozosségi média haboris tizemmédra véltott, s a kozosségi fe-
luleteket, elsGsorban a TikTokot és az Instagramot elarasztottdk a habortiellenes
tartalmak. A jelenség felfutasdhoz az is hozzétartozik, hogy a hdboru kezdete 6ta
a TikTok hirfolyama tele volt az ukrajnai eseményekrdl sz616 videdkkal, ennek
pedig az az oka, hogy a TikTok algoritmusa megjutalmazza azokat, akik aktuélis
eseményekrél posztolnak.” A mozgalomhoz a legnépszertibb orosz és ukrdn
influencerek is csatlakoztak, mikdzben a hébora elleni kidllas szimbéluma is
megszuletett. A felhasznal6k fekete négyzetekkel posztoltak tele a profiljaikat,
mikoézben arra szoélitottdk fel a politikai vezetéket, hogy azonnal sziintessék be
a katonai hadmitiveleteket — ma mar sajnos tudjuk, hogy eredményteleniil.

A habort elsé néhany napjdban még csak a politikai allasfoglaléas volt jellem-
z6 a feltleteken, késébb mar a radikalisabb, tényleges cselekvésre vagy ellenal-
lasra 0sztonz6 posztok is elszaporodtak. Ebben az idészakban azt érdekes meg-
figyelni, hogy a ,,normél” izemmdédban miik6dé influencerek hogyan véltottak
at a szérakoztaté tartalmakrél a hidboras tudésitdsokra. J6 példa erre az ukran
utazé vlogger, Elena Mandziuk esete, aki még februdr elején is az egzotikus uta-
zasairél posztolt.” A konfliktus kirobbandsa utan a politikai aktivizmus keralt a
megosztasok fékuszdba, majd néhdny nappal késébb mar arrdl toltott fel videdt
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a Twitterre, hogy hogyan kell Molotov-koktélt késziteni az utcai harcokhoz. Ha-
sonl6 atalakulast figyelhettek meg a kovet6k Anna Prytula Instagram-oldaldn
is.”” A feliilet egészen 2022. februér végéig éppen tgy nézett ki, mint barmelyik
életstilus-influencer oldala, amin egy irigylésre mélt6 luxuséletmod pillanatké-
pei tiinnek fel. Az orosz csapatok megjelenésével parhuzamosan Anna oldala is
dramai véltozdson ment keresztiil. Februar 24-én egy voros négyzetet posztolt,
benne a kovetkez6 felirattal: ,Hajnali 5 6rakor Oroszorszag megtimadta Ukrajna
tertiletét”.”® A kovetkezé napokban mar haditudésitéasra jellemz6 posztok keril-
tek az oldalra, amelyekben az ukran lany arrél szamolt be, hogy az orosz csapa-
tok hogyan kozelitették meg a lak6helyéhez kozeli telepiiléseket, és milyen csa-
patmozgasok zajlottak az orszdgban.** Mindekézben mas ukran fiatalok arrél
kezdtek el posztolni, hogy hogyan prébaljak talélni a bombazéasokat a fold alat-
ti bunkerekben, milyen pusztitast végeztek a rakétdk az otthonaikban, vagy mi-
ként probélnak kiilfoldre menekiilni a megszallé orosz csapatok elél. Marcius
elejétbl egyre tobb olyan tartalom is feltéint a csatornakon, amelyeket a szeren-
csésebb fiatalok mar mas orszagokbdl posztoltak. Ezekben jellemzGen vagy a
nemzetkozi szervezetek segitségét kérték a hazdjukért kiizd6 ukran katonak sza-
maéra, vagy az otthon maradt civilek segitését probéltak megszervezni.

Az online influencerek politikai befolyasdhoz mar régéta nem férhet kétség,
és mindez még vildgosabban latszik az orosz—ukran konfliktus tiikrében.”
Az Egyesiilt Allamokban mar arra is akad példa, hogy a korményzat influen-
cerek bevonasaval kozvetiti a hivatalos politikai allaspontokat a hébora
kapcsan.' A gyakorlat mogott az a felismerés all, hogy a TikTok ma maér hirfo-
gyasztasi csatornaként is mtikodik a Z generaciésok korében.” Igy, ha a politikai
vezetés a fiatalok megszdlitasara torekszik, erre a feltletre kell kihelyezni a hi-
vatalos kozleményeket olyan forméban, ahogyan az a korosztaly szamaéra a leg-
inkabb befogadhat6. A gyakorlat az orosz-ukran konfliktus kapcsan is mko-
dott, amikor az Egyesiilt Allamok elnoke a fiatal influencerekbdl verbuvalédott
»,Gen-Z for Change” csoport (korabban ,, TikTok for Biden” néven miikodé szer-
vezet) segitségét kérte.”® Az online csoport t6bb mint 500 TikTok-influencert fog
Ossze, akik egyiittesen kozel félmilliard fiatal kovetSt érnek el vilagszerte. A ha-
bort kapcsan az amerikai kormany 2022 marciusdban kezdett tudatosan
kommunikéalni a csoport bevonésaval, amikor 30, jelentds eléréssel rendelkezd
influencerrel tisztaztak azt, hogy milyen allaspontot kell kozvetitenitik a kove-
t6ik felé. A Fehér Haz 4altal kiadott iranymutatas szerint a tartalom-elgallitéknak
arrol kellett meggyGzniiik a kozonségiiket, hogy a NATO nem alakithat ki 1égtér-
zarlatot Ukrajna felett, mert az a helyzet gyors eszkalaci6jahoz vezetne. Az ame-
rikai kormény szerint erre nemcsak azért volt szitkség, mert igy objektiv és hite-
les informacidkat juttathattak el a fiatalokhoz, hanem azért is, mert az orosz kor-
many fizetett hirdetések formajaban ugyanezeken a feltileteken tett k6zzé az in-
vazi6t timogaté hamis tizeneteket.™

Azt, hogy a Z generéciés influencerek hatédsat az orosz kormény sem becsiil-
te ald, mi sem bizonyitja jobban, mint hogy a TikTokon az orosz propaganda is
egyértelmien megjelent.” Amerikai szakért6k 186 orosz influencerfidkot ele-
meztek a TikTokon, amelyek minden jel szerint 6sszehangolt kampanyon ke-
resztiill prébaltak tamogatast szerezni Oroszorszagnak. Az oroszbarat
influencerek, akik koziil sokan kordbban soha nem foglalkoztak politikaval, tobb
mint 200 videdt tettek kozzé 2022. marcius 4. és 8. kozott #RLM felirattal.”
A megosztdsok raadéasul kisérteties hasonlésdgokat mutattak, tobbségiitkben



ugyanaz a vided vagy szoveg szerepelt, nem ritkdn ugyanazokkal a helyesirasi
hibédkkal. Tovdbba a megosztasok egyik visszatéré eleme volt egy olyan tanc-
mozdulat, ahol az el6adék Z bettit formaltak a keztukkel, ami az orosz megszal-
16k szimbélumava valt a habort kezdete 6ta. Osszességében az orosz vezetés
mégis til veszélyesnek talélta a legnépszertibb platformokat, igy a nemzetkozi
szinten is aktiv orosz influencerek ténykedésének részben az allami korlatoza-
sok, részben pedig a legnépszertibb k6zosségi oldalak szankciéi, illetve kivonu-
lasa vetett véget.

TikTok-hadviselés és haborus influencerek: kutatasi kérdések,
maodszertani keretek, vizsgalt csatornak

W A fentiek alapjan vildgosan latszik, hogy a hdboras események bemutatasa-
ban szokatlan feliiletek, Gj tipust tartalmak és amatér tartalom-elGalliték is egy-
re nagyobb szerepet kapnak. A folyamatokat vizsgalva kijelenthetjiik, hogy
2022-ben a haditudositas mifajanak forradalma zajlott, s ebben a Z generacios
influencerek és tartalomfogyasztok kulcsszerepet jatszanak. Az aldbbiakban azt
a kérdést vizsgilom, hogy a kommunikéaciés szempontbdl is trendszetter nem-
zedékként szamontartott Z generéciés fiatalok hogyan dolgozzak fel a haboru té-
méjat, milyen stratégidkat alkalmaznak a tartalomgyartas soran, és a megoszta-
sok milyen reakcidkat véltanak ki a kortars kovet6kbdl.

Az itt emlitett kérdéseket alapvetfen kvalitativ tartalomelemzéssel kuta-
tom hdrom népszerd és jelentds kovetdi bazissal rendelkezd Z generacids
influencer példajan keresztiil, ezek az ukran Valeria Shashenok, az orosz
Roman Albertovich Abalin és az amerikai Aaron Parnas.” A vizsgalatban szerep-
16 tartalom-el6allitok ukran, orosz, illetve amerikai szarmazésu fiatalok, akikre
béar nem minden szempontbdl tekinthetiink reprezentativ példaként, az életit-
juk, a személyiségiik és az online aktivitdsuk mégis alkalmas arra, hogy ezek
alapjan pontosabb képet alkossunk a vizsgalt jelenség természetérdl.

A kutatas els6 lépésében az influencerek karakterének és csatorndinak bemu-
tatdsara fokuszaltam, ahol alapvet6en online forrasok alapjan igyekeztem meg-
rajzolni a tartalom-elGéllitok személyiségét, bemutatni a tartalomgyartds mogott
rejlé motivaciokat, illetve a tartalomgyartasi stratégiak jellegzetességeit. A kutatas
masodik 1épésében a posztok kvalitativ jellegii, vizudlis és tartalmi elemzésére
kertilt sor.” Ennek sordn a csatornédkra kihelyezett legjellegzetesebb, legnagyobb
nézettséget vagy legnagyobb aktivitast generalé megosztasokat vizsgaltam. A ku-
tatds harmadik 1épésében az online vitaférumok elemzésének megkozelitését
hasznéltam, ahol a ko6zonség reakciéinak értelmezése kerult fokuszba — erre a
posztok alatt elhelyezett kommentszekcié adott lehetdséget.** A terjedelmi korlatok
okan jelen tanulmédnyban csak a kutatés f6bb eredményeit ismertetem, az elemzés-
bdl lesztirhet6 kovetkeztetések bemutatasara pedig a szoveg végén térek ki.

A 7 generéciés Anna Frankként emlegetett Valeria Shashenok 2001. jtlius
17-én sziiletett, a jelenleg 21 éves ukran tartalom-el6allit6 az egyik legismertebb
héborts influencernek szamit, aki a fegyveres konfliktus kirobbandasa 6ta doku-
mentalja egy atlagos ukran fiatal hétkoznapjait.*® Valeria mar a haborat megel6-
zGen is foglalkozott tartalomgyartassal, fotésként olyan érzékeny témakat dolgo-
zott fel a képein, mint a meztelenség vagy a homoszexualitas, de ezenkiviil ér-
deklédott a divat és az épitészet irant is. A fiatal ng életében 6riasi véltozast ho-
zott a 2022 februarjaban kirobbané fegyveres konfliktus Oroszorszag és Ukrajna
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kozott, ennek kovetkezményeként az influencer kozel egy hénapot toltott el a
csaladjaval egy légvédelmi pincében, mikézben humoros videdkon keresztiil
orokitette meg a csaldd talélését, valamint az orosz hadsereg pusztitasat. Az
influencer 2022 marcius kézepén menekiilt el az orszagbdl, elGszor Lengyelor-
szégba, majd onnan Olaszorszagba utazott, mik6zben a csalddja tovabbra is Uk-
rajnaban maradt. Valeria TikTok-videékba kédolt torténetei jelentds felttinést
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Valeria Shashenok az orosz hadsereg éltal elkovetett pusztitds dokumentalasa kozben

keltettek, a lany oOriasi ismertségre tett szert, kezdetben csak a Z generaciés kor-
tarsai kozt, késébb viszont a mainstream média és a politika is felfigyelt a mun-
kassagara. Az Ukrajna elhagyasat kovet6 utazasai sordn szamos televiziés és lap-
interja késziilt a tapasztalatairdl, illetve tobb konferencian és egyetemi el6adason
beszélt a hdboras emlékeirdl. 2022, szeptember 14-én vendégként részt vehetett
az Eurépai Parlament tlésén, ahol t6bb olyan befolyasos politikussal talalkozha-
tott, mint Olena Zlenska, Ursula von der Leyen és Roberta Metsola*, majd 2022.
jalius 18-4n kiadta az elsé konyvét Dolgok, amik értelmet adnak az életnek egy
6véhelyen cimmel.” A lany csatornaja a haboru kirobbanasat kovetGen futott fel,
aminek részben az lehet a magyarazata, hogy az ukran Z generéciés tartalom-
elgallitok kozul a legelsék kozott kezdett foglalkozni az orosz invazi6 témajaval.
Videéiban aktualis TikTok-trendeknek megfelel§ zenés tartalmak szerepelnek,
amelyekben az influencer ,eltancolja a hdborat”. A megosztdsok emiatt id6n-
ként ellenséges hangvétell hozzdszo6lasokat is generdlnak, ezekben a kovet6k
azt kifogasoljak, hogy a vicces formatumok nem illenek a téma sialydhoz. Ugyan-
akkor az is egyértelm, hogy a célcsoport dontd tébbsége megfelelGen értelmezi
a megosztasokat, és jol rezondl a tartalmakkal.

A jelenleg emigraciéban él16 Roman Albertovich Abalin 1998. januar 24-én
sziiletett az oroszorszéagi Cseljabinszkban.” Az influencer leginkabb az NFKRZ
(No Fuckerz) elnevezésti YouTube-csatornéjarél ismert, amelyen humoros tartal-
makkal szoérakoztatja a kovetdit.” Roman csatornaja az orosz tarsadalommal
kapcsolatos témakat dolgoz fel, a célkozonség pedig elsGsorban a nyugati orsza-
gok angolul beszél§ tartalomfogyaszt6i. Roman 2010-ben inditotta el a YouTube-
csatornajét, amelyre eredetileg csak gamervidedk késziiltek, elsGsorban a Team
Fortress 2 elnevezést jatékkal, de ma mar négy 6néll6 tematikus lejatszasi lista-



val rendelkezik, ezek kozé tartozik a The NFKRZ Podcast, ahol Roman szdmadra
érdekes emberekkel hallhatnak beszélgetéseket a kovet6k. A méasodik csatorna
Video Essays cimen fut, ami leginkabb egy torténelmi témakkal foglalkozé plat-
formnak tekinthets. A harmadik csatorna az Russian Culture cimet viseli, ahol az
orosz popkultira érdekességei keriilnek teritékre, a negyedik csatorna pedig IRL
Videos néven fut, ahol a vlog miifajaban késziilt vide6k lathatéak. Szdmos

Roman Albertovich Abalin podcast készitése kozben

influencerhez hasonléan, Roman is t6bb kozosségi oldalon aktiv. F§ csatorndjanak
a YouTube tekinthetd, ahol 1.1 milli6 feliratkozéval rendelkezik, a Twitter-
fiokjanak t6bb mint 34.000, az Instagram-oldalanak 123.000, a TikTok-
csatornajanak 13.000 kovetGje van. Roman politikai nézeteit tekintve baloldali ak-
tivistanak szamit, a vide6iban szamos alkalommal kifejezte tdimogatasat a nemek
kozotti egyenléség, a faji egyenldség, az LMBTQ+ jogok, az abortusz, valamint a
menekiiltek és bevandorlék irant. Az influencer egyértelméen habortellenes né-
zeteket vall, élesen elitélte Putyin Ukrajna elleni agresszi6jat, és videokat készitett
arrél, hogy a hétkoznapi oroszok nemet mondanak a habortra. Roman torténet-
mesélési stilusa a legtobb videdjdban informativ, 1ényegretord, egyszerd, s ez mind
az tuizenet megfogalmazaséra, mind pedig a prezentaci6 stilusara jellemzd. A posz-
tok alatt olvashat6 kommentekben gyakori a heves vita, sokan dlsdgosnak és meg-
tévesztének tartjadk az influencer munkassagat amiatt, hogy nem beszél nyiltan
a héboruardl, illetve nem all ki hatarozottan Ukrajna mellett. Mésok éppen ellen-
kezdleg, elismerden beszélnek egy olyan férfir6l, aki redlis bepillantést enged egy
a habort miatt emigraciéban é16 orosz fiatalok életébe.

A Fehér Haz kommunikécidjat aktivan tdmogat6é Aaron Parnas 1999-ben szi-
letett, 23 éves amerikai jogész, a Demokrata Part aktivistéja, aki 1.4 milli6 kove-
tével rendelkezik a TikTokon.* Parnas csatorndja elsGsorban politikai és kozéle-
ti témakkal foglalkozik, az elmult egy év sordn pedig rendszeresen feldolgozta
az orosz-ukran héabort aktudlis eseményeit. A fiatal aktivista maganélete és
szakmai palyafutasa tobb ponton k6t6dik az amerikai politikahoz és kozélethez,
a Demokrata Part fiatal tdimogat6jaként ismeri a nyilvanossdg. Aaront a politika
és a kozélet iranti érdeklédése inspiralta arra, hogy belevagjon a tartalomgyar-
tasba a TikTok-on, ahol csakhamar jelentésebb szamt kozonséget gytjtott maga
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koré. A vide6iban nyiltan vall arrél, hogy az Ukrajnahoz ftiz6d6 személyes kap-
csolatai késztették arra, hogy a csatornajan kiemelt figyelmet kapjon a jelenleg
is zajl6 hdbora. A megosztasaiban 2022 februar 6ta szerepelnek a konfliktussal
kapcsolatos hirek, majd marciustél kezdve szinte kizarélag a habortara vonatko-
z6 tartalmak jelennek meg. Aaron tobbcsatornés tartalomgyartéassal van jelen az
online térben, s bar a TikTok-csatornéja rendelkezik a legnagyobb kovetdi bazis-

BREAKING: NEXT 24
HOURS CRUCIAL TO
UKRAINE’s SURVIVAL

Aaron Parnas a George Washington Egyetem Jogi Kardnak végzds didkjaként,
illetve a TikTok-csatornajanak egyik jellegzetes vide6jaban

sal, aktiv fiokkal rendelkezik a Facebookon, az Instagramon, a Twitteren és a
YouTutbe-on is. Aaron arra koncentral, hogy az informacidkat a lehetd leghaté-
konyabb mdédon juttassa el a kovet6ihez, ehhez az is hozzatartozik, hogy a csa-
torndjan akar naponta tobbszor is frissiilnek a habortval kapcsolatos tartalmak.
Aaron tartalmai kizar6lag angol nyelven készulnek, a megosztdsok nem széra-
koztaté, hanem szakmai jellegtiek, amelyek hirkozlési, oktatasi és politikai akti-
vizmussal kapcsolatos célokat szolgalnak. A csatorna &ltal feldolgozott témak-
hoz az influencer professzionalis igényességgel kozelit, és a tartalmak kifejezet-
ten lényegretoréek, killonosen a haboraval kapcsolatban. A csatornan olvasha-
t6 kommentek alapvetéen visszafogott hangnemben sziletnek, nem kifejezetten
agresszivek, ugyanakkor tobb hatarozottan negativ hangvételd vélemény is sze-
repel kozottik. Ami egyértelmten kideral a hozzaszolasokbdl az az, hogy a
tobbség elitéli a haboraval valé fenyegetézést, és bosszis amiatt, hogy a helyzet
idéig fajult, de ezeket a véleményeket konstruktiv vitdkban osszdk meg a fel-
hasznaldk.

Konkluziok

B A fentiekbdl kideriilhet, hogy a vilagpolitikai véaltozéasok, kiilonésen az
orosz—ukran héborus konfliktus okan, a Z generacids tartalom-elgalliték Gj tipu-
sa jelent meg 2022-ben. Ezeket a fiatalokat joggal nevezhetjik a haditudésitok
legtjabb nemzedékének, akik az ifjusag korében aktuélisan legnépszertibb csa-
torndkon szélnak a kortars kovetGikhez, mikozben az a céljuk, hogy szinte azo-

nos id6ben kozvetitsék a vilag egyik legjelentdsebb politikai eseményét. A jelen-



ség nem el6zmények nélkiili, a Z generdciés online aktivizmusra szamos példat
lathattunk, kiilonosen az elmult négy-6t év tavlatdban. A folyamatnak egyértel-
miien jelentds lendiiletet adott az egyre komolyabb kovetkezményekkel fenyege-
t6 klimavélsag, a 2017-ben formal6dé #MeToo mozgalom, a 2019-ben kitort
Covid—19-jarvany és a 2022-es amerikai védlasztasok. Ezek az események ramu-
tatnak, hogy az 1995 utan szuletettek egyre komolyabb érdekl&dést tantsitanak
a koziigyek, a tarsadalmi problémék és a politikai témak irdant, mikozben a Z
generécios fiatalok egyre hatarozottabban hallatjak a sajat hangjukat ezekben
a kérdésekben, s igy a hdbord kapcsan is. A vizsgalat ramutatott, hogy az
influencerekkel tdmogatott kommunikaciés megolddsok ebben az esetben is
jelentds vonzerdvel birnak, hiszen a hirek a befogaddk éltal leghitelesebbnek
tartott kortars véleményvezérek tolmacsoldsaban jutnak el a befogadékhoz.
A megoldas sikerességét a kutatds alapjan harom, szorosan Osszefiiggd tényezd-
ben latom, ezek pedig az influencerek személye, a tartalom jellemzdi és a plat-
formok sajatosségai, amin a megosztasok megjelentek.

Az influencerek személyének egyik legvonzdébb sajatossdga a hitelesség,
ennek egyik fontos tényezdje a hdbora kapcsan az érintettség foka. A héborts
témaval foglalkoz6 influencerek kozvetve vagy kozvetlentl személyesen is érin-
tettek a konfliktusban. A tartalom-elgélliték hitelességének masik tényezdje ab-
bol fakad, hogy a tudésitok hétkoznapi fiatalok, akiknek az életmindsége, kultu-
ralis vagy gazdasagi hattere nem kulonbozik jelentdsen a kovetSk pozici6jatol.
Igy szinte véletlennek is ttinhet, hogy éppen rajtuk keresztiil ismerhetjitk meg a
hébora hatésait, mikozben az események egy leplezetleniil szubjektiv kontex-
tusban nyernek értelmet. A vizsgalatban szerepld személyek is jol példazzak,
hogy a legsikeresebb influencerek tgynevezett egydimenzids karakterek, nem
szerepeket jatszanak az online térben, vagyis nem kiiloniil el élesen a privat éle-
tik a kozonség felé kozvetitett imazsuktél.”” Eppen ellenkezéleg, a karakterek
megkozelithetdek, konnyd veliik azonosulni még akkor is, ha éppen egy hdbora
borzalmair6l szamolnak be. Ezenkivil a személyiségiik részeként értelmezem
a nyelvhasznélat és kommunikacios stilus sajatosségait is, amiben a lényegre-
tord, hétkoznapi, konnyen befogadhaté és egyszertien értelmezhet§ tizenetek
dominalnak.

A haborus tartalmak vonzerejét elsGsorban a témavalasztas idGzitése, illetve
a téma jellege adja. A vizsgalatban szerepl influencerek szinte a konfliktus el-
s6 pillanatatél fogva kiemelt helyen foglalkoztak a hdboras eseményekkel, és
rendszeresen, fontosabb események kapcsdn szinte azonos idében jelentkeztek
a legijabb posztokkal. Az érdekl&dést jelentGsen fokozta a téma jellegei is, va-
gyis maga a hdbord, ami ahogyan azt lathattuk, a médiaerdszak kontextusaban
értelmezve torvényszertien nagyobb szdmu kozonség figyelmére tart szamot.*
A tartalmak vonzerejéhez ugyancsak hozzéjarul a megosztasok instant jellege,
vagyis gyors elérése, valamint konnyd hozzaférhetésége is. A megosztasok erd-
teljes vizualis megoldasokkal operédlnak, melyeken vagy a habora képei ttinnek
fel, vagy az influencerek arca rovid, tomor, konnyen befogadhaté irott (izenetek-
kel tarsitva. A téma megemésztését segiti az a konnyed, humoros és jatékos
hangnem is, ami a legborzalmasabb események bemutatasét is fel tudja oldani,
és amin keresztiil miikodésbe lépnek a Z generaciés kommunikéaciéra egyébként
is jellemzd abszurd, szatirikus, ironikus vagy groteszk stiluselemek — ez a tech-
nika kiillonosen Valeria vidediban érhet tetten. Tovabba a példdkban szerepld
héborus tartalmak egy tipikus horizontalis kommunikéaciés rendszerben nyer-
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nek értelmet, ahol a tudésiték nem palyaznak szakért6i szerepre, nem helyezik
magukat a befogadék f6l6.* Eppen ellenkezéleg, a tartalmak jellemzéi kozelitik,
egy szintre emelik az influencereket és a befogaddkat, ami egyiitt jar azzal, hogy
az objektiv tdjékoztatas szubjektiv elemekkel vegyiil. Ez a tartalmi stratégia sa-
jatos és njszeri egyensulyt probal teremteni a hiteles tdjékoztatds és személyes
tapasztalatok bemutatédsa kozott, ahol a talaradé emécidk sem ritkak.

A tartalmak sikeressége szorosan kapcsolédik azoknak a platformoknak a jel-
lemzGihez, ahol a posztokat megosztottdk. A vizsgélatban szerepld influencerek
kivétel nélkiil multiplatformos tartalomgyartési stratégiat folytatnak, azaz a tar-
talmakat egyszere tobb feliletre helyezik ki. A hdboruas tartalmakkal foglalkozo
tartalom-elGallitok a Z generacio éltal preferalt feliileteket részesitik elényben,
ezek kozil is kiemelkedd szerep jut a TikToknak, a YouTube-nak és az Insta-
gramnak. Az emlitett feliiletek az online tartalomfogyasztds mindkét jellemzd
gyakorlatéara lehet6séget adnak, a TikTok és az Instagram f6leg a révid, elsésor-
ban a képiség csatornajat alkalmazé, ugyanakkor szemantikailag erdsen telitett
tartalmak megosztésara idedlis, erre lathatunk példat Valeria és Aaron munkai-
ban. Ezzel szemben a YouTube a hosszabb, kidogozottabb megszo6laldsokra ad
lehetdséget, amelyekben a képiség jelentGsége kisebb, s helyette nagyobb szere-
pet kap a verbdlis csatorna — ahogyan ezt Roman csatornéjan tapasztaljuk. Ezen-
kiviil rendkiviil fontos az emlitett platformok interaktiv és participativ jellege,
ami tényleges parbeszédet tesz lehetévé a kovetdk és az influencerek kozott, s
ami nemcsak a kozosségiség érzését erdsitheti, de a paraszocialis kapcsoléddson
keresztil a tartalom-elGéllit6hoz valé emocionélis kot6dést is lehetGvé teszi.*

A fentieket 6sszegezve megéallapithat6, hogy a haborias influencerek tevé-
kenységének vizsgalata a hirgyartas és hirfogyasztas egy Gjszerd gyakorlatat tar-
ta fel, ami egyelGre elsGsorban az ifjusdg korében jellemz6. Az elemzés megvila-
gitotta azt is, hogy a megoldas jellemzdibdl kifolydlag jelentds hatast ér el a be-
fogadok korében, ami Gsszességében egy rendkiviil hatékony kommunikécids
stratégia lehetGségét rejti magdban egy olyan generaci6 esetében, amelynek az
elérése tobbnyire komoly problémat jelent. Az utébbi megéllapitasbél kiindulva
nem meglepd, hogy a megolddsban rejl6 lehetGségekre azonnal felfigyelt a
mainstream politikai kommunikécié és propaganda, ami mar most is arra torek-
szik, hogy az eszkoztardba emelje ezt a kommunikacios technikat.* Mindebbdl
arra kovetkeztethetiink, hogy az influencerek hirgyartasban vagy hirkozvetités-
ben betoltott szerepe a jovében jelentGsen novekedhet, s ennek hatasvizsgalata
a kommunikacios szakma egyik fontos feladata lesz.
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