Domokos Mariann - Uargha Hataln
Elektromkus vdlasztasi folklor 2014

Bevezetés

A 21. szézadi folklorisztikaban Gsszetett kérdés, hogy mit tekintiink kutatdsunk targyanak,
milyen és kik daltal hordozott jelenségek tartoznak a folklor teriiletéhez.! Az is ismétl6dé
toposz az utébbi évtizedben a néprajztudomanyban, hogy az internet megkeriilhetetlen, am
kiaknazatlan terep a néprajzi/folklorisztikai kutatasok szamara, ugyanis elenyész8en kevés
a mddszertanilag megalapozott, elméleti hattérrel is megtamogatott magyar tanulmany és a
valddi terepmunkdn alapulé kutatasi beszamold. Talan éppen ennek, vagy legalabbis részben
ennek is koszonhetd, hogy a nemzetkozi folklorisztika tobb szdz, a digitalis folklort kozép-
pontba allit6 tanulmanya és néhany tucatnyi kotete? ellenére sajnos tobben itthon még ma
is vizsgdlatra érdemtelen, efemer jelenségnek tartjak az internetes folklor kiilonboz6 meg-
nyilvanuldsait.

Mint minden mindségileg 4j jelenség leirasakor természetes, az elektronikus folklorrol is
elmondhaté, hogy egészében véve az online folklorisztikai gytijtési médszertan még kifor-
ratlan. Ennek a gyakorlatban formalddo, folyamatban 1évé kidolgozasa soran tobbek kozott
figyelembe kell venni azt a tényt, hogy az adatkdzld egyéniség mashogyan jelenik meg az
online terepen, mint a vald vilagban, hogy a jelenségek dinamikaja megvéltozott, hogy a ha-
gyomanyozodas folyamata média altal befolyasolt és hogy alapvet6en technikailag meghata-
rozott. A hagyomanyos gytijtésre kidolgozott médszertani elvarasok végsé soron tehat nem
alkalmazhatok maradéktalanul a megvaltozott gytijtési szituacidban. Szeretnénk mindjart
a dolgozat elején leszogezni, hogy egyaltalan nem gondoljuk, hogy a ,klasszikus” folklort

1 E kérdés kifejtése nem e tanulmany feladata, a mai magyar megkozelitésérél lasd pl. Mikos (2010).

2 Nemzetkozi forumokon gyakran hivatkozott Mikhail Alekseevsky bibliografiaja (http://mdalekseevsky.narod.
ru/biblio-internet.html), amely kozel 6tszdz, elsésorban angol és orosz nyelvii tételt sorol fel az internet és folklor,
valamint az internetes antropoldgia témajaban. A szerz6 elméleti és modszertani megfontoldsait lasd: Alekseevsky
(2010). Tovabbi részletes bibliografia talalhaté az alabbi kotetek végén: Blank (2009b, 2012).

rephika © 90-91 (2015/1-2. szam): 141-169

141



142

a szamitogépek megjelenésével egy csapasra felvéltotta volna az elektronikus folklér. Nem
hissziik, hogy kizarélag a modern jelenségek kutatasa érdemel folklorisztikai figyelmet. S6t
abban sem vagyunk biztosak, hogy a folklérjellegti jelenségek interneten terjed kavalkadja-
bl mit és hogyan lenne a leghasznosabb vizsgalni a folkloristaknak. Arrdl azonban meg va-
gyunk gy6zédve, hogy ahogyan nem lehet kettévalasztani a vildgot offline és online részekre,
ugy a 21. szazadi folklort sem lehet vizsgalni az internetes jelenségek mérlegelése nélkiil.

Dolgozatunk egy nagyobb kutatdsi projekt része, amelynek célja az elektronikus folklor
vizsgalatanak hangstlyosabb érvényre juttatasa a magyar folklorisztikaban. A projekt részét
képezi egy internetes feliileten elérhet6 annotalt bibliografia® elkészitése és naprakész bévité-
se, amely a kisszamu magyar iras mellett a nemzetkozi eredményeket is magaban foglalja és
rendszerezi; ezenkiviil nemzetkdzi monografiak kiillonboz6 szakfolklorisztikai folydiratok-
ban vald ismertetésére is vallalkozunk.* A legfontosabb feladat pedig a nemzetkézi szakiro-
dalom és sajat kutatasaink alapjan az elméleti alapvetés és a mddszertan részletes kidolgoza-
sa, és ezaltal a hazai kutatdsok 0sztonzése.

Tanulméanyunk sziikebb témaja: a 2014-es orszaggytilési és eurdpai parlamenti valaszta-
sokat megel6z6 kampanyidszakhoz kapcsoléddan az interneten megjelend folklor gytijté-
se és elemzése. Esettanulmanyunk kapcsan azonban altalanos kérdésekre és tanulsagokra is
kitériink, amelyeket az elektronikus folklér meghatdrozasa, gytjtése és feldolgozasa szem-
pontjabdl fontosnak tartunk. Dolgozatunkat mi magunk is arra vonatkozo kisérletként ke-
zeljiik, hogy mit tud a folklorista kezdeni egy mai politikai esemény online megnyilatko-
zasaival.

Kiindulé hipotéziseink dsszefoglalva: 1. A politikai valasztasok, és kiilonosen az ezeket
el6készité kampany torténetileg mindig is kitermelte a maga folklérjat, sajatos miifajokkal
(pl. kortesdal). A vélasztasi kampanyokban a spontan varidlédds mellett nagy szerephez
jut a tudatossag, ugyanis ,,jol bevalt” sémakra épitenek, pl. a kortesdalok esetében egy nép-
szer(i dallamra rdhuzva az aktualizalt szoveget. 2. A 21. szdzad elején a technikai lehet6-
ségek fejlédése és tomeges elterjedése tette lehet6vé, hogy ez a valasztasi folklor ne csak
él6széban, hanem SMS-ben, majd MMS-ben, e-mailben, netes férumokban, blogokban és
a kozosségi médidban is terjedjen; a csak szoveges miifajok mellett egyre nagyobb teret
kapott a vizualitds, majd az audiovizualitds. 3. Mivel a politikai valasztasok kozvetlentil
vagy kozvetve a teljes magyar lakossagot érintik, feltevésiink szerint az ez évi kampdény
soran is olyan adatokat gytijthetiink, amelyek a jelenkor folklérjahoz tartoznak, és jol tiik-
rozik a folklor sziiletésének, tovabbadasanak és varialoddsanak ma is érvényes folyamatait.
Ugyanakkor azt is megfigyelhetjiik, hogy az internet mint kozeg hogyan befolyasolja ezeket
a folyamatokat.

A tanulmadny els6 részében felvazoljuk kutatdsunk elméleti hatterét, a legjelentésebb ide-
vonatkoz6 szakirodalomra hivatkozva. A masodik részben egy rovid, folklorisztikai szem-
pontd kampanytorténeti dttekintést nyujtunk. A harmadik rész tartalmazza a konkrét elem-
zést, amelyben nem csupan szoveges, hanem az internetes folklérban meghatarozé vizualis
formdkat is bemutatunk, néhany jellemz6bb példan keresztiil, tobb tipust alaposabban is
koriljarva.

3 Ezuton is szeretnénk koszonetiinket kifejezni Nagy Karoly Zsoltnak a szamitogépes feliilet onzetlen kialakita-
saért. Itt szeretnénk kdszénetiinket kifejezni Ispan Agota Lidianak is, amiért szdmos &tlettel és javaslattal segitette
jelen tanulményunkat.

4 Ezek kozil az els6, harom kotetet (Blank 2009b, 2012, 2013) bemutat6 recenzié mar megjelenés alatt all.
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A kutatas elméleti hatterérol

Szakitva a folklor technikéval szembeallitott értelmezésével, Alan Dundes tobb mint hdrom
évtizeddel ezel6tt leszogezte, hogy a technoldgiai Gjitasok nem tiintetik el a folklért, hanem
éppen ellenkezéleg, 6sztonzik annak keletkezését és terjedését (Dundes 1980: 17). A nemrég
elhunyt Dégh Linda Rudolf Schenda kutatdsaibdl meritve egy 1épéssel még tovabb ment,
amikor az American Folklore and Mass Media cim{ kétetében abbodl az elméleti alapallasbol
vizsgalta napjaink kultarajanak bizonyos jelenségeit, miszerint a tomegmédia fontos koz-
remiikddé elem a folklér fenntartdsaban (Dégh 1994). Ugy tiinik, hogy a hazai folkloristak
néhany kisérlettl eltekintve sajnos még mindig nem igazan akarnak/mernek vallalkozni a
tomegjelenségek, ezen beliil is a média folkldrral val6 kélcsonhatdsanak médszeres és kovet-
kezetes vizsgalatara. (A teljesség igénye nélkiil néhany jellemz6bb kivétel: Gunda 1980; Ba-
lazs 2004, 2011; Vargha 2005; Nagy 2005; Domokos 2005, 2007; Kriston Vizi 2006; Poveddk
2007, 2011). A technika fejlédésével folklorhordozé kozegek jelennek meg és téinnek el vi-
szonylag nagy gyorsasaggal. Ma mar sajnos nem lehet a xeroxlore (faxlore) jelenségeit vizs-
galni, de az SMS-folklér népszertisége is csak a 2000-es évek legelejéig tartott (Preston 1994;
Dundes és Pagter 1978, 1987, 1991, 1996; Domokos 2010). Kiindulépontunk az, hogy a
modern infokommunikacids eszk6zokon keresztiil terjedd jelenségek idérél idére csupan
kozeget valtanak, nem tlinnek el véglegesen.® Dokumentdlhaté tobbek kozott az, hogy az
internetes folklort jelenleg ural6 un. fotosopok, illetve ,,image macrék™ elézménye az iro-
dai fénymadsolok kozvetitette folkldr, az e-mailben tovabbitando, szerencsehozé lanclevelek
pedig kozvetleniil az egykor kézzel masolva sokszorositott, postan tovabbitott Szent An-
tal-lanchoz vezethetdk vissza (Hoppal 1984; Heyd 2009: 259; Radchenko 2013b). Tavolabbi
gyokerekre pillantva jelen dolgozatban is lathatd az 1840-es években sziiletett Kossuth-néta
kiilénb6z6 varidnsainak SMS-ben, e-mailen, s6t a Facebookon, Twitteren val6 tovabbélé-
se. Mostani kisérletiinkben felvéllaltan kutatjuk a nyilvanvaléan tiinékeny, am folklorisz-
tikai modszerekkel jol megragadhatd jelenségeket is, s6t éppen emiatt érezziik fontosnak
rogziteni a folklér hatarait sirol6 képi, szoveges és audiovizualis alkotasokat is. Az inter-
net az elmult évtizedekben a kutatok szdmara fontos gytijtési tereppé vélt. A jelen dolgozat
alapjat képez6 gyljtés is hangsulyosan digitalis terepen zajlott, kiillonb6z6 internetes hir- és
blogoldalakrdl, valamint a Tumblrrél és a Facebookrdl szarmaznak az idézett példak.”
Napjaink internetes folklorkutatasai lehetéséget nydjtanak arra, hogy ujragondoljuk
a folklor alapvetd jellemzdit, eltoprengjiink tobbek kozott a szobeliség és a szerzéség, a rog-
zitettség és a varialodas kérdésein, a tovabbadds médjan, valamint a hagyomany jelentésén.
Erdekes megfigyelni, hogy a korai, 19. szdzadi magyar folklér és a 21. szazadi, azaz a mai,
elektronikus korszak folklérjanak gytjtéje sok szempontbol ugyanazokkal a nehézségek-

5 Erre vonatkoz6 példaszert elemzés Trevor J. Blank kétete a katasztrofahumor evoluci6jardl (2013), amelyben
bemutatja, hogy a szébeli viccek, a xeroxlore stb. hagyoméanyos mintai hogyan keriilnek 4t online feliiletre.
A szobeli, illetve digitalis folklér megkiilonboztetése helyett sokkal inkabb a folklérjelenségek életének — médiumtol
fiiggetlen — folytonossagat hangstlyozza, amely a szvegek varidlodasa és aktualizaldsa révén valosul meg. Az
elektronikus folklor, az internetfolklor és az SMS-folklor szdcikkekben megfogalmazott definicidszert leirasat lasd
a készulé Magyar Népkoltészeti Lexikon mutatvanyai kozott: Domokos (2013b: 384-385, 398-399, 413-414).

6 Az ,image macro” szoveggel ellitott humoros képet jelent az internetes kulturaban, ldsd Rutkoff (2007);
McNeill (2013: 179).

7 Az elektronikus folklor terminoldgiai és gyujtésének mddszertani kérdéseir6l b6vebben ldsd Domokos
(2013a, 2014).
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kel talalkozik (v6. Bendix 1997). Azon tul, hogy kozel kétszaz évvel ezel6tt ugyaniugy meg
kellett kiizdeni az egyes folklormifajok létjogosultsdgaért, mint ma, akkor a szébeliségbdl
az irasbeliségbe valé médiumvaltas soran jelentkezd technikai problémakkal szembesiiltek
(v6. Gulyas 2010), most a digitalis terepen gytjtéknek hasonlé problémat jelentenek az elekt-
ronikus kozegben jelentkezé folklor gytijtésének technikai-mdédszertani kérdései. Talan meg-
lepd, mégis alapvet6 kérdés példaul az, hogy milyen online feliileteket értékelhetiink hiteles
digitalis terepként, milyen keresészavakat hasznaljunk, hogyan archivaljuk a gytijtétt anya-
got, vagy hogy a hagyomanyos publikdci6s lehetéségek mennyire hasznalhatoak a gytjtemé-
nyek kozzétételére (Radchenko 2013a). Az adatkozl6k anonimitasat illetGen szintén taldlunk
hasonlésagot a legels6 és a legtjabb gytjtések kozott: a 19. szazadban az egyes folkléralko-
tasok mogott 4ll6 egyén kevéssé volt fontos magahoz a produktumhoz, a folkléralkotashoz
képest. A 21. szdzadban némiképpen tjra arctalannd valik a folklort hordozé ,,nép’, ezuttal
azonban nem elméleti, hanem technikai okok miatt. A digitalis terepen nehézséget jelent a
technikai feltételekhez vald erételjes kotottségen kiviil az a tény is, hogy az online kozegben
a ,harrator” vagy az ,adatkozl§” személye fel6l sohasem lehetiink teljesen bizonyosak, 1évén,
hogy a neten mindenki egyfajta virtualis identitassal rendelkezik. A webkettes alkalmazasok
(O’Reilly 2005; Sztits 2012), ahol a felhasznalok egyuttal el6allitok is lehetnek, részben éppen
a névtelenség miatt annyira népszertiek, hiszen ha nem kell névvel vallalni pl. egy fotosopot,
hoaxot, mémet vagy blogbejegyzést, ugy azokat sokkal szivesebben hozzdk létre és osztjak
meg. De ha tudunk is nevet azonositani egy-egy széveges vagy képi tartalom mogott, kérdés,
hogy az vajon mit arul el nekiink, mennyivel teszi drnyaltabba a folklorjelenség értelmezését?

Az egyéniségspecifikus kozosségi oldalakat ,,egomédidnak” is szoktdk nevezni, hiszen pl.
a Facebook, a Tumblr vagy a Twitter nem mdsboél, mint egyének halézatabdl épiil fel. Furcsa
ellentmondas, hogy még az ilyen, kifejezetten a személyiségre épité médiumok esetében is
nagyon nagy nehézségekbe fitkozik a kozzétett folklortartalom tigynevezett ,,adatkozl6jé-
nek” beazonositésa, értelmez§ leirdsa. Ugy gondoljuk, hogy egyetlen adatkozl6 kivalasztasa
egy sok ezer alkalommal posztolt és megosztott folklorjellegti tartalomnal esetleges, sokkal
informativabb a megosztasok szama, valamint a hozza fiz6tt kommentek leirasa. Ezzel nem
allitjuk, hogy nem kell torekedni a budapesti vagy egyéniségkutaté iskola altal megfogalma-
zott elvardsok szerint az adatkdzl6k minél részletesebb leirasara (Ortutay 1940), ahol erre
lehet&ség van, pusztan csak arrdl van sz6, hogy ez nem minden miifaj esetében, illetve nem
minden alkalommal kivitelezhet6 vagy célravezet az online terepen. Gondoljunk egy nép-
szer( fotosopra, amely szamtalan like-on és megosztason keresztiil sok tizezer felhasznaléhoz
jut el. Melyik megosztd szamit adatk6zl6nek? Az elsé? Vagy valamennyi? Esetleg mindenki,
akihez eljut és like-olja vagy kommentalja? Ugyanez a kérdés a folklorjellegti videokkal is.
A letoltések szama csak nagyjabol ugyan, de mégis valamiféle képet rajzol az egyes jelenségek
elterjedtségérdl, mikozben a megoszto felhasznaldneve egyéltaldn nem jelent semmit sem.

A virtualis gydjtés és az internetfolklor kozreaddsa soran is fontosnak tartjuk, hogy le-
het6leg minél tobb adatot kozoljiink az anyag keletkezésének kontextusardl. Azonban gy
véljiik, hogy a kevéssé informativ felhasznélénevek (dlnevek vagy éppen becenevek) céltalan
rogzitése mellett sokkal hangsulyosabb annak a kdzegnek a minél arnyaltabb leirasa, amely-
ben létrejott az adott kép-, vided- és/vagy szovegalkotds. A kontextus leirdsa tehat minden
esetben vallalando6 feladat.®

8 Ha mar az adatkozl6 egyéniséget a virtudlis valosdgban nem is mindig tudjuk elérni, a kontextus minél
részletesebb leirdsanak igényét szintén a budapesti vagy egyéniségkutato iskola (Ortutay 1940) 6rokségének tartjuk.
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Egy mas jellegli parhuzamot is lehet vonni a 19. szazadi és a digitalis korszak folklérgyj-
tései kozott. Merrill Kaplan véleménye szerint a korai gytjtések és a publikdcios gyakorlat
esetében arrol volt sz6, hogy a tarsadalom egy bizonyos része (a mivelt értelmiség) kivaloga-
tott, fogyaszthatdva és masok altal elérhet6vé tett bizonyos, altala megérzendének mindsitett
kulturalis javakat (2013: 123). Ugyanezt a jelenséget figyelhetjiikk meg napjainkban a vilag-
hélén akkor, amikor ,,az internet népe” laikus folkloristaként gytijt, rendszerez és kiilonbo-
z6 honlapokon kozzétesz, kommental folklormifajokat, példaul vicceket, proverbiumokat,
modern monddkat, rémhireket. Kaplan a hagyomany gondozasanak eme folklorizalédott
jelenségét a médiatudomanybol kolesonzott kifejezéssel kurdtorsdgnak (curation) nevezi.
Dolgozataban azt allitja, hogy a kuratorsag modszere a hagyomany helyébe 1ép, ahol az egyik
végz6dik, ott kezdddik a masik.® A hivatalos, a feliilr8l irdnyitott, intézményesitett és a spon-
tan, egyedi magankezdeményezések keveredése az interneten a hagyomdny tovabbadésanak
folyamataban is erételjesen jelen van, amivel a folkloristaknak is szamolniuk kell.

A laikus” gytjtési és kozreadasi stratégia parhuzamba allithaté nemcsak az elsé nyom-
tatdsban is megjelent folklorgytjtésekkel, hanem a hivatdsos folklorisztika kialakuldsat
megel8z6, illetve azzal parhuzamosan futé jelenséggel is. A 18-19. szazadi kéziratos énekes-
koényvek és mas gytijtemények lejegyz6inek célja részben ugyanaz: a nekik tetsz6 szévegek
Osszegytijtése egyrészt sajat kedvtelésre és esetleg kés6bbi felhasznaldsra, méasrészt masok
szorakoztatasara (Csorsz 1999). A kéziratos kozkoltészethez (lasd pl. Kiillds 2012) hasonld-
an részben a 20. szdzadi paraszti irasbeliség (Keszeg 2008) esetében sem igazan relevans a
szerz8ség kérdése, és a kézzel osszeirt vofélykonyv, énekeskonyv stb. osszeallitasakor is ma-
soltak masok gytijteményeibdl. Az elektronikus gytijtemények esetében ugyan tobb lehets-
ség adodik a mechanikus masoldsra, de ugyanugy szelektalas, mésolds és varialas folyamata
zajlik, mint a korabbi szazadokban.

Most nézziik, mi jellemzi a digitélis folkloralkotasokat: Az interneten terjedd folkléral-
kotas szerz6je ismeretlen, felhasznal6rol felhasznaléra terjed, hagyomanyos elemekbdl épit-
kezik és formulaszertiségre torekszik, a technikai lehetségeknek koszonheten kénnyen
valtoztathato, emiatt varidansokban él, nagyon gyorsan terjeszthetd, funkciéjat tekintve pedig
jellemzéen aktualis, kozosséget érinté témdkra reagal. Egyértelmt tehat, hogy az elektro-
nikus kézeg bizonyos jelenségei biztosan folklérnak szamitanak. Dégh Linda altaldban a
tomegmédiumokra tett megallapitasa helytallénak tiinik az elektronikus folklér jelenségeire
is: véleménye szerint az egyik legfontosabb folklérjellemz6vé a variabilitas vélt, a varidnsok
meglétét tartja kulcsfontossagtinak (1994: 33).1°

A technika koranak irott alkotdsai és a szobeliség kozotti interaktivitast és szinkronitast
tekintve egyébként is parhuzamot lehet vonni - az elektronikus folklér, ezen beliil az inter-
netfolkldr alkotasai kozelebb dllnak a szébeliséghez, mint a hagyomanyos, rogzitett irasbeli-
séghez (v6. Foley 2012). A modern infokommunikacids eszkdzok segitségével megjelenitett
képi és szoveges folkloralkotdsok terjedése a folklér hagyomanyos, szajrél szajra megvald-
suld atadasi sebességéhez képest azonban dsszehasonlithatatlanul gyorsabban, masodpercek
alatt zajlik le. A hagyomdny idédimenzidja sziikségszertien atértelmezédik. A ,face to face”
informaci6csere ,,person to person” kommunikaciéra médosult. Ezzel egyiitt az egyes jelen-
ségek élettartama ler6vidiilt, az alkotok és felhasznalok kore kiszélesedett.

9 A fogalom részletes kifejtését lasd Kaplan izgalmas, tovdibbgondolasra érdemes tanulmanyéban (2013: 126-127).

10 Dégh felhivja a figyelmet arra a tényre, hogy érdekes mdédon a szdbeliség hidnyat a legelsé magyar
népmesegylijteményen senki sem szokta szdmon kérni, holott ismeretes, hogy Gaal Gyorgy 1822-ben megjelent
konyvének szovegeit nagykunsagi katondk irtdk le feljebbvaldjuk utasitdsara (Dégh 1994: 21; Gaal 1822).
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Természetesen 6hatatlanul felvetddik a kérdés, hogy a virtudlis terepen gytjtétt infor-
macid hitelesnek tekinthetd-e. Kérdésessé valik maganak az autentikussdgnak a jelentése is.
Arrdl van sz6 ugyanis, hogy az online tartalmak dinamikaja teljesen eltér6 a hagyomanyos
folklorjelenségek dinamikajatol. Gyorsabban és tobb felhasznalohoz jutnak el, hamarabb
épiilnek be a kozosségi tudasba. Ennek eldontése minden egyes esetben kiilon vizsgalatot
igényel. Meg kell azonban jegyezniink azt is, hogy az online és az offline gytijtés mestersé-
ges szétszakitasa értelmetlen dolog. Trevor J. Blank mds szerzékkel egyetértésben leszogezi,
hogy az internet mint gyjtési terep nem valaszthat6 el a hagyomanyos, a folklorisztika és a
néprajz klasszikusnak mindsitett terepétél (Blank 2007: 22, 2009a: 11). Ugyanugy emberek
kommunikalnak az interneten is, és az internetfolkldr is a valésagos vilag eseményeire ref-
lektal, még ha azok talalasa a médiaban jelentds hatassal is van ra (Davies 2003; Blank 2013).

Osszegezve azt mondhatjuk, hogy amikor szovegfolkloristaként az elektronikus vdlasztdsi
folklor vizsgalatara vallalkozunk, elsdsorban a digitélis folklér nemzetkozi szakirodalmabol
indulunk ki, ennek és a politikai humor hazai kutatdsinak metszéspontjaban hatarozzuk
meg sajat vizsgalatunk targyat és moddszerét. Elektronikus vélasztasi folklorrol beszéliink,
nemcsak azért, mert kutatasi terepként elsGsorban az internetet, kisebb mértékben mds
elektronikus eszkozok (mobiltelefon, okostelefon, iPad, tablet stb.) altal kozvetitett adatokat
vizsgalunk, hanem azért is, mert gy latjuk, hogy az elektronikus kozvetitési mod alapvetd-
en meghatdrozza a gy(ijtott anyagot. A vdlasztdsi folklér megjelolés a vizsgalt anyag temati-
kus behataroldsat jelenti: a valasztasokhoz és az ezt megel6z6 kampanyidészakhoz szorosan
kapcsolddd, politikai partokra, politikus személyiségekre, valasztasi programokra reflektal6
kampanyiizenetek, plakatfeliratok, szlogenek, rigmusok alltak érdeklédésiink kozéppontja-
ban. Ez a felsorolas csak kis részben utal miifaji meghatarozottsagra, de hagyomanyos miifa-
jok — mint a kortesdal - is megjelennek uj kontextusban.

Az internetfolklor egyik legmeghatarozobb vonasa az aktualitas, a kisebb vagy nagyobb
kozosséget érinté kérdésekre torténd gyors reagalas. Az orszaggytlési valasztasokat meg-
el6z6 politikai kampany esetében Magyarorszag valamennyi vélasztopolgara érintett, tehdt
potencialisan barki lehet a valasztasi folklor létrehozdja, befogadéja és terjesztdje. Eppen
ezért tlint az internetfolklor 1ényeges kérdéseit, kutatasi modszertanat megkozelité cikk
kézenfekvé targyanak a legutobbi, 2014-es magyar orszaggytilési és az eurdpai parlamenti
valasztasok témaja. Természetesen nem csak online kozegben 1étezik a valasztasi vagy kam-
panyfolklér, am a laikus kampanyarchivumok (blogok, hirportalok stb.) folkléradatainak
kiaknazasa hatalmas, megkeriilhetetlen forrést jelent.

Végiil folklérként hatdrozzuk meg vizsgélatunk targyat, mivel meggy6z6désiink, hogy ez
a szOveges vagy részben szoveges anyag egyfeldl tradiciondlis miifajokat (pl. kortesdal, jelszo,
vicc) hagyomanyoz és varial tovabb, masfeldl az tjabb jelenségek terjedése kifejezetten folk-
lérjellegti, valamint az egyes jelenségek szinte egésziikben a folklorisztika alapfogalmainak
(varians, varidlédas, hagyomanyozodas stb.) segitségével irhat6ak le és értelmezhetSek. Még
akkor is igy van ez, ha az anonimitas, varidlodas stb. fogalmakat csak bizonyos korlatozassal
hasznélhatjuk. Egy-egy varians vagy akar technikai megoldas lehet tiszavirag-életti, st az
apropéul szolgal6 esemény is gyorsan kimehet a koztudatbol, amelyre az egyes szovegek, ké-
pek reflektalnak. Bizonyos elemek, sziizsék, képek és széfordulatok, illetve hagyomanyozé-
dasi mintak és technikdk azonban djra és tjra felbukkannak, kozegt6l és olykor tartalomtol
is fliggetleniil. Fontos hangsulyozni, hogy az altalunk dokumentalt jelenségek is egyfajta tra-
dici6 részét képezik, az onmagukban értelmezhetetlen vagy elsére annak tetsz6 jelenségek
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a hagyomdnyozddas lancolatanak elemei, legyen azok megjelenési formaja szébeli, irdsbeli,
vizualis vagy audiovizudlis (v6. Blank és Howard 2013).

Kis kampanytorténet - a folklorisztika nézépontjabol

A kutatds szamadra keretet ad a hivatalos kampany, amely egyben a vizsgalt szovegek, ké-
pek stb. kontextusat is jelenti. Figyelembe kell tehat venniink az ebben részt vev partokat,
ezek jeloltjeit, a kampanyeseményeket és -iizeneteket. Azonban a politika- és kommuniké-
cidtudomanyi elemzésekkel (pl. Kiss és Boda 2005; Kiss, Mihalyfty és Szab6 2007; Szabo,
Mihalyfty és Kiss 2011) szemben itt elsésorban vizsgalatunk kozvetlen el6zményeit mutat-
juk be, a konkrétabb folklorisztikai aspektusokkal biré kutatasokra koncentralva az el6z6
hérom parlamenti ciklusbdl.

Ezt megel6z6en viszont mindenképpen kell néhany szét szélnunk a politikai humort ko-
zéppontba 4llit6 kutatasokrdl. A témdnak nagy és egyre novekvé irodalma van, kiilénosen a
posztszocialista orszagokban (lasd Krikmann és Laineste 2009). A kutatasok jellemzéen az
interdiszciplindris humorkutatas (humor studies) kereteiben zajlanak." Ezen beliil a folklo-
risztikai jellegti, az internetes forrdsokat messzemenden kiaknazé vizsgalatok elsGsorban a
politikai viccekre iranyulnak (pl. Arkhipova 2012; Astapova 2013); bar az utobbi években a
kifejezetten online miifajt jelentd internetes mémeket, fotosopokat is vizsgaljak ilyen szem-
pontbdl (Dufty, Teruggi és Young 2012; Lyons 2013). Ezeknek a kutatasoknak a részletes
bemutatasara nincs itt médunk, azonban bizonyos aspektusokra még visszatériink.

Vilasztdsi folklor 2002 - 2006 - 2010

A 2002-es orszaggytilési valasztasokat megel6z6 kampany egyik jdonsdganak nevezték a
médiakutatok ,,az informaciés technolégiak mint posztmodern kampényeszkzok” szinre-
lépését (Danyi 2002: 23, 2003). Ez azonban akkor még els6sorban egyiranyu tartalomszol-
galtatast jelentett. Ugyanakkor a 2002-es valasztasok két forduldja kozott az elektronikus
kommunikacids eszkozok mas szerephez is jutottak: hivatalos kampanyiizenetek és a kam-
panyhoz kapcsolddé folklorisztikus tartalmak tomegeit tovabbitottak SMS-ben és e-mail-
ben. A jelenségre gyorsan reagalva a K6zép-eurdpai Egyetemen miikddé Nyilt Tarsadalom
Archivum (OSA Archivum) a ,vélasztasok két forduldja kozott felhivast tett kozzé arrdl,
hogy megnyitja elektronikus kampanylevél-archivumat. A felhivasban kérte mindazokat,
akik e-mailen vagy SMS-en kaptak az orszaggytilési valasztasokkal kapcsolatos {izenete-
ket, kiildjék tovabb azokat a megjeldlt e-mail cimre, illetve mobiltelefonszamra. A felhivas-
ra tomegesen érkeztek az iizenetek, amelyeket 2002. 4prilis 10-ét6l majus 10-éig fogadott
az archivum” (Székely 2008: 308). A mintegy 900 e-mailt és 185 SMS-t tartalmazé online
archivum jelenleg is elérhetd,'? elemzése tobb kutatas targyat képezte.”* Siikdsd Mihaly és
Dényi Endre tanulmanyukban (2002) a beérkezett {izeneteket négy csoportra osztottak:

11 Lasd azaldbbi tanulménykétetet: Tsakona és Popa (szerk.) (2011) ésa The Eureopean Journal of Humour Research
politikai humornak szentelt kiilonszdmat (2013. Vol. 1. No. 2.), interneten: http://www.europeanjournalofhumour.
org/index.php/ejhr/issue/view/Political%20humour (letdltve: 2014. junius 22.).

12 http://www.kampanyarchivum.hu/kampany02/list.php (letoltve: 2014. jinius 5.).

13 Lasd pl. Sitkosd és Déanyi (2002); felhasznalja tanulmanyahoz Balazs Géza (2004) is.
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1. elektronikus poénok, versikék, 2. propagandatizenetek, 3. rémhirterjesztés, 4. mozgdsito,
kozos politikai cselekvésre felszdlito tizenetek. Elemzésiikben az interneten megjelend — és
részben a szobeliséggel atfedésben levé — humoros politikai koltészetre is kitértek, és Pet6fi
Sandor, Arany Janos és mas 19. szdzadi klasszikusok naprakész politikai atiratai, aktualis
parddiai mellett a kortesdalokkal valé rokonsagot is figyelemre méltonak talaltdk (Sitkosd és
Dényi 2002: 289).

Az SMS-ben és e-mailben tovabbitott kampanyfolklér vagy valasztasi folklor az ujsag-
irék, médiakutatok és politikai elemz6k mellett a folkloristak érdekl6dését is felkeltette.
Nagy Ilona az altala vdlasztdsi folklérnak nevezett jelenségcsoportot e cikk szerzéihez ha-
sonléan értékeli: egyértelmten folklornak tekinti, és éppen abban latja jelentségét, hogy a
korpusz ,,a szemiink lattara jott létre, alakult, varidlodott, sikeriilt darabjai a csticsidében, a
valasztds napjan egy adott csoporton beliil ismertté valtak, majd a valasztdsok masodik for-
duldja, tehdt az ezt kovetd két hét elmultaval értelmiiket vesztve eltiintek” (Nagy 2005: 466).
Folkloristaként harom szempontot helyez eltérbe: a mtifajok, a sziizsék és a funkci6 kérdés-
korét. A megjelend miifajok koziil az alabbiakat emeli ki: viccek, kozmondasszert szélasok,
szentencidk, parafrazisok, joslatparddiak, rémhirek és rémhirparddiak, jelszok és rigmusok.
Nagy Ilona azt is hangsulyozza, hogy a szovegekben olykor egészen archaikus sziizsék is
megjelennek, pl. az egyik viccben egy teremtésmonda sziizséje. A szovegcsoport legfonto-
sabb funkcidjanak pedig a csoporton belilli szolidaritds és a mas csoportoktdl térténé el-
kiiloniilés megerdsitését litja Balazs Géza. Irasdban a vélasztasi SMS-ek folklorisztikai és
szovegtani vizsgalatara vallalkozott (2004). Kommunikdciéelméleti szempontbol figyelemre
méltonak tartja a terjedés modjat, a ,pontrdl pontra” kommunikaciét, vagyis a szévegek
lancszerd tovabbitasat, amely a lanclevelekhez teszi ezeket hasonldvé (Balazs 2004: 36). Az
OSA Archivumra és sajat gy(jtésére alapozva Nagy Ilonahoz hasonléan Baldzs az alabbi
szovegtipusokat azonositja: jelszo, kortesdal, hir (rémbhir), tuddsitas, idézet, kozlemény, fel-
hivas, hirdetés, utdllapot-jelentés, vicc, travesztiamiifajok (2004: 41-42). A nagy gyujtott
anyagnak egyfeldl a (hagyomanyos és 4j) miifaji rendszerét mutatja be, mésrészt retorikai
szempontbdl elemzi a szovegeket.

Balazs Géza maga is kérdésként veti fel, hogy ,,az SMS egy dtmeneti, pillanatnyi »tomeg-
kommunikaciés« szerepet kapott-e [...], vagy lesz-e folytatasa” (Baldzs 2004: 51), és az el6bbi
lehet6séget tartja valoszintibbnek. 12 évvel a 2002-es vélasztasok utan megvalaszolhatjuk ezt
a kérdést: az SMS mint kozvetit6 forma kiemelt szerepe valdban ,,pillanatnyi’, tmeneti volt
a valasztasi vagy kampanyfolklorban. Azonban a valasztasi folklor elektronikus folklérként
valé megjelenése mégsem elhanyagolhat6, és nem is mulandé. Az ezt koveté kampanyok
hasonlé, s6t egyre fokozodd mértékben technicizaltak mind a hivatalos kommunikaciét,
mind a ,,nép” laikus reakcioit illetGen.

Az egyes szovegek SMS-ben vagy e-mailben torténd gyors tovabbitasa mellett mar ekkor
megfigyelhet6 a szubjektiv gytijtemények Osszeallitdsanak igénye és gyakorlata. Ezek ese-
tében a szervezdelvet az adott kampanyidészak eseményei, a médidban megjelend plaka-
tok és a kampanyiizenetek, és emellett gyakran a ,,kurator” politikai meggy6z8dése jelenti.
A mechanikus masolas kombinal6dik a véleményt tiikroz6 varidlassal. A 2002-es valaszta-
sokhoz kapcsolddo elektronikus tizenetekbdl - elsésorban a humoros alkotasokbdl (viccek-
bél, rigmusokbdl) - dsszeallitasok jelentek meg személyes honlapok vagy blogok mellett a
napilapokban is.
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A 2006-0s valasztasok tobb szempontbdl is fordulatot hoztak. A 2002-es iizenetek gytijté-
sében jelent6s szerepet vallald6 OSA Archivum 2006-ban tudatosan és alaposan felkésziilt a
valasztasi folklort is magaban foglal6 elektronikus kampanylevelek gytjtésére, az 6j formak
(vide6, MMS) fogadasara és a tobb ezer varhato tizenet kezelésére (Székely 2008). Azonban a
varakozasokkal ellentétben jelentdsen csokkent az archivumba bekiildott tizenetek szdma, a
tovabbi eltéréseket pedig a kovetkezékben foglalta dssze Székely Ivan tarsadalmi informatikus:

Az SMS gyakorlatilag eltint (minddssze 29 darab érkezett); a szdveges iizenetek helyét zémében
atvették a vizualisak; jelentdsen tobb lett a csatolmdny (a 389 beérkezett e-mail koziil 296 tar-
talmazott csatolmdnyt); a bekiildék jellemzéen képfajlok gyljteményeit csatoltik tizeneteikhez
(2 296 csatolmannyal kiild6tt e-mail Gsszesen 676 csatolt fajt tartalmazott; ezek tilnyomé t6bb-
sége képfajl volt); [...] a vizualis anyagok (tobbségiikben montdzsok, digitalisan retusalt képek)
atlagos szakmai szinvonala javult, néha professzionalis kivitelben késziiltek; a kiild6lancok r6vi-
debbek lettek, vagyis kevesebb tovabbkiildéi dllomas utan érkeztek az iizenetek az archivumba
(Székely 2008: 313).

Bar ennek a valasztasnak a ,,folklortermését” szakfolkloristak nem mutattdk be és nem ele-
mezték, a folklorisztikai szemponta vizsgalat eztttal sem maradt el: Bodoky Tamas média-
kutatd Tobbet retusdlunk, mint négy éve cimt cikkében (2006) igy Osszegzi a helyzetet:

Mig négy éve az SMS-ben és az e-mailben terjedd, humoros, mozgdsito, vagy legaldbbis an-
nak szant rovid szoveges tizenetek domindltak az orszaggytilési valasztdsok altal inspiralt digi-
talis kampanyfolklért, az idén minden eddiginél tobb digitalisan manipuldlt kép, ugynevezett
fotosop oOntétte el az internetet; e képek tobbsége a partok kampanyplakatjait gunyolta vagy
fogalmazta at (Bodoky 2006: 7).

Bodoky az amerikai folklorkutatok, kiilonosen Alan Dundes és Russell Frank altal képviselt
netfolklér koncepcidjat koveti, e jelenségkorbe sorolva az ,az e-mailben, a webszajtokon,
a blogokon és a férumokon terjedd vicceket, alhireket, varosi legendakat, karikatura-
kat, digitalisan manipulalt képeket, s6t Gjabban az ilyen jellegli hang- és videofajlokat is”;
és hangsulyozva, hogy a hagyomanyos folklérhoz hasonldan ,,a netfolkldr is reflektal a pro-
fesszionalis média, a tomegtajékoztatas altal kozolt hirekre” (Bodoky 2006: 8-9; v6. Russell
Frank (2011) newslore koncepcidjaval).

2010-ben a partok kampdanyaban mar 6nall6 teriiletet jelentett az online politikai kom-
munikdcié (Burjan 2010a, 2010b). ,,Az internet aktiv hasznalata és a kozosségi média le-
hetdségeinek kiakndzdsa alapjaiban valtoztatja meg a politikai kampanyok mindségét és
a valasztdsok menetét, segitve ezaltal a részvételi demokracia kultardjanak terjedését”
(Burjan 2010a). Ezen beliil Burjan a személyes blogok (pl. Gyurcsany Ferencé), a YouTube-os
videomegosztdsok hazai kampanycéla hasznalatdban vizvalasztonak latja a 2010-es évet,
ugyanakkor a mikroblogokat (Twitter) még nem hasznaljak jelentdsen, és bar a partoknak
mar van hivatalos profilja a kozosségi oldalakon (Facebook, iWiW), ezek kovetdinek szama
még nem haladja meg az 50 000-et (Burjan 2010a, 2010b).

Ami a hivatalos kampanyhoz kapcsolédé folklort érinti, mind a gytjtés, mind az elem-
zés joval elmaradt a két megel6z6 valasztasétdl. Bar eredetileg tervezték, nem folytatodott
a gyljtés és vizsgalat az OSA kampanyarchivuma részér6l. A Photoshop segitségével at-

14 A 2006-os tizeneteket lasd az http://www.kampanyarchivum.hu/kampany06/list.php oldalon.
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szerkesztett kampanyképek, elsésorban plakatok gytjtdoldalaként egy kozosségi blog mii-
kodott ,,Vote-o-shop: retusdlt kampany 20107 névvel, amely 6nmagét igy hatarozta meg:
»A 2006-0s nagy sikert »Rosszabbul fotosopolunk, mint négy éve« férum folytatésa: pla-
katok, kampanyfilmek és mas politikai hirdetések Gszintére és/vagy viccesre korrigalt val-
tozatai”'® A blogon fogadtak az olvasok dltal szerkesztett plakatokat, és ezek elkészitéséhez
technikai segitséget is nyujtottak.

A 2014-es orszaggytilési és eurdpai parlamenti valasztasok folklorjanak elemzése

A magyarorszagi internet-el6fizetések szama az elmult években megsokszorozédott, 2014
L. negyedév végén meghaladta a 6,6 milliot, ezen belill is a mobilnet piaca mutatja jelenleg
a legdinamikusabb béviilést.’® Nyilvanvaldan emiatt is a 2014-es valasztasokban a partok
eddigieknél intenzivebb online jelenléte volt megfigyelhet6, a hivatalos honlapokon kiviil
valamennyi part és a legtobb politikus kiilon is jelen volt a kozosségi média killonbozé plat-
formjain. Jellemz6 volt, hogy az egyes képvisel6jeloltek egyénileg is aktiv online kampanyt
folytattak. Azt a folyamatot, amelynek keretében a politikai kommunikaciéban az intézmé-
nyek hattérbe szorulnak, ezzel parhuzamosan pedig a politikusok, a politikai vezérek sze-
mélyisége 1ép el6térbe, a politikatudomény a politika perszonalizacidjanak szokta nevezni
(Kiss 2004: 78). Barack Obama 2008-as megvalasztasa idején jol atgondolt médon épitette
bele kampanydba az online technikakat, a kozosségi médiat, a fizetett blogirdk altal jegyzett
blogokat, az e-mailes levelezést és tobb YouTube-videdt alkalmazott hatékonyan tizenete-
inek kozvetitésére. A 2012-es Ujravalasztisi kampanyaban a mar bejaratott modszereket
hasznalta ki és az évek sordn online szervez8dott halézati kozosségek aktivistait mozgo-
sitotta eredményesen (Merkovity 2009; Takaragawa és Carty 2012; Hong és Nadler 2012;
az amerikai kampany folklorvonatkozasirdl lasd: Duffy et al. 2012). Az amerikai elnokva-
lasztas stratégiai mindig példaként szolgalnak az eurdpai politikusok szamara, igy az ott
hasznalt, tudatosan iranyitott online kampanytechnikak a legutobbi hazai valasztasokban is
nagy szerepet kaptak, killondsen a baloldali kommunikacidban. A hibridizaci6 tobb sikon
is jellemzi az online tartalmakat: a szdbeliség, az irasbeliség és az elektronikus irasbeliség
hatarait nehéz, olykor lehetetlen meghtzni. A hivatalos, intézményesitett valasztasi kom-
munikacio és az alulrdl jovo, ,népi” kezdeményezések hatarai szintén egymasba mosddnak.
Sokszor spontannak tiinnek fel nagyon is atgondolt és feliilrél iranyitott jelenségek. A kam-
panyidészak politikai folklorjat emiatt gyakran nem lehet elkiiloniteni a hivatalos politikai
kommunikaciotdl, a spontan varialodast és terjedést a tudatos propagandatol. Mindezeket
felvéllalva kezdtiik el gyujteni a valasztasi folklort az orszaggytilési kampany kezdetekor,
2014 februdrjaban. Az intenziv gyujtés az eurdpai parlamenti valasztasig, majus végéig tar-
tott. Annak érdekében, hogy benyomasunk legyen az idei kampanyrdl, els6 1épésként altala-
nos online sajto- és kozosségioldal-figyelést tartottunk. Szamitottunk ugyan ra, hogy néhany
korabbi, folklorisztikailag jol kiaknazhat6 forras ujra aktivizalodik, de ez sajnos nem igazo-
lodott. Varakozasaink ellenére a Facebookon sem volt tilsdgosan nagy szamban jelen idén a
kampényfolklor, azonban a Tumblr tagjai meglepetésiinkre kimondottan aktiv kozosségnek
mutatkoztak e téren. Figyeltiink netes hirportalokat, els sorban az index.hu-t, a hvg.hu-t

15 http://voteoshop.blog.hu/
16 https://www.ksh.hu/docs/hun/xstadat/xstadat_evkozi/e_oni001.html (letdltve: 2014. jinius 25.).
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és az origo.hu-t, valamint az ezekhez kapcsol6d6 blogokat és kzosségimédia-oldalakat. Azt
kell mondanunk, hogy gyakran azon méasodlagos forrasokkal taldlkoztunk elészor, amelyek
egy-egy kampanytémavd valt tigy kapcsan gyorsan reagaltak, és 6sszegytjtotték az aktudlis
mémeket - ezzel szinesitve az egyébként a tarsadalmi részvételt tekintve nem tul izgalmas
kampany bemutatasat (Hegyeshalmi 2014; Szily 2014; Szakacs 2014).

A gytijtés masodik fazisat az el6zetes kutatas alapjan népszertibbnek itélt egy-egy szo-
veg-, illetve mémtipus alaposabb vizsgalata jelentette. A gytijtott anyag feldolgozasanak je-
lenlegi fazisdban még nehéz lenne - akar hozzavetdlegesen is — szamadatokkal szolgalni,
de a benyomdsunk az, hogy a csak szoveges, a hagyomanyos mifajstruktiraba kénnyen
beilleszthetd folkloralkotasoknal joval nagyobb szerepet kaptak a kampany eseményeinek
kommentéldsaban az Gn. internetes mémek. Ugyanakkor a gytjtés soran a tradicionalis folk-
lérmiifajok tovabbélése is dokumentalhaté volt. A kovetkezékben el6szér a hagyomanyos
folklér napjainkban val6 folytonossaga mellett szeretnénk érvelni, majd az internetes po-
litikai mémeket mint az elektronikus humor mai forrésait szeretnénk felvillantani két, sok
variansban é16 mémtipus bemutatdsanak a segitségével.

Hagyomdnyos miifajok megjelenése a vdlasztdsi folklorban — a Kossuth-néta és varidnsai

A 2014-es kampany folklorjaban olyan darabok is megjelentek, amelyek mélyen gyokerez-
nek a hagyomanyos népkéltészetben. Ennek egyik jol megfoghat6 példajat a Kossuth-ndta
megjelenése és szovegvaridnsai jelentik a politikai témaja diskurzusban. Kossuth Lajosnak,
az 1848-49-es forradalom és szabadsagharc vezet$ egyéniségének kultuszat és megjelené-
sét a magyar folklorban szdmos tanulmany targyalja (pl. Gerd 2004; Povedak 2011: 49-60;
Ortutay 1952; Ujvary 1995; Landgraf 2014). A nevéhez kapcsolodo folkléralkotdsok egyik
jelentds csoportjat jelentik a mufajilag a kortesdalok'” kozé tartozd, kozos dallamra énekelt
Kossuth-notak. A felteheten 18. szazadi eredett dallamhoz 1848 &szén, Kossuth toborzéut-
ja idején kapcsolhattak azt a sz6veget, amelyet december 17-én méar nyomtatasban is kozolt
egy napilap: ,Kossuth Lajos azt izente: Nincsen elég regimentje. Ha még egyszer azt izeni,
Mindnydjunknak el kell menni...” (Katona 1980b; Dégh 1952: 79-80).

A Kossuth-néta rendkiviil széles korben elterjedt, és voltaképpen sziiletése pillanatatol
fogva nemzeti szimbélumma vélt, ami népszertisége mellett a szabadsagharc bukasat kove-
téen a hozza fliz6d6 éneklési tilalmat is magyardzza. Az dlland6 dallamra rendkivill valtoza-
tos szévegvariansokat énekeltek, ezekbe 1848 utdn el6bb Kossuth életének eseményeit, majd
mas helyi jeloltek nevét is belesz6tték,'* mikdzben a kortesdalfunkcié megmaradt.

Ezt kovetden a korai munkasmozgalom, majd a 19-20. szazad agrarmozgalmai is sajat
tizeneteikhez alakitottak és hasznaltak fel a valasztasi harcokban a kortesdalokat és koztiik a
Kossuth-néta dallaméra énekelt szovegeket. PL: ,,Kossuth Lajos azt iizeni: / Jobboldali nem
kell neki! / Tancsics legyen a kovetiink, / O a mi kedves vezériink!” (Katona 1980a: 280). Az

17 A kortesdalok olyan, ,valasztaskor a partot és jeloltjét dicsérd vagy az ellenfelet dcsarld dal”-ok, amelyek
szovegét ,korabeli divatos népdal [...] vagy magyar néta dallamdra huztdk rd” (Katona 1980a: 279). A feliilr6l
szervezett népi kultura rigmuskoltészetérdl lasd pl. Stefany (1987).

18 PL.:,Kossuth Lajos azt izente, / Pécs varosnak nincs kévete. / O még most nem jéhet haza; / J6 kovetet kér a
haza. / Eljen Irdnyi! [...]” (Pécs, 1868; kozli Dégh 1952: 134-135). Egy gyulai kéziratban a dallamjel6lést feltiintetve
14 versszakon keresztiil dcsaroljk az ellenjelolteket és éltetik sajat jeloltjitket, Hajossyt a gyulai 48-as part képvisel6i
(Bb6dén é. n.: 20).
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els6 vilaghabortban a tiltasok ideiglenes felfiiggesztését kihasznalva széles korben énekelték a
katonak kiilonb6z6 szovegvaridnsait, Kossuth Lajost gyakran ,,Ferenc Joskd’-val helyettesitve
(Szab6 2007: 46). A kortesdal miifaja ezt kovetSen a 20. szdzad dont6 politikai valtozasainak
éveiben: 1945-ben, 1956-ban és 1988-90-ben éledt Gjra Magyarorszagon (Balazs 2004: 42),
majd 2002-ben jelent meg ismét aktualizalt, sokszor ironikus formaban (Danyi 2003: 19).
2002-ben az orszaggytilési valasztasok két forduldja kozott emelte kampdanyeszkozei kozé
a Fidesz a Kossuth-nétat, beépitve azt a Kossuth téren megrendezett nagygytilés ritualéjaba
(Ger6 2004: 72). Ett6l kezdve lett ez a part hivatalos retorikdjanak szerves része, maig rend-
szeresen felcsendill valamennyi jelentsebb partrendezvényen. Azonban még érdekesebb
szerephez jutott a part nem hivatalos kommunikaciéjaban, amikor egy mozgésité SMS az
alabbi szoveggel terjedt széles korben: ,,Orban Viktor azt izente, nem elég a regimentje. Ha
még egyszer azt {izeni, mindenkinek el kell menni! Eljen a haza! Add tovébb 5 hazafinak”"
Azt lathatjuk, hogy ebben a kontextusban a Kossuth-néta pozitiv, szimbolikus szerephez jut
mind kanonizalt formajaban, hivatalos csatornakon, mind folklorizalt, de propagandacél-
ra hasznalt véltozatdban. Ugyanakkor a negativ kampanyfolklor részeként is megjelentek
részben a fenti szoveg parddidinak tekinthetd valtozatok, részben mas partok képvisel6ihez
kapcsolddé ironikus varidnsok, amelyek szintén els6sorban SMS-ben terjedtek.

Az elézmények igen vazlatos ismertetése utan lassuk, hogyan jelenik meg a Kossuth-né-
ta a 2014-es kampanyban és annak folklorjaban. A Fidesz hivatalos rendezvényein a kam-
pany soran is kovetkezetesen elhangzik a kanonizalt széveg, amint errdl a szimpatizansok
és a sajtd képvisel6i dltal megosztott videdk mellett a miniszterelnok Facebook-oldala is
tanuskodik.?! Széles korben terjedt a 2002-es toborzé SMS-ben szerepld szovegvaltozat is,
tobb hirportal megosztotta a vide6t, amelyen 2014. marcius 15-én a Pécsre latogaté Orban
Viktort a Fidesz-szimpatizdnsok az ,,Orban-nétaval” koszontik.”? Amint lathatjuk, az 4tiras
ténye még nem jelent allasfoglalast, a konkrét személyre adaptalt dal szimpatizalé vagy gu-
nyold szandékkal is elhangozhat a kontextustdl fiiggéen. Egyértelmibb a helyzet a vide6
egyik megosztasahoz irt kommentar esetében, amely egy szintén Orban Viktorra adaptalt
betyarballadat kozol.?

19 SMS-1094 http://www.kampanyarchivum.hu/kampany02/list.php?psearch=azt+%FCzente&Submit=OK+%
A0%28*%298&psearchtype (letdltve: 2014. junius 26.). Papp-Vary Arpad (2002) a fenti akciét a virusmarketing pél-
déjanak tartja — vagyis szerinte tudatos reklimkampanyrol van szd, amelynek eladandé ,terméke” éppenséggel egy
politikai part. A toborzé SMS rendkiviil sikeres volt, ,egyes hiradasok szerint 200 ezer ember gytilt dssze” (Papp és
Vary 2002: 51). A tanulméanyban idézett szovegpéldakat kiilon jelolés nélkiil a forrasok szerint bet(ihiven adjuk kozre.

20 Pl ,Orban Viktor azt izente, szarban van a regimentje. De hidba tizengeti, most mar neki kell elmenni. Mert
ez a magyar igazsag, igy dont a haza” (SMS-1776); ,Orban Viktor azt iizente, elhagyta a jozan esze! Ha valaki megta-
lalja, Postan kiildje majd utdna!! Tam-taram-taramm!” (SMS-1428) Néhany tovabbi szoveg mas partok képviselSire
(Kovécs Laszl6, MSZP; Csurka Istvin, MIEP) utal, a vonatkozé szévegek megtalalhaték az OSA Archivumban:
http://www.kampanyarchivum.hu/kampany02/list.php?psearch=azt+%FCzente&Submit=0K+%A0%28*%29&ps
earchtype (let6ltve: 2014. junius 3.).

21 http://magyarhirlap.hu/igy-enekelte-orban-vendegeivel-a-kossuth-notat-video; http://valasztas2014.hir24.
hu/valasztasi-hirek/2014/03/29/igy-enekel-orban-viktor/; http://index.indavideo.hu/video/Ha_van_eleg_sziv_a_
dal_az_csak_igy_lesz_szep; https://www.facebook.com/photo.php?v=10152313625151093&set=vb.298090296092
&type=2&theater (letdltve: 2014. jinius 3.).

22 http://kolozsvaros.ro/-/ezuttal-nem-a-kossuth-lajosnak-szolt-a-nota;  http://propeller.hu/itthon/2892132-
orban-viktorra-adaptaltak-kossuth-notat (letoltve: 2014. junius 3.).

23 Esik es6 szép csendesen csepereg, / Orban Viktor a kocsmaban kesereg. / Kocsmérosné hozzon bort az asztal-
ra, / Legszebb lanyat allitsa ki strazsdnak. // Edesanyam strazsakisldny nem leszek, / Amott jonnek a fegyveres vité-
zek. / Orban Viktor nem vette ezt tréfanak, s felugrott sarga sz6ri lovara. // Sarga sz6r(i lova viszi messzire, egyenest
a kerek erd6 tovébe. / Lova laba megbotlott egy godorbe, / Ott fogtak el Orban Viktort orokre. http://propeller.hu/
itthon/2892132-orban-viktorra-adaptaltak-kossuth-notat (komment, mércius 18. 15:28) (letoltve: 2014. jinius 3.).
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A célzott internetes keresés soran* azt lattuk, hogy a Kossuth-néta legtobb szovegvarian-
sa blogbejegyzésekhez fiz6tt kommentarokban vagy mikroblogokban jelent meg, ezeket a
felhasznaldk jellemzben tovabbosztottdk. A jelentds valtoztatast tartalmazé variansok egy-
értelmden ellenzékiek, és tobbé vagy kevésbé az aktudlis kampdnyiizenetekhez, események-
hez kapcsolédnak. A legtobb aktualis utalast az alabbi szveg tartalmazza, amely a ,kor-
manyvaltd” tiintetésrdl sz416 hirhez flizott kommentarban jelent meg:

Orban Viktor azt tizente,
Elfogyott a regimentje!
Ha még egyszer azt {izeni,
Bandéjanak el kell menni!
Eljen a magyar szabadsag,
Eljen a haza!

Esik es6 karikadra,

A pojaca pocakjéra!
Valahany csepp esik réja,
Annyi atok szalljon raja!
Eljen a szoldsszabadsag,
Eljen a haza!

[...]

Orban Viktor ldtomasa:
Visszajon még hozzank Szésa!
Orosz medve nagyon gazos;
Gorgeynek is Vildgos.

Eljen a magyar szabadség,
Eljen a haza!

Orban Viktor azt tizente,
Elfogyott a regimentje!

Ha elfogyott a sok COF-dg,
Nem lesz majd, ki néki r6fog,
Eljen a szoldsszabadsag,
Eljen a haza!

Orbén Viktor azt iizente,
Elfogyott a regimentje!
Orbén Viktor nem lett volna,
agyhalott se lettem volna
Eljen a sajtoszabadség,

Eljen a hazal[...]"*

24 Az ,orban viktor azt iizente” ,elfogyott a” keres6kérdésre a Google 1660 taldlatot adott; az ,,orban viktor
azt tizente” ,nem elég a” keres6kérdésre 1920 talalatot. Utobbi azonban elsésorban a 2002-es SMS szovegének
el6forduldsait jelentette. Hasonlo prébélkozasok mas, a 2014-es valasztasokban jelentés szerepet bet6lté politikusok
nevének behelyettesitésével nem hoztak eredményt.

25 http://nepszava.com/2014/03/magyarorszag/az-operanal-tuntet-vasarnap-az-ellenzek.html (letSltve: 2014.
junius 3.).
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Egy masik szoveget ,,Aktudlis Kossuth nétdk’, ,Kossuth néta mara irva’, illetve ,,Kossuth
ndtak ma” cimen tobb forras is kozolt killonbozd hirekhez fizott kommentarban, amelyek
témadja a miniszterelnok évértékeld beszéde, a rezsicsdkkentés vagy éppen az, hogyan ének-
li Orban Viktor a Kossuth-nétat valamelyik partrendezvényen.” Végiil meg kell jegyezni,
hogy bér a Kossuth-noéta és varidnsai tipikusan a politikai népkoltészethez tartoznak, elvétve
olyan esettel is taldlkozhatunk, amikor az 4talakitott valtozat teljesen apolitikus, és minden-
féle kontextust nélkiiloz. Ennek példdja az alabbi szojaték: ,, Kossuth Lajos azt lizente, a ra-
didba reggae ment jeeeee!” A valasztasok kapcsan kibontakozott politikai humor részletes
bemutatasa egy masik dolgozat targya lesz, a tovabbiakban csak néhany internetes képviccet
fogunk ismertetni. A konkrét példak bemutatasa és elemzése el6tt érdemes néhany szot sz6l-
ni a mémekrél és azok politikai felhasznalasarol.

Az internetes politikai mémekrdl mint 1ij jelenségekrol

A mém sz6 Richard Dawkins (2011 [1976]) munkdssaga nyoman valt ismertté, jelentése: kis,
utanzasra kodolt onreprodukald kulturalis egység. Az utobbi évtizedekben viszont az eredeti
mémfogalom jelentdsen mdédosult, és ezzel parhuzamosan a kifejezés igen széles korben
elterjedt. A jelenlegi értelmezés szerint mém bdarmilyen, az interneten divatszertien terje-
dé ,jelenség, fogalom, sz6veg, kép vagy kép-szoveg kapcsolat, [...]; tartalma vicc, pletyka,
kép, weboldal, hivatkozas, (al)hir is lehet” (Veszelszki 2013: 13). A folklorisztika szamara a
mémek azért birhatnak jelentéséggel, mert ezek az utdnzas legkisebb egységeként varialod-
hatnak, igy folkldrjelenségek alapjaul is szolgalhatnak. Monica Foote a memetika folklorisz-
tikai alkalmazhatdsdga mellett érvel, amikor kifejti, hogy a folkléor mindig mémekbél all,
ugyanakkor nem minden mém tekintheté folklérnak (2007: 31). A mémeket mar eddig is
tobb folklorisztikai tanulmany vizsgalta (McNeill 2009, 2013; Kaplan 2013), ugyanakkor mi
ugy véljikk, hogy a mém meghatarozas egyfajta terjedési mddra utal, az internetes mém az
online kézeg segitségével jut el az egyik felhaszndl6tol a masikig. Alldspontunk szerint ah-
hoz, hogy egy mém folklorjelenséggé valjon, elengedhetetlen az, hogy variansai keletkezze-
nek. Ily médon, mivel nem csak folklértermékek sorolhatéak a mémek kozé, hanem gyakor-
latilag barmilyen divatos jelenség, nem alkalmas az elektronikusan vagy a szamitogép altal
kozvetitett folklor osszességének megnevezésére. Ugyanakkor azonban  az internetkultira
egyik alapvet6 émikus meghatdrozasardl van sz6, emiatt szamolni kell a folklorisztikdnak is
e fogalommal (Domokos 2013: 297), amely az utdbbi években teljesen beépiilt a kdznyelvbe
és a hivatalos sajt6 nyelvhaszndlataba is (v6. Huntington 2013). Dolgozatunkban a tovabbi-
akban koznyelvi értelemben és nem tudoményos szakterminusként hasznéljuk a mém, illet-
ve az internetes mém Kifejezéseket.

Léteznek kifejezetten a mémeket gytijté és rendszerez$ oldalak, ilyenek példaul a
Mémizator, onmeghatérozasa szerint az elsé magyar mémgenerator,”® a Mémeskuit,” illetve

26 http://fenteslent.blog.hu/2014/03/17/marcius_unalmas_idusa; http://kard.blog.hu/2014/03/18/a_nevtelen_
rezsiharcos_szobra; http://gepnarancs.hu/2014/03/europa-legegysegesebb-orszaga-unnepelte-szombaton-a-
sajtoszabadsagot/; http://magyarhirlap.hu/igy-enekelte-orban-vendegeivel-a-kossuth-notat-video (let6ltve: 2014.
junius 3.).

27 http://faviccek.hu/kossuth-nota.html (letoltve: 2014. junius 3.).

28 http://nyultam.com/meme-generator/

29 http://memeskut.hu/

rephka



az Egyestilt Mém Miivek.*® Az emlitett oldalak képanyaga, koztiik a folklorjellegtiek is gyor-
san terjeszthet6ek, hiszen a webkettes alkalmazasok révén kénnyedén, néhany kattintassal
megoszthatéak masokkal.

A mémek a hazai internetes politikai kultdrdban is mar bd évtizede jelen vannak, ko-
rabban csak statikus fotosopok, majd animalt fajlok formajaban is, végiil a 2009-es eurdpai
parlamenti vélasztasokbol mar kampanyvideo-parddidkat is ismeriink (Mdzer 2009).°!

A politikai tartalmi mémek kampéanyidészakon kiviil is jellemz6en a politikusok szemé-
lyére, politikai és azon kiviili szerepvallalasaikra reflektalnak, és jellemz8en kritikat fogal-
maznak meg legtobbszor a humor, az irénia esztétikai és a Photoshop elnevezésti képszer-
kesztd szoftver technikai segitsége révén.

A tovabbiakban példdkat szeretnénk hozni a 2014-es magyarorszagi orszaggytilési, vala-
mint eurépai parlamenti valasztasok alatt és utdn, tartalmilag és/vagy formailag a kampany-
tematikara reflektalva létrejott mémek folklorizacidjara. Eloljaroban szeretnénk leszégezni,
hogy az anyaggytijtés és az elemzés mentes mindenfajta értékitélettl, az itt kozreadott vélo-
gatasba azok a mémtipusok keriiltek be, melyek az el6zetes felméréseink alapjan népszert-
nek és kifejezetten variabilisnak mutatkoztak.

Orszaggytlési valasztasok — a ,,Magyarorszdg miniszterelnoke” mém
g8y gy g

Orban Viktor kézel negyed évszazada kiemelkedéen fontos szerepet jatszik a magyar po-
litikai kozéletben. A Fidesz egyik alapitdja, 1990-t61 orszaggytilési képviseld. 1993 és 2000
kozott, valamint 2003-t6l partjanak elnoke, 1998-t6l 2002-ig, illetve 2010-t6] Magyarorszag
miniszterelnoke. Személyisége és betoltott funkcidi okan alakja koriil viszonylag gazdag
folklor bontakozott ki (Povedak 2011: 159-175; 2014).* A most bemutatandé képvarian-
sok alapjaul is az Orbanra épité magyar és eurdpai parlamenti Fidesz-kampanyok hivatalos
plakatjai szolgaltak.

A 2014. évi volt az elsé olyan rendszervaltas utdni orszaggytilési valasztas, amely csak
egyfordulos volt. Ez a tény, valamint az, hogy a kampanyiddszak a korabbi évekhez képest
sokkal rovidebb ideig tartott (februar 15. napjatol a valasztasig, aprilis 6-ig), hozzajarult
ahhoz, hogy varakozasainkhoz képest sokkal kevésbé volt intenziv és kiélezett a kampany,
ennek megfeleléen ugy tlinik, hogy folklértermelés terén is kevésbé volt aktiv a lakossag. A
2002-es parlamenti valasztasok két forduldja kozotti id8szak, mint lattuk, a folkloralkotasok
szempontjabdl is kiugréan aktiv volt (Balazs 2004; Nagy 2005).

A valasztas hivatalos részvételi adatai is azt titkrozik, hogy a parlamenti képviselék va-
lasztasa 2014-ben a korabbi évekhez képest kevésbé mozgatta meg az embereket, bizonyos
foku érdektelenség, fasultsdg mutatkozott a valasztasok vonatkozasaban.* Jol leképez8dott

30 https://www.facebook.com/egyesultmemmuvek

31 A bukds cimii film egy jelenetének népszerti parddidir6l lasd Domokos (2013a: 301-302).

32 Az elmult évek internetes folklérjaban a miniszterelnokon kiviil tobbek kozott az egykori koztarsasagi elnok,
Schmitt Pal is gyakran szerepelt (Domokos 2013a: 303-306).

33 2014-ben a vélasztasra jogosultak 61,24%-a ment el szavazni. 1998-ban volt csak ennél kisebb a szavazoéi
aktivits, ekkor a két forduldban 56,26% és 57, 01% volt a részvételi arany: http://hu.wikipedia.org/wiki/2014-es_
magyarorsz%C3%Algi_orsz%C3%A1ggy%C5%B11%C3%A9si_v%C3%Allaszt%C3%A1s. Hagyomanyosan keve-
sebben, Gsszesen csupan a valasztdpolgarok 28,97%-a vett részt majus 25-én az eurdpai parlamenti vélasztasokon
(http://valasztas.hu/hu/ep2014/877/877_0_index.html).
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mindez a kampanyban, annak hivatalos valtozatan tdl, az online aktivistak tevékenységének
er6tlenségében is.

A Fidesz idei kampanya hangsulyosan a miniszterelnok személyére épiilt, tekintettel arra
a tényre, hogy a mérések szerint Orban Viktor népszertisége megel6zte a partjaét.

Az elektronikus folklor érzékenyen reagalt a Fidesz Magyarorszdg miniszterelndke cimii
kampanyplakatjara, melyre valaszul szdmos alternativ online kép- és sz6vegvariacid késziilt.
Az eredeti plakaton Orban Viktor arcképe lathaté nemzetiszin@ hattér el6tt (1. kép). A felirat
végtelenill egyszer(i: Magyarorszdg miniszterelnoke. A plakat talan éppen egyszerliségénél
és szinte mar bosszantdan didaktikus voltanal fogva a variaciok gyartasara rendkiviil alkal-
masnak bizonyult. A Magyarorszdg miniszterelnoke mém online valtozatai az eredeti kép
hérom f6 részének (Orban Viktor fényképe, a felirat és a hattér) valamely elemét modositjak:
a variaciok egy része azzal a megoldassal él, hogy Orban fényképét kicseréli méséra, a felira-
tot pedig érintetlentil hagyja. A varidnsok mas része a miniszterelnok képmasat és a hatteret
érintetlentil hagyva a sz6veg moédositasaval ér el humoros-ironikus hatast. Végiil van példa
arra is, hogy a hétteret, valamint a széveget cserélik ki, mig a képmas valtozatlan marad.

1. kép. Magyarorszag miniszterelnoke (Orban Viktor)

. J p
VINGYARDRSZAGE &3

VINISZTEBELNOKE

Forras: egyszavak.tumblr.com

A specialis folkloralkotasokat generald események, tarsadalmi, gazdasagi és aktudlpolitikai
hirek fontossaganak felismerése vezetett a hir-parddia és a ,,newslore” vizsgalatanak on-
allosoddsahoz (Laineste 2003; Frank 2011). A newslore-t szoban, irdsban és elektronikus
csatornakon is megjelend, kiillonb6z6 mufaju folkloralkotasok gyujtéfogalmanak tekintjiik.
A newslore (hirfolklér), ahogyan az elnevezés is mutatja, a mindenkor aktualis hirekre ér-
zékenyen reagal6 tarsadalmi vélasz, egyfajta kritika, f6ként humoros, folklérjellegt alko-
tas. A hirparddia, a ,hirfolklor” értelmezéséhez elengedhetetlen annak a kozegnek a leirasa,
amelyben az adott alkotdsnak iizenete van/volt, a kontextus vizsgalatanak tehat a produk-

tumot létrehozé hir bemutatasara, mint torténeti eldzményre okvetlentil ki kell terjednie.
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A Magyarorszdg miniszterelnoke mémtipusban szamos olyan kép taldlhat6, amelyek az
orosz-magyar kiilkapcsolatokat tematizéljak. Ennek hatterében egy pontosan lekovethe-
t6, aktudlis, nemzetkozi iizleti megéllapodas 4ll. A magyar és az orosz miniszterelnok 2014
januarjaban egytittmtikodési szerz6dést irt ald az atomenergia békés céla felhasznalasarol,
ennek keretében pedig hazankban két Gj atomerémi-blokk megépitésérdl. Tekintettel a be-
ruhdzas hatalmas anyagi vonzatara (12 milliard eurd), melynek 80%-at 30 évre allamkozi
devizahitel formajaban Oroszorszag nyutjtja Magyarorszagnak, tovabb4 arra a tényre, hogy a
Nemzeti Fejlesztési Minisztérium tiz évre titkositotta a megallapodast el6készité dokumen-
tumokat, a 2014-es parlamenti vélasztasok egyik kampanytémaja éppen a paksi atomerém
bévitésének tigye lett. Ez a kontextus szolgal magyarazé hatteréil a kévetkezé mémeknek:
A mikroblogok elhelyezésére és kovetésére kifejlesztett internetes feliileten, a Tumblr-on
2014. marcius 16-an posztolt kép azzal a jatékos megoldassal él, hogy Orban képét kicserélte
Vlagyimir Putyin, az orosz elndk arcképére, mig a felirat valtozatlanul Magyarorszag mi-
niszterelnokét hirdeti, utalva ezzel az orosz-magyar megéllapodas visszassagaira® (2. kép).

Az ,Egymilliéan a magyar sajtészabadsagért” Facebook-kozosség oldalara marcius 25-én
kertiilt fel egy varians, amin Orban és Putyin 6sszemontirozott arca lathatd, a felirata pedig
Vlagyimir Mutyin. A szellemes alkotas 2845 like-ot és 1768 megosztast kapott™ (3. kép).

2. és 3. kép. Magyarorszag miniszterelnoke (Vlagyimir Putyin); Vlagyimir Mutyin

Forras: csattogoslepke.tumblr.com; Facebook

Szintén 2014. marcius 16-an posztolta a Tumblr-on a Flash&bones nevii felhasznald azt
a képet, ami az eredeti valasztasi plakatbdl csak Orban arcképét hagyta meg. A nukledris
erdmtiveket tematizald kép a szocialista id6k gyarpanoramdas propagandaplakétjait idézi
(a kozelmultban nagy port kavart francia erdmu képének felhasznaldsaval®), utalva a ter-
vezett paksi beruhdzasra, mely ezaltal az er6ltetett iparositis kontextusdba helyez6dott.
A felirat pedig a kovetkez6: Meseorszdg miniszterelnoke. A kép 96 like-ot, illetve megosztast
kapott” (4. kép). Ugyanebbe a gondolatkorbe tartozik az az Orbant abrazolé plakat, amely-
nek felirata a Magyarorszdg miniszterelnoke és Oroszorszdg nagykovete szévegeket, valamint

34 http://csattogoslepke.tumblr.com/post/79807609381 (letoltve: 2014. méjus 12.).

35 https://www.facebook.com/sajtoszabadsagert?ref=ts&fref=ts (letoltve: 2014. junius 23.).

36 A francia energiatermelés jelent6s hanyadat nyujté cattenumi erémi bezdrasat kornyezetvédelmi okokra
hivatkozva tobb orszagban is demonstraciokkal kovetelték 2013-ban. http://kitekinto.hu/europa/2013/03/17/fran-
cia_atomerm_bezarasat_kovetelik_luxemburgban/ (let6ltve: 2014. junius 22.).

37 http://flashandbones.tumblr.com/post/79805725746 (letoltve: 2014. dprilis 17.).
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a magyar és az orosz nemzeti hattérszineket véltogatja, mig a plakaton 1év6 kép a szoveg-
valtassal egyidejlileg kacsint. A kép 2014. marcius 16-an keriilt fel a Tumblrra a ,,halvadasz”
nevi felhasznal6 oldalara.®®

Egy masik mémen a miniszterelnok képe helyett egy fehér nyul fényképe lathat6, min-
den mas valtozatlan az eredetihez képest (5. kép). 2014. marcius 15-én Mesterhazy Attila a
politikai hagyomanyoknak megfeleléen miniszterelnok-jelolti vitara hivta Orban Viktort,
aki nem volt hajland6 kiallni vele. A nyulabrazolas ezek alapjan érthet6, Orbanra utal. Az
Egyiitt-PM szerint Orban gyava nytlként futamodott meg a szokasos miniszterelnok-jelolti
vita el6l. A kép az 6sszefogas Facebook-oldalara keriilt fel 2014. mércius 17-én, 2739 em-
bernek tetszett az ezen az oldalon megosztott kép és 1504 tovabbi megosztds tortént errél
az oldalr6l.® A képhez az Egyiitt-PM tarselnoke, Szigetvari Viktor a kovetkezé kommentet
fizte: ,,Orban Viktor gyavan menekiil a vita elél, pedig kormanyféként kotelessége lenne
szamot adni terveir6l! Raadasul hazudik, amikor azt allitja, hogy Magyarorszag boldog és

egységes. A kormany egy megosztott és szomoru orszagot hagy hatra”*

4. és 5. kép. Meseorszag miniszterelndke; Magyarorszag miniszterelndke (nyuszi)

INGYARDRSZ A

MINISZTERELN(

Forriés: flashandbones.tumblr.com; Facebook

Tobb kreativitdsnak enged teret az a véltoztatasi modszer, ami a képet hagyja érintetleniil,
ellenben a feliratot modositja kisebb vagy nagyobb mértékben. Szintén ellenzéki tonusu az
a kép, mely csupan egy datummal egésziti ki a kampanyplakat szovegét, minden bizonnyal a
képszerkesztd vagyat fogalmazva ezzel meg: 2014. dprilis 6-ig Magyarorszdg miniszterelnoke
(6. kép). A 2014. marcius 17-én egy kozéleti blogger altal a ,,Kotottségek nélkiil” elnevezésii
Facebook-oldalon posztolt kép a kovetkezé kommentarral jelent meg: ,,Na, szoval ez a pla-
kdt ezzel a korrekcidval igazdn korrekt J”. A kép 119 like-ot kapott és 63-an osztottak meg
errél az oldalréL.*

Az egyik legszellemesebb kredlmany egy széviccel él: csak két bettit modosit az eredeti
plakat feliratan, mégis tokéletesen megvaltoztatja ezzel az eredeti jelentést: , Magyarorszdg a
miniszterelnoké”. Az igy létrejott kép iizenete ironikus, utal arra, hogy a 2010-2014 kozotti

38 http://halvadasz.tumblr.com/post/79794666751 (letSltve: 2014. dprilis 22.).

39 https://www.facebook.com/egyuttkorszakvaltok/photos/a.280750868709494.68168.278219632295951/5201
44218103490/?type=1&theater (letSltve: 2014. aprilis 17.).

40 https://www.facebook.com/egyuttkorszakvaltok/photos/a.280750868709494.68168.278219632295951/5201
44218103490/2type=1&theater (letoltve: 2014. junius 22.) .

41 https://www.facebook.com/photo.php?fbid=573626526077714&set=a.164881300285574.35644.1147354653
00158&type=1&theater (letdltve: 2014. jinius 15.).
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Orban-kormany torekvései a rendszervaltozas ota a legszélesebb korti centralizacids valto-
zasokat eredményezték (7. kép). A képet ,,szarvas” nevii felhasznald tette kozzé a Tumblr-
oldalan.** Ugyanezt az orbani kozpontositast talin még élesebben fogalmazza meg egy masik
kép, mely szintén a szoveget érintd szerkesztési eljarassal jott 1étre. A miniszterelnok képe ésa
nemzeti hattér ugyanaz, mint az eredetiben, a sz6veg azonban eltér: El6 Isten (8. kép).* Tobb,
stilisztikailag eltérd valtozatban is létezik az 1984 cimii regénybdl (Orwell 1989 [1948]) elter-
jedt mindent l4t6 és kontrollalé Nagy Testvér alakjara utal6 plakat, melyen az eredeti sz6veg
helyett Orban képe mellett A Nagy testvér figyel téged felirat olvashato (9. kép).*

6. és 7. kép. 2014. aprilis 6-ig Magyarorszag miniszterelnoke; Magyarorszag a miniszterelnoké

b |
WGy ARBR!

\ )
MINISZTERELNORKE

Forrés: Facebook; szarvas.tumblr.com

8. és 9. kép. El16 Isten; A Nagy Testvér figyel téged

Forrés: Index

Mas véltozatokban a plakat Orban fényképe helyett Kadar Janoséval (10. kép), illetve Szélasi
Ferencével (11. kép)* jelent meg, ebben a kontextusban az erémi bévitése az onkényuralmi
id6kre utalhat (Hegyeshalmi 2014).

Az utdbbi években a Fidesz szovetségeseként emlegetett befolyasos iizletember, Simics-
ka Lajos fényképe is megjelent a plakaton Orbané helyett, mig az eredeti felirat valtozatlan
maradt. A 2014. mércius 17-én a Tumblron a ,,Onceasoroksari” felhasznalénevii blogger éltal

kozzétett kép kozel szaz like-ot is kapott. Az igy mddositott tartalmu plakat talan a gazdasagi

42 http://szarvas.tumblr.com/image/79814367340 (letoltve: 2014. jinius 15.) A kép itt 159 like-ot és tovabbosz-
tast kapott.

43 http://galeria.index.hu/tech/2014/03/17/orban_a_fonok_a_memeskutban/5 (let6ltve: 2014. junius 22.).

44 http://galeria.index.hu/tech/2014/03/17/orban_a_fonok_a_memeskutban/4 (let6ltve: 2014. junius 22.).

45 http://fideszfigyelo.blog.hu/2014/03/16/vegre_kiderult_hogy_mi_a_fidesz_programja, http://galeria.index.
hu/tech/2014/03/17/orban_a_fonok_a_memeskutban/3 (let6ltve: 2014. junius 26.).
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erd politikara valo erds rahatdsat mutatja be ironikusan (12. kép).*® Az elektronikus folkl6r
miikodési mechanizmusardl is arulkodik egy masik, ,, Zsirparaszt” nevii felhasznalé kom-
mentje, aki a képet ,Vimpirpillangé” oldalardl osztotta meg: ,Nekem is ez jutott eszembe
[ti. Simicskaéra kicserélni Orban képét — D. M.], de lusta voltam, és tudtam, hogy valaki mas

megcsindlja helyettem”.*

10. és 11. kép. Magyarorszag minisztereln6ke (Kadar Janos); Magyarorszag miniszterelnoke (Szélasi Ferenc)

Mhuxxlgnsz\!

VINISZTERELNORE

Forrés: Index

12. és 13. kép. Magyarorszag miniszterelndke (Simicska Lajos); Ez nem Magyarorszag miniszterelnoke

Forras: onceasoroksari.tumblr.com; pauszkoepkoedoe.tumblr.com

Bar kampanyplakatrdl van sz6, nem mindegyik varidnsnak van politikai tartalma. Ezekre
jellemz6, hogy a direkt kampdnyiizenet helyett a popularis kultdra valamely jelenségére ref-
lektalnak, f6 humorforrasuk igy éppen a kontextusvaltas (vo. Bodoky 2006: 31). Humoros
megoldas példaul a ,, Pauszkoepkoedoe” nevii felhasznalé Tumblr oldalardl vett kép, amely
Jimi Hendrix arcképe mellé azt irta, hogy Ez nem Magyarorszdg miniszterelnoke (13. kép).*®
Ugyancsak nem a kampdanytematikat, inkabb az ifjasagot sokkal jobban foglalkoztat6 kap-
csolatépitést, a kozosségi oldalak kommunikacids stratégidjat veszik célba azok a képek,
amelyek a nemzeti trikolort és Orban képét felhasznalva a Ldnyok irjatok, illetve a Mindenkit
visszajelolok feliratokkal jatszanak (14-15. kép).*

46 http://onceasoroksari.tumblr.com/post/79810506256 (letoltve: 2014. junius 20.).

47 http://vampirpillango.tumblr.com/post/79858030496 és http://zsir.tumblr.com/post/79858879218/nekem-
is-ez-jutott-eszembe-de-lusta-voltam-es (letoltve. 2014. junius 22.).

48 http://pauszkoepkoedoe.tumblr.com/post/79804142656/tegyuk-tisztaba-a-gyereket (letoltve: 2014. junius 20.).

49 http://eszpee.underground.hu/post/79799390396, http://cvikli.tumblr.com/post/79813537226/en-bede-
marton-nyomdokain-ezzel-palyaznak (letoltve: 2014. janius 22.).
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14. és 15. kép. Lanyok irjatok; Mindenkit visszajelolok

Forras: eszpee.underground.hu; cvikli.tumblr.com

Egy professzionalis kozéleti blogger altal tobb mint két honappal a valasztast kovetéen koz-
zétett, a partok kampanykoltéseit vizsgald cikk a plakdt Gjabb varidnsat haszndlta fel (hozta
létre?) frasahoz illusztracioként: a hatteret és a képet érintetlentiil hagyta, mig a szdjatékon
alapulé szévegmodositas a kovetkezd feliratot eredményezte: A miniszterelnok Magyarorszd-
ga.” (16. kép). Ebben az esetben jol latszik, hogy az online folklérnal mennyire elmosédik a
hatdr a hivatalos, tudatos, iranyitott alkotas és a spontdn, ,,népi” folklorreakci6 kozott. Meg-
allapithatatlan ugyanis az, hogy a képet a blogger jsagir6 hozta-e létre, vagy felhaszndlta a
2014-es parlamenti valasztasok egyik legtermékenyebb mémtipusanak, az un. Magyarorszdig
miniszterelnoke mémeknek ezen darabjat irasahoz.

16. kép. A miniszterelnok Magyarorszaga

| |

RVINISZRERELNOK G

MAGY: AGA

Forrés: blog.atlatszo.hu

A fentiekben targyalt népszerti valasztasiplakat-parddidkra tobb ujsagird is felfigyelt és tett
kozzé az internet kilonbo6z8 kozosségi oldalairdl szarmazé mémgyijteményeket® 2014.
marcius kozepétdl, igy sok tizezer ember ismerhette meg a Magyarorszdg miniszterelnike
varidnsait, melyeket aztan tovabbi ezrek osztottak meg és terjesztettek tovabb.>

50 http://blog.atlatszo.hu/2014/06/az-allami-szamvevoszekhez-fordultak-a-partok-kampanykolteseit-vizsgalo-
civil-szervezetek/ (letoltve: 2014. junius 22.).

51 A laikus netes folklorgytjtemények folklorisztikai felhasznélhatésagarol lasd pl. Domokos (2013a: 298);
McNeill (2013); Kaplan (2013).

52 A Magyarorszdg miniszterelndke alaposan megvdltozott ciml irast lasd http://valasztas2014.hir24.hu/
trollvoks/2014/03/17/magyarorszag-miniszterelnoke-alaposan-megvaltozott/. Az Orbdn a fénok a mémeskitban
cimd vélogatast lasd: http://index.hu/tech/mem/2014/03/17/eszak-koreai_csokireklam_foszereploje_lett_a_
miniszterelnok/ A Simicska Magyarorszag miniszterelnoke - ellepte a netet a plakdtos mém cim irast lasd: http://hvg.hu/
velemeny/20140317_Mem_orban_plakat, Szakdcs (2014); valamint a mar emlitett Szily (2014); és Hegyeshalmi (2014).
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Eurdpai parlamenti vélasztasok - az Uzenjiink Briisszelnek mémek

A magyar valasztasi eljarasrol sz6l6 torvénynek megfeleléen® az aprilis 6-an tartott orszag-
gyllési valasztast kovetden legfeljebb 30 napig maradhattak kint a partok plakatjai. Majus
végén azonban az Eurdpai Unié tagallamaiban, igy Magyarorszagon is eurdpai parlamenti
(EP) valasztast tartottak, melynek kampanya mar aprilis 5-én elkezd6dott. A Fidesz a ,Ma-
gyarorszag miniszterelnoke”-kampanyplakatokat atragasztotta, igy azokbdl az EP-valasztas-
ra szant politikai izenet lett, ezért tovabbi hetekre kint maradhattak az utcakon (17. kép)
(G. Sz. D. 2014). A hivatalos felirat a Magyarorszdg miniszterelnoke helyett a kdvetkez lett:
Uzenjiink Briisszelnek: Tiszteletet a magyaroknak!

Az egyik népi plakdtverzidban mindent meghagytak ugy, ahogy az eredetiben volt, csak a
Tiszteletet... szovegrészt, azaz magat a Briisszelnek szant {izenetet cserélték ki, egyetlen sz6t
illesztettek a helyébe: Csak! A kép igy az orszaggyilési valasztasok egyik kampanyszlogenjé-
re vald utaldssa valt (Csak a Fidesz!)* (18. kép).

17. és 18. kép. Uzenjiink Briisszelnek: Tiszteletet a magyaroknak!; Uzenjiink Briisszelnek: Csak!

[}
52

UZENJUNK

TISZTELETET  C3 &
A MAGYAROKNAK! %’;

Forras: nyugat.hu, csattogoslepke.tumblr.com

2014. majus 2-an a Tumblron tette k6zzé egy felhaszndld azt a képet, amin a Tiszteletet...
szovegrész helyett ez olvashaté: Kiildjetek még pénzt!™® (19. kép). A plakatverzié jol megfogal-
mazza azt, hogy mit jelent az unios tagsag praktikusan a magyarok szdmara.

A Hir24 csatorna Facebook-oldalan majus 13-an tették kozre azt a varianst, amely a plakat
tizenetét igy modositotta: Védjetek meg minket Orbdntdl. A kép 256 like-ot kapott és 141-en
osztottak meg innen.” A kép mellé elhelyezett kommentar ugyanazt fogalmazza meg, mint
amit az el6z6 variansban lattunk: ,Ja, és kiildjetek még pénzt! — tizenjiik Briisszelnek”

A Facebookon elérhet egy masik szorakoztato oldalrdl, a Pdrkockdrdl valé az a kép,
amelynek az eredetihez képest egyetlen eleme sem maradt véltoztatds nélkiil. Ugy tiinik
azonban, hogy az Uzenjiink... tiszteletet... nyelvi szerkezet éppen elegendd ahhoz, hogy vi-
lagosan értsiik a kép tizenetét.”® Az Uzenjiink a magyaroknak: Még tobb tiszteletet Orbdn

53 2013. évi XXXVI. 144. § (7).

54 http://www.nyugat.hu/tartalom/cikk/eu_indian_bajnai_gyikmosolyu_orban (letoltve: 2014. jinius 19.).

55 http://csattogoslepke.tumblr.com/post/84543119357 (letoltve: 2014. jinius 22.).

56 http://pontosan-ahogy.tumblr.com/post/84523048470/az-eredeti-se-rossz-magyarisztan-tumblr-com (le-
toltve: 2014. jinius 18.) A variansot 143-an like-oltak vagy osztottdk tovabb.

57 https://www.facebook.com/Hir24/posts/724698324247768 (letSltve: 2014. junius 22.).

58 https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10152360611853467&set=a.10150201675448467.330467.85568
463466&type=1 (letoltve: 2014. junius 22.).
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Viktornak! - felirat kép hatterében a népszert politikusnak kezet csékold idés emberek
lathatoak. A plakatparddia 283 like-ot és 243 tovabbi megosztast kapott (20. kép).

19. és 20. kép. Uzenjiink Briisszelnek: Kiildjetek még pénzt!;
Uzenjiink a magyaroknak: Még tSbb tiszteletet Orban Viktornak!

)

UZENJUNK A MAGYAROKNAK:

3

=
Fildjetak I-‘h!'i
gentt

B

Forras: pontosan-ahogy.tumblr.com; Facebook

A hvg.hu Vélemény rovatiban megjelent egy rovid valogatas az Uzenjiink... - mémekbdl.>
A Facebookrdl és a Tumblrrél szarmazé gyljtemény darabjai kozott az tizenet szovegének a
helyén talalunk rovasirasos és cirill bettis szoveget is (Daszvidanyje!), tragarsagot (Ldfaszt a
picsdtokba!), Gyurcsany Ferencre valé utalast (Keresett a Feril), illetve a magyaroknak szant
lizenetet is: Message sur la Hongrie: Respect a Bruxelles! (Uzenet Magyarorszdgnak: Tiszteletet
Briisszelnek!).

Megfigyelhet, hogy a mémet nem csak politikai tartalom kozvetitésére hasznaljak.
A kampanyiddszak alatt, mdjus 15-én egy mediterran ciklon érte el hazankat, mely orszag-
szerte igen erds, viharos széllokéseket és a havi atlagos csapadékmennyiségnek megfeleld,
szokatlan nagy es6t hozott. A ciklont Yvettnek nevezték el a meteorolégusok. Az internet
népe gyorsan reagalt a jelenségre, felhasznalva a Fidesz EP-plakatjat. Az igy modositott
képen Orban Viktor 4ll viharkabédtban a haborgé tenger el6tt, a felirat pedig a kovetkez6:
Uzenjiink Yvette-nek: Tiszteletet a magyaroknak! (21. kép). A ,,szarvas” nev(i Tumblr-blogger
képét az Index is felhasznélta.®

A vélasztasok utdn a plakat, illetve a szlogen benne maradt a koztudatban, a Tiszteletet a
magyaroknak azdta szinte mar szalldigévé valt. Err6l tanuskodik a kozelmultbol vett alabbi
varians. 2014 juniusdban az Gjonnan megalakult parlament elfogadta a reklimado bevezeté-
sérél sz016 torvényjavaslatot, melynek értelmében a reklamokbol szarmazo arbevételek utan a
médiavallalkozasok kotelesek lesznek adot fizetni. A térvényhez utdlag hozzafiiztek egy mo-
dosit6 javaslatot is, amely szerint a reklamad¢ leginkébb az RTL Klubot stjtja majd, legalabb-
is a sajté feltételezése szerint. A torvény elfogadasat koveté napokban élessé valt a kormany
és az RTL kozotti kommunikacio hangvétele. Erre reagalt a ,Csattogdslepke” nevii Tumblr-
felhasznald, amikor junius 13-dn posztolta azt a képvaltozatot, amin az eredeti felirat helyett a
kovetkezd szoveg olvashatd: Az RTL Klubnak tizenjiik: Levdgott I6fejet lattatok mdr?* (22. kép)

59 http://hvg.hu/velemeny/20140505_Uzenjuk_Brusszelnek_keresett_a_Feri__bei 2014. mdjus 5. (letdltve:
2014. junius 22.).

60 http://index.hu/belfold/2014/05/15/yvette/uzenjuk_yvette-nek/ (letoltve: 2014. jinius 22.).

61 A fenyegeté jelentésti levagott 16fej Francis Ford Coppola 1972-ben forgatott klasszikus filmjének, A kereszt-
apanak a hires l6fejes jelenetére utal. http://csattogoslepke.tumblr.com/post/88693649832 (letoltve: 2014. junius
22.). A kép 67 like-ot kapott.
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21. és 22. kép. Uzenjiink Yvette-nek: Tiszteletet a magyaroknak;
Az RTL Klubnak iizenjiik: Levagott lofejet lattatok mar?

4 TISZTELOEL'E'ITAK' : m;goméfelﬂﬂnnmim
=" AMAGYAR -
“ E FIDESZ l

h

Forrés: Index

A dolgozat megirasakor a mémtipus széleskortien elterjedt a hazai netes kultirdban és azon
tul is, az offline valdsagban. A plakat szovege proverbiumként, parafrazisai viccekként élnek.
Azt egyelére nem tudjuk megmondani, meddig lesz jelentése az Uzenjiink Briisszelnek. ..
folklérjanak, azt azonban leszogezhetjiik, hogy a jelenség a 2014-es eurdpai parlamenti va-
lasztashoz kothetd, nagyjabdl marcius kozepétol kezdve egyelére még élénken benne van a
koztudatban. A plakatparddia formajaban valé tizenetkiildés népszertségét jol érzékelte a
hvg.hu, amikor mémgenerator-alkalmazast tett kozzé a honlapjan. A megadott linkre kat-
tintva barki kénnyedén, fotosop nélkiil is létrehozhatott képvaridnsokat, csupdan a felsé és
a kozépso tires szovegmez6t kellett kitdltenie, mig a hattér és Orban képe véltozatlan ma-
radt.®* Az igy létrehozott képeket aztan a generalt link tovabbkiildésével barki konnyedén
terjeszthette.

Osszegzés

Dolgozatunkban kisérletet tettiink arra, hogy a magyar politikai kozélet eseményei kapcsan
megvizsgaljuk napjaink folklorisztikdjanak médiaaspektusait, és ropke bepillantast nyujt-
sunk a 2014-es magyar orszaggy(ilési és eurdpai parlamenti valasztasok folklérjaba. Az in-
ternetfolklor egy tematikus csoportjanak ,,in statu nascendi” kovetésére, feltarasara és elem-
zésére vallalkoztunk. Bebizonyitottuk, hogy a valasztasi folklérban tovabbélnek hagyoma-
nyos miifajok és kitermelddtek sajatos, az internet adottsagait kihasznalé folkléralkotdsok
és folklorjellegti jelenségek, kozottiik kiilondsen hangsilyosan a kiillonb6zé mémtipusok.
Nyilvanvalo, hogy minden 4j médszer alkalmazasa szamos hibalehetdséget rejt magaban,
a gytjtés esetlegességeitdl kezdve az értelmezés problémajan at az archivalas és publikalas
nehézségéig. Az volt az eredeti célkitlizésiink, hogy egy folklorisztikailag megalapozott és
jol atgondolt kutatast folytassunk a vélasztdsok idején napjaink elektronikus folkl6rjarol.
A kozhangulatban benne volt, hogy a vélasztas végeredménye eleve boritékolt, emiatt a
korabbi évek kampanyaihoz képest az érdektelenség jellemezte a kozhangulatot. Talan en-

62 http://hvg.hu/tudomany/20140527_uzenjen_on_is_itt_a_fidesz_generator (letoltve: 2014. janius 22.). A le-

toltés idején még aktiv link most mar nem mukodik, a korabban generalt képek mar csak abban az esetben elérhe-
t6k, ha az alkotdjuk valamilyen médon archivalta azokat.
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nek és a rovid kampanyiddszaknak volt koszonhetd, hogy a folklor sokkal kevésbé jatszott
szerepet 2014-ben, mint azt a korabbi évek alapjan vartuk. Mindezek ellenére is szamos
szoveges és vizudlis alkotast sikeriilt felgytijteniink, melyekbdl jelen tanulmany keretében
csupan {zelit6iil néhany fontosabbnak vagy érdekesebbnek tling jelenséget ragadtunk ki és
mutattunk be. Tanulsagos volt azzal szembesiilniink, hogy a kutatds targyat (2014-es ma-
gyar valasztasi folkldr) tulsdgosan is tdgan hatdroztuk meg, a teljességre torekvé gytjtoi
ambicidinkat hamar fel kellett adnunk. Jelen dolgozatban a klasszikus folklérmtifajok koziil
csupan a kortesdal, annak is egyetlen szévegcsaladja, a Kossuth-néta tovabbélésével foglal-
koztunk, illetve a kimondottan sok varidnsban 1étezd, folklérként értelmezhetéd mémekre,
konkrétan a Magyarorszdg miniszterelndke-, valamint az Uzenjiink Briisszelnek-tipusokra
koncentréltunk.

Az internet a politikai eseményekre adott azonnali valaszokat jol kovethetvé teszi, ugyan-
akkor az internet gytijtésérdl szamos elméleti és modszertani kérdés tovabbra is nyitott. Ta-
nulsagként fogalmaztuk meg a magunk szamadra, hogy nehéz elére megvalasztani a gytjtésre
legmegfelel6bb internetes feliiletet. A pontosan meghatarozott keresékérdés szintén alap-
vetd jelent6ségli az eredményes kutatds szempontjabdl. A széles spektrumu (sok honlapra
és miifajra figyel6) mddszer nem tette lehetévé azt, hogy az egyes jelenségek kontextusat és
dinamikajat mélyrehat6éan elemezziik, ehhez sziikebb, sokkal lehataroltabb vizsgalati targyra
van szitkség. Szamos online archivum, blog és jsagcikk attekintése utan tovébbra is kérdés
szamunkra az is, hogy a hivatalos, a félhivatalos és a népi alkotasok hatarainak elmosddasa
miatt mit kezdhet a folklorista a szerzdség, illetve az adatko6zl6 azonosithatdsdganak kérdé-
sével, a forraskritika dj kihivasaival. Mindezen szempontokat a tovabbi vizsgalatok soran
érdemes lesz majd figyelembe venni.
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