ACTA CAROLUS ROBERTUS 2 (2)

LIZLESEK ES BOROK”- A CSONGRADI BOROK POZICIONALASA
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Osszefoglalas

Egy atlagos tajékozottsagu embertol ma mar elvarjik, hogy tudja, mely borok jok és
melyek nem, illetve az egyes borok mikor, mihez és hogyan fogyasztandok.

A tanulmany a csongradi borok poziciondlast mutatia be kérdiivezéssel, vakteszttel,
laborvizsgalattal, mélyinterjukkal. A csongradi borok poziciondlasa azért fontos, mert a
tajegység gazdasagi feltételel kedvezdtlenek és az integrdacio sem tortent meg a
vertikumban. A lakossag és a borfogyaszto kézonség ezt a borvidéket alig ismeri és a
borait is alulpoziciondlja, pedig mint kideriilt, felveszi a versenyt az olyan borvidékek
boraival is, mint a szekszardi, villanyi, egri vagy a kunsagi. A kiilfoldiek kifejezetten
szeretik a csongradi borok izvilagat. A csongradi borok mindségi borok, amit azért kell
hangsiilyozni, hogy a fogyaszték is elfogadjik. Erdemes a borok imdzsat megteremteni,
mert hosszu tavon a vasarlok azokat a borokat valasztjak és értékelik jobban, amelyeket
ismernek, ebben az esetben kevésbé darérzékenyek. Azonban ehhez paradigmavaltisra
van sziikség a feldolgozok részérdl, mert hosszu tavon csak akkor lehet rentabilis a
rendszer, ha megvalosul a tényleges egyiittmiikodés, melyhez a legjobb vallalati forma a
klaszter.

Kulecsszavak: poziciondlds, vakteszt, image, neves borvidék, mindség

»Taste and wine” positioning of wines from Csongrad region
Abstract

These days, it is expected from a person of average knowledge to be aware of the
qualities of different kinds of wine: which ones are good and which are not. To know
when, how, and with what certain wines can be consumed.

The study demonstrates the positioning of the different winesorts of Csongrad with
questionnaries, blind-testing, laboratory analyses, in-depth interviews. The positioning
of the winesorts of Csongrad is important because the economical conditions are rather
unfavourable and the integration did not occur in the vertical. The population and wine
consuming people do not know this wine-country very well and because of that they tend
to underposition these wines. Although, it has turned out that they can cope with the
wines of such wine regions like of Szekszard, Villany, Eger or the Kunsag. Foreigners
tend to like the flavour of the wines of Csongrad. The wines of Csongrad are of quality.
This has to be emphasized to the consumers to accept the fact. To create the image of
wines is rewarding because in the long run consumers tend to choose and appreciate the
wines they know and in this case they are less price-sensitive. For this, however, a
paradigm shift is needed on the part of the processing industry, because in the long run
the system can only be rentable if the actual cooperation is realized and for that the best
formis the business cluster.

K eywor ds:. positioning, blind-testing, image, famous wine-countries, quality

69



»1zlések és borok™- a csongradi borok pozicionalasa

Bevezetés

Jelen tanulmany annak a kutatasnak az eredményeit mutatja be, amely a targykorben
korabban végzett kutatdsok megallapitasait alapul véve, az akkor megfogalmazott
javaslatokat kivanta ellendrizni, meger6siteni vagy cafolni. A korabbi kutatds egyik
eredménye az lett, hogy a csongradi borok megfelel6 marketingje hianyzik, tovabba csak
nyomott aron veszik 4t a szOl6t a termel6tdl a feldolgozok a kozottik meglévd
érdekellentétek miatt. A helyzet egyik kivaltd oka, hogy még mindig nincs integracio a
borvidéken, és a termel$ kiszolgaltatott. A kutatas kiemelt célja volt a Csongradi
borvidék jobb megismertetése, a borvidék marketingstratégidjanak megalapozasa, a
csongradi sz616termel6k és boraszok munkajanak és megélhetésének tamogatasara.

A kutatas kulcs hipotézise az volt, hogy a csongradi borok legalabb olyan jok, mint mas,
neves borvidékek hasonlo karakterli borai. A csongradi borok Osszehasonlitva az
ismertebb borvidékek boraival, kideriil, hogy a beltartalmuk ugyanolyan j6. Tovabbi
hipotézis volt, hogy a csongradi borokat nem ismerik, vagy a réluk alkotott kép nem a
valos tulajdonsagain alapul. A kutatds kérdése az volt, hogy hova pozicionaljak a
fogyasztok a csongradi borokat, mennyit adnanak érte, mennyire homogének ezek a
borok, és hogy egyaltalan van-e 1étjogosultsaga (piaci kereslete) a csongradi borok
értékesitésének.

A vizsgalat harom fazist volt. Elsé szakaszdban egy fogyasztéi megkérdezés tortént,
majd vakteszt vizsgalatokra keriilt sor, végiil pedig egy laborban a vizsgalatba vont
borok beltartalmi jellemzéinek mérése tortént meg. A tanulmany bemutatja, hogy a
csongradi borok milyen poziciot foglalnak el a fogyasztok tudataban, hogy ez hogyan
valtozik kostolaskor, és mit mutatnak az objektiv mérhet paraméterek. Az eredmények
a borvidék sikerességét megalapozé marketingterv szempontjainak szakmai
megalapozasat céloztak.

A szekunder kutatds els6 megallapitasa, hogy a vertikumban sziikséges az
egylittmikodés (Szabo 2010), hiszen még a legnevesebb borvidékek is csak igy tudjak
lekiizdeni a jovedelmi viszonyok (kialakult, piaci szerkezetek miatt rogziilt asszimetriak)
miatt keletkezett problémakat (Zempléni Telepiilésszovetség, 2008) és erre megoldast
nyQjthat, a mar ebben az agazatban is sikereket elért klaszter modell (Lehota — Fehér,
é.n.; Beiczi — Horvath 2009). A forrasokat tekintve teljesen egyértelmii a valasz abban a
kérdésben, hogy a csongradi borokat nem igazan ismerik, a szaksajto keveset foglalkozik
vele. Leginkabb ugy emlitik, mint ,,alfoldi borok™, (Dlusztus, 2012; Duna Bor Magazin,
2012) vagy ,.homoki borok” (Hamvas, é.n.; Géczi, 2006), azaz nincs megkiilonboztetve
a Duna Borrégioban fellelheté masik két borvidéktsl. A kilfoldiek véleményét a
csongradi borokrol Horvathné Erdés C. (2012) tolmacsolja: ,koénnyii, kellemes iz,
étkezésekhez nagyon szeretik”. A marketingterv kérdésében is egyhangtiak voltak a
forrasok: ma mar a jo bornak is kell a cégér és hosszl tavon sziikséges a marketingterv a
fennmaradashoz (Cseke, 2012; Szaraz, 2012).

Anyag és médszer

Az 1. dbran mutatja be a kiilonb6z6 alkalmazott modszerek egymadsra épiilését, a
vizsgalat koncepcidjat. Az alapot a személyes tapasztalatok, valamint a szekunder
forrasok (értekezések, szakkonyvek, szaklapok, szakmai és kormanyzati szervezetek és
az internet) gyujtott relevans forrdsok adtdk. Ezekre épiiltek a primer kutatdsok: a
megkérdezés, avakteszt kisérlet, alaborvizsgalat és az ezeket kiegészité mélyinterjik.
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‘ AUCHAN ‘ ‘ CORA ‘ ‘ BORTARSASAG ‘

Sajat tapasztalataim és
. n

1. abra: A médszerek egymasra épiilése
Forras: Sajat szerkesztés

A standard kérddivvel a feltehetbleg borkultiraval rendelkezé fogyasztok csongradi
borokra vonatkozo ismereteinek feltardsa volt a cél. A fogyasztoknak a csongradi
borvidékre vonatkozd egyéni borpozicionalasanak és arkategorizalasanak vizsgalata
keriilt elvégzésre. A kérdbivezés sajat szerkesztésii kérd6ivvel, személyesen tortént. A
kvantitativ lekérdezés ugyan nem reprezentativ, de mégis mutat egy altalanos kiindulasi
képet. A lekérdezési helyszinek pontos célok ismeretében keriiltek Kivalasztasra, mint
ahogy a minta elemszamais.

1. tablazat: A standard kérdoiv koriilményei

1. Hol? Cora Auchan Otthonrdl
2. Mikor? 2012 marcius 4.| 2012 marcius 27. | 2012 marcius-mdjus
3. Hogyan? Személyesen Személvesen Telefonon
(50 fo) (50 f5) (9 f3)
4. Kik a Altalanos Altalanos Szakelado,
résztvevok? fogvaszto fogvaszta bordsz
4 Miert? Nagyv a borvalasziek. A Bortarsasagot
WVannak mar borkultiraval minden olvan
rendelkezik is. szemelv ismeri, aki
A fogvasziovédelmi bortesziek egv kicsit is jaratos a
tobbségét is itt vegzik. témdban.
5. Kapcsolattarto Jambor Maria Tothne Aradi
személy Judit
Marketing Igazgatdi
Foosztalyvezetd Asszisztens
6. Megjegvzes A 12, es 13.(Kevésbe értenek a
kérdést  kérésre | borokhoz.
téroltem.

Forras: Sajat szerkesztés
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Vakteszt
A vakteszt kutatas céljaaz volt, hogy kiszlirje az elfogultsagot. A vizsgalatba vont borok
kivalasztdsara borasz, borbirdld, borkutatd és szOlotermeld  véleményének
figyelembevételével keriilt sor, biztositva azt, hogy olyan legyen a csoportositds, amelyet
Ossze lehet mérni. A kiilonds odafigyeléssel kivalasztott 12 bor kdstoltatasa 4 csoportra
osztva tortént. Minden csoportban 3 féle azonos fajta bor volt: 1 csongradi és 2 nem
csongradi. A kiilonb6z6 csoportok kiilonb6z6 fajtakat jeloltek. Az egyes csoportokban
szerepl6 borok dsszehasonlithatdsaga miatt szempont volt az is, hogy azonos évjaratuak
legyenek. Megadott szempontok szerint kellet azokat értékelni egy 20 fokozatl skalén,
tovabba egymashoz viszonyitva rangsorolni kellet 6ket. A vizsgalatba vont borok
kostoltatasa 3 kiilon tarsasagban tortént.
Borbiralok voltak:
1) A Karoly Robert Féiskola, Gyongyos oktatoi és borasz hallgatoi (az oktatok
koziil Balga Irina, Dr. Bardcsi Zoltan és Lefler Péter segitették a kutatast).
2) A Borbaratok tarsasaga, amelyet az Agrargazdasagi Kutatd Intézet, Budapest
munkatarsai alkotjak, akik rendszeresen szerveznek maguknak borkoéstolokat
(Gyore Daniel segitette a kutatast, aki az els6 1épésektl az utolsoig a vakteszt
menetét koordinalta).
3) A laikus borkostolok csoportja akutatod személyes ismerdsei koziil kertiltek ki.
A vaktesztben vizsgalt adatok: a) sorrendbecslés, b) egy sorrend a kostolasi pontok
Osszesitésével, €) egyéni sorrendek (egy adott kostolonal a 3 bor koziil melyik 1. ,2. és
3.), d) a vakteszt elbtti és utani eredmények is Gsszehasonlitasra keriiltek. Megtortént
tovabba a vélemények Gsszesitése a csongradi borokrdl, az arak elemezése, valamint a 3
kostolo tarsasag eredményeinek dsszevetése.
A 2. és 3. tablazat a vakteszt alapadatait foglalja dssze: a vaktesztek helyét, idejét és a
résztvevok szamat (2. tablazat), valamint a kostoltatott borok listajat, és az azokhoz
rendelhetd tényleges ar szamat (3. tablazat).

2. tablazat: A vakteszt koriilményei

Tarsasag Borbirild Borbarat Laikus

Helvszin Gydngvos, Budapest, Agrar | Kunszentmarton
Kertészeti Kutato Intézet, 2. | Egv baratnal
Tanszék emelet

Idépont 2012.09.07. 2012 .08.01. 2012 .08.19.

Létszam 9 fo 7 fo 8 fo

Forras: Sajat szerkesztés
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3. tablazat: A kostoltatott bor ok

1.1. Csongradi Ungerbauer Kékfrankos Rose 2011c 900
1.2. Egri Ostoros Rose 2011 493
1.3. Kunsagi Font Rose 2011 799
2.1. Csongradi Gulyas Pince Kadarka 2011 890
2.2. Szekszardi Aranyfirt Kadarka 2008 1218
2.3. Kunsagi Kiskordsi Imre Borhaz Kadarka 2011 1000
3.1. Csongradi Ungerbauer Kékfrankos 2010 900
3.2. Kunsagi Szikrai Kekfrankos 2011 298
3.3. Villanyi Csanyi Teleki Pincészet Kékfrankos 2010 | 1400
4.1. Csongradi Csongradbor Kft. Cabernet Franc 2010| 899
4.2. Matrai Nagyrédei Cabernet Franc 519
4.3. Egri Rosevalley Cabernet Franc 409

Forras: Sajat szerkesztés

Laborvizsgalat

A laborvizsgalat (4. tablazat) célja a kivalasztott 12 (csongradi, illetve azonos fajtaja és
évjaratl mas borvidékr6l szarmazo) borok kémiai és fizikai jellemzdinek objektiv
Osszehasonlitasa volt. A vizsgalat soran a cukor, alkohol- és savtartalmat mérésére keriilt
sor, tovabba vizsgalatra keriilt, hogy a mért jellemz6k megfelelnek-e a szabvanyokban
eloirt értékeknek.

4, tablazat: A laborvizsgalat koriilményei

Mikor? 2012. oktober 16.

Hol? Kiskorss, Petofi Sindor Gimnazium és
Szakkozépiskola

Kivel? Donathné Belak Katalin

Mit vizsgdltam? Alkohol, sav- és cukortartalom

Miért? Teljes képet kapjunk a borok fizikai és
kémiai tulajdonsagairol.

Forras: Sajat szerkesztés

Homogenitas vizsgalat

A kutatas soran, a vakteszt keretében torténd kostoltatasra a Csongradi borvidékrél minél
tobb termeldtdl azonos évjarati és azonos fajtaji borok beszerzésére torekedtiink. A
vizsgalati terv szerint 2011-es Kékfrankos fajtaval tortént volna a vakteszt, de ez a
gyakorlatban nem volt kivitelezheté, mert csak 3-4 féle volt beszerezhet6 a sziikséges 6-
7 féle helyett, amivel a kutatasi cél nem volt megvaldsithato.

Eredmények

A standard kérdoiv eredményei

A kérddives megkérdezés soran 6sszesen 109 személy valaszolt, akik koziil 82 6 ismeri
a borvidéket és 59 {6 kostolta a borvidék borait (2. abra). Az aruhazaknal kozel azonos
eredmény sziiletett. Ez cafolta azt az allitast, miszerint a tdbbség nem ismeri a Csongradi
borvidéket. Meglepd volt, hogy a Bortarsasdg boltjaiban egyaltalan nem &rulnak
csongradi borokat, ezért a szakemberek egy része sem kostolta még soha azokat.
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A Cora ¢és az Auchan vasarloinak tobbsége iiresen hagyta az értékeld cellat vagy egy
kozepes (3-as) értéket adott (5. tiblazat). Ez azt bizonyitja, hogy nem ismerik a felsorolt
borokat, vagy nem ismerik annyira, hogy megfeleléen tudjak értékelni. A tiblazat adatal
alapjan megallapithatd, hogy a kozvélekedés szerint neves borvidékek magasabb értéket
kaptak, a kozepes (3-as) értéknél, s6t a Villanyi Csanyi Kékfrankost szinte minden
valaszadd ismerte és 5-0s értékkel dijazta.

A csongradi bor egy palackjaért a fogyasztok maximum 1000-1300 Ft-ot adnak ki (6.
tablazat). Ez magasabb érték, mint ami az el6zetes varakozas volt. Megallapithat volt,
hogy mindkét aruhazban van kiilonbség a fizetési hajlandosag szerinti borarak kozott. Az
érmes borért tobbet adnanak a valaszadok, mint az érem nélkiiliért és a neves borvidékek
boraiért tobbet adnanak, mint a csongradiért. Az beigazoldodott, hogy a nevesebb
borvidékek boraiért tobbet hajlandok a fogyasztok fizetni.

2. abra: A Csongradi borvidék ismeretének és a csongradi borok késtoléjanak
osszefoglaldja (n1=9;n2=49;n3=49;n4=109)

m Winoteka m Cora AHAouchan m Osszesitve

82

Ismeria

Csongradi Kostolta a
borvide ket (Fd) csongradi bort
(FS)

Forras: Sajat szerkesztés

5. tablazat: A listazott borok Likert-skalan torténo értékelése
Leggvakoribb
CORA |AUCHAN]

Megnevezés

Csongradi Ungerbauer K ékfrankos Fose
Egri Egervin Kekfrankos Rose
Csongradi Csongradbor Kft. Cabernet
Hajosi Koviacs Borhaz Cabernet
Csongradi Gulyas Pince Kadarka
Szekszardi Szent Istvan Kadarka
Csongradi Ungerbauer K ékfrankos
Kunsagi Srikrai K ékfrankos

Villanvi Csanvi Kékfrankos

Forras: Sajat szerkesztés

SRR EREE
L N el ) N et et N
(5, B N (VR O SN I P RS T S
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6. tablazat: Egy palack csongradi borért a fogyasztok altal hajlandé
maximalis kiadasi 0sszeg és az egyes esetek kozotti kiilonbségek
Ft/ palack Adott: 1600Ft az e csoport felst hatara CORA | AUCHAN
CORA | AUCHAN VINCTEKAK] ATLAG | |1. eset|A csongradi borcknal sz érmes és érem nelklli kbzitti kilénbség | HI H1
Csongradi bor 501-1200| 401-800 | 501-1200 | 1000 2. eset| A neves boroknal a7 érmes &s érem nélkili kazdtti kilbnbség H1 H1
Csongradi &rmes bor [501-1200]1200 felet] 201-1200 [ 1300 3. eset| A csongradi és a neves borvidék érem nélkili borai kizotti kildnbs] H1 H1
4. eset|A C adi &5 a neves borvidek érmes borai kizotti kilonbseg H1 H1

Forrdas: Sajat szerkesztés

A vakteszt eredményei
A borbiralék a csongradi borokat a 2. és a 3. helyre rangsoroltdk a kostolas el6tt (7.
tablazat). A tényleges egyéni értékek dsszesitése ennél jobb eredményt mutat, hiszen a 4-
b6l 3 bor 2. helyre keriilt a kostolas utan, tehat beigazolodott, hogy a borbiralok
alulpozicionaltak a csongradi borokat. Az egyéni sorrendeknél a Csongradi Kékfrankos
1. helyet szerzett, megelézve a Csanyi Kékfrankost is, ez kiemelkedd eredmény. A
vakteszt eldtti és utani kiilonbségek Osszevetése alapjan elmondhatd, hogy a Csongradi
Kadarka megosztotta a tarsasagot, a Kékfrankost és a Cabernet-t viszont egyértelmiien
rosszabbnak gondoltak, mint ahogy a kostolas utan értékelték.
A borbaratoknal nem volt lehetdség az elézetes becslésekre a tesztre rendelkezésre allo
1d6 rovidsége miatt. Az egyéni értékek Osszesitésénél a csongradi borok altalaban 2. és 3.
helyet szerezték meg, mig az egyéni értékeknél altaldban 2. helyre keriiltek. Soét, a
Kékfrankos Rose esetében nagyon erds versenyben elsd lett a csongradi az egyéni
sorrendeknél. Az egyéni Osszesitésénél pedig, a 2. helyezés ellenére csak 3. lett, mert
lecsuszott a holtverseny miatt (8. tablazat).
A Csongradi borok jellemzéséb6l minden negativ és pozitiv tulajdonsag kiemelésre
keriilt, ami mutatja, hogy milyen szubjektiv a borkdstolas. Az a bor, amit valaki 1. helyre
rangsorol és harmonikusnak tart, egy masik személy szerint szorny( lehet és utolsonak is
poziciondlhatja. Erdemes megfigyelni, hogy sokkal tobb a pozitiv jelzé és a negativ
altalaban ,,savanyut” jelent, ami minddssze azt jelenti, hogy a kdstold szamara a bor nem
elég édes, nem ehhez van szokva.
Csongradi Rose: ,er6s héjiz”, ,til savanyu”, ,lagy, testesebb, finom”, ,kevésbé, de
savanyu” , ,kellemes” , ,egyszerlibb” .Csongradi Kadarka: ,aszalt szilva illat +” ,
»erosen csersavas, mégis rovid”, ,ribizli, lagy, de nagyon j6”, ,finom”, ,vékony”,
»szamoca illat és iz”. Csongradi Kékfrankos: ,;j6 0sszhatas”, ,kellemetlenebb”, ,tiizes,
piros paprika”, ,,j0”, ,fanyar”, ,telt, legkarakteresebb”.Csongradi Cabernet Franc: ,,jo
Osszhatas”, ,kivalo”, ,konny, kicsit sok tanin”, ,nagyon finom”, ,,zamatos”, ,,enyhe

penész iz”.

A laikusok a becsléskor altalaban a 2. helyre pozicionaltak a csongradi borokat (9.
tablazat). Tehat még a laikusok is ugy gondoljak, hogy ezek a borok felveszik a versenyt
a tobbi, nevesebb borvidék boraval. A tényleges eredmények azonban mar nem
mutatnak ennyire jo képet, majdnem mindenhol lecsuszott a 3. helyre a csongradi. Ez
valosziniileg annak koszonhetd, hogy a laikusok az édes és félédes borokat kedvelik, a
vizsgalatba vont borok pedig tobbnyire szarazak voltak. A teszt eredménye szerint a
Keékfrankos Rosét és a Cabernet-t jobbnak gondoltak, mint ahogy kostolaskor. Ez annak
koszonhetd, hogy a rose a kedvenc bor, a Cabernet pedig Csongrad zaszlos bora, igy
elvarasaik voltak. A Kadarkat nem gondoltdk annyira jonak, mint amilyennek
kostolaskor érezték.
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7. tablazat: A borbiralok eredményei (Sorrendbecslés, Tényleges eredmények,

A vakteszt el6tti és utani eredmények Gsszevetése)

Sorszam |11, 1.2. 1.3.[2.1. 2.2. 2.3.[3.1. 3.2. 3.3.[4.1. 4.2. 4.3,

Mdodusz 2 1 3 2 1 3 2 3 1 3

2

EGYENI ERTEKEK OSSZESITVE EGYENI SORRENDEK

Sorszam |11, 1.2, 1.3.(2.1. 2.2, 2.3.(3.1. 3.2. 3.3./4.1. 4.2, 4311, 1.2. 1.3.|2.1. etk 2.3.|3.1. 3.2. 3.3 |4.1. 4.2, 4.3

Borbiralok| 125|121) 139|118 149i 137|142(143|134| 144| 137|151

Sorsz.[1.1. 1.2. 1.3.|2.1. 2.2. 2.3.[3.1. 3.2. 3.3.[a1. 42. 43.
1.

A0 | Qoupal. | Qv | Be i )| B

Jobbnak gondoltak
Rosszabbnak gondoltak

Olyan, mint amilyennek gondoltak

Forrds: Sajit sgerkesztés

N EEE R EE R EE

8. tablazat: A borbaratok, borkultiuraval rendelkezék eredményei

EGYENI ERTEKEK OSSZESITVE EGYENI SORRENDEK

Sorszam |11, 1.2, 1.3.(2.1. 2.2. 2.3.|3.1. 3.2. 3.3.[4.1. 4.2, 4.3]1.1. 1.2, 1.3.|2.1. Pt Pty |3.1. 3.2.3.3. |4.1. 4.2.4.3.

Borbaratok| 107| 107| 110{106| 110 90|108|105|112|105| 110|106

Forras: Sajat szerkesztés

Laborvizsgalat

{10 PR 1 R 11 P 1 1 R 1 P 1 P 1 R | PO | 1 2 2 2 1 32v3

2 2 1 3

A laborvizsgalat soran kideriilt, hogy a kivalasztott borok mennyire felelnek meg a
mindségi borokkal szemben tdmasztott szabvanyparamétereknek (10. tablazat). Két bor
nem felel meg teljesen a feltételeknek, ezek a Csongradi Rose az Osszes extraktot
tekintve és az Egri Cabernet Franc, melynek a titralhato savtartalma nem éri el a
minimum hatart. Tébb bor is akad, amelyiknek valamely tulajdonsaga kozel all a
hatarhoz. A Csongradi Rosérdl azonban el kell mondani, hogy ezek ellenére az orszagos
borversenyen eziistérmet, a borvidékin aranyérmet szerzett, tehat a kostolasok
alkalmaval ez a tulajdonsag nem befolyasolja negativan a borrol kialakitott képet. A
Szekszardi Aranyfiirt Kadarkat nem volt lehetdség megvizsgalni, mert nem volt

megfeleld mennyiségii bor beldle.
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9. tablazat: A laikusok eredményei
Sorszam (1.1.{1.2.]1.3.(2.1.|2.2.]2.3. (3.1.(3.2.|3.3.]4.1. |4.2. (4.3
Modusz 20 1| 3 3 3 f 2 1| 3 2 il 1
EGYENI ERTEKEK OSSZESITVE EGYENI SORRENDEK
Sorszam (1.1, 1.2, 1.3.(2.1. 2.2, 2.3.|3.1. 3.2. 3.3./4.1. 4.2. 4.3]1.1. 1.2, 1.3.|2.1. 2.2 2.3.|3.1. 3.2.3.3. |4.1. 4.2, 4.3,
Borbaratok| 91{115|104(100( 100 74| 71{100| 79| 69| 95| 90
[ PO O 1 R | O {1 P 1 o P 1 [ 212 2 1 3 21 2 3 2 1
Sorsz.|1.1. 1.2, 1.3.|2.1. 2.2, 2.3.|13.1. 3.2. 3.3.|14.1. 4.2. 4.3,
Jobbnak gondoltadk
Rosszabbnak gondoltak
Olyan, mint amilyennek gondoltdk
Forras: Sajat szerkesztés
10. tablazat: A laborvizsgalat eredményei
Alkoholt. |Osszes Titralhatd |Cukort.  |Bortipus
% (V/V) |extrakt(g/l) |savt.(g/l) |(g/1) cukort. szerint]
SZABVANY 9 15-20 45
1.1. Csongradi Ungerbauer Kékfrankos Rose 2011 11,86 17,60 58 1,75 szaraz
1.2. Egri Ostoros Rose 2011 11,40 21,10 5,6 6,50 félszdraz
1.3. Kunsagi Font Rose 2011 12,01 23,08 59 1,85 szaraz
2.1. Csongradi Gulyas Pince Kadarka 2011 10,56 25,06 54 3,95 szaraz
2.2, Szekszardi Aranyfirt Kadarka 2008
2.3.  Kunsagi Kiskorodsi Imre Borhaz Kadarka 2011 9,30 22,68 45 3,70 félszaraz
3.1.  Csongradi Ungerbauer Kékfrankos 2010 11,99 2771 59 4,45 félszaraz
3.2, Kunsagi Szikrai Kékfrankos 2011 3,15 39,94 5,8 21,75 félédes
3.3.  Villanyi Csanyi Teleki Pincészet Kékfrankos 2010 12,06 24,51 54 5,40 szdraz
4.1, Csongradi Csongradbor Kft. Cabernet Franc 2010 11,93 27,71 4,5 3,75 széraz
4.2.  Egri Rosevalley Cabernet Franc 11,18 23,81 43 2,85 szdraz
4.3.  Matrai Nagyrédei Cabernet Franc 10,91 33,06 58 10,5 félszaraz

Forras: Sajat szerkesztés
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»1zlések és borok™- a csongradi borok pozicionalasa

Kovetkeztetések és javaslatok

A kutatasok megerésitették, hogy a csongradi borok felvehetik a versenyt mas, neves,
borvidékek boraival is, azonban ehhez sziikség arra, hogy a fogyasztd valdos képpel
rendelkezzen a csongradi borok valds értékeivel, ami a borvidék szamara egy egységes
marketingterv megalkotasat teszi sziikségessé, hogy jobban megismerjék a Csongradi
borvidéket és a csongradi borokat. A marketingtervet mar célszerii lenne a tényleges
egylittmikodéssel 1étrehozott klaszternek megcsinaltatnia, és a hdzasitassal sziiletett ,,0j”
bort érdemes lenne ez alatt az egy név alatt forgalmazni. Nagyobb hangsulyt kell fektetni
a szakérték bevonasara és az imazsépitésre. Igénybe kellene venni a kommunikacios
eszkozoket, hogy a tudatositas eredményes legyen.

A csongradi borok helye a palettan a mindségi, kdzepes arkategoriaju borok kozott van,
hiszen a beltartalmuk legalabb olyan j6, mint a nevesebb borvidékek boraié. Sziikséges a
magasabbra pozicionalasuk. A mar kialakitott 1000-1300 Ft-os palackonkénti ar
megfeleld. A csongradi borok heterogének, de a homogenitds megfeleld hazasitassal
biztosithatd. Tobben ismerik a csongradi borokat, mint amit a kutatas kiindulé pontjan
feltételeztiik, de nem alaposan, ezért sziikséges lenne a jobb megkiilonbdztetés a Duna
Borrégid tobbi borvidékétdl. Nyitni kellene kiilfold felé is, hiszen ott jo véleménnyel
vannak ezekrdl a borokrdl. Amennyiben a versenyeken érmet szereznek ezek a borok,
azt célszer(i lenne feltiintetni a palackon is, mert nagyobb hozzaadott értéket képvisel és
igy magasabb aron is értékesithetd lesz a bor.

Koszonetnyilvanitds

A kutatast sikeréhez munkajukkal, segitségiikkel hozzajarultak, ezért Oket kiilon
koszonet illet: Tothné Aradi Judit, Jambor Maria, Horvathné Erddés Cecilia; a
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