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VIZUALIS REKLAMSTRATEGIAK.
HISTORIZALAS 19—20. SZAZADI EUROPAI
ES AMERIKAI KIADOK JELVENYEIBEN

Stratégies visuelles: Marques d'éditeurs européens et américains au 20° siécle

La marque d’éditeur est un genre qui connait de Iongues traditions, ses origines remontent a l’époque
de I'invention de I'imprimerie. Des périodes précoces jusqu'a nos jours le symbole que I'éditeur a choisi
pour représenter ses objectifs était toujours trés important. Alors que les marques d'é¢diteurs et d'im-
primeurs des 15°—17° siecles ont fait I’Objet de nombreuses recherches et quelques aires géographiques
ont été traitées de maniére assez exhaustive, les marques des époques subséquentes, en revanche, font
Ivobjet de trés peu de recherches, et les publications en la matiére ne sont que sporadiques‘ Le présent
exposé tente de comparer les parallélismes entre la maniere dont les imprim}eurs précoces avaient utilisé
leurs marques et la maniere dont les éditeurs européens et les éditeurs des Etats-Unis du 20° siecle uti-
lisent leurs marques en tant qu’armes publicitaires visuelles. Comme dans les époques précédentes, le
choix d’'une marque d’éditeur vise toujours un objectif pointu. Ceci peut refléter une intention de
décoration, une marque parlante, mais le plus souvent il s’agit du ciblage d’un groupe de lecteurs au
moyen des éléments visuels choisis. La stratégie « ancien-nouveau » se manifeste souvent sous la forme
d’une référence i une certaine tradition, souvent i un ancien éditeur.

A kiadéi jelvény régi hagyominyokra visszatekint8 miifaj, eredete a nyomddszat
feltal;ﬂéséig nyﬁlik vissza. A 15—17. szizad kiadéi- és nyomdészjelvényeit sokan
kutateik, néhény féldrajzi teriiletet egészen alaposan fel is dolgoztak. Ezzel szem-
ben a késébbi korok jelvényeivel nagyon kevesen foglalkoztak eddig, az ezzel kap-
csolatos publikdcidk csak szérvinyosak. Pedig a legkorabbi id6kt8l maig nagy je-
lent8sége volt és van annak, milyen szimbélumot vélasztott a kiadé céljai repre-
zentaldsira.

Ajelen dolgozat megprébilja dsszehasonlitani, milyen pirhuzamossigok fedez-
het8k fel abban, ahogyan a korai nyomd4szok haszniltik és ahogyan a 20. szdzadi
eurdpai és Egyesiilt Allamok-beli kiaddk haszniljik jelvényeiket vizuélis rekldm-
fegyverként‘

Akiadéijelvény megvilasztdsa az esetek tobbségében pontos céllal térténik. Ez
lehet egyszerti diszitd szindék, beszéld jelvény, de leggyakrabban valamely olvaséi
csoport megcélzdsa a kivalasztott vizuilis elemekkel. A nyomddszjelvény rekldm-
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eszkdzként valé hasznilatirdl Martin Lowry irt hossza tanulmanyt.” Ebben kifejti,
hogy a velencei nyomd;isz, Aldus Manutius kiadvényainak péld;itlan sikere nem
magyarézhaté csupén azok kis méretével, szévegminc’iségﬁkkel vagy olcséségukkal
—hiszen a nyolcadrét formdtumot mar Aldus el8tt széles kdrben haszniltdk, a sz6-
vegek nem 4lljik ki a modern szovegkritikdt, és végiil a kisméretd konyvek sem vol-
tak sokkal olcsébbak. Viszont Manutius volt ,,az elsék egyike, akik teljességgel
telmérték, milyen viltozdsokon ment 4t a kdnyvek viliga a 15. szdzad utolsé ne-
gyedében, és ezeket a viltozdsokat figyelembe vevS marketing- és rekldmstratégidt
dolgozott ki.”

Az 1480-as években a nyomdék mar egylapos reklémnyomtatvényokon hir-
dették termékeiket, versengve licitdlva alul egymds 4rait. Aldus azonban mdst is
tett: reklimma viltoztatta 4t konyveinek bevezetd ajdnldsait, azt az érzést keltve
olvaséiban, hogy a mivelt elit részét képezik. Ugyanazt a reklimfogdst alkalmazta
tehit, mint egy mai nagy cég marketingese, aki arra 8sztdnzi a célszemélyt, hogy
megvegye azt a terméket, amit Példaképe hasznil, elhitetve vele, hogy ettS] hason-
16vi vilik hozzi. Manutius megértette és tokéletesen alkalmazta a tdmegkeres-
kedelem eszkdzeit.

Aldus Manutius (Velence, 1450-1515)
Forris: Kristeller 177.

Manutius legzsenidlisabb reklimfogdsa azonban kivilé jelvényvélasztéséban
rejlece. A horgonyra tekeredd delfin 4brdjinak eredetére tbb magyardzat létezik
—ezek koziil aleggyakrabban a Pietro Bembotdl kapott Titus-érmét és a Hypneroto-
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Lowry, Martin: The Manutius publicity campaign. In: Zeidberg, David S. ed.: Aldus Manutius and
Renaissance culture: essays in memory of Franklin D. Murphy: acts of an international conference, Venice and Florence,

14—17 June 1994. Firenze: Olschki, 1998. 31—46.
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machia Poliphyli hieroglifdjit szoktik emlegetni. De nem is ez a fontos, hanem az,
ahogyan Manutius rdjote annak a jelentc’iségére, hogy egy céget egy azonnal felis-
merhetd és kizérélag hozzi kothetd jelképpel azonositsanak. Szimtalan olyan
adatunk van, amelyek szerint szivesen magyarizta el litogatéinak a jelkép értelmét
— tehdt kezdetben maga terjesztette leginkdbb a mitoszt. A nagy 4ttdrést azonban
a torténetet szintén meghallgaté Andrea Alciati Emblemataja hozta, amelybe a kép
mir mint ,,Aldus horgonya” keriilt be. A bestsellerré vilt kdnyv szdmtalan kiad4sa
utdn mir egész Eurdpa kdztudatiba bevésddstt a horgony és a delfin dbrdja. Az a
termék pedig, amelyen ez a kép szerepelt, a visirlokban szinte dntudatlanul is vé-
gyat ébresztett a birtokldsira, hiszen ezzel — hitiik szerint — automatikusan a kor
tarsadalmi élvonalinak tagjaiva mindsiiltek.

Ezt haszniltdk ki mindazok, akik mir Manutius életében is lemdsoltik jelvé-
nyét — ez is a marketing egyik eszkdze, és nem is hatdstalan. A velencei nyomddsz
erre vonatkozé panaszai csak részben tekinthet8k valésaknak, hiszen kiadvényai-
nak forgalmét ezek nem csdkkentették szimottevSen. Inkibb bﬁjtatott dicsekvé-
sekként foghatjuk fel 8ket, hiszen a széles kor(i utdnzds a kompozici6 szinte miti-
kussd vildst igazolta.

Fust és Schotfer szovetségjelvénye szintén tdlndtt az egyedin és dltalinos szim-
bélummi viltozott. George Painter Véleménye szerint® a jelvényt az 1462-es Bib-
lizhoz metszették, és csak utélag nyomt;ik bele az 1457-es Psalterium egyes pél—
dinyaiba (a ma létez8 példinyok koziil csak egyben szerepel). Szdvetségpajzsot
sok mds formiban is lithatunk a nyomdiszjelvényekben, de ez a jellegzetes dgrél
csiing tipus t6bb mint egy évtizeden keresztiil szinte egyeduralkodé volt az eurd-
pai nyomdészatban, és késdbb is nagyon sokan haszniltik (sokszor gy, hogy az
egyik cimerpajzson szerepelt a nyomdisz hizjele, a masikon a viros cimere).

Konrad Winters von Homborch (Kéln, 1476) Gerard Leeu (Antwerpen, 1480)
Forras: Heitz Kéln 9. Forris: Juchhoff 31.

Painter, George D.: Michael Wenssler’s devices and their predecessors, with special reference to Fust and

Schoeffer’s = Gutenberg-Jahrbuch 1959. 211-219.
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Itdlidban hasonlé kdzkedveltségnek drvendett a korbdl és kettds keresztbsl 4116
kompozicié, amelyet el8szor Johannes de Colonia, Nicolas Jenson és tirsaik hasz-
naltak 1480-ban Velencében. Annyira népszerfi volt, hogy mégazitt tevékenyked6
idegen szdrmazdst nyomddszok is ezt a tipust alkalmaztdk jelvényként.

Johannes de Colonia(\/elence, 1481) Heinrich von Haarlem és Johann Valbeck (Siena, 1489)
Forrds: Husung 172. Forrds: Husung 103.

A fenti esetekben hol egy bizonyos tipus médositott dtvételét, hol egy konkrét
jelvény masoldsit lictuk. A 19-20. szdzadi kiadk esetében mindehhez még hozza-
adédik a toreénelmi tvlat is — egy modern kiadd esetében tehdt akdr még sokkal
jobban is kifizet8dhet a historizilds. Lissunk erre néhdny példit.

William Pickering (1796-1854) egy angol lord t6rvénytelen fia volt, akit
azonban egy szabé és felesége nevelt f5]. Apja segitségével huszonnégy éves koré-
ban, 1820-ban inditotta el elsd villalkoz4sir, egy antikviriumot. Uzlete annyira
sikeres volt, hogy 1825-ben a Chancery Lane egy tdgas helyiségébe koltozott.
1820-ban jelentette meg elsé kiadvdnydt, majd késébb Charles Corrall nyom-
désszal tarsulva rendszeres kiad6i tevékenységbe fogott. Bibliofil kiadvinyai ko-
z0ott tal;ﬂjuk példéul a Diamond Classics cimii nagy sikerd minikényv-sorozatot.
Irodalmi és régészeti témdja ké’)nyveit kis péld;inyszémban nyomtatta, ezeknek egy
részét finom marokkdi b8rbe kéottette. Szokatlanul magas szinvonald tevékeny-
sége, a régi konyvek irdnti érdeklédése magyardzza jelvényvilasztisit és jelmon-

datit (Aldi discipulus anglus = Aldus angol tanitvénya) 1s.?

3 Keynes, Geoffrey: William Pickering Publisher. New York: Burt Franklin, 1969.
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William_Pickering (London, 1830) Bruce Rogers (New York, 1950)

Bruce Rogers (1870-1957) a huszadik szizad egyik legismertebb és legelis—
mertebb amerikai nyomddsza volt. Tébb betdtipust rajzolt (ezek koziil legismer-
tebb a Centaur), és tobb mint négyszdz kényvet tervezett, alapité tagja volt a
Typophiles elnevezésti New York-i bibliofil t;irsas;ignak, amely tobb nyomdész-
jelvényekkel foglalkozé kiadvinyt is megjelentetett.” Nem meglepd tehdt Rogers
jelvényvilasztisa: egy bogdncsbdl stilizalt delfin és horgony, amely egyértelmtien
az aldusi hagyomanyra utal.

A Fust és Schoffer jelvényéb61 kialakult pajzsos tipust 1s szivesen idézték fel
a 19-20. szizad kiadéi. Az 1825-ben megalapitott Bérsenverein der Deutschen
Buchhiindler az els8 olyan szervezet volt, amely a teljes német kdnyvkereskedelmet
felslelte (kiilfsldi kiadSk és keresked8k is tagjai lehettek, ha a német piaccal keres-
kedelmi kapcsolatban 4lltak). Mivel 1945-t8l az orszig két részre szakadt és a
szervezet székhelyéiil szolgdlé Lipcse Kelet-Németorszigban fekiidt, jogutédja-
ként a Német Szdvetségi Koztirsasig a Majna menti Frankfurtban létrehozta a
hasonlé nevii Bérsenverein des Deutschen Buchhandels nevi szervezetet. Ez utéb-
binak 1952—1986 kéz6tt hasznalt jelvénye teljes egészében lemisolja az eredetit,
majd Fust pajzsihoz hozziteszi a szervezet B és V kezd@betdit.’

* Warde, Frederic: Bruce Rogers, designer of books. Mount Vernon: The Peter Pauper Press, 1936.

Lexikon des gesamten Buchwesens. Zweite, Viillig neubearbeitete Auﬂage. I. Bd. Stuttgart: Anton
Hiersemann, 1987. 487—488.
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Bérsenverein des Deutschen Buchhandels Penguin Books (London, 1961)
(1952-1986)

Alondoni Penguin Books kiadévéllalatot 193 5-ben alapitotta meg Allen Lane.
Célkittizése az volt, hogy tartalmilag szinvonalas kdnyveket nagyon olcsén dllitson
el, és ne csak kényvesboltokban, hanem példéul vastti pélyaudvarokon 1s drusitsa
azokat. Kartonboritisi kiadvényainak egységes kiilalakja messzirdl felismerhetd
volt: a kdnyvek szines sivjai jelezték, mely sorozatba tartoznak, standard méretiik
pedig megkdnnyitette az ipari méretd termelést. A Penguin-kiadvdnyok megbiz-
hatésiga valésigos rajongétibort alakitott ki, hiszen lehet8séget biztositott arra,
hogy olcsé, de vonzé formaban kispénzﬁek is hozz;ijussanak a kortirs irék legjobb
miiveihez.®

A kiad6 elsd logéjat az akkor huszonnégy éves Edward Young (1913-2003)
rajzolta,7 majd Jan Tschichold dolgozta 4t a misodik vilighdbord utin — ezt a mai
napig haszn;ﬂja a cég. Az 1tt bemutatott, alkalomszertien hasznalt logo 1s a Fust-
Schotfer-féle szovetségjelvényt aposztrofilja: lemédsolja a konttrokat, ima pajzso-
kon sajit —azéta szintén mitikusséd vile — jelképeit szerepelteti. A pingvin mellett
lithaté pelikin a kiadé 193 7-ben indult Pelican Books elnevezést ismeretterjesztd
sorozatinak a 10g6ja.8

A szizadfordulétél hozzdvetSleg a masodik vilighdbordig akeiv W. de Haan ut-
rechti kdnyvkiadé igényes illusztrilt konyvekkel és mivészi litografilt képesla-
Pokkal tént ki a holland piacon. To6bb emblémat 1s hasznilt, leggyakrabban a ne-

vére utalé kakasosat. Itt lithatd jelvénye kétszeresen is a nagy eléddkre utal: a
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Hoggart, Richard: The Reader: Penguin’s Progress 1935—1960. London: Penguin Books, 1960.
7 McLean, Ruari: Edward Young, Designer of Penguin books’ first symbol and autbor of a best-selling account
of wartime life in submarines = The Independent (London) January 31, 2003. <http://www.inclepenclent.
c0.uk/news/obituaries/edward-young—730002.htm1>

About Penguin: Company History <http://www.penguin.co.uk/static/packages/uk/aboutus/history_
firstten.htm] >
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Fust-Schoffer-féle szovetségjelvény egyik pajzsiban a kiadé monogramjit, a mésik-
ban viszont Jodocus Badius nyomdiszjelvényét tiinteti fel.

W. de Haan (Utrecht, 1928)

Leo Samuel Olschki (1861-1940) szegény zsid6 csaldd gyermekeként sziile-
tett a mat Lengyelorszég teriiletén. Berlini tanulm;inyai utin 1883-ban Veroniba,
majd 1893-ban Firenzébe kolt6zott, ahol kiad6t és antikvir konyvkereskedést nyi-
tott. Tevékenységével a reneszz’}/nsz miivel8déstdrténet és mivészetrtdreénet egyik
legjelent8sebb kiaddjava vilt. O hozta létre és adta ki tobbek kozott a Bibliofilia
cimd folyéiratot, az 4ltala inditott sorozatok koziil a Manoscritti delle Biblioteche
d’Italia ma mar t6bb mint sziz kdtetnél tart. De nem csak kiadéként, szerz8ként
is fontosat alkotott: Le livre illustré au XV siccle (Firenze, 1926) cimé munkdja ma
is a téma alapvet6 szakkényve‘ Svdjci emigriciéban halt meg 1940-ben, halila utin
a kiadét Aldo () nevii fia vezette tovdbb. Ma az 6tddik generdcid irinyitja a val-
lalkozast.”

Olschki jelvényvilasztisiban szintén a nagy el6ddkhoz akarta ktni magit, és
ezt nagyon kifinomultan tette. Bizonyira sok;iig keresgélt, amig egy olyan nyom-
dészt taldlt, akinek inicidléi egybeestek az Svével, de & arra is odafigyelt, hogy az
utdnzott jelvény itdliai legyen. Ha az dltala hasznalt ddcokat egybevetjiik a Lazarus
de Soardis (Velence, 1490-1517) iltal hasznaltakkal, alig talilunk kozeiik eleé-

rést.

K Tagliaferri, Cristina: Olschki, un secolo di editoria. I-1L. Firenze: Leo S. Olschki, 1986. — Lexikon
des gesamten Buchwesens. Zweite, Véllig neubearbeitete Auﬂage. 5.Bd. Stuttgart: Anton Hiersemann,
1999. 445.
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Lazarus de Soardis (Velence, 1498 és 1508) Leo S. Olschki (Firenze, 1960)
Forris: Kristeller 301.

A szintén kiilfoldi (svdjci) szdrmazdsa és ugyanigy Olaszorszdgban karriert
befuté Ulrico Hoepli (1847-1935)a kényves szakmait tizendt évesen kezdve Eu-
répa sok vdrosiban megfordult, s&t egy alkalommal még Kairéban is végzett
kényvtérrendezési munkit az egyiptomi kadi megbfzésébél. 1870-ben Atvette
Theodor Laengner kis milinéi kdnyvkereskedését és hamarosan a mivelt lombar-
diai tdrsasdg talilkozShelyévé fejlesztette azt. 1871-t8l kezdve kiadisi tevékeny-
ségbe is fogott, f8leg techn/ikai és természettudoményos jellegi kényvekkel latta
el a rohamosan iparosodé Eszak-Olaszorszigot. Legnagyobb sikerét kézikonyv-
sorozatdval érte el, amely t5bb, mint kétezer cimig jutott el (Giuseppe Colombo
el8sz6r 1877-ben megjelent alapm(ive, a Manuale dell’ingegnere igazi long-seller lett:
ma mir a nyolcvannegyedik kiaddsnal tart). Széles kordi mecéndsi tevékenységet
is folytatott: 1921-ben példdul népkdnyvtirat alapitott, 1930-ban pedig plane-
tériumot adomédnyozott Milinénak."

Hoepli Leo Olschkihoz hasonléan szintén nagy gondot forditott arra, hogy jel-
Vényének forrisaitaliai nyomdészmestertél szarmazzon. Thomas de Blavis de Ale-
xandria (Velence, 1477-1491) jelvényét dtvéve csupdn az iniciilékat médositotta
benne, de a betiik elhelyezkedése és tipusa is azonos az eredetivel.

10

Decleva, Enrico ed.: Ulrico Hoepli 1847—1935 editore ¢ libraio. Milano: Hoepli, 2001.
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Thomas de Blavis de Alexandria (Velence, 1486 és 1489) Ulrico Hoepli (Milano, 1938)
Forris: Kristeller 200.

Ugyanez a tudatossdg figyelhetd meg a strassburgi Heitz kiad6hiz esetében.
A névadé Jean-Henri Heitz (1690-1771) 1717-ben alapftotta meg nyomd;ijét a
varosban, majd tobb helyi nyomda felvisirlasival novelte a céget. Ezek kozote volt
Josias Staedel nyomdaija és konyvkereskedése, amit ez annak idején tirsival egyiict
a Strassburgban 153 5-ben megtelepedett Wendelin Rihel 6r5késeitdl vett meg.
1743-ban Heitz elnyerte az Akadémia nyomd;isza cimet, ami biztositotta a cég
toretlen fejlédését sok generdcidn keresztiil.

A hatodik nemzedék tagja, Paul Timothée Charles Heitz (1857—-1943) Né-
metorszdg, Franciaorszdg és Nagy-Britannia legjobb kiad6indl t5ltdtt tanoncévek
utdn 1885-t8l vette it a cég vezetését Curt Mundellel térsulva. Alapvetd fontos-
sigi forréskiadvényok és feldolgozdsok tomegét adta ki, tdbb sorozatba rendezve
azokat. Emellett sajit kutatdsokat is folytatott, és szdmtalan nyomdiszattoreé-
nettel, illusztricidtdreénettel, vizjelekkel kapesolatos munkit irt."" Az & nevéhez
kéthetd az egyik fontos, nyomdészjelvényeket k6218 sorozat is, amelynek elsé ko-
tete természetesen az elzdszi jelvényeket dolgozza fel."

A Heitz kiadé jelvényhaszndlata —az el8z8ektdl eltérden — tehdt valédi jogfoly-
tonossigon alapul. Ha sszehasonlitjuk a Rihel-csaldd nyomddszjelvényeivel, azt

11

Ritter, Frangois: Une dynastie d’imprimeurs: les Heitz de Strasbourg = Gutenberg-Jahrbuch 1957.
213-216.

12 Die Biichermarken oder Buchdrucker- und Verlegerzeichen. Strassburg, 1892—1908.
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lithatjuk, hogy kézel 4ll hozzdjuk, de teljesen egyikkel sem azonos. Leginkibb

Theodosius Rihel egyik diicira hasonlit, 4m a keretezés puttdit a Heitz kiadé

Theodosius Rihel (Strassburg, 1570-1595) Jean Henri Heitz (Strassburg, 1906)
Forris: Heitz Elzisz 10.

Ugyanigy a folytonossig jogdn van ma is hasznilatban a hires bizeli Petri-csa-
lad jelvénye. Johannes Petri (1441—-1511) Mainzban tanulta a nyomdészmester—
séget még Gutenberg életében, majd Bizelben letelepedve f&ként bibliakommen-
tarokat és az egyhézatyék miveit adta ki. Fia, Adam Petri (1454—1527) tette iga-
z4n hiressé a n}/lomdzit, hiszen tobbek k6z6tt Luther szinte minden fontos mivét
6 nyomtatta. O kezdte hasznilni a jelvényt is. A harmadik generdciét Heinrich
Petri (1508-1579) képviseli, akinek orvosi végzettsége volt, 4m & is inkibb apja
mesterségét folytatta. 1556-ban V. Kdroly csdszir nemességet adomdnyozott neki,
ett8l kezdve haszndltaa Henricpetri nevet."”’ Hal4la utdn fia, Sebastian Henricpetri
(1546—1627) vezette a céget, majd ennek 6rokoseitdl 1665-ben Jacob Bertsche
vette meg. Késébb a Liidin, a Decker, a Thurneysen és Schweighauser nyomd;isz-
csalddok vezették, végiil 1868-ban Benno Schwabe (1841-1907) vette 4t a kiadét.
Az orvostudominyra, pszicholdgidra, miivel8dés- és miivészettorténetre szakoso-

13

Grimm, Heinrich: Geadelte deutsche Buchdrucker-Familien im 16. und 17. Jabrbundert = Gutenberg-
Jahrbuch 1961. 265-268.
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dott cég ma is a svdjci kdnyvkiadds dinamikus tényezdje és biiszkén a vildg legré-
gibb nyomd4jinak és kiadéjanak vallja magar."

A csalad jelvényét Adam Petri kezdte hasznilni, majd az id8k folyam;in szam-
talan viltozata késziilt el és a csalid nemesi cimerén is ez szerepel.” Az bra valé-
szintileg egy Holbein-vdzlatra vezethetd vissza, de nem a mester mdve."® A csaldd
nevére utalva (petrus = k&) egy Jeremids konyvébdl vett idézetet dbrizol: Nem
olyan-e szavam, mint a 172 — mondja az, Ur — és mint a sziklat szétz1iz6 porsly?'” A Schwabe
cég altal ma hasznilt jelvényt nem az elsé metszetr8l mintdztdk, hanem a Henric
Petri dltal haszniltak egyikérdl.

Henric Petri (Bizel, 1532) Benno Schwabe & Co. (Bizel, 1948-1997)
Forrds: Heitz Basel 75.

Kévetkez8 példinknil nincs sz6 jogfolytonossigrdl, csupdn egyszerd histori-
z4l6 mdsoldsrdl. William Swan Sonnenschein (1855-1934) egy morvaorszigi
szdrmazdst tanité fiaként litta meg a napvildgot. Az antikvir kdnyvkereskedést a
Williams and Norgate térsasigndl tanulta ki, majd J. Archibald Allennel térsulva
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Frank, Hieronymus: 1488 Petri — Schwabe 1988. Eine traditionsreiche Basler Offizin im Spiegel ibrer
friihen Drucke. Basel: Schwabe, 1997.

N Grimm, Heinrich: Deutsche Buchdruckersignete des XVI. Jabrhunderts: Geschichte, Sinngebalt und
Gestaltung kleiner Kulturdokumente. Wiesbaden: Guido Pressler, 1965. 129.
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Wendland, Henning: Signete: deutsche Drucker- und Verlegerzeichen, 1457—1600. Hannover: Schliiter,
1984. 109.

7 Jer23.29: Nunquid non verba mea sunt quasi ignis, dicit Dominus, et quasi malleus conterens
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1878-ban megalapftotta sajit cégét. Késdbb sok partnerrel dolgozott egyiitt; a
szépirodalmon kiviil f6ként szociolégiai és Politikai miveket adott ki. Nila jelen-
tek meg az Ethical Society szabadgondolkodé egyhiz kiadvinyai is. A kiad 1895-
ben részvénytdrsasiggd alakult dt és az alapité 1902-ben dtment dolgoznia George
Routledge and Sons, majd a Kegan Paul céghez. A Swan Sonnenschein részvény-
tirsasig 1911-ben &sszeolvadt a George Allen & Co. kiadévallalateal."

Mint lithatjuk, a kiadé Thielmann 1. Kerver (Pirizs, 1497-1522) jécsk:in
leegyszerdsitett jelvényét adaptilta sajitjaként, és nem csak a cimlapokon, hanem
a boritéba préselve is haszndlta. Az eredetit8] eltér8en a kép alatt nem nevét,
hanem jelmondatit tiintette fel. Az Ardua quac pulera (helyesen: pulchra) jelmondat
Erasmustdl szirmazik, aki maga is Platénra hivatkozva kézli Difficilia quae pulchra
alakban." Hozzdvetdleges jelentése: nehéz, mert szép.

Thielmann I. Kerver (Périzs, 1507) William Swan Sonnenschein, LeBas és Lowrey
Forris: Renouard 501. (London, 1886)

Es végiil egy magyar példa. A Magyar Bibliophil Térsasdg (1920-1948) a két
Viléghéborﬁ koézoeti magyar kényvszeret6 kézénség féruma volt, kitting kiadva-
nyainak szinvonaldt ma is nehéz elérni. A Tirsasdg elndke az Iparmdvészeti Ma-

zeum igazgatdja, Végh Gyula (1870-1951) volt, aki Heidelbergben, Parizsban és

18

Mumby, Frank Arthur — Stallybrass, Frances: From Swan Sonnenschein to George Allen & Unwin Ltd.
London: George Allen & Unwin Ltd., 1955.

' Erasmus: Adagia. 1012 = IL.1.12
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Firenzében végzett tanulményai utdn maga is komoly kényvtsreéneti kutatdsokat
végzett. Neki kdszonhetjiik a magyarorszigi nyomddszjelvényekre vonatkozé elsd
forraskszlést is.2° O lehetett a kezdeményezgje (talin megrajzoldja is) a Tdrsasig
historizalé jelvényeinek.21 Ebben az esetben t6bbsz6rds dtvételrsl beszélhetiink,
ugyanis a Magyar Bibliophil Térsasdg itt bemutatott logéja Johannes Paep budai
kiadé jelvényét vesz1 at, megv;ﬂtoztatva az inicialékat és stiliz4lt hairmashalmot ad-
va hozza. A Paep iltal hasznilt ddc azonban a maga rendjén szinte teljesen meg-
egyezik Nicolaus de Francfordia kiad6i emblémijival. Ez nem meglepd, ha tekin-
tetbe vessziik, hogy Paep maga is Velencében nyomtatta kiadvényait, tehdt jol is-
merhette a helyi nyomdiszokat és jelvényeiket.

Nicolaus de Francfordia Johannes Paep Magyar Bibliophil Térsasdg
(Velence, 1473-1516) (Buda, 1498) (Budapest, 1923)
Forris: Kristeller 2438. Forris: Végh 7.

A historizilds azonban nem csak egy régi nyomddszjelvény lemdsoldsiban mu
tatkozhat meg. Gyakran el8fordulé jelenség a 19-20. szdzadi konyvkiadk koré-
ben, hogy nem imitéljik a klasszikus nyomdészjegyeket, csupdn azok stflusiban
komponélj:ik meg a sajitjukat. Giuseppe Principato példéul a hagyominyos itdliai
jelvények vonalvezetésével rajzolja meg sajit jelvényét és a nevére utalva koronat
is illeszt a gdmbre.
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Végh Gyula: Régi magyar kényvkiads- és nyomddszjelvények. I. Budai kényvdrusok jelvényei 1488—1525.
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Ottaviano Scoto (Velence, 1521) Giuseppe Principato
Forris: Kristeller 286. (Milano-Mcssina, 1969)

Hasonlé — és meglep&en gyakori — jelenség a 19-20. szizadban, amikor a
modern kiaddk a klasszikus nyomddszjelvények egyik jellemz8 elemét, a chiffre de
quatret hasznélj:ikZZ Ez a szimbélum még ma sem egyértelmﬁen tisztizote, és talin
éppen emiatt kiilénosen alkalmas arra, hogy patinit koéleséndzzon egy logénak. Ha
nem lennének feltiintetve a hasznilat évei, nyugodtan 15—16. szdzadi nyomdész-
jelvényeknek vélhetnénk az alidbbiakat.

S

Vcrlag der Miinchner Drucke (Miinchen, 1929) Lambert Schneider (Bcrlin, 1925-1939)
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Legutébb megjelent: Gruel, Leon — Delalain, Paul — Mathoniére, Jean-Michel: FErtudes sur les
marques au quatre de chiffre. La nef de Salomon, Jean-Marie Mathonitre éditeur, 1994.
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Mint littuk, az eddig bemutatott kiadék mind arra térekedtek, hogy jelvényiik
segitségével alegnemesebb nyomd4szhagyomanyok 6rokdseként tiintessék fel ma-
gukat‘ Ezt a stratégiit azonban nem csak ilyen nagy idS8intervallumot ithidalva
hasznéltdk. Taldlunk olyan példikat is, amikor a képi elemek viszonylag kézeli ha-
gyoményhoz kétik a kiadét. Az argentinai magyar emigricié kiaddja, az Editorial
Transsylvania péld;iul nem csak nevében, de jelvényének kéBi elemeivel is az Er-
délyi Szépmives Céh hagyoményaihoz koti magdit. A Magyar Irék Szévets“ége Kiil-
foldon szintén emigrins szervezet, amely viszont a Nyugat hires, Beck O. Fiilsp
altal rajzolt emblémijit hasznilta jelképiil, kissé leegyszertisitve azt.
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Erdélyi Szépmives Céh (Kolozsvir, 1935) Transsylvania (Buenos Aires, 1968)

Nyugat (Budapest, 1908) Magyar frék Szdvetsége Kilfsldén (London, 1957)
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Osszefoglaléan megallapithatjuk, hogy a historizildsnak tobbféle médja létezik,
és ezek mindegyike 6l bevilt médszere a kiaddk vizuilis marketingjének. Ezek a
kiadék arra alapoznak egy-egy historizilé jelvény kivilasztisakor, hogy a leendd
olvasék vizudlis memdridjaba beivédott elemek raismerési élményt fognak okozni
akdnyv megpillantdsakor és ezzel vasirldsra fogjik 8szténdzni. Viszont ilyen képi
tudatalattira csak a mdvelt olvasék viszonylag sziik rétegénél lehet szdmitani, és
ennek megfeleléen iltaldban a magas tartalmi és kiillembeli mindségre torekvd
bibliofil kiadéknal taldlunk erre példdkat.

Aklasszikus jelvények hasznilata csak ritkdn alapul jogfolytonossigon, inkibb
»szabad dtvételrdl”, olykor dtdolgozdsrdl beszélhetiink. Az ily médon mitikussd
vélt figurdk szinte kilépnek a konyvbdl, és 6nillé életre kelnek az olvasé fantdzii-

jaban.
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A KEPEK FORRASANAL ROVIDITVE HASZNALT MUVEK JEGYZEKE
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