A LOVAS TURIZMUS SZEREPE HAZANKBAN, KULONOS
TEKINTETTEL AZ IFJUSAGI VENDEGKOR AGAZATI MOTIVACIOIRA

Nyitottsag €s felelosség
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A szabadidé aktiv eltoltése fontos lehetéségét jelenti a szervezet regeneralodasanak, a munkara
valo felkészilésnek. Opaschowsky felosztasa szerint a rekreacios sziikségletek kielégitése az egyik
ut a testi, lelki, szellemi egyensuly megtartasahoz. A szamos sportlehetéség mellett ide kothetd

a rekreacios sziikséglet alapjan jelentkez6 lovaglasi motivaciok kielégitése is. Kutatasunk soran

a Nemzeti Lovas Program megsziiletésének kiiszobén arra a kérdésre kerestiik a valaszt, hogy a
fiatal - egyetemista — korosztaly mit tud a lovaglasi lehetéségekrdl, milyenek a korabbi tapasz-
talataik, mennyire illeszkedik ez a lehetéség szabadidds szokasaikba, illetve hogyan értékelik az
agazatot. A kérdések megvalaszolasahoz alkalmazott piackutatas formaja kérdéives megkérdezés,
zart, nyitott és feleletvalasztos kérdések kombinacidjaval. A kapott valaszokat statisztikailag ki-
értékeltiik és a relevans adatokat diagramon dbrazoltuk. Osszességében elmondhaté, hogy je-
lenleg messze nem tekintheté altalanosnak a lovas turizmus kinalatanak kiaknazasa a fiatalok
korében. A nyitottsag a potencialis vendégkor esetében azonban fennall a lovas turizmusban val6
részvétel felé. Oriasi tehat a feleléssége az oktatdssal foglalkozé intézményeknek az altalanos is-
kolatol kezdédéen a tudatformalas tekintetében. Es legalabb ekkora feleléssége van az allamnak,
valamint a vallalkozasoknak a feltételek, a sziikséges infrastruktura biztositasa vonatkozasaban,
hogy hazank a célkituizések szerint ténylegesen lovasbarat turisztikai desztinaciova valhasson.
Kulcsszavak: lovas turizmus, ,lovasbarat”, kutatas, turisztikai célteriilet.

- A szabadidd aktiv eltoltése fontos lehetdségét jelenti a szervezet
DR. DARABOS FERENC regeneralddasanak, a munkara valo felkészllésnek. Opaschowsky
DR. PONGRACZ LASZLO (1976) felosztasa szerint a rekreacios szlkségletek kielégitése az
TASNADI GERGELY egyik Ut a testi, lelki, szellemi egyensuly megtartasahoz. A szamos
sportlehetéség mellett ide kothetd a rekreacios sziikséglet alapjan
jelentkezd lovaglasi motivaciok kielégitése is.

A WTO altal 1989-ben kiadott definicio szerint minden, a lako-
helyen kivili szabadidds tevékenység a turisztikai kategoériaba tar-
tozik. Ennek megfeleléen beszélhetlink egy specidlis, Ugynevezett
helyi, vonzaskorzeti turizmusrdl is, melyhez azonban statisztikailag
nem feltétlenul ,tapad” vendégéjszaka, viszont egyéb szolgalta-
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tasok igénybevétele igen. llyen tag értelemben kivanunk a lovas
turizmus mint szabadidds tevékenység kérdésével foglalkozni.

A hagyomanyos értelemben vett lovas turista kétféle lehet: vagy
a lovaglasért utazo, vagy olyan aktiv Gduld, aki igénybe vesz lovas
szolgaltatast is. A lovas turizmus szamos ponton kapcsolodik tovab-
ba a falusi turizmushoz, kerékparos- és vizi turizmushoz, a vidéki
programokhoz stb., ezért lényeges a szerepe példaul a vidékfej-
lesztésben. Kutatasunk soran a Nemzeti Lovas Program megszUle-
tésének klszobén arra a kérdésre kerestlk a valaszt, hogy a fiatal,
egyetemista korosztaly mit tud a lovaglési lehetéségekrél, milyenek
a korabbi tapasztalataik, mennyire illeszkedik ez a lehetéség a
szabadidds szokasaikba, hogyan értékelik az agazatot.

A LOVAS TURIZMUS J ELENTOSEGE,
HIPOTEZISEK

A Lovas Turizmus Termékfejlesztési Stratégia a 2007-2013-ig
terjedd idészakban foglalja 6ssze a fébb feladatokat, ezekhez
illeszkedik, ezekre épll az Uj agazati program. A Kincsem Nem-
zeti Lovas Program swot elemzésében szerepel, hogy a fiatalok
nincsenek kelléen motivalva a szabadidd aktiv eltdltésével és az
egészséges életmodddal kapcsolatban. Kutatasunkban ezt a tételt
is meg kivanjuk erdésiteni, vagy cafolni.

A programban az a gazdasagi alatamasztas is megallapitast
nyer, hogy: ,a lovas agazat Europaban mintegy 100 Mrd EUR
forgalmat general évente”. Incze Réka és Hevessy Gabor ,A lovas
turizmus helyzete és lehetéségei az észak-alféldi régidban” cimd —
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A Rekreacio.eu kérdez, aki vdlaszol prof. Dr. Rézsa Imre

a Kék Lagiina Egészségkdzpont orvosigazgatoéja

1. Milyen élettani hatdsa lehet a lovaglasnak az iskoldskort
gyermekekre, a fejlédésiikre? A kiilsé kornyezetiinkre
kisgyermekkortdl nagyon fogékonyak vagyunk. Az
ilyenkor ért hatasok, tapasztalatok egész életiink soran
meghatarozoak lehetnek. A lovaglas jotékony fizikai
hatdsai: hat az egyensulyérzékre ¢ izomerdsité hatasu
* javul a keringés, 1égzés ® a reflexek gyorsulnak ® a
mozgas és fizikai terhelés jobb étvagyat is okoz. Szocialis
hatédsa: baratsag alakul ki a lovaglo gyerekek kozott ® 16
és lovasa kozott szintén ,baratsag” szévodik. Pszichologiai
hatas: 6nbizalom novekedés (egy-egy jol elvégzett feladat
utan) ¢ felelosségérzet (t6rédés a l6val) ® az 6nfegyelem
kialakulasa ¢ a lovaglas j6 kozérzetet biztosit.

2. A felnétteke szamdra miért ajanlott a lovagldas? Testi, pszichés
okolk? A felnétteknél szintén hasonlé okok miatt, mint
a gyerekeknél (fizikai, szocidlis, pszicholdgiai hatasok)
ajanlott a lovaglas. A testi okoknal (a felnétt korban jellemzd
kevés mozgas, elhizas) figyelembe kell venni, hogy a lovaglas
soran jelent6s kaloriat égetiink el. A lépésben valo lovaglas
ugy mozgatja az izmokat, mint ha sétalnank. Az atlagos
lovaglas soran percenként 5 kalériat égetiink el.

az Agrargazdasag, Vidékfejlesztés és Informatika Nemzetkdzi Kon-
ferencian 2007-ben elhangzott - eléadasukban kifejtették, hogy
2005-ben orszagos szinten a lovas szolgaltatéssal is rendelkezd
panzidkban az 6sszes vendégéjszaka 17,9 szazalékat toltotték
turistak, ami 3,3 milliard forintos bevételt jelentett. Ez az 6sszeg a
hazai kereskedelmi szallashelybevétel 1,54 szazaléka.

A keresleti oldalt tovabb vizsgélva, a termékfejlesztési stratégia
az alabbi megallapitasokat teszi a lovas turizmusrol: ,Korédbban 6
kuldé orszagainknak Svajc és Németorszag szamitottak, napjaink-
ban azonban az utdbbibdl érkezd vendégek szama jelentésen
visszaesett, helyette (2002 6ta) Anglia vette at a vezetd szerepet.
Nagy piac lehet még Skandinavia, sorrendben Svédorszag, Finn-
orszag, Norvégia, Dania. Széba johetnek tovabba az emlitett orsza-
gokon kivll a volt szovjet tagkdztarsasagok is, mely piacok nagy
potencialt jelenthetnek orszagunk szamara.

A belf6ldi kereslet vonatkozasaban a stratégiabdl kiderdl: ,A
belfoldi vendégek kdrében rengeteg a kezdd lovas és a gyerek.
Egyelére ezen célcsoport kiszolgalasara kell torekedni, beldlik
kell teljes kori lovas turistat képezni. Uj célcsoport lehet ezen
kivll az ugynevezett elitréteg, azonban ezen réteg lovaglasi ked-
vének élénkitéséhez nélkuldzhetetlen egy talaldé marketingkam-
pany”. Tasnadi Gergely és Pongracz Laszl6 iskolaskoruak és szu-
leik korében végzett felmérésének 2011-ben kdzdlt eredmeényei
is hasonldra utalnak. Eszerint a gyerekek fele szivesen lovagolna,
80 szazalékuk ugy gondolja, hogy meg tudna tanulni lovagolni
és akar még iskolai oktatas keretében is nyitottak lennének a

,...bar jelenleg messze nem
tekintheto dltalanosnak a lovas
turizmus kindlatanak kiakndzdasa a
fiatalok kérében, azonban jelentds
hajlandésagot mutatnak a pozitiv
iranyu vdltoztatasra. A valaszokbol
kidertilt tehat, hogy az egyetemista
korosztaly alapvetéen nyitott a
programokon valo részvételre...”

lovaglas tanulasara. A keresleti oldal szempontjabol tehat a fiatal
korosztaly, a kezd6 lovasok - elsésorban belfldi konstellaciéban
- kiemelt célcsoportot jelentenek. Ezért is esett valasztasunk en-
nek a szegmensnek - ezen belll az egyetemistak véleményének
és szokasainak - a részletesebb vizsgalatara. Hipotézisiinkben
ugy Vvéltik, hogy a lovas turizmus piacanak vonatkozasaban van
potencial ezekben a tarsadalmi rétegekben.

A KUTATAS MODSZERTANA

A Nyugat-magyarorszagi Egyetem gyéri Apaczai Csere Janos
Kar Turizmus Intézete, valamint a mosonmagyarévari Mezégaz-
daség- és Elelmiszertudomanyi Kar kzds piackutatast vég-

zett 2012 februarjaban. A kutatas cime , Az ifjusagi vendégkor
agazati motivacioinak vizsgalata” volt. Arra voltunk kivancsiak,
hogy a lovas turizmus vonatkozasaban milyen tapasztalatokkal
és milyen igényekkel rendelkeznek fiataljaink. A megkérdezett
els6- és masodéves turizmus-vendéglatas, rekreacio, valamint
allattenyésztd mérndk, mezédgazdasagi mérnok, kdrnyezetgazdal-
kodasi agrarmérndk, gazdasagi és vidékfejlesztési agrarmérnok,
novénytermesztd mérndk és élelmiszermérndk szakos hallgatok
szama a két karon 6sszesen 360 f6 (Gydr: 246, Mosonmagyar-
ovar 114) volt. A piackutatas formaja kérdéives megkérdezés

volt — zart, nyitott és feleletvalasztds kérdések kombinéacidjaval. A
kapott valaszok statisztikai kiértékelése utan a relevans adatokat
tablazatban, illetve diagramon ébrazoltuk. A kérdések tartalmi
szempontbdl a lovaglasi tapasztalat meglétére, a fejlédésre vald

Abstract: The active way of spending the free time
is an important chance for the body to relax and
to prepare for work. According to Opaschowsky’s
division, to satisfy the recreational need is one
way to keep the balance between the physical and
spiritual factors. Among the different sport facili-
ties, horse riding is one of the recreational needs.
In our experiment we were interested what the
higher education students know about the riding
possibilities, what their previous experiences are,
how much this possibility suit their free time hab-
its and how they evaluate the branch. The forms of
market research were the combination of question-
naires, cloze and open questions. The answers re-
ceived were evaluated by statistic programme and
the relevant data was shown on diagrammes. To
sum up, horse riding is not very common among
the youth but they are open to positive changes.
Our experiment has proved that the riding habits
of the Youth have not developed yet. However, they
are open to be involved in riding tourism. So the
responsibility of educational institutes is big, be-
ginning with primary schools. And even the state
and the enterpreneurs have responsibility to in-
sure conditions, infrastructures to make Hungary
a ,horse friend” touristic destination.

Key words: Equestrian Tourism, , horse
friend”, research, touristical destination.
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nyitottsagra, a lovaglassal 8sszefliggd utazasi szokasokra, vala-
mint a jovében igénybe veendd szolgéltatasokra és az agazat
gazdasagi jelentdségének megitélésére utaltak. Tanulmanyunk-
ban a diagramok &sszesitett, szazalékos adatokat tartalmaznak,
de az elemzésben kitérlnk a két képzési terllet eltérd jellegebdl
adodo esetlegesen eltérd valaszok magyarazatara is.

AZ IFJUSAGI VENDEGKOR AGAZATI
MOTIVACIOINAK VIZSGALATA CIMU PIAC-
KUTATAS EREDMENYEINEK ERTEKELESE
Munkank soran megallapitast nyert, hogy a megkérdezett minta
atlagosan 68,3 szazaléka mar lovagolt életében El. A 2/3-0s arany
dnmagaban biztaténak mondhatd, de a mosonmagyarovari karon
az arany eléri a 74,6 szazalékot.

A hallgatok nyitottak a lovaglas alapjainak elsajatitasara,
illetéleg a meglévd tudas tovabbfejlesztésére. Mindkeét karon
hasonldéan magas, 65 szazalékos pozitiv hozzaallast tapasztal-
tunk. A vizsgalt minta jelentés tobbsége tehat motivalt, tudasa-
nak gyakorlati javitasa érdekében szeretne jobban lovagolni; ami
ismét pozitiv tényezd.

A fenti eredményekbdl kiindulva érdekes lehet, hogy a moti-
valtsag mennyire parosul korabbi, turizmushoz kéthetd konkrét
lovaglasi tapasztalatokhoz. Ennek megfeleléen megkérdeztik a
hallgatokat bel- és kilfoldi vonatkoz6 turisztikai tapasztalataikrol
HHE. A két adatot dsszevetve [0l lathatd, hogy a belfdldi lovas
turizmushoz kdthetd programokon vald részvétel tdbb mint dup-
laja a kulféldinek. Azonban mindkeét 6sszesitett érték rendkivil
alacsony; belféldi programon valod részvétel 22%, a kulfoldi 7,5%.
Megfigyelheté azonban, hogy az agrar iranyultsagu fiatalok
mintegy 1/3 aranyban (33%), a turisztikai iranyultsagtak azon-
ban csak 1/6 aranyban (16%) vettek igénybe lovas szolgaltatast
belfoldi Gduléstk keretében. Kilféldi vonatkozasban 12% és 6%
a fenti aranypar. Az erésebb affinitas minden bizonnyal az agrar-
képzési iranyultsagnak tulajdonithato.

A nyilt végU kérdésekben az UdUlési szokasok indoklasat
vartuk. A belfoldi lovas turizmus vonatkozasaban a nemleges
részvétel okai kozott a lehetéségek ismeretének hianya, valamint
a motivaciohiany szerepeltek. Kulféldi vonatkozasban szintén a
lehetéségek ismeretének hianya jelent meg az indoklasok tdbbsé-
génél. Ezen tulmenden a magas ar, a motivaciohiany és a kulfoldi
utazasok hianya volt olvashaté legtobbszor. A pozitiv valaszok
mindkét iranyultsag esetén a motivaciéval és a programcsomag
ismeretével indokolhatoak.

A megkeérdezett fiatalok belfdldon iskolai program keretében,
lovas kocsikazas alkalmaval és lovardaprogramokon vettek részt
leggyakrabban. Az igénybe vett szallastipusok széles spektrumuiak
a hoteltdl a falusi szallashelyen at a rokonlatogatasig. Kulfoldi vo-
natkozasban szintén a lovas kocsikazas és a specialis lovardaprog-
ramok a legnépszerlibbek. Az igénybe vett szallastipusok szintén
széles spektrumuak.

Feleletvalasztd kérdéseink a jovébeli szolgaltatasokrol érdek-
|6dtek. Pozitiv eredmény, hogy a fiatalok csak elhanyagolhato
szamban nem vennének igénybe a jovében lovas szolgaltatast.
A legnépszerlibb programok viszont a tlralovaglas vezetével,
valamint a kocsizas/hint6zas programok. Kedvelt lenne még a
vadaszlovaglas és az egyéni tereplovaglas. A legtdbben lovas
panzidt vagy falusi szallashelyet, rokonkapcsolatot, illetéleg hotel-
szolgaltatast parositananak a programok mellé.

A megkérdezettek gazdasagi szempontbdl 18l 5-ig terjedd
skalan atlagosan 3,15-re értékelték a lovas turizmus szerepét, ami
hazai viszonylatban — kilonos tekintettel a bevezetében leirtakra
- mindenképpen tulzottnak mondhato, de ugyanakkor egy létezé
potencialt tamaszt ala.

A KUTATAS KOVETKEZTETESEI

Osszességében tehat elmondhato, hogy bar jelenleg messze nem
tekinthetd altalanosnak a lovas turizmus kinalatanak kiaknazasa

a fiatalok kdrében, azonban jelentds hajlanddsagot mutatnak a
pozitiv iranyu valtoztatasra. A valaszokbdl kiderUlt tehat, hogy az
egyetemista korosztély alapvetéen nyitott a programokon valé
részvételre, igy egyik meghatarozé keresleti bazisat jelenti a jové-
beli termékfejleszté tevékenységnek.

A bel- és kilféldi lovas programokon valo jelenlegi alacsony
részvétel okai kdzott elsésorban az informaciohiany, a figyelem
felkeltésének hianya szerepel.

A tudatformalas, motivalas tekintetében igy ériasi a feleléssége
az oktatassal foglalkozdé intézményeknek az altalanos iskolatol kez-
dédden. Es legaldabb ekkora feleléssége van az llamnak, valamint
a véllalkozasoknak a feltételek, illetve az infrastruktira biztositasa
vonatkozasaban, hogy hazank a célkitlizések szerint ténylegesen
lovasbarat turisztikai desztinaciova valhasson. B
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