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gas hozzdadott értcket képvisels, cgyes régiokra jellem-
51, Gyula, z6, nagy maultra visszatekinté termékek piacra vitelé-
nek sziikségességét. Egyre novekszik a hagyominyos termékek

e Studien,

irdnti kereslet, és ez a tendencia mar nem csak a fejlett nyu-
gat-eurdpai orszagokat jellemzi, hanem a hazai fogyasztasban
is jelentkezik.

Azok a termékek, amelyek megfelelnek az eredetvédelem.

dgészeli és

mografily - 16l vagy a hagyomdnyosan kiilonleges tulajdonsag tandsita-
/10. 2002, '7 - si rendszerérél sz6l6 rendeletek szigorti kévetelményeinek, az

- Eurépai Unié piacain liberalisabb szabdlyozdsra szimithatnak.
ése) A Dél-alfoldi régié termékkinalatdban is kiemelkedd sze-

_:repet kell kapnia, hogy a tomegtermékek elgallitdsa helyett
‘nagyobb hangsulyt fektessenck azokra az dgazatokra, melyek
agy multra tekintenek vissza, és a magyar szakemberek nem.-
etkozileg is elismert szakértelme hozzdjirul a kitting és egye-
i minGségii termékek elsallitasahoz. Fontos cél tehat a régi-

el6dllitott hagyomanyos és tdjjellegl mezégazdasagi és
miszeripari termékek ismertségének és piaci forgalmanak
elése, melyhez nagymértékben hozzajarul a termékek mi-
€gi jelzéssel valé ellatisa. A minéségi megkiilonboztetés az
lité szimara jogi védelmet biztosit a tisztességtelen pia-
L eszkozok alkalmazoival szemben, mig a fogyasztéknak mi-
1056gi garanciat Jelent a termék hitelességérsl. A megkiilon-
DOztets mingségjel hozzdjarul a versenyképesség névelésé-
] szabalyozast leir6 rendeletekhez kapcsol6do tamogata-
Htendszer pedig a vidék fenntarthaté fejlesztésének hatékony

alfoldi régio hagyomanyos
ellegt huskészitményeinek bemutatisa

If6ldi régisban kilenc hagyomanyos és tdjjellega
Menyt talilunk, ezek kozil a Szegedi téliszalami ko-
alom alatt 4116 eredetmegjeléléssel rendelkezik, mig
oltalom alart 4116 f6ldrajzi jelzéssel bir a Csabai vas-
A Gyulai (paros)kolbisz. A Gyulai kolbész a HIR-
ZNdlati jogar is elnyerte. A kovetkezékben roviden a
!‘legfébb Jellemz6i keriilnek Osszegzésre.
Lhurka f5z¢ssel, esetenként f6zés utani fiistslés-
dalaka, marhabélbe vagy jabban miibélbe téltote
taldban hidegen fogyasztands.

A Ciginka téglatest alaku, sertés has-
hartyaba téltott hiskészitmény, amely 5t
sertésbelséségekbsl (mdj, tids, lép, sziv,
nyelv) késziil abalt vér, abalt szalonna és
nyesedékhisok, voroshagyma, fiszerek
(s6, bors, érélt pirospaprika) és f6tt rizs
felhasznaldsaval. A Ciganka a majtél és a
vértdl jellegzetesen sotétbarna szind, a vé-
res €s a majas hurkdra jellemzé izd, illatg
és dllagt, stitni valé készitmény,.

A Csabai kolbdsz vorésesbarna szind,
rid alaki készitmény. A rudak mérete:
atméré 40-45 milliméter, hosszasag 45—
50 centiméter. A parok mérete: 4tmérd
35-38 milliméter, hossziisig 25 centimé-
ter. Széritds, fiistélés utin a termék felii-
lete szdraz tapintdsa. Metszéslapja a pap-
rikatél piros, jol lithaté his- és szalon-
naszemesékbdl all. {ze jellemzéen papri-
kas, fiiszeres.

A Csabai vastagkolbdsz 25 centiméter
hossza, 45-50 milliméter atmérdji, vors-
sesbarna szind, henger alaky, fiistéléssel
€s szaritassal tartésitott hiskészitmény.
Metszéslapja a paprikétdl jellemzsen pi-
ros szind, jél lithaté hus- és szalonna-
szemesékbél 4ll. A szalimi felszine zsiros
tapintdsd, rugalmas dllagy, konnyen sze-
letelhetd, ize kissé csipds, fiiszeres.

A disznésajtfélék maximiélisan 83,5
kilogramm sulyq, a burkoléanyagtél fiig-
gben viltozo, kerekded, hengeres vagy
szogletes formaju, vorsses-barnds szind
készitmény. Osszetételétsl fiiggben vo-
réses-barnds metszéslapjan nagydarabos
vagy nagyszemcsés, zsiros, pacolt hdsré-
szek, borke és kocsonya l4that6k. Allaga
rugalmas, illata és ize jellegzetesen fii-
szeres. A készitmény alapfiiszere a bors,
az 6rolt pirospaprika és a fokhagyma.

A Gyulai kolbdsz 32-36 milliméter
atmérdji, henger alaki, véréses-barnas
szind készitmény. Metszéslapjan pirosas,
nagy szemcsés his és szalonna lithato.
A fuistlt kolbdsz dlloméanya kemény, ta-
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pintésa rugalmas, ize és illata jellegzetes. nemzeti vagy tajjellegt, gyartasa sok évtizedes multra nydlik
Sertéshisbol és ipari szalonnabol, ese-  vissza és kereskedelmi forgalomban is megvé.siu*olhat().
tenként sertéshishol, ipari szalonndbol A megkérdezettek kozil szinte mindenki (91,56%) szokott
és 10—15%-ban marhahtisb6l késziil feke-  hagyomanyos hasipari termékeket vasarolni (1. abra). Azok,
te Grolt bors, édes és csipSs paprika, ke-  akik nemleges valaszt adtak, az jellemz&en annak tudhaté be,
vés 6rolt komény és fokhagyma felhasz-  hogy sajat maguknak allitjak el vagy rokonoktdl, ismerdsok-
nalasaval. t&l kapjak.
A libatepertd szabélytalan, valtozatos
alakq, kiviil barndspiros, beliil barnassar-
ga szind, kiviil ropogos, beliil szivacsos al-
loméany, jellegzetes {zi és illatd készit-
mény. A terméket a hizott liba feldolgo-
zAsakor, a libacomb és a libamell formaza-
sa soran kapott szabdlytalan alaki, hussal
kissé atszétt, béros libahajbdl, valamint a
Jsirszovetbd] olvasztassal allitjak eld.
A Pick téliszalami hengeres alakd, a
feliiletet sziirkésfehér nemespenész ré-
teg boritja. A vagasérett szaldmi tomor,
rugalmas, jol szeletelhetd. A vagasfeli-
let fényes, egyenletesen apritott és elke- 1. dbra: A hagyomdnyos, magyar hiiskészitmények vdsdrldsa
vert barnasvoros has- és vilagos szalon-
naszemcsékbol all. Kiilonleges izét €s il- A masodik kérdés keretében arra kérdeztiink ra, hogy a
latat a fiistolt, pacolt, érlelt hs, a fiisze- megkérdezettek vasarlaskor megnézik-e a terméken, hogy
rek és a nemespenész harmonikus 6ssz- az adott termék, amit megvesz, gyorsérlelést vagy hagyoméd-
hatasa adja. nyos érlelésti. A valaszokbol kittinik, hogy 66% nem nézi meg, 4
A Szegedi paprikas szalami és papri- hogy az 4ltala vasarolt termék milyen fajta érleléssel késziilt, ;l
ks kolbasz sertés vastagbélbe vagy sertés s csak 34% figyeli ezt az informéciét. A kapott eredmények F
vékonybélbe (kolbdsz) toltott szaraz, fiis-  mogott tobbféle ok lehet, példaul nem ért hozzé az illetd ab-
tolt haskészitmény. Hengeres, rid ala-  ban a vonatkozésban, hogy nem tudja melyik mit jelent; nem:
kit Burkolata a fiistoléstol enyhén bar- latja elolvasni az aprd betfs részeket; vagy éppen nincs té
nas, konnyen lefejthetd. Metszéslapja a  ideje. i3
fliszerpaprikétol élénkpiros, a szalonna- A harmadik kérdéscsoportban a kilenc haskészitmény 8=
darabok miatt mozaikos megjelenési. mertségét és fogyasztdsi szokasat vizsgaltuk. A Bécskai hurka
Jellegzetesen fliszeres illata, mégpedig ¢ésa Ciganka esetében alacsony ismertségi €s fogyasztési szokas
a fokhagyménak, borsnak, kéménymag-  sokat mértiink. A Bacskai hurkat a valaszadoknak csak 39
nak koszonhetéen.? ismeri, 81% még soha nem fogyasztotta, az alkalmankénti-
gyasztok ardnya is mindossze 19%. A Cigankat a megkérdez
Ah AN 45 taiiellegt tek mindossze 15%-a ismeri, illetve hallott e hﬁskészftmén
agyoma VARER a]) egu A vélaszadok koziil csak 7% fogyasztott vagy vasarolt ilyenj
hﬁskészitmények fogy asztasl g haskészitményt, 6k is csak alkalmanként.
szokésainak vizsgélata A Csabai kolbasz, illetve Csabai vastagkolbasz ismerISf.
fogyasztasi gyakorisdguk szinte azonos (2. 4bra). A Csab
A kutatas keretében kérdéives meg- st kolbaszokat a vélaszadok 95%%-a ismeri és csak 5% nen
kérdezést alkalmazva, véletlenszeriien
900 embert kérdeztiink meg. A megkér-
dezettek kore jellemzden a fiatal (18-30
év) korosztély volt, és a lakéhelyiik vonat-
Kkoz4saban a Dél-alfoldi régiéban éInek.
Fls6ként arra kerestiik a valaszt, hogy
a megkérdezettek szoktak-e hagyoma-
nyos, magyar haskészitményt vasarol-
ni. A hagyoményos magyar alatt azt ért- _
ve (melyet a kérdivben jeleztiink), hogy | B
rendszeresen alkaimanként
2. dbra: A Csabai kolbdsz illetve Csabai vastagholbds fOEYBEE
gyakorisdga :

igen nem

s
2 CSERHALMI - CISOMA _ NEMETHYNE UZONI
_ SIPOS — SZABO 2001.
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i A 2. dbrdbdl megallapithat6, hogy a Csabai kolbdszt tébben
fogyasztjdk a Csabai vastagkolbdszhoz képest. Atlagosan a vi-

St laszad6k 17%-a rendszeres fogyaszté, toviabba a mintiban az al-

ok, i3 kalmankénti Csabai kolbdszfogyasztok ardnya 68%, soha pedig

ey még nem fogyasztott 15%.

5k- A disznésajtféléket a valaszadok 95%-a ismeri. A fogyasz-

tds gyakorisdgat vizsgalva kidertilt, hogy rendszeresen a vilasz-
adok minddssze 9%-a fogyaszt disznésajtféléket, az alkalman-
kénti fogyasztok ardnya 54%, soha nem fogyasztott 37%.

(w Hiperfﬁarket,
szupermarket

| Kisbolt,
vegyeskereskedés

5% 4%

0 Hentes

o1 Piac

21%

m Egyéb

3. dbra: A hagyomdnyos és tdjjellegii hitsipari tevmékek beszerzési helyei

o egydltalan nem befolydsol

doyisol |

rE’ir

csomagolas marka,
védiegy

reklamok szrmazési mindség
hely, eredet

tényezdk

yulai kolbészt érdekes médon a valaszadok 2%-a még
nem ismeri, de a donté tébbség, azaz 98%, igen. A va-
leginkdbb alkalmanként fogyasztanak Gyulai kol-
€22 vizsgalt minta 62%-4t teszi ki, rendszeresen 22% fo-

oha pedig 16%.

It6t a megkérdezettek 85%-a ismeri, ennek ellené-
dok fele még soha nem fogyasztotta, és az alkalman-
2t0k ardnya is csak 44%-ot tesz ki a mintaban. A rend-
t0k 6%-ot képviselnek a megkérdezettek kérében.
S.zall'émit, Szeged hirességét, egytsl egyig minden
€11, melyre nagyon biiszkék lehetiink. A valasz-
Sebb hényada alkalmanként fogyasztja a télisza-
dsz-eresen 33%, soha pedig csak 10%.

il ,,‘.apll“lkés szaldmit és paprikas kolbaszt a vélasz-
Il A valaszokbol kideriilt, hogy a megkérde-

asztja rendszeresen, 54%-a alkalmanként, és

Valaszadok 169%-a.

Crtségének és fogyasztasi gyakorisiganak

! arra kerestiik a valaszt, hogy a hagyoma-
termékeket 4ltaliban hol vasaroljak meg.

A kapott eredményeket a 3. dbra szem-
1élteti.

Ennél a kérdésnél a megkérdezet-
tek tobb valaszt is megjelolhettek. Leg-
JellemzGbb vésérlasi helyként a hiper- és
szupermarketeket adtak meg (46%), ezt
koveti a hentes, majd a kisbolt és a ve-
gyeskereskedés. Néhdnyan a piacon is
beszereznek ilyen készitményeket, a vi-
laszadék 4%-a pedig egyéb helyeken,
mint példaul vig6hidon, vésirokon, haz-
t6l vagy esetleg markaboltbol.

A kutatds utolsé részében arra keres-
tiikk a valaszt, hogy a megkérdezetteket
hagyomanyos hisipari készitmények vi-
sarlisa soran bizonyos (elére megadott)
tényez6k milyen médon befolyssoljak.
A vilaszaikat otfokozatd skalan mértiik
és hét tényezGt hatiroztunk meg.

A vilaszadék szamira legfontosabb
befolydsol6 tényezének bizonyult a his-
ipari termékek mindsége, valamint azok
fogyasztéi ara. Kozepesen fontosnak itél-
ték meg a termékek szdrmazasi helyét, il-
letve eredetét, amely értékhez hasonld
eredményeket mutat a marka és a véd-
jegy fontossaga. A megkérdezettek va-
sdrlasi szokasait legkevésbé befolyésolja
a termékek csomagolasa, valamint a rek-
lamok is csekély hatassal birnak (4. dbra).

Osszefoglalas

Primer kutatisunk eredményei jél
tikkrozik, hogy a régié legismertebb ha-
gyomdnyos termékei a Pick téliszalami, a
Csabai kolbész, a disznésajtok és a Szege-
di szalami, sokan viszont nem hallottak a
Bacskai hurkarél és a Cigankarél. A va-
laszadék koziil rendszeresen legtobben
a Pick szalamit és a Csabai kolbaszt fo-
gyasztjik, az alkalmi fogyasztas tekinteté-
ben a Csabai kolbasz és a Gyulai kolbasz
a legnépszeribb. A régié hagyomanyos
htiskészitményeinek fogyasztési szokisai
még elmaradnak a kivanatos fogyasztasi
szinttSl, melynek névelésében fokoz6dd
szerepe lehet a HfR—védjegynek, illetve
a kozosségi oltalommal rendelkez meg-
kiilénboztetd mindségi jelzésnek.

A Dél-alfoldi régio hagyoményos és
tdjjellegii élelmiszereinek piaci helyzetét
tovabb javithatja, hogy a tradicionalis,
specidlis termékek kére tovabb bévithe-
t6, hiszen a gazdalkodas évszizados ta-
pasztalatai kitermelték a tijegység nem-
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zeti értéket képvisels, kivalo minéségd  kivild mindségl, de meghizethetd, egészséges, ugyanakkor tra-
hungarikumait. Ehhez sziikséges a verti- dicionalisan magyar élelmiszer.” Sziikséges a fogyasztéi kor bo-
kum minden szerepldjének magas szin-  vitése, melynek egyik lehetséges eszkoze 1] piaci rések feltara-
tii szakértelme, szakképzettsége ésrugal-  sa, ahol a termékek kiilonleges tulajdonsagaik révén sikerrel
mas marketingtevékenysége. megcélozhatnak egy specidlis célkozénséget. Fzek a fogyasztok
A kiilénleges mindségli magyar drut hajlamosak tébbet dldozni a mindség érdekében és az artébble-
megfeleld termékinformécioval kell el- tet is képesek meghzetni. A marketing eszkozeivel a kiillonleges
latni. Tudatositani sziikséges a fogyasz-  mindség hangsalyozasa kiemelt feladat, ahol hangstlyozni kell
tok fejében, hogy a termékkor egy kor-  a kiilonlegességeket, a hagyomanyos feldolgozast.!
szer(i, megbizhat6 forrasbél szarmazd,
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