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ABSTRACT

The poultry sector is in hard situation — because of the economic crisis. People have not got enough money for
qualitative food- they have to buy the cheap meal. The consumption of the poultry meat is stagnating — in
Hungary, but the forecast hopes the growth in EU,

The external cffects are different; the European Committee wants to make better the animal welfare, but the
animal protector launches an attack against the goose sector.

1. BEVEZETES

A gazdasagi valsig, az ezzel jar6 elbocsatasok, az emberek bizonytalansaga a jovoben, a hitelek
torleszto részleteinek megugrasa mind-mind azt eredményezték, eredményezik, hogy egyre kevesebb
pénzzel gazdilkodhatnak a magyarok — illetve jelentds résziik. A tirsadalom megosztottsaga, a
kozépréteg eltliinése sem kedvez az élelmiszer-fogyasztasnak. A lakossag az olcsd, sok esetben nem
mindségi, és gyakran nem magyar eredetii termékeket keresi, melyek nem feltétleniil egészségesek.

Tanulmanyomban a baromfihtst jarom kériil tsbbféle szempontbol, megvizsgalva, pl. az egészséges

taplalkozdsban betdltott szerepét, a termelés alakulasat, valamint a kilatasait.
2. SZAKIRODALMI ATTEKINTES
2.1. A baromfihis mint élelmiszerforras

Napjainkban igen fontos kérdéssé valt az egészséges tapldlkozas. A rohand ¢letmod, a fast food
éttermek nem kedveznek a megfelels tépldlkozasi szokéasok kialakitdasanak. Sziikség van egy
mérvadd rendszerre., Gtmutatéra. Ezt a célt szolgilja példaul az 1987-ben kidolgozott, az MTA
Elelmiszertudoményi Komplex Bizottsagénak javaslatait. A kiadvény hangstlyozza a véltozatos
nyersanyagbol, sokféle modon elkészitett ételekbél allo étrend kialakitasinak szilkségességét. Az
ajanlas emellett kitér a sovany husfélék mértékletes fogyasztasara, és a zsiros husok elkertilésére
(Birg, 2000). A baromfihiis méltan kaphat helyet itt, hiszen az alabbi fobb ismérvekkel rendelkezik:
* A szarnyasok fehérjetartalma 20,9-24,7 % kozétt mozog,
* A fehér his a szervezet szdméra nélkiilozhetetlen anyagok (aminosavak) forrasa,
* A baromfifélék sokkal emészthetébbek, mint a vérdshusok, abban az esetben, ha bor
nélkiil fogyasztjuk,
° Zsirtartalmuk elegendd ahhoz, hogy més zsirok és olajok hozzaaddsa nélkiil,
onmagukban siithet6k legyenek (Lendvai, 2004)
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A sok elény kihangsilyozdsa mellett azonban nem szabad elfeledkezniink arrél sem, hogy a
baromfihiis kalcium-foszfor ardnya nem megfelelé. Valtozd aranyban lehet jelen, az egyes
baromfifajoktdl és testtajaktol fiiggden, a kalciumtartalom: 5,0-12,0 mg/100g, a foszfortartalom:
150-250 mg/100g kozott mozog (Beke, 2002). PL. 100g csirkemell 5 mg Ca-ot, és 160 mg P-t
tartalmaz (Bird- Lindner, 2003). Idealis esetben a két elem aranya legfeljebb 1: 1,5-hez (Biré - Antal,
2009), a baromfi esetében azonban ezt az aranyt meghaladja, a fenti adatokkal szamolva 1:32-hoz.

2.2. Baromfihis termelése, fogyasztiasa Eurépaban

Az EU lakosainak baromfihis-fogyasztasa vilag 11%-at teszi ki, ezzel a 4. helyen szerepelnek az
USA, Kina és Brazilia utan. Hasonl6 helyzet mondhato el a termelés alapjan is: szintén a 4. helyen
talalhaté az integracid, 11,5%-os részesedéssel. A 12 millié tonnara tehetd termelés 83%at a
csirkehos, 16%-dt a pulykahus teszi ki.

Uniods szinten az Eurdpai Bizottsag adatai alapjan eldrelathatélag novekedni fog a baromfihis
részaranya a hus fogyasztasan beliil es a vasarlok korében tovabbra is megmaradnak a termekhez
tartozd kedvezo attitlidok, asszocidciok, mint pl. egészséges, viszonylag olcso, s igy az eldrejelzések
alapjan 2020-ig a fogyasztds tovabbi ndvekedését okozzak, a 2011-es 21,92 kg/ f8s helyett 23,5 kg/
fos atlaggal szamolva (AKI, 2012).

2.3. Baromfihis termelése, fogyasztisa Magyarorszagon

A magyarorszagi baromfidllomany a rendszervaltas utin — a mg-i védlsdg miatt — majdnem a felére
csokkent. Ezt kovetden kismértékill ingadozast mutatott, majd az 1999-ben bekovetkezett mélypontja
utin — tobbé-kevésbé - névekedni kezdett. A 2001-es évtdl idonkénti hullamzasokkal ugyan, de a 40
millié korili értékre allt be. A 2. tablazatban szereplo adatok a fogyasztas alakulasat mutatjak be,
melyekbdl leolvashatd, a 2000-ben rekordot elérd hazai baromfihus-fogyasztis, melyet 2010-ig
cstkkenés kovetett (Vincze-Lendvai, 2012). Hazénk az §ssz-unios termelés 5,39%-at adta 2011-ben
(AKI, 2012)
1. tablazat A baromfidllomdny alakuldsa Magyarorszdagon
1980-2010 kozote (1000 db)

Ev Allomdny 2005 41076
1999 31244 2006 39677
2000 37016 2007 38281
2001 43279 2008 39716
2002 40909 2009 40264
2003 47263 2010 42213
2004 41330 2011 41488

Forras: www.ksh.hu (a)
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2. tablazat Az egy fo're juto évi baromfihus-fogyasztas Magyarorszdgon (2002-2010)
Forrdas: www.ksh.hu (b)

[Ev 2002 | 2003 | 2004 | 2005] 2006| 2007 | 2008 2009 2010 ] 2011
Fogyasztas | ) 4| 90 18,4 19,0 18,4 157 17,0 167 17,1 17,2
kg/fo/év

Erdekességképp megemlithet6, hogy az EU-27 tagorszagai kozott hazank a kozépmezényben foglal
helyet, Portugalia vezeti a mez6nyt 34 kg-mal, mig Svédorszigban ennek épp 1/3-at fogyasztjdk.
(AKI, 2012).

2.4. A baromfihissal kapcsolatos fogyasztoi preferencidk, attitliidok valtozasa
A fogyasztoi szokasokban bekdvetkezett valtozasok az alabbi fébb eseményeknek koszénhet6k:

1. A 2002-ben lezajlott, igynevezett , kinai csirke botrany” volt az, melynek hatasara nalunk is
a hiitépultokba kertilt a vegyszert tartalmazo csirkemell — ez ugyan az EGT-bol érkezett, de
a szarmazasi helye Kina volt. Ennek koszonhetéen a baromfiipari véllalatok a 2001-es év
rekord bevétele utdn hatalmas veszteséget konyvelhettek el (Kruzslic, 2002).

2. 2006-ban madérinfluenza jarvany iitotte fel a fejét a nagyvilagban, ami hazankban is
megmutatta hatasat: draimaian visszaesett a baromfihis-fogyasztds. LEHOTA-FUREDINE
(2007) kutatasa alapjan egyértelmiien kideriilt, hogy a boltvezetk elsdsorban a médiat
okoljak azért, hogy a vasarlokban negativ attitiid alakult ki a baromfihissal szemben.

3. Meg kell emliteni a Négy mancs tevékenységét is, aminek kovetkeztében bojkottot
hirdettek az egyik németorszagi aruhazlancban a magyar libam4j ellen. Ennek hatasara a
szentesi Hungerit Zrt-nél jelentdés visszaesés kovetkezett be a termelésben
(www.premierpress.hu).

2.5. Marketingtevékenység — a negativ preferenciak megvaltoztatisa érdekében

Mindezek ellenstilyozdsara a legjobb modszer az Gsszefogas és a kozos marketingtevékenység. Ezt a
célt szolgalja a kozosségi marketing, mely nem mads, mint egy olyan tevékenység, mely tallép a
vallalati kereteken, és az egész agazat érdekeit elosegitve fejti ki hatasat. Fobb elemei: a védjegyek,
a kiallitasok, vasarok, valamint az orszagos szintii felhivasok (Szakdly- Szente, 2012)

A védjegy tehat igen fontos eleme a kozosségi marketingnek. Ennek erejét hasznélta ki a baromfi
Termék Tanacs, amikor létrehozta a Jo Magyar Baromfi elnevezésii megkiilonboztetd jelzést (1.
abra).

A védjegyet 2002-ben vezették be, majd 2006-ban szigoritottdk a haszndlatat. A tandsitvany
garantdlja, , hogy a védjegyet alkalmaz6 vallalatok hazankban keltetett, magyar takarmannyal
takarmanyozott baromfibdl, magyar munkaerd altal készitik el az adott terméket, s emellett -
természetesen — a mindségbiztositasi eldirasoknak is eleget tesznek (Vincze-Lendvai, 2012).
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1. dbra Magyar Baromfi védjegy
SJorrdas: www.reklamipar.iu

A védjegyek egyébként — éltalanossdgban véve pozitiv hatassal vannak a fogyasztokra, illetve a
vasarlokra, bizalmat keltenek a termékek irant, szivesebben vasaroljdk meg azokat. Kiilondsen
fontos a fiatalok magatartisanak helyes médra terelése, hiszen 6k lesznek a jévé vasarlo nemzedéke
(Vincze-Lendvai — Erdei, 2013). Hazénkban a hizott libamajat 2012-ben  Hungarikumma
nyilvénitottak, ezaltal sikeriil a tovabbi tdmadésokat kivédeni (www.elemiszerlanc.hu).

Az Eurépai Bizottsdg a baromfitartds kériilményeinek javitasaval probalja a bizalmat erdsiteni a
fogyasztokban, hiszen a ,.boldogabban” é16 4llat husa is csak finomabb lehet, mint a stresszes
dllapotban tartotté (www.felsofokon.hu)

2010-ben a ,Magyar baromfi, szeretjiikk!” cimii kampédnnyal probélt a koztudatra hatni a BTT,
felméréssel kimutattdk, hogy a lakossag korében az ismertség szempontjabol az elsé hat kozoit
szerepel a baromfis védjegy (Foldi, 2012).

A kozosségi marketingre forditott kiadasok — 3. tablazat — jol mutatjak, milyen nagy hangsulyt
fektettek az iigyre az érintettek. Kiilon ki kell emelni a 2005-8s, 2006-o0s éveket — a kordbban leirt
madérinfluenza negativ hatdsainak ellenstilyozasaként.

3. tibldzat A baromfidgazatial kapcsolatos marketingkilltségek alakuldsa
2002-2010 kizou.
Forras: Foldi, 2012 és sajat szamitas

Ev Osszeg Viltozds 2002-
Millio Ft hoz képest,
Millio Ft

2002 58 -

2003 127 69

2004 71 13

2005 318 260

2006 273 215

2007 153 95

2008 150 92

2009 38 30

2010 84 26
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3. OSSZEFOGLALAS

Osszességében megdllapithatd, hogy az 4gazat helyzete ugyan nem mondhaté egyértelmiien
rossznak, de sajnos €rik negativ hatasok. A leirtak alapjan a hazai baromfihiishoz a vasarlok, a
fogyasztok pozitiv képzeteket tarsitanak. A baromfi fogyasztasa EU-s szinten névekvd tendencidt
mutat, hazankban — akik az integracioban a kozépmezOnyben helyezkedik el — stagnalds van jelen. A
tamadasok visszaszoritdsa, a birosagi hatdrozat, a Hungarikumma nyilvanitis jelentdsen segiti az
agazat helyzetét.

A gazdasigi kdrnyezet sajnos nem tesz jot az dgazatnak, hiszen a valtozo keresléet miatt nehezen tud
alkalmazkodni.
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