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A foldrajzi arujelzéknek az 510/2006/EK rendelet szerint két tipusa van, az
eredetmegjelolés és a foldrajzi jelzés. A foldrajzi arujelzok fontosak a vidékfej-
lesztésben, a helyi hagyomanyos modszerek megérzése révén a kevéshé kiemelt
teriiletek népességmegtart6 erejének megdrzésében. Ugyanakkor segitik a fo-
gyasztok termékvilasztisat azéltal, hogy a termék eredetérél vilagos, tomor ta-
jékoztatdst nyajtanak. A termékek igy Eurépa-szerte ismertséget szerezhetnek,
és az clgallitok bevétele a mindségfejleszté erdfeszitések viszonzasaként nivek-
szik. Magyarorszagnak eddig 11 élelmiszer és mezoégazdasagi termék foldrajzi
arujelzéjének kozosségi szintii oltalom iranti kérelme van folyamatban. Fontos
ennek bdvitése, példaul a Hagyoményok—izek—Régiék gyiijteményben szerepld
termékek jo eséllyel palydzhatnak a kozosségi oltalomra. Ennek azonban elen-

gedhetetlen feltétele a termel6i csoportosulasok dsztonzése és tamogatasa.

A vidék fejlesztése nem mads, mint
tudatos cselekvés a vidék fennmaradésa-
ért, haladasaért, az emberi és természeti
gletfeltételek folyamatos javitasaval. A
vidékfejlesztés harompolust multifunk-
cionalis rendszerként irhato le, ezek: a
vidékfejlesztés gazdasagi, Okolégiai ¢s
tarsadalmi funkcidja.

A vidék szamara fontos megtaldlni
azokat a piaci lehetdségeket, kitorési pon-
tokat, amelyek novelhetik a versenyké-
pességiiket és hozzajrulnak életfeltétele-
ik javitdsahoz. Ilyen kitdrési pont a meg-
kiilonboztetett mindséggel rendelkezé
foldrajzi drujelzés termékekben rejloé pi-
acbgvitési lehetdség. Ismert tény, hogy a
fogyasztok jellegzetes, kisebb csoportjai
(nichek) egyre tudatosabban keresik a
magasabb hozzdadott értékkel rendelkezo,
biztonsagos, illetve a mindség garanciaja-
val ellatott, megkilldnboztetett jelolésh

élelmiszercket. Ilyen minéségi megkii-
lsnboztetés a foldrajzi arujelzés termék,
melynek két tipusa van, az oltalom alatt
4ll6 eredetmegjelolésii és az oltalom alatt
allo foldrajzi jelzésti termékek.

A védett eredetmegjelilésii termékek
(Protection of Designation of Origin)
esetében az eldallitasnak, a feldolgozas-
nak egészen a késztermékig annak a
meghatarozott foldrajzi teriileten kell tor-
ténnie, melynek nevét a termék képvise-
li. A PDO termék mindsége és jellemzdi
alapvetden vagy kizérélag az adott fold-
rajzi kornyezetnek vagy szarmazési
helynek tulajdonithaté a termék mindsé-
ge és a foldrajzi kornyezete kozvetlen ¢és
elvalaszthatatlan kapcsolata alapjan,

A védett foldrajzi jelzésii termékeknél
(Protection of Geographic Indication) az
eldallitis vagy feldolgozas legalabb egy
fazisdnak a meghatarozott teriileten kell
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lezajlania. Ezen kivill erés és kauzélis
kapesolat sziikséges a termék és az adott
régi6 kozott. Ez a kapcsolat a termék
belsé lényegébdl fakadé hirnevének tu-
lajdonithaté.

A jelenlegi Gj —a 2081/92 EGK rendele-
tet kivaltd — szabdlyozis, az 510/2006/EK
rendelet a mezbdgazdasagi termékek és

élelmiszerek foldrajzi jelzéseinek és ere-
detmegjeldléseinek oltalmérél, nagyobb
felelosséget r6 a tagallamokra, egységesiti
az elveket minden tagallamra vonatkozo-
an, tovdbbd megteremti a lehetdséget a
harmadik orsz4gokban tevékenykedd cso-
portok szdmara is.

1. tAblazat
Oltalom alatt 4116 eredetmegjeldlési és foldrajzi jelzési termékek az EU 15-ben
EU tagillam

akriee T T F [P EJGR| D |[GB| A NL|B | L [DK[IRL]S
Sajt 31 43 [ 12 1 19 | 20 | 4 11|16 | 4 1 2 1 1
Gyiimdlcs, zold-
ség és gabona 45 24 | 19|28 | 22 | 2 1 3 2 1
Friss his és bel-
stségek 2 50 | 25 1 13 3 7 1
Olaj- ¢s zsirfélék 37 7 5 16 | 25 1 1 1 1
Husalapt termék 28 4 (21110 8 2 i 1
Egyéb italok 5 311 3
Egy¢b éllati ere-
detli termék 2 6 10 | 2 1 1 1
Etkezési olajbogyé | 2 3 1 10
Sor 12 | 3
Kenyér, tészta,
siitGipari és cuk-
raszati termékek 3 2 6 1 4 1
Nem élelmiszer
¢és egyéb termék 5 2 3 4
Friss hal, kagylo
¢€s a tenger gyu-
molcsei 2 1 2 3 1
Osszesen 155 148 93 97 84 67 29 12 6 4 4 3 3 2

Forrds: www.europa.eu.int/comm/agriculture/qual/en/index_en.htm (2006. oktéberi llapot)

Az Eur6pai Unidban jelenleg az olta-
lom alatt 4116 termékek kore 708 termék-
re terjed ki. Az 1. tdblazatbdl kitiinik,
hogy a legtdbb termék Olaszorszagban
(155) és Franciaorszdgban (148) talélha-
t6, mindkét orszégban a sajtfélék, vala-
mint a gyiimolcs-, z8ldség- és gabonafé-
1¢k a legjellemzdbb termékek.

Hazénk eddig 11 — jelenleg dtmeneti
nemzeti szintli oltalmat élvezd — élelmi-
szer és mezOgazdasagi termék foldrajzi
arujelzdjének kozosségi szintli oltalom
irdnti kérelmét nydjtotta be hivatalosan
az Eurépai Bizottsaghoz: Gyulai kol-
basz, Csabai kolbasz, Szegedi téliszala-

mi, Budapesti téliszalami, Hajduséagi
torma, Gonci kajszibarack, Makéi vo-
roshagyma, Szegedi fiiszerpaprika-rle-
mény, Kalocsai fliszerpaprika-6rlemény,
Széregi rozsat6, Alfoldi kamillavirag.

Az eredetvédett és foldrajzi drujelzds
élelmiszerek eldallitdsa nagyobb hozzé-
adott értéket eredményez. A foldrajzi
nevek védelme fontos eszkodzt jelent a
vidékfejlesztéshez és a vidék fenntartha-
tosdganak biztositdsdhoz, mivel lehetdve
teszi a mezbgazdasagi termelés diverzi-
fikdlasat, a hatrinyos helyzet(i régiok
termékeinek népszerfisitését, a termeldk
jovedelmének novelését, tovabba a fo-
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gyasztok elvardsainak figyelembe véte-
1ét, akik a mennyiséggel szemben elény-
ben részesitik a mindséget. Az eredetvé-
delmi rendszer révén a hozzdadott érték
a régioban marad, noveli a helyi fo-
gyasztast is (helyi bemutatok, gasztro-
némiai fesztivalok, turisztikai rendezvé-
nyek), munkalehetdséget teremt, leheto-
séget nyujt a helyi vallalkozasok beindi-
tasdhoz, mindezzel megakadalyozva a
vidéki térségek elnéptelenedését.

A hazank altal benyujtott 11 élelmi-
szer és mezdgazdasagi termék hamaro-
san jogosulttd valik a kozosségi oltalom
haszndalatara, de fontos a kor bdvitése.

Ehhez jo alapot biztosit a ,Hagyoma-
nyok-izek-Régiok” gyiijteményben sze-
replé 300 termék, melyek eséllyel pa-
lydzhatnak a kdzdsségi oltalomra. Ennek
azonban elengedhetetlen feltétele a ter-
mel6i csoportosulasok létrejotte. Hiszen
az Eurdpai Unidban csak olyan termék
nyerhet védelmet, amelynek hatterében
termeldi csoportosulds all, igy a kérelem
benyujtéja és a termékleiras elkészitdje
az adott terméket eldallité csoportosulas.
Mindezek fliggvényében fontos kiemel-
ten kezelni és tamogatni a termeldi cso-
portosulasok, valamint marketingszdvet-
kezetek létrejottének Osztonzését.
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