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A foldrajzi arujelzok szerepe hazankban és ismertségiik
novelésének lehetoségei
PANYOR AGOTA

OSSZEFOGLALAS

A globalizalodo élelmiszer-kereskedelemben a to-
megtermeékek megjelenése egy olyan kihivds és egyben
dridsi kockdzat, amelyre a vdlasz a mindségi élelmiszer-
termelés. A mindségi magyar termékeknek az dridsi ter-
mékdompingben csak akkor van esélyiik, ha a tobbi ter-
méktol meghkiilonboztethet6vé vainak, killonben eltiinnek
a tomegtermékek kozott, és lemaradnak a kiélezett piaci
versenyben. Ilyen megkiilonboztetett mindséggel birnak
a foldrajzi drujelzds termékek, melyek magas hozzdadott
ertékkel rendelkeznek, igy fontos ismeriségiik novelése
és fogyasztasuk dsztinzése.

Kérddives fogyasztoi megkérdezés segitségével vila-
gitottunk rd munkdnkban az atmeneti nemzeti oltalom-
mal biré termékek ismertségére és vasdrldsi szokdsaira,
valamint a kapott eredmények alapjan tettiik meg javas-
latainkat a hazai fogyasztds novelésére vonatkozoan.

BEVEZETES

Az Eurépai Unidhoz vald csatlakozasunk é6ta a ma-
gyar élelmiszeripar arculata sokat valtozott. A felgyorsult
tempdt sok véllalat nem tudta kdvetni, azonban amelyek
életben maradtak rdddbbentek, hogy kivald mindségl
és kiilonleges termékeikkel felelhetnek meg a kihiva-
soknak. A piaci versenyképességiik fokozasa érdekében
ezért egyre ink&bb eldtérbe keriilt a kiilonleges mindsé-
get tanusito jeldlések szerepe, tobbek kozott a foldraj-
zi arujelzOk alkalmazdsdnak fontossdga is. Az oltalom
alatt all6 termékek az el6allitd szdmdra jogi védelmet
nyujtanak a tisztességtelen piaci eszkozok alkalmazoi-
val szemben, mig a fogyasztéknak mindségi garanciit
jelentenek a termék hitelességérél. A megkiilénboztetd
mindségjel hozzdjarul a versenyképesség niveléséhez, a
szabdlyozast leiré rendeletekhez kapcsolodo tAmogatési
rendszer pedig a vidék fenntarthato fejlesztésének haté-
kony eszkdze.

ELELMISZERFOGYASZTOI
ERTEKRENDEK

Az elmiilt évtizedekben jelentds véltozdsok térténtek
az élelmiszerfogyasztds szerkezetében. A fejlett eurdpai
orszdgokban az élelmiszerfogyasztas elérte a telitettségi
szintet, tehét a cégek szaméra a forgalom volumenének
novekedése mar nem jelentett megoldédst a profit eme-
1ésére. Ezzel egyiitt a fogyasztéi szokédsok is megval-
toztak: Az élelmiszerek korunk fogyasztéi szdméra mér
kozel sem csak fiziologiai sziikségletek kielégitsi, ha-
nem a fontosnak itélt értékek elérésének eszkozei, ezért

a taplalkozasra egyre erdteljesebb hatdst gyakorol az ér-
tékrend valtozasa, és az egyre sokszin(ibb, gyakran disz-
szonans értékek egymésmellettisége (Horvath, Fiirediné
Kovécs, Fodor 2005).

A fogyaszt6i tArsadalmunkat az értékek sokszinlisége
és az egymadsnak ellentmondé értékrendek egymasmel-
lettisége jellemzi. Ez a sokszinliség megmutatkozik az
élelmiszerek fogyasztdsdban is. Horvéth és szerzbtarsai
(2005) a kovetkezd fogyasztdi csoportokrél szdmol be:

& A fogyaszték egy része koveti a tradicionalis étke-
zési szokésokat, és a hagyomadnyos tapldlkozasi for-
makat, mig masok a gyors sziikséglet-kielégitésre
torekednek.

& Rohano vildgunkban sok fogyaszté elényben része-
siti a félkész- illetve kész ételeket, melyek gyors
megoldast biztositanak. Azonban vannak olyan fo-
gyasztok, akik az élvezetet részesitik eldnyben, igy
6k étterembe jarnak, és kiilonleges ételeket fogyasz-
tanak.

& A fogyasztok egészségtudatos csoportja két szeg-
mensre bonthatd: Az egyik szegmens friss és termé-
szetes élelmiszereket fogyaszt, mig ezzel szemben a
mésik szegmens a modern, tudomanyos uton eldalli-
tott élelmiszereket részesiti elényben.

Elmondhatjuk, hogy a fogyasztok értékrendje nem
hirtelen valtozik, azonban az utobbi iddben megfigyelhe-
t6 valtozdsok mindenképpen az élelmiszerek fogyasztdsa
és vasarlasa terén az egyedi, killénleges mindséget kép-
viseld, biztonsagos élelmiszerek irdny4ba mozdult el.

A FOLDRAJZI ARUJELZOK,
MINT MEGKULONBOZTETETT
MINOSEGIJELZOK

A foldrajzi arujelzdk szerepe a termékek f6ldrajzi
szdrmazdsanak kifejezésre juttatdsa. Két véltozata is-
meretes: az eredet-megjeldlés és a foldrajzi jelzés. A két
kategdria alapvetd kiilsnbsége abban &ll, hogy az eredet-
megjelslés esetén a termékeldallitds minden 1épésének
a meghatérozott f6ldrajzi teriileten kell térténnie, mig a
foldrajzi jelzés esetén elegendd, ha a termék eldallitdsa-
nak egyetlen 18pése térténik az adott teriileten.

Az eredet-megjeldlés a Tandcs 510/2006/EK rende-
lete 2. cikk (1) bekezdésének a) pontja szerint: valamely
régionak, meghatarozott foldrajzi helynek, vagy — kivé-
teles esetben — orszdgnak az olyan mezigazdasagi ter-
mék vagy élelmiszer lefraséra hasznélatos elnevezése,
amely:
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& e régiobol, meghatarozott fSldrajzi helyrél vagy or-
szagbdl szarmazik,

<& mindsége vagy jellemzoi alapvetden vagy kizérolag
epy adott fldrajzi kdrnyezetnek és az ahhoz kapcso-
16dé természeti és emberi tényezdknek kszonhetd, és

& a termelése, feldolgozasa és eldéllitisa meghatéro-
zott foldrajzi teriileten torténik.

A foldrajzi jelzés a Tandes 510/2006/EK rendelete 2.
cikk (1) bekezdésének b) pontja szerint: valamely régi-
6nak, meghatarozott helynek, vagy — kivételes esetben
— orszagnak az olyan mezbgazdaségi termék vagy élel-
miszer leirdsara haszndlatos elnevezés, amely:

& e régid, meghatarozott foldrajzi helyrdl vagy orszég-
bdl szarmazik, és

& kiilénleges mindsége, hirneve vagy egyéb jellemzdje
ennek a foldrajzi eredetnek tulajdonithato, és

& atermelése és/vagy feldolgozasa és /vagy eloallitdsa
meghatérozott foldrajzi teriileten térténik.

Az oltalom minden eléallitét megillet, aki az adott
teriileten az adott termékleirast kielégitd terméket allit
eld, vagyis filggetlen a foldrajzi drujelz6 megszerzésére
irAnyuld eljaras kezdeményez6jétdl. Kérelmet kizarolag
csoportosulds ny(jthat be. A csoportosulas kifejezésnek
minden, a termékkel foglalkozé termeléi és/vagy feldol-
gozoi szervezet megfelel, amely a termék el6allitédsdnak
valamely fazisdban vesz részt, barmilyen legyen is an-
nak jogi forméja. Csak azok a termel6k vagy eloallitok
hasznalhatjdk termékeiken a védett foldrajzi arujelzoket,
akik a termékleirasban meghatarozott tertileten termel-
nek, allitanak el6, és az ott leirt technol6gidt alkalmaz-
zdk. Termékeiknek meg kell felelniiik a termékleirdsban
foglalt minGségi kvetelményeknek is.

Az eredet-megjelolés és a féldrajzi jelzés elényei:

& Vildgosan megkiilonbozteti az adott terméket az azo-
nos kategoridja, hasonld termékektol.

& Védi a terméket az esetleges hamisitdsoktdl, utdn-
zatoktdl, (félrevezetd megjeldlések hasznalatatol),
ezdltal hozzajarul az adott termék piaci helyzetének
javitasdhoz.

& A fogyasztok termékvdalasztasat segiti azéltal, hogy
a termék eredetérdl vilagos, témor tajékoztatast kap-
nak.

& Marketing-elényt biztosit a nem eléggé versenyké-
pes termékeknek, a kevésbé tokeerts eldallitoknak
(hiszen termékeik Eurdpa-szerte ismertek lesznek).

<& A rendszer segitségével megorizhetok a meghataro-
zott foldrajzi kornyezetnek illetve eredetnek k&szén-
hetden kiilénleges, sajatos mindséggel rendelkezd,
tobbnyire kistérségekben eldéllitott termékek.

& Az adott termék elnevezése a nyilvintartdsba vald
bekeriiléstél kezdve kozosségi szintli védettséget él-
vez.

& A rendszer hatékony alkalmazésa a vidékfejlesztés
egyik kiegészitd eszkdze lehet. A helyi, hagyom4-
nyos médszerek megrzése révén a kevésbé kiemelt,

vagy tavoli teriiletek népességmegtarté erejének
megodrzésében segit.

AZ ATMENETI NEMZETI OLTALMAT ELVEZO
TERMEKEK ISMERTSEGENEK
VIZSGALATI EREDMENYEI

Fur6pai Unids tagallamként eddig 11 mezdgazda-
sagi termék és élelmiszer foldrajzi &rujelzéjének k-
z8sségi szintli oltalom irdnti kérelme keriilt benytjtasra
az Eurépai Bizottsighoz, ezen termékek a kovetkezdk:
Budapesti téliszalami, Szegedi téliszaldmi, Csabai kol-
basz, Gyulai kolbéasz, Kalocsai fiiszerpaprika-orlemény,
Szegedi fliszerpaprika-6rlemény, Makoi vordshagyma,
Gonci kajszibarack, Hajdusdgi torma, Szbregi rozsatd
és az Alfoldi kamillaviragzat.

A benyujtott termékeink kérében a kozosségi oltal-
mat eddig a Szegedi téliszalami kapta meg 2007. decem-
berében

Kérdéives felmérésiink soran a magyar féldrajzi aru-
jelz6 dtmeneti nemzeti oltalmdval rendelkezd termékek
ismertségét vizsgaltuk. A megkérdezés standard kér-
dbéivek segitségével tortént, a mintavétel 6nkényes va-
lasztdson alapult, a megkérdezettek jellemzden a fiatal
korosztilyhoz tartoznak. 264 db értékelhet$ kérddivet
dolgoztunk fel a Microsoft Excel és az SPSS 15.0 sta-
tisztikai program segitségével.

A témahoz szorosan kapcsoldddan fontos informaci-
onak tartottuk, hogy megismerjiik a valaszadok vélemé-
nyét a hazai élelmiszereket jellemz6 terméktulajdonsa-
gokrol. Az 1. dbra Ssszesitett diagrammjabol lthatjuk,
hogy a legjellemzébb terméktulajdonsagnak a hagyo-
méanyos (tradiciondlis) izvilagot tartottdk, hiszen a meg-
kérdezettek 70%-a az 1-5-ig terjedd intervallumskalan
az 4-es és 5-0s értéket adtdk.
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1. dabra

Hazai élelmiszerck jellemzdi
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A hagyoményos {zvildghoz hasonl6an fontosnak tar-
jak az el64llité azonosithatdsagat is, hiszen a fogyasztok
61,4%-a kiemeli ezen tényezd szerepét a magyar élelmi-
szertermékek esetében. Magyarorszigon is, mint min-
den fejlett élelmiszerbiztonsdgi kultiraval rendelkezd
orszdgban, kovetelmény az élelmiszert el6allité cégek
felttintetése az adott termék csomagoldsén, Ezek a cé-
gek logojuk, embléméjuk megjelslésével is tudatositjak
a fogyasztéban az altaluk képviselt mindséget, ezzel
kénnyitve meg a fogyasztd dontését.

Meghatérozé tulajdonsédgnak vélték a régié hirne-
vét, a mindségi megkiilonboztetést, a termékinforma-
ciokat és az élelmiszerbiztonsagot. A megkérdezettek
t6bb mint 50%-a vélekedett gy, hogy az éltaluk ismert
magyar termékeknél a kapott és a beszerezhet6 termék-
informaciok, valamint a mindségi megklilonbdztetést
biztosité jelélések fontos termékjellemz6k. A fogyasz-
tok egyre inkabb keresik a mindségileg megkiilonbzte-
tett termékeket, melynek kévetkezményeként kiemelten
fontosnak tartjdk az élelmiszerbiztonsagot.

Nehezen {télhet meg egyes tulajdonsigok jelenléte
bizonyos élelmiszerek esetén. Ilyen tulajdonsagnak bizo-
nyult a kiilénleges min6ség. A megkérdezettek 45,1%-a
kizepesen értékelte e tulajdonsagot, mely jelentheti azt,
hogy a fogyasztéknak sem negativ, sem pozitiv tapaszta-
lataik nem voltak e tulajdonséggal kapcsolatban, illetve
nem tudjak pontosan értelmezni ezt a kategériat.

Felméréseink sordn vizsgaltuk kiilon-kiilon a 11 atme-
neti nemzeti oltalom alatt 4116 foldrajzi 4drujelzGs termék
ismertségét és fogyasztasi szokdsait, melyek koziil néhany
érdekes eredményt szeretnénk részletesebben bemutatni.

A makdi vordshagyma ismertségét és fogyasztasat
az 1.szamu tablazat szemlélteti.

A véalaszadok 97,3%-a, azaz 257 {6 az ismert élelmi-
szerek kozé sorolta a makdi véréshagymat. Koziiliik 163
6 alkalmanként vasarolja, fogyasztja ezt a terméket, mig
53 16 rendszeresen teszi azt. Tehat a makéi voroshagyma
ismertségi indexét nagyon pozitivnak tekinthetjiik, mig
jellemzden a valaszadék alkalmanként fogyasztjak.

A szegedi téliszaldmi ismertségét még pozitivabbnak
itélhetjilk, mint a mako6i voroshagyma ismertségét, hi-
szen a 2, tablazat adataibol kitiinik, hogy csak 3 vélasz-
adoé nem ismerte a szegedi téliszaldmit.

1. tdbl4zat
Makéi virdshagyma ismertsége, fogyasztésa
Makéi viréshagyma
fogyasztis/visfrlds
Rendsze- Alkalman- Soha Osszesen
resen ként
Makéi
vbroshagyma TI\;Ign:n 53 163 41 257
ismertsége e 0 0 7 7
(Osszesen 53 163 48 264

2. tdblazat
Szegedi téliszalami ismertsége, fogyasztdsa

Szegedi téliszal4mi

fogyasztas/visirlds
Rendsze- Alkalman- Soha  Osszesen
resen ként
Szegedi
téliszalémi Igen 68 170 23 261
ismertsége Nem 0 0 3 3
(sszesen 68 170 26 264

A megkérdezettek 26%-a rendszeresen, 65%-a pedig
alkalmanként fogyasztja a szegedi téliszaldmit, 23 o
egyaltalan nem vasarolt még ilyen terméket. Valaszukat
az indokolhatja, hogy a kérdéiv kitolt6i kézétt vannak
falun €16 emberek, akik maguk termelik meg, készitik el
a legtdbb élelmiszereket, igy a hazi kolbasz mellett nem
fogyasztanak téliszalamit.

A budapesti téliszaldmi ismertségi szintje az eldz6-
ekben bemutatott termékekhez képest meglehetésen ala-
csony. Minddssze 68 fogyasztd ismeri a nemzeti oltalmat
élvezd terméket, 196 valaszadd szdmara ismeretlen (3.
tabldzat). Ebbdl kévetkezben a terméket ismerdk koziil
csak 42 {8 az, aki valamilyen gyakorisdggal fogyasztja/
vésarolja a budapesti téliszalamit.

Szintén rendkiviil alacsony ismertséget mutat a hrajdii-
sdgi torma. A 4, tablazat adataibdl kideriil, hogy a vésarla-
si hajlandésdg hidnya a termék ismeretlenségébdl fakad.

3. tébldzat
Budapesti téliszaldmi ismertsége, fogyasztasa

Budapest téliszalami
fogyasztis/vasarlis
Rendsze- Alkalman- Soha (Osszesen
resen ként
Budapesti
t6liszaldmi et o) 40' e 1. 17
fiToetedu Nem 0 196 196
Osszesen 1 41 222 264
4, tdbldzat
HajdGsagi torma ismertsége, fogyasztisa
Makéi vérdshagyma
fogyasztis/visirlds
Rendsze- Alkalman- Soha Osszesen
resen ként
Hejdnsagl lgen 8 46 » 9
e N 0 0 7
ismertsége o

(sszesen 8 46 210 264
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5. tAbldzat
Gonci kajszibarack ismertsége, fogyasztasa

Gonei kajszibarack

fogyasztds/vasarlas

Rendsze- Alkalman- Soha Osszesen

resen ként
Gonci
o Igen 3 41 38 82
kajszibarack
ismertsége Nem 0 0 182 182
Osszesen 3 41 220 264

A megkérdezettek koziil 171 f6 nem ismeri a hajda-
sagi névvel ellatolt tormat. Fontos a fogyasztok tajékoz-
tatdsa és megismertetése e termékkel, mely novelheti a
hajdiséagi torma népszerliségét és fogyaszlisat, segitve
ezzel a termelok arbevétel novekedését.

A gionci kajszibarack ismertségére vonatkozoan még
kedvezdtlenebb eredményt kapunk. A fogyasztok mind-
Ossze 31%-a ismeri a Herndd volgyébol szarmazo barac-
kot. Az 5. tablazat adataibdl lathato, hogy csak 3 6 nyilat-
kozott gy, hogy rendszeresen fogyasztja ezt a terméket.

A terméket ismerdk koziil is 38 8 nyilatkozott ugy,
hogy a termék ismerete ellenére soha sem vaséroltak/fo-
gyasztottak ebbdl a termékbdl. Ennek okaként megjelen-
hetnek a nem megfeleld értékesitési csatornak alkalmaza-
sa illetve az alkalmazott marketingeszk$zok sziikdssége.

A megkérdezettek korében a gyulai kolbdsz teljes is-
mertéggel (99,2%-0s) rendelkezik. Az dtmeneti nemzeti
oltalmat élvezo termékek kdziil ennek a terméknek volt a
legnagyobb az ismertsége (6. tablazat). A 264 f6b6l 262 £
nyilatkozta, hogy mar taldlkozott ezzel a termékkel az {iz-
letek polcain. Az ismertség mellé még az is parosul, és po-
zitivan {téli meg a terméket, hogy sokan (91,3%) rendsze-
resen vagy alkalmanként fogyasztjak a gyulai kolbdszt.

A kérdoivben felsorolt 11 jelenleg nemzeti szin-
ti oltalmat élvezd élelmiszerek koziil a legismertebb
termékeknek a gyulai kolbasz és a szegedi téliszaldmi
tekinthetd. Tovabba megfigyelhetd, hogy a termékek
magasabb ismertségi foka jelent6s mértékben parosul a
termék alkalmankénti vagy rendszeres fogyasztasaval.
Osszegezve elmondhatjuk, hogy a fogyasztdk kozel

6. tablazat
Gyulai kolbédsz ismertsége, fogyasztasa
Gyulai kolbéasz
fogyasztis/visdrlis
Rendsze- Alkalman-  Soha Osszesen
resen ként
Gylai Tgen 48 b i
kolbész N 0 0 9 2
ismertsége i
Osszesen 53 163 48 264
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2. dbra

Elelmiszervasarlast befolyasold tényezdk

30%-a nem ismeri az dtmenetli nemzeti oltalom alatt 4116
foldrajzi arujelzés termékeinket, igy fontos a termékek
ismertségét novelni és a kiilonleges mindséget tudatosi-
tani a fogyasztokban.

A kutatasi teriilethez kapcsoldddan fontosnak tar-
tottuk azoknak a szempontoknak a bemutatasat, melyet
a vélaszaddink az élelmiszervasarlds soran leginkdbb
eldnyben részesitenek. A felméréstink ezen kérdéskoré-
ben 10 szempontot sorakoztattunk fel, melyeket 1-5-ig
terjedd intervallumskélan értékelhettek a valaszaddk az
alapjén, hogy a megadott szempontok milyen mértékben
befolydsoljék az élelmiszervasarlasi szokasaikat.

A 2. dbra adatai szemléltetik a fogyasztdk szdmdara
leginkabb illetve legkevésbé fontos tényeziket.

Szembetling, hogy a legtobb fogyaszto az izletesség,
a mindség valamint az egészségi szempontok alapjan
vélasztja ki a megvasarolt termékeit. A megkérdezettek
96%-a szerint nagyon fontos az élelmiszerek ize, 85%
szerint a minGség is a leglényegesebb tényezd az élel-
miszerek vasarlasa sordn. Az egészséges életmod felé
fordulas itt is érzékelhetd, mivel a fogyasztok 83%-a
szerint egészségi szempontok is befolyésoljak élelmi-
szervasarlasi dontéseikben.

Természetesen mindezek mellett a fogyasztd szama-
ra az 4r sem elhanyagolhatd tényezd, hiszen a valaszt
adék 65%-a gy vélekedett, hogy az ar meghatirozé
szerepet jatszik az élelmiszervasarlasuk soran, valamint
31%-4ndl kozepes jelentdséggel bir.

Jelen tanulmanyunk szempontjabdl fontos kiemelni,
hogy a megkérdezettek véleménye alapjan a szdrmazési
hely és a marka/védjegy befolyédsold hatdsa jellemzéen
csak kozepes mindsitést kapott, alacsony azoknak az ar4-
nya, akik a legfontosabb tényezék kozostt emlitik meg.
Mindezek az eredmények alapjan is kitiinik és meghata-
rozddik az az irdnyvonal, amelyet a késébbiekben kévet-
ni kell ezen termékek fogyasztasnivelése kapesan.
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KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A felmérésben megkérdezett fogyasztok 85%-a tgy
vélekedett, hogy az élelmiszerek mindsége jelentdsen
befolyasolja élelmiszervéasarlasukat, ezért rendkiviil fon-
tos a foldrajzi arujelzos termékek killonleges mindségét
kiemelten kezelni és megismertetni a fogyasztokkal. En-
nek hatékony megvaldsitasdhoz sokban hozzdjarulhatna
a kozosségi marketing eszkdzeinek széleskorti alkalma-
zasa. Igy a kiilf6ldi és belfoldi kiallitdsokon szervezett
bemutatok, termékkodstolok, figyelemfelkeltd reklam-
kampanyok, valamint a termékek 4ruhdzakban torténd
specidlis elhelyezése is keresletniveld hatasu lehet.

A termékek megismertetése késtolok alkalmaval az
egyik leghatékonyabb eszk6zok kozé tartozhat, hiszen
a megkérdezett fogyasztok 96%-a szerint is meghata-
10z6 tényezd élelmiszer véasarlasaik sordn az izletesseg,
Ez 8sszefigg azzal, hogy foként olyan élelmiszereket
vésarolnak, amelyeket mar megkostoltak, ismernek. A
fogyaszt6 a kostolok alkalmaval informaciét kap a ter-
mék {zérdl, allagardl, illatarél stb., mely, ha elnyerte tet-
szését pozitivan befolyédsolja a termék irdnti keresletet.
A késtoltatas sorén ingyenes kiadvényok elhelyezése is
szitkséges, melybdl értesiilhetnek a fogyasztok a foldraj-
7i arujelzds termékek uniés szabalyozésardl és az ellen-
brzés jogi hatterérél, valamint a kozosségi oltalomban
részesiilt termékekrdl részletes leirast olvashatnak.

A jelenleg folyamatban levé 10 termék esetében a
kozosségi oltalom elnyerését kivetden fontos feladat
a médidn keresztill megvalosulo figyelemfelkeltd rek-
lamkampanyok inditdsa, mint példéul tortént a Kivalé
Magyar Elelmiszer védjegy esetében. A legkoltségesebb
ugyan a televizioban vald hirdetés, mégis a legeredmé-
nyesebb. Ezen kiviil fontos a nyomtatott sajtoban val6
népszertisités is, ahol folyamatosan ismertetésre keriil-
hetne az oltalmat elnyert termékek kore és kozosségi
szimbdéluma. Mivel az élelmiszervasérlasban a nok je-
leskednek, ezért a noi lapokban megjelend ismertetd
cikkeknek is keresletngveld hatdsuk lehetne.

A javaslatok kozott megfogalmazhatjuk, hogy ki-
emelten kellene kezelni az oltalmat elnyert termékeket,
példaul az aruhdzakban torténd specidlis elhelyezés ré-
vén, Ezalatt értve, hogy a f6ldrajzi drujelzével ellatott
termékeket a tobbi termékektdl elkiiloniilten kellene
tarolni, mint példaul a bioélelmiszerek esetében, ezzel
is hangstlyozva kiilénleges mindségiiket. Az aruhézak
nagy eladétereiben lehetdség nyilhatna egy kiilén ki-
alakitott ,,fldrajzi arujelzds termékek” sarok kiépitésé-
re, mely kiilonleges termék-kiegészitd elemekkel tenné
még figyelemfelkeltébbé azt a véasarlok szdmdéra. Ilyen
kiegészitok lehetnének a foldrajzi arujelzds élelmisze-
rekbdl dsszedllitott receptgytlijtemény, valamint a ter-
mékek és azok elballitdinak, termeldinek bemutatésarol
sz616 ingyenes brostira.

‘ Rohané vildgunkban egyre kevesebb idd jut az élel-
miszerek beszerzésére, ezért egyszer(i és kinnyen értel-

mezhetd csomagolés alkalmazdsara van szilkség. E sze-
rint a fogyaszté vasarlasat meg kell konnyiteni azaltal,
hogy a csomagoldson j61 l4thaté helyen kell feltiintetni a
koz6sségi elnevezést, valamint a logot.

A fogyaszt6i kor bévitésének lehetséges eszkdze le-
het az 0] piaci rések feltardsa, ahol a termékek kiilon-
leges tulajdonségaik révén sikerrel megcélozhatnak egy
specidlis célkozonséget. Ezek a fogyasztok hajlamosak
tobbet aldozni a mindség érdekében, és azt magas jo-
vedelmi helyzetiik miatt finanszirozni is tudjik. A mar-
keting eszkdzeivel a kiilénleges mindség tudatositasa
lehetne a cél.
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THE IMPORTANCE OF THE GEOGRAPHICAL
INDICATIONS AND THE POSIBILITIES OF THEIR
ENLARGEMENT IN HUNGARY

Panyor, A’gat‘a

Goods with geographical indications have marked quality and
high added value, by their unique, special qualities it is important
to enlarge their popularity and increase their consumption, since
they mean speciality in the competition of food-products.

By means of questionnaire method in our work we pointed
out the popularity and buying habits of goods with temporary
national protection, and on the basis of the results we put forward
a proposal for increasing the national consumption.

DIE ROLLE DEN GEOGRAPHISCHEN ANGABEN IN
UNGARN UND DIE MOGLICHKEITEN DER HEBUNG
IHRER POPULARITAT

Panyor, Agota

Die Waren mit geographischen Angaben sind hervorragende
Qualitit. Sie verfugen iiber einen hohen zugegebenen Wert,
daneben sind sie individuell und haben eigenartige Eigenschaften,
deswegen ist es besonders wichtig ihre Popularitit zu steigen
und ihren Genuss anzuregen. In dem riesigen Wettbewerb den
Lebensmitteln bedeuten sie ndmlich echte Spezialititen.

Wir haben mit der Hilfe den Fragebogen die Popularitit
der voriibergehenden, national geschiitzten Waren und die
Gewohnheiten im Kauf geforscht. Nach diesen Ergebnissen haben
wir unseren Antrag betreffs der Hebung des heimischen Genusses
gestellt.




