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A hagyomanyos és tajjellegti
siitGipari termékek ismertsége a Dél-Alfoldi régioban
Panyor Agota

BEVEZETES

Az élelmiszeriparban is egyre nagyobb mértékben
tapasztalhatok a gazdasagi globalizéaci6 kedvez6 és ked-
vezGtlen hatdsai. A multinacionalis gyartok és forgalma-
z6k csak a nagy tomegben, olcsén el6allitott élelmisze-
rekkel tudjak a piacaikat megtartani és Gjabbakat meg-
szerezni. A verseny hatdséara a termékek min&ségét hat-
térbe szoritja a fogyasztdi ar, és a gydrtok olyan adalék-
anyagok és technoloégidk alkalmazasara kényszertilnek,
melyek mellett a termékek meghatdrozé értékes alap-
anyagait és az elkészitési id6t a legminimadlisabb szintre
tudjak csokkenteni. Az alkalmazott ,gyors” technolégi-
akkal és adalékanyagokkal egy id6ben a vilag egyes or-
szagaiban el6térbe keriiltek a géntechnolégiaval kifejlesz-
tett mezdgazdasagi termékek, melyek hatésai tisztazat-
lanok az emberi szervezetre. Ezek a domping termékek
afogyasztok egyes tudatosabb szegmenseiben visszatet-
szést és bizonytalansagot okoznak, mely attitidok ked-
vezs lehetGséget biztositanak a nagyobb hozzaadott érté-
ket képvisel§, hagyomanyos, kivalé mindségfi, tajjellegti
élelmiszerek térnyerésének. A hagyomanyos termékek
kiilonleges, egyedi tulajdonsdguk révén alkalmasak arra,
hogy egy specidlis célkozonség igényeit elégitsék ki, piaci
réseket toltsenek ki.

HIR rroGRAM

Az Eurépai Unid orszagaiban az 1980-as évek végétsl
indult el az a folyamat, melynek soran felismerték a ha-
gyomanyos médon elgéllitott, tobb generaciés élelmiszer-
ipari termékek jelentéségét. Francia kezdeményezésre
létrehoztak az Euroterroirs (Eurépa Vidékei) nevet visel§
programot. A program koncepcidjanak lényege, hogy a
hagyomanyos és téjjellegti élelmiszereket a nemzeti kul-
turalis orokség részének tekinti. Felismerték, hogy az élel-
miszerfogyasztasi szokdsok kihatnak a népek kulttrajara
és a hagyomanyok erdsitik a nemzeti identitastudatot.

Az Eurépai Gytjteményben Franciaorszag szerepel a
legtobb termékkel (890 termék), de igen jelentds Spanyol-
orszagé (532 termék) is. A hozzank hasonlé nagysagu
Portugalidban a termékek szama 351.

A Program kozép-kelet eurépai megvaldsitdsaba elsG-
ként hazéank kapcsol6dhatott be, 1998-ban sziiletett don-
tés a ,Hagyomanyok-Izek-Régiok” program inditasarol.
A HIR gytjteménybe keriilhetett minden olyan mezdgaz-
dasdgi termék és élelmiszer (kivéve borok és ételrecep-
tek), amelyet egy adott tajegységhez kothetd médon, ha-
gyomanyosan allitanak eld, torténelmi multja van, ugyan-
akkorma is létez6, arucsere targyat képezik. A gytjt6mun-
ka eredményeként 300 termék szakmai-torténeti lefrasa
Készilt el, régionként és azon beliil agazati bontasban.

A DEL-ALF6LD suTéIPARI HIR TERMEKE!
A hagyomanyos és téjjellegii termékekben leggazda-

gabb régi6 a Dél-alfold, 86 termékkel. A termékek koziil
a stitSipari termék szama 13. A kivalasztott téma szem-
pontjabdl a kovetkezskben réviden ismertetésre kertil-
nek az adott termékek egyedi, kiilonleges jellemzdi és az
elgallitasi helyhez kapcsol6dé adatok:

- A gubarud kifli alaptésztaboél sodort, rid alakd pék-
stitemény. Uzemi gyéartdsa nem nagy mennyiségti, tobb-
nyire rendelésre torténik. Egyrészt azért, mert egyes csa-
ladokban hagyomanya van az otthoni készitésnek, mas-
részt pedig konnyen helyettesithetd egyszertibben elér-
het6 termékekkel, mint példaul a kalacs vagy a vajas kifli.

- A hazi jellegii kenyér morzsoltkaval aromas, ét-
vagygerjesztd iz, hosszuideig fogyaszthat6 blizakenyér.
Ahdzakndl torténg stitése egyre ritkdbban fordul eld, leg-
feljebb kuriézumként maradt fenn. A régidéban csak egyet-
len kecskeméti pékség készit rendszeresen morzsoltkas
kenyeret.

— A kulcsos kaldcs kisodort kaldcstésztarudakbol
kiilonleges technikdval — kulcsolassal - kialakitott kerek
alaku termék. Ma csak haztartdsokban készitik, ismert-
ségével nincs egyenes ardnyban a késziil6 kaldcsok sza-
ma. Néhany falusi vendéglaté helyen az érkezd vendég
el6tt készitik és kostoltatjak. Pékségekben ma nem gyéart-
jak, csak egyes pékek véllalnak alkalomszertien, megren-
delésre kalacsstitést.

- A mindszenti kaldcs harom 4gboél font kalacs,
melyet a dél-alfoldi teriileten szinte minden kisebb és na-
gyobb pékségben készitenek. Az orszag egész teriiletén
ismerik, f6leg hisvét és kardcsony el6tt né meg irdnta a
kereslet.

— Az oroshazi bandn kézzel formazott, félig lefejtett
bananra emlékeztetd alakd, tojassal dusitott vajastészta-
bol késziilt péksiitemény. Csak tizemi elGéllitasa ismere-
tes, de magas kézimunka igénye miatt csak kisebb péksé-
gekben allitjak els.

— Apaprikas kalacs cukrozott, csipmentes fliszerpap-
rika-6rleménnyel toltott, rid alakra feltekert kalacs.
A hazaknal a mai napig siitott sititemény, nagytizemben
nem gyartjak, mert eddig még nem lattak benne fantaziat.

— A paprikas kifli kiilonlegességét a beledolgozott
6rolt flszerpaprika zamata, fliszeres aroméja, valamint az
igy nyert szine adja. Munkaigényessége, kisebb gyartasi
volumene napjainkban csupdn néhany tizemre korlatozza
a termék készitését. Nagyiizemi termék, profilja barhol
konnyen kialakithat6 a sziikségleteknek megfelelGen.

— Arétes hajszalvékonyra hiizott, semleges iz, ropo-
g0s tésztarétegek kozott kiillonbozs édes vagy sos tolte-
lékkel gazdagon toltott siitemény. Az Alféldon jellemzé
toltelékek: tirds, almds, meggyes. A legtobb siitéiizem-
ben folyamatosan gyartanak rétest. A nagyobb varosok-
ban vannak csak rétest drulé vendéglatohelyek is, ezek
egy részében helyben készitett rétestésztat hasznélnak fel,
és arétes hiizdsa a kiszolgél6 részbdl is figyelemmel kisér-
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hetd. A régidéban éves szinten a fogyasztas a milliés nagy-
sagrendet is elérheti.

— A sdskalécs sos feltiletti, tobb darabbdl all6, fonott
kaldcs. Kézimunka-igényessége miatt a kisebb tizemek
gyartjk, esetleg sajat boltjukban, piacon értékesitik.

- A szegedi kenyér egyenletes porust, rugalmas,
fehér bélzet(i, nagyméretd btizakenyér. A kenyér sikeré-
nek titka a nagyon j6 mindségti, magas sikértartalmu
alfoldi buazak haszndlata.

Dél-alféld minden jelentSsebb telepiilésén siitnek,
foleg a termeld cégek sajat boltjaiban, a piaci csarnokok-
ban forgalmazzak, de a régio élelmiszeriizleteiben is aru-
sitjak.

- A szegedi vagott kenyér tejes kiflitésztabol készii-
16, jellegzetes, vekni alakira formazott kenyér. A szegedi
vagott annak idején id 6kimélés céljabol jott 1étre, de ami-
6ta a kifliket géppel sodorjdk, azdta ez a termék lett sok-
kal inkabb kézimunka-igényes. Elgallitasa csak tizemi
keretek kozott torténik, meglehet&sen kis mennyiségben.

- A szilvalekvaros hajas tészta négyzet vagy parna-
csticsOk alaki, kozepén a szilvalekvar toltelék miatt kissé
domborod¢ stitemény. Nagytizemi gyartasa nem alakult
ki, mivel frissen fogyasztjak, de a hasonl, mas zsirad ék-
kal késziilt leveles tésztabol gyartanak nagytizemben, s6t
készre fagyasztva is kaphato.

- A tepertls pogacsa daralt tepertSt és zsirt tartal-
mazo, élesztével vagy siitéporral lazitott, omlés vagy haj-
togatott, leveles szerkezetd, sdval és borssal izesitett,
hagyomaényosan kerek pogacsa, amely a paraszti taplal-
kozéasbol kertilt kozfogyasztasba. Otthoni siitése minden
csalddban gyakori, és az orszdg egész teriiletén ismerik.
Ma a stit6ipari tizemek 80%-a gyértja naponta. Cukrasz-
dak, vendégldk, falusi vendégfogaddk is stitik. Egész
évben kaphat6, de az Gszi-téli szezonban nagyobb rd a
kereslet.

Az el6z6 rovid ismertetébdl egyértelmten kittinnek
az egyes termékek kiilonleges, egyedijellemzgi, amelyek
csak és kizarolag ezen termékek ismertetGjegyei. Ezentuil
aztis latnunk kell, hogy a hagyomaényos, tajjelleg stit6-
ipari termékek legjelentésebb részét inkabb a kisebb tize-
mek gyartjak, hiszen igen magas az élémunkaigény, alta-
ldban kisebb mennyiségek eldallitasa torténik, és magas
hozzaadott értékkel birnak ezen termékek.

A sUT6IPARI HIR TERMEKEK ISMERTSEGENEK
FELMERESE

A belsd, hazai piac védelmének elsésorban a hazai
fogyasztok felvilagositasan, meggydzésén kell alapul-
nia. Fontos cél, hogy a magyar fogyaszté részesitse
elényben a hazai terméket. Az emellett sz616 érvek
kozott ebben az esetben fontos helyen szerepelhet a
kedvezd terméhelyi (regiondlis) adottsagokbol faka-
do egyedi, kiilonleges minGség, amelyre j6 példat szol-
galtatnak a HIR termékek. Ezen termékeken keresz-
tiil, a hozzdjuk kotédd kép alapjan alakit ki legkony-
nyebben véleményt a tobbi élelmiszerrdl is mind a
hazai vésarlo, mind a kiilfoldi vendég. Ezért nagyon
lényeges, hogy ezeket a termékeket egyenletes, j6 mi-

ndségben, megfelel§ élelmiszerbiztonsagi feltételek
kozott allitsak eld, valamint sokszint marketing esz-
kozok alkalmazasaval, a szovetkezésben, a kozosségi
marketing tevékenység kiilonboz6 lehetségeinek cél-
irdnyos, hatékony alkalmazasaval, minél szélesebb
korben gazdasagi eredményt elérve alkalmazzék.

A program ismertségérdl szerettiink volna informa-
cidkat gydijteni a Dél-alfoldi régidban, melyhez primer
jellegii piackutatast folytattunk. A kérd6iv megszerkesz-
tésénél az volt a célunk, hogy a felmérjiik a régioban
miikodd, stitGipar teriiletein dolgozo szakemberek tudas-
szintjéta HIR programrol és megismerjiik jovébeni elkép-
zeléseiket. A felmérés reprezentativ, mivel a régi6 0sszes
kis- és kozéptlizemek vezetSinek megkeresésével zajlott.

Amegkérdezett témdahoz kapcsoléddan hipotéziseket
fogalmaztunk meg. Ezeket arra alapoztuk, hogy vélemé-
nytink szerint a szaksajtéban és a szakirodalomban meg-
jelent cikkek és értekezések, valamint a szakmai konfe-
rencidk hatassal voltak a siitGipari szakemberekre, és a
HIR programrél megfelels informaciéval rendelkeznek.
Az irdsok és el6adasok hagyomadnytiszteletiiket felébresz-
tik és a programot magukénak érzik.

A kovetkezd hipotéziseket dllitottuk fel:

1. AstitGipari szakemberek ismerik a HIR programot

és a termékeket.

2. Arégioban gyartott termékek maximum 10%-a ha-

gyomanyos termék.

3. Aszakemberek fontosnak tartjdk megdrizni a ha-

gyomanyos, magyar siitdipari termékeket.

A felmérés a Dél-alfoldi régié nagyobb telepiiléseinek
pékségeiben zajlott. A pékségekre dltaldnosan jellemzg,
hogy kozepes és kis mérettiek, egyikiik forgalma sem
haladja meg a napi harminc mézsa kenyér termelését.
A kiadott 45 darab kérdGivbdl 32 darab érkezett vissza,
vagyis 71%-ban mondhat6 sikeresnek a vélaszadas.
Akérdéivek a kérdezdbiztosok dltal kertiltek kitoltésre a
megkérdezettek véalaszai alapjan, amelynek kitoltése 10—
15 percet vett igénybe egy-egy esetben.

A HIR program ismertségére vonatkozéan a valasz-
addk 81%-a nemmel vélaszolt, amely arra enged kovet-
keztetni, hogy az informdciok aramlasa, a szakemberek
tajékozottsaga meglehetdsen alacsony szinten mozog.

Akovetkezd kérdés ismertetése elStt a kérdezdbiztos
felsorolta a HIR gytijteményben szerepld termékek listé-
jat, azon vélaszadok szdmara is, akik eddig nem hallot-
tak a programrol. Erre azért volt szlikség, mert csak igy
tudtak megvalaszolni a kérdést, melybdl azt szerettiik
volna megtudni, hogy gydrtanak-e HIR termékeket
abban az tizemben, ahol ¢k dolgoznak. A vélaszokbol
egyértelmtien kideriil, hogy minden pékség foglalkozik
valamilyen szinten a hagyomanyos termékek elgallita-
saval, van ahol 5-6 fajta terméket is készitenek, és van
ahol csak egyet. Kozvetve tehét, de az emberek — még ha
nem is hallottak a HIR program meglétérél — az elgalli-
tds soran mindennapjaikban mégis taldlkoznak magéval
a termékkel. Innen mar csak egy 1épés, hogy a hozzajuk
kotsds ismeretanyagot is elsajatitsak.

Amennyiben gyartanak hagyomanyos termékeket,
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arra kerestiik a valaszt, hogy a kinalt valasztékukban
milyen ardnyban szerepelnek a HIR termékek. A vélasz-
adok 71%-a (25 pékség) 0-10% kozé helyezte az altaluk
termelt mennyiség aranyat, mig 23% (7 pékség) 10-15%
kozotti értéket jelolt meg, valamint 3-3% jeldlte meg a
15-20% illetve a 20% feletti ardnyt.

A kovetkezSkben szerettiik volna megtudni, hogy a
szakemberek véleménye szerint, melyek azok a siitéipari
termékek, amelyeket kiilfoldon is ismernek. A valaszad ok
szerint a legismertebb a rétes és a tepertds pogacsa, majd
a hazi kenyér és a fonott kalacs. A megkérdezett cégek-
nél a gyartott HIR termékek kozott szintén a rétes és a
tepertds pogédcsa mennyisége volt kiemelked 6, mindket-
tét gyartja majdnem minden megkérdezett pékség.

A tovéabbi kérdéseinkben arra is kivancsiak voltunk,
hogy fontosnak tartjak-e a valaszad6k megdrizni a hagyo-
manyos és téjjelleg stitGipari termékeket. Habar az el6z6
kérdéseknél kidertilt, hogy a HIR programot és termé-
keket nem ismerik kell§ mértékben a szakemberek, de a
hagyoményokhoz valé hozzdéllasuk azonban teljesen
pozitiv és értékelendd (91%). Véleményiink szerint, ha
ilyen fontos a szakemberek szdmara a hagyomany, és
valészintileg minden mas, ami ehhez kapcsolodik, lehet
rajuk szamitani a program tovébbi épitésében is.

Akovetkezd kérdés szervesen kapcsolédott az el6z6-
hoz, melyben megkérdeztiik, hogy a valaszadék miért
tartjadk fontosnak a hagyomanyos magyar siitéipari ter-
mékek megdrzését. A kérdés nyitott volt, tehat mindenki
szabadon irhatta le gondolatait. A legtobben azt valaszol-
tak, hogy a magyar hagyomanyok megérzése miatt fon-
tos, masok az Unidn beliili sajatossdgok megorzését tar-
tottdk fontosnak, mely valaszok egyértelmiien utalnak a
nemzeti kiilonlegességek megdrzésének jelentdségére és
szerepére az egységes unio piacan.

Az els6 hipotézisiink, miszerint a siitSipari szakem-
berek ismerik a HIR programot nem fedi a valésagot,
mert mint azt a kérd6iv eredménye mutatja a régioban
él6 megkérdezett szakemberek koziil csak 19% ismerte a
programot, ami igen csekély ismertséget mutat.

A masodik hipotézis, miszerint a régiéban gyartott
termékek legaldbb 10%-a HIR termék, igaznak bizonyult,
hiszen 70% azt mondta, hogy 0-10% kozotti tizemiikben
a gyartas, 23% vallotta, hogy 10-15% ko6z6tti, a tébbiek
még ennél is tobbet termelnek a hagyomanyos termékek-
bél.

A harmadik hipotézis, miszerint a szakemberek fon-
tosnak tartjdk megdrizni a hagyomanyos magyar siit6-
ipari termékeket, szintén helytall a 91%-os igen véla-
szok aranyéval.

IKOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK A JOVORE
VONATKOZOAN

Véleménytlink szerint, a régionkban ismerik és gyart-
jak ahagyoményos, magyar siitSipari termékeket, annak
ellenére, hogy nagyon sokan nem is ismerik magat a HIR
programot, nem tudjdk, hogy ennek részei az altaluk is
gyartott egyes termékek.

Habaér a program a vidék fejlesztésére és a hagyoma-

nyok megdrzésére alakult, mégsem jut megfelelé mennyi-
ségl informécié még a régidban él6 stitSipari szakembe-
rek szamara sem. Pedig tgy véljiik, hogy a hétkdznapi
emberekhez, akik vésaroljak ezeket a termékeket, a leg-
egyszertibben a termékek gyart6jan keresztiil lehetne
hatni, hiszen a tradicidk és a hagyomanyok felkaroldsa a
nemzeti identitdstudat erdsitésének alapfeltétele.

Meglatasunk szerint sokkal nagyobb stlyt kellene fek-
tetni a siitGipari szakemberek kozvetlen téjékoztatasara,
ugyanis latszik, hogy ezen szakembereknek fontos a ha-
gyomanydrzés, de meg kell nekik mutatnunk az utat a
tudatos hagyomény6rzés felé. Ebben jelentds szerep ha-
rul az oktatdsra, az ismeretek minél tagabb kord atada-
séara.

Kikell dolgozni olyan mddszereket, amelyek lehetévé
teszik ezen termékek gazdasdgos eldéllitdsat. Kiilon kell
vélasztani az tinnepi és a hétkoznapi pékarukat, a kéz-
mitives remekeket és a gyartosoron gyarthatd terméke-
ket.

Biztosak vagyunk benne, ha egy kis biztatast, segitsé-
get kapnak a stitGiparosok, biztosan megtalaljak a mod-
jat, hogy ezeket a termékeket a kis-és kozéptlizemi szin-
ten ugy tudjak gyartani, hogy tizletpolitikailag se legyen
elhanyagolhat6 a szdmukra. Meg kell teremteni a lehe-
tdséget, hogy a stitGipari szakemberek ismertessék meg
a potencidlis fogyasztokkal a tradiciondlis termékek je-
lentéségét. Ezeknek a csak nédlunk fellelhetd termékek-
nek nem jelentenek konkurencidt az Eur6pai Unios to-
megtermékek, ezért a régi értékeket djra fel kell fedez-
niink. A hagyomanyos, egyedi, csak az adott tdjegységre
jellemzd termékek kiilonlegességét ki kell emelni, nép-
szertisiteni.

Erzésiink szerint a hagyomanyok erésitik a nemzeti
identitastudatot, és a hagyomanyos és tajjellegii élelmi-
szerek az ezeréves magyar allamisagnak, a nemzeti kul-
turalis 6rokségnek és a veltink €16 torténelemnek a részét
képezik. Kapcsolédasunk az eurdpai élelmiszeripari
torekvésekhez, ékes bizonyitékai eurépaisagunknak. E16-
allitasuk korunkban nem csak a hagyomanyok ismeretét
jelentik, hanem a jovét is reprezentaljak.
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