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SUMMARY

For the expansion of mass-production in the global food trade, the answer is the quality food-
production. The position and the competitiveness of Hungarian foods can be improved by
special designations which connect the individual characteristics and the Hungarian origin.
Highlighting individual attributes Hungarian producers can expect stronger protection against

imports. The high quality products can help the improvement of rural areas, and retain the

population there.

Az értékrendben bekdvetkezo valtozasok hatasai

A fejlett orszdgok fogyasztdi az elmult évtizedekben egyre t6bb gondot forditanak
egészségiik megbrzésére, mind tobb informdacidt szereznek az egészséges életmodrol. A
taplalkozasi szokasok valtozasdban, dtalakulasdban jelentGs szerepet jatszik a fogyasztok
értékrendje, az életstilusban bekovetkezd valtozasok.

Az ember taplalkozas szempontjabdl olyan dudlis 1ény, aki szédmara a fiziologiai
sziikségletei kielégitése mellett a kiilonb6z6 értékrendeken alapuld tarsadalmi és kulturalis
normdk kielégitése is feltételként jelenik meg evés, illetve taplalkozasi szokasaik kialakitasa
soran. A taplalkozasi szokdsok tarsadalmilag determinaltak, mivel azok megnyilatkozasi
formaiban visszatiikt6z6dik az adott tirsadalom politika-gazdasagi fejlettsége, tarsadalmi
rétegzddése, kulturalis szokésai, valamint a tarsadalmi kontroll alapelvei (Elias, 1978).

Az élelmiszerek iranti fogyasztéi magatartdsban végbemend valtozasokat Steenkamp,
(1996) 6t pontban foglalta &ssze:

Az eddig domindnsan ar- és minGségszemponti vésarlasi dontések fokozatosan a
bevésarlas és a szorakozas szempontjanak irdnyaba mozdulnak el (,,élmény-vasarlas™). Ez
a trend novekvd lehetséget biztosit a kereskedelmi markék szamara, illetve noveli a

keresletet az inyenc, egzotikus, valamint kiilonféle etnikai termékek irant.
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- Szamolni kell tovabba a piac fokozodé fragmentalodasaval. A fragmentacios trend erdsiti
az élelmiszer-fogyasztd valasztékkeresd magatartasat, a piaci rések felfedezésének és
kihasznaldsdnak lehetéségét, amely dontden a magas hozzdadott értéktartalmn
termékekre €s az un. életstilus- termékekre épiilve jelentkeznek.

- A harmadik trend az id6kényszer szerepének fokozddéasa. A beszerzésre, a (6zésre, az azt
kdvetd munkdkra egyre kevesebb id6 jut, igy megndvekszik a kényelmi termékek
szerepe.

- A negyedik trend az egészségligyi szempontok felériékeld6dése az élelmiszer- fogyasztdsi
folyamatban, amely az egészség szempontjabol kedvez$ élelmiszerek pl. a ,,light” és az
okotermékek iranti kereslet névekedéséhez vezet.

- Az o6todik trend a kornyezeti, az etikai €s az 6sszjoléti szempontok felértékelddése.

Hangsulyosabb teriiletté¢ vélik a fogyasztovédelem, az allatjolét is.

Az értékrendek jelentds valtozason mennek keresztiil, és ez az értékrend-valtozas
szamtalan lehetdséget kindl az élelmiszerdgazat szerepldi szamara is. Az élelmiszeripari
vallalkozasok szamara versenyelonyt biztosithat, ha az értékrend-valtozassal kapcsolatban
allo fogyasztoi trendeket figyelembe véve alakitjak ki marketing eszkozrendszeriiket és ehhez
igazitjak a termékportfoliojukat, amelyek kinalatukat alkotjak.

Mindezek fiiggvényében sziikséges tehat az élelmiszeripari vallalatok, és az élelmiszer
eldallitaishoz kiegészitd szolgaltatasokat és termckeket kinaldé cégek tzletpolitikdjanak
valtoztatasa, atalakitasa is. Kordbban a vallalatok termeléscentrikus magatartasa volt jellemz6,
ami a hangsulyt a termelékenységre helyezte. A feladat a legyarthatdé és megtermelt aru
eladasa volt, tehat a marketing helyett a termelést kovetd értékesités volt a fontos. A
termeléscentrikus magatartas fokozatosan alakult at marketing szemléletivé. Ennek oka az
volt, hogy az élelmiszer-termelés tOmegtermeléssé alakult at, a tomegtermeléssel pedig
talkinalat alakult ki. Mar nem az a fontos, hogy elegendé terméket allitsanak eld, hanem az,
hogy a termékek és a hozzdjuk kapcsolodd szolgaltatdsok minél nagyobb mértékben
kielégitsék a fogyasztok igényeit.

A fogyasztokra is egyre inkdbb jellemz6vé valik, hogy -elfordulnak a
tomegtermékektdl, tudatosan keresik a magasabb hozzaadott értékkel rendelkezd, egészséges,
biztonsagos illetve a mindség garancijaval ellatott, megkiilonboztetett jelolést élelmiszereket

(Panyor - Marosi, 2006).
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Az eredetvédett és foldrajzi drujelzés termékek szabalyozasa

Az el6zéekben vazolt tényezdk eldtérbe keriilésével az Eurépai Unié Kozos
Mezbgazdasagi Politikdjanak (CAP) reformja is a hangstlyt a mennyiségrél a minéségre
helyezte. A reformhoz kapcsolédva a kiilonleges tulajdonsag (2082/92 EGK rendelet a
mez@gazdasagi termékek és az €lelmiszerek kiilonleges tulajdonsdgainak tanusitasardl) és az
okotermelés (2092/91 EGK rendelet a mezdgazdasdgi termékek okologiai termelésérél,
valamint a mezOgazdasagi termékeken és élelmiszereken erre utald jelolésekrdl sz616
rendelet) tanusitdsdval egyiitt szabalyozta az eredetmegjelslés és a foldrajzi jelzés védelmét
(2081/92 EGK rendelet a mez6gazdasagi termékek és az élelmiszerek foldrajzi jelzéseinek és
eredet megjeldléseinek oltalmarol).

Magyarorszag a 2081/92 EGK rendeletet 2 jogszabalyban honositotta. Az 1997. évi
XI. Védjegytorvény és a 78/2004. (TV.19.) Kormanyrendelet alapvetéen olyan mezdgazdasagi
¢s €lelmiszeripari termékek foldrajzi megjeldlésének védelmét szolgdlja, amelynek jellegzetes

tulajdonsdgai ¢és sajdtossagai a termotdjhoz és emberi tényezdihez kotédnek. Igy az aldbbi
célokat szolgdlja:

- amez6gazdasagi termelés valtozatosabba tétele,

- ajellegzetes és egyedi termékek eldallitasanak osztonzése,
- ajellegzetes termékek nevének védelme,

- a gazdalkodok jévedelem viszonyéanak javitasa,

- avidéki lakossag lakohelyén tartasa,

- afogyasztok pontos tajékoztatasa.

A védelt eredetmegjelilésii termékek (Protection of Designation of Origin) esetében az
eldéllitasnak, a feldolgozésnak egészen a késztermékig annak a meghatarozott foldrajzi
teriileten kell torténnie, melynek nevét a termék képviseli. A PDO termék mindsége és
jellemz6i alapvetden vagy kizardlag az adott foldrajzi kornyezetnek vagy szdrmazési helynek
kell, hogy tulajdonithatok legyenek. A termék mindéségének ¢és a foldrajzi kornyezetnek
kozvetlen és elvélaszthatatlan kapcsolatban kell lennie (pl. parmai sonka, normandiai
camembert).

A védell foldrajzi jelzésii termékeknél (Protection of Geographic Indication) az
eléallitds vagy feldolgozas legalibb egy fazisanak a meghatarozott teriileten kell lezajlania.
Ezen kiviil er8s és kauzdlis kapcsolatnak kell lennie a termék és az adott régid kozott. Ez a

kapcsolat a termék belsd lényegébdl fakadod hirnevének lehet tulajdonithaté (pl. feketeerdei
sonka, niirnbergi mézeskal4cs, bajor sor).
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1. tablazat Oltalom alatt all6 eredet-megjelilésii és foldrajzi jelzésii termékek az EUI5-ben

EU tagallam
I | F|P|E|GR|D | GB|A |NL|B|L|DK|IRL|S

Termék

Sait 31 431121920 4 |11]6] 4]1 2 | 1 |1]
Gytimolcs

z6ldség €s

gabona 45 | 24 |19 |28 | 22 | 2 1 3 2 1
Friss hus és

belsdségek 2.1 502325 {|ul3 3 7 |

Olaj- és

zsirfélék 37 |7 S 1625 |1 1 Lol

Husalapa

termék 28 | 4 |21 10 8 2 2.4 5.1 1
Egyéb italok 5 311 3

Egyéb allati

eredetli termék 2 6" 107+2 1 1 1

Etkezési

olajbogyd 2 3 1 10

Sor 121 3

Kenyér, tészta,
stitOipari €s
cukraszati
termékek

W
N
(@)
N
i

Nem élelmiszer

ésegyébtermék | 5 2 3 4

Friss hal, kagyl6

¢és a tenger

gytimolesei 2 1 2 3 1
Osszesen: 1551148193 |97 | 84 |67 129 |12 6 | 4 | 4| 3 3 2

Forrds: www.europa.eu.int/comm/agriculture/qual/en/index_en. htm

Az Eurépai Unidban jelenleg az oltalom alatt 4116 termékek kore 708 élelmiszert jelent. Az
1. szdmu téblazatbol kitlinik, hogy a legtsbb termék Olaszorszagban (155) és
Franciaorszagban (148) talalhatd, mindkét orszagban a sajtfélék, valamint a gyiimolcs,
zoldség és gabonafélék a legjellemz6bb termékek.

Magyarorszdgon a védett arujelzés termékeink kore csupan 14, amely joval
meghaladja példaul a Benelux allamok vagy az észak-eurdpai tagallamok termdkeinek
nagysagrendjét, de joval elmarad a mar emlitett ranglistat vezetd orszagok mogott.

Hazéank eddig 11 — jelenleg atrmeneti nemzeti szintQi oltalmat élvezd — mezbégazdasagi

termék és élelmiszer f6ldrajzi arujelz6jének kozosségi szintii oltalom iranti kérelmét nyujtotta

be hivatalosan az Eurdpai Bizottsaghoz:




Hustermékek

- Gyulai kolbész

- Csabai kolbész

- Szegedi téliszalami

- Budapesti téliszalami
Els6dleges termékek

- Hajddsagi torma

- Gonci kajszibarack

- Makéi voroshagyma
Paprikak

- Szegedi fliszerpaprika-6rlemény

- Kalocsai fliszerpaprika-6rlemény
Egyéb (mez6gazdasagi termék)

- Szoregi rozsatd

- Alfoldi kamillaviragzat

Fontos tudni, hogy az Eurdpai Unidban csak olyan termék nyerhet védelmet,
amelynek hatterében termeldi csoportosulas all, igy a kérelem benytjtéja és a termékleiras
elkészitéje mar most is az adott terméket el6allitok csoportosuldséanak kell lennie. A termel&i

csoportok és TESZ-ek, mint kozosségi marketingformak hidnya egyértelmien akadalyozza az

Agazati €s az orszagos koz0sségi marketing hatékony miikodését.

Az Eurdpai Bizottsag 2005. december 23-an el6készitette a fenti rendszereket kivalté
szabélyozast. Igy az 510/2006/EK rendelet - a mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek
foldrajzi jelzéseinek €s eredetmegjelléseinek oltalméarol — 2006. marcius 20-an lépett
hatdlyba. Az vj szabalyozas nagyobb feleldsséget 16 a tagallamokra, egységesiti az elveket
minden tagdllamra vonatkozéan, tovdbbd megteremti a lehetéséget a harmadik orszagokban
tevékenyked6 csoportok szdmara is.Jelenleg folyamatban van a kozosségi rendelet
végrehajtasi rendeleteinek elkészitése, melynek alapjan a tagorszagoknak 2007. marciusig el

kell késziteni a vonatkozd hazai rendeletek modositasait.

Az eredetvédett és foldrajzi arujelzds élelmiszerek szerepe a vidékfejlesztésben

Az eredetvédett és foldrajzi arujelz6s termékek vidékfejlesztésben betoltott szerepét
vizsgaltak Pacciani és munkatarsai (2001) is, melynek soran két kiillonbozé stratégiat tartak
fel. Az egyik stratégia a termék hirnévre épitd stratégia (RPR stratégia), melynek segitségével
a helyi termelék PDO/PGI rendszerben regisztrlt termékei més régiok fogyasztéihoz is
eljutnak, a hirnév tehat a régién tilra is kiterjed. Hatdsa alapvetden a helyi gazdasag

fellenditésére van, a vidékfejlesztéssel csak kozvetett kapesolat mutathaté ki. A teriileti/helyi
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mindség stratégia (TQ) esetén a termelt élelmiszerek a helyi fogyasztasi kulturat szolgaljak, a
région kiviili értékesités nem jellemzé. A TQ stratégia az adott teriilet gazdalkoddinak
Osszefogasaval, egymas hatdsat erdsitve komplexen érvényestl a sajatos mindség minden
teriiletén (falusi vendéglatas, okogazdalkodas, természetvédelem, kulturdlis' események). A
TQ stratégia esetén az elsddleges célkitlizés az adott teriilet, régio, kozosség imazsanak
fejlesztése, a helyi foglalkoztatas biztositdsa.

A hazai szakirodalmak koziil kiemelve Szabd (2006) munkéjat, szintén alatamaszthatd
a mindség €s az oltalom alatt 4116 élelmiszerek kozotti szoros kapesolat, valamint a piaci rések
feltarasaval a vidék lehetdségeinek boviilése. Az elkészitett klaszter-elemzés ramutat, hogy a
megkérdezett fogyasztok szamara, mely jellemzok jelentik a legnagyobb biztonsagot a jo

mindségre. A kapott eredmények klaszterekbe soroldsat mutatja a 2. tablazat adatai.

s,
as 2. tabldzat Az On szdmdra az alabbi informaciok milyen mértékben jelentenek biztositékot a
= jOo mindségre? Pontozzon 1-5-ig! 1=nem jelent biztositékot, 5= megnyugtatd biztositékot ad
lZ Klaszterek SZD
Biztositék 1. 2. 3. (p=<0,05)
Fliggetlen tantsitasi rendszer jele (pl. kivalé magyar|4,63 4,17 4,09 |1-2,3
0 ¢lelmiszer)
K Az eredetvédelem alatt allo termékek megkiilonbozteto ;4,35 4,19 3,98 11-3;2-3
jelzése az EU-ban egységesen
tt A hagyomanyos és tajjellegli ¢élelmiszerek | 4,04 3,87 3,78 - I
megkiilonboztetd jelzése az EU-ban egységesen !
t Allami ellendrzdjegy (hatésagi tételes vizsgalat alapjan |3,84 3,86 3,65 -
n kibocsatott szamozott termékcimke)
5 Oko-bio jel (tantisitas) 3,96 3,77 3,68 -
it {
’ Az eldallitd altal mikodtetett ISO 9000 ésHACCP | 4,22 3,72 3,65 11-2,3
1 : rendszer, amelyrol a cimke is emlitést tesz
I Az eloéallitdo kisizem - tulajdonos vagy kistermel6 3,75 3,61 3,16 {1-3,2-3
személyes szavatoldsa
f Termeldi csoport egyiittes védjegye 3,80 3.52 3,26 |1-3,2-3
: Gasztrondmiai szervezet ajanlasa 3,56 3,34 3,21 113
|
; Kereskedelmi vallalat tanGsit6 rendszere 3,40 3,07 2,98 [1-2,3
|
t f Ismert médiaszemélyiség, sportold ajanlasa 2,56 2.27 2,15 |13
; ] Forras: Szabd E., 2006.
I [ Az eredményekbdl megallapithaté, hogy a harom klaszter értékelése kozel azonos
|

sorrendet eredményez az egyes felsorolt tényezékbe fektetett bizalom tekintetében.
Legnagyobb bizalom a fiiggetlen tanusitasi rendszert (pl. KME) 6vezi, de méltanyoljak
(helyesebben méltanyolnak, mivel ezzel alig taldlkozhattak) az eredetvédelem alatt 4llo

termékek, valamint a hagyomanyos és tajjellegti termékek EU-ban egységes megkiilonboztetd
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l jelzéseit is. Az 1. klaszter szamara a kivélé magyar élelmiszer védjegy jut kiemelt szerephez,
becsiilete van tovabba a véllalati mindségiigyi rendszerekre val hivatkozasnak és a védett
eredet megjelolésti termékeknek is. A 2. klaszter szdméra az eredetvédelem és a kivalo
minéség kommunikécidja €lvezi a legnagyobb bizalmat. E csoportba tartozok a harmadik
i klaszterhez viszonyitva nyitottabb tobbféle mindségi biztositék elfogadasara, tekintetbe
| vételére véasarlasai soran.

i Az eredetvédett és f6ldrajzi arujelz6s élelmiszerek termelése - sok esetben kézmiives
;‘ jellegti termelés révén - egy nagyobb hozzdadott értéket eredményez. fgy érvényesiil a
multifunkcionalitds elve, mivel a tevékenység a falusi turizmushoz is szorosan kotodik,
valamint hozzdjarul a hagyoméanyok 6rzéséhez és a vidéki népesség helyben tartasahoz. Tehat

az eredetvédelmi rendszer révén a hozzdadott érték a régidban marad, noveli a helyi

fogyasztast (helyi bemutatok, gasztronomiai fesztivalok, turisztikai rendezvények),

il
1«| munkalehetéséget teremt, lehetdséget nyujt a helyi vallalkozasok beinditasdhoz, mindezzel
f
megakadalyozva a vidéki népesség elnéptelenedését.

!

I

Azt is megallapithatjuk, hogy a vizsgalt élelmiszerek jelents része szorosan illeszkedik az
egeszséges taplalkozasi étrendbe, amely az utdbbi idészakban egyre jelentdsebb vasarloerst
kot le az élelmiszerpiacon. E piaci szegmens azonositésa és az igények megismerése kivald
‘ gazdasagi lehetdséget kinal az egyes termékeknek, melyek meghatdrozoak lehetnek egy-cgy

régidban é16k szaméra.
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