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Osszefoglalas

. Dolgozatunkban arra teszink kisérletet, hogy a Google Insights for Search
alkalmazhatésagat vizsgaljuk harom kulonb6zé referencia idésor, a haztartasok
fogyasztasa, a kiskereskedelmi forgalom alakulasa és az autoeladasok
jelenbecslésében Magyarorszagon. Tobb sikeres probalkozas tortént a Google
adatainak hasonl6 jellegli felhasznaldsara, tébbnyire amerikai gazdasagi
indikatorokkal kapcsolatban. A mi célunk azonban egy olyan orszag fogyasztasi
mutatdinak becslése az internetes kereseési forgalom alapjan, ahol az internet

penetracio elmarad az USA-ban illetve Nyugat-Europaban tapasztalt szinttél.

. A Google rendszerébél kivalasztottunk bizonyos keresési kategoriakat,
amelyek forgalma alapjan képeztink indikatorokat a referencia idésorok
becsléséhez. A keresési kategoriak kivalasztdsakor a lakossagi fogyasztas
lehetséges Osszetevoinek teljes lefedésére tdrekedtlink, tovabba szem elétt tartottuk

a referencia idésorokkal valo statisztikai kapcsolatukat is.

. Mindh&rom referencia idésor becslését haromféle modellel kiséreltik meg: 1)
a referencia idésorokbdl szamitott autoregressziv modellel; 2) a Google adatai
alapjan épitett modellel; 3) a Google adataibél és a referencia idésorok

autoregressziv tényezd8ibdl allé modellel.

. Megéallapithatjuk, hogy a Google adatai a kiskereskedelmi forgalom és a
haztartasi fogyasztas alakulasanak megbecslésében dnalloan nem hatasosabbak a
referencia idésorokbdl szamitott autoregressziv tényezdkh6z képest. Azonban ha az
autoregressziv faktorok mellett a Google adatait is beépitjik a modellbe, akkor a
magyarazéeré novekedését tapasztalhatjuk, tehat a keresési forgalom tébblet
informaciot jelent. Az autéeladasok esetében a Google informaciéi 6nmagukban is
pontosabb becsléshez vezetnek, mint a referencia idésor alapjan kialakitott

autoregressziv modell.

. Az eredmények tehat azt mutatjdk, hogy a Google még egy olyan orszagban
is hasznos eszkdz lehet a fogyasztas jelenbecslésére, ahol a fejlett orszagokhoz
képest ritkAbb az internethasznélat. Mind a kiskereskedelmi forgalom, mind az
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autéeladasok, mind a haztartasi fogyasztas esetében a Google alapjan szamitott

indikatorok jol teljesitenek az adott referencia idésorok jelenbecslésében.

1. Bevezetés

Dolgozatunkban arra tesziink kisérletet, hogy a Google Insights for Search
(GIS) alkalmazhatosagat vizsgaljuk a haztartdsok fogyasztasa, a kiskereskedelmi
forgalom alakulasa és az autdeladasok jelenbecslésében Magyarorszagon. Munkank
soran Nikolaos Askitas és Klaus F. Zimmermann (2009), Hyunyong Choi és Hal
Varian (2009), Torsten Schmidt és Simeon Vosen (2009a, 2009b), valamint
Kholodilin és mtsai. (2010) munkai nyoman tarjuk fel a Google szolgaltatasaban rejlé
lehetéségeket egy olyan orszagban, ahol az internethasznalat kevéshbé elterjedt, mint
Nyugat-Eurépaban, vagy az USA-ban. Ennek megfeleléen Magyarorszagon az
online tartalmakkal elérheté fogyasztoi célkozonség is joval szliikebb, és a termeldi,
illetve szolgaltatoi oldalon lévé vallalatok is csak kis mértékben hasznaljak az Internet
adta lehetdéségeket. A kérdés, amire valaszolni szeretnénk, hogy ilyen kérnyezetben
is kapunk-e tobblet informaciét, ha a Google eszkdzeit figyelembe vesszik a
fogyasztas becslésénél.

A dolgozat elsé felében 6sszefoglaljuk, hogy a priori miért is lehet a Google-ot
inkabb jelenbecslések (nowcast) végett felhasznalni és miért lehet kevésbé alkalmas
elérejelzésre (forecast). Ezt kbvetbéen az internet penetraciora vonatkozé magyar és
nemzetkozi adatokat tekintjik at, majd ismertetjik azt az eljarast, amely altal a GIS

segitségével eldallitottuk a keresési indikatorok idésorait.

A tanulmany kovetkezd részében az alkalmazott modelleket ismertetjik, majd a
kapott empirikus eredményekrdl lesz szé. A tanulményt az eredmeényekbdl levonhato
kovetkeztetések zarjak.

2. Becslés a Google segitségével: jelenbecslés vagy  elbrejelzés?

A gazdasagi folyamatoknak a Google altal megadott informaciok alapjan valo
becslését az a feltételezés alapozza meg, hogy a fogyasztok vagy vallalkozék
jelenbeli illetve varhatd aktivitasat (termékek vagy szolgéltatdsok vasarlasa) egy
internetes keresési proceddra elézi meg: a gazdasagi szereplé terméket,

szolgaltatast, illetve gyartét keres (1). Vagy maga a vasarlas az Interneten keresztuil
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és ezen belll a Google hasznalataval toérténik (2). Persze nem zarul az 6sszes, a
Google-on keresztil megvaldsuld keresés tranzakcioval — de a priori a két tényez6
kozott pozitiv kapcsolat tételezhetd fel. A keresés és a tranzakcid kdzotti kapcsolat

sztochasztikus folyamatként irhato le.

Ez az eldrejelzési modell alapvetdéen eltér a gazdasagi szereplék varakozasait,
illetve szandékolt viselkedését kérdéivekkel felmérd konjunktira vizsgalatokétol. Ez
utobbiak egy t idében bekdvetkezé | gazdasagi dontest (I) képesek elére jelezni a
gazdasagi aktorok erre iranyuld, a t-n idépontban felmért szandékai, illetve
varakozdsai alapjan (Ewn(l)). A Google keresésekre alapozott becslés
hasznalhatésaga a priori ellenben azon a feltételezésen alapul, hogy a vasarlas elétt
a Google-on kereséseket indit a fogyasztd (G;), amelyeknek maximalis intenzitasa
kozvetlenll a gazdaségi tranzakcio (vasarlas) elétti idére esik (ly), illetve a vaséarlas
utani, de a vasarlassal még o6sszefiiggd keresési aktivitas (pl. a vasarolt termékhez
vagy szolgéltatdshoz kapcsoldédd egyéb informaciok beszerzése) elenyészd és
hamar véget ér (Gy) (lasd a 2.1. abrat). Nem tudjuk, de intuitiven belathato, hogy a
gazdasagi tranzakciora vonatkozo intencionak elébb kell kialakulnia — és igy elébb is
megfigyelhetd — mint ahogy a varhato tranzakcioval kapcsolatos keresési procedura
megkezdddik (t-n<i). Masrészt a gazdasagi tranzakciéra iranyulé szandékokat
hiabaval6 utdlag, retrospektiv modon felmérni, hogy valéban voltak-e. A kérdéives
adatfelvételekre alapozott becslések az elébbiekbél addédoan inkdbb lehetnek
elérejelzések, mig a Google adatai inkabb jelenbecslések elkészitésében lehetnek

hasznosak.

Fontos a két killonb6z& modszerrel torténd becslések elkészitésének médjait is
szamitasba venniink. Ebben a tekintetben a Google-ra alapozodd elemzések
jelentds elénnyel birnak, mivel mar az adott periédus (hét, hénap, negyedév)
lezarulasa utdn par nappal elkészitheték, hatékonysaguk ellenérizhetd. Ezzel
szemben a hagyomanyos kérddives adatfelvételekre alapozott becslések kalkuldlasa
2-3 hetet vesz igénybe, mig az egy bizonyos idészakra vonatkoz6 tranzakciok
0sszességét mutatd realindikatorokat (pl. egy adott termék eladasat, a
kiskereskedelmi forgalmat, a fogyasztast mutatd havi adatokat) pedig az adott

periddust (hé, negyedév) kdvetd 30-40 nap alatt lehet kiszamitani.
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2.1. abra: A gazdasagi szerepldék varhato/tervezett viselkedése és keresési
aktivitasuk a Google-on

keresési
gyakorisag

| | | id6
Een(l) Gi Iy Gy

A fentiekbél kovetkezéen elméletileg a Google nem helyettesitheti a
hagyomanyos moddszereket (pl. a gazdasagi szereplék szandékolt magatartasat,
illetve varakozasait felméré kérddives felvételeket) az elérejelzések készitésében,
mivel inkdbb jelenbecslésre, mint elérejelzésre lehet alkalmas. Masrészt érdemes
foglalkozni a Google nyujtotta lehetéségekkel, mert az altala nyujtott informaciok

nagyon gyorsan elérhetdk.

Az utébbi években gyorsan nétt azon kutatdsok szdma, amelyek a Google
adatainak a gazdasagi folyamatok becslésében torténd felhasznalhatosagat

elemezték a nemzetkdzi szintéren.

Askitas és Zimmermann (2009) a németorszagi munkanélkiliségi rata és a
Google Insights for Search bizonyos kulcsszavakra vonatkozé adatsorai kozotti
kapcsolatot vizsgélta meg. Munkdjuk sordn a keresési adatokkal az &llaskeresési
aktivitast és egyéb, a foglalkoztatassal kapcsolatos érdeklédést probaltak

megragadni. Eredményeik szerint a Google szoftvere igéretes eszkéz a
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munkanélkiliségi rata becslésében, annak ellenére is, hogy a foglalkoztataspolitikai

valtozasok altal generalt torzitdsokat nehéz kezelni.

Varian és Choi (2009) az els6k kozott tették fel a kérdést: ,Segithetnek a
gazdasagi aktivitas megjoslasaban a Google-lekérdezések?”. Valasz gyanant
autoipari, lakaspiaci és turisztikai adatok elérebecsléseinek finomitasara probaltak
felhasznalni a Google Trends, a Google Insights for Search-h6z hasonlé Google
alkalmazas adatsorait az USA-ban. Probalkozasaik sikerrel jartak, a keresési adatok

mindharom vizsgalt szektorban szignifikansan hozzajarultak a becslések javitasahoz.

Schmidt és Vosen (2009a és 2009b) kisérletet tettek a privat fogyasztas
elérejelzésére a Google Trends adatsorainak hasznalataval az USA-ban. Munkajuk
soran Osszehasonlitottdk a keresési adatsorok alapjan felépitett modelljuk és két
kérddiv-alapu indikator (a Michigan University’'s Consumer Sentiment Index és a
Conference Board’s Consumer Confidence Index) elérejelzé6 képességeét.
Eredményeik szerint a Google adatai alapjan szamolt indikadtor nemcsak sikeresen
jelzi elére a fogyasztas alakuldsat, de a kérdéiv-alapu indikatorok teljesitményét is

feltlmulja.

Kholodilin és szerzétarsai (2010) szintén a Google altal regisztralt keresési
aktivitas segitségével probaltak az USA havonkénti privat fogyasztasi adatsorait
becsilni. Kisérletilkben oOsszevetették egyes kérddiveken alapuld indikatorok és
bizonyos gazdasagi adatok alapjan felépitett nowcasting modelljeiket a Google
adataival kiegészitett modellek teljesitményével. Megallapitasaik szerint a Google

adatsoraival tovabbfejleszthetéek a hagyomanyos adatokra épulé jelenbecslések.

Az internetes keresési trendeken alapul6 fogyasztasi elérejelzések
pontossagat, sikerességét komoly mértékben befolyasolhatia az Internet
hasznalatanak elterjedtsége. A potencialis keresleti oldal internet-hasznalati jellemzéi
mellett a kinalati oldal internetes jelenléte is lényeges tényezd e tekintetben. A

VA

magyarorszagi jellemzéit révid nemzetkdzi kitekintéssel kiegészitve.

GVI « 1034 Budapest, Bécsi Ut 120.  tel: 235-05-84 « fax: 235-07-13 « e-mail: gvi@gvi.hu « Internet: http://www.gvi.hu
10/35



o

2.2. abra: Az Internet penetraciojanak alakulasa Magyarorszagon nemzetk6zi
dsszehasonlitasban, 2004-2011

Az Internet penetraciéjanak alakulasa Magyarorszagon nemzetkozi
osszehasonlitasban, 2004-2011
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Az Eurostat adatai szerint a teljes magyarorszagi lakossag koérében az
Internetet hasznaldk aranya 2011-ben 70%-ra tehetd. Az adatok szerint a 2004. évi
29%-0s szinthez képest folyamatos novekedés volt tapasztalhaté az internet-
hasznalatban. Ennek az emelkedé trendnek készdonhetéen az internet-felhasznaldk
aranya 2011-ben mar alig maradt el az Eurépai Unio 27 tagallamaban jellemzé 73%-
os értéektdl, mig a korabbi években komolyabb, 10%-ot meghaladd kilonbségeket is
tapasztalhattunk. Azonban még mindig nagy elmaradasban van Magyarorszag a
Benelux- és a skandinav orszagoktol, amelyekben az internethasznalok aranya 90%
korali a teljes lakossag korében. Mindemellett megallapithatd, hogy a poszt-
szocialista orszagok kérében Magyarorszag a kdzépmezdénybe tartozik az internet-
hasznalatot tekintve, lehagyvan tobbek kozott példaul Lengyelorszagot. Az Egyesult
Allamokban mindekdzben a Pew Internet & American Life Project adatai alapjan,
hogy a felnétt lakossag 78%-a hasznalta az Internetet 2011-ben. Ez az arany mar
2005 ota 70% folotti, de mar 2004-ben is 63% volt.
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Meg kell jegyeznink, hogy az USA-ra vonatkozé informaciok szlikebb
populaciéra vonatkoznak, tovabba azok kozléi szigorubb feltételek mellett tekintenek
valakit internet-felhasznalénak, mint az Eurostat. Az adatsorok tehat nem
hasonlithatéak 0ssze egymassal, de a kulbénbségek illusztrdlasa végett érdemes

azokat egyuttesen attekinteni (lasd a 2.2. abrat).

Fontos figyelembe venni az internetes megjelenés vallalati elterjedtségét is,
hiszen a termeld, illetve szolgaltatd cégek internetes jelenléte alapvetd feltétele
annak, hogy a fogyasztok megtaldlhassak 6ket a vilaghalon. A Gazdasag- és
Vallalkozaskutatd Intézet (GVI) 2003-ban lebonyolitott empirikus vizsgalatanak
eredményei szerint 206 magyarorszagi feldolgozéipari exportalé cég kdzil 107 (57%)
szadmolt be sajat honlap mudkodtetésérdl (Bacské & Kollar, 2004). Az empirikus
vizsgalatot kdvetbéen a valaszadd cégek honlapjait a szerzék tartalomelemezték.
F6ébb megallapitasaik szerint a vallalatok honlapjaikat elsésorban a kapcsolatfelvételt
és -tartast segitd eszkdznek tekintik, az atlagos céges portalok tobbnyire csak
tzemeltet6jukrél illetve annak fébb termékeirdl nyujtottak alapvetd informécidkat. De
hianyoztak a vallalatok mikodésére és a forgalmazott, gyartott termékekre vonatkozo

részletes informaciok, interaktiv értékesitési és kommunikaciés megoldasok.

A Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH, 2011) jelentése szerint, amelyet 2011
oktéberében publikalt, 2010-ben a magyarorszagi vallalkozasok 57%-a rendelkezett
honlappal. Ez az arany 10 szazalékponttal alacsonyabb az uniés atlagnal. Az EU
tagallamai kozil csak Portugalidban, Cipruson, Lettorszagban, Bulgaridban és
Romaniaban volt kisebb a honlappal rendelkez6 cégek részesedése, mint

Magyarorszagon.

3. Az adatok

Az elemzés sordan a Google Insights for Search (GIS) alkalmazasanak
adatsorait, a GKI Gazdasagkutatd ZRt. (GKI) fogyasztoi bizalmi indexét, a Datahouse
Kft. autopiaci informéciéit és a Kozponti Statisztikai Hivatal haztartasok
fogyasztasara és a kiskereskedelmi forgalomra vonatkozd adatsorait hasznaltuk fel.

Az adatok gy(jtésekor igyekeztiink a leheté leghosszabb idétavra és a legkisebb
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idéegységre aggregaltan beszerezni azokat. Térbeli szempontbol a felhasznalt

adatok mind Magyarorszag teljes teriiletére vonatkoznak."

A GIS szolgéaltatasaban 2004. januar 1-t6l kezdve érhetéek el adatok heti
bontasban. Az alkalmazas lehetdve teszi keresési kifejezések, illetve kereseési
kategoéridk megadasat, amelyekhez kapcsoléddan egy-egy idésort general a kereseési
forgalom idébeli alakulasdnak bemutatdsara. Elemzésink soran kategoriak
megadésaval generalt adatsorokat hasznaltunk fel, ugyanis feltevésiink szerint az igy
nyert adatsorok az egy-egy fogyasztasi termékcsoporthoz kothetd teljes kereseési
forgalmat érvényesebben reprezentaljak, mintha bizonyos - ©Onkényesen
megvalasztott — kulcsszavak illetve azok kombinacidjara vonatkozéan inditunk

keresési eljarasokat.

A Google adatokbdl tobb lépésben egy-egy indikatort képeztiink. A kategoériak
kivalasztasakor torekedtiink a lakossagi fogyasztas lehetséges 6sszetevéinek teljes
lefedésére. Az elsd l1épésben a véleménylnk szerint a haztartasok fogyasztasanak
varhato alakuldsaval kapcsolatos kategoriakra vald kattintdsok heti adatait toltottik le
(ezeket lasd az F1. tablazatban). Majd a masodik lépésben a heti adatokat alakitottuk

at havi adatokka, amelyeket pedig tovabb aggregaltunk negyedéves szintre.

Az egyes keresési kategoriakra vonatkozdéan a Google rendszere novekedési
szazalékokat kalkulal az adatsor elsé idépontjdhoz viszonyitva. Az adatsorok
kezddpontja tehat értelemszerien 0%, mig a tobbi idépont esetében a szazalékban
kifejezett valtozasok keriilnek rogzitésre. A Google honlapja heti bontasban teszi
lehetévé az adatsorok elmentését, azonban az autdpiaci és a kiskereskedelmi
adatok havi bontasban érhetéek el a haztartasi fogyasztasi adatok pedig negyedéves
bontasban. A keresési adatokat tehat nagyobb idéegységre aggregaltuk az
0sszehasonlithatosag végett: az egy-egy hénaphoz tartozé heti adatok atlagaibol
kiszamitottuk a havi szint(i értékéket. Azokat a heteket, amelyek soran hénapfordul6
volt, praktikus okokbdél azon honapokhoz kapcsoltuk, amelyekben kezdédtek.

Ezt kovetéen a harmadik Iépésben a Google-bdl legyljtott adatsorok kozil

kivalasztottuk azokat, amelyek statisztikailag szignifikans kapcsolatban (p < 0,05)

! Az elemzéshez felhasznalt adatbazis eredeti valtozata elérhetd a kovetkezd linken:
http://www.wargo.hu/tij/kutatas/ciret 2012/ciret 2012 _tij hm_data 120415.zip

GVI « 1034 Budapest, Bécsi Ut 120.  tel: 235-05-84 « fax: 235-07-13 « e-mail: gvi@gvi.hu « Internet: http://www.gvi.hu
13/35



o

voltak a referencia idésorral (a haztartasok fogyasztasi kiadasainak alakulasaval).
Végul elemzésinkhéz azon adatsorokat tartottuk meg, amelyek 06sszefliggést
mutattak a referencia idésorral (lasd az F1 tablazatot).

3.1. A&bra: A Google Insights for Search portal

[-NsNs] Coogle Insights for Search
J&  Goagle Insights for Search [ = -
s e
K"/\ @] wnw.google.com/insights/search/ & | (*§~ googleinsights Q) li]
Latest Headlines + *J Googlehu @ SZTAKISzétar | | CooSpace | CIE Eg ETR ' Google Maps D) YouTube \V Wikipedia [ ] News = (] Popular = » [ Kenyvjelzék ~
o - ~ Help | Sign in | English (US
Google Insights for Search PISignir | Englsh (US) ¥
g
Compare by Search terms Filter
@ Search terms Tip: Use the plus sign to indicate OR. (tennis + squash) Web Search j
) Locations ® |All search terms Worldwide |
O Time Ranges + Add search term
'me Ranges 2004 - present j
All Categories - Search
See what the world is searching for.
With Google Insights for Search, you can compare search volume patterns across specific regions, categories, time More examples
frames and properties. See examples of how you can use Google Insights for Search.
Categories barry bonds

Narrow data to specific categaries, like finance, health, and sports.

Examples: Summer blockbuster movies in the USA in 2008, 2007, 2006 | Entertainment category in the US blog, forum
(last 30 days) "

comic books, graphic novels

slashcot, digg

Seasonality

plasma tv, lud tv
Anticipate demand for your business so you can budget and plan accordingly. darfur
Examples: apple in 2006 vs. 2007 | hotel in 2008, 2007....
death
ri: Geographic distribution
“— Know where to find your customers. See how search volume is distributed across regions and cities. hilary clinten, algore, barack obama
Examples: soccer in Brazil, ltely, Germany, UK | ski in Australia vs. Swizerland star wars
. freebsd, openbsd, netbsd
Properties ) ) tax forms, tax extension
See search patterns in other Google preperties i .
Examples: Rising product searches in the USA (last 30 days] | puppies vs. kittens, in the USA (image search) eric schmidt, larry page, sergey brin

- New! Experimental! Try out Google Correlate

Insights for Search aims to proside insights into braad search patterns. Several approximations are used to computa these results
e Insights f for g

The Insights for Search map is intended for general analysis of volume patems. Borders are an approximation and may not be eccurate

©2012 Google - Terms of Use - Privacy Policy - Insights for Search Help Center

Forras: http://www.google.com/insights/search/

4. A becslési modellek

A Google adatainak hasznalhatésdgat az idésoros elemzések szokésos
stratégiajaval vizsgaltuk. A kiskereskedelmi forgalom varhaté alakulasanak és az
autéeladasok becslésénél havi adatokat tudtunk felhasznalni, mig a haztartasi
fogyasztas esetében negyedéves adatok alltak rendelkezésiinkre. Az alapmodell
nem mas, mint egy szezonalis autoregressziv modell (SAR):

1.a. modell: C=F+BCu+BL +U, (1a)

A haztartasi fogyasztas esetében autoregressziv modellt hasznaltunk AR(1):

1.b. modell: Co=h+ BCat BG Hu, (1b)
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ahol t-1 az el6z8 honapot illetve negyedévet, a t-k az el6z6 év azonos idészakéat

jelenti.

A masodik a kizar6lag a Google keresési informaciokra alapozott, ezeket

tartalmazo modell:
2. modell: C=h+AG+u 2)
ahol G; a Google keresési kategoriainak (g1,...gn) vektora.

Harmadik esetben pedig egy kiterjesztett modellt is megvizsgaltunk, amely

tartalmazza az (1) és a (2) modell tényezdit:
3. modell: Co=FBo+ BCa + BCui+ G U, (3)

Ezzel a kiterjesztett modellel azt vizsgaltuk, hogy hozzdjarul-e a
kiskereskedelmi forgalom pontosabb elérejelzéséhez az, ha az autoregressziv
hatasok mellett a Google informacioit is figyelembe vesszik. Tehat a kdvetkezd
kérdésre keressiuk altala a valaszt: érdemes-e megdfigyelni a Google keresési

forgalméat egy jobb becsléshez?

5. Empirikus eredmények

Az F1. tdblazatban szerepl6 keresési kategoriak kozul kulon-kulon valasztottuk
ki a kiskereskedelmi forgalomra, az autdeladasokra és a haztartasok fogyasztasara
vonatkoz6an azokat a kategoriakat, amelyek statisztikailag szignifikans kapcsolatban
allnak a referencia idésorral. Ezt kovetéen fékomponens elemzést végeztink a
multikollinearitast kiszlrend6, majd a Google kereséseinek informacioit tartalmazo
egyes fékomponensek segitségével becsultik a referencia idésorokat. Elsé 1épésben
az alapmodell, majd a Google-re alapozott modell, végll pedig a kiterjesztett modell
felhasznaldsaval végeztink becsléseket. A kovetkezékben a harom vizsgalt

indikatorra vonatkozéan kulon-kilén ismertetjik eredményeinket.

5.1. Kiskereskedelmi forgalom

A kiskereskedelmi forgalom esetében nyilvanvaldé, hogy a naptarhatassal

kiigazitott volumenindexek is nagyfokl szezonalitast mutatnak. Emellett
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megfigyelhetd a valsag hatasa is — 2008 utan jelentésen csotkkent a kiskereskedelmi

forgalom Magyarorszagon (lasd az 5.1.1. és az 5.1.2. abrat).

5.1.1. 4bra: Kiskereskedelmi forgalom Magyarorszagon 2005. évi atlagéaron,
(2004.01. - 2011.12., t=96)
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5.1.2. dbra: A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe Magyarorszagon, 2004-
2011

A kiskereskedelmi forgalom volumenindexe Magyarorszagon,
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A Google Insights for Search segitségével az altalunk elsé lépésben kivalasztott
keresési kategoriak (lasd az F1. tablazatot) tobbé-keveésbé egységes képet
mutatnak. Egyrészt itt is megfigyelhetd bizonyos szezonalitds, masrészt vildgosan
kirajzolodik a valsag hatasa is: 2008-ot kbvetéen kevesebb talalatot latunk a legtobb

kategorianal (lasd az 5.1.3. abrat).
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5.1.3. 4bra: A kivalasztott keresési kategoéridk keresési intenzitdsanak alakulasa
Magyarorszagon, (2004.01. — 2011.12., t=96)
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Forréas: sajat szamitasok a GIS adatainak alapjan

A referencia iddésorral (kiskereskedelmi forgalom) 14 Google keresési
kategoria korrelal szignifikansan (lasd 5.1.1. tablazat). Ezeket figyelembe véve egy
Ujabb fékomponens elemzéssel jutottunk el 14 egymassal korrelalatlan
komponenshez, amelyek a 2. modellnek megfeleléen a kiskereskedelmi forgalom
becsléséhez szolgaltak.

Az alapmodell (1. modell) szerint a nagyfoku szezonalitassal is 6sszefliggésben
rendkivil erés az egy évvel korabbi értekeket tartalmazé autoregressziv tag, mig
mind az elmult hénap hatasa, mind a konstans inszignifikans. A referencia idésor
nem-stacionarius és egységgyokoét tartalmaz (lasd az F5. tablazatot). Az erés

autoregressziv hatasok miatt rendkivil magas R2 értéket kapunk (R2 = 0,918).
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5.1.1. tablazat: A becslések f6bb eredményei — kiskereskedelmi forgalom (2004.01.
—2011.12.)*
Alapmodell Google Kiterjesztett modell
Faktorok (1. modell (2. modell (3. modell
Konstans 1,189 98,423 4,302
(0,289) (185,096) (1,771)
0,053
Lag(1) (1.653) - -
0,932 0,958
Lag (12) (29.366) - (39,381)
9,341
F2_1 i (17,475) i
-5,714
F7_1 - (-10,691) ]
-3,074
F3_1 } (-5.752) )
-2,789
F8_1 } (-5.217) )
1,835
Fa_1 } (3.433) )
1,482
F12_1 - (2772) -
2,522
F1.1 ) ) (7.355)
-0,661
F14_1 - - (2113)
R’ 0,918 0,849 0,952
Adj. R 0,916 0,839 0,950
Durbin-Watson 0,259 1,820 0,829
RMSE 3,670 5,016 2,333
T 84 96 84

*t értékek zarojelben

A Google keresési kategoriai kozul tehat a fentebb modon 14 darabot
valasztottunk ki, amelyeken fékomponens elemzést hajtottunk végre — ennek
eredményei az F2. téblazatban Ilathatdbak. A masodik modell becslésének
eredményei szerint a Google keresési kategoriakbol képzett hat faktor hatasa volt
szignifikans (F2_1, F3_1,F4 1, F7_1 F8 1 F12 1) — a részletes eredményeket lasd
az 1. tAblazatban. A becslés szerint a Google-ra alapozott modell hatdsa rosszabb,
mint az alapmodellé (R® = 0.849). A Google idésora itt sem stacionarius és a
referencia idésor és a Google idésora kozo6tti kointegracios teszt bizonytalan (lasd az
F5. tablazatot). Az eredmények szerint tehat a Google altal biztositott informéacidkat
tartalmazo6 becslés (2. modell) rosszabb kdzelitést ad, mint az alapmodell, azaz nem
szolgéaltat tobblet-informaciot, mintha a folyamatot autoregressziv folyamatként
becsllnénk. A kereszt-korrelaciok szerint megallapithatjuk, hogy a Google adatai és
a referencia idésor egymashoz hasonléan alakulnak, nincs kozottik egymashoz

képest késedelem (lag) illetve megelézés (lead) (lasd az 5.1.4. abrat).
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A kiterjesztett modell (3. modell) az autoregressziv tagok mellett a Google altal
szolgaltatott informé&ciokat is tartalmazza. E modell illeszkedése némileg jobb, mint
az alapmodellé (R?> = 0,952). A becslési eredmények arra mutatnak, hogy tébb a
Google adatai alapjan szamitott faktor hatasa szignifikans a becslésben (F1_1,
F1 14). Tehat a Google keresések eredményei végsé soron hozzajarultak a becslés
pontossaganak javitasahoz. Az RMSE értékek szerint a Google informacioit is
tartalmazo kiterjesztett modell illeszkedése jobb, mint az alapmodellé.

5.1.4. abra: A kiskereskedelmi forgalom és a Google adatainak keresztkorrelacioja,
(2004.01. — 2011.12., t=96)

retail trade with ge_hcso_rs
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5.1.5. abra: A kiskereskedelmi forgalom és a becstilt idésorok, (2004.01. — 2011.12.,
t=96)
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ge_hcso_rs: becslés a Google adatok alapjan

gee_hcso _rs: becslés a kiterjesztett modell (a Google adatok és az autoregressziv tényezdék
bevonasa) alapjan

5.2. Autdeladasok

Az autéeladasokban (Uj autdk és hasznalt autdk egyittes értékesitési forgalma)
jelentés visszaesés mutatkozott 2008-ban, és csak 2011 Ill. és IV. negyedéve Ota
mutatkozik némi emelkedé tendencia. A fogyasztéi bizalmat merd, Magyarorszagon
elérhet6 egyetlen hosszu tava idésor, a GKI Fogyasztoi Bizalmi Indexe 2009. majusig
tobbé-kevésbé egyiltt mozgott az autbéeladasok idésoraval (r = 0,699, p < 0,000), de
ezutan elszakadt ettdl (r=-0,252, p < 0,172)? (lasd az 5.2.1. abrét).

2 Erre a jelenségre talan az ad magyarazatot, hogy 2010 valasztasi év volt Magyarorszagon, és

az Uj kormanyyal kapcsolatos varakozasok alapvetéen befolyasolhattak a fogyasztoi bizalom
alakulasat. Ennek a kérdésnek a vizsgalata egy kilon kutatas targya lehet.
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Az alapmodell (1. modell) szerint az adott havi autéeladasokra erdés hatast
gyakorolnak az el6z6 havi eladasok és az el6z6 évi eladasi adatok is szignifikansak,
mik6zben a konstans inszignifikans. Az erés autoregressziv hatasok miatt ebben az

esetben is magas R? értéket kapunk (R2 = 0,780).

Az autdeladasok idésoraval a Google 19 kategoriaja mutat szignifikans kapcsolatot a
paronkénti korrelaciok elemzése szerint (lasd az F1. és F3. tablzatot). A Google
adatokat magaba foglalé 2. modell becslése soran 5 komponens hatasa mutatkozik
szignifikansnak (F1_2, F3 2 F4_ 2 F6_2 F14 2) — a részletes eredményeket lasd a 2.
tablazatban. A becslés szerint a Google-ra alapozott modell hatasa jobb, mint az
alapmodellé (R? = 0.853). A Google idésora nem staciondrius és a referencia iddsor
és a Google idésora kointegrélt (lasd az F5. tablazatot). Az eredmények szerint tehat
a Google altal biztositott informacidkat tartalmazo becslés (2. modell) jobb eredményt
ad, mint az alapmodell, azaz tébbletinformaciot tartalmaz, mintha az autdeladasok
alakulasat csak autoregressziv folyamatként becsulnénk. A keresztkorrelacios
vizsgalat eredményei arra utalnak, hogy a Google informaciéi alapjan becsiilt idésor
egyideji a referencia idésorral, azaz a Google leginkabb jelenbecslésre képes (lasd
az 5.2.2. abrat).

A kiterjesztett modell (3. modell) az autoregressziv tagok mellett a Google altal
szolgaltatott informaciodkat is tartalmazza. A kiterjesztett modell alapjan becsult idésor
nem stacionarius (lasd az F5. tablazatot). E modell illeszkedése némileg jobb, mint
az alapmodellé és mint a 2. modellé (R?> = 0,952). A becslési eredmények arra
mutatnak, hogy tobb, a Google segitségével szamitott faktor hatdsa tovabbra is
szignifikans a becslésben (F1_2, F4 2, F6_2, F14_2). Tehat a Google keresések
eredményei szamottevéen hozzajarultak a becslés pontossaganak javitdsahoz. Az
RMSE értékek szerint a Google informacioit tartalmazé modell illeszkedése jobb,

mint az alapmodellé (lasd az 5.2.1. tdbl4zatot).
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5.2.1. tablazat: A becslések fébb eredményei — autdéeladasok (2004.01. — 2011.12.)*
Alapmodell Google Kiterjesztett modell
Faktorok (1. I?noolen) @. mo%ell) 3. model)
Konstans 4755,364 53949,327 35048,749
(1,583) (93,501) (4,387)
Lag(1) 0,644 ] 0,301
(8,339) (2,860)
0,233 0,045
Lag (12) (3.295) ) (0.534)
F1 2 ] 98899,258 6548,026
— (16,227) (3,919)
F4 2 ] -3848,312 -2338,657
— (-7,109) (-2,692)
6 2 ] 2646,544 1342,506
— (4,805) (2,025)
3 2 ] 2613,504 1287,287
— (3,968) (1,638)
-1317,808 -1863,008
F14_2 - (-2,400) (-3,175)
R’ 0,780 0,853 0,952
Adj. R 0,774 0,844 0,950
Durbin-Watson 2,008 1,412 1,811
RMSE 5084,184 4825,501 4311,926
T 72 84 72

*t értékek zardjelben

5.2.1. abra: Autéeladasok és a GKI Fogyasztéi Bizalmi indexe (standardizalt adatok),
(2004.01. — 2011.12., t=96)
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5.2.2. abra: Az autéeladasok és a Google adatainak keresztkorrelacioja, (2004.01. —
2011.12., t=96)

car sales with google est. - car
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5.2.3. abra: Autbeladasok és a Google adatai alapjan becslilt autéeladasi értékek
(2004.01. — 2011.12., t=96)
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5.3. Haztartasi fogyasztas

A haztartasi fogyasztas esetében negyedéves adatok allnak rendelkezésiinkre. A
becslések mindossze 32 megfigyelésre alapozédnak ezért kimutatasainkra elézetes
eredmeényekként tekinthetiink. Hosszabb idésor esetén a kovetkezékben
bemutatottndl minden bizonnyal érvényesebb eredmények addédnak. Mégis
érdemesnek tartottuk az elemzést itt is elvégezni, hogy lassuk: a héztartdsok
fogyasztasanak becslésében kimutathat6-e valamilyen szerepe a Google-bdl nyert
informé&cioknak.

Magyarorszagon a haztartasi fogyasztas id6ésora kézzelfoghatban mutatja a
gazdasagi valsag hatasat: 2008 Il. negyedéve utan meredek visszaesés figyelhetd
meg 2009. lll. negyedévéig, amit aztdn az alacsony fogyasztasi szint stagnalasa
kovet (lasd az 5.3.1. abrat). A GKI Fogyasztéi Bizalmi Indexének negyedéves
adatsorra transzformalt idésora egyaltalan nem jar szinkronban a haztartasok
fogyasztasanak alakulasaval — valoszinldleg a magyar lakossag politikai faktorokra

valo érzékenysége jatszik szerepet ebben.

5.3.1. abra: Haztartasi fogyasztas és a GKI Fogyasztoi Bizalmi Index (standardizalt
adatok) (2004. I. negyedév — 2011. IV. negyedév, t=32)
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sgki_cci — GKI Fogyasztoi Bizalmi Index

Az alapmodell (1. modell) szerint az el6z6 idészak haztartasi fogyasztasa erés hatast
gyakorol az adott negyedéves fogyasztasra, mikozben a konstans inszignifikans. A
becslést illetéen magas R? értéket kapunk (R? = 0,888).

A haztartasok fogyasztasaval a Google tiz kategoridja mutat szignifikans kapcsolatot
a paronkeénti korrelacio szerint (lasd az F1. és F4. tablazatokat). A Google adatait
figyelembe vevd 2. modell becslése sordn 3 komponens hatdsa mutatkozik
szignifikansnak (F1_1, F3 1 F4 1) — a részletes eredményeket lasd a 3. tablazatban.
A becslés szerint a Google-ra alapozott modell hatasa nem éri el az alapmodellét (R?
= 0.849). A Google idésora nem stacionarius valamint a referencia idésor és a
Google idésora kointegralt (lasd az F5. tablazatot). Az eredmények szerint tehat a
Google altal biztositott informaciokat tartalmazd becslés (2. modell) nem ad jobb
eredmeényt, mint az alapmodell, de megkdzeliti annak teljesitményét. A
keresztkorrelacios szamitasok eredményei arra mutatnak, hogy a Google altal
becsiult idésor egyideji a referencia idésorral, azaz a Google leginkabb
jelenbecslésre képes (lasd az 5.3.2. abrat).

5.3.1. tablazat: A becslések f6bb eredményei — haztartasi fogyasztas (2004. I.
negyedév — 2011. IV. negyedév)*

Faktorok Alapmodell Google Kiterjesztett modell
(1. modell) (2. modell) (3. modell)
Konstans 120389,828 2886361,542 515823,938
(0,659) (339,529) (2,596)
Lag(1) 0,958 ] 0,821
9 (15,199) (11,1979
F1 1 ] 79805,858 24972,246
- (9,040) (3,282)
-49085,120
Fa_1 ) (-4,388) -
42951,496
F2 1 ) (5,093) -
23699,449
F3_1 (2.750) -
-21364,469
FS_1 (-2,240) -
R’ 0,888 0,849 0,919
Adj. R 0,885 0,819 0,914
Durbin-Watson 1,538 1,117 1,870
RMSE 36653,366 42502,495 31148,167
T 31 32 31

*t értékek zardjelben
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5.3.2. dbra: A haztartasi fogyasztdas (hc_z) és a Google adatainak (ge_hcz)
keresztkorrelacioja, (2004. I. negyedév — 2011. IV. negyedév, t=32)

hc_z with ge_hcz

O coefficient
1,01 — Upper Confidence Limit
— — Low er Confidence Limit
0,57 - _
s || |
0,0
(&)
-0,571
-1,01

Lag Number

A kiterjesztett modell (3. modell) az autoregressziv tagok mellett a Google altal
szolgaltatott informaciodkat is tartalmazza. A kiterjesztett modell alapjan becsult idésor
nem stacionarius (lasd az F5. tablazatot). E modell illeszkedése jobb, mint az
alapmodellé, és jobb, mint a 2. modellé (R? = 0,919). A becslési eredmények arra
utalnak, hogy egy a Google segitségével szamitott faktor hatasa tovabbra is
szignifikdns a becslésben (F1_1). Tehat a Google keresési adatsorai ebben az
esetben is szamottevéen hozzajarultak a becslés pontossaganak javitasahoz (lasd
az 5.3.3. abrat). Az RMSE értékek szerint a Google informacioit és az autoregressziv

tényezdéket tartalmaz6 modell illeszkedése jobb, mint az alapmodellé.
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5.3.3. abra: A haztartasi fogyasztas és annak becslései a 2. és a 3. modellek szerint,
(2004. 1. negyedév — 2011. IV. negyedév, t=32)
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6. Konkluzid

A tanulmanyban a Google altal nyujtott informaciok hatasossagat vizsgéltuk a
fogyasztas becslésében egy olyan orszag példajan, ahol a viszonylag alacsony
internet penetracié jellemzd, mind a fogyaszték, mind a vallalkozok kérében. A
kérdésunk az volt, hogy ilyen kdrnyezetben is kimutathato-e a fejlett orszagokban,
foképpen az USA esetében kapott eredmények, melyek szerint a Google A&ltal
nyudjtott informaciok hatdsosan hozzajarulnak a fogyasztds pontosabb
jelenbecsléséhez.

A magyar adatokon elvégzett szamitasok alapvetéen arra mutatnak, hogy a Google
altal adott informaciok, ha énmagukban nem is, de mas tényez6k (autoregressziv
hatdsok) figyelembe vétele mellett hozza tudnak jarulni ahhoz, hogy a lakossagi
fogyasztast, illetve ennek kulénféle szegmenseit pontosabban lehessen becsulni. A
kiskereskedelmi forgalom és a haztartasok fogyasztasa esetében a Google adatok
onmagukban nem voltak hatasosak, de az autoregressziv tényezdkkel egyutt mar
javitottak az elérejelzés pontossagan. Az autdeladasok esetében pedig a Google

informacidi 6nalléan is szamottevéen hozzajarultak a pontosabb becsléshez.

Bar jelenbecslésekrdl volt sz6 jelen tanulmanyban, a modellek a valosagban 30-40
napos elérebecslések készitésében is segitséglnkre lehetnek, mivel a referencia
idésor adatai barmeny orszagban sokkal késébb allnak rendelkezésre, mint ahogy a
jelenre vonatkoz6 adatok a Google segitségével becsilheték.

Az eredmények arra mutatnak, hogy érdemes a Google nyujtotta adatokkal
kisérletezni — kulénb6zé kategoriakat figyelembe venni, és ezekbél kulonbdzé
modszerekkel aggregalt komponenseket épiteni — még az alacsony internet
penetracidval jellemezhetd orszagokban is. A kérdbives vizsgalatok adatai, valamint

makro mutatdék mellett ezeket is figyelembe kell venni a fogyasztas jelenbecslésénél.
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8. Fuggelék

F1. tablazat: A Google Insights for Search altalunk elemzett kategoriainak
korrelacioi a realadatokkal

kiskereskedelmi autéeladasok haztartasi fogyasztas
forgalom
Pearsqn Sig. (2- N Pearsqn Sig. (2- N Pearsqn Sig. (2- N
Correlation | tailed) Correlation | tailed) Correlation | tailed)
g_food_drink 0.311 0.002 | 96 -0.453 0.000 | 84 -0.610 0.000 | 32
g_alcohol 0.573 0.000 | 96 0.559 0.000 | 84 0.182 0.318 | 32
g_home_furnish 0.188 0.067 | 96 0.326 0.003 84 0.251 0.166 32
g_home_improve 0.035 0.736 | 96 0.466 0.000 84 0.424 0.016 32
g_homemaking 0.416 0.000 | 96 0.270 0.013 84 0.045 0.806 32
g_home_financing -0.126 0.221 | 96 0.627 0.000 | 84 0.595 0.000 32
g_real_est_agen -0.112 0.277 | 96 0.197 0.073 84 0.303 0.092 32
g_energy._util -0.319 0.002 | 96 0.203 0.064 | 84 -0.207 0.256 | 32
g_comp_electr 0.074 0.474 | 96 0.819 0.000 84 0.419 0.017 32
g_health -0.389 0.000 | 96 0.374 0.000 84 -0.002 0.990 32
g_auto_parts 0.094 0.363 | 96 0.831 0.000 | 84 0.556 0.001 | 32
g_vehicle_brand -0.005 0.961 | 96 0.848 0.000 | 84 0.568 0.001 | 32
g_vehicle_shop 0.210 0.040 | 96 0.623 0.000 84 0.763 0.000 32
g_internet_telecom 0.399 0.000 | 96 0.717 0.000 84 0.647 0.000 32
g_entertain -0.372 0.000 | 96 0.425 0.000 | 84 0.137 0.455 | 32
g_movie 0.250 0.014 | 96 0.580 0.000 | 84 0.284 0.115 | 32
g_video_game 0.263 0.009 | 96 0.781 0.000 | 84 0.557 0.001 | 32
g_books_literat 0.030 0.768 | 96 0.734 0.000 84 0.437 0.012 32
g_arts_human 0.444 0.000 | 96 0.701 0.000 84 0.500 0.004 32
g_education -0.336 0.001 | 96 0.524 0.000 | 84 0.249 0.169 | 32
g_banking -0.044 0.673 | 96 0.648 0.000 | 84 0.301 0.094 | 32
g_credit -0.202 0.048 | 96 0.334 0.002 | 84 0.176 0.334 | 32
g_face_body_care 0.317 0.002 | 96 -0.168 0.127 | 84 -0.257 0.156 | 32
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F2. tablazat: A kiskereskedelmi forgalommal kapcsolatos kategoriak f6komponens-elemzésének komponens matrixa

Component Matrix ?

Component
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14
g_food_drink -.355 .728 491 -.089 -.066 .052 .081 .180 .018 .185 .051 -.035 .095 .037
g_alcohol .670 .526 .206 .087 -.201 .148 -.287 -.086 .240 .064 -.048 .049 -.074 -.018
g_homemaking .406 .626 .267 .063 101 -.592 -.028 -.038 -.011 -.058 -.026 .027 .003 .004
g_energy_util 1403 -.486 .585 .270 .188 .092 -.302 .027 -.190 .017 -.108 -.002 .048 .006
g_health 747 -.397 421 .099 .156 -.026 .109 .037 -.004 .067 .206 .009 -.084 -.068
g_vehicle_shop 115 .059 -.447 .824 244 -.023 .037 .164 111 .044 -.024 -.025 -.006 .017
g_internet_telecom 775 .398 -.310 .090 .058 .053 154 -.242 -.119 .150 -.055 -.040 .064 -.059
g_entertain .819 -.262 174 -.219 .048 .040 .340 .128 .055 .016 -.173 .109 -.025 .010
g_movie .858 .393 .020 -.149 -.054 .074 .025 119 -.062 -.092 -.043 -.207 -.083 .008
g_video_game .889 124 -.349 -.075 -.024 .023 -.083 -.011 -.152 .065 .092 .081 -.050 117
g_arts_human 778 461 -.247 -.109 .054 .138 -.102 157 -.016 -.151 .069 .081 118 -.057
g_education 776 -.490 125 -.124 181 -.002 .027 -.137 .219 -.044 .050 -.078 111 .065
g_credit 478 -.352 .130 445 -.639 -.070 112 .003 -.037 -.046 .023 -.003 .054 .005
g_face _body care -.341 .630 429 .353 .130 .252 211 -.156 -.041 -.151 .028 .040 -.026 .036

Extraction Method: Principal Component Analysis.

a. 14 components extracted.
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F3. tablazat: Az autéeladasokkal kapcsolatos kategoriak f6komponens-elemzésének komponens matrixa
Component Matrix *
Component

1 2 3 4 5 6 7 8 9 [ 10 | 212 | 12 | 13 | 14 | 15 | 16 [ 17 | 18 | 19
g_food_drink -464| -573| .381| .474| .136| .088| .077| .107| .088| .105| .041(-.033| .106| .037| .023| .017| .090| .020| .008
g_alcohol 618| -.411| .389| .296|-.127| .318| .128|-.163| .090|-.163|-.027 | .047| .044|-.060 | -.049 | -.001| -.048 | -.030 | -.006
g_home_furnish 256| .229| .737| .303| .292|-.323|-.110|-.136 | -.075| -.002 | -.098 | .041|-.053|-.080 .037|-.001| .011 .007| .004
g_home_improve 311| .773| .321| .113|-.147| .312|-.042|-.028(-.157| .166| .084| .040| .016|-.018-.030|-.069| .015| .010| .019
g_home_financing 717| .383|-.010|-.140(-123|-.177| .451|-.082| .152| .154|-.098|-.044| .060|-.023[-.012| .008| .001| .006| .005
g_comp_electr 931| -172|-.169|-077|-116|-.054|-.122| .002| .059|-.116-.048| .030| .055| .001| .022|-.052| .013| .089| .064
g_health 739| .163|-.343| .365| .329| .083|-.077| .067|-.061| .047|-131|-069| .082| .090 -.003|-.024|-.085| .000|-.011
g_auto_parts 916| .200| .113|-.037|-.076| .143|-.046| .056|-.146|-.062|-.051[-.168]-.020| -.038 | -.029| .119| .039| .007| .019
g_vehicle_brand 975| .131|-.014|-070| .031| .037| .023| .015|-.005]-.084| .018|-.008| .006 | -.014 | .003|-.037| .057 | .062 |-.089
g_vehicle_shop 230| .456| .592|-433| .333| .084| .001| .208| .154|-.084|-.001| .069| .035| .038-.042| .010|-.003[-.018| .010
g_internet_telecom 771| -292| .384|-177| .030|-.214|-.050|-.161-.066| .035| .195|-.045| .065| .108|-.046| .027|-.046| .016-.002
g_entertain .786| -.112|-402| .190| .164|-.195| .132| .178|-.093|-.023| .141| .043| .045|-.148[-.053|-.010]-.008 [ -.023| .011
g_movie 792| -.494| .160| .109|-.076|-.060| .081| .110|-.016| .057|-.064| .009|-.184| .082(-.109|-.045| .018|-.005| .006
g_video_game .888| -.216| .105|-.205|-.200|-.109|-.149| .020|-.066 | -.011 | -.066 | -.028| .099| .019 .046|-.058| .056 | -.097 | -.004
g_books_literat 817| -220|-.095|-177| .362| .207| .121|-.089| .060| .021| .091(-.099|-.107|-.021| .107|-.041| .006 |-.018| .019
g_arts_human 739| -.482| .273|-181|-153| .088| .022| .150(-.089| .136|-.034| .121|-.009|-.030( .103| .051|-.061 .022|-.013
g_education .780| .114|-511| .053| .174| .071| .031|-.151|-.043| .010|-.012| .191|-.002| .082-.003| .069| .067 [-.019| .008
g_banking 819| .089|-.166| .122|-.075|-.003|-.396 | -.013| .296| .143| .037-.009|-.028| -.062 [ -.027| .029|-.005 [ -.010 | -.010
g_credit 534| .578| .094] .462|-269]-121] .096]| .108| .078]-.122]| .099| .003]-.054]| .089| .091| .015]-.015-.018| .003

Extraction Method: Principal Component Analysis.

a. 19 components extracted.
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F4. tablazat: Az autdéeladasokkal kapcsolatos kategoriak f6komponens-elemzésének komponens matrixa

Component Matrix *

Component
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
g_food_drink -.646 -.120 496 .529 176 .089 .054 .005 .013 -.002
g_home_improve 414 .785 -.199 121 391 -.037 .003 .040 -.046 .007
g_home_financing .687 .258 -.327 .376 -.436 .143 -.041 .017 .009 .007
g_comp_electr .902 -.363 -.083 -.014 .059 .109 .163 -.030 -.048 .049
g_auto_parts .960 .029 -.067 .031 .229 -.027 -.032 -.054 118 .019
g_vehicle_brand .980 -.065 -.070 .099 .039 -.034 .070 -.087 -.024 -.066
g_vehicle_shop 433 .614 .570 -.172 -.258 -.035 112 -.009 .019 .005
g_internet_telecom .863 -.046 433 -.052 .048 126 -.200 -.043 -.049 .009
g_video_game .932 -.217 .103 -.130 .092 .164 .026 142 .025 -.027
g books_literat .848 -.284 .140 .188 -.088 -.366 -.027 .057 -.017 .011

Extraction Method: Principal Component Analysis.

a. 10 components extracted.
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F5. tablazat: Az egységgyok probak és a kointegracios tesztek (Augmented Dickey-Fuller test) eredményei

Valioring Késleltetések Tesztstatisztikak Interpolalt Dickey-Fuller kritikus értékek "Ma(,:lfinnpn’

altozénév (lag) T Z (1) kozelité p-ertek
1% 5% 10% Z(t) -re
Kiskereskedelmi forgalom (HCSO_RET) 11 84 0.346 -3.532 -2.903 -2.586 0.9794
Ertékelés — 2. modell (GE_HCSO) 11 84 -0.921 -3.532 -2.903 -2.586 0.7808
Ertékelés — 3. modell (GEE_HCSO) 11 72 2.202 -3.549 -2.912 -2.591 0.9989
Rezidudlis — 2. modell (GR_HCSO) 11 84 -2.677 -3.532 -2.586 -2.586 0.0781
Rezidudlis — 3. modell (GER_HCSO) 11 72 -2.330 -3.549 -2.912 -2.591 0.1626
Autéeladasok (CARS) 1 82 -1.672 -3.535 -2.904 -2.587 0.4457
Ertékelés — 2. modell (GE_CARS) 1 94 -1.449 -3.518 -2.895 -2.582 0.5584
Ertékelés — 3. modell (GEE_CARS) 1 70 -1.538 -3.552 -2.914 -2.592 0.5144
Rezidudlis — 2. modell (GR_CARS) 1 82 -5.114 -3.535 -2.904 -2.587 0.0000
Rezidudlis — 3. modell (GER_CARS) 1 70 -5.537 -3.553 -2.914 -2.592 0.0000
Haztartasi fogyasztas (HC_Z) 1 30 -0.564 -3.716 -2.986 -2.624 0.8789
Ertékelés — 2. modell (GE_HCZ) 1 31 -0.042 -3.709 -2.983 -2.623 0.9549
Estimation for model #3 (GEE_HCZ) 1 30 -0.293 -3.716 -2.986 -2.624 0.9265
Rezidudlis — 2. modell (GR_HCZ) 1 30 -3.114 -3,716 -2.986 -2.624 0.0256
Rezidudlis — 3. modell (GER_HCZ) 1 29 -3.244 -3.723 -2.989 -2.625 0.0176
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