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SZELLEMI REKREACIO

Televizios vetélkedok és szerepiik
a szellemi rekreacioban

Television Quiz Shows and their role in the mental-cultural recreation

Osszefoglalas:

’ Habar a televiziét altaldban a passziv szérakozas témako-
rébe soroljuk, a vetélked6k kapcsan érdemes megemli- :

/ teni az aktiv kikapcsolodas jelentGs szerepét is. :
Vonatkozik ez a jatékosok aktiv szellemi munkajara is, valamint a :
néz6kozonség aktivizalasara, akik sajat maguk is probaljak kitaldlnia
megfejtéseket; Gjabban pedig, kiilénboz8 applikaciok segitségével
interaktiv médon jatszhatnak és nyerhetnek is. Jelen tanulmény egy
attekintést probal adni a vetélkeddk révid térténetérdl, fajtairdl, il-
letve jelent8ségérél a résztvevék szemszOgébdl. KuLcsszavAak: i

vetélkeddk, jaték, intelligencia, interaktivitas, érzelmek

Abstract:

tainment, by the examples of quiz and game shows also :

the active pastime function can be defined. This refers to !
the contestants’ active head-work, and also to activation of audi- :
ence, which members themselves also try to find solutions; even
send their tips and win by interactive applications online. This study :
tries to give a short overview about history & types of these shows,
their importance among players. KEYWORDS: quizzes, game, intelli- :

Q(/ Although watching television is defined as passive enter-
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gence, interactivity, emotions

Bevezetés

1963-ban az els6 id6mérleg-vizsgalatkor a 18—60 éves férfiak és
nék 24 percet, szabadidejik 13 / 15%-at toltotték tévézéssel, majd
ugrasszerlien megnGttek az id6tartamok:

1993-ban mar 159 perc (56%), és 139 perc (57%) (Falussy—Vuko-
vics, 1996), s tovabb emelkedtek napjainkig. Legfrissebb felmérés
szerint a magyarok atlag napi 4 éra 16 percet tévéznek (Nielsen,
2016b).

A tv-m(ifajok kozé sorolja Horvat (2000) az informacids, film-,
kulturalis és oktaté-, gyermek-, sport- és szérakoztaté mdsorok
csoportjat. Mellette Kolosi (2006) is szérakoztatd / show-mdsor-
ként emliti a vetélkedbket, mint nem fiktiv m{fajt.

A tv-vetélkedG6k a kulturalis-oktaté mifaj részét is képezhetik,
mivel fontos szerepik van a szérakoztatd ismeretterjesztésben.
Ilyen volt a 12 szék, vagy az ElImebajnoksag.

Am az oktaté miisorok szerepe az utébbi idékben csokkent, s
inkdbb tematikus csatorndkon van szérakoztaté tudomdanyos is-
meretterjesztés (Horvat, 2000).
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Ezek a mdsorok angolul: game / quiz show. Magyaritasa ,ve-
télked6re” Padisak Mihaly (1930-2014), a ,,legendas Miska bacsi”
nevéhez flzédik, aki 1952—-2001 kozott a Magyar Radidé szerkesz-
t6-riportere, jatékmestere, misorvezetSje, dramaturgja volt. §
rendezte az elsé radiovetélked6t (1957. aprilis 4., 106 perc), mely-
ben szerepelt Torécsik Mari, akkori f6iskolai hallgaté is (Padisak,
1970). @

Az elsé magyar tv-vetélked6t Darvas Szilard vezette 1958-ban
(Vajh, ki 6?). Tovabbi uttorék egyike Egri Janos: 6 1972-t6l vezette a
Jaték a betlikkel, majd 1981-t6l a Fele sem igaz c. kvizt. Ez a misor
késébb Vago Istvan miisorvezetésével valt ismertté, tarsasjatékban
és konyvben is megjelent; mutatja a mdfaj — utébbi idében népsze-
rli —,celebes” valtozatét is: a vélaszlehet6ségeket ismert szinészek,
mivészek, tv-személyiségek adtak eld. KésSbbi, sokak altal ismert
mdsorok egyike az 1976-t6l Vagod vezette barkochbajaték, a Van
benne valami (Kaposy, 1998), majd 1979-t6l a Kapcsoltam, mely-
nek elsé misorvezetéje Vitray Tamas, 1 évvel késébb Rézsa Gyorgy
volt (Fréhlich — Rézsa, 1987). &

o Padisdk Mihdly, ,,Miska bacsi”, a radios vetélkedék uttorsje (1930-2014)
Mihaly Padisak, Hungarian pioneer of radio quiz shows

Forrdsa: Onagy, Z. (2011): Miska bécsi.

From: http://www.irodalmijelen.hu/05242013-1017/miska-bacsi

@ Rézsa Gyorgy, a Kapcsoltam c. misor népszerl m(isorvezetGje

Gyorgy Rozsa, beloved moderator of Hungarian quiz show ,,Kapcsoltam”

NAVA / Nemzeti Audiovizualis Archivum (2007): Kultirhaz — Kultirhaz Erdés Ga-
borral. From: http://nava.hu/id/407934/
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Modszerek

A szakirodalmi feldolgozds mellett a vetélked6k sajatos hatasa-
inak bemutatasara is kisérletet teszlink, az ilyen jellegli misorok-
ban valé részvétel alapjan is.

Eredmények

A telefonos vetélkedSk (Call TV/Participation TV) mint kezdeti
mfajok feladvanytipusai a nyelvi, képi, logikai és matematikai rejt-
vények (Koltai, 2010). A misorok népszeriiségét jelzi, fokozta, hogy
ismert parddiak is késziltek bel6lik, a mlsorvezetdk tv-sztarokka
valtak. Kés6bb, 1993-ban jott a Szerencsekerék és a Jaték hatarok
nélkll (1965-ben indult sorozat). Szintén sokak emlékezetében él-
het a Mindent vagy semmit 1997-t8l és a Legyen On is milliomos
2000-t6l, melyeket mar kilfoldrél vasaroltak a hazai csatornak —
maig jellemz6 ez a gyakorlat (Papai, 2007).

A tv-vetélked6k két csoportra bonthatdok. Game show-ban a ja-
tékos/ok vagy csapatok ligyességi feladatokat, kviz show-ban kviz-
kérdéseket oldanak meg (Kolosi, 2006). A Nielsen (2016a, 2015,
2014) felmérései szerint a 2016 évi 47. héten a legnézettebb m-
sor hazankban game show kategériaban a Gyertek at! (579 976),
kviz show-k kdzott a Bumm! (549 839); 1 évvel el6tte a Gyertek at!
(774 666) és a Maradj talpon! (541 793); mig 2014-ben a Bumm!
(682 741). Ezekben nagy a szerepe az interaktivitasnak, amely utal-
hat a néz6k sms-en vagy telefonhivdson keresztili bekapcsoléddsa
(kozonségszavazas, vagy egy kérdésre sms-ben vélaszadas) mellett
a részvételre is: néz6ként és jatékosként.

Fenti tulajdonsagok alapjan a tv-vetélkedG6k a szellemi rekreacio
aktiv és passziv rendszerében (Fritz, 2015) a Tarsasagi, egyéni tevé-
kenységeken beliili Jatékok alcsoportba tartoznak, masrészt mivel
a jatékosok és a nézbk is bévithetik ismereteiket, logikai rendszer-
szemléletet kaphatnak, a Kulturdlis-Szellemi tevékenységek kozé
is besorolhatdk, hiszen kell§ olvasottsagot is feltételeznek. Az in-
teraktivitas hozzaadott érték a néz&i vizualis élményhez, bevonva a
kozénséget (Sperring — Strandvall, 2008).

Kezdetben inkdbb elismert, magas tarsadalmi presztizzsel
biré, muvelt emberek vettek részt. Az Elmebajnoksag minimalis
show-elemekkel, kizdrdlag lexikalis tuddsra fékuszalva hasonld sze-
repet toltott be, mint a legendas Oveges professzor ismeretterjesz-
t6 msorai. A kereskedelmi tv megjelenésével viszont mar nem az
,elitista” népmdvelés és oktatas fontos, hanem a minél tobb ember
elérése, bevonasa a torténésekbe (Papai, 2007). Tendencia, hogy a
vetélked6k a néz6hoz minél kozelebb keriljenek olyan kérdésekkel,
ismeretkdrokkel, melyekre a hétkdznapi ember is tud vélaszolni, s a
szereplékkel kdnnyen azonosulnak.

A vetélked6k mar nemcsak, s6t nem elsGsorban az értelemre,
hanem érzelmekre, 6sztonokre igyekeznek hatni, kizarjak az elitista
gondolkodast, jelentés mértékben hasznalnak interaktiv eszkbzoket
(Papai, 2007). A szerepl6valogataskor a tudason kivil a személyiség,
kisugdrzas, torténeteik is fontosak. El6fordulhat, hogy egy unalmas-
nak tlnd atlagos konyvtdros helyett egy kisebb tuddasu, de a néz6-
nek érdekesebb, tuddsat tekintve hozza hasonlé jatékos keril be.

Papai (2007) megemliti az extremitas jelentGségét is. Az un.
,extremitas hétkdznapisaga” szerinti csoport (talk-, szérakoztato-,
tehetségkutatdval mixelt show-k) mellett létezik a vetélked&ket
is magdban foglald un. ,hétkdznapi extremitas” témdjat valaszto
blokk. Erre példa a Legyen On is milliomos, melynek magyar cime is
arra utal, egy hétkdznapi embert ismerhetiink meg vagyai és almai
kozelében, vagy extrém helyzetben.

Az extremitasra j6 példa a mUsorvezet6 személyisége is. A
2000-ben, 68 napi epizdddal indult brit produkcio, A leggyengébb
ldncszem egyedi volt a beszlrds, megaldzd karaktere miatt, ellen-
tétben a standard show-kra (mint amilyen a Milliomos is) ltaldban
jellemz6 tamogatd funkcidval (Culpeper, 2005). Talan ezért sem
valhatott hazankban annyira kedveltté, mivel nem sikerilt olyan

mUsorvezetdt taldlni, akitél a nézék hitelesnek fogadtdk volna el
a szigoru, gunyolddd hangnemet, melyet az angol mUsorvezetd
holgy hazajaban sikerre vitt.

A jelenlegi tv-vetélked6k sem mentesek az extrém elemektdl:
a vélaszt nem tudo jatékos lezuhan egy lyukon — a Maradj talpon!
sava-borsat adjak ezek a kilassitott jelenetek, melyek kapcsan a
mUsor szerkesztGi szigoru titoktartast kérnek a jatékosoktal, igy fo-
kozva a nézéi kivancsisagot. A Bumm! a rossz vdlaszra egy bombat
robbant fel; mig az 50 millids jatszma elképeszt§ pénzkotegeinek
zuhanasa, eltlinése vonzza a nézéket az intellektualis éiményen tul.

A pénz lezuhanasanak hatdsa a jatékosokra az 50 millids jatszma jatékban
Effect of money-fall on the contestants in the Hungarian version of quiz show
’Million Dollar Money Drop’

Forrasa: tv2 (2017): Az 50 milliés jatszma — 1. adds 2. rész. From: http://tv2.hu/
tv2klasszikusok/227185_az-50-millios-jatszma---1.-adas--2.-resz.html

Kovetkeztetések

irdsunk a tv-vetélkedék torténetén, egyes mdlisorok tipusain
igyekezett bemutatni a mdfaj f6 véaltozasait. Megallapithatd, hogy
a tudomanyossagot kozelitd, oktatd-nevelS célu misorok folyama-
tosan a néz6khoz kozelebb all, érdekesebb, érzelmekre és 6szto-
nokre hatd szérakoztatd misorokka véltak, melyek nem nélkilozik
az extrém elemeket sem. Igy a passziv entertainment helyett a be-
vonddds élményével jard aktiv szellemi rekredcio teriletére [éptek.

A vetélkedbk a televizidzas soran mindig jelen voltak, népsze-
rlséglk folyamatos, tartalmi, formai elemeik a vélt nézGi igények
szerint valtoznak.

Friedrich Schiller szavaival élve: ,Az ember csak ott egészen em-
ber, ahol jatszik”.
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