Médiagazdasagtan, 6. részfejezet’

Tofalvy Tamas

A konvergens kulturadlis iparagi médiatermékek, tartalmak értékesitését és monetizaciojat
alapvet6en meghatdrozza az internet és a web éppen aktudlis architektiraja. Ahogy azt Lawrence
Lessig megfogalmazta sokat idézett definiciéjdban, ,,a kod — torvény” (Lessig 2006), azaz az
interneten zajlé emberi viselkedés — igy a tartalomelallitas és fogyasztas — alapveté mintazatait
a hdldzat sajatossagai teszik lehetévé. A digitalis tartalmak konnyld masolhatdsaga az egyik ilyen
sajatossaga az online 6koszisztémanak, amely szorosan Osszefligg a terjesztés liberalizacidjaval
kiterjedd kulturalis feketepiacok valamint az ingyenesség szerepével és problémajaval az online
piacokon. Ebben a fejezetben azt tekintjlik 4t, hogy a madsolhatésag technolégiai adottsdga
milyen fogyasztoi és vallalati viselkedésekkel jarhat egyiitt, és mindez milyen kélcsénhatasban all
az Uzleti modellekkel és a szabdlyozdi keretekkel. Tovabbd, hogy a platformok (Amazon, Google,
Facebook, I. Srnicek 2016) altal dominalt jelenlegi 6koszisztéma milyen Gjabb kihivdsokat teremt
ebben az 6sszefliggésben.

A masolhatdsag a kulturalis iparagakban és a digitalis 6koszisztémaban

David Hesmondhalgh nagyhatdasu, a kulturalis ipardgak m(ikodését atfogdan leiréd kotetében
(2013) felsorolt iparagi jellemz6k kozil két rizikdfaktor kiilondsen relevans a kulturdlis iparagak
és a digitdlis konnyld masolhatdsag viszonyanak megértésében. Az egyik a kulturdlis iparagi
termékek (vdltozé mértékben) magas elddllitdsi kéltsége, de ehhez viszonyitva mindenképpen
alacsonyabb reprodukcids, és ehhez kapcsoldddan disztribucids koltsége. A masik a kulturalis
javak, tartalmak kvdzi-k6zjoszdg természete, aminek kévetkezményeképpen nehéz fenntartani a
kindlat szlkosségét. A kulturdlis ipardgi termékek, jelentések, tartalmak (Hesmondhalgh
szemiotikai alapu megnevezésében 0Osszefoglaldan: szovegek [texts]) elSallitéi ugyanakkor
valaszképpen igyekeznek fenntartani a kinalat mesterséges szlikbsségét, amelynek f6 eszkdze és
biztositdja a szerz6i jog — és amelynek érvényesitése, illetve az érvényesitését célzé stratégiak
eltér6 modokon valdsulnak és valdsultak meg, iparagtdl, médiaterméktél és technoldgiai
kozegtdl fliggben.

A kulturalis iparagak magas kockazati tényez8i természetesen mar a korai reprodukcids
technolégiak megjelenésekor is jelen voltak (a nyomtatdstdl kezdve egészen az elektronikus
médiatechnoldgidk elterjedéséig), de taldn a legradikalisabb konfliktusokat az anyagtalan
digitdlis formdatumok elterjedése (Negroponte [1995] megfogalmazasaban: ,atomok helyett
bitek”, az anyagtalansag felhaszndldi vonatkozasairdl a zenei tartalmakkal kapcsolatban lasd még
Bgdker 2004, Giles-Pietrzykowski—Clark 2007, Magaudda 2011, Morris 2012, Téfalvy 2016
valamint a formatumok korabbinal konnyebb masolhatdsaga (Téfalvy 2017) hozta el, azzal, hogy
a mesterséges sz(ikdsséget egyre nehezebbé valt fenntartani az iparagi oldalon. A digitdlis
technoldgia és egyes digitalis formatumok megjelenése ugyanis addig még nem feltétleniil jart a
fenti két rizikéfaktor alapvetd felértékel6désével, amig azok jobban kontrollalhato és egyedi

! A tanulmany a Bolyai Janos Kutatasi Oszténdij tAimogatisaval késziilt.
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termékjellemzével bird fizikai javakhoz voltak kothetéek (mint példaul a CD-lemez). Amikor
azonban — a kodzmegegyezés szerint az ezredfordulétdl, a Napster megjelenésével — a
fogyasztoknak a kordbbinal joval szélesebb kore szamara hozzaférhetévé és terjeszthet6vé valtak
az anyagtalan (akkor f6ként: mp3 kiterjesztésli fajlok) formatumok a terjed6 szélessavu
interneten, a fenti rizikdfaktorok alapvetéen kezdték meghatdrozni a tartalomipar lehetdségeit a
digitalis vildgban (Beer 2008, Nowak—Whelan 2014, Sterne 2012).

Ez tobbek kozott két, maig hatdé kovetkezménnyel jart. Az egyik, a konny(d masolhatdsag
révén, a terjesztés liberalizdcidja, és ezaltal a kulturdlis feketepiacok online térnyerése, melyben
a fogyasztok a kulturalis iparagi szerepldk altal nem kontrollalt csatornakon (példaul peer-to-peer
hdlozatokon) kezdték el tomegszerlien terjeszteni a tartalmakat, ingyenesen hozzaférhet6vé
téve (vagy éppen tovabbértékesitve) Gket, és ezzel megbontva a hagyomanyos szerzGi jogi
rendszer altal addig fenntarthaténak bizonyult mesterséges sz(ikosséget. A masik, az el6z6
folyamattal parhuzamosan zajlo, részben abbdl kdvetkez6 folyamat: a tartalom-elSallitd és -
szolgaltatd piaci szerepl6k (zleti stratégidinak atalakuldsa. Ezek részben a fogyasztoi
disztribucidra adott kozvetlen reakcidkbdl, részben pedig kozvetetten az Uzleti modellek
atalakitasabdl és uj tizleti modellek kialakitasabol alltak, melyek mogott eltéré mddokon ugyan,
de a terjesztés liberalizaciojabol kdvetkez6en informdlis halézatokon, de facto feketepiacokon
elterjedd, ingyenesen hozzaférhet6 tartalmakkal valé verseny Allt.

Iparagi reakciok a terjesztés liberalizaciojara és a kulturdlis feketepiacok online térnyerésére
Informalis, az adott médiatermékeket az el6allitdé beleegyezése avagy tudta nélkiil forgalmazd
halézatok és piacok mindig is léteztek. A koz- és szakmai nyelvben egyarant leggyakrabban
kalézoknak nevezett szerepl6knek a kulturalis ipardagak viszonylataban beto6ltott szerepe a
kdnyvnyomtatds és —terjesztés térnyerésével valt egyre jelentésebbé (Bodd 2011), a kulturdlis
feketepiacok modernkori id&szakaban azonban kétségkivil a peer-to-peer hdldozatok
ezredfordulotdl kezd6d6 elterjedése hozta el a forduldpontot, a média- és tartalomfogyasztdk
széles rétegei szamara elérhet6vé téve a feketepiacokon és az informalis haldézatokon keresztiil
terjesztett tartalmakat, tovabbi kihivasokat teremtve a mesteréges sz(ikosség fenntartasaban. A
masodik, hasonldan fontos fordulépontot azoknak a platformoknak a megjelenése hozta el (mint
példaul a YouTube), melyek lehet6vé tették, hogy a felhasznalok tomegesen tegyenek elérhetévé
a kozvetitéslikkel masok altal el6allitott, akar szerz6i jog altal védett tartalmakat.

Milyen valaszokat adtak az iparagak képvisel6i erre a folyamatra? A legfontosabb,
digitdlisan rendelkezésre allé6 médiaformatumokra koncentrald ipardgakban jellemzéen eltérd
folyamatok zajlottak le, ezért érdemes lehet az egyes iparagakbdl vett példakon keresztiil
targyalni, hogy a két nagy trendet tekintve jellemz&en hogyan reagdltak a zeneiparban, az
audiovizualis tartalmak (televizid-, vided- és filmipar) és egyes szoveges tartalmak (hirmédia,
publishing) terén.

Mivel a mesterséges sz(ikosséget magat a szerz4i jogi rendszer biztositja, ezért a legtobb
valasztipus ebbdl fakaddan jogi természetli: megnyilvanulhat pereskedésen, a jogalkalmazasi
gyakorlat megvaltoztatasara vagy éppen a jogalkotasra irdnyuld lobbitevékenységen, kozpolitikai
stratégidkon keresztiil is (Lessig 2004). Az egyik elsé ilyen reakciot az amerikai lemezkiaddk
szovetsége, az RIAA adta a liberalizalt terjesztésre (EFF 2008). A korai reakciok koziil a legnagyobb
visszhangot kivaltd persorozatban az RIAA tobb felhasznalot perelt be zenei fajlok illegalis
letoltéséért, az esetek nagy részében dollarszazezrekben mérhet6 birsag kiszabasat kovetelve —
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melyeknek egy részében a birdsag a felperes javara dontott, mint példaul Jammie Thomas Rasset
esetében, ahol a legfels6bb birdsag végiil 222 ezer dollaros bilintetést allapitott meg 24 szam
megosztasaért (Wired 2013). Ezek a perek részben a rendkiviil negativ tarsadalmi visszhang miatt
megritkultak az Egyesiilt Allamokban is, Eurépaban pedig nem voltak jellemz&ek a fajlcsere korai
szakaszdban sem. Jelenleg a magyar, illetve az annak tagabb kontextusat add eurdpai piacon két,
bizonyos mértékben egymas mellett futd trend lathatd a jogi valaszok tekintetében. A hazai
tartalomel&allitok az ezredfordulét kdvetden is ritkan éltek a pereskedés eszkozével, és a magyar
jogalkalmazas sem foglalkozott azokkal a letoltékkel, akik nem tovabbértékesitési céllal toltottek
le tartalmakat. Mindezt az engedékenységet a jogi szabdlyozas, a Btk. vonatkozd
rendelkezéseinek lazitdsa kdvette 2013-ban. Ugyanakkor a 2018-ban jovahagyott Eurdpai Unids
szerzGi jogi irdnyelv, ha nem is a felhasznaldk felé, de a platformok tekintetében a korabbinal
joval szigorubb ellen6rzést helyez kilatasba (Kiss 2013, Ujhelyi 2013 és EP 2018)

Egy masik lehetséges iparagi vdlasz a technoldgiai, amelyet jellemzGen a szerzéi jogi
rendszer atlltetésének szandéka vezet. llyen volt példdul a digitalis masolasvédelem (DRM),
amely egyes digitalis zenei dllomanyok sokszorositdsat nehezitette meg bizonyos mértékben,
vagy éppen (jogi eszkdzokkel) annak elérése, hogy az adott orszagban ne lehessen elérni illegdlis
fajlok letoltését segit6 oldalakat, vagy az, hogy példdul a Google autocomplete funkcidja ne
ajanlja példaul a The Pirate Bay torrent-oldalt (Cnet 2012).

A reakciok ugyanakkor lehetnek stratégiaiak is, amelyek az adott piaci szerepl6k
tartalomstratégidiban vagy éppen uzleti modelljeiben nyilvdnulnak meg. A tartalomstratégiai
valaszok kozott emlitheté példaul a YouTube és a tradicionalis televizids piaci szerepl6knek az
osszefondddsa, melynek sordn egyes tartalomgyartok misorokat készitettek a YouTube szamara,
illetve kés6bb jellemz6en a m(isoraikat elérhetévé tették a platformon (Csigd 2009). Az Uzleti
modellek terén a valaszok szintén valtozatosak lehetnek: a DVD-formatum példaul egyre
olcsdbba valt, hogy végll egy olyan termékké valjon, ami jellemz8en un. loss leaderként szerepel
a nagyobb kiskereskedelmi lancok polcain (Bodd 2011).

A mozik piacan egy ezzel ellentétes folyamat zajlott le: a szolgaltatdk egyre inkdabb nem
magara a filmre, hanem az azt koriilvevé élményre és szolgaltatasokra koncentralnak (tobbek
kozott kényelmi szolgaltatasok, belsé terek kialakitasa), és ezeknek befektetéseknek a koltségeit
sikeresen épitik be a megemelt jegydrakba. A mozifilm-forgalmazds és a feketepiacok
viszonyanak dsszetettségét jol szemlélteti Bodd Balazs és Lakatos Zoltan kutatasa (Bodo-Lakatos
2010), mely szerint a mozifilmek peer-to-peer forgalma kevésbé illegdlis fogyasztascsokkentd,
mint inkabb hidnypdtld szerepet tolt be. Ezt az allitast f6ként arra alapozzak, hogy a kaldzkindlat
erGteljesen koveti az éppen futd filmek marketingjét, tehat ha nagyobb a filmek [atogatottsaga a
mozikban, akkor tébben is toltik le a filmeket, ugyanakkor azoknak a filmeknek a kalézpéldanyai,
amelyek mar lekeriltek a mdsorrél (vagy éppen nincsenek olyan nagy marketingkoltséggel
megtamogatva), inkabb hidanypdtlo szerepet toltenek be a feketepiacokon keresztiil.

Vannak olyan kulturalis ipardgak is, amelyek helyzete némileg kilénbozik a fent
ismertetett példaktél. Az online hiripart a kaldztevékenység nem veszélyeztette komolyan a web
korai szakaszaban, mert maguk a tartalomszolgaltatok maguk dontottek ugy, hogy az interneten
elérhetd hirek monetizalasanak az alapvet6 lzleti modelljeként a hirdetésalapu Uzleti modellt
hatarozzak meg, melyben a tartalom ingyenesen elérhet6 és masolhatod a fogyasztok szamara, és
a bevételeket a tartalom mellett elhelyezett reklamfeliiletek értékesitése hozza be (Grueskin—
Seave—Graves 2011, Vékey 2015). Az, hogy ezen modell alkalmazasa a legtdbb elemzés szerint
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hosszu tavon valdszinlileg nem biztositja az online média fenntarthaté miikodését (Zuckerman
2014), nem a kulturalis feketepiacoknak, hanem inkabb a platformok térnyerésének rovasara
irhaté (Bell-Owen 2017).

A tudomanyos konyv- és folydiratkiadds esete megint gyokeresen mds. A nem csak
publicistak, hanem kutatok, tuddsok is altal is keményen birdlt (Monbiot 2018) tudomdnyos
publikdcids ipardg (academic publishing), bar nagyon er6teljesen érintett az informalis piacok
altal, mégis — egyel6re — ennek nincsenek jelentés kovetkezményei a mikodésére. Annak
ellenére, hogy az iparagat vezet6 legnagyobb kiaddk termékei (folydiratok, folydiratcikkek,
kdonyvek) tomegesen elérhetSek az ugynevezett drnyék-kényvtdrakban (shadow library) a kiaddk
mégis képesek a mesterséges sz(ikosség fenntartasdra és a termékek rendkiviil magas arréssel
torténé értékesitésére (csomagokban, jellemzéen kozintézmények, konyvtdrak, egyetemek
szamadra). Ennek tobbek kozott kulturalis gyokerei és okai vannak: az idézettség alapvetd
fontossagu a jelenlegi tudomanyos rendszerben, és a legmagasabb idézettségi mutatdkkal éppen
azok a lapok rendelkeznek, amelyeket ezek a kiaddk adnak ki — Gjabb nyiltan, ingyenesen
hozzaférhet6 (open access) lapokat elinditani és hasonlé mutatdkkal rendelkezé publikaciokka
felfuttatni rendkivil idGigényes folyamat, amely akar évtizedeket is igénybe vehet.

A masolhatdsag, a feketepiacok és az lizleti modellek viszonya az ingyenességhez

A kulturdlis feketepiacoknak a fogyasztok szdmdra vonzd természetéhez tobbek kozott az
informalis halézatokon elérheté nagyszdmu ingyenes tartalom is hozzajarul. Az ingyenesség
viselkedési kdzgazdasagtananak kutatasai azt mutatjak, hogy az ingyenességnek, mint lehetséges
valasztasnak radikalis hatdsa van a fogyasztdi viselkedésre. A Kristina Shampanier, Nina Mazar és
Dan Ariely (2007) 4ltal elvégzett, és sokat idézett — illetve a harmadik szerzd szélesebb
nagykozonség szdmara is ismert munkajanak, a Kiszamithatdan irraciondlis (Ariely 2008) cimu
kotetnek a harmadik fejezete altal népszeriivé tett — kisérlet érzékletesen szemléltette ezt a
hatdst. Ha egy fogyasztonak lehet&sége volt tobb opcid, arazas koziil valasztani, és ezek kozott a
lehet6ségek kozott taldlhatd volt ingyenes lehetdség is, akkor a fogyaszték nem ardnyosan
szamitottdk ki a vélt hasznot az arbdl, hanem joval magasabbnak értékelték az ingyenes termékek
értékét. [A kisérlet leirdsat Iasd a Keretes1 irdsban.]

Ez az altaldnosan megfigyelhetd, erGteljes fogyasztdi preferencia az ingyenesen
hozzaférhet6 termékek terén a fent emlitett iparagi trendekben meghatarozé jelentéségl a
tartalomipar (zleti modelljeinek fenntarthatdsagat tekintve, a valtozd technoldgiai és iparagi
kornyezetben. A kezdetekben a digitdlis tartalomiparnak az ingyenesség leginkdbb a nem
kontrollalt, sok esetben illegdlis csatornakon és kulturdlis feketepiacokon megosztott
tartalmakon keresztil teremtett konkurenciat, a 2010-es évektSl kezdve viszont az egyre
nagyobb mértékben platformok altal uralt vildgban athelyezédtek az ingyenesség problémainak
a hangsulyai; a tartalomel&allitéknak leginkdabb azzal a problémaval kell megkiizdeniik, hogy
hogyan tudjak monetizdlni a platformok &ltal a fogyasztok felé ingyenesen terjesztett
tartalmakat.

Az ingyenesség mint Uzleti modell — melyet maguk a platformok is alkalmaznak a
felhasznaldk minél szélesebb rétegeinek bevonasara —, szintén nem Uj jelenség a kulturalis
piacokon, de a digitalizacid térnyerésével tobb formaban is elterjedt a tartalomiparban Anderson
(2009). (Az ingyenes és a fizetds szolgaltatdsok egy lehetséges 6sszekapcsoldsardl ldsd az Az
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ingyenesség és a freemium-modellek c. szakaszt (5. fejezet) [Megjegyzés: de taldn azt majd ide is
lehetne tenni a végsé verzioban?])

Az ingyenesség azonban — mint ahogy arra Bodd (2011) ramutat — korantsem az egyetlen
hajtéeré a feketepiacok fogyasztéi preferalasat tekintve, tovabbi faktorok lehetnek még a
termékek elérhet6sége, mindsége, kiprobdlhatdsaga, a rendelkezésre allas gyorsasaga, illetve
tovabbi kulturalis normak, kozosségszervezé er6k, preferenciak. Ebbdl fakaddan a kulturalis
iparagi piaci szerepl6knek ezekre a faktorokra is valaszolniuk kell, amennyiben a fogyasztdkat a
feketepiacok és informalis haldzatok fel6l a kontrollalt tartalomfogyasztas felé kivanjak terelni.

Keretesl — Az ingyenesség viselkedési kozgazdasagtana

A kisérlet egyik eleme a kovetkez6képpen zajlott le: egyetemista csoportoknak tették lehet6vé,
hogy (a nem vasarlas mellett) két opcid kozlil valaszthassanak. Az egyik egy alsé kategorids
csokoladé volt, a Hershey Kiss, amelyet a bolti arnal jéval olcsébban kindltak, egy centért
darabjat, a masik pedig egy felsé kozépkategdrids termék, egy Lindt bonbon, amelyet szintén a
forgalmazasi drndl olcsdbban kindltak, 15 centért. Ebben a kombinacidban mintegy 73 szdzaléka
a résztvevGknek valasztott a Lindt terméket, és 27 szdzalék a Hershey csokolddét. Amikor
azonban minddssze egy centtel lejjebb vitték mindkét terméknek az arat — tehat a két csokoladé
kozotti arrés ugyanakkora maradt, igy a Lindt bonbon 14 centbe keriilt, a Hershey Kiss pedig
ingyenessé valt — a fogyasztok viselkedése radikalisan megvaltozott, és mar csupan 31 szazalék
valasztotta a Lindt bonbont, és 69 szazalék a Hershey termékét (Shampanier-Mazar-Ariely 2007,
Ariely 2008: 3. fejezet).



Hivatkozasok

Anderson, Chris (2009) Free. The future of a radical price. Random House.

Ariely, Dan (2008) Predictably irrational: the hidden forces that shape our decisions. HarperCollins.

Bell, Emily—-Owen, Taylor (2017) The Platform Press: How Silicon Valley reengineered journalism. Tow Center for
Digital Journalism. Online: https://www.cjr.org/tow center reports/platform-press-how-silicon-valley-
reengineered-journalism.php

Bodd Balazs (2011) A szerzGi jog kaldzai. A kaldzok szerepe a kulturalis termelés és csere folyamataiban a
kényvnyomtatastdl a faljcseréld haldzatokig. Typotex.

Bodo Baldazs - Lakatos Zoltan (2010) A filmek online feketepiaca és a moziforgalmazas, 1. rész. Szocioldgiai Szemle,
20(3), 34-75.

Beer, David (2008) The iconic interface and the veneer of simplicity: MP3 players and the reconfiguration of music
collecting and reproduction practices in the digital age. Information, Communication & Society, 11:1, 71-
88.

Bgdker, Henrik (2004) The Changing Materiality of Music. Aarhus School of Business, Papers from The Centre for
Internet Research. Aarhus, Denmark.

Cnet (2012) Google wipes Pirate Bay from Autocomplete searches. Online:
https://www.cnet.com/news/google-wipes-pirate-bay-from-autocomplete-searches/

Csigo6 Péter (2009) A konvergens televizidzas. L'Harmattan.

EFF (2008) Electronic Frontier Foundation: RIAA v. The People: Five Years Later.
https://www.eff.org/wp/riaa-v-people-five-years-later

EP (2018) Parliament adopts its position on digital copyright rules. Online:
http://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/20180906/PR12103/parliament-adopts-its-
position-on-digital-copyright-rules

Giles, David C.-Stephen Pietrzykowski—Kathryn E. Clark (2007) The psychological meaning of personal record
collections and the impact of changing technological forms. Journal of Economic Psychology, Volume 28,
Issue 4, August 2007, 429-443.

Grueskin, B.—Seave, A.—Graves, L. (2011) The Story So Far: What We Know About the Business of Digital
Journalism. Columbia University Graduate School of Journalism.

Hesmondhalgh, David (2013) The Cultural Industries. 3rd edition. Sage.

Jenkins, Henry (2006) Convergence Culture. NYU Press.

Kiss Anna (2013) Mar nem blincselekmény az alkalmi torrentezés. Jogaszvilag.hu
http://jogaszvilag.hu/rovatok/szakma/mar-nem-buncselekmeny-az-alkalmi-torrentezes

Lessig, Lawrence (2006) Code 2.0. Basic Books.

Lessig, Lawrence (2004) Free Culture: How Big Media Uses Technology and the Law to Lock Down Culture and
Control Creativity. The Penguin Press: New York

Magaudda, Paolo (2011) When materiality 'bites back': Digital music consumption practices in the age of
dematerialization. Journal of Consumer Culture. 11(1) 15-36.

Monbiot, George (2018) Scientific publishing is a rip-off. We fund the research — it should be free. Guardian,
Online: https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/sep/13/scientific-publishing-rip-off-
taxpayers-fund-research

Morris, Jeremy W. (2012) Making music behave: Metadata and the digital music commodity. New Media Society
14(5) 850 —866.

MTE (2013) A globadlis online aggregatorok miikodésének hatasa a hazai tartalomszolgaltatas iparagi
folyamataira. http://mte.hu/dokumentumok/PwC-MTE _TANULMANY vegso valtozat 2013.12.09.pdf

Negroponte, Nicholas (1995) Being Digital. Knopf.

Nowak, Raphaél-Whelan, Andrew (2014) Editorial: On the 15—year anniversary of Napster — Digital music as
boundary object. First Monday (19) 10. http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/5542/4121

Shampanier, Kristina—Nina Mazar—Dan Ariely (2007) Zero as a Special Price: The True Value of Free Products.



https://www.cjr.org/tow_center_reports/platform-press-how-silicon-valley-reengineered-journalism.php
https://www.cjr.org/tow_center_reports/platform-press-how-silicon-valley-reengineered-journalism.php
https://www.cnet.com/news/google-wipes-pirate-bay-from-autocomplete-searches/
https://www.eff.org/wp/riaa-v-people-five-years-later
http://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/20180906IPR12103/parliament-adopts-its-
http://jogaszvilag.hu/rovatok/szakma/mar-nem-buncselekmeny-az-alkalmi-torrentezes
https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/sep/13/scientific-publishing-rip-off-taxpayers-fund-research
https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/sep/13/scientific-publishing-rip-off-taxpayers-fund-research
http://mte.hu/dokumentumok/PwC-MTE_TANULMANY_vegso_valtozat_2013.12.09.pdf
http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/5542/4121

Marketing Science Volume 26, Issue 6 November-December 2007 Pages 731-902
https://doi.org/10.1287/mksc.1060.0254

Srnicek, Nick (2016) Platform Capitalism. Polity.

Sterne, Jonathan (2012) MP3: The meaning of a format. Duke University Press.

Ujhelyi David (2013) A magancélu fajlmegosztas dekriminalizaldasanak margdjara. Szerz8i jog a XXI. szazadban.
https://copy21.com/2013/08/a-magancelu-fajlmegosztas-dekriminalizalasanak-margojara/

Tofalvy Tamds (2017) Ctrl+C / Ctrl+V. A kénny( masolhatdsag és a kulturélis iparagak digitalizacidja. In: Rab Arpad
(szerk.) Csomépontok. Budapest: Gondolat Konyvkiadé; Infonia, 2017. pp. 73-90.

Tofalvy Tamas (2016) Polc, mappa, playlist. A rogzitett zene tarolasa, a zenei identitas kommunikacidja és a
technoldgiai 6koszisztéma. Szazadvég,1., pp. 95-112.

Vékey Zoltan (2015) Uzletimodell-kihivasok a lapkiadas piacdn. Médiakutatd, nyar. Online:
http://mediakutato.hu/cikk/2015 02 nyar/06 print_business_model.pdf

Wired (2013) Supreme Court OKs $222K Verdict for Sharing 24 Songs. Wired,
https://www.wired.com/2013/03/scotus-jammie-thomas-rasset/

Zuckerman, Ethan (2014) The Internet's Original Sin. Atlantic.com, augusztus 14. Online:
http://www.theatlantic.com/technology/archive/2014/08/advertising-is-the-internets-original-
sin/376041/



https://doi.org/10.1287/mksc.1060.0254
https://copy21.com/2013/08/a-magancelu-fajlmegosztas-dekriminalizalasanak-margojara/
http://mediakutato.hu/cikk/2015_02_nyar/06_print_business_model.pdf
https://www.wired.com/2013/03/scotus-jammie-thomas-rasset/
http://www.theatlantic.com/technology/archive/2014/08/advertising-is-the-internets-original-

