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Tanulmanyunkban a magyar populdris média politikaképét kivanjuk feltarni. Kutatasunk-
ban a diabolikus szerepet hangstlyozé érvekkel szemben a popularis médiara mint a po-
litikai kozosség fenntartasaban megkeriilhetetlen tényezdére tekintiink. Elméleti felveze-
tésiinkben a tabloidizacié és popularizacié jelenségét a politikai kommunikécié és a poli-
tikatudomany szempontjait érvényesitve targyaljuk. A cikkiinkben bemutatott empiria a
2010-es orszaggytilési valasztasi kampanyok ideje alatt tortént adatfelvételre épiil, amely-
ben a bulvar napilapok (Blikk, Bors), az ingyenes terjesztésti kozéleti Gjsagok (Metropol,
Helyi Téma) és az online hirportalok (Index, Origo, Stop.hu, Ma.hu) politikai napirendjét,
illetve értelmezési kereteit vizsgaltuk. Eredményeink szerint a popularis média a politikai
kommunikacié 6néllé aktora, koherens és sajatos politikaképpel rendelkezik, amely tap-
lalja, de egyben vissza is tiikrozi a politikapercepciok jelentds részét.

Kulcsszavak: popularis média m politikai
kommunikaci6 mkampanytélalds m tabloidizaci6 ® popularizacié.

BEVEZETES!

Akadémiai kérokben konszenzus 6vezi az allitast; politika és média elvalaszt-
hatatlan egymastdl. A kapcsolat igen sokrétdi. Olyannyira, hogy a média és a
politika viszonyaban fellelhet$ diskurzusfelhSk rendszerezése énallé tanul-
many targya lehetne. A politika és a média konceptualizdlasaban (is) megfi-
gyelhets valamiféle hullamzés. Uj jelenségek magyarazatéra Gj koncepciok és
iskoldk alakultak, amelyek el6bb-utébb paradigmatikus valtozdsokat is ma-
gukkal hoztak. A nemzetkdzi és hazai szakirodalom tiikrében allithatjuk, hogy
napjaink egyik legizgalmasabb tudomanyos kérdése a popularis média és a
politika Osszefliggésének vizsgalata. A kihivas egyarant teoretikus és empiri-
kus természetdi.

Elméleti szinten olyan aspektusok meriilnek fel mint példaul;

—mi a popularis média szerepe a politikai kommunikaciéban?
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— miként értelmezhetd a tabloidizaci6 folyamata a politikai nyilvanossag
egészére vonatkozoan?

— s ugy egydltalan, a popularis média el6retorése ok, kdvetkezmény vagy
inkabb indikator?

Az empiriat tekintve Liesbet van Zoonen véleménye a mérvado; a politika és
a szérakoztatas viszonyanak megitélésében jelenleg benyomasok uralkodnak.
Van Zoonen szerint ez nem véletlen, hiszen a populdaris kultira felfedezésével
a politikatudomany olyan kiterjedt témaval béviilt, amelynek empirikus fel-
dolgozéasa hatalmas munkat ad (Van Zoonen, 2005: 2-5.).

E tanulmany {6 célja, hogy a magyar populdris média politikaképérdl foly-
tatott kutatdssal ehhez a tudomanyos vallalashoz jaruljon hozza. Empirikus
elemzésiink a 2010-es orszaggytilési valasztasok idején rogzitett adatokra éptil.
A munkalatok feszes csapatmunkaban zajlottak, az MTA Politikatudomanyi
Intézetében zajlé Vélasztasi kampanyok 20092010 cimd projekt médiaelem-
zéseiben Rigd Agnes, Horvéth Szilvia, Péter Ménika, Téth Balint, Németh Akos
Lehel egyetemi hallgatok és Szab6 Gabriella (MTA Politikatudoményi Intézet,
tudomanyos segédmunkatars) vesznek részt, a kutatds vezet6je Kiss Balazs
(MTA Politikatudomdnyi Intézet, tudomanyos fémunkatars).?

A vizsgalat eredményeinek Osszefoglaldsa el6tt a tanulmany kitér a popu-
laris média legfontosabb politikatudoményi diskurzusainak bemutatasara.
Egyszersmind tisztazzuk a kutatasunk elméleti alapjait és vilagossa tessziik,
hogy miként tekintlink vizsgalatunk targyara. Tanulmdnyunkban amellett
érveliink, hogy a popularis média a magyar politikai kommunikacié integrans
része, 6nalld és sajatos politikaképpel rendelkezik. Kutatasaval pedig kovet-
keztetéseket vonhatunk le a magyar politikapercepciok mintazataira vonatko-
zban.

DISKURZUSOK A POPULARIS MEDIA SZEREPEROL

Az ezredforduld felé kozeledve egyre tobb szerz6 hivta fel a figyelmet arra a
tényre, hogy a populdris nyilvanossédg figyelembevétele nélkiil nem lehet meg-
érteni a politika torténéseit. E fordulat egyik els6 és talan legjelentSsebb kép-
visel&je John Street volt, aki a politikat végsd soron a show business logikdja
alapjan irta el (Street, 1997). Street megéllapitasa azonban nem a semmibdl
jott, a popularis kulttra szerepével kapcsolatos érvkészletek jelentds valtoza-
sokon mentek keresztiil az utdbbi, kozel félévszazad alatt. Az attekintéshez
segitségiil hivom a finn Juha Herkman szakirodalom-feldolgozasat, amelyben
a popularis kulttra és a politika kapcsolataban harom diskurzust kiilonit el.
A herkmani logikat kovetve nézziik el6szor a kritikai-normativnak neve-
zett diskurzus jellemz6it (Herkman, 2010: 702-703.). A kritikai-normativ dis-
kurzus (1) marxista gyokerekbdl szarmazik, f6 inspiracidjat a Frankfurti iskola
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konzumkultarat elutasité attitidjéb6l meriti. A diskurzus megujitasaban ki-
emelkedd szerepet jatszott Jiirgen Habermas 1962-es A tdrsadalmi nyilvdnossdg
szerkezetvdltozdsa cimt munkdja (1971). Elemzésében a gazdaséagi és termelési
viszonyokhoz kéti a nyilvanossag szerkezetét és funkcidit. S angol, német és
francia példék alapjan Ggy talélja, hogy a kapitalista modell hivja életre a mo-
dern polgari nyilvanossagot, amelynek legfontosabb feladata az allammal
szembeni kritika. Habermas tehat az angol fejlédést tekinti a modern nyilva-
nossag idedltipusanak. A habermasi fogalom szerint a nyilvanossag egy olyan
tarsas tér, amelyben individuumok kozonség el6tt beszélgetnek, kritikai és ra-
cionalis vitat folytatnak kozos tgyeikrd], illetve politikai céla cselekvéseket
hajtanak végre. Az idedlis nyilvanossagban tehat koziigyekrdl (szigortian el-
vélasztva a maganélet kérdéseitdl) folyik konszenzuskeress vita. A vita csak
racionalis érveken alapulhat, s a vitdban valo részvételhez nincs sziikség masra,
mint a racionalis megértés képességére. Habermas kovetkeztetése szerint ki-
zardlag az effajta diszkusszié mutathat ra a tarsadalom problémadira és adhat
azokra relevans valaszt.

E gondolatok erds normativ és kritikai toltettel lattak el a médiakutataso-
kat. Az, aki a habermasi elveket vetiti rd a kortars, de akar az 1990-es évek
nyugati médidjara, csak arra a kovetkeztetésre juthat, mint Brian McNair az
elbutuléds (dumbing down) tézisében (McNair, 2000: 2-10.). McNair ugy latja,
hogy a politikai kommunikécié mindsége fokozatosan romlott. Ertékelése sze-
rint a tomegkommunikaci6, kiemelten a tabloid sajt6, nem latja el megfelelen
aracionalis és kritikai diskurzusban jatszandé szerepét. A média érvek helyett
érzelmekkel operal, komoly témak helyett kis szines cikkek, mélyre hat6 elem-
zések helyett felszines beszamolok terepe lett. Az Gjsagirok elveszitették fiig-
getlenségiiket és objektivitasukat; a média munkasai spin doktori machinaci-
6k vagy tulajdonosi, gazdasdgi érdekek foglyaiva véltak. Es mivel a témeg-
kommunikdcié sildny alapanyagot kindl, az dllampolgarok sem lesznek képesek
ésszerli moédon megitélni a politika teljesitményét. A média rossz miikddése
tehat, a politikai kommunikdcié, s végsé soron az egész demokracia valsagat
okozza — érvel McNair. Masok a szintén Habermas altal fixalt koz és magan
kozott 4llo6 fal lebomlasaban latjak a legnagyobb problémat. Az idealtipikus
nyilvanossagban a résztvevk személyes élettapasztalati objektivizdlodnak, a
kozligyekrol sz6l6 diskurzusokban a maganélet irrelevanssa valik. A bulvar-
média pedig éppen ellenkez&leg miikodik: a koziigyeket perszonalizalja (Ba-
jomi-Lazar, 2005), s a maganélet terrénumahoz sorolt irracionalis és/vagy emo-
cionalis alapokon allé eszkozokkel beszél a politikardl (is) (Jenei, 2005). Irra-
ciondlis és emocionalis vitdban pedig nincs esély a mérlegeld, konszenzusos
és kortiltekintd (politikai) dontés meghozataldra.

A kritikai-normativ diskurzus végsé soron igen negativ képet fest korunk
médiavilagardl. Ebben a diskurzusban a tabloid sajt6 és a kereskedelmi televizié
a politikai kommunikaci6 a felszines, apolitikus vagy elitellenes, sematikus és
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szenzdacidhajhasz, mas széval kartevo szerepldje, amelynek mérgez6 hatasat
le kell leplezni (video malaise-koncepci6 —lasd Newton, 2006), és harcolni kell
ellene (radical avantgardism —lasd: Hambraeus, é. n.).

Juha Herkman a kritikai-normativ diskurzus ellenpontjaként hatarozza meg
a posztmodern, kulturalista iskola nézeteit (Herkman, 2010: 703-704.). A poszt-
modern, kulturalista diskurzusban (2) a marxista materializmus és a struktura-
lizmus tagadasa 6tvozddik a francia posztmodern filozéfiaval. Lyotard és
Baudrillard modernités kritikdja alapjan e diskurzus mar egyaltalan nem idea-
lizal egy nyilvanossagkoncepciot (Laughey, 2007: 147-168.). Hiszen Haber-
masszal szemben éppen az a legfébb kritikajuk, hogy az altala példaértékiinek
tekintett modell torzo, hiszen azt az allampolgarok igen szilik rétegének nyil-
vanossaga alapjan alakitotta ki. Sokak szerint nagyon is problematikus a szé-
les néprészvételen alapulé demokracia nyilvanossagat egy, a nék és a plebejus
rétegek el6lis zart vilag jellegzetességei mentén kidolgozott modellben értel-
mezni. A populdris kultira termékeinek diszkreditdlasara irdnyulé diskurzu-
sok éppenséggel a legmélyebb elitizmusrdl tesznek tantibizonysagot. A politi-
kai kommunikaci6 popularizécidja tehat nem mas mint a nyilvanossag demok-
ratizalasa. Kiilondsen John Fiske munkdjaban vilagos a szandék, amely a
populdaris kultdrat immar nem valamiféle hamis tudatként, hanem az elit el-
leni er6blokként értelmezi. A populdris kulttira emancipalasaval Fiske 4j di-
menziét ad a fogyasztas kérdésének is (Fiske, 1989). Eszerint a kultiira — amely-
nek a média mindenestiil része — fogyasztasa politikai szempontbdl is figyelem-
remélt6 allampolgari aktivitas. Masként szélva; az egyén politikai preferenciajat
(s ami talan még fontosabb: a politika egészérdl alkotott képét, Kate Nash-t
idézve politikai identitasat, Nash, 2000) a demografiai szempontok és terme-
lésben elfoglalt poziciok mellett egyre inkabb meghatarozzak kultirafogyasz-
tasi szokasai.

A popularis kultira mindig is komoly hatassal volt a politikai folyamatok-
ra, csak a tudomany nem volt hajlandé tudomast venni réla. Matay Ménika
helyesen idézi itt Robert Darnton amerikai kultartorténész munkait, amelyek-
ben a francia forradalmat kdzvetlentil megel6z6 id6szak plebejus irodalmat és
annak hatédsait elemzi. Darnton kutatasi eredményei szerint a forradalomban
megnyilvanulé radikalis ideoldgiak kialakuldsaban nagy szerepe volt a koz-
kézen forgo, ismert és népszert politikai pamfleteknek, ponyvairodalmaknak,
vitriolos versikéknek. Ezek sikere obszcén nyelvhasznalatukban, pornograf
illusztracidikban rejlett, illetve azzal kecsegtették kozonségiiket, hogy kiles-
heti a versailles-i szalonok és hdldszobak rejtett titkait. Noha ezek a miivek
nem fogalmaztak meg szofisztikdlt rendszerkritikat, és nem is ajanlottak al-
ternativ megolddst, de giny és megvetés targyava tették az arisztokraciat és a
monarchikus berendezkedést. Ezzel megagyaztak a francia forradalom radi-
kalizmusanak (Matay, é. n.).
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Lathat6, hogy milyen éles ellentét fesziil a kritikai-normativ és a posztmo-
dern, kulturalista diskurzusok kozott. Mindkét iskola komoly elméleti, filozo-
fiai és tudomdnytorténeti érveket sorakoztat sajat érvényessége mellett, a vita
er6teljesen teoretikus sikon zajlik. A 2000-es évekre azonban vilagossa valik,
hogy a kortérs viszonyokat feltdré empirikus munkdk nélkil a két diskurzus
vetélkedése belterjessé és terméketlenné valik. Ennek belatasa meginditotta a
politikai kommunikacié aktudlis formainak, nemzetkdzi 6sszehasonlitasban
is értelmezhetd vizsgalatat, amely immar egy harmadik diskurzust kovetett.

Ez Herkman 6sszegzésében a professzionalizicio diskurzusa (3) (Herkman, 2010:
704-705.). E pragmatista megkozelités tulajdonképpen tekinthets a posztmo-
dern, kulturalista diskurzus operacionalizalt verzidjanak is, hiszen empirikus
kutatasainak elméleti keretében felhasznalja a popularis média megkeriilhe-
tetlenségérdl szolo érveket. Mindezzel nem azt allitjuk, hogy a kritikai-nor-
mativ diskurzus keretei k6z6tt nem sziiletnek empirikus munkak. Az azonban
vilagosan latszik mind Juha Herkman, mind a van Santen-van Zoonen szer-
z8péros nemzetkozi szakirodalmat 6sszegz6 tanulmanyabdl, hogy napjaink-
ban a popularis média démonizaldsa kezd kimenni a tudomanyos divatbél
(Herkman, 2010; van Santen—van Zoonen, 2009). A professzionalizacié dis-
kurzusat a mezo szint{ teoretikus kihivasok érdeklik, amelyek a kritikai-nor-
mativ és a posztmodern, kulturalista hagyomanyok vitaitél csak szintjében, de
nem élességében eltér6 tudomanyos csortéket eredményeznek.

Avitak jo része a tabloidizaci6 jelenségének értelmezése és aspektusai kortl
zajlanak. Egyesek a médiapiaci valtozasokat (bulvartermékek népszeriisége
novekszik, a mindségi sajtdé esik), masok a formai kérdéseket (hibrid mtifajok
eldre torése) helyezik el6térbe. Vannak, akik a tartalmi valtozasokban ragadjak
meg a fogalmat (bulvartémak kiszoritjdk a ,komoly” tigyeket), tobben a nyil-
vanos megszolalas stilusdnak atalakulasat is kiemelik (szleng, érzelmek, hét-
koznapi beszédmod) (Kiss, 2003: 9-10.; van Santen—-van Zoonen, 2009). A
tabloidizaci6 folyamataban a témegkommunikacié szerepldinek kire és a kozot-
tiik Iévd kapesolat is megvaltozik, ennek felgdngyolitésével a kutatok elStt Gjabb
és Ujabb tendenciak rajzolédtak ki. Példaul a perszonalizacié trendje, amely
egyszerre utalhat a vezéresedésre, de a kutatdk a politikusok politikan kiviili
életére, a személyiségének egészére iranyuld erésods figyelemrdl is itt emlé-
keznek meg. A szereplékkel kapcsolatos megallapitasokat olvashatunk a po-
pularizalédas cimsz6 alatt is. Kiilonosen azért érdemes részletesebben meg-
vizsgalni e kérdést, mert tanulmanyunk elméleti kiindulépontjait a populari-
zalédas koriili gondolatok adjak.

A popularizalodaés legaldbb kétféle moédon értelmezhets. Mindkettd szer-
vesen kapcsolddik a tabloidizaciohoz, de tilis mutat a bulvarlapok és a keres-
kedelmi televiziok vilagan.
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A politikus imdzsdnak és kommunikdcidjanak popularizaloddsa (a). Réviden: ez
azt fedi, amikor a politikusok a populdris kulttra eszkozei és narrativai mentén
konstrudljak iméazsukat, és olyan kommunikaciés helyzeteket teremtenek,
amelyben megmutathatjak, hogy tisztdban vannak a kisemberek élethelyzetével.
Nyomatékositjdk, hogy magas hivatasuk ellenére sem szakadtak el az egyszerii
mindennapoktdl, ugyanigy megélik azokat (f6ként a maganéletiikben), mint
barki mas. Ennek megfelel6en a politikusok szivesen biztositjak a valasztokat
arrél, hogy kozvetlentil is elérhetéek szamukra (orszagjarasok, nagygytilések,
konzultacidk, stb.) (err6l bévebben Marshall, 1997; Kiss—Rig6, 2006; Rigé, 2007a;
Stanyer, 2008).

A hétkoznapisdg és a politika taldlkozdsa (b). A kutatok el6szor a bulvarlapok és a
kereskedelmi televiziok szérakoztaté misorainak sajatossagaként figyeltek fel
a nézdk, olvasok mind er6sebb integralasanak folyamatara. Ennek olyan jol
azonosithato jelei voltak mint példdul az utca emberének megszolaltatasa (Kiss,
2003). Ezzel parhuzamosan az internet tarsadalomtudomanyi recepciéjaval
foglalkozé frasok is rimutattak; az Gj technika segitségével lehet6ség nyilik az
olvasok, nézb6k véleményének prompt becsatornazasara. Az internet és a
tabloidizéci6 irodalma azonban j6 ideig kiilon szélon futott, ugyanis az online
fejlemények értelmezésében féként a kezdeti idészakot a felfokozott varako-
zasok domindltak. A kilencvenes évek végére vildgossa valt, hogy a tomegek
szamara az internet nem a digitalis Athén megteremtésének eszkoze, hanem
sokkal inkabb az interaktiv szérakozas és szérakoztatds platformja (Chadwick—
Noward, 2009; Szab6é—Mihalyffy, 2009). Ez alapjan tehat igenis dsszekothets
a tabloid és az internetkultira, amelyre el6szor Richard Davis és Diana Owen
vallalkozott a New Media and American Politics cim@ konyviikben (1998). Ugy
vélik, hogy a latszélag kiilonb6z6 logikdk alapjan miikod6é médiumok egy ré-
szében kozos az addig csendre intett kdzonség emancipalasanak szdndéka. Es
itt most mellékes, hogy tizleti modell, Gj Gjsdgir6i gyakorlat vagy valamiféle
civil ethosz all a hattérben. A popularizacié trendje alapjan egy értelmezési
keretbe kertil a betelefondlés radiémisor, a televizios talk show, a bulvarlap,
az ingyenes terjesztési Gjsag és az online hirportal. Miért? Mert miikodésiik
koézéppontjaba a mindennapok emberének izlését, kognitiv kapacitasait, elva-
rasait, igényeit, motivacidit és véleményét teszik. Itt a hétkdznapi emberek foly-
tatnak diskurzust egymassal. S, az elit képviseléi csak akkor vehetnek részt a
beszélgetésben, ha felvallaljak annak szabalyait és ismerdsen tdjékozodnak
ebben a vilagban.

A konkluzi6 vilagos: a popularizacié tobb mint tabloidizacié (e distinkcid
mellett érvel a van Santen—-van Zoonen szerzéparos is, 2009). A popularizacié
egy nagyobb, atfogdébb terminus technicus, amellyel kisérletet tehetiink a
kortérs politikai kommunikacié egy dimenzi6janak konceptualizaldsara. Mindez
azt sejteti, hogy a popularis média sem egyszertien a bulvarsajt6 szinonimadja.
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De vajon empirikusan igazolhat6-e az a tézis? Valéban kirajzolédik egy tobbé-
kevésbé egységes politikai kommunikaciés mintazat a popularis média rendki-
viil fragmentalt vilagaban? S ha igen, akkor melyek a k6zos pontok és mit
jelentenek ezek a politikai diskurzus egészére nézve? A tanulmany masodik
része a 2010-es orszaggytilési kampany idején rogzitett adatok alapjan prébal
hozzajarulni e kérdések megvélaszoldsdhoz.

KUTATASI KERDES ES MODSZER

2010-es kutatasunk nem el6zmények nélkiili. Kutatédcsoportunk évek 6ta nyo-
mon koveti a kampanyokat, mint a politikai kommunikaci6 cstcsra jaratott
id6szakat. A 2006-os orszaggytilési valasztasok idején a bulvar napilapok és az
online hirportalok politikai napirendjét vizsgaltuk. A k6zos metszeteket akkor
elsésorban a politikai torténések interpretaldsaban taldltuk meg. Mindkét mé-
dium politikaképét az objektivitds és tavolsagtartds hidnya, az elitellenesség
és perszonalizacio jellemezte (Kiss—-Mihalyffy—Szabo, 2007: 223-284.). Ezért a
2009-es eurdpai parlamenti valasztasok kampanyanak kutatasakor igyekeztiik
a popularis médiumok és médiaforméatumok nagyobb teriiletét lefedni. fgy a
bulvar napilapok és internetes Gjsagok mellett a reggeli televizids magazinok,
a televiziés hiradok és az ingyenes terjesztésti kozéleti, informacios lapok po-
litikaképét is gorcsd ald vettiik®. A 2009-es eredményeink arra engedtek ko-
vetkeztetni, hogy kimutathaték olyan mintdzatok, amelyek valtoz6 kombina-
ci6javal megragadhaté a popularis blokk. E kozos pontok a politikai minima-
lizmus és a hétkdznapisag perspektivija (Mihélyffy—Szabd, 2010).

A 2010-es orszaggyiilési kampanyok médiaelemzéseinek el6készitésekor
az alabbi kutatdsi kérdéseket fogalmaztuk meg;

Hogyan tiikrozik a populdris médiumok a 2010-es orszaggyilési valaszta-
sokat megel6z6 kampanyt?

Milyen politikakép jellemzi a populdris médiumokat?

Melyek a vizsgalt médiumokra jellemz6 egyedi specifikumok?

Mindez operacionalizélva;

Hogyan alakult a politikai napirend a 2010-es orszaggytilési valasztasok
el6tti kampanyidészakban a bulvarsajtéban (Blikk, Bors?), az ingyenes koz-
életi, informaciés tjsdgokban (Metropol, Helyi Téma®) és az internetes tomeg-
kommunikacié médiumaiban (Index, Origo, Ma.hu, Stop.hu®)?”

Milyen politikaval, kampannyal foglalkoz6 témak jelentek meg, és azokat
milyen értelmezési keretben talaltak?

Kutatasunk targyat illet dontésiinket a média piacon elfoglalt pozicidk, va-
gyis a népszerliségi mutatok indokoljak. Ime szadmszertien:
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1. tdbldzat. Osszesen terjesztett napi/kétheti példanyszadmok, napi atlag latogatottsag
(2010. I. félévének adatai). Forrds: MATESZ, Webaudit, CEMP.hu, Stop.hu.

Kiadvany Napi/kétheti példanyszamok, napi atlag latogatottsag
Blikk 196 629
Bors 86 252
Metropol 304 153
Helyi Téma 798 744
Origo 2563994
Index 1400 000
Ma.hu 899 237
Stop.hu 100 000

A kutatasi kérdések megvalaszoldsahoz a napirendelemzések modszerét va-
lasztottuk. El6szor is kijeloltiink egy vizsgalati id6szakot: a kampany utolsé
harom hénapjat, amely 2010. februar elsejétdl a valasztasok masodik forduld-
janak napjaig tartott (dprilis 25.). Mdsodik lépésiink a politikaval és a kam-
pannyal kapcsolatos hirek, cikkek 8sszegydtijtése volt. Majd kovetkezett az
anyagok elemzése, amely a napirendkutatdsokhoz hasonlé médon zajlott. A
napirendelemzés fogalmainak és kategéridinak tisztazasahoz a McCombs—
Show (1972) és Dearing—Rogers (1996) szerz&parosok, illetve Térdk Gabor
(2005) munkait hivtuk segitségiil.

A hirek, cikkek tartalmat alapul véve elkészitettiik a 2010-es parlamenti
valasztasokat megel6z6 kampany populdris médiaban megjelend legfontosabb
tigyeinek katalogusat, illetve megvizsgaltuk azok jellemz6it. Mit értlink az tigy
(issue) fogalma alatt? Az tigy olyan téma, amely reakcikat general a politikai
kommunikaci6 szereplSinek korében. Az tigyeknek dinamikéjuk van: felbuk-
kannak, eltlinnek, majd Gjabb hirek kapcsan ismét fontossa valhatnak, vagy
végképp feledésbe mertilhetnek. A témdk id6beli hullamzasanak eredménye-
képpen all ossze egy adott médium adott iddszakara jellemzd napirend. Ko-
vetjiik a McCombs—Shaw (1972) szerz&paros munkajat abban, hogy megkii-
l6nboztetiink szakpolitikai {igyeket és kampanytiigyeket. A szakpolitikai tigyek
(policy issues) csoportjat alkotjdk azok a kérdések, amelyek egy j6l meghata-
rozhato policy koriil forognak. Ilyennek tekintjiik példaul az egészségiigy, a
foglalkoztatas politika, illetve a fiskalis és monetaris politika részleteivel fog-
lalkozé hireket. Kampanytigyeknek tekintjiik a korteskedés menetével és a
politikai verseny kiilonb6z6 aspektusaival foglalkoz6 témakat. A médidban
megjelend kampanyrendezvények, kampanykorutak, nagygytlések, politi-
kusvitak, de akozvélemény-kutatdsok, az esélylatolgatasok, a kampanyok mi-
lyenségét elemzd irdsok, tudositasok is ide értenddk.

Az tigyek katalogusanak vizsgalatat kiegészitettiik az értelmezési keretek
(frame-ek) azonositasaval. Az, hogy egy ligyet milyen értelmezési keretbe he-
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lyez, sokat elarul a vizsgalt médium kampanytalalasarol. Ezért fontosnak tar-
tottuk az tigyek azonositdsa mellett a felkinalt frame-ek vizsgalatat is. Az ér-
telmezési keretek szamos informdaciéval szolgalnak az adott médium politikaké-
pérdl. A napirendre kertilt tigyek télaldsat szemiigyre véve azokat a motivumokat
keressiik, amelyeknek alkalmazdsaval az Gjsagir6 a téma tagabb kontextusat
kivanja meghatarozni. Ahogyan Torok Gébor Osszegzi: az ligyek kerete olyan
nézépontot kivan az olvaséval elfogadtatni, amely mintegy segit a kérdés esz-
szencidjat meglatni (Torok, 2005: 52-55.). A hir értelmezési kerete tehat annak
a motivumrendszernek az dsszessége, amelyben az adott eseményt a média
prezentalja. A frame-ek tehat tulajdonképpen leegyszerisitik a politikat, egy
kozérthetd osszefliggésre redukaljak, amelyben a kampany torténései logikai
lancolatba szervezGdve mutatkoznak (a frame-rél bévebben példaul: Johnson—
Cartee, 2005).
Léssuk hat a kutatas legfontosabb eredményeinek dsszefoglalasat!

POLITIKA: MEGLEPO ES MULATSAGOS

Politika és kampdny helye a populdris médiaban

A hazai popularis média politikaképével kapcsolatos elsé és legfontosabb meg-
allapitasunk: a politika szamukra 6Snmagaban nem érdekes. Ugy tekintenek a
politikara, mint a lehetséges témak egyikére, amely felméréseik és benyoma-
saik szerint kiiléondsebben nem is érdekli olvaséikat (Rigd, 2007b: 260.). Ennek
kovetkezményeként a populdris médiaban a terjedelmet és a tartalmat tekint-
ve a politikardl — {6 szabaly szerint — korlatozottan esik szé. Ez az észrevéte-
ltink korlatozottan érvényes az online média egészére. Nemcsak azért, mert
léteznek tematikus — politikdra, kozéleti kérdésekre specializalt — portalok,
ahol nyilvanvaléan sokat foglalkoznak efféle kérdésekkel. Bar a legnépszertibb,
s igy a kutatdsunk targyat képezd netsajtd inkdbb az tigy nevezett horizonta-
lis portalok korébe tartozik, amelyekre a multifunkcionalitds és multitemati-
kussag jellemz6. A horizontdlis portalok esetében az a helyzet, hogy a nyit6-
oldalra relative kevés politika keriil. A belpolitika vagy hazai hirek rovatra kat-
tintva azonban b&vebb és részletesebb tartalommal taldlkozhatunk. Igy a
fogyaszt6 dontésén mulik, hogy a nyitéoldalon kiviil hogyan és milyen mély-
ségben teszi ki magat az online portdl politikai tartalmainak. Az, hogy a kam-
pany ideje alatt a popularis médiumok az esetek jelentds részében cimlapju-
kon, illetve nyitéoldalukon elhelyeztek politikai, kozéleti témakat, jelzi, hogy
a szerkeszték nem mondanak le a széleskor téjékoztatas igényérdl, vagy aho-
gyan Rigé Agnes fogalmaz ,illizi6jérél” (Rigd, 2007b: 260.). Jéllehet a politi-
kéaval kapcsolatos hirek az esetek tilnyomo tobbségében roévid, egy-két mon-
datos minicikkekben jelennek meg.
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Igy volt ez 2010-ben is, ahol a politikaval, kampannyal foglalkozo frasok tobb
mint hatvan szazaléka egy flekknél® kevesebb volt. A szamok nyelvén; az 6sszesen
kodolt 1361 hirbdl 857-et kategorizaltunk ilyen minicikkként. A rovidség elsd-
sorban a tabloid napilapokat, a Metropolt, Ma.hu-t és a Stop.hu-t jellemezte, az
Origon, az Indexen és a Helyi Téméban hosszabb cikkek jelentek meg.

A popularis média politikatalalasanak 2010-ben (is) integrans része volt a
szdveg mellett a fényképek, videbanyagok (az Index esetében), illusztraciok
bemutatasa. Ennek elemzése tulmutat tanulmanyunk fokuszan, viszont érde-
mes felhivni a figyelmet arra, hogy a politikaval foglalkoz¢é cikkek sziik egy-
harmadahoz (351 cikk) vizualis informacid is tarsult. Ezek altaldban az érintett
politikusok fényképei, sok esetben az MTI vagy az adott part adatbazisabol
szarmaz6 fotékkal (az Indexnél talnyomorészt a sajat fotdssal és operatdrrel
fotézott videdanyagok szerepelnek). A Stop.hu pedig minden cikkéhez a té-
mahoz csak asszociativan kapcsolhato fényképes illusztraciot kozolt. A vizuali-
zaci6 sokszor megerdsité diskurzusban allt a cikk szdvegével. A Helyi Téma
példaul a ,Kozbotranyok, maganbindk” sorozataban (2002-2010 kozotti szo-
cialista-szabaddemokrata kormanyok, illetve a kormanypartok koriili visszdssa-
gok bemutatasa, vizsgalati id6északunkban 8 rész jelent meg) rendszeresen
koziilt fotomontazsokat, amelyek elénytelen beallitassal mutattak vezet6 MSZP-s
és SZDSZ-es politikusokat.

A 2010-es kampany télaldsanak tovabbi sajatossaga volt, hogy a vizsgalt
médiumok a politikai, kozéleti témakat kevéssé kototték a szakpolitikai kér-
désekhez, de még a kampany menete sem tlint szamukra kiilondsebben érde-
kesnek. Az altalunk kédolt hirek alig tizedében jelent meg barmilyen szakpo-
litikai dimenzi6 (134 hir). A kampany menetével, a jeldltekkel, a verseny alla-
saval, kampanystratégiai kérdésekkel pedig a cikkek 37 szazaléka foglalkozott
(505 hir). Tehat a 2010-es orszaggyfilési kampanyidészakban a popularis média
leginkabb a kampanyiigyekre (kozvéleménykutatdsi adatok, jeloltallitas, ko-
pogtatocédula gytijtés, kampanyrendezvények, esélylatolgatasok, vélasztdsi
informaciok — 505 hir), illetve a Budapesti Kézlekedési Vallalat kapcsan felme-
rilt politikai, kozpénziigyi visszaélésekre figyelt (438 hir).

A témak azonositasakor fontosnak bizonyult a populdris média értelmezé-
si kereteket felkinal6 szandéka. A cikkek kozel felében (613 hir) bukkantunk
azonosithaté frame-re. 2010-ben a popularis médiumok a politikat els6sorban
a verseny (262 hir), a botrany (280 hir) és a szérakoztatas (71 hir) keretében
értelmezték.

A kovetkez&kben ezekrdl a keretekrdl lesz sz6, melyek segitségével a po-
puldris sajté napirendjét meghatarozo kérdéseket is bemutatjuk.

Kampdny mint verseny
A popularis médiat gyakran éri az a vad, hogy nem hajlandé komoly politikai
témakkal foglalkozni, a leegyszer(sit6 és szérakoztat6 igényeknek leginkabb
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a szakpolitikai kérdések esnek dldozatul. Mazzoleni globalis tendenciaként
mutatja be a politika versenyként torténé médiatalalasat. A szakirodalom altal
loverseny (horse race) -keretnek nevezett mintazat, egyes kiélezett helyzetben
inkdbb a két vezér kozotti vetélkedésre sziikiil. A 2006-o0s popularis média-
kontextust a Gyurcsany Ferenc és Orban Viktor kiizdelmére utald, s taldn a
perszonalizaciét jobban hangstlyoz6 bokszmeccs hasonlattal irtuk le (Rigo,
2007b: 273-274.). A lényeg azonban mindkét fogalom esetében ugyanaz: a
stratégiai aspektusok el6térbe helyezése, példaul az ideologiai vagy szakpolitikai
szempontokkal szemben. Itt a médiumok a személyek kozotti vetélkedés, az
eréforrasok, az allomasok, illetve a lehetséges helyezési sorrend bemutatasara
koncentralnak. Ebben a keretben igen gyakran a sport, de alkalmanként a
hébort sémai jelennek meg, ahol is a kampany a kiizdelem idészaka, s a
populdris média megfigyel6ként, szurkoloként, értékeléként, de tevSleges
szerepl6ként, s6t szenvedd alanyként is részese lehet a folyamatoknak.

2010-ben a verseny egészen mas formaban jelent meg, mint ahogyan azt a
kampéanyok sordn elemezni szokds. Ennek hétterében azonban nemcsak a
szerkeszt&ségi akarat allt, hanem az aktudlis nagypolitikai szitudcié. Tobb
kutaté 2010-et a verseny vagy tét nélkiili kampany évének értékelte (pl. Kéri,
2010). Annyiban igaz a megallapitas, hogy egy percig sem volt kétséges a Fidesz
és a KNDP szovetségének valasztasi gy6zelme. A Fidesz-folény, s igy altalaban
a Fidesz helyzete és 1épései a populdris média szdmara valamiféle referencia-
pontként szolgalt, amihez viszonyitva kezelték a kampany torténéseinek tobb-
ségét. S6t, az Ujsagirok magat a kampany egészét is tulajdonképpen ennek
tikrében értelmezték. Példaul, igy:

,Bdr Sélyom LdszIo mdr régen elsiitotte a startpisztolyt, a pdrtok nem vetették
vehemensen a kiizdelembe magukat. Lefutott a meccs? (...) A kozvélemény-kutatdsokat
folényesen vezetd Fidesz tehdt ilyen szempontbol egydltaldn nem érdekelt programjinak
részletes kibontdsdban.”

Ehhez hozzajarult a 2008/2009-es gazdasagi valsag, amelynek f6ként a kiseg-
zisztencidkra gyakorolt hatdsairdl sokat olvashattunk 2010 tavaszan. A mun-
kanélkiiliség, a megemelkedett hiteltorlesztési részletek, illetve a szocialis jut-
tatdsok visszaszoritasa miatt rossz, vagy kilatastalan kortilmények kozé keriilt
élethelyzetek bemutatasa fontosabbnak bizonyult, mint a szakpolitikai tervek.
A biztos Fidesz-gy&zelem tudataban a populdris lapok nem mutattak kiiléno-
sebb érdeklédést mas partok tervei, igéretei iranyaba. A Fidesz pedig igyeke-
zett a szakpolitikai koncepcidjat a legnagyobb homalyban tartani (Kéri, 2010:
30-32.). Az a néhany programmorzsa, amely a popularis médiumok oldalain
megjelent, vildigosan mutatja figyelmiik horizontjat; adérendszer, egészségtigy,
biirokrdcia csokkentése, kdzbiztonsadg, munkahelyteremtés. Masként szélva
ezek a kézzelfoghato, az Ggynevezett a , bread and butter” tipusu tigyek. Az Gj-
sagirék nem bonyolodtak részletekbe, a legtobb esetben egyszerti felsorolasrdl
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volt sz6. A Fidesz terveinek hitelességét, relevancidjat, szakszeriiségét sehol
sem kérddjelezték meg. Nem gy az MSZP esetében! A popularis média olda-
lain az MSZP valasztési programja az igérgetés negativ konnotacidjaban tiint
fel. Ezért a kritikak sem szakmai, hanem bizalmi, jobban mondva bizalmat-
lanséagi alapon szervezddtek. A Helyi Téma példaul ekképp ir:

A Helyi Téma birtokdba jutott eqy Lamperth Monika nevével fémjelzett 2002-es
vdlasztdsi szorolap, amelyben a kordbbi onkormdnyzati miniszter jol csengd igéretekkel
kdpriztatta el a valasztokat. Utobbiak teljesiilését személyesen igérte meg, ha a tobbség
a szocialistdknak szavazna bizalmat. Az MSZP kormdnyra keriilt 2002-ben, az igéretek
feledésbe meriiltek. (...) Ezek utdn mit is vdarhatunk t6lik?""

2010-ben nem lattunk kiélezett kiizdelmet a vezérek, partok és programok ko-
z6tt. Ezért maguk a médiumok is unalmasnak tartottak a kampanyt. Az Index.
hu Mintapolgar cim{ blogjanak éppen az adta az alapétletét, hogy ,ha partok
nem nyomulnak, majd a mintapolgar utdnuk megy”.

,Elég a punnyaddsbol, az apdtidabdl: az Index lelkiismeretes vdlasztdsi mintapolgdra
végiglelkesedi a kampdnyt Angyalfoldon az elsé krumpliosztdstol az utolsé nagygyii-
léséig. 2

A helyszinvalasztas nem véletlen. 2010-ben csak Budapest 19. és 20. valaszto-
kertiletéhez tartozo teriileteken volt nyitott a képviseletért folyd verseny. Itt
még valds esélye volt a gy6zelemre a szocialista képviselGjelolteknek (Szanyi
Tibornak és Toth Jozsefnek), ami az orszagosnal intenzivebb és latvanyosabb
kampany, tehat valamiféle izgalmas mikroverseny igéretével kecsegtetett.

A szliken értelmezett kampanytigyekkel (események, jeloltek, stratégia és
esélylatolgatas) f6ként az tgynevezett kispartok kapcsan talalkoztunk. Itt a
,megszerzik-e az orszaggyilési mandatumot biztosit6 5 szazaléknyi szavaza-
tot” tipusa kérdések dominaltak, s a kispartok eréfeszitéseit ennek kapcsdn
mutattak be.

A legérdekesebb a Jobbikkal kapcsolatos médiatalalas. A Jobbik a kdzvé-
lemény-kutatasi adatok alapjan a kampany kezdetétdl bizhatott parlamenti szé-
kekben. A popularis médiaban még az is felmertilt, hogy a Jobbik megveri az
MSZP-t, és a legnagyobb ellenzéki partta valik. A Jobbik és az MSZP kozotti
élés kiilonbségek igy javarészt a masodik helyért valé versengésre redukaléd-
tak.’® A Jobbikkal kapcsolatban a popularis média lathatéan bajban volt. Noha
a Jobbik altal felvetett témak és f6ként a bulvarsajt6 napirendje k6zott sok ha-
sonldsag mutatkozott (kozbiztonsag, 1étbiztonsag, az elit feleléssége — errdl
bévebben: Karacsony-Rona, 2010). Mégsem allithatjuk, hogy a popularis média
egyértelmiien tdmogatta volna a Jobbik tevékenységét. A Blikk, a Bors és a
Metropol egyszertien belpolitikai evidencianak tekintette a Jobbik népszerG-
ségét, ideoldgiai és tarsadalmi hatterével nem foglalkozott. A Helyi Téma vi-
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szont kimondottan tamadéan 1épett fel a Jobbikkal szemben. gy, amikor a Job-
bikrdl irtak, azt hangsulyoztak, hogy ,igazi veszElyt” jelent, hogy a titkosszol-
galatok altal irdnyitott part, amely az ,MSZP és az SZDSZ csodafegyvere” .
Vizsgalati id6szakunkban az Index blogmotorjardl a nyitéoldalra kertilt be-
jegyzések magas szama (17 db) azt jelzi, hogy a bloggerek egy részét igencsak
foglalkoztatta a radikalis part, de azt is mutatja, hogy az Index szerkeszt8sége
szivesen helyt adott nyitéoldalan e gondolatoknak. Csak sejtjiik, hogy a pro-
vokativ téma mint kattintdsszamot maximalizalé eszkoz allhat ennek hétteré-
ben. A Jobbik relativ ismeretlensége miatt az online tartalmak a mi/ki a Jobbik;
mi a viszonya a tobbi politikai szervezethez; mi az oka a Jobbik népszertiség-
ének; milyen hatdsa van/lesz mindennek a magyar belpolitikara; s gy egyal-
talan miként tekintsiink a Jobbikra tipust kérdések koril formalodtak.'

Politika mint botrdny

A populdris médiardl azt is tudjuk, hogy igen szivesen enged teret a politikusok,
allami vezet6k, kormanytagok hatalommal torténd visszaéléseinek, jogszabaly-
ba, jo erkolcsbe {itkdz6 lépéseinek (pl. Thompson, 2000). 2010-ben a popularis
médidban a politika f6ként, mint botrany jelent meg. Ezért a kdvetkezékben
kisérletet teszlink ennek elemzésére. Elszor is le kell szgezni: a botrany nem
objektiven létez§ jelenség, hanem tudatos 1épések soran krealodik. A Lull-Hin-
nermann szerzéparos 1997-es Media Scandals cim{i kdnyvében a botrannya valas
koriilményeit kutatva ramutatott, hogy egy tigy akkor valik botranny4, ha:

1) valamiféle normasértés torténik (jogi, moralis, szakmai... stb.),

2) személy vagy személyek kovetik el a tettet, és az elkdvetSk azonosit-
hatok,

3) aszandékossag és a felelGsség vilagos: az elkovetSk vagyaikat és érdekeiket
kovetve cselekszenek, tovabba olyan személyekrdl van sz6, akiknek mun-
kakori és emberi kotelessége lett volna a bekovetkezett esemény ellen
tenni,

4) megjelolhet6 a karvallottak kore,

5) az iigy nagy médiafigyelmet vonz és széles korben valt ki vitat (Lull-
Hinnerman, 1997).

Egy ligy botrannya tételének szamos elénye van (az Gjsagirok szempontjabol).
Alegfontosabb talan az, hogy egyszerd, vilagos sémardl van sz6, minden olvasé
szamara konnyen befogadhaté. S mivel a botranykreélas (negativ kampany) a
kampanykommunikaci6 bevett eszkoze, az Gjsagirdk dolgat nagyban megkdny-
nyiti, ha atveszi a kampanystabok altal felkinalt értelmezési kereteket (vagy
azok egy részét). A 2010-es kampany leghosszabb, legnagyobb figyelmet vonzd
témaja a Budapesti Kozlekedési Vallalat miikodése, irdnyitdsa kapcsan megjelent
visszdssagok koré csoportosuld issue volt. A sok szalon futé6 BKV-iigy a 2010-
es orszaggytlési kampany ideje alatt igazi (Lull-Hinermann-i értelemben
hasznalt) botrannya dagadt. A Lull-Hinnermann kategéridkat alapul véve a

87



SZABO GABRIELLA

BKV botrany elemzésekor a normasértés mivoltdra, az elkovetdkre, illetve a
karvallottakra vonatkoz6 médiaprezentaciora fokuszaltunk.

A normasértésrél. Az el6zményekrdl minddssze annyit, hogy mar a 2009 nya-
ran kezd6dott nyomozas elindulasa is az Index portalhoz volt kothet6. A BKV
menedzsmentje altal kotott tandcsaddi szerzédések kapcsan sziiletett belsd
vizsgalat és allampolgari kezdeményezésre inditott hatsagi eljaras is az Index
informacidira hivatkozott. 2009 6szén a Févarosi Kézgytilés Fidesz-frakcidja
is feljelentést tett, ekkor mar a cég vezetSinek kifizetett millids juttatasok, il-
letve végkielégitések is a nyomozas targyat képezték. Az igazi turbulencia 2010
februarjaban indult. Ez volt ugyanis az az id6szak, amikor a nyomozé hatdsa-
gok nyilvanossagra hoztak, hogy gyantjuk szerint tulajdonképpen mi tértént
a févarosi cégnél (blinszovetségben elkovetett vesztegetés, csalas és hiitlen
kezelés), illetve a gyanusitottak kore is vilagossag valt; magas rangu vezetSk
sora (Regbczi Miklés, Totfalusi Gyorgy), politikai kinevezettek (Mesterhazy
Erné, Horvath Eva) és politikusok (Hagyé Miklés). Innent6l beszél a populdris
média is botranyrol.'s

A BKV-botrany gyorsan kampany {iggyé valt. A popularis média jérészt a
Fidesz értelmezési javaslataival 6sszhangban (bar az Index a sajat tényfeltard
munkdjara helyezte a hangsulyt) a jogi és szakmai normasértés folytonossagat
és szandékossagat hangsulyozta (1asd Lull-Hinnerman-kategoriak), illetve a
BKV ligy kapcsan tovabbi szabalyszegést, hatalommal vald visszaélést sejtettek
mind a kormany, mind a f&varosi vezetés kapcsan.!”

Olyannyira, hogy a BKV botrany kapcsan gyakran hasznalt ,mutyi”*® ki-
fejezésiik valamiféle mémmé is valt, amely egyértelmden a politikai és gazda-
sagi elit disszondns dsszefonddasara, a korrupciora, vesztegetésre, hatalommal
vald visszaélésre utald cselekedeteket jeloli. Az elkdvetSk bline ezen értelme-
zés szerint a legsulyosabb erkolcsi vétek; visszaéltek hatalmukkal, a valasztok
bizalmaval, kozpénzeket magancélra hasznaltak, elherdaltak a koz vagyona-
bdl finanszirozott, a koz szolgalatdban 4ll6 véllalkozés vagyonat.

A normasértés kiszélesitésére vagy inkdbb atértelmezésére tett kisérletet a
Stop.hu, amikor Lendvai Ildikét idézi. E torekvés szerint a BKV iigy kapcsan
a Fidesz indokolatlan és jogtalan 1épések megtételére késziil. Lendvai tgy latja
ugyanis, hogy Fidesz hatalomatvételével mindenki, aki valamilyen kapcsolatban
allt a szocialista vezetéssel (akar szimpatizansként is), bajba keriilhet."

De nemcsak a normasértés targyara, hanem az elkdvetdk és a karvallottak
korének kiszélesitésére is kisérlet tortént. Nézziik ez utobbi két elemre vonatkozé
megallapitasainkat!

Az elkovetdkrél. Vilagosan latszik, hogy a botrany egyértelmtien a politikusok
érintettségével teljesedett ki. Bar stilyos blincselekménnyel vadoljak a BKV ve-
zetSinek egy részét, az Gjsagok szdmara mégis inkabb az els6 vonalbeli poli-
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tikusok, kivaltképp Hagyo Miklds szerepe é€s feleldssége a fontos, ez érdekli
az Ujsagokat. Hagyé mellett azonban hamar felmertil Demszky Gabor (f6pol-
garmester), Burany Sdndor (az MSZP f6varosi elnoke), Steiner Pal (az MSZP
Févarosi Kozgyftilés-beli frakcidévezetdje), Horvath Csaba (a Bajnai-kormany
Budapestért felel6s kormanybiztosa), Nyaké Istvan (az MSZP szévivéje) és
Lendvai Ildiké (az MSZP elnoke) érintettsége.

A kampany ideje alatt azonban els6sorban a Hagyot érint6 politikai kovet-
kezményekrdl szoltak a hirek: lemond a szocialista partbeli és varosvezetési
tisztségeirdl; hivatalossa teszik, hogy nem indul a 2010-es orszaggyfilési va-
lasztasokon. A blintet&jogi felelssége csak attételesen jelenik meg, mivel 2010.
majus 14-ig a mentelmi jog védelme alatt 4ll. Ez azonban talmutat adatfelvé-
teltink id6horizontjan.

Itt kell megemliteni, hogy a botrany értelmezési kerete tobb esetben a
szocialista, szabaddemokrata kot6dést érintettekkel szemben ellenséges frame-
mel parosult (73 hir esetében). Altalanosabb, az elit egészét feleléssé tevs keretre
alig volt példa.

A kdrvallottakrol. A sajté altal megjelolt karvallotti korrdl csak a sorok kozott
olvasva juthatunk informacidéhoz. Azaltal, hogy — mint irtuk — a normasértés
tényét az online Gjsdgok szélesebben hataroztak meg, a kdrvallottak kére is
vilagos: a koz, az allampolgarok Osszessége. A budapestiek, mert valasztott
vezetdik sajat 6nos céljaik, vagyoni gyarapodasuk és klienturaépitésiik érde-
kében hasznaltak a kozszolgaltaté vagyonat. A BKV-t azonban jelentds 6sz-
szeggel tdmogatja a kormany is a kozponti koltségvetésbdl, a veszteség tehat
mindenkié. Mivel a kozosségi kozlekedés szolgaltatdjarol van szé, kiilonds ple-
bejus éle is van a torténetnek; nagyhatalmu gazdagok (Hagy6 a kiilondsen
vagyonos politikusok kozé tartozik), a buszozé, metrézé mindennapi embe-
reket karositottdk meg. A fenti, elitellenes értelmezés igazan konkrétan a hi-
rekhez f(iz6tt olvaséi kommentarokbdl vélik nyilvanvalévd. fme néhény példa
erre az Index Ujabb BKV-s vezet6ket hallgattak ki cim( cikke kapcsdn®’;

Farmer: ,Ez egyszertien hihetetlen! Heti szinten deriil ki dllami cégekrdl, hogy
tobb tizmillickat fizetnek ki ilyen-olyan indokokkal. Az dtlagembernek meg marad a
megszoritds...”

Falusi: ezt finanszirozzdk, akik adot fizetnek... BRAVO”

Bambaldzs: ,Csak a kisembert lehet meglincselni minden szarért, de az, aki
millidrdokat sikkaszt, az boldogan elsétdlhat.”

Kampdny mint szorakoztatds

A popularis média nemcsak abban jatszik szerepet, hogy a politikusok elleni
utdlatunkat kifejezziik, hanem abban is, hogy olyan, a politikétol fiiggetlen
diskurzusokba is bevonjuk Sket, amely szdmunkra fontosak. Igy vélik érde-
kessé a politikus gyermekkora, csaladi hattere, érzelmi élete, izlése, fizikai tel-
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jesitéképessége.” A populdris média 6rommel enged teret olyan hireknek, ahol
a politikusok a celebritasokhoz hasonléan jelennek meg (Kiss—Rigd, 2006).
Noha a politikusok maganéletét a populdris média sokkal inkabb ,babusgatd”,
semmint ,szemétkedd” modon targyalja (Rigd, 2007b), 2010-ben lathattunk
egy-egy példat maganéleti visszassagok targyaldsara. A Helyi Téma példaul
el6hozta a Kovacs Laszlorol (az MSZP hajdani partelnoke, kiiliigyminiszter,
az Burdpai Bizottsag f6biztosa) 2006-ban késziilt képeket, ahol ,egy ismeret-
len sz8keséggel Olelkezett”.? Illetve a Borsban és a Stop.hu-n jelent meg egy-
egy cikk, amely Vona Gébort (Jobbik elnoke) hazassagtoréssel vadolta.?

2010-ben kiilondsen az online médidt jellemezte a politika megmosolyog-
tatd, vagy éppen szanalmasan nevetséges lépéseinek hangstlyozasa. Kimé-
letlen szarkazmussal mutatjak be a politikusok csetl6-botlé 1épéseit, viccesnek
szant, de rosszul sikertilt akci6it, kinos bakijait.*

Az internet a ,cool” és a lazasag vilaga, ahol a BKV-botrany humoros ér-
telmezésére is taldlunk példat, az Index nyitéoldalan gyakran szerepld bkofigyelo.
hu blogoldalrol:

Holnaptol 1jj jaték indul a BKV-figyelén, melyben a BKV-t kirablo politikusokra
és egykori céguezetdkre kell vaddsznotok. A jdték Iényege, hogy minden hétfén vala-
melyik régebbi bejegyzésben elrejtiink egy képet, amin az emlitett személyek egyikét
(példaul H. Miklost, B. Zsoltot vagy D. Gdbort) ldtod ,,munka” kozben. Ezeket a ké-
peket kell megkeresnetek, és ha megvan, nincs mds dolgotok, mint lementeni azt, és
elkiildeni nekiink e-mailben annak a bejegyzésnek az URL cimével egyiitt, ahol a képet
megtaldltdtok.”

A tabloid lapok igyekeztek tobbféle médon kipuhatolni a politikai vezet6k ra-
termettségét; a horoszkop és a kézelemzés segitségével Orban Viktor, Mester-
héazy Attila, Bokros Lajos és Vona Gabor személyiségérdl tudhattunk meg tob-
bet.?® Ezzel a populdris média az ezoterikus tapasztalatokat is a valasztéi dontés
megfontoldsdnak targyava tette.

OSSZEGZES

A 2010-es orszaggytilési valasztasokat megel6z6 kampany nem szolgaltatott
kilonosebben érdekes alapot a popularis média szamara. Hidnyzott a szoros
kiizdelem, a dramai eréfeszitések, a vér és a verejték. Miutan a valasztas gy6z-
tese joval a kampany kezdete el6tt ismert volt, a politikusok szamara a popu-
laris média figyelme nem is volt olyan kardinalis, mint kiélezettebb belpolitikai
helyzetben. Ennek ellenére a popularis média olvaséinak nem kellett lemon-
daniuk a politikai hirekrél. Napirendkutatasunk eredménye szerint a populd-
ris média 2010-ben a kampany versenyjellegét, a botranyokat, illetve a széra-
koztat6 elemeket hangsulyozta. Ez teljesen egybevag a szakirodalom 4ltal is-
mertetett nemzetkozi trendekkel. Ugy talaltuk, hogy a politika mint hétkéznapi
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élettapasztalatként valé bemutatdsa a hazai popularis média egyik legmar-
kansabb jellegzetessége.

Kutatasunk tiikrében néhany messzire vezet6 elméleti kérdés megfogal-
mazdsara is kisérletet tesziink. Példdul annak felvetésére, hogy miként is te-
kintstink a tabloidizacié folyamatara. Tarthat6-e még a médiatudomanynak
az az allitasa, miszerint a popularis média egyfajta alternativ, ha ugy tetszik
kritikai nyilvanossag, amely a hatalombdl kiszoritott plebejus tomegek elitel-
lenes val6sagértelmezéseit jeleniti meg? Igaz-e még, hogy maga a bulvaroso-
dés az uralkodé értékrend és a normak dllandé megkérddjelezésének folya-
mata? Vagy éppen ellenkezdéleg; inkabb azt lathatjuk, hogy immar a popularis
média diskurzusai jelentik a mainstreamet? De vajon elegend6ek-e a hagyo-
manyos bulvarsajto leirdsabdl szarmazo kategoriak a popularis média minden
szegmensének leirasara? Helyesen jarunk-e el, ha tovabbra is a médiakutata-
sok dudlis értelmezési kereteivel — kdzszolgdlati/kereskedelmi, bulvar-miné-
ségi, online—offline stb. — probaljuk feltarni a Web 2.0, a digitalis televizidzas,
illetve a kozosségi média vildgat?

Mindezekbdl vilagosan latszik, hogy a populdris média vizsgalata szamos
teoretikus megfontoldssal és empirikus eredménnyel gazdagithatja a politika-
tudomany irodalmat.

JEGYZETEK

Ismeretleniil is koszonom a referensek értékes észrevételeit.

A tanulmdny alapjaul szolgalé vizsgalatokat az OTKA Valasztdsi kampanyok 2009-2010 cimi
kutatasa (azonositészama: K 73039) tdmogatta. A kampanykutatds egészérdl sz6l6 kotet Kiss
Balazs, Mihalyffy Zsuzsanna és Szab6 Gabriella szerkesztésében 2011 tavaszan, a 'Harmattan
kiadé gondozasaban jelenik meg.

A televiziés formatumok vizsgalatdnak eredményeit e tanulmany az dsszehasonlithatésag
kovetelménye miatt nem tartalmazza.

A vizsgalatba a hét napjain megjelend példanyszamok egész terjedelmét bevontuk. A tabloid
napilapok 6sszesen 124 lapszamanak 573 hirét kédoltuk.

> Azingyenes Ujsagok a kiaddst tekintve nagyon kiilonbdznek egymastél. A Metropol minden
hétkéznap megjelenik, mig a Helyi Témat kéthetente teritik. A Helyi Téma lokalis mutaciok-
kalis rendelkezik, vagyis bels6 oldalai a megjelenés helyszinét érinté politikai, kézéleti hirek-
kel foglalkozik. Vizsgalatunkba a f6varosban terjesztett (Helyi Téma esetében a VII. és a XIL
keriileti példanyokat vontuk be). [gy 6sszességében 64 lapszam 194 hirét kédoltuk.

Az online Gjsagok nyitéoldalanak legfelsé keretében megjelend hireket kédoltuk (4. n. ,above
the fold” teriilet). A kampanycsend napijait kivéve a honlapokat napi rendszerességgel letol-
tottiik. Tehat 68 napnyi adatgyfijtés alapjdn allitottuk 6ssze adatbazisunkat, amely 594 hirt
tartalmaz.

Az egységes elméleti keret és kozos kutatasi kérdések mellett igyekeztiink szabad teret bizto-

sitani egy-egy médium vagy miisorformatum 6njogon torténd vizsgalatdnak is. Ez a tanul-
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many a csapatmunka 9sszefoglaldsat jelenti, a részletesebb és specifikusabb elemzéseket tar-
talmazé médiatanulmanyok a 2011 tavaszan megjelend kotetiinkben teljes egésziikben olvas-
hatok.

AMagyar Ujsagirok Orszagos Szovetsége egy flekket 1800 karakterben hatdrozott meg. Lasd:
frott sajté —javaslat szerzi alaphonorariumokra. http:/muosz.hu/. Letsltés ideje: 2011. januér
10.

A kampany csapdédja. Origo, 2010. februar 19.

Példaul: Nem 6k az addsok, mégis elveszithetik az otthonukat. Blikk, 2010. februdr 15.
Lamperth Ggy érzi, elszamolt. Helyi Téma, 2010. februar 5.

Mintapolgaér blog fiilszévege. Index, 2010. januar 8.

Példaul: 48 szazalékon a Fidesz — Fej-fej mellett az MSZP és a Jobbik. Ma.hu, 2010. marcius 8.;
Vona és Mesterhazy fej-fej mellett. Bors, 2010. februar 23.

Csurka Istvan: Sztalinnak is becstiletére vdlna! Helyi Téma, 2010. marcius 3.

Példaul: Mit veszithet a Jobbik a Magyarok Nyilain. Kampanyvan.blog.hu; Morvai dlomévo-
daja. Mandiner.hu, 2010. marcius 23.; Kuruc Klub. emTV.blog.hu, 2010. marcius 23., Télgyessy:
a Jobbik mindent felforgathat. Ma.hu, 2010. marcius 1.; Erés kézzel terelgeti a Jobbikot Vona.
Origo, 2010. marcius 3.; Alig volt Jobbik-Fidesz vegyes szavazé. Index, 2010. aprilis 12.
Példaul: BKV-botrany: 12 gyanusitott, hatan el6zetesben. Index, 2010. februér 6.; Ujabb letar-
téztatasok a BKV gyands szerz3désiigyei miatt. Metropol, 2010. februér 4.; Ujabb letartézta-
tasok a BKV gyanus szerz6désiigyei miatt, Metropol, 2010. februar 4.

Példaul: Blinszervezetben talicskaztak ki a pénzt a BKV-bél? Origo, 2010. aprilis 15.

Mutyi, mutyi hatdn. Ma.hu, 2010. februar 15.

Lendvai: ezt nem tfirjiik tovabb! Stop.hu, 2010. februar 11.

Ujabb BKV-s vezetéket hallgattak ki. Index, 2010. 4prilis 7.

Példaul: Gipszben Rogan Dani (1) laba. Blikk, 2010. 4prilis 1.

Magénbiinok, kdzbotrdnyok. Kovéacs Laszl6, a vordés Casanova. Helyi Téma, 2010. marcius
24.

Néiigyekkel vadoljak Vonat. Bors, 2010. mdrcius 8.; Hazassagtoréssel vadoljak Vona Gabort.
Stop.hu; 2010. mércius 8.

Orban vagy Mesterhazy lett a szmajlikiraly? Index, 2010. aprilis 5.; A paraztatas hete. Index,
2010. marcius 19.; Képvisel6 Funky cimi blog bejegyzései.

BKV-figyel&.hu, 2010. 4prilis 11.

Mesterhdzy, Orban, Vona és Bokros keze mindent elarul. Bors, 2010. februar 23.
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