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Bevezetés

Sztarsag, hirnév, hirhedtség, ismertség. E fogalmak elvalaszthatatlanul 6sszefonédtak
a hétkoznapjainkkal, de vajon mi rejt6zik ma a ,barkibél lehet sztar” szolas kozhelye
mogott, s mit is értink ma a sztarsiag fogalman? Milyen 4j jelenségek, jelentések ra-
kédtak rd a fogalomra az elmult b6 egy évszdzad sordn, amiéta a médidban megszerez-
hetd ismertség intézménye létezik? Milyen ésszefiiggésben van mindez a médiakultua-
ra valtozasaival, illetve a mediatizilt nyilvinossidgban zajl6 folyamatokkal? Kétségte-
len, hogy a sztarsag és a hirnév még néhany évtizeddel ezeldtt is egészen mast jelen-
tett, mint ma. Kénnyen lehet, hogy manapsag mar csak régi filmek és fickok mélyén
megsargult fényképek képesek megidézni azt a hskort, amikor Hollywood még valé-
ban az dlmok f6ldjét jelentette. De kiben ne bujkdlna némi nosztalgia e korszak utan,
amikor olyan balvanyok tiintek fel a nyilvdnossagban, akiknek karizmatikus egyénisé-
ge maig dmulatba ejti a mozirajongdkat és a kénnytizene szerelmeseit. Vajon mennyi-
ben voltak ezek a sztdrok masok, mint napjaink hirességei? Mi tette ket halhatatlan-
nd és a popkulttra 6rokérvény ikonjaiva? Ahhoz, hogy e kérdéseket megvalaszoljuk,
érdemes dtgondolnunk, mit is jelentett azel6tt sztdrnak lenni.

A sztarkutatdsok (star studies) tertuletén kozel megegyezé véleményeket taldlunk
azzal §sszefiiggésben, hogy a kifejezés hagyomanyos értelmében a sztar olyan sze-
mélyt jelol, aki kimagaslé tehetsége, egyediildlls, megismételhetetlen alkotdsai és
népszerlisége révén a filmmiivészet, a zenemiivészet vagy altaldnossidgban az el6ads-
és alkotomiivészet széles kérben ismert és elismert alakja (Alberoni 2006, Francesco
2006, Poveddk 2009, Rojek 2011, Turner 2004). Ebben az értelemben sztdrnak lenni
mindig is kivaltsagos dolog volt, a sztar bizonyos értelemben a tarsadalmon felul all,
azismertség, népszerliség, gazdagsag és fényiizés olyan szférajdban mozog, mely az at-
lagember szamara szinte elképzelhetetlen és gyakorlatilag elérhetetlen. A sztar meg-
kozelithetetlen idol is egyben, rejtélyes jelenség, akit mindenki ismer, mégsem ismer
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igazan senki. Az igazi sztdr sorsa nemegyszer tragikus, roppant magassigok és kétség-
beejté mélységek valtakoznak benne. Azonban a sztdrok k6zé tartozé hirességek egyik
legfébb jellemzdje éppen az, hogy mindekézben a csillaguk nem halvanyul, s6t haldluk
utdn tobb évtizeddel is fényesen ragyog. Mindebbdl koévetkezik, hogy valédi sztdrok
nem sziiletnek gyakran. Marilyn Monroe, Elvis Presley, Greta Garbo, Marlene Dietrich,
James Dean vagy Fred Astaire — hogy csak néhanyat emlitstiink az all6csillagok kézul -
olyan hirességek, akik kétségteleniil a sztdroknak e sziik korébe tartoznak, s felejthe-
tetlen alkotasaikkal 6rokre feliratkoztak a halhatatlanok névsoraba (Giles 2000). A je-
lenség szempontjibdl az sem mellékes, hogy a klasszikus sztarok megjelenések spora-
dikus jellege, illetve a rajuk jellemzé egyiranyd kommunikdacié hatalmas tavolsdgot te-
remtett a sztar és a hétkoznapi rajongé kozott. Ehhez képest mara a sztarsag korabbi
formaihoz kapcsol6do illuzidk nagyrészt szertefoszlottak, els6sorban a kézosségi mé-
dia hatasara. A sztarok leleplezédtek, kiderult réluk, hogy 6k is hétkéznapi halanddk.
Ezzel egyiitt a manapsdg elérhetd, végtelen szamu csatorna sokkal tobb ismert embert
termel ki, mint amennyi korabban létezett. Ok tobbnyire eleve hétkoznapi figurak, és
kevés kivétellel esélytnk sincs arra, hogy a klasszikus tomegmeédia sztarjainak korabbi
ismertségét és befolyasit megkozelitsék. Ebben az értelemben nyugodtan kijelenthet-
jik, hogy a sztarsag torténetében egy jelentds korszak mara véget ért.

Mindezek alapjan nyilvdnval6, hogy napjainkban sztdrnak lenni mar egészen mast
jelent, mint amit a fenti sorok sugallnak. Elég sorra venniink néhdnyat azokbdl az
Ujabb keleti kifejezésekbdl, amelyek a hiradasokbol, szérakoztaté miisorokbdl, Gjsa-
gok és magazinok haséabjairél koszontek vissza az ezredfordulé kornyékén. Igy a film-
vagy popsztar megszokott terminusai utdn a sztdrséf, sztirfodrasz, sztirpolitikus,
sztarmodell, sztdrtugyvéd, valésdgshow-sztar, sztarfeleség, sztarbaba stb. kifejezések
is egyre ismerdsebbek lettek a médiafogyasztok szamara — e kifejezések megjelenése
pedig szoros 6sszefiiggésben all a sztarsag fogalmanak atalakuldsidval (Munk 2009).
Az efféle széfordulatok két jelentds valtozasra hivhatjak fel a figyelmiinket. Egyrész-
r6l agy tlnik, hogy a ,sztdr” sz6 jelentése mara inkdbb egyfajta ismertséget, hirnevet
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jelent, s nem feltétlenil kapcsolddik olyan &tiit6 ereji, kiemelkedd teljesitményhez,
amilyet a kordbbi fogalomhasznadlat feltételezett. Ez esetben a sztdr egy olyan, akar
teljesen hétkoznapi szakmat (iz6 személy is lehet, aki esetleg a szakmaja teriiletén vég-
hezvitt kiemelkedé teljesitményével, els6sorban mégis inkdbb a média 4ltal teremtett
nyilvinossig eszkozeivel élve valik kozismertté. A masik észrevétel ennek a felisme-
résnek a tovabbgondolasabdl kovetkezik, és a ,valésagshow-sztar”, a ,sztarfeleség’, a
~sztarbaba” kifejezések kapcsan kérvonalazddik. Nyilvanvald, hogy a sztarsag fogalma
itt mar semmiféle kézzelfoghat6 teljesitménnyel nem hozhaté sszefiiggésbe. Olyan
ismertségrél beszélunk tehat, ahol a hirnév a hirnév jogan generalédik: azokrol a koz-
szerepl6krél van sz6, akik arrél hiresek, hogy hiresek. Kozulitk sokan Andy Warhol idé-

! —valéban csak pillanatokra él-

zetének megfelel6en - ,negyedérara barki lehet hires”
vezhetik a nyilvanossig kituntetd figyelmét, majd éppoly gyorsan tlinnek el a média
siillyeszt6jében, ahogyan megjelentek (Patterson 2013).

A sztarsag fogalmanak valtozasat ugyancsak jol példazza az a folyamat, ahogyan
a hirnév és a hirhedtség kategoériai észrevétleniil fuziéra lépnek. Mig kordbban nem
volt kérdéses, hogy a sztarsag alapvetSen pozitiv jelentési fogalom, mara a helyzet jé-
val sokszintibbé valt. Az Egyesiilt Allamokban, a médiiban megszerezheté hirnév ha-
zdjaban, mar nem szdmit Gjkeletd jelenségnek, hogy negativ teljesitménnyel, vagyis
a hirhedtség kategéridjan keresztiil is sztarra lehet valni. Jellemzé példa lehet az O.
J. Simpson-botriny vagy a ndlunk taldn kevésbé ismert Peterson-tigy: mindkét eset-
ben egy gyilkossaggal vadolt férj szerzett akkora lathatésagot, amelyre kordbban alig-
ha lathatott példat a nyilvanossag.? Azéta kutatdsokkal is sikertlt alitdmasztani,
hogy a média felfokozott érdeklédése, a vadlottak motivaciéinak és csalddi hatteré-

1 Akifejezést Andy Warhol szavai ihlették: , A jovében mindenki hires lehet 15 percre”. Az idézet egy 1968-as
kiéllitas programjdban jelent meg el6szér, amelyet a svédorszagi Stockholmban, a Moderna Museet muze-
umban szerveztek (Guinn-Perry 2005: 4).

2 Késébb az internetes vilag is megalkotta a maga , gyilkos sztarjait”, itt emlithetjitk a Luka Magnotta-iigyet,
amely 2012 és 2014 kozott tartotta izgalomban az online felilletek kozénségét.
https://globalnews.ca/news/1735929/jury-reaches-verdict-in-luka-magnotta-trial/amp/
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nek tematizéldsa csaknem ugyanannyi néz6 szimpatiajat viltotta ki a vadlottak irdnt,
mint ahdnyan az dldozatok partjara alltak (Orth 2004: 15). Ugyanakkor a médiaban
megfigyelheté tendencidk azt mutatjak: szerencsére nem feltétlenil kell gyilkosnak
lenni ahhoz, hogy valaki valédi tehetség nélkiil valjon globalis méretekben ismert szu-
persztarra. J6 példa erre az amerikai 6r6koésnd, Paris Hilton esete, aki mesés vagyonan
kiviil jobbara gitlastalan, kicsapong6 életmdédja kapcsan valt hirhedtté. A botranyhds-
né példajan keresztiil annak a forditott irdnyu jelenségnek is tanii lehetunk, ahogyan
amar elve meglévé ismertség termeli ki a hirnévhez kapcsolédé teljesitményt. fgy Hil-
ton kisasszony esetében is érdekes kisérleteknek lehettiink tandi az elmult husz év so-
ran, ahogyan hirnevét a film, a popzene, vagy a divat vildgdban prébalta kamatoztat-
ni, tobb-kevesebb sikerrel.

A hirnév és hirhedtség jelenségét boncolgatva megallapithatjuk, hogy a hazai fo-
lyamatok taldn gyorsabban igazodnak a nyugati trendekhez, mint az élet barmely
mas teriiletén. A fogalom klasszikus értelmében Magyarorszigon mindig is proble-
matikusnak ldtszott sztdrsagrol beszélni. De ki vitatnd, hogy péld4ul Karady Katalin,
Szeleczky Zita, Latabdr Kalman, Kabos Gyula, Javor Pal vagy Csortos Gyula teljesitmé-
nyével és népszeriségével ne emelkedett volna a kulféldi sztdrokat megkézelité ma-
gassagokba?® Viszont, ahogyan nyugaton, tigy nalunk is agy sejlik, a hiradasokbdl és a
magazinok cimlapjairél kiveszében vannak az igazan nagy nevek, s helytket az ugyne-
vezett ,bulvarsztarok” foglaljak el. Ma mar nekink sem kell a szomszédba menniink
egy biinz6bdl lett hirességért, mint amilyen Ambrus Attila, nekiink is van magyar
Paris Hiltonunk Kelemen Anna személyében, magyar Britney Spearsiink, akit Zimany
Linda testesit meg, vannak botranyos életd playmate-jeink és az ériilet hataran tin-
col6, kiégett val6sdgshow-sztarjaink. Ekézben az igazan jelent8s személyek nagyrészt
hazankban is hittérbe huzédnak, egyre tobbszér fogalmazzak meg az elbulvarosodott
nyilvinossagtdl val6 tudatos elhataroléddsukat, s ily médon egyre problematikusab-

3 Errél bévebben: Skaper 2002.
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b4 valik annak megitélése, hogy ki is a val6di sztar. Mara vildgosan latszik: a médiaban
valé megjelenés gyakorisdga nem egyenesen ardnyos az elért teljesitménnyel, a vald-
di hirességek nagyrészt itthon is eltinnek, s a hazai bulvarsztarok iménti felsoroldsat
még hosszan folytathatnank. Mindenesetre, e néhdny példa is jol érzékelteti a sztdr-
sdg, a hirnév és a hirhedtség kategéridjanak hazai talakuldsat.

A hirnév révén ily médon elénk taruld kép kétségkivil a mediatizalt nyilvianossag-
ban zajlé 4dtalakuldsokat is jol érzékelteti. Egy olyan kiszélesedé nyilvanossdgrdl van
sz6, melyben a médiafogyasztok kegyeiért (figyelmiikért) egyre tobb cég szill verseny-
be. A médiakultira alapvetéen profitorientélt viligaban e figyelem megszerzése egyet
jelent az anyagi haszonnal (Kellner 1995). Igy korantsem meglep, hogy az efféle val-
lalkozasok ipari szintre emelték a hirek és az ismert emberek ,eldallitdsat”. Ez egyben
azt is jelenti, hogy kiélez6dik a verseny a legfrissebb és legérdekesebb események fel-
kutatdsara és kozlésére. Es mi torténik akkor, ha nincs elég hir? Ez esetben a hireket
nem felkutatjak, hanem ,csinaljak” (Angelusz 2003.). E folyamat eredménye lehet az
is, hogy napjainkban a hirnévnek mar sokkal tobb kéze lehet a média kielégithetet-
len informaci6éhségéhez, mint a hires emberek valédi teljesitményéhez. Az egymas-
sal verseng6 médiumokon érezhetéen fokozédik a nyomads, hogy misoraikat, az djsa-
gok és magazinok hasabjait kell6 mennyiség( informacidval téltsék fel. Kénnyen le-
het, hogy ez a vakuum hozza létre a sztarsig és a hirnév felhiguldsat is, mindezt egy
olyan médianyilvanossag keretei kozott, ahol — 4gy tiinik — a minéséggel szemben a
mennyiség keril el6térbe. Ezzel pirhuzamosan jelennek meg a média-percemberkék,
akik ideig-6raig fenn tudjak tartani a nyilvanossag érdeklédését, de csak addig, amiga
kozonség a kovetkez6 médiacsalira rad nem harap. Mindekézben a médidban megjele-
né nyilvdnossag tere elbulvarosodik, s latszélag fontosabba valik az, hogy ki mennyit
hizott vagy fogyott, kinek van (j szeretdje, és kinek ment ténkre a hdzassiga, mint az,
hogy milyen tényleges teljesitmény all az illeté mogott.

A nyilvanossag bulvarosoddsa szinte megallithatatlan jelenségnek tinik, s ezzel

parhuzamosan egyre jellemzébb, hogy a nyilvdnos szférdban is megjelennek a magan-
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szféra elemei. Ma mar nem titok, melyik honatyank pattan kerékparra a belvarosban,
ki és hol tolti az innepeket, melyik politikusunknak sziiletett gyermeke az utébbi hoé-
napokban. Sokan persze népszer(iségik fényesitésének érdekében élnek tudatosan a
média és a bulvarsajté eszkozeivel (Meyrowitz 1995b). S hogy ez milyen hosszu tava
hatéssal lesz a nyilvanos szféra tekintélyére? E kérdésre még mindig nem tudnunk egy-
értelm véilaszt adni, de az szinte bizonyos, hogy a folyamat nem itt fog megallni. A tel-
jes boruldtas azonban nem indokolt, szamos szerzs szerint a sztarsag és hirnév kategé-
ridinak 4talakuldsa nemhogy artalmatlan, de egyenesen udvozits valtozas, mely egy,
a korabbinal nyiltabb és demokratikusabb nyilvinossag kereteit teremti meg (Csaszi
2003a, 2005, 2008a). Az Gj tipust médianyilvinossag, a régebbi konvencidkat levet-
kézve, olyan kornyezetet teremt, amelyben azok a tarsadalmi rétegek (s azok tagjai)
emelkedhetnek ki az ismeretlenség homalyabdl, melyek/akik korabban csak tavoli cso-
déléilehettek az ismertséggel jaré kivaltsagoknak. Kétségtelen, hogy ez az jfajta nyil-
vanos kozeg els6ként a kereskedelmi addk tematikajiban kezdett formét 6lteni, ahol
egyértelmiien a szdérakoztatds az els6dleges cél, amely eleve 6nmagaban hordoz egy
kozvetlenebb, hétkoznapibb hangvételt (Csaszi 2008b). Ezek a miisorok nem akarjak
mindendron megteremteni az objektivitds latszatat, s6t, egyértelmien a szubjektivi-
tas valik meghatarozova. E kérnyezetben mar a sztar sem latszik elérhetetlen balvany-
nak, hiszen itt els6sorban nem a hihetetlen magassagokkal, hanem a hirességek ma-
ganugyeivel, mindennapi problémaival talalkozunk. Ez a nyilvanossag széles teret en-
ged a hétkéznapi emberek érvényesiilésének is, akik hol kimagaslé tetteik, hol pedig
hétkoznapi gondjuk-bajuk kapcsan kertilnek a televizié képernyéjére vagy az ujsagok
cimlapjara. Nyilvanvald, hogy ezeket az embereket a fogalom hagyomanyos értelmé-
ben soha nem nevezhetnénk sztiaroknak, am az tagadhatatlan, hogy egyéni sorsuk be-
mutatdsaval és pusztan a médiajelenlétiikkel is sokakban ébreszthetik fel a reményt.
Kétség sem férhet hozza, hogy a médiakultardban az elmult b egy évtized egyik
legjelent8sebb fejleménye az, hogy a mediatizdlt nyilvidnossagba térténé belépés kor-
latai jelentés mértékben csokkentek. Ennek a technoldgiai-gazdasagi folyamatnak
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az eredményeként ma mar az emberek déntd tobbségének a zsebében ott lapul egy
olyan eszkoz, amelynek segitségével barki tartalom-el6allitéva valhat. A hirnév meg-
szerzésével kapcsolatos legnagyobb valtozas is ezzel a jelenséggel fiigg 6ssze, ami az
ezredfordulé utani korszakhoz és az Gj média vildgahoz kothetd. A kozosségi média
megjelenésének és gyors felfutdsidnak eredményeként 2007-t6l egyre t6bb olyan sze-
replével taldlkozunk a nyilvanossagban, akik a hirnév megszerzésének hagyoma-
nyos utjait elhagyva, az intézményesult tomegmédiatdl figgetlenul, demokratikus,
alulrél szervez6dé médon emelkednek az ismertségbe. A jelenségre a kommunika-
ci6és és marketingszakma reagalt elséként, ahol kezdetben tartalom-eldallitokként,
YouTube-sztarokként, Instagram-celebekként, majd 2015 utdn egységesen egyre in-
kabb influencerekként utaltak a szakemberek. Bar a teriilet hihetetlen gyorsasiggal
valtozik, ezért szdmos definiciéval taldlkozhatunk a téméban, egy gyakran hasznalt
meghatarozas szerint az influencerek olyan személyek, akik (vélt vagy val6s) befolya-
sukkal, ismereteikkel, tarsadalmi helyzetiikkel vagy kapcsolataik altal hatassal tud-
nak lenni masok déntéshozatalara, példaul a vasarlasi folyamat sordn. Ez a meghataro-
zas az elmult évek sordn azzal a jelentéstobblettel bévilt, hogy az influencerek egyben
online tartalom-el6allitok is, akik kiillonb6z6 online feliuleteken, kiilénb6z6 mindségi
és miifaju tartalmakkal szérakoztatjik a kozonséget.

Itt érdemes megjegyezni, hogy egyes esetekben az influencer kifejezést mar most is
szukité értelmében hasznaljak, és csak azokra az online celebekre alkalmazzdk, akik
komolyabb teljesitmény vagy szakmai tudds nélkil érnek el szélesebb korii ismertsé-
get. Ebben a megkozelitésben az influencerek a szérakoztatdipar egy 4j szegmensé-
nek a szerepléi, akik szoros kapcsolatban allnak a markakkal és a rekldmszakmaval,
igy élesen elkiilontlnek a valédi véleményvezérektdl, akiket toébbnyire piaci fiigget-
lenséggel, komoly teljesitménnyel és szakmai felkésziiltséggel hozunk 6sszefiiggésbe.
Ezzel szemben egy masik irdnyzat szerint az online celebek az influencereknek csu-
pan egyetlen, bar kétséget kizdréan aleglatvanyosabb szegmensét képviselik. Emellett
viszont szamos olyan tartalom-el6éllitéval lehet taldlkozni az online térben, akik a
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gondolataikkal, észrevételeikkel vagy tanacsaikkal jelentés hatast tudnak gyakorolni
a kovetdikre. Ebben az értelemben az jsdgirok, elemzék, szakmai vezetdk, brand 4j-
sagirdk, bloggerek is influencereknek mingsulnek. Sét, a fogyaszték kiadasokkal kap-
csolatos dontéseire egy szakértdi csoport vagy referenciacsoport tagjai is befolyassal
birhatnak, illetve az tizleti vagy szervezeti vasarlas soran, alkalmazottak vagy tanacs-
adok is influencerekké valhatnak.

A hirnév- és ismertségipar a 21. szdzad elején egyértelmiien az influencerek vildga-
ra fékusz4l. A milliényi feltérekvé online hiresség kozil csak nagyon kevés szerepld-
nek van esélye arra, hogy széles korti vagy akar globalis ismertséget szerezzen, viszont
akinek ez sikeriil, azok ma mar egészen mads piaci kérnyezetbe érkeznek, mint akar
csak néhdny évvel ezel6tt. 2015 utdn ezen a teriileten is megjelentek azok a médiaipa-
ri vdllalkozasok, amelyek komoly hatteret és szakmai tdmogatast biztositanak ahhoz,
hogy a tartalom-el6allitok a legoptimalisabb kériilmények kozott mikodjenek. Ilyen
értelemben az intézményesiilés és a koncentricié folyamata ebben a szegmensben is
megkezdédott, de a piacra torténd belépés még igy is dsszehasonlithatatlanul kény-
nyebb, mint a linedris rendszerekben. Végiil a folyamatot tovabb 4rnyalja az is, hogy
a médiumok kozotti atjaras lehetSségét és elényeit ma mar az ismertségipar minden
szerepléje igyekszik kihasznalni, igy a hagyomanyos médiafelilleteken ismertté valt
sztarok és celebek is egyre aktivabbak az online vilagban, mig az influencerek kozott
egyre tobb példat latunk arra, hogy a maximalis siker fokmérédje az online vildgbdl a
mainstream tomegmédiaba valé hatdsos atlépés.

A fentiek tiikrében a jelen kotetben arra vallalkozom, hogy bemutassam a média-
ban megszerezhetd hirnév és ismertség fejlédésének harom jellemz6 korszakit, a szta-
rok tundoklését, a celebek vilagit és az influencerek térhéditasat. Azonban a hirnév
és ismertség jelenségének sokszintiségébdl kovetkezik, hogy az itt bemutatott kutata-
si eredmények nem holisztikus szemléletmddot kévetnek, a kotet tematikus egységei
korantsem érintik a sztdrsaggal, celebritdssal vagy az influencer-jelenséggel kapcsola-
tos valamennyi lehetséges problémat. Ehelyett a kotetben szerepld témék kivalaszta-
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sat az az elv vezérelte, hogy egy-egy specidlis teriileten elvégzett kulturalis mélyfura-
son keresztill mutassam be azokat a lehet8ségeket, amelyek abban az esetben allnak
rendelkezéstinkre, ha a sztarkultaraval kapcsolatos kérdéseket a média kulturélis ta-
nulmanyozasanak interdiszciplinaris kontextusaban helyezziik el.* Ebben a megkéze-
litésben az a nézdpont jut érvényre, hogy a médiakultirdban és médiatdrsadalomban a
média nemcsak kozvetits szerepet jatszik az ismertég miikodtetésében, hanem létre
is hozza azt, s ekézben komoly hatast gyakorol a teljes kulturalis univerzumra, azon
beliil tobbek kozott a személyes identitaskonstrukcidkra, a nyilvanossag viszonyaira
vagy az ifjasdgi kulturdk alakuldsira (Kellner 1995). A média tanulméanyozéisan ke-
resztil pedig nemcsak pontosabb képet kaphatunk az ismertség és hirnév természeté-
r6l, hanem az eredmények arra is lehet6séget adnak, hogy tarsadalmi, kulturalis vagy
akdr média-gazdasagtani jelenségekkel kapcsolatos altaldnos érvényi Gsszefiiggése-
ket is megvildgitsunk.

Ennek a koncepcionak megfelelGen a kotet elsé tematikus részében az ismert em-
berek elitje, vagyis a sztarsag jelensége keriil gércsé ala. Ekézben arra a kérdésre ke-
resem a valaszt, hogy a posztmodern tomegmédia halhatatlan ikonjainak vildga mi-
lyen hatast gyakorolt a személyes identitassal kapcsolatos koncepcidkra, illetve, hogy
mindez hogyan hatott vissza a sztarok imdzsanak valtozasaira és az ezzel kapcsolatos
trendekre. A jelenséget az amerikai énekesnd, Madonna munkdssdganak mivészeti
szempontbdl legizgalmasabb korszakan keresztil mutatom be, ami Erotica-éra néven
hiresiilt el az 1990-es évek elején.

Akotet masodik része mar a celebek korszakara koncentral, azon beliil is els6sorban
azzal a kérdéssel foglalkozik, hogy a celebek milyen szerepet jatszanak a bulvarizal6dé
mediatizélt nyilvanossagban, illetve, hogy a megjelenésiikkel egy id6ben hogyan buk-
kannak fel Gjabb témak és Gjabb szerepl6k a tabloidokra jellemzé sajatos kulturélis lo-

gika mentén. A témahoz kapcsol6do esettanulmdany a hazai bulvarmédia egyik leg-

4 Akortars médiakutatas iranyzatairél 1asd: Szijarté 2020.
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ismertebb alakjival, Kelemen Annaval foglalkozik, mikézben azt prébalom megfej-
teni, hogy milyen tényezdk segithetik hozza a legsikeresebb celebeket ahhoz, hogy a
tabloidok vilagaban jellemzé pillanatnyi hirnév helyett akar hosszu éveken keresztiil
lekdssék a kozonség figyelmét.

A kotet harmadik tematikus egysége a hirnév transzformaciéinak legtjabb fejle-
ményeivel foglalkozik, ezzel 6sszefiiggésben az online felileteken megszerezhetd,
gébél kifolyolag az influencerekkel foglalkoz6 fejezet a kotet leghangsulyosabb része,
s ennek megfelelSen itt kiillénb6z6 szempontrendszerek szerint igyekszem megvilagi-
tani az Gj médidban megszerezhets hirnév és ismertség sajatossagait. A fejezetet alko-
t6, egymassal szoros egységben értelmezendé esettanulmanyok olyan kérdésekre ad-
nak vélaszokat, mint hogy miben rejlik a legsikeresebb influencerek vonzereje, hogyan
képesek az online tartalom-el6alliték minden eddiginél szorosabb kapcsolatot létesi-
teni és fenntartani a kovetéikkel, hogyan indul meg a 2010-es évektél az influencerek
vildgdnak intézményesiilése és piacosodasa, illetve hogyan kezd4dik meg az atjards a
témegmédia sztarjai és az online média hétkéznapi hirességeinek szférai kozott. Vé-
giil a kotet utolsé fejezetében arra is kisérletet teszek, hogy egy atfogé kézonségvizs-
galaton keresztiil az ismertség és hirnév aktualis jellemz6in kivil, annak jévéjét is fel-

vazoljam.



I. Sztarok

Hires személyekkel a torténelem minden korszakaban taldlkozhatunk. Ki vitatna
azoknak az ismert térténelmi alakoknak a népszeriiségét és vonzerejét, akiknek a
neve akdr évezredeken keresztiil fennmaradt, s akiknek eredményei, tettei, gondola-
tai a ma emberének is komoly inspirdciét jelenthetnek. A hirnév térténelmével fogla-
kozé Kleinberg példaul azt allitja, hogy a sztarsag gyokerei egészen az 6korig nyulnak
vissza, amikor a sikeres fogathajtokat, gladidtorokat, olimpiai bajnokokat vagy har-
cosokat ugyanolyan tomeges rajongds és tisztelet 6vezte, mint napjaink popsztarja-
it (Kleinberg 2011). A szerzé érvelése szerint torténelmi alakok esetében az ismertség
a hatalom kilénbo6z6 formaival hozhaté 6sszefiiggésbe, legyen sz6 fizikai erérdl, poli-
tikai befolyasrél vagy akar a miivészi zseni hatalmarél, mint a kiemelkedd tehetségi
festék vagy szobraszok esetében. Kleinberg egyik legfontosabb felismerése az, hogy
a hires emberek kitiintetett helyzete nem a személyiségiik attribatuma, hanem a ké-
z6sség, a tarsadalom ruhdzza fel 6ket az ismert embereknek kijaré specialis statusz-
szal (Cashmore 2014). A hatalom problematikija mas szerzéknél is kulcsfontossidga
szerepet jatszik a hirnév térténetének leirdsaban. Payne az 6si mitoszokban és legen-
dakban feltling erdteljes karakterektdl eredezteti az ismertség legésibb formait, mi-
kozben azzal érvel, hogy mar a népi mondak is a hirnévrdél sz616 narrativaként értel-
mezhetbek (Payne 2009). Garland szdmdra Augustus rémai csdszar jelenti a hires em-
ber archetipusét, aki hatalomra keriilésének elsé pillanatatdl kezdve politikai manipu-
laciéra hasznalta fel a nép csodélatat és rajongdsat (Garland 2010). Braudy is ebben a
kontextusban értekezik a gorog filozofia 6ridsairdl, Homéroszrol, Puthagoraszrol, Pla-
ténrdl és a torténelem egyik legnagyobb héditéjarsl, Nagy Sandorrél (Braudy 1997).
Ugyanakkor Cashmore rdmutat, hogy a hirnév térténelmi felfogasiban az ismertség
mindig elvélaszthatatlan azoktdl az egyéni teljesitményektdl, amelyek évszdzadokra
vagy akar évezredekre meghataroztak a kulttra és a tarsadalom fejl6dését, s ebben az
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értelemben a hirnév a széles kort ismertség szinonimaja, a ,Jathatésag premodern for-
méja” (Cashmore 2014: 23).

A torténelmi felfogassal szemben a sztarsag jelenségét a legtobb szerzé a moderni-
tas termékeként értelmezi, s jelen kotet is ezt az alldspontot hivatott képviselni. Eb-
ben az értelemben a sztirsig eredete a 19. szdzadig nyulik vissza, és az ipari forra-
dalommal, a témegtermeléssel és a tomegmédia megjelenésével hozhaté szoros kap-
csolatba. A fejlédés szempontjibol Cashmore négy meghatarozé szakaszra osztja fel a
sztarsag modernitdsban lezajlott dtalakulasat:

« amozihéskora (1902-1929),

+ Hollywood fénykora (1930-1959),

« afogyasztéi tarsadalom korszaka (1960-2000),

+ aszemélyfogyasztas idészaka (2001-t6] napjainkig).

A mozi héskordban felbukkand elsé sztiarok kezdetben a személyiségiik és kiilonleges te-
hetségeik okdn keriiltek az érdeklédés kozéppontjaba, mikozben a nyilvanos jelenlétik,
karakteriik gyakran még sokkal kozelebb &llt a showbusiness, a freakshow-k és a varie-
ték vilagdhoz, mint a filmvaszonhoz - ilyen hirességek a 20. szazad elejérél tobbek kozott
Buffalo Bill vagy Harry Houdini. Az & felemelkedéstikben mar 6riasi szerepet kaptak a fil-
léres napilapok, majd késébb az elsé radidcsatornak, amelyek a kénnyed szérakozas ol-
cs6 megoldasaként sok millié hiztartasba juttattak el az emlitett karakterek hirét. A kor-
szak masodik felében ebben a folyamatban egyre komolyabb szerephez jutott a filmvi-
szon is, amelyen mar a némafilmek is éridsi rajongdtiborral rendelkezé ikonokat terem-
tettek. Aztan 1920 utdn a némafilmeket lassan felvéltotta a hangosfilm, ami egyben a
korabbi filmsztarok bukasahoz, illetve ujabb ikonok felemelkedéséhez vezetett. Ekézben
egyre nyilvanvalobba valt, hogy a kozonséget legalabb annyira érdekli a sztarok magan-
élete, mint a filmvasznon nyujtott alakitdsok mivészi értéke (Cashmore 2014: 28-33).
A sztarsag talan legikonikusabb korszaka mar egyértelmiien a hollywoodi filmipar-
hoz kéthetd, ahol olyan csillagok sziilettek az 1930-as és 1950-es évek kozott, akiknek
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maig kitérolhetetlen az emléke. Ebben az idészakban a filmstadiék mar egyértelmien
felismerték a filmcsillagokban rejl6 kereskedelmi értéket, azt a személyes vonzerét, ami
lényegében a filmektdl fuggetleniil is tomegeket vonzott a mozikba. A folyamat ered-
ményeként Hollywood mar kétféle dlmot is arult, egyet, amelyik a filmvésznon jelent
meg, egyet pedig a filmcsillagok személyével, életével, életmddjaval sszefiiggésben.
Igy torténehetett, hogy egyes szinészek karaktere végiil elvalaszthatatlanul 6sszeforrt
az altaluk jatszott szerepekkel, ahogy ez John Wayne, Errol Flynn vagy James Cagney
esetében is tortént. A hattérben ekozben létrejott egy professzionalis médiagépezet is,
amely tokéletes aranyban adagolta a sztarokkal kapcsolatos hireket, igy a PR-szakérték
szinte mérnoki pontossaggal irdnyithattdk a kozonség figyelmét a megfelel studidkra
vagy az éppen aktudlis filmpremierekre. A tudatos munka eredményeként olyan gj ti-
pust sztarok sziilettek, akiket a tehetségiik, karizmatikus személyiségiik messze az 4t-
lagos polgarok folé emeltek, de a maganéletitkben mégis rendelkeztek olyan egyszerd,
hétkéznapi tulajdonsagokkal is, amelyek befogadhatéva, megkozelithet6vé, szerethe-
t6vé tették Sket. A 20. szdzad kozepén a sztarok mégis azzal gyakoroltdk a legnagyobb
hatést a tarsadalomra, hogy az életiik, karrierjiik, tirsadalmi és anyagi felemelkedésiik
a tarsadalmi osztélyok atjarhatésagat igazolta a nyugati vilagban, illetve megteremtet-
te azt az illuziét, hogy erre barki képes lehet (Cashmore 2014: 39).

A nyugati vilagban az 1960-2000-ig terjedé idészak a fogyasztéi tarsadalom ki-
épiilésével és megerdsodésével jellemezhets. Ebben a korszakban a sztarsigra a keres-
kedelmi televizié megjelenése és elterjedése gyakorolta a legnagyobb hatast, ami bizo-
nyos értelemben az ismert emberek vildganak felhigulasidhoz is vezetett. A televizi6-
ban megjelené reklamok dradata itt mar nem egyszertien csak termékeket akart elad-
ni, hanem a fogyasztéi tarsadalom ideol6gigjat és életmodmodelljét is népszertsitette.
A cél érdekében pedig vonzé karakterekre volt sziikség, ezért az ismertségipar és a rek-
lamipar egytttmiikodése még szorosabbra fonédott. Rdaddsul a reklamok vilagaban
egyre nagyobb teret héditott a fiatalsdg, a gazdagsag, a pénz és a szexualitds, egy olyan

hedonista, narcisztikus, materialista életméd, amely nem is esett tavol a hollywoodi
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hirességek valodi hétkoznapjaitol (Lasch 1991). A jelenség egyik kitling példéja lehet a
popularis zene és az MTV (az amerikai Music Television) esete, ahol a rekldm kalénbé-
z6 tipusainak megjelenése és 6sszefonddasa olyan sztaréridsok nevével fémjelezhetd,
mint Michael Jackson, Britney Spears vagy Beyoncé Knowles.

A 21. szazad els6 éveiben a sztarsag fejlédése tjabb mérfoldkshoz érkezett, amit a
személyfogyasztas megjelenése jellemez. Cashmore szerint a korszakot egy tjabb 1é-
nyeges viltozassal lehet azonositani, ez pedig abban érhetd tetten, hogy a sztarok mar
nemcsak termékeket népszertsitenek (endorszalnak), hanem 6k maguk is termékekké
valnak. A commodification vagy eldrusiasitds folyamatanak az a lényege, hogy valamely
terméket, szolgaltatast vagy Gjabban személyeket eladhatéva tesziink. Ebben a meg-
kozelitésben a sztarok is 6nallé termékké alakulnak at, eladhatéva és megvasarolhaté-
véa valnak, s ezzel egytitt egy olyan sztarpiac is létrejon, mint amilyen a kereskedelem
barmely ms teriiletén is jellemz6 (Cashmore 2014: 43). A sztarok kézben nyersanyag-
ként tlinnek fel az ipardgban, amit fel kell kutatni, meg kell munkaélni, le kell gyartani,
majd olyan piacot kell keresni neki, ahol eladhaté. Bér a folyamat egyiranyunak tiin-
het, a hirességek piaca valéjdban a fogyasztok igényeire reflektdl, azok a szerepldk val-
nak a legsikeresebb termékekké, akik a legjobban rezonalnak a kézénség elvirasaival.
Cashmore szerint az eladhaté sztarok archetipusidnak Madonnat tekinthetjik, aki a
kereskedelmi érdekekre koncentralva a sztarok vildgaban els6ként mosta el tudato-
san a privat és a nyilvdnos szféra kozti hatarokat, s egyuttal a teljes életét és személyi-
ségét is druba bocsatotta. Madonna az 1990-es évekre egy tokéletes szérakoztatéipari
produktumma valt, s ezzel egyttt kezdetét vette az a korszak is, ahol a mivészeti tel-
jesitmény mar masodlagos, s helyette az keriil el6térbe, hogy ,.egy sztar hogyan néz ki,
kivel randevuzik, mit eszik és mikor volt legutébb elvonékuran” (Cashmore 2014: 48).
Madonna alapjaiban valtoztatta meg a hirnév jatékszabalyait, és megjelenése 6ta mar
senki sem lehet igazdn nagy sztir massziv médiajelenlét nélkul. Hogy Madonna mind-
ezt hogyan érte el, vagyis hogyan teremtette meg a sztarsag egyik maig legmeghataro-
z6bb formatumat, azt az alabbi fejezetek segitségével deritjiik fel.



A sztarsag fogalmanak lehetséges interpretacioi
a Madonna-jelenség kapcsan

Madonna Louise Ciccone az elmult évtizedek sordn a popkultira egyik legmeghataro-
z6bb alakjava valt. Napjainkban is a szérakoztatéipar legsikeresebb eléad6i kozé tarto-
zik; tobbszérés Grammy- és Golden Globe-dijas miivész, népszeri énekes, szinpadi és
filmszinész, ir6 és rendezd, tincos és modell, divatdiktator és tizletasszony. Munkds-
sdganak b6 négy évtizede soran egyediildllé jelenséggé nétte ki magit, mikézben foly-
ton megujulo alakja elvalaszthatatlanul 6sszefonédott a popkultira és a posztmodern
média fogalmaval. Madonna pératlan eléadémiivész, akit a Music Television tett vilag-
szerte ismert szupersztarra, a popvilag egyedulall6 ikonjavd, és akinek munkassagan jol
nyomon kovethetSek azok a tényezdk, amelyek napjaink sztdrkultuszat meghatarozzak.

Cathy Schwichtenberg The Madonna Connections cim@ kotetében 6nallé fejezetet
szentel annak, hogy a Madonna-jelenség, a sztarsig és a posztmodern fogyasztdi tar-
sadalom 6sszefiiggéseit megvilagitsa. Ezzel a kotet szerkeszt6jének els6dleges célja az,
hogy bemutassa a posztmodern és a politikai gazdasagtan szimbidzisat, amely vélemé-
nye szerint Madonna sikerességének alapvetd tényezéje. Schwichtenberg a ,,Madonna-
paradigmanak” nevezett jelenséget a fogyasztéi tarsadalomrdl foly6 kritikai diskurzus
féaraméba helyezi, amelyben a profit vélik a sztarsag intézményének elsédleges moz-
gatberejévé (Schwichtenberg 1993: 9). Ebben az 6sszefiiggésben Madonna sikeressége,
mint egy jellemzden posztmodern jelenség, a média-, a szépség- és a zeneipar azon ké-
pességét jeleniti meg, ahogyan ezek az iparagak marketingstratégiajuk részévé teszik
a folytonos megujuldst, és megkérdéjelezik a hitelesség, valamint az eredetiség jelen-
t6ségét. Schwichtenberg ezzel 6sszefiiggésben ramutat arra, hogy Madonna folytonos
megujuldsa, szépsége, befolyasa és életrajzi sajitossagai miként jarulnak hozza a kész-
pénzre valthato sztarimdzs megteremtéséhez.

A sztdrsdg intézményének vizsgidlata sordn Schwichtenberghez hasonléan David
Tetzlaff is a Madonna-jelenség hitelességét helyezi vizsgaléddsainak fokuszéba. Ugyan-
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akkor Tetzlaff irdsdban kényortelen kritikat fogalmaz meg Madonna allandé megutju-
lasai ellen, amelyek véleménye szerint minden miivészi autenticitast nélkilloznek, és
pusztan a piaci viszonyokhoz val6 alkalmazkodassal magyardzhatok. Ebben az sszefug-
gésben tehat a sztarsig intézménye a haszon és a gazdasagi érdek tényez6i mentén kor-
vonalazédik. Tetzlaff Madonna metatextudlis narrativait vizsgdlja, amelyek az énekesné
tarsadalmi felemelkedését dokumentéljak a szegénységbdl a gazdagsigba, az alarendelt-
ségbél a hatalomba. Teszi az ir6 mindezt ugy, hogy a kérdéskort az anyagiassag fékusza-
ba helyezi, amely az érvelése szerint Madonna sikerének legfontosabb zaloga (Tetzlaff
1993: 243). Tetzlaff azt is bemutatja, ahogyan a kapitalizmus ideol6gidja magaba ol-
vasztja a feminizmus térekvéseit, mikézben Madonnat a sikeres, karrierista né képével
azonositjak. Ebbél a nézépontbdl Madonna sikeressége egyben annak mértékét is jeloli,
hogy a popularis kultira mennyiben tud azonosulni a késé modernitas értékrendjével.

Greg Seigworth zenekritikus David Tetzlaffhoz hasonléan a Madonna-jelenség
onéletrajzi vonatkozasaira koncentral. Seighworth érvelése szerint a posztmodern
yhiperkommercidlis” kérnyezetében még az onéletrajzi elemek is dru forméjiban je-
lentkezhetnek. Seighworth érvelése szerint napjainkban a sztdrsag 4j tipusa kezd fel-
tinni, amelyben a személyiség, az egyéniség és az arculat egyre nagyobb szerephez
jut, s ez Madonna alapvetSen énéletrajzi ihletés(i albumain keresztiil is nyomon ké-
vethetd. Seighworth szamdra Madonna munkdssaga, kilonosen, ha Elvis Presley-vel
hasonlitjuk 6ssze, mérfoldkének szdmit abban a tekintetben, ahogyan a kézénség az
el6addkat auditivan és vizudlisan befogadja. Seighworth a vizsgalédasai soran Fredric
Jameson kognitiv térképezésrél (cognitive mapping) alkotott elképzelését haszndlja a
posztmodern zenei sztarsig jelenségének leirasdra, amelyet a ,sztdr”, a ,rendszer” és a
sjelentés” fogalmaival ir le, amelyek a szerz6 érvelése szerint ma mar egyiittesen hata-
rozzik meg a sztarsag fogalmardl alkotott nézeteinket (Seigworth 1993: 312).

A Madonna-jelenség kapcsan Susan Bordo a test vizsgalatat célozza meg, vagyis azt
a kérdést, hogy a médian keresztiil megjelend testkép mennyiben és miként jarul hozza
Madonna sztarimazsdhoz. Bordo irdsdnak kézéppontjdba azok a diskurzusok kertilnek,
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amelyek a plasztikai sebészetet, a zsirleszivast, a testépitést és a testedzést népszerisi-
tik, illetve minden olyan gyakorlatot, amely a testet igyekszik vonzébba tenni, s ezéltal
hozzajirul a ,plaszticitds posztmodern paradigmdjahoz” (Bordo 1993: 267). Ezek alapjan
Bordo azt a megéllapitast teszi, hogy napjainkban Madonna teste vélik a tokéletes poszt-
modern testté, mind az elméleti, mind a popularis diskurzusban. Bordo feminista nézé-
pontbdl kozeliti meg Madonna fizikai tanszformacidit, s 6sszefiiggésbe hozza azokkal a
posztmodern tendencidkkal, amelyek a nék testi killonbségeinek ésszemosasat célozzak
az Uj, plasztikai sebészet utjan elérheté szépségideallal 6sszhangban. Bordo a Madonna-
jelenség fizikai vonatkozasai kapcsan hangsulyozza azokat a politikai veszélyeket is, ame-
lyeket a posztmodern allit a feminizmus elé, elsésorban azaltal, ahogyan a posztmodern
a kapitalizmussal 6sszefonddva a feminista torekvéseket is piaci termékké degradalhatja.

Ahogyan az a fent emlitett szerz6k irdsaibdl is kidertil, a Madonna-jelenség és a
sztarsag Osszefuiggéseinek értelmezése sordn a tarsadalmi kornyezet, a gazdasagi ér-
dek, a média és az identitds interrelaciéinak problematikdja alapvets 6sszetevokként
jelennek meg Madonna sikerének receptjében — ezek kozul is a posztmodern éra saja-
tossagai és a posztmodern identitastranszformaciok kérdései meriilnek fel killénésen
nagy hangstllyal. Akotet kovetkezd részében ebbél a felismerésbél kiindulva elemzem
Madonna munkdssagat, melyhez indokoltnak tiinik a posztmodern éra és identitasel-
méletek f6bb jellemzdinek révid attekintése.

A Madonna-jelenség és a sztarsag konstitualédasa
a posztmodern médiaban

Az identitis meghatarozdsa napjaink egyik legtobbet vitatott problémdja, mely egy-
szerre érint gazdasdgi, politikai, torténelmi, pszicholégiai és kulturdlis kérdéseket.
Az, hogy honnan jéttiink, hova tartunk, és hogyan hatarozhatjuk meg helytunket a vi-
lagban, olyan problémak, melyek évezredek 6ta foglalkoztatjak az emberiséget. Torté-
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nelmink soran kiilénb6zé korok kiulénb6zé valaszokat adtak ezekre a bonyolult kér-
désekre, mikézben az ember 6nmagardl kialakitott képe egyre kifinomultabba, ar-
nyaltabba valt. Az identitdsunk meghatdrozdsat célzd, évezredeket ativels torekvések
eredményeként jutunk el a kozelmultig, mikor is kialakul az egyéni identitas definia-
lasanak egyértelmt igénye, mely személyiségiink meghatdrozasanak legalapvet6bb té-
nyez8jévé valik.

Toérténelmunk sordn elészér a premodernitas korszakdban jelenik meg az egyén
mint 6nallé individuum, s ekkortél vélik egyre fontosabba az, hogy az ember énmaga
jogan hatarozhassa meg személyiségének lényegét. A modernitds kezdetén az egyént
még fizikai és tarsadalmi kérnyezete alapjan hataroztik meg; egy sokat idézett hason-
lat szerint a korai modernitds emberének identitasa a tikor el6tt tl6, onmagit festd
mivész képével irhatoé le, mely kapcsolat jél jellemzi az identitas és a kérnyezet ekkor
még elvalaszthatatlan viszonyat (Hellerlich-White 1998: 3). A 20. sz4dzad elején, a mo-
dernitas korszakdban az identitasrol kialakult kép is jelent6sen megvaltozik. A szazad
elsé felében tébb, egymasnak ellentmondoé identitaselmélet tiinik fel, mely tendencia
egyértelmten jelzi a kérdés egyre névekvé fontossagat. Az egyik uralkodé irdnyzat a
frankfurti iskola gondolkodéinak nevéhez fiizédik, mely szerint a modernitas kora-
ban az egyéni identitas bukasat figyelhetjiik meg. Ervelésiik alapjan a modernitasban
megjelend tomegmédia és tomegkultira, valamint az ezekre épiil6 kapitalista tarsa-
dalmi rendszer alapjaiban rengetik meg az egyéni identitasrol kialakitott elképzelése-
ket. Véleményiik szerint a modernitds embere elvesziti autonémigjat, és tetteit teljes
mértékben aldrendeli a kapitalista tdrsadalmi rendszer elvarasainak, vagyis az egyes
individuumok ugy akarnak cselekedni, ahogyan egy fels6bb hatalom szerint cseleked-
nitik kell (Elliott 1996: 9).

A modernitasban az identitaselméletek koril kialakul6 vita egy masik irdnyza-
tat képviseli Christopher Lasch, aki a frankfurti iskolaval ellentétes téziseket allit fel.
Lasch véleménye szerint a modernitds embere megcsomorlik a tdrsadalmi élettél, an-
nak egyre komplexebb és 4tlathatatlanabb rendszerétdl, éppen ezért elfordul attdl, el-
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vesziti tarsadalmi, kulturalis gyokereit, és sajat személyiségének arnyékaban huzé-
dik meg (Elliott 1996: 9). Lasch véleménye szerint ezzel a személyes identitds hirte-
len felértékelddik, mivel az egyén ekkor mar nem a kérnyezete figgvényében, vagy
annak befolyasa alatt definidlja 6nmagat, hanem egy énmagara reflektdld, 6ntudata-
ra ébred6 emberkép kialakulasat kovethetjitk nyomon. A modernitas emberidedlja sa-
jat maga teremti meg egyéni, csak 6nmagara jellemzd, 6nmagardl kialakitott belsé ké-
pét. Ennek az énmagédba fordulé egyénnek a megjelenése egy narcisztikus énkép ki-
alakuldsdhoz vezet, melynek jellemzdje, hogy egyre inkabb elfordul a vilagtsl. A mo-
dern ,én” magéinyra vigyik, csupdn 6nmaga létezésének kérdései foglalkoztatjak, s a
korabbi hasonlatra utalva a modernitas az a korszak, melyben a festé t6bbé nem a tii-
kor segitségével festi onmagat, hanem sajat emlékeire tdmaszkodva, a fizikai valésa-
got kizarva konstrudlja meg 6nmaga képét. Az itt emlitett gondolatmenethez kapcso-
l6dik Jirgen Habermas identitassal kapcsolatos elmélete is, melyet az , életvilag belsé
kolonaliziciéjaként” ismertunk. Habermas elképzelése szerint a modernitdsban a tar-
sadalmi életet oly mértékben vonja uralma ald az adminisztrativ, burokratikus kont-
roll, hogy ez a folyamat az egyént arra kényszeriti, hogy visszavonuljon sajat kreativ
autonomitdsaba (Elliott 1996: 10). Marshall Berman pedig az All That Is Solid Melts
into Air (Minden, ami szilard feloldédik a légben) ciml munkajiban fogalmazza meg
a modern identitdsrdl kialakitott nézeteit, mely szerint a térténelem sordn el6szér a
modernitas teszi lehetévé az egyén szdmara, hogy kreativ, dinamikus médon alkossa
meg dnmagat, valamint sajat preferenciai alapjan valassza meg sajat életutjat (Elliott
1996: 10).

Szintén a modernitdsban lehetiink elszér tanti annak, hogy az identitds téma-
javal foglalkoz6 gondolkoddk a pszicholégia tudomanyat hivjdk segitségiil elmélete-
ik aldtdmasztasahoz. A modernitdsban megjelend szamos identitaselmélet jellemzdje,
hogy a korszak meghatdrozé pszicholdgiai irdnyzataira, elsésorban a freudi pszichoa-
nalizisre hivatkozva prébdlnak alapvetd torvényszer(iségeket megallapitani az embe-
ri identitds jellemzéivel kapcsolatban. A modernitasban megjelend identitdselméletek
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egy része Freudnak a ,felettes én” és az ,6szton én” kozotti kilonbségtételén alapul-
nak, mely kalénbségtétel j6l leirja a modern ember személyiségének kiilvilag felé meg-
jelenitett, illetve 6nmagdba visszaforduld aspektusait is. A modernitasban a személyi-
ségnek azonban azon részére kerul hangsuly, mely a vilagtdl elfordulva, énmaga léte-
zésének értelmében meriil el.

Ez az onmaga keresésében elveszett identitdstudat vezet at benntnket a poszt-
modernitas korszakdba, mely merében 4j vilaszokat ad az 6nmagunk meghataroza-
sét célzé torekvésekre. Az alibbi fejezetekben arra a kérdésre szeretnék vélaszt kapni,
hogy a posztmodernitds korszakaban hogyan generalédik a sztarok identitésa, mely
tényezdk alakitjdk a sztar 6nmagarél kialakitott belsé képét, valamint arra is, hogy ez
a bels6 kép milyen formdban jelenik meg a kulvildg szamara. Alapfeltételezésem sze-
rint a sztarokra jellemz6 posztmodern identitds megformalasaban, illetve a posztmo-
dern identitds reprezentacidjaban a televizio, a témegmédia és a popkulttra alapvetd
szerepet jatszott, s ennek megfelel6en a posztmodern identitas jellegzetességei e mé-
diumok alkotdsain keresztiil is nyomon kévethetéek, értelmezhetéek. A kutatas em-
pirikus szakaszdban ennek megfeleléen a posztmodern média mikoédési mechaniz-
musait, illetve annak az identitadsformaldsban betéltétt szerepét tanulmanyozom Ma-
donna Erotica korszakan keresztil. A vizsgalat soran hiarom, az 1990-es években ké-
sziilt konnytzenei videdklip elemzésére, értelmezésére vallalkozom, melyek vélemé-
nyem szerint tartalmi és formai jellegzetességeik alapjan a posztmodern sztdrok iden-
titdskonstrukcidjanak és identitasreprezentaciéjanak mintapélddi. Azonban miel6tt a
videok elemzésére ratérnék, roviden tekintsiik at, mely tényez6k mentén hatarozhat-
juk meg a posztmodern éra jellegzetességeit, ezek hogyan befolyasoljak a posztmoder-
nitdsban az identitasrol kialakul6 képet, illetve hogy ez az identitdskép hogyan fogal-
mazo6dik meg a posztmodern média csatornain keresztiil.



Identitaselméletek és a posztmodern
A posztmodern éra

A posztmodern identitaselméletek részletes bemutatésa el6tt érdemes roviden kite-
kinteniink azokra a tarsadalmi tényezékre, melyek ezeknek az elméleteknek a hatte-
rét adjak, valamint attekintentink azokat a posztmodernnel kapcsolatos f6bb elmé-
leteket is, melyek relevdnsak a kés6bbi értelmezés sordn. A tarsadalmi tényezd6k ko-
zul els6ként kell megemliteniink azt az altaldnos politikai, gazdasagi és tarsadalmi
bizonytalansagot, amely a vildgot az utébbi idészakban jellemezte. Az elmult évtize-
dek sordn olyan komoly problémékkal kellett szembenézniink, melyekr6l sulyossa-
gukat és globdlis hatasukat tekintve elmondhatjuk azt, hogy minden eddiginél na-
gyobb kihivasok elé dllitottak az emberiséget. Gondolhatunk ezzel kapcsolatban ma-
gdra a globaliziciora, a vilagméretet 61t6 terrorizmusra, az egész emberiséget fenye-
geté jarvanyokra, a nukledris fenyegetésre vagy a globalis klimakatasztréfa kézzel
foghat6 veszélyére. Ugyanakkor a hatvanas és a hetvenes évektél kezdédéen a fej-
lett nyugati tirsadalmakban, elsésorban az Egyesiilt Allamokban, egy j tipust tar-
sadalmi jelenségnek, egy belsé tarsadalmi fesziiltségnek lehetiink tanui, melynek
keretében a tirsadalom periféridjara szorult kozosségek egyre erételjesebben hallat-
jak a hangjukat. Ez az a korszak, amit Andreas Huyssen a ,nagy megosztottsig évti-
zedeinek” nevez, s melynek sordn ellenkultirdk egész sora tiinik fel, dgymint a fe-
keték, a melegek vagy a nék jogaiért kiizd6 aktivistak, a pacifistak vagy akar a radi-
kalis természetvédsk. Ezeknek a tarsadalmi, politikai problémaknak a megjelenése
egyben azt is jelenti, hogy szdmos olyan a modernitdsban megfogalmazott alapesz-
me megkérddjelezédik, mint példaul a téretlen fejlédésbe vetett hit, a technika fel-
s6bbrendiisége, az egyetemes igazsagok és az emberi tudas rendszerezésének lehet6-
sége. Ez a tendencia szorosan 6sszefiigg azzal, hogy a 20. szazad végén bekovetkezd
informacids sokk feldolgozhatatlan mennyiségtl adatot zudit az egyénre, ami napja-
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inkra szinte lehetetlenné tette azt, hogy a vildgrél egységes, ellentmondasoktél men-
tes képet alkothassunk.

Az emlitett problémak felismerése vezeti ra a korszak gondolkodéit, hogy a poszt-
modern programjit megfogalmazzdk. A posztmodern teéridknak jelentés hagyoma-
nyai vannak a francia tarsadalomtudomanyokban: Foucault volt az, aki az ,,egyén hal4-
lanak” gondolatat el8szor felvetette, Baudrillard irta le el6szor azt a folyamatot, mely-
nek soran a jelek tultelit6désének eredményeként létrejon a szimulacién alapulé tarsa-
dalom, Lyotard pedig a ,,nagy narrativak” lezaruldsdval irja le a posztmodern korszak
kezdetét (Best-Kellner 1991: 16). A francia gyokerek ellenére, a posztmodern elméle-
tek az angol nyelvterulet tudoményos kéreiben teljesedtek ki. Ennek legjelentésebb
alakjai: Thab Hassan, Bernard Smith, Fredric Jameson, Leslie Fiedler, Charles Jencks,
Douglas Kellner és Linda Hutcheon. Dolgozatomban a tovabbi értelmezés soran, els6-
sorban Fredric Jameson és Thab Hassan fogalomrendszerét hasznilom.

A korabbi megallapitdsok alapjan nem meglep6 az, hogy a posztmodern legelterjed-
tebb meghatarozasa szerint az a korszak, mely a modernitast koveti (,,postmodernism is
what follows modernism”), és mely programjat a ,magas modernitassal” (high modernism)
val6 szembenalladsanak viszonyaban hatdrozza meg (Jameson 1989: 13). A posztmo-
dern esszenciajit IThab Hassan is a modernitds és posztmodernitas kozott fennallf el-
lentét dualista rendszerben irja le, olyan modern és posztmodern ellentétpédrok fel-
allitasaval, mint példaul a hierarchia-anarchia, mélység-felszin, metafora-metonimia,
jelolé-jelolt, paradigma-szintagma, szintézis-antitézis, oksag-oktalansag vagy mint a
forma-antiforma (Békay 1997: 247).

Fredric Jameson érvelése szerint abbdl kifolydlag, hogy maganak a modernitas-
nak is szdmos irdnyzata létezik, az ezekkel szemben formal6édé posztmodern mozgal-
mak is jelentds valtozatossdgot mutatnak. Ennek megfeleléen a posztmodern irany-
zatok kozott hasonld vondsokat felfedezhetiink ugyan, de egységes koncepciét nem.
Jameson 4llitasa szerint ez a bizonytalansag jellemzi a kortdrs tdrsadalomtudomaényo-
kat is, s példaként emliti meg a Franciaorszagban form4lédo, a posztmodernnel tarsit-
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haté @j tipust tarsadalmi diskurzust, amely véleménye szerint a filozéfia tudomanys-
nak lezdruldsat jeloli. Példaként emliti Michel Foucault munkait, melyekben egyszerre
jelennek meg filozéfiai, térténelmi, tdrsadalomtorténeti és politikai kérdések, melye-
ket éppen ezért mér lehetetlen 6nallé diszciplindkba sorolni, s mely jelenség a poszt-
modern éra m4s tudomanyteriiletein is j6l nyomon kévetheté (Jameson 1989: 14).

Ugyancsak Jameson érvelése szerint a posztmodern irdnyzatok mdsik karakterisz-
tikus jellege az, hogy elmossdk az éles hatarvonalakat a magas kulttura és a témeg-,
illetve a popkultura kozott (Jameson 1989: 14). A jelenség kovetkeztében olyan ko-
rabban értéktelennek itélt alkotasok kerilnek a tudomanyos figyelem kézéppontja-
ba, mint a tudomdnyos fantasztikum, a ponyvaregények, televiziéfilmek, televiziés
sorozatok vagy a B-kategorias hollywoodi mozifilmek. Ervelése szerint mindez szoro-
san 9sszefuigg azzal, hogy a posztmodern éra nem csupdn egy Gj kulturilis teéria meg-
jelenését jelenti, hanem egyben egy Gj tarsadalmi és gazdasagi rendszer kialakuldsat
is. Ezeket Jameson a ,posztindusztridlis fogyasztéi tarsadalom”, ,médiatarsadalom”,
illetve a ,multinacionalis kapitalizmus” nevekkel fémjelezi, mely kérnyezetben a gaz-
dasagi érdekek alapvet6en meghatarozzdk a kulturalis termelés feltételeit. Ennek az
Uj gazdasagi kornyezetnek Jameson szerint néhany alapvetd jellegzetessége az egyre
gyorsabban valtoz6 divat, a média és a reklamok egyre névekvo befolyasa, a varos és a
vidék kozott feszulé hagyomanyos ellentét felold6dasa, valamint az informéciés szu-
persztradak kiépiilése.

Jameson a posztmodern tovabbi jellegzetességeiként emliti a , pastiche”t és a nosz-
talgiamddot. Az elgbbi esetében kiillénbséget tesz a pastiche és az ezzel rokoni kapcso-
latban 4116, de ettél mégis kilonb6z6 verbalis parddia kozott. Jameson meghataroza-
sa szerint a pastiche és a parddia is alapvetéen az egyéni stilusok karakterisztikus je-
gyeinek imitdci6jara épil, de a pastiche lényegében egy semleges ,iires parédia” (blank
parody), mely nélkilozi a parddiara jellemzd rejtett motivaciokat, a szatirikus felhan-
gokat, a nevettetés szandékat, valamint azt ,a latens el6feltételezést, miszerint léte-
zik egy norma, melyhez viszonyitva a parédia targya komikussa valik” (Jameson 1989:
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15). A posztmodern gondolkoddk feltételezése szerint a modernitas utdn a stilisztikai
innovaci6 mar lehetetlen, igy napjainkban csupan a korébbi, , halott” stilusok imitéci-
6jalehetséges, melyet a pastiche technikaja tesz lehet6vé azéltal, hogy ,maszkokon” ke-
resztiil beszél, és a multat imitdlja. Ugyancsak Jameson érvelése szerint a pastiche al-
kalmazésa elsésorban nem a magaskultirara, hanem sokkal inkabb a témegkultarara
jellemzd, és leginkdbb a nosztalgiaméd (nostalgia mode) gyakorlatdban érhet6 tetten.
Jameson meghatdrozdsa szerint a nosztalgiaméd nem olyan mddon idézi fel a maltat,
ahogyan azt valdjaban megéltiik, hanem egy metonimikus viszonyra épil; gjraalkotja,
ujraformalja az adott korszakra jellemz6 mivészeti alkotasokat, s igy ezeken a targya-
kon keresztul éleszti tjja a mult érzéseit. Jellegébdl ad6déan a nosztalgiaméd gyakori
kelléke a korabbi torténetek nyilt, illetve bujtatott plagizaladsa, valamint az a gyakor-
lat, mely szerint a térténelmi multat a sajat korunk popkulturijanak sztereotipidkra
épit6 termékei alapjan is megismerhetjik.

Jameson a posztmodernitas tovabbi jellegzetességeként emliti azt a tényt, misze-
rint a posztmodern kortdrs miivészetekben szinte barmi elfogadhatéva valik mind tar-
talmilag, mind formailag (Jameson 1989: 27). A posztmodern kortérs tarsadalom el-
fogadja a vildg atlathatatlan diverzitdsat, éppen ezért a posztmodern egyén a legvélto-
zatosabb tartalmak befogaddsara is hajlando, s ezzel egyiitt egyre kevesebb témat talal
elfogadhatatlannak, illetve botranyosnak. Ennek legjobb példdja a pop és arock vilaga,
melyben példaul az explicit szexudlis tartalmak természetessé, elfogadhatéva valnak,
s egyben kereskedelmileg sikeresebbek is, mint a magas modernitas korabbi termékei.

Thab Hassanhoz hasonléan Jameson is a posztmodern sajatossagaként emliti a
mélységnélkiiliséget (depthlessness). Véleménye szerint a posztmodernitdsban a mély-
séget a felszin valtja fel, s érvelése alapjdn a posztmodern éraban megkérddéjelezéd-
nek a modernitdsban megteremtett alapvetd , mélységmodellek”, tgymint a ,kivil” és
a ,belil” viszonya koézott feszilé hermeneutikai ellentét, a belsé tartalom és a kiilsé
megjelenés viszonya, a freudi ldtens és manifeszticié viszonya, az autentikus és a nem
autentikus viszonya - és az ezzel szoros 9sszefiiggésben allo elidegenedés és befoga-
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dés viszonya -, s végil a jelsls és a jelolt kozott fesziils szemiotikai ellentét (Jameson
1991:12).

Osszegezve az eddigieket, a posztmodern éra tehét egy olyan 4j tipusud tarsadalmi,
gazdasagi és kulturalis jelenséget jelsl, melyet — Thab Hassan szavaival élve — egyszerre
jellemez a téredezettség (fragments), a hibriditas, a relativitas, a jatékossig, a parddia,
a pastiche, a skizofrénia, egy ironikus, ideolégiaellenes nézépont, valamint a giccsel és
az izléstelenséggel hataros éthosz (Hassan 2001: 4). Mindezek egytttesen befolydsol-
jak a posztmodern identitas alapvetd jellegzetességeit is, melynek részletes ismerteté-
sére a kovetkezo fejezetben térek ki.

Identitaselméletek a posztmodernitdsban

A 20. szazad utolsé évtizedeiben a posztmodern éraval foglalkozé elméletek és a pszi-
cholégia tudoménya kolcsondsen jelentds hatdst gyakoroltak egymasra. A posztmo-
dern iranyzatokkal tarsithaté pszicholdgiai elméletek megalkotdi kozul a legismer-
tebbek Melanie Klein, Wilfred Bion, D. W. Winnicott, Christopher Bollas és Jacques
Lacan, akik egyiittesen alakitottak ki azokat a fogalomrendszereket, melyek men-
tén napjainkban a posztmodern identitds karakterisztikus jegyeit meghatdrozzuk.
Az alabbi fejezetben a posztmodern identitas lényegesebb vonasait els6sorban Dani-
el R. White és Gert Hellerlich Labyrints of the Mind: The Self in the Postmodern Age (Az
elme labirintusai: az egyén a posztmodern korban), valamint Anthony Elliott Subject
to Ourselves: Social Theory, Psychoanalysis and Postmodernity (Személyiség énmagunk-
nak: tadrsadalomelmélet, pszichoanalizis és a posztmodern) cim@ munkai alapjin ér-
telmezem.

Fredric Jameson meghatarozdsa szerint a posztmodern egyén sajitossiga az egyé-
niség elveszitése, ami az individualizmus végét jeloli. Ervelése szerint a modernitas
emberidedljaval szemben, amely még szervesen kotédott az egyedi egyéniséghez és
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az egyéni személyiséghez, a posztmodern kor embere mar nem keresi ezt a fajta fug-
getlenséget, hiszen elfogadja azt a feltételezést, melyet a nyugati tarsadalmak a poszt-
modern kapcsan az ,egyéniség haldldnak” (the death of the subject) neveznek (Jameson
1989: 16). A posztmodern kor a modernitésra jellemzd individualizmus koncepciéjat
elveti, és az individualizmust ideologikusnak bélyegzi. A posztmodernnek a modern
identitassal szemben tdmasztott szkepszisével kapcsolatban Jameson kétféle elméle-
ti megkozelitést tart lehetségesnek. Az elsé megkozelités szerint a klasszikus, szabad
versenyes kapitalizmus és a nuklearis csalad megjelenésének korszakaban, amikor a
biirokracia vélt az uralkodé tarsadalmi osztallya, valéban létezhetett az individualiz-
mus és az individudlis egyén, azonban napjainkra, a kooperativ kapitalizmus korsza-
kaban ez a fajta individuum mar a mualté. Ennél egy jéval radikélisabb iranyzatot kép-
visel a posztstrukturalista megkézelités, mely szerint a modernitasra jellemz6 indivi-
dualizmus csupan egy mitosz, és az autoném egyéniség val6jaban soha nem is létezett
(Jameson 1989: 17).

White és Hellerlich a kortdrs tarsadalmi és gazdasagi jelenségekbdl kiindulva az
egyén decentralizdlédasdban latjak a posztmodern személyiség egyik legmeghataro-
z6bb vonasit. Ervelésiik szerint a posztmodern egyén személyiségében a decentraliza-
16dés alapvetd valtozasokat indukal, melyek eredményeként a személyiség atlathatat-
lanna, osszetetté, ,skizofrénné” valik. Ezeknek a folyamatoknak az eredményeként a
személyiséget egyre nehezebb meghatarozni, ugyanakkor egyre nehezebb kontrollal-
niis. White és Hellerlich k6z6s munkajukban fejtik ki azt az allaspontjukat, miszerint
a posztmodern személyiség mikodési mechanizmusai a kdoszelmélet mentén is ér-
telmezhetéek. Meglitasuk szerint a posztmodern személyiséget — a kdoszelméletnek
megfelelGen — egyszerre jellemzi a rendszer (order) és a zilrzavar (disorder), melyeket
nem egyszerd ellentétparként, hanem komplementerekként kell értelmezniink. White
és Hellerlich a labirintus hasonlatat alkalmazzak a posztmodern egyénre, amely jol
érzékelteti a posztmodern identitds heteromorf jellegét, amelyben a kdosz és a rend
egyiittesen formaljak a személyiséget (Hellerlich-White 1998: 12).
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Roy Boyne a képzémiivészetekbdl kiindulva Fractured Subjectivity (Toredezett sze-
mélyiség) cimi esszéjében foglalja 6ssze a posztmodern személy jellemének egyik sa-
jatos tulajdonsagit, a posztmodern személyiség ,széttoredezését”. Véleménye szerint
a posztmodern személyiség két egymashoz nem ill§ résszel modellezhetd, melyeket
éles hatarvonal valaszt el, és a két fél kozotti kapcsolat a harmoéniatél az ellentéten 4t
a megsemmisités szandékdig valtozhat (Boyne 1995: 68).

Elliott ugy érvel, hogy a posztmodern a személyiséggel kapcsolatban is csak a fel-
szinre koncentrdl, és ez az a folyamat, amely az individuum széttéredezéséhez vezet
(Elliott 1996: 24). Ezzel kapcsolatban a legismertebb pszichoanalitikai elmélet Lacan
nevéhez flizddik, aki a ,titkérszakasz” (mirror stage) hasonlataval irja le a posztmodern
identitds lényegét. Ebben a megkozelitésben az ,én” 1étezése csak fikci6, mivel az ,én”
mindéssze egy olyan dolog megmerevedett képe, mely val6jaban soha nem is létezett.
Lacan szadmadra az ego a teljesség és az egész elképzelt, idealizalt vildgat jelenti, ami 1é-
nyegében egy pszicholégiai védekezémechanizmus, mely ellentmondasos vagyainkat
leplezi. Elliott meglatasa szerint Lacan elméletének legnagyobb értéke az, hogy képes
leirni azt a folyamatot, melynek sordn egy kiils6 objektum — egy tikér képe — a szemé-
lyiség részévé valik. Lacan értelmezése szerint ebben a viszonyban, melyet a titkér és
a tikor 4ltal visszavert kép jelent, a ,belil” (interiority) és a ,,mélység” (depth) fogalmai
értelmezhetetlenné valnak, mivel a tikor maga egy sik felszin, egy kétdimenziés kép,
melynek eredete a massdgra (otherness) vezethetd vissza. Ennek megfelel6en a Lacan
altal leirt posztmodern egyéniség decentralizalédik, és 6nmaga is csupan egy maéso-
lat masolatava valik, ahol a személyiség elvész a felszin, a kozvetlen, a lathaté mogott
(Elliott 1996: 24).

A posztmodern identitas jellegzetességei kozott emlithetjiuk meg a fantazianak az
egyéniségformaéldsban betoltott szerepét. Ugyancsak Lacan érvelése szerint az egyén
pszicholdgiai fejlédése soran a ,képzelet”, a ,szimbélum” és a ,realitds” 1épcséfoka-
it jarja végig (Appignanesi-Garratt 1995: 88). Ebbdl a gondolatmenetbdl kiindulva a
posztmodern kor emberének személyisége, Lacan meglatdsa szerint, a realitds/fanta-
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zia dichotémia mentén is leirhaté. Lacan ravilagit arra, hogy az ,én” a posztmoderni-
tasban egy torzitott mdsolatként értelmezhetd, egy olyan sziréként, amely a realitas
egyes elemeit valdszerttlen formaban jeleniti meg. Ennek megfeleléen a lacani értel-
mezés szerint a val6sdg szimbolikus értelemben félrevezeti az egyént, ami tovabbi tor-
zuldshoz és a val6sdg hibas értelmezéséhez vezet.

A posztmodern egyénnel kapcsolatban Winnicott is a fantdzia jelentéségét hang-
silyozza. Az egyén azonban pszicholégiai fejlédése soran véleménye szerint egy koz-
vetit6 zonat (transitional zone) hoz létre, ami a képzelet és a realitas egy sajitos egyve-
lege. Igy az egyén nem az ellentétek polarizaldsa, hanem e kézvetité zéna mentén for-
malodik, mely a kreativitds és a képzelet segitségével koti 6ssze a kilsé és a belsé él-
ményeket, az egyént (Self) a massal (Other) (Elliott 1996: 26). Ezt a gondolatmenetet
folytatja Melanie Klein paranoid-skizoid elmélete, amely azt a folyamatot irja le, mely-
nek sordn az egyén a kozvetités aktusa (channelling) altal, a fantazia segitségével a sa-
jat tulajdonséagait vetiti ki masokra, illetve masok elképzelt tulajdonsagait teszi sajat
személyiségének részévé.

A poszt-kleini elméletek a posztmodern identitas 4j tipust megkozelitését tették
lehet6vé. Mig a korabbi elméletek a posztmodern egyént legtébbszoér narcisztikusnak,
illuzérikusnak, ridegnek, decentralizdltnak és téredezettnek irjak le, addig az utéb-
bi id6ben a posztmodern egyén kapcsén a jelentésalkotds tudattalan folyamata keralt
a tudomadnyos érdekl6dés eléterébe. Ezen elméletek alapjan a posztmodern ,.én’-t az
egyén (Self) és a masik (Other) elegyeként irjak le, melyben az egyén a sajat maga al-
tal konstrudlt jelentéseket alkalmazza mésokra a kivetités (projective) és a befogadas
(introjective) mechanizmusai altal (Elliott 1996: 29). A leirt folyamatok kézzelfoghaté
bizonyitéka, hogy az elmult évtizedekben a gyakorld pszichoanalitikusok észrevétele
szerint napjaink személyiségét egyre inkabb az iiresség és a hiany jellemzi, mely sok
esetben a valdszeritlenség érzetével parosul. Ahogyan azt szamos teoretikus kifejti,
ezek a szimptémak szorosan ésszefiiggenek a posztmodern kor emberének minden-
napjaival, melyek mara elvélaszthatatlanul 6sszefonédtak a globalis média uralmaval.
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Elliott meglatdsa szerint a globalis média alapvetden befoly4solja korunk személyisé-
gét azaltal, hogy kézponti téméjava teszi a massagot, ugymint a faji, a nemzetiségi, a
politikai, az ideoldgiai, a kulturalis, a valldsi vagy akar a szexudlis mdssagot. A globalis
média hatdsara az egyénben kialakul6 pluralista vilagnézet egy alapvet$ ambivalenci-
at, bizonytalansagot okoz. Ebben a kérnyezetben a fantazia szabadsagat egyre kisebb
mértékben terhelik a modernitésra jellemzé szigord, hierarchikus rendszerek. Elliott
ugy véli, hogy éppen ez lehet az egyik oka a posztmodern egyén kiiiresedésének, mi-
vel igy egyszerre zadul az egyénre annak minden belsé fajdalma, maganya és nyugta-
lanséga.

Elliott az eddigiekben vazolt gondolatmenet eredményeként alkotja meg a poszt-
modern korra jellemz6 ,lebegé személyiség” (floating identity) modelljét (Elliott 1996:
97). Ervelése szerint a posztmodern kornyezetben a személyiség a nyilt idében és tér-
ben lebeg, mig az egyéniség maga a kilvilagbol érkezé kiilonb6z6 élmények hatdsara
folyamatosan tjraformalédik és atalakul. Ezt a folyamatos atalakulast pedig alapvet6-
en az 6ntudat 4ltal befolyasolt fesziiltségek és a kényszer hatarozza meg.

Osszegezve az eddig leirtakat, megallapithatjuk azt, hogy a posztmodern kor em-
bere elvesziti személyiségét, és létezését csupan a kornyezetének énmagan térténéd
visszatiikkroz6déseként tudja meghatdrozni. A posztmodern személyiség természetét
tekintve bizonytalan, képlékeny, a személyiség esszencidja elvész, és az egyén tobbé
nem is térekszik annak helyreallitasira, hanem megelégszik a vildgban tal4dlhaté val6-
sag fragmentumainak imitéldsival. Ekézben sajat fantaziait vetiti ki masokra, illetve
masok elképzelt tulajdonsagait probalja sajat személyiségének részévé tenni. Szdmos
teoretikus allitasa szerint ezeknek a mechanizmusoknak a mozgatdereje els6sorban a
posztmodern média, melynek karakterisztikus jegyeivel a kovetkez6 fejezetében fog-
lalkozom bévebben.
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Posztmodern identitas és posztmodern média

A posztmodern média jellegzetességeinek értelmezése a médiakultura, illetve a mé-
diatdrsadalom fogalmainak kontextusdban a legkézenfekvébb. Ahogy Douglas Kell-
ner Media Culture (Médiakultura) cim munkajiban fogalmaz, a médiakultara akkor
kezd format élteni, amikor az elektronikus dton tovébbitott hangok és képek segite-
nek megkonstrudlni hétkéznapjaink szerkezetét, meghatdrozzak a szabadidé eltslté-
sének maédjat, formaljak a politikai nézeteinket, befolyasoljak a kozosségi magatartds-
formakat, és ezek biztositanak kiilénbézé mintdkat az egyéni identitds megformala-
sakor (Kellner 1995: 1). A médiakulttura termékei azt az érzést sugalljék, hogy az iden-
titds tarsadalmi konstrukcid, egyéni valasztas kérdése, s ennek megfeleléen minden
egyén megkonstrudlhatja sajat, egyéni identitasat, illetve tetszés szerint valtogathatja
az egyes identitastipusokat. A médiakultira tarsadalmi kézegében a kulturipar termé-
kei - els6sorban a radié, a televizid és a film — hatarozzak meg azt, hogy mit jelent férfi-
nak lenni, és mit nének, mit jelent a siker és a vereség, mit jelent a hatalom és az elnyo-
mas. Kellner érvelése szerint a 20. szizad masodik felétél ugyancsak a médiakultara
segit meghatdrozni a tdrsadalmi osztaly, a faj, az etnicitds, a nemzetiség és a szexudlis
identit4s fogalmait, valamint a ,mi” (Us) és az ,,6k” (Them) kozti killonbségtétel alapja-
it. Ennek megfelel6en korunk embere az értékitéleteit is a média drnyékdban hozza, a
média altal sugdrzott tartalmaknak megfelel6en dont arrdl, hogy mi a j6 és mi a rossz,
mit tart erkolcsdsnek, és mirdl gondolja azt, hogy erkélcstelen.

Kellner érvelése szerint a médiakultira alapvetSen technokrata és indusztrialis
jellegti, termelési folyamatait a gazdasagi érdek, a kereslet és a kindlat feltételei be-
folydsoljak. Kellner véleményét osztva Dick Hebdige is amellett érvel, hogy a média-
kultura erésen profitorientélt, produktumait a tomegtermelés jellemzi (Hebdige 1995:
97). A témegkultira termékeit a stilus, a miifaj és felhasznalt kodok tekintetében a t6-
megfogyasztds igényei hatdrozzdk meg, s ennek megfelel6en a médiakultira egyszerd,
kozérthetd tartalmakkal manipulal. A médiakultura nagyszamu kozonség figyelmé-
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re tart igényt, igy tartalmilag mindig friss és naprakész, a tarsadalom legaktualisabb
problémaival foglalkozik, és ennek megfelel6en a mindenkori tarsadalmi milié lenyo-
mataként is értelmezhetd.

A médiakultura ugyanakkor high-tech kultura is, amely a legfejlettebb technolégi-
ak elsédleges felhaszniléja, legyen sz6 a compact discrél, a kdbeltechnol6giarél, a ma-
holdas adatkozlésrél vagy akar az mp3-eszkozokrdl. A technolégiai djitasok kapcsdan
altalanos az a feltételezés, miszerint a technolégiai invencié alapvetéen befolyadsol-
hatja az ember val6sagérzetét. Elliott érvelése szerint a korunkat jellemzé kommu-
nikéciés technolégidk radikalisan atformaljdk a személyes interakcié tér- és idéke-
reteit. A posztmodern korra jellemzé fejlett kommunikacids eszkézok segitségével a
tér és az id6 dimenzidja elvesziti jelent6ségét; id6ben és térben egymdstdl tavol esé
résztvevik is megteremthetik a jelenlét latszatat. Elliott véleménye az, hogy a poszt-
modern média hasonlé médon manipulélja résztvevoit, hiszen ignoralja a tarsadal-
mi tér és az id6 dimenzidit. Mindezt olyan elemek vegyitésével éri el (pl. a legktulonfé-
1ébb szubkultirak és eltér tarsadalmi osztalyok 6sszemosdsaval), melyek a valdsag-
ban oly tavol esnek egymastdl, hogy ezek valés interakcidja csak ritkdn kovetkezhet
be (Elliott 1996).

A médiakultura korszakaban az egyén idejének jelent6s részét a médiakultara pro-
duktumainak tdrsasadgaban tolti: radiét hallgat, tévét néz, magazinokat olvas és mozi-
ba jar. Ebbél a tdrsadalmi jelenségb6l kiindulva Kellner arra a megéllapitasra jut, hogy
a médiakultira egy olyan uj tipusu jelenség, amelyben a tdrsadalomnak és a kultura-
nak a média altal torténd gyarmatositasa zajlik. A médiakultira a technolégiat és a
kultarat egészen 4j formaban vegyiti, és ennek eredményeként egy olyan j tipusu tar-
sadalmi rend jon létre, amelyben a média és a technolégia valnak a tarsadalom elséd-
leges szervezderejévé (Kellner 1995: 2).

A témaval kapcsolatban hasonlé gondolatokat fogalmaz meg Dominic Strinati, aki
szintén a média tarsadalomformalé szerepét hangstlyozza. Ervelése szerint, mig a
klasszikus tomegmédia korszakdban a médiat egy olyan tikorként értelmezték, mely
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a realitdst titkrozi, addig a posztmodern média korszakaban ez a viszony megfor-
dul, és a valésdg mar csak ennek a tikorképnek a segitségével definidlhaté (Strinati
1995: 224).

A médiakultiura és a posztmodern viszonyat vitathatatlanul szoros kapcsolat jel-
lemzi. Kellner megfogalmazasa szerint, ha elfogadjuk azt, hogy a posztmodern a mi-
vészetek teriiletén a modernitds elleni tdimadasként értelmezhetd, akkor a médiakul-
turara is jellemz6 posztmodern — a televiziézas keretein belill - a realitds és a rea-
lizmus elleni tdmadasként foghat6 fel (Kellner 1995: 235). Kellner érvelése szerint a
posztmodern médidban az elbeszélés és a személyes térténetek hattérbe szorulnak; a
narrativat a kép, az ,imdazs” decentralizdlja. Ez a gyakorlat egy 4j latdsmédot eredmé-
nyez, amelyben a jel6lé felszabadul, jelentések sokasdgaval telitédik, és a képek atve-
szik az elbeszélés feletti uralmat.

A posztmodern média jellegzetességeinek targyaldsakor feltétlenul ki kell térniink
Baudrillard-nak a posztmodern médiival kapcsolatban megfogalmazott nézeteire.
Baudrillard a posztmodern média, illetve az egész posztmodern jelenség lényegét a
szimulacién alapulé Gj tipust valésagérzékelésben latja. Baudrillard értelmezésében a
posztmodern média 4ltal indukalt ,hiperrealitis” (hyperreality) egy olyan valésagképet
titkkréz, amelyben a televizi6 altal kozvetitett tartalom valésagosabbnak tlinik, mint a
val6sdg maga. Ebben a hiperrealis kozegben a val6sdg torzulasa a jellemz6, melynek el-
s6édleges oka az, hogy a posztmodern média nem reprezentativ tartalmakat kommu-
nikal (Elliott 1996: 115).

Az MTV és a posztmodern
A posztmodern média mikédési mechanizmusainak legtisztabb péld4jat az MTV (Mu-

sic Television) jelentheti. Az MTV 1981-es megalakuldsa 6ta a 2000-es évek kozepé-
ig toretlen népszertiséggel ontotta magabdl a zenés videdk dradatat, mikozben a vi-
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lag lekiilénboz6bb téjain él6 fiatalok millidinak igényeit probalta kielégiteni.® Az MTV
az 1990-es évek kozepére globalis, kontinenseket ativel6 médiahatalomma valt, mely
lokélisan ugyan némileg eltéré lehetett (példaul az MTV Europe vagy az MTV Asia),
de tartalmilag lényegében azonos miisorokat sugarzott. Szamos teoretikus az MTV-t
a domindns televiziézasi szokasok elleni taimadasként értelmezte. Peter Wollen Ways
of Thinking About Music Video (Kilénb6z6 gondolkoddsmédok a zenei videdkrdl) cimi
irdsdban négy pontban foglalta 6ssze a zenés videdkat sugdrzé MTV posztmodern sti-

lusjegyeit:

1. Azenés videok megkérddjelezik a televizid és a videdmiivészet kozotti hagyoma-
nyos kulénbségtételt, mivel ezek konvergens fejlédésitk eredményeként 6ssze-
olvadnak.

2. A zenés videdk 4ttérik a hagyomanyos mifaji hatdrokat, ,kevert médiaforma-
kat” (mixed-media forms) alkalmaznak, melyben az él6 zene, a televiziés misor
és a film stilusjegyei vegyiilnek.

3. A zenés videdk egyik legjellemzébb tulajdonsaga a hibriditds, a misor és a rek-
lam, a szérakoztatdas és a kereskedelmi érdek keveredése.

4. A zenés videdk sajatos médon fuziondljak a zenét a divattal, melynek soran a di-

vat a zenei vide6 meghatarozé elemévé valik (Wollen 1986: 168).

5 Az MTV itt leirt posztmodern korszaka koriilbeliil 2005-ig tartott, ezt kovetGen a csatorna komoly vélto-
zasokon ment keresztiil, elsésorban amiatt, hogy a zenei videok televiziés fogyasztasa iranti kereslet je-
lent8sen csokkent a fiatalok kérében. 2005 utdn a csatorna dtpozicionalta magit, és féleg tizenéveseket,
valamint fiatal felnétteket célz6 val6sagshow-kat kezdett sugarozni. https://en.wikipedia.org/wiki/MTV —
letsltve 2021. majus 31.
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Az MTV-n felting zenei videdk természetesen szdmos mas, elsésorban a posztmo-
dernre jellemz§ stilusjegyet is felvonultatnak. Ezek k6zott emlithetjitk az avantgard és
a gices kozotti kulonbségtétel eltiinését, a magas miivészetek és a tomegmiivészet 9sz-
szeolvadésit, a mifaji korlatokra vonatkoz6 szabalyok felulirdsat (Woods 1999: 205).
E. Ann Kaplan ugyancsak az MTV-t tartja a posztmodern média prototipusanak. En-
nek elsédleges okat az MTV profitorientalt berendezkedésében litja, amely véleménye
szerint egy kommercialista, antiesztétikus gyakorlatot eredményez. Emellett megem-
liti az MTV szdmos mas formabonté tulajdonsagat is, igymint a csatorna hierarchiael-
lenes, pluralista, antiesszencialista néz6pontjat, ahol a kiilénbség metafizikai értelem-
ben vett kategéridja nem létezik tébbé. Az MTV posztmodern sajitossagaiként emliti
tovabba az egymastol fuggetlen imazsok sziintelen dradatit, a jelslt nélkiili jelslsk el-
uralkodasit, a felszinességet, egyfajta skizofrén attitiidét és a tradiciondlis nézépon-
tok felcserélodését, illetve a nézépontok teljes hidnyét (Kaplan 1989: 32).

A fent vazolt tendencidkbdl kitinik, hogy a médiatarsadalom, illetve a posztmo-
dern média alapveté valtozasokat indukalt mind tarsadalmi, mind individudlis szin-
ten. A posztmodern média gyokeresen atformalja az egyén, illetve a tdrsadalom valé-
sagérzetét, melyet alapvetéen a média 4ltal sugarzott tartalmak hataroznak meg. Az
elsédlegesen gazdasdgi érdekek altal vezérelt posztmodern média hétkéznapjaink al-
landé szerepldjévé valik, s az identitasformalas egyik legbefolyasosabb tényez6jévé 1ép
elé. A posztmodern média identitdsmintdk sokasagat mutatja fel, mikézben azt az il-
luziot kelti, hogy az identitdsunk egyéni konstrukcié, és mint ilyen, kedviink szerint

alakithatoé, formalhaté.



Madonna és a posztmodern identitas reprezentacioja
a popularis médiaban

A Madonna-jelenség a nyolcvanas évek eleje 6ta megosztja a kozvéleményt, s az énekes-
né ellentmondasos alakjarél valéban nehéz egységes képet alkotni. Mig sokan a posztmo-
dern kultara forradalmaraként emlegetik, masok antifeministdnak, vulgarisnak és érték-
telennek bélyegzik munkdit (Fiske 1995). Ennek elsédleges oka az, hogy Madonna alko-
tasaira jellemzd, hogy élénk tarsadalmi vitat generdlnak, mivel mindig a tdrsadalom leg-
aktudlisabb, legérzékenyebb kérdéseit feszegetik. Legyen sz vallsi, faji, nemi vagy sze-
xudlis problémakrol, Madonna alkotasainak sikere mindig abban rejlik, hogy az énekes-
né ugy nyul egy bizonyos témahoz, hogy kozben sajat alakja, imdzsa és identitdsa is az
adott téméahoz idomul (Scott 1993). Igy lehetséges az, hogy az elmult évtizedek sordn a
videdklipekben lathattuk mar 14zadé tinédzserként, diszkokiralynéként, prostituéltként,
lednyanyaként, latin divaként, leszbikus ikonként, hollywoodi szupersztarként, s ezzel a
felsorolasunk még korantsem teljes. Mindekézben az énekesnd imazsa is nyomon kovette
a véltozo trendeket, Gjabb és Gjabb identitdsmintakat allitva a kozonség elé.

Douglas Kellner a Madonna-jelenség lényegét éppen abban litja, hogy Madonna az
egyes identitastipusokat tarsadalmi konstrukciéként jeleniti meg (Kellner 1995: 263).
Ervelése szerint azaltal, hogy Madonna alkotasai rendre a tarsadalom korltait feszege-
tik, az énekesné egyben a stilusokkal és az identitdsokkal torténé kisérletezésre is 6sz-
tonoz. Munkai ennek megfelelden azt az illuziét keltik, hogy az identitds tdrsadalmi
konstrukcid, egyéni valasztis kérdése, és a megfelels kellékek segitségével — mint pél-
ddul az 6ltézkodés és a divat — barki magéra oltheti a szamdra leginkabb vonzé identi-
tastipust, igényei szerint atformaélhatja azt, majd ha mar nincs szitksége ra, lecserélheti
egy Ujabbra. Madonna az identitdsformalas folyamatédban az imazs, a stilus és a divat je-
lent8ségét hangsulyozza, s ezzel egyben megerdsiti a fogyasztéi tarsadalom normdit is,
amely az identitdst druként tunteti fel, amely a divatcikkek fogyasztasa altal valik meg-
vasarolhatéva (Gottdiener 1995: 233).
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A Madonna-jelenség mechanizmusainak értelmezése a posztmodern éra kontex-
tusdban a legkézenfekvibb, mivel az énekesné munkai jellegzetesen magukon vise-
lik a posztmodern stilus karakterisztikus jegyeit. Alkotdsaiban ennek megfelelgen
gyakran tetten érhet6ek a posztmodern olyan stilusjegyei, mint a jatékossag, az iré-
nia, a pastiche, a szimulaci6 és a dekonstrukci6 gyakorlata, valamint a nemek, a faj, a
vallds és a szexualitas elfogadott tdrsadalmi normdinak az athiagdsa. Mivei kozszem-
lére bocsatjak azokat az ellentéteket, melyek a tarsadalom és a kultira legmélyén fe-
sziilnek, s ugyanakkor rdmutatnak arra is, hogy ezek az ellentétek csupan tarsadal-
mi konstrukciék, melyek megkérdéjelezhetsek és felulirhatéak. Madonna alkotasai
ugy romboljdk le a nemek és a tarsadalmi osztalyok kozotti ellentéteket, hogy ezek
helyett nem teremtenek Gjabb viszonyrendszereket, hanem csupan feltételessé, vi-
szonylagossa teszik a korabbi szabalyokat. Madonna a miiveiben éppen ezért a kilon-
boz6 jelentések tobbrétegi, tobbértelm, egymasra épiilé bonyolult rendszerét alkal-
mazza (Lull 1995: 140). A képekbe, a zenébe és a dalszovegekbe kodolt informécié ki-
bontadsihoz ezek az alkotasok egy aktiv nézét feltételeznek, aki sokszor a sajat, onké-
nyes valasztasa szerint konstrudlhat jelentéseket a gyakran jelélt nélkili jelslsk bo-
nyolult rendszerében.

A kotet alabbi fejezeteiben Madonna Justify My Love, Erotica és Human Nature cimi
alkotdsain keresztiil mutatom be az el6bbiekben vazolt tendencidkat. Meglitasom sze-
rint az emlitett hdrom videé tartalmi és formai jellegzetességeik alapjan szoros egy-
séget képeznek - ez indokolja ezen alkotasok egyiittes targyaldsat. Elemzésem sordn
a f6 hangsulyt az Erotica videéra helyezem, mig a Justify My Love és a Human Nature
cim fejezetekkel ramutatok arra is, hogy e harom alkotas miként képez egyfajta jol at-
gondolt, tudatosan kialakitott kontinuumot az énekesné miivészetében, illetve sztar-
identitdsanak megkonstrualdsaban. A videék bemutatasakor az alkotdsok posztmo-
dern jellegzetességeit kiemelt hangsullyal kezelem, illetve bemutatom, hogy ezek mi-
ként kapcsolédnak a popkultira, a témegmédia és a posztmodern ismertségipar mu-
kodési mechanizmusaihoz. Ezekbél kiindulva mutatom be tovibba azt, hogy ezek a
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mechanizmusok milyen iizenetet hordoznak, és milyen médon alakitjak a posztmo-
dern sztaridentitasrol kialakult ltalanos koncepcidkat.

Justify My Love

A nyolcvanas évek végére Madonna megteremtette a biztos siker receptjét: felismerte
azt, hogy a pop vilagdban a mtivészeti érték a média nyilvinossiga nélkiil mit sem ér.
Madonna volt az els6 néi eléaddk egyike, aki képes volt arra, hogy mesterien vegyitse
akreativitdst és a botrdnyokat, s igy minden eddiginél nagyobb nyilvanossagot szerez-
zen maganak. Az 1989-ben kiadott Like a Prayer cimi albumdnak példgjat latva az is
egyértelmiivé valt szamara, hogy tdrsadalmunkban két olyan érzékeny terilet létezik,
mely barmikor képes arra, hogy az emberek figyelmét felkeltse: a vallds és a szexuali-
tas (Taraborrelli 2001, Morton 2002).

Madonna az 1980-as évek végére négy nagy sikerd albumot adott ki, az amerikai
toplistan nyolc, a brit toplistan hét slagere ért el elsé helyezést, mindekézben a Blond
Ambition cimi koncertturnéja négy kontinensen aratott hatalmas sikert, igy elérkezett-
nek latszott az id6, hogy egy vilogatdsalbumot is megjelentessen. Az énekesné 1990
novemberében adta ki a legnagyobb slagereibél készilt 6sszedllitast, a The Immaculate
Collection cimi albumot. Madonna ennek a lemeznek az esetében is a mar jél bevilt gya-
korlatot alkalmazta, hiszen mar maga az album cime is kett6s jelentést sugall; utal egy-
részrdl a lemezen taldlhat6 nagy siker(i dalokra, de mdsrészrél, kordbbi témavalasztasa-
it figyelembe véve, egyértelmi a bibliai utalds Maria szepl6telen fogantatasara is. A The
Immaculate Collection két j szerzeményt is tartalmazott, az egyik a gyors temp6ju Rescue
Me (Ments meg), mig a masik 4j dal a lassu és dallamos Justify My Love (Igazold a szerel-
mem) volt, melyhez az énekesné videdklipet is készitett (Taraborrelli 2001: 180-181).

A Justify My Love cimi dal esetében Madonna ismét a korszak legeredetibb, leg-
tehetségesebb dalszerzéivel dolgozott egyutt. Munkatarsai kozott taldlhatjuk az ek-



L RO e
kor még kezdé rockert, Lenny Kravitz-et®, aki énekesként is kozremiikodik a dalban,
a kitiing billentyist, André Bettset’, és a kislemezen szereplé remixek ¢sszeallitasa-
ban William Orbit? is részt vett, aki a kilencvenes évek sordn még szamos alkalommal
kozremtikodott Madonna munkaiban. A Justify My Love cim@ dalnak hosszu az uté-
élete is, hiszen az Orbit altal ujrakevert The Beast Within cimi verzi6 a Girlie Show és
a Re-Invention turnék soran is felbukkant. Bar a Justify My Love® szévege 6nmagéban
is meglehetdsen pikans, de a dal mégsem keltett felhaborodast a k6zénség koreiben, a
Billboard listajan pedig elsé helyezést ért el. Onmagdban ez azonban még nem volt ele-
gendé Madonna szamara. Mivel a The Immaculate Collection kiaddsa csupan néhany hoé-
nappal elézte meg az In Bed With Madonna cim(i dokumentumfilm megjelenését, szik-
ség volt egy Gjabb botranyra, amely Gjra Madonndra irdnyitja a kozvélemény figyel-
mét. Az énekesné azonban kordbban mar oly sokszor lépte at a kozizlés hatarait, hogy
korantsem volt egyszer( feladat 4j megoldassal el6dllnia. Az dtletet végiil egy Gjsag-
ir6 adta meg, aki egy interju alkalmaval megkérdezte Madonnat, hogy készitett-e mar
olyan vide6t, melynek sugdrzdsit a tévécsatorndk betiltottdk. Mivel erre korabban
még nem volt példa, igy a Justify My Love dal vide6ja éppen azzal a hatdrozott szandék-
kal késziilt, hogy annak sugarzasat késébb betiltsak. A Jean-Baptise Mondino™ 4ltal
rendezett, erGsen erotikus tolteti vide6 csak tovabb hangsulyozta a dal szexuélis tar-
talmat, és egyben egyértelmien elére jelezte azt az irdnyvonalat is, melyet Madonna a
kilencvenes évek elején kovetett, s mely egyben a posztmodern iranyzatok és a popkul-
tura 6sszeolvaddsanak mintapéldaja is. A vided célja kétséget kizdréan a botranykeltés
volt, ezért az énekesné minden olyan elemet beépitett a dalhoz késziilt filmbe, amely
ezt a célt, vagyis a kozfelhdborodast elérhette (Taraborrelli 2001: 182-183).

6 Amerikai rockénekes, zeneszerzd, szévegird, producer. (1964-)
7 Amerikai zenész, zeneszerzd és producer. (1967-)

8 Angol zeneszerzd és producer. (1956-)

9 1.1. szamu melléklet

10 Francia divatfotés és rendezé.
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A Justify My Love vide6 a torténetét tekintve Madonna viszonylag egyszertibb alko-
tasai kozé tartozik, de a klip igy is szamos posztmodern stilusjegyet felvonultat. A vi-
deé torténete a pastiche gyakorlatara épitve alapvetéen az 1974-es The Night Porter'
cim{ mozifilmre épiil, mely szintén egy szdlloddban jatszédik, és amely egy egykori SS-
tiszt, illetve a tiszt egykori dldozatanak kiilonés, szadomazochisztikus szerelmi torté-
netét meséli el.'? A vide6 - Madonna munkdiban a késébbiek sordn még szamos alka-
lommal felting — fekete-fehér, kissé elmosédott, szemcsés filmkockakkal indul, mely
egyértelmiien a huszas és a harmincas évek Hollywoodjanak képi vilagat idézi. Mikoz-
ben felhangzik a dal ligyan liuktetd ritmusa, valamint az énekesné monoton, szinte
hipnotikus hangja, a kamera egy szalloda folyoséjat pasztazza végig, majd maga Ma-
donna is megjelenik a folyos6 végén, hosszu, fekete ballonkabatban, amint elcsigdzva
cipel egy hatalmas bérondét. Az erotikus vide6 kedvéért Madonna a palyéja sordn ma-
sodszor valasztotta a csabité Marilyn Monroe alakjat a szenvedélyes, szexualitasat ki-
élvezd, azt tudatosan felvillalo, és a szexualitast eszkézként hasznalé né megjelenité-
séhez. A Madonna altal megszemélyesitett Marilyn végigvonul a szilloda folyoséjin,
és a szobak félig nyitott ajtéin betekintve kiilonb6zé erotikus jeleneteknek lesz szem-
tanuja, melyekre egységesen jellemz6 az, hogy a szexualitdsnak valamely a megszokot-
tol eltérd formajat jelenitik meg. Késébb a szédlloda folyoséjanak végén egy sotét fér-
fialak jelenik meg, amely a f61don heverd nét a karjaiba ragadva bevezeti az egyik he-
lyiségbe, hogy elcsabitsa. Ezutan tovabb folytatédik a meghokkents képek sora, me-
lyeken az énekesné szinte valogatas nélkiil bocsatkozik szexudlis kalandokba férfiak-
kal és nékkel egyarant. Sok esetben a nemi szerepek felcserélédnek, és a nézé képte-
len meghatdrozni a filmen felt(ing alakok nemét, ami kovetkezik egyrészrél az altaluk
viselt ruhdk megtéveszts jellegébdl, masrészrdl pedig a konvencionalis nemi magatar-
tasformak szabdlyainak athigasabol. A filmen szerepls férfiak nemegyszer alarendelt

11 https://www.imdb.com/title/tt0071910/ - letéltve 2021. majus 31.
12 Errél bévebben lasd: Beier 1995.
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szerepben jelennek meg, mig a nék dominaként uralkodnak felettiik, mas képeken né-
nek oltozott férfiak csabitanak el néket, illetve férfinak 6ltozott nék férfiakat.

_

1. kép. Madonna és Tony Ward a Justify My Love cimii videcklipben

Kép forrdsa: https://www.youtube.com/watch?v=Np_Y740aRel
letéltve 2020. mdjus 31.

A vide6 egyértelmiien egy olyan fantaziavilag képét jeleniti meg, melyben a nemi
identitds alapjai megkérddjelezédnek, és amelyben t6bbé semmi sem szdmit tabunak,
illetve elitélend6nek. A videé képi megfogalmazasa, a képek elmosédott konturjai, a
sokszor inkoherens képvaltisok, a felvillané részletek ugyanakkor egyértelmiien utal-
nak arra, hogy a vided csupén egy fantazia, egy erotikus képzelgés, melynek nem célja
a valdsag realisztikus megjelenitése, hanem sokkal inkdbb a hattérbe szoritott, elfoj-

tott vagyaknak a kivetitése, reprezenticidja.
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A videé a szexudlis tartalma miatt mar 6nmagaban is elegendé lett volna ahhoz,
hogy Madonna elérje céljit, vagyis azt, hogy a vezetd zenei csatornak betiltsdk a vide6
sugarzasat. Azonban ebben az esetben az énekesné e cél érdekében mindenre hajlandé
volt, igy a Justify My Love vide6 sem nélkulozi a szexualis fantazidk és a keresztény ta-
nitds kozt feszulé ellentét dbrazolasat. A filmen szdmos alkalommal megjelenik a val-
lasi dogmak és a szexudlis fantdzidk kibékithetetlen ellentéte, mely a képi megfogal-
mazdasban szexudlis fantazidk és fesziiletek képeinek ésszemontirozasan keresztil je-
lenik meg. Ezt a hatast er6siti a dal szévege is, amely a képi tartalommal egyiitt értel-
mezve félreérthetetlen pirhuzamot von a keresztre feszitett Jézus, valamint a biinés

embert gyotrd, elfojtott fantazidk dltal elidézett szenvedés kozott:

“Poor is the man
Whose pleasures depend

On the permission of another”.*®

A vide6 befejez6 képkockai, melyeken Madonna pajkosan kacagva kiszalad a hotel-
bél, ugyanakkor fel is oldjak ezt a fesziiltséget, tovabb erésitve a nézé azon megérzé-
sét, hogy a latottakat nem szabad a val6sag realisztikus megjelenitéseként értelmezni,
hanem csupan egy jatékos fantdziaként foghato fel.

A klip utéélete Madonna tervei szerint alakult. Az MTV hatalmas hirveréssel rek-
lamozta az All Madonna Weekend cimi misorat, melynek {6 attrakciéja Madonna gj vi-
dedja lett volna, azonban néhany nappal a tévés premier el6tt az MTV akkori sz6vivé-
je, Kurt Loder bejelentette, hogy a csatorna elzarkézik a vide6 bemutatasatél, mivel az
a vallasi és explicit szexudlis tartalma miatt er6sen tdmadhat6. Az MTV déntésétol
fuggetlenul Madonna ezzel a vide6val érte el palydjanak egyik legnagyobb sikerét, mi-
vel mind6ssze néhdny nappal a vided betiltadsa utdn a film mar megvasarolhaté volt a

13 Szerencsétlen az ember, kinek 6réme masok kezében van.
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boltokban videokazettdn, melyb6l 400 000 példany fogyott el. A botrany és az ehhez
kapcsolédé uzleti siker tehat nem maradt el, mig a hattérben mar egy 4j projekt ter-
vei kérvonalazédtak. A Justify My Love ugyanakkor beirta magat a média torténetébe
is, hiszen témavélasztdsat illetéen a kénnytizenei videdk kozil els6ként merészkedett
olyan teriiletre, mely kordbban egyértelmten tabunak szamitott a szérakoztaté miifaj
gyakorlatdban (Taraborrelli 2001: 182-183).

Az Erotica-éra
Elézmények

Madonna 1992-ben jelentette meg Erotica cim{ albumat, amely a szexualitassal foglal-
kozoé korszakanak a kiteljesedését jelentette.’* Azonban ahhoz, hogy miivészetének ezt
az id6szakat megértsiik, réviden at kell tekintentink azokat a magédnéleti, illetve tar-
sadalmi folyamatokat, melyek az album megsziiletéséhez vezettek. Madonna magan-
élete meglehetdsen zaklatott volt a nyolcvanas és a kilencvenes évek fordul6jan. 1989-
ben veszitette el egyik legkézelebbi baratjat, aki az AIDS-nek valt dldozatavd, a beteg-
ség pedig az 1980-as évek végén még egyet jelentett a homoszexualitdssal. Ebben az
id6ben ért véget az énekesnd hdzassaga a hollywoodi szupersztarral, Sean Penn-nel,®
valamint zitonyra futott hirhedt afférja az ifjabb John Kennedyvel és egy masik holly-
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woodi hirességgel is, Warren Beattyvel'®. Emellett Madonna szoros baratsaga a nyil-

tan biszexudlis Broadway-szinésznével, Sandra Bernharddal ugyancsak kimerithetet-
len témat szolgaltatott a sajténak. Madonna 1990-ben, Warren Beattyvel térténd sza-

14 Akotetben szerepld életrajzi adatok Randy Taraborrelli Madonna titkos térténete (2001) és Andrew Morton
Madonna (2002) cim munkain alapulnak.

15 Amerikai szinész (1960-), Madonna férje 1985-1989 kozott.

16 Amerikai szinész (1937-).
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kitdsa utdn ismerkedett meg kovetkezé partnerével, a nyiltan biszexudlis szinésszel és
aktmodellel, Tony Warddal, valamint a szintén kétes hird exmodellel és tizletasszony-
nyal, Ingrid Casaresszel. Tony Ward méar 1990-ben felttint Madonna korabban emli-
tett Justify My Love cimi vide6jaban, s ezt kévetGen az énekesnd szamos alkotasaban
is szerepet kapott.

Ezeknek a nagy port kavaré kapcsolatoknak az eredményeként Madonna magan-
élete a tarsadalmi érdeklédés kozéppontjaba keriilt, mert egyszerre volt szokatlanul
vad, meghokkent6 és provokativ. A kzonség egyre tobbet akart, és Madonna l4thaté-
an nem vonakodott attdl, hogy ezeket az igényeket kielégitse. 1991-ben jelentette meg
az In Bed With Madonna cimd dokumentumfilmjét, melyet az 1991-es Blond Ambition
cim{ turnéja alatt forgatott le, és amelyben a néz6 Madonna életének legintimebb pil-
lanataiba is betekintést nyerhet (Taraborrelli 2001: 189).

Madonna 1992-ben jelentette meg a szintén hatalmas sajtényilvdnossagot kove-
teld Sex cimi konyvét, amely azonnali Gzleti sikernek bizonyult. A puritdn kivitelezé-
st, monokrom szind fémlapok kozé zart konyv erotikus témaja verseket és torténete-
ket tartalmazott, gazdag képanyaggal tarsitva, melyeknek k6zos tulajdonsaguk volt a
szexualitds, illetve a szexudlis fantazidk korlatok, tabuk nélkili bemutatédsa. A konyv
- melléklet forméjdban - egy hanglemezt is magéban foglalt az Erotic'” cimi dallal,
amelyet az ugyanabban az évben megjelené Erotica cimi album kézvetlen el6zményé-
nek tekinthetiink, s mely egyben az Erotica-éra kezdetét is fémjelzi (Taraborrelli 2001:
194). Az Erotica cimt album bemutatkozé track-je az albummal azonos cimi dal, az
Erotica'® volt, mely dal az ehhez kapcsolédé botranyos videdklip révén, megjelenése
utdn néhany nappal mar vilagszerte ismert volt. A dal sz6vege nagyrészt Madonna
és Shep Pettibone® nevéhez fliz6dik, bar a széveg tartalmaz néhdny részletet a Kool

17 1. 2. melléklet.
18 1. 3. melléklet.
19 Népszeri amerikai dalszerzé és zenész.
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& The Gang? Jungle Boogie cimii nét4jabdl is, mig a videét Fabien Baron?! rendezte
(Taraborrelli 2001: 198). Ahhoz, hogy a videé koncepciéjat megértsiik, elészor érde-
mes attekinteni a klip tartalmat; a vide6 posztmodern jellegzetességeire a késGbbiek-
ben térek ki.

Az Erotica vided

Madonna Erotica cimi videéja a hollywoodi héskorszakot idéz6 homalyos, fekete-fe-
hér, felvillané képek sorozataval indul, melyek alatt egy ldgyan litktets house beat dal-
lamot hallhatunk. Madonna a vide6 els6 képein az 1930-as évek kortlrajongott film-
csillagaként, Dita Parl6ként? jelenik meg, fekete ruhaban, arcin maszkkal, kezében
palcaval, majd a képerny6n, mintegy viziészerten tinik fel az , Erotica” felirat. Kere-
tet adva a videé torténetének, a nézét Dita Parlo vezeti be Madonna fantaziavildgéaba,
amelynek burkolatlan célja az, hogy ezek a fantdzidk a néz6t egyfajta 6nkiviileti alla-

potba juttassak:

“My name is Dita
I'll be your mistress tonight

I'd like to put you in a trance”.*®

A vide6 kovetkez6 részében csupan fragmentumokat latunk, amelyek latszélag
mindenféle szorosabb 6sszefiiggést nélkiiléznek: Madonna szexudlis kapcsolatot 1é-
tesit egy homdlyos dolgozdszobdban egy id6s és kés6bb egy fiatal férfival. A vided
kovetkezd jeleneteiben az énekesnd izmos férfitdncosok tarsasidgiban lithaté egy

20 Népszeri amerikai popegyiittes.

21 Amerikai szdrmazasu grafikus, fotografus és filmrendezé.

22 Francia szinésznd és szexszimbdlum (1906-1971).

23 A nevem Dita/Az urnéd leszek ma éjszaka/Szeretném, ha transzba esnél.
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exkluziv bar vendégeként, ahol a helyiség sotét sarkaiban egymassal élelkezé férfi-
alakok tiinnek fel. Ezen a ponton egy pillanatra Marilyn Monroe? alakja is megjele-
nik, mikézben Madonna a tengerparton egymadssal 6lelkezé fiatal nékrél fantazial.
Ezutédn a klip a ,vide6 a vide6ban” meghékkentd technikéjat alkalmazza, mikézben a
képerny6n az 6tvenes—hatvanas évek amatdr hazi videdira jellemz6 tengerparti fel-
vételek peregnek.

Avidedban felvonultatott képi anyag a mainstream médidban eddig a pontig is szo-
katlannak szamitott a kilencvenes évek elején, azonban az ezt kévetéek minden ko-
rabbi konvenciét athagnak, s mar-mar a pornografia hatérait suroljak. A videé kovet-
kez6 jelenetében Madonna mint szadista urné jelenik meg, aki égé gyertydval kinozza
megkotozott dldozatait, mig egy mdsik jelentben egy brutélis megjelenési férfi vezeti
pérazon a félmeztelen énekesnét. A klip egy ezt kovets jelenetében Madonna egy for-
galmas autéut szélén sétdl, és valogatas nélkil bocsatkozik kalandokba az autésokkal,
mikézben fedetlen kebleit az auték szélvédéjéhez szoritja. Madonna korabbi munkai-
hoz hasonléan - mint amilyen péld4ul a Like a Prayer cim dal és az ehhez kapcsol6dé
videdklip vagy a kordbban emlitett Justify My Love vide6 — az Erotica Gjra feldolgozza a
keresztény tanitas és a szexudlis fantdzidk kozott fesziilg ellentétet. A vided egyik je-
lentében Madonna égé gyertydk kozott jelenik meg, mint a megfeszitett Jézus, mia-
latt a nézé egy arab-keresztény vallasi ének dallamdra ismerhet rd, melyet a kézel-ke-
leti orszdgokban a husvéti vallasi ritudlék alkalmaval maig énekelnek. A vided utolsé
képkockdin ismét Dita Parlo alakja tiinik fel, amint obszcén mozdulatokat imital egy
babfigura karjaval, mikézben egymas utan felvillané képek sorozatan a ,sex” sz6 jele-
nik meg mozaikszerten. A klip Gjabb sokkold, bar szandékosan cenzurazott képekkel
zarul, melyeken Madonna teljesen meztelentl stoppol egy autépélya szélén, minddsz-
sze egy par koromcipét, illetve egy kézitaskat viselve.

24 Amerikai szinészné és szexszimbélum (1926-1962).
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2. kép. Madonna mezteleniil stoppol az Erotica vided
utolsé képein. Kép forrdsa: https://www.youtube.com/
watch?v=WyhdvRWEWRw - letéltve 2020. mdjus 31.

A filmben feltin6 karakterek jellegzetességei szorosan kapcsolédnak a videé tuze-
netéhez. A vide6klipben felbukkané személyek legszembetinébb tulajdonsiga az,
hogy a nézé csak nehezen tudja megéllapitani a szerepldk nemét. Egyrészt a vided-
ban feltiné férfiak egy része hatdrozottan feminin; viselkedéstik, arcuk, alakjuk néi-
es, mely hatast csak tovabb fokozza az erds smink, a hosszu haj és az ugyancsak néies
ruhak. Mds jelenetekben 6ltonyt és nyakkend6t visel maszkulin nék tiinnek fel, akik
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férfias viselkedésmintdkat kovetnek. Masrészrdl a vide6 ezeknek a viselkedésmintdk-
nak az ellentétjét is bemutatja, mivel a klip nyiltan dbrazolja a szupermaszkulin, ag-
ressziv, férfias viselkedésmédokat is, ugyanugy, ahogy a szuperfeminin né is megje-
lenik a vide6ban, példaul a Marilyn Monroe-t imitdlé Madonna alakjidban. Latszélag
az Erotica vide6 tehat nem t6bb mint meghokkentd, sokszor zavarba ejté képi dradat,
melynek mozaikjai kozt a nézé szamara nem koénnyi feladat megtaldlni az §sszefug-
géseket és az alkotds tizenetét. Ahhoz, hogy ezt megtehessik, a posztmodern kultara
mechanizmusainak mélyére kell 4snunk.

Az Erotica és a posztmodern

Az 1990-es évek kezdetén Madonna kisérletet tett arra, hogy alkotdsait komoly mi-
vészi szintre emelje, igy ebbdl az id8szakbol szarmazo rockvidedi egyre kifinomultab-
b4, komplexebbé valtak. Ezek az alkotdsok megkisérlik kitagitani a tdrsadalom korla-
tait, mikézben leromboljik a nemek, a fajok, a vallasok, és a szexualitds hatarait, s te-
szik mindezt a posztmodern muvészet keretei kozott. Ha az Erotica vide6 értelmezé-
séhez a klip vizudlis jellegzetességei fel6l kozelitiink, az elsé megallapitasunk az le-
het, hogy az Erotica vide6 a posztmodern vizudlis miivészet egyik mintapélddja, lévén,
hogy az irdnyzat szinte 6sszes karakterisztikus jegyét magan hordozza. Ezek kozul a
legszembetiinébb a vizuilis megjelenités fragmentalt jellege. A vidednak nincs 6ssze-
fuggs mondanivaldja, vagy ha ugy tetszik, térténete, a néz6 mindossze felvillané ké-
pek sorozatdval taldlkozik. A klipben feltiing képek egy latszdlag osszefuggéstelen vi-
zi6t jelenitenek meg, par masodpercig lithaté jelenetek sorozatdban, mik6ézben a nézé
gyakran el sem tudja dénteni, hogy valéjaban mit is lat a képerny6n. Ennek a techni-
kanak azonban ebben az esetben j6l meghatarozhaté célja van. A vide6 Madonna ero-
tikus fantaziait jeleniti meg, igy a posztmodern korszak egy elméjének vagy altaldno-
sabb megkozelitésben a posztmodern individuumok pszichéjének reprezentacidjaként
is értelmezhetd. Ezek alapjan a vide6 azt sugallhatja, hogy a posztmodern korszakban
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létez6 ember gondolatai fragmentumokban léteznek csupan, melyeknek meghatéroz-
hatatlan az eredetiik, rendszerezésiiket egyetlen kézponti nézépont sem segiti, és nem
igazodnak semmilyen korabban elfogadottnak tartott értékrendhez sem. Ebben a ké-
zegben a fantdzia dtveszi az uralmat a valdsag felett, és a bels érzékelés elvalasztha-
tatlanul 6sszeolvad a valésag érzékletével.

A szimulaci6, mint a posztmodern mualkotdsok masik jellegzetessége, szintén nyo-
mon kovethetd a videdban. Ha Foucault terminolégidjat alkalmazzuk a videéval kap-
csolatban, elmondhatjuk azt, hogy a videé nem , hasonulni” akar a filmes miifajjal, ha-
nem sokkal ink4bb ,szimulalja” azt. Foucault a kévetkez6 médon definidlja a két foga-

lom kozott a kiilonbséget:

A hasonlésdgnak mindig van egy modellje, egy valodi eleme, amely rendszerez, és hierarchidt
alakit ki az egyre kevésbé valésdghii mdsolatok kézitt. Ennek megfeleléen a hasonlésdg eléfel-
tételez egy olyan elsédleges referencidt, amely el6ir és osztdlyoz. A szimuldcié azonban olyan
mdsolatok sorozatdt hozza létre, amely vég nélkiili, barmely irdnybdl megkizelithetd, és min-
denféle hierarchidt nélkiloz [...]. A szimuldcié megsokszorozza a lehetséges értelmezéseket,
melyek gyakran egyszerre jelennek meg, és folyamatos kélcsonhatdsban vannak egymdssal
(Foucault 1982: 44-46).

Madonna Erotica videdja éppen ezt a gyakorlatot koveti, mivel a videéban felvo-
nultatott sokrétd jelentéstartalom szdmos interpretaciot tesz lehet6vé, melyek kozott
nem tudunk alé- és folérendeltségi viszonyokat kialakitani. Ennek megfeleléen, ha az
Erotica videé vizualis nyelvezetét a jelsls és jelslt viszonya alapjan értelmezziik, ellent-
mondashoz jutunk. A videéban szinte lehetetlen nyomon kévetni a jelsls és jeloltek vi-
szonyét, vagyis azt, hogy tulajdonképpen miis a jelél6 és mimaga a jel6lt, miaz eredeti
és mi a masolat, illetve mi a realitds és mi a fantazia. Ennek oka egyrészt a vided vizu-
alis nyelvezetének szemantikai tultelitettsége, mdsrészt a kézponti nézépont hidnya,
melynek eredményeként a nézének nem konnyi a feladata, amikor a videé képi anya-
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ganak értelmezésekor azt szeretné eldénteni, hogy mit és mihez viszonyitson. Ennek
a gyakorlatnak az egyik legkittinébb péld4jat a kordbban mar emlitett ,vide6 a video-
ban” technika nyujtja, ahol tényleges nehézséget jelenthet annak az eldontése, hogy a
képeken egy eredeti amatér filmet latunk-e az 6tvenes évekbél, vagy csupdn egy olyan
videdt, amely ezt a latszatot akarja kelteni.

Ahogy Melanie Morton fogalmaz, a hasonlésagtdl a szimuldcié felé torténé el-
mozdulds az eredeti és a valosdg kovetkezetes elutasitasat jelenti (Morton 1993: 225).
A szimulacié gyakorlata megvilagitja a tdrsadalmivalésiag konstrualt jellegét, és szem-
beszall az olyan énkényesen létrehozott fogalmakkal, mint az identitds, a nemek és a
tarsadalmi osztalyok. Ha Madonna videdjit ebbdl a megkozelitésbél vizsgaljuk, meg-
allapithatjuk azt, hogy a klip hasonléképpen szall szembe a tirsadalomban uralkodé
dominéns diskurzussal, megkérdéjelezve azokat az alapvet szabélyokat, melyeket a
modern tirsadalom adottnak és megkérddjelezhetetlennek tekint (Robertson 1996:
128). Gondolhatunk ezzel kapcsolatban arra a médra, ahogy a film a nemek viszonyat
vagy a szexualitds és a vallds kapcsolatat reprezentalja, hiszen a videéban ezek mind
viszonylagossa valnak: a férfi lehet n6, ugyanugy ahogyan a né férfi, és ami biinés, az
egyszerre lehet mélyen vallasos is.

A mélységnélkiiliség ugyancsak a vide6 karakterisztikus jegyei kozé sorolhatd.
Mint ahogyan azt kordbban ldthattuk, a posztmodern szembesz4ll a mélység és a fel-
szin, a belsé tartalom és a kiilsé forma kozoétti tradicionalis dichotémiakkal, és atto-
ri az ezek kozt huzédo korlatokat. Az Erotica videdban a nézének ugyanigy problémat
jelenthet az, hogy kiilonbséget tegyen realitds és fantdzia kozott, més széval a felszin
(tényleges tetteink), illetve a mélyebb tartalmak (gondolataink és fantazidink) kozott.
A videé vizualis megfogalmazasa ennek megfelelen allandé6 bizonytalansigot teremt
afelszin és a mélység kozott, Gjra és Gjra megkérddjelezve a valésag és a fantdzia viszo-
nyat, mindezt azaltal, hogy 6sszemossa ezek hatarait.

A pastiche technikdjanak alkalmazdsa szintén tetten érheté a videdban. Ahogyan
Jameson megfogalmazasaban olvashatjuk, a pastiche cél nélkiili parédia, mely letiint
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korok miiveit utdnozza (Jameson 1989: 15). A posztmodern miivész a korabbi korok
alkotdsainak fragmentumait szokatlan formaban parositja 6ssze, melyek igy egészen
Uj jelentést nyernek. Az Erotica videdban Madonna szintén ezt a gyakorlatot koveti.
Az énekesnd a videdban egyszerre parodizélja a film noirt,”® a kortars pornografia ter-
meékeit, az avantgard erotikus miivészetét, a legkiilonfélébb vallasi normakat és olyan
hollywoodi ikonokat, mint Marilyn Monroe vagy Dita Parlo. A pastiche gyakorlatdnak
megfelelGen ezek az elemek cél nélkul bukkannak fel a videéban, reprezentaciéjukhoz
nem kapcsolédik semmilyen kritikai attitiid vagy meghatarozott jelentéstartalom, je-
lenlétitk csak az egyéni befogadas aktusaval nyerhet értelmet. Igy lehetséges az, hogy
Madonna, aki Marilyn Monroe-t imitalja, egyszerre fejezheti ki a szuperfeminin né
szexualitdspotencidjat, idézheti fel az 6tvenes évek Hollywoodjanak sztarkultuszat,
vagy az adott kor politikai, gazdaségi és tarsadalmi viszonyait. Azonban ugyanigy els-
fordulhat az is, hogy az adott imézs semmilyen hatdst nem valt ki a nézében, s igy a je-
1616 — Marilyn Monroe alakja - végiil jelentés nélktl marad.

A pastiche technikajanak alkalmazasa szorosan kapcsolédik a posztmodern masik
két jellegzetességéhez is, a személyiség halalahoz és a nosztalgiaméd gyakorlatahoz.
Az elsbbin — Jameson kordbban mar emlitett meghatdrozédsa szerint — a személyiség-
nek mint 6n4llé individuumnak a végét értjuk, mig az utébbi a jelentdl valé elfordu-
last, a mualtnak egyfajta megszépitett, idealizalt, kliséket sem nélkulozé felidézését je-
lenti (Jameson 1989: 18). Ennek megfelel6en a posztmodern miivésznek mar nem célja
az, hogy 6nallo, egyéni hangvételt taldljon a kozonségével, s ez azon a meggy6zddésen
alapul, mely szerint a posztmodern kordban mar képtelenség valodi tjdonsédgot létre-
hozni. Igy a posztmodern mtivész nem is torekszik ilyesmire, hanem inkabb a korabbi
korokhoz fordul, és azokat imitalja.

Az egyéni identitassal kapcsolatban az Erotica vide6 is 1ényegében ezt a megkozeli-
tést tukrozi. Mig Madonna kordbbi alkotdsaiban megszokhattuk azt, hogy egy-egy al-

25 Az 1940-es évekre jellemz6, a haborus filmeket ellenstlyozo, varosi biiniigyi filmek vagy ,néi rémdramak”.
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kotds kedvéért az énekesné Gjabb és tjabb identitdsmintdkat 6ltétt magara, addig az
Erotica esetében egy olyan meghokkentd gyakorlattal taldlkozunk, ahol a kalonbo6zé
identitdsmintak egész dradata tinik fel. Az Erotica esetében a nézé képtelen eldonte-
ni, hogy Madonna mely imézsa titkrézheti a valdsagot, és melyek azok a karakterek,
melyek csupan a jatékos képzelet sziileményei. Az énekesné az egyik pillanatban még
szadista urnéként szerepel a videdn, a masikban mar Marilyn Monroe-ként tiinik fel,
néhol a hiszas évek filmsztirjainak bérébe bujik, mashol az 6tvenes évek balvanyait
idézi fel. Mindez a posztmodern személyiség skizofrén jellegét is hangsulyozza, s egy
olyan posztmodern ember képét vetiti elénk, aki énmaga keresésében elveszve csupan
aval6sag egyes fragmentumainak visszatikr6zédésében tudja meghatarozni sajat sze-
mélyiségének lényegét.

A videdban megfigyelhet6 decentralizalé gyakorlat az 6sszes eddig emlitett poszt-
modernre jellemz§ stilusjeggyel 6sszefiigg. Ahogy Jameson fogalmaz, a posztmodern
megkérdéjelezi a korabbi logocentrikus, etnocentrikus, fallogocentrikus vilagképe-
ket, a vilagban taldlhaté alapvetd torvényszeriiségeket, a végsé igazsdgokat, valamint
a tiszta értelembe vetett hitet. Madonna videdjat ezen 4llitdsok mentén is értelmez-
hetjiik, s ennek egyik legegyértelmibb példaja a nemiség posztmodern reprezentacié-
jaavide6ban. Mig a modernitas korszakaban a nemiség (gender) nem lehetett vita tar-
gya, hiszen ez a fogalom a biolégiai nemek kozotti automatikus kilénbségtételen ala-
pult — és ennek megfelel6en csak két nem létezik, a férfi (male) és a né (female) -, ad-
dig a posztmodernitadsban ez az alapvet6 kiillonbségtétel is érvényét veszti (Baldwin
1999: 298). A posztmodern korban a nemiség mar nem kézenfekvé és vilagos foga-
lom, a posztmodern ugyanis ravilagit a nemek fogalmanak tarsadalmilag konstrudlt
jellegére, s ezzel a vilag szexualitdsrol kialakitott képe gyokeresen 4talakul. Mindez
szorosan Osszefiigg a tarsadalomban zajlé folyamatokkal is, hiszen az 1980-as évek
végén, valamint az 1990-es évek elején az AIDS tarsadalmi termékeként figyelhetjik
meg azt, hogy a betegség kapcsan azoknak is szembe kellett nézniiik a biszexudlis, il-
letve homoszexualis magatartasformakkal, akik egészen addig tudomast sem akar-
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tak venni ezeknek a létezésérdl. A tirsadalomban zajlé folyamatok eredményeként
az atlagemberek is egyre nagyobb érdeklédéssel fordultak a szexualitds témdja felé,
ugyanakkor, amikor a popkultira és a tomegmédia érdeklédésének kézéppontjaba is
ez a téma kerilt.

Madonna Erotica videdja éppen azt a tarsadalmi valsigot titkkrozi, melyben a ne-
mek korabban kézenfekvének tiiné elkilonilése alapjaiban rendiil meg. Ezzel a megal-
lapitassal kapcsolatban gondolhatunk a videdban bemutatott extrém szexudlis visel-
kedésmintakra vagy a férfi és a néi nem kozotti meghatarozhatatlan kapcsolatra. Ma-
donna vide6jaban mindezek a kordbban egyértelminek tiné viszonyok szinte kibo-
gozhatatlanul 6sszezavarodnak: a férfiak, ugyandgy, mint a nék, egyszerre lehetnek
femininek és maszkulinok, valamint a férfiak ugyanigy megjelenhetnek az aldvetett
szerepben, mint a n6k. Madonna ezt a hatast a tradiciondlis nézépontok felcserélésé-
vel éri el. Az Erotica vide6ban a nyugati kultiraban megszokott férfi nézépontot (male
gaze) egy eddig teljesen szokatlan néi néz8pont (female gaze) viltja fel. Azonban a né-
z6pontok felcserélésének legmeglepébb tulajdonsaga ebben az esetben az, hogy Ma-
donna néi nézépontja szinte semmiben nem kilénbozik a médidban kordbban meg-
szokott, patriarchalis vildgrendet titkr6z6 férfi nézéponttdl. Az egyetlen kiilonbség
csupan annyi, hogy a kézponti nézépontot egy né foglalja el, nem pedig egy férfi. Ez-
zel a gyakorlattal Madonna egy Gj tipust maszkulin né modelljét teremti meg, mely-
ben a ndéi passzivitas és a férfi aktivitds hagyomanyos megkilénboztetése felcseréls-
dik (Galperin 1989: 154).

A videdban szdmos példit lathatunk arra, hogy Madonna milyen médon jeleniti
meg ennek az Gj tipusu férfias nének az alakjit. Ahogy Baldwin fogalmaz, a maszkulin
viselkedésminta hegemonidjanak egyik legszélesebb kérben elterjedt dbrazoldsmad-
ja a fizikai agresszi6 demonstraldsa, amelyre az Erotica vide6ban szdmos példat lat-
hatunk (Baldwin 1999: 295). Azonban a vide6ban, szokatlan médon, az agressziv vi-
selkedésminta leginkdbb a dominaként megjelené Madonnara jellemzd, aki férfiakon
uralkodik. Gondoljunk csak a mezitelen férfiak , falkajit” pérazon vezet6 Monroe alak-
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ra vagy a leldncolt férfiakat pélcaval fenyité arné vizidira. Ugyanakkor az Eroticdban
megjelend agresszid kapcsan a dal szévegét is érdemes gorcsé ald venniink, mely szin-
tén bévelkedik a fizikai agresszidt explicitit és implicit m6don megjelenité kifejezések-
ben, Ggymint az ,arné” (mistress), ,hatalom” (charge), ,vadsag” (wild), ,utlegelés” (hit),
Lang” (flame), ,fajdalom” (pain), ,félelem” (afraid).

Az Erotica videdban szerepld agresszivitas és szexudlis tartalmak kapcsan az em-
beri test vizudlis reprezentaciéjat is érdemes megvizsgalnunk. Mint azt tudjuk, a foté-
zas technolégiajaban lezajlott forradalom 6ta folyamatos vita targya az, hogy hol talal-
hatéak az emberi test vizualis reprezentaciéjanak elfogadhat6 hatarai. Ennek kapcsan
ugyancsak nagy maltra visszatekint$ tdrsadalmi vita zajlik arrdl, hogy az emberi ag-
resszid, illetve a szexualitds milyen formaban jelenitheté meg vizudlisan. Az Erotica vi-
deé mindkét teriilet problematikéjat felveti. Az emberi szexualitds dbrazoldsa kapcsan
alapvetd kulonbséget kell tenniink az erotikus, illetve a pornografikus dbrdzoldsmo-
dok kozott. Ahogy Baldwin ezzel kapcsolatban fogalmaz, a gorog eredeti erotica kife-
jezés kiillonb6z6 érzékteriiletek bevonasaval térténd vagyfokozast jelent, mig a porno-
grafia célja az emberi szexualitds kendézetlen dbrazolasa (Baldwin 1999: 299). Azon-
ban e definici6 kapcsdn ellentmondashoz juthatunk, ha ezt Madonna videéjaval kap-
csolatban szeretnénk alkalmazni. A dal cimével ellentétben, amely az sugallna, hogy
a vided erotikus fantazidkkal foglalkozik, a filmen val6jaban a szexualitas és az ag-
resszié meglehet6sen nyilt dbrazolasmaédjaval taldlkozunk. Az Erotica vide6 kapcsan
ugyancsak ellentmondéashoz jutunk azzal a megéllapitassal kapcsolatban is, amely sze-
rint a pornografia egyik legmeghatdrozébb tulajdonsaga az, hogy ezekben az alkota-
sokban a férfi nézépont a domindans, és a nék a férfi szexualitds targyaként jelennek
meg. Ahogyan azt kordbban lathattuk, Madonna videdjaban ennek éppen az ellenke-
z6jével talalkozhatunk, hiszen a filmen gyakran a né jelenik meg fels6bbrendi szerep-
ben, aki szexudlis targyként kezeli a férfiakat. Mindez tovabb hangsulyozza az alkotas
posztmodern jellegét, mivel a vide6 lathatéan semmibe veszi a miifaji megkétéseket,

és szabadon vegyiti az egymassal sokszor ellentétes stilusjegyeket (Henderson 1993).
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Ha a vide6 tartalmi mondanivaléjanak megfejtésére véllalkozunk, a legels6 észre-
vételink az lehet, hogy valamennyi téma, amelyet az Erotica felvet, valamilyen médon
az extremitassal és a szokatlannal jellemezhetd. Az Erotica megjelenését megel6zéen a
nézdk csak ritkan talalkozhattak a homoszexualis, illetve a leszbikus viselkedésmédok
nyilt d4brizolasival a mainstream tévécsatornak misorain, ez csak a posztmodern média
korszakaban fordulhat elé. Azonban mindez nem meglepé, ha arra a megéllapitasra gon-
dolunk, mely szerint a popkultura és a posztmodern média egyik alapveté tulajdonsa-
ga éppen az, hogy a kozonségét sokkolja, valamint hogy nyiltan reprezentélja az emberi
élet sotét, gyakran riaszt6 vagy sokakban undort kelt6 részleteit is (Csaszi 2003b: 157).

Ahogy az el6z6ekben lathattuk, az Erotica videé hatdsmechanizmusa éppen ezeken
a sokkol6 imazsokon alapul. A vide6 képi megfogalmazasa, ugyanigy, mint annak tar-
talmi mondanivaléja, 4ttér minden korabbi konvenciét és korlatot, ezzel egyben djra
is definialja ezeket a hatarokat, s teszi mindezt egy olyan posztmodern koérnyezetben,
amelyben éppen a média feladata lenne az, hogy a valdsag fragmentumait 6sszeillesz-
sze. Azonban azzal a gyakorlattal, amely a valésdg eddig ismeretlen szegmenseit is a
nyilvanossig elé tarja, a vided valéjdban nem érhet el mast, mint hogy a vilagrdl ki-
alakitott képiinket még drnyaltabbd, s ezzel egytuitt még 4tlathatatlanabba tegye. En-
nek eredményeként hirtelen minden viszonylagossa valik, tébbé nincsenek egyértel-

m igazsidgok, sem megkérdéjelezhetetlen értékitéletek.

Human Nature

A kilencvenes évek elejére ugy tint, hogy Madonna szamos olyan hibat kévetett el,
melyek karrierjének végét is jelenthették volna. Kis tulzassal azt mondhatnank, hogy
Madonna kézoénségének elege lett az énekesnd botranyos alkotasaibdl, ezt pedig kitt-
néen titkrozi az a tény, hogy az emlitett korszakbdl szarmazo, alapvetéen a szexuali-
tassal foglalkoz6 munkai rendre elbuktak. Gondolhatunk ezzel kapcsolatban a korab-
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ban mér emlitett In Bed With Madonna cimi dokumentumfilmre, a Szex cimi kényvre,
illetve a részben ehhez kapcsolédé Erotica cim albumra. A szerencsétlen szériat foly-
tatta a Body of Evidence cimd, szintén erdsen erotikus toltetd thriller is, melyet a kriti-
kusok nyomban elvetettek, és a kozonség soraiban sem aratott atiité sikert. Madonna
apalyafutasidnak egyik legnagyobb bukasat konyvelhette el e film kapcsan, de hasonlé
sorsra jutott az 1993-as Dangerous Game cim@ mozi is (Taraborrelli 2001: 206).

A kritikusok, az értelmiség, valamint a kulturalis élet meghatarozé alakjai is kezd-
tek megfeledkezni Madonnardl, s mindekdzben az amerikai politikai életben is gyo-
keres valtozasok mentek végbe. A konzervativ Reagan és Bush-évek véget értek, a Fe-
hér Hazba demokrata elnok koltozott, igy az énekesné 4ltal kozvetitett 1azadd, libe-
ralis nézetek egyszeriben elveszitették jelentségiiket. Ugy tiint, hogy az a Madonna,
akinek ,automatikus helye volt az egyetemi tanrendekben, mint a popkulturat éntu-
datosan meghatarozé identitds, és aki a posztmodern irdnyzat é16 balvinya, nem léte-
zik tébbé” (Morton 2001: 266). Az eléjelek egyértelmiiek voltak, elérkezett az ujabb ar-
culatvaltds ideje, melynek sordn az énekesnének 4t kellett formalnia a kézvéleményt,
ujra kellett alkotnia a réla kialakult negativ képet, 4j identitdsmintakat kellett felku-
tatnia és megszemeélyesitenie.

Az atalakulds azonban nem térténhetett egyik naprol a masikra. Elsé lépésként
Madonna utjara inditotta a kordbban emlitett The Girlie Show cim vilag kéruli turné-
jat, amely bar még mindig tartalmazott erotikus elemeket, ezek mar korantsem vol-
tak annyira botranyosak vagy sokkoléak. Az énekesné a miisorbdl elhagyta a korab-
ban oly nagy felhdaborodast kelté vallasi szimbo6lumokat is, és igy a show mar sokkal
ink4bb emlékeztetett egy drtatlan, moékas burleszkre. A misor az énekesnét teljesen
Uj szinben tiintette fel; a totdlis uralomra t6r6, férfiakat elnyomo, kemény né modellje
ekkor mar a multé, a nézdék egy sokkal lagyabb, szelidebb Madonnat ismerhettek meg
a musor altal.

Az 4talakulds legkézzelfoghat6bb bizonyitékat azonban a Bedtime Stories cimi Gj al-
bum jelentette. Madonna 1994. oktéber 25-én jelentette meg 4j lemezét, melyen olyan
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producerekkel dolgozott egyiitt, mint Dallas Austin®® és Kenny ,Babyface” Edmonds.”’
A Bedtime Stories album mer6ben eltért Madonna kordbban megszokott stilusatol, és
egy sokkal lagyabb, kifinomultabb vonulatot jelentett az el6z6 munkaihoz képest. A ti-
zenegy Uj dalt tartalmaz6 album Madonna egyik legsokszin(ibb alkotasa, mely a ki-
lencvenes évek elejének 4j zenei divatiranyzataira, a hiphopra és az R&B-re épiilt. Bar
magat a lemezt a kritikusok tébbsége Madonna egyik jelentéktelenebb munkajinak
tartja, kétségtelen, hogy ez az album vezetett el a késébbi Evita és Ray of Light korsza-
kokhoz (Taraborrelli 2001: 206).

Az albumrél megjelent elsé két kislemezen a Secret és a Take a Bow cimi dalok vol-
tak azok, amelyek teljes egészében az Gj Madonna-imazs jegyében sziilettek, és az @j
arculat sikerét bizonyitotta, hogy mindkét dal el6kels helyezést ért el a nemzetkézi lis-
takon. Madonna ezekben a videdkban visszafogott, de ugyanakkor érzéki néként jele-
nik meg, a szexualitds itt mar hattérbe szorul, a hangsuly az érzelmekre terelédik 4t.
A nemek viszonya ezekben a videékban mar a klasszikus értékrendet koveti. Erre ta-
lan a Take a Bow cimi vide6 a legjobb példa, melyben az énekesné a torékeny, érzelmes,
feminin né alakjat jeleniti meg, aki maximalisan kiszolgaltatja magit az erés, maszku-
lin férfi szeszélyeinek. Az emlitett két dalt az alternativ hangzasvildga Bedtime Story
kovette, amelynek elkészitésében Bjork? segédkezett Madonna mellett, azonban ez a
dal csupan mérsékelt sikereket ért el.

Ekkor ugy tint, hogy Madonna visszatalalt arra az utra, amelyet a kilencvenes
évek elején elhagyott, Gj albuma sikeres volt, és a kézonség is visszafogadta kegyei-
be. Azonban az énekesnd ennyivel nem érhette be, a Bedtime Storiesrol kiadott utolsé
kislemezével, a Human Nature-rel reflektalt azokra az elitélé kritikakra, tdmadasokra,
amelyek az Erotica-korszakban érték, igy ez a kislemez sokkal inkabb a nyilvanossag-

26 Amerikai zenész, zeneszerzd és producer. (1970-)
27 Amerikai R&B-zenész, énekes, dalszerzé, zenei és film producer. (1958-)
28 Izlandi énekesnd, zeneszerzé, szinészné. (1965-)
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nak sz6lt, mint a rajongéknak. Az 1995-ben megjelent Human Nature?® cim{ dal elké-
szitésében Madonna Ujra a legjobb dalszerzékkel és producerekkel dolgozott egyttt.
A csapat tagja volt Dave Jam Holl, S. McKenzie, K. McKenzie és M. Deering, a dal nagy-
részt az 6 munkajuk, de a sz6veg tartalmaz néhany részletet a Main Source®® egyuttes
What You Need cimi n6tajabol is. A dalhoz késziilt vide6 Jean-Baptiste Mondino nevé-
hez fliz6dik, aki mar korabban is egyuttmiikodétt Madonnéval az Open Your Heart és a
Justify My Love videdk kapcsan (Taraborrelli 2001: 208).

A Human Nature cim( dal videdja, technikai kivitelezését tekintve, Madonna egy-
szer(ibb, alacsony kéltségvetésti alkotasai kozé sorolhaté, azonban a klip szemantika-
ilag erésen telitett, és a felszin alatt stlyos mondanivaldt hordoz. A film kezdetén Ma-
donna tiinik fel egy téle szokatlan kulsével, ami élésen szembeallithaté azzal a kifino-
mult, feminin arculattal, amelyet az énekesné az albumr6l kiadott korabbi vide6kban
megszemélyesitett. Madonna a vide6 kedvéért széke hajat feketére festette, melyet a
filmen szorosan hatrafog, arcan pedig erés, sotét sminket visel. A vided elsé képein az
énekesné egy egyszerl, monokrém szind acélszéken il egy fehér, mar-madr steril ha-
tast kelts héttér el6tt, mikézben tdncosainak karjai minden oldalrél kérilfonjak, szin-
te megfojtjak. Ek6zben megszolalnak a dal elsé sorai ,,Express yourself, don’t express
yourself”, vagyis , Fejezd ki 6nmagad, ne fejezd ki 6nmagad”, mely sorok a képi anyag-
gal egyiitt értelmezve egyértelmien arra a tdrsadalmi nyomasra utalnak, amely egy-
szerre 6sztonzi az egyént gondolatainak kozlésére, ugyanakkor gatat is vet ezeknek,
ha azok nem taldlkoznak az elfogadott értékrendekkel.

A vide6 elsé néhany képe utdn a nézének azonnal az Erotica-korszak juthat eszé-
be; ez az utalds t6bb mint egyértelm, miutan a kamera fékusza kiszélesedik, és anézé
felfedezi, hogy Madonna és tancosai ugyanazon fekete lakkruhdknak a masait, mond-
hatni imit4lt valtozatait viselik, amelyek kordbban mar feltiintek a Justify My Love és

29 1. 4. melléklet.
30 Amerikai-kanadai hiphop egytittes 1991 és 1994 kozétt.
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az Erotica videdkban is. Ugyancsak szembet(iné az, hogy Madonna kivételével szinte
az §sszes tancos alarcot és kesztyiit visel, mely felismerhetetlenné teszi az arcukat, el-
rejti val6di énjiitket, személyiségiiket. A film kovetkezé képkockain apré cellak tiinnek
fel, melyekben éppen csak elférnek az onnan sikertelenil kitérni probalé alakok, majd
tancosok egy csoportja jelenik meg ismét, amint Madonnét kérilfogva prébaljak lefog-
ni az énekesné karjait, eltakarni a szemeit, a szajit és a fileit. Ezen a ponton a dal sz6-
vege ismét szorosan 6sszefonédik a tanc koreografidjaval, hiszen Madonna a kévetke-
z6 sorokat énekli a képsorok alatt:

“You wouldn’t let me say the words I longed to say
You didn’t want to see life through my eyes
(Express yourself, don’t repress yourself)

You tried to shove me back inside your narrow room
And silence me with bitterness and lies

(Express yourself, don’t repress yourself)™*

Ily médon tehat az énekesné parhuzamot von a fizikai és a tarsadalomban feszi-
16 klausztrofdbias érzések kozott, melyek meggatoljék az egyént az énkifejezésben.

A vided kovetkez§ jelentében Madonnat egy hatalmas titkér el6tt lathatjuk, amint
sajat tukorképével kiizd — ez a vizudlis imazs a késébbi munkdiban még szamos alka-
lommal megjelenik, és a Die Another Day cim{ vide6 £6 téméjat adja. Azonban a sajitos
kamerabeallitas eredményeként nehéz eldénteni, hogy melyik alak maga Madonna, és
melyik a tikorkép, vagy mas szavakkal, mi a valésdg és mi a mdsolat. Ez a posztmo-
dernben oly gyakran megjelend dilemma itt egyben az erkélcsi normék viszonylagos-
sdgara, meghatarozhatatlansagira is utal, hiszen a dalszévegben az énekesné ezalatt

31 Nem engedtétek, hogy kimondjam a szavakat, amelyeket ki akartam mondani / Nem akartatok az én szem-
szogembdl latni az életet / Vissza probaltatok tuszkolni a sziik kis szobatokba / Keseriiséggel és hazugsa-
gokkal akartatok elhallgattatni
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az altala kordbban kimondott szavak és véghez vitt tettek helyességének, illetve hely-
telenségének kérdését feszegeti: , Did I say something wrong/ Did I say something true?”.3?

A Kklip kovetkez6 képkockain egyre inkdbb nyilvanvaléva valik a korabbi korszakra
toérténd utalas. Ujabb tancosok tiinnek fel, némelyikiik ostorral, masok kikétozve, mi-
kézben Madonna palcaval fenyiti néhdnyukat, és obszcén mozdulatokat tesz. Mindezt

3. kép. Madonna a Human Nature cimii videcklipben

Kép forrdsa: https://www.youtube.com/watch?v=XPL_
qGgSIxA - letéltve 2020. mdjus 31.

32 Valami rosszat mondtam / netan valamit, ami igaz?
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azonban a nézé képtelen komolyan venni, hiszen minden mozdulat és cselekvés eltul-
zott, mar-mar karikatiraba hajl6 imitaci6ja azoknak a viselkedésformdknak, melyek-
nek a nyilvdnossag el6tt toérténé bemutatdsdért kordbban sulyosan elitélték az éne-
kesnét. Az, hogy a vide6ban lathat6 cselekvésmintak mennyire komolytalanok, ak-
kor valik véglegesen egyértelmiivé, amikor a képernyén felttinik Chiquita, az énekesné
csivavakutydja is, aki a vide6 kils6ségeinek megfeleléen fekete bércsuklyat visel, mi-
koézben Madonna 6t is egy palcaval iitlegeli, ami természetesen ebben az esetben szin-
tén csak imitalt agressziét jelent.

A fent leirtak alapjan lathatjuk, hogy a Human Nature cimi Madonna-videé tar-
talmi és formai sajatossagaindl fogva tovabb folytatja az énekesné miivészetében a
kezdetektdl fogva megjelené posztmodern hagyomanyokat. A videé egyszerre hasz-
nalja a pastiche-t és ezen keresztil az egyén 6nmaga ellen valé lazaddsanak sémait,
mikozben alapvetd témaja a folyamatosan valtozd, énmagat elpusztits, majd énma-
gat ujraformald, Gjradefinialé identitas. A vided kapcsan Madonna nemcsak az Erotica-
korszakban kialakitott imazsat kérdéjelezi meg, hanem a Bedtime Stories kiaddsakor
megteremtett 4j arculatot is z4réjelbe helyezi.

A Human Nature cimi dal, mint azt lathattuk, jelentés tizenetet hordoz, mely tze-
net mégsem érte el a rajongdkat. A Human Nature kislemez produkélta Madonna kar-
rierjének csaknem legrosszabb eladdsi eredményeit, a listakon még a Bedtime Storynal
is rosszabbul szerepelt (Morton 2001: 269). Ez a tény egyértelmiien mutatta azt, hogy
a dal jatékos hangvételének ellenére, szexualis tartalma miatt nem nyerhette el tob-
bé a kézonség elismerését, és hasonlé okbdl szintén ez a dal jelenti egy korszak leza-

ruldsat is.



Kovetkeztetések

Meglatdsom szerint az el6bbiekben felvazolt tendencidk kitiinéen példizzak, hogy a
posztmodern médiakultira kérnyezetében milyen jelenségek mentén kérvonalazédik
a sztarsagrol kialakitott fogalmunk, amelyben a média, az identités, az 6néletrajzi ele-
mek, a tdrsadalmi dinamizmusok, a gazdasagi érdek, a divat, a fogyasztas, a hatalom,
a muvészet és a szexualitds egyarant fontos szerepet jatszik. Bar a Madonna-jelenség
kapcsan az 4ltalam bemutatott videdk bizonyos értelemben ennek a jelenségnek csu-
péan egy kiragadott, specidlis példdi, de az alkotasok megsziiletésének kontextusabdl,
valamint tartalmi és formai sajatossdgaikbol kifolydlag az emlitett témakor mintapél-
dainak tekinthetgk.

Mint ahogyan az a fenti elemzésbdl kittinik, a Justify My Love, a Human Nature,
de killénésen az Erotica vide6 kiléndsen komplex tartalmakat kozol. A klipek vizua-
lis nyelvezete szemantikailag rendkivil telitett, igy a videékban kédolt jelentésviszo-
nyoknak a feltdrdsa kordntsem egyszeri feladat. Az itt emlitett hidrom vide6 témava-
lasztasa szdmos olyan teriletet érint, amelyek az 1990-es évek elején a tdrsadalmi ér-
deklédés kozéppontjiba keriiltek, s mindez nem meglep6 annak a kijelentésnek a tiik-
rében, amely Madonna véleményét jellemzi a popkultara és a témegmédia miikodési
mechanizmusait illet6en. Madonna meglatdsa szerint a popkultira és a popzene a tér-
sadalomban zajl6 folyamatok indik4toraként miikodik, és a mivészné sokat idézett ki-
jelentése szerint, ha meg akarjuk tudni, hogy mi zajlik a vilagban, nem kell mast ten-
niink, mint alaposan szemiigyre venniink a Billboard top 40-es list4jat (Taraborrelli
2001:198). E kijelentés alapjan mar egyértelmien lithatjuk, hogy az elemezett videdk
koncepciéja valdéjaban milyen célokat szolgal, és hogy miként teljesitik Madonna azon
célkitizését, hogy a videdi egyszerre legyenek szokatlanok, miivésziek, provokativak
és gondolatébresztok.

A Justify My Love, az Erotica és a Human Nature videok altal feltart problematika
egyértelmiien a posztmodern korban é16 ember identitdsa koré szervezédik. Madonna
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vide6i egy olyan posztmodern vildg képét vetitik elénk, amelyek egyszerre fordulnak
szembe a multtal és a jelennel, mikézben a posztmodern gyakorlatnak megfelelen,
az 6nmaga ellen valé lazadas sémait is megteremtik. Az emlitett videdk rendre meg-
kérdéjelezik a korabban elfogadott térvényszertiségeket és igazsagokat, s rimutatnak
ezek tarsadalmilag konstrudlt jellegére. A klipek ugyanakkor bemutatjak azt is, hogy a
posztmodern korban az egyéni identitds is csupan tarsadalmi konstrukcié eredménye.
A posztmodernitisban az identitas esszencidja ennek megfelel6en elvész, és az egyén
6nmaga identitdsat csak mas identitdsok viszonydban tudja meghatdrozni. Az identi-
tas ezzel egyltt a posztmodern média 4ltal forgalmazott termékké alakul at, mikézben
maga a média azt az illuziét kelti, hogy az egyes identitdsmintak szabadon adaptélhaté-
ak, tetszés szerint mdédosithatdak, illetve felcserélhetéek. A fentiekben bemutatott vi-
dedk, illetve a hozzdjuk kapcsolddo6 hattér-informéciok esetén lathatjuk azt is, hogy eze-
ket a folyamatokat alapvet6en a média gazdasagi érdekei uraljak, melybél egyértelmiien
kovetkezik az, hogy a posztmodern korban az egyéni identitds manifesztacidit is a pi-
aci érdekek alakitjdk. Ennek a gyakorlatnak az eredményeként minden, az identitdssal
kapcsolatos kordbbi feltételezés is viszonylagossa valik, a killonb6zé jelentések 6ssze-
mos6dnak és véglegesen kibogozhatatlanna valnak egy, a fantézia altal uralt kiilénés vi-
lagban. Eppen ezeknek a sokrétii jelentéseknek kapcsan fordulhatott el az, hogy példa-
ul az Erotica vide6 tizenetét szdmos alkalommal félreértelmezték, s ennek okan a klip te-
leviziés kozvetitését is betiltottik. Ezeket a félreértéseket Madonna egy interja alkalma-
val a kovetkezéképpen prébalta tisztazni: ,Az Erotica vide6ban egy fantaziat probalok
megjeleniteni. Ezzel a videéval nem célom az, hogy azt mondjam az embereknek, hogy
ez az, amit mintaként kévetniiik kell. Ez a vided pusztan csak fantdzia”.*®

Ahogyan korabban utaltam is r4, a Madonna-jelenségnek, a sztarsagnak és a mé-
dia 6sszefuggéseinek az Erotica-éran keresztil térténé bemutatdsa csupan egy rend-

kivil komplex mechanizmus példaértéki esete. Ugyanakkor észre kell venniink azt

33 Részlet az MTV interjumtsorabdl, 1992-bél.
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is, hogy ezek a tendenciak, ha nem is ilyen vegytiszta formédban, de maig meghatéroz-
zak a sztarsag és a média Gsszefuggéseirdl kialakult nézeteket, s6t, ma mar tébb ma-
sik, hosszu id6 6ta sikeres el6ad6 munkdssagaban is tetten érheték. Példaul, tovabbra
is csak a zeneipar berkein belul maradva, hasonlé transzformacidkat figyelhetiink meg
a késébbi évtizedekben Britney Spears vagy Christina Aguilera esetében, akik karri-
erjukben a kill6nb6z6 identitasmintdkkal valé jaték (mint a tinisztér, a ,lany a szom-
szédbdl”, a sziiz, a prostitualt, a 14zadd, a botranyhés, az anya, az alkoholista, a nagy
visszatérd) valtozatlanul a kozénség érdeklddésének fenntartasat, valamint a profita-
bilitds megé6rzését szolgalja. Mindezekbdl a felismerésekbél kiindulva szinte biztosak
lehettiink abban, hogy a sztarsag fogalma a jévében is alapvetSen a média 4ltal gene-
ralt, a fogyasztdi tarsadalom keretei k6zott elsésorban a gazdasagi érdekek altal meg-
hatarozott jelenség marad, amelyben a legkilénbézébb identitdsmintakkal torténd ja-

ték altalanos gyakorlatta valik.



Il. Celebek

A 20. szazad mésodik felében az ismertségipar komoly véltozasokon ment keresztiil.
Akivételes tehetségi sztarok mellett egyre tébb olyan ismert ember jelent meg a mé-
diaban, akik kordbban csak t4voli szemlélsi lehettek volna a hirességek csillogé vila-
ganak. A jelenség mozgatérugdjanak a tabloid médiat tekinthetjuk, amely figyelem-
felkelt6 tartalmaival, a hirességekkel kapcsolatos leleplezések és botranyok arada-
taval keltette fel a kézoénség érdeklédését. Az emlitett valtozasok eredményeként a
celebek és a bulvarmédia szférai elvadlaszthatatlanul 6sszefonédnak egymassal, gyo-
keresen dtalakult a tartalom- és hirfogyasztas gyakorlata, a nyilvanossag szerkeze-
te és az abban megjelend szerepldk kore is. A jelenség értelmezésében komoly szere-
pet jatszik a médiaipar mikodésének gazdasagi logikéja is, de a folyamat megérté-
séhez elengedhetetlen azoknak a kulturélis és tdrsadalmi hatdsoknak a vizsgalata,
amelyek magyardzatot adnak azokra a kérdésekre, hogy miért és hogyan alakult 4t
a nyilvanossag a 20. szdzad masodik felében, milyen szerepet jatszik ebben a média
bulvarizalédasa, illetve az, hogy ez altaldnosan milyen kévetkezményekkel jar a hir-
név és az ismertség viszonyaira.

A téma alaposabb vizsgdlatat az indokolja, hogy a celebek ma mir minden média-
felilleten megjelennek, taldlkozhatunk velitk a bulvarsajtéban, a radiéban, a televizi-
6ban és az online feliileteken egyarant. A celebek komoly szeletet hasitanak ki a sz6-
rakoztatéiparbdl is, de a funkciéjuk a szérakoztatdsnal sokkal 6sszetettebb. Amellett,
hogy a celebeknek csoportképzé funkcidja van, a velitk kapcsolatos hirek hétkéznapi
tarsalgasok gyakori témdi, néhanyuk példaképpé valik, masok a botranyaikon keresz-
tiil a normarendszerek mitkodését teszik lathat6va; tetteik egyértelmiivé teszik, hogy
a tarsadalom szamadra mi szamit elfogadhat6é magatartdsmédnak, és mi az, ami nem.
A celebek vildga a 21. szadzad elején is viragzik, a kézonség soraiban sztinni nem aka-
r6 érdekl6dés mutatkozik a kétes hirnévvel rendelkez6 szerepldk irdnt. S6t, a kortéars
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tarsadalom és nyilvanossag vizsgalata kozben egyre tébb szerzénél talalkozhatunk a
celebtdrsadalom és celebkultira fogalmakkal is (Cashmore 2014). Ezek a kategéridk egy-
értelmiien arra utalnak, hogy nem egy gyorsan elillané divathullamrél van szé, hanem
egy olyan 4tfogé trendrdl, amely hosszu évtizedekre meghatdrozza a tdrsadalomban és
a kultaraban zajl6 folyamatokat.

A kotet kovetkezé része ennek megfelelen az ismertség egy Gjabb kelet(i forma-
jat veszi gércsé ala — a celebek vagy celebritdsok jelenségére fokuszal. A vizsgdlat sordn
részletesen foglalkozunk a celebritas fogalmanak meghatarozasaval, értelmezési lehe-
téségeivel, attekintjitk a tabloid média és a bulvarnyilvanossag miitkodésének szabaly-
szerlségeit, majd egy komplex esettanulmany keretében azzal foglalkozunk, hogy a
magyar bulvarmédia egyik ikonikus alakjanak példaja hogyan leplezi le a kortars bul-
varmédia kulturalis logikdjat, annak térvényszertségeit.

Kik azok a celebek?

A témegmédidban megszerezhetd hirnév megjelenése 6ta eltelt b6 egy évszazad so-
ran az ismertség szamos transzformacidja jelent meg. Ahogyan arrdl a kotet beveze-
t6 fejezetében mdr sz6 esett, a 20. szdzad elsé felében még a sztdrok uraltdk a hirnév
vildgat. Mivel akkoriban kevés csatorna létezett, mind a megjelené személyek szama,
mind pedig a megjelenések gyakorisaga viszonylag sziikos keretek kézott mozgott, igy
csak keveseknek adatott meg, hogy orszagos, nemzetkozi vagy akar globélis hirnévre
tegyenek szert. Akiknek ez mégis sikeriilt, azok az esetek dénté tobbségében kiemel-
ked6 tehetséggel bird, kiillonleges képességii személyek voltak, akiknek az ismertsé-
ge, teljesitménye és életmddja megkozelithetetlennek tiint a hétkéznapi emberek sza-
mara. E tekintetben komoly véltozas csak a 20. szdzad mésodik felétél figyelhets meg,
s ez szorosan Osszefiigg a médiatechnoldgia atalakuldsaval. A bulvarsajté megjelené-
se és meger6sddése mellett — amivel a késébbiekben még részletesen foglalkozunk —
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a televizi6zas atalakuldsa gyakorolta a legnagyobb hatdst a sztarkulturara. A kozve-
tités modjanak fejlédése, a foldfelszini sugdrzas modernizacidja, a kabeltechnoldgia
és a mtholdas miisorszérds megjelenése, a csatorndk szamdnak robbandsszert nove-
kedését eredményezte. A tobb csatorna egyben tébb miisoridét is jelentett, ami elein-
te nagyszeri lehet8ségként, késé6bb mar komoly nyomasként jelentkezett a tartalom-
el6allitok, tartalomszolgédltatok piacan, hiszen énmagéban a sok csatorna mit sem ér,
ha nincs rajta megfelel6 mennyiségii vonzé tartalom. A nagyobb szamu csatorna a hir-
név vildgaban is komoly véltozasokat eredményezett, hiszen az egyre tébb felulet egy-
re tobb feltérekvé hirességnek biztositott megjelenési lehetéséget, igy a tomegmédi-
an keresztul ismertté valo szerepl6k szama is ugrasszertien megnétt. Az ismert embe-
rek nagyobb témege sziikségszertien ahhoz vezetett, hogy a szerepldk egy széles kore
mar nem rendelkezett dtlag feletti tehetséggel vagy képességekkel, éppen ellenkezé-
leg, 6k pusztan csak a nagyfoku lathatésdguknak készoénhetsen véltak ismertté. Ok
azok, akik arrdl lettek hiresek, hogy hiresek, s ezzel meg is sziiletett az ismert embe-
rek egy Gjabb tipusa, amelyre a tovabbiakban celebként®* fogok utalni (Boorstin 1961).

A hirességekkel foglalkoz6 tarsadalom-, média- és kulturatudomanyi diskurzus-
ban a mai napig nem alakult ki olyan egységes kategériarendszer, amely vildgos, egy-
értelmd vélaszt adna arra a kérdésre, hogy valéjaban kik is azok a celebek. A szerzék
egy része nem tesz éles kiillonbséget a sztar és a celebritas kategéridja kozott, de ezzel
a gyakorlattal a sajtéban és a hétkéznapi nyelvhasznélatban is gyakran taldlkozha-
tunk.?® Ugyanakkor az alabbi fejezetekben én vildgos kiilonbséget szeretnék tenni e

34 A tovabbiakban a celebritas és celeb kifejezéseket azonos értelemben hasznalom.

35 Erdemes példaul 6sszevetniink a ,sztar” és ,celeb” kifejezéseket a Magyar etimolégiai szotar alapjan, lasd a
sztar sz6 jelentését itt:
https://www.arcanum.hu/hu/online-kiadvanyok/search/?list=eyJmaWx0ZXJzIjogeyJNVSI6IFsiTkZPX0x
FWF9IMZXhpa29ub2tfRjJEORDMIXX0sICJxdWVyeSI61CIzenRcdTAWZTFyICJ9
és a celebrités sz6 jelentését itt:
https://www.arcanum.hu/hu/online-kiadvanyok/Lexikonok-magyar-etimologiai-szotar-F14D3/c-F1A43/
celebritas-F1A64/ - letsltve 2021. majus 31.



e UG AZOK A CELEBEK?
két fogalom hasznélata kozott. A tovdbbiakban a sztdr kifejezést azokra a hirességek-
re hasznalom, akik kiemelkedé képességeik, tehetségiik és elismerésre mélté teljesit-
ményiik eredményeként emelkednek ki a tdmegbdl, mig a celeb kategéridjdba azokat a
hires embereket sorolom, akiknek az ismertsége magabol a médiabdl szarmaztathatd,
vagyis a nagyfoku lathatésagukkal magyarazhaté. Az aldbbiakban azokat a szerzéket
és fogalmi keretrendszereket tekintjik at részletesebben, amelyek hasonlé megkézeli-
tés alapjan értelmezik a celebek tipusait.

A fentiek alapjan Ellis Cashmore fogalmi rendszerében leginkabb a hirhedt embe-
rek azonosithatdk a celebekkel. A szerz6 egyik elhiresiilt idézete szerint a ,botrany
olyan, mint a novokain, minél tébbet vesziink be beldle, annal kevésbé vagyunk ra
érzékenyek” (Cashmore 2014: 126). Cashmore az emlitett idézettel arra utal, hogy a
celebkultira megjelenése és kiteljesedése 6ta eltelt évtizedekben egyre gyakoribb és
egyre nagyobb botrdnyok robbannak ki a feltérekvé hirességek koriil.*® Ekézben a bot-
ranyok a ,celebgyartas” megszokott eszkézévé valtak, s mig a 20. szazad kozepéig a
filmstudiok és a kiadék mindent elkévettek annak érdekében, hogy a sztarok korili
botranyokat eltussoljak, addig a szazad masodik felétél az ismertségipar teljesen Gj lo-
gikat kovetett. Kiderilt, hogy a botranyok nemcsak arra képesek, hogy szinte teljesen
ismeretlen embereket az érdeklédés kozéppontjaba allitsanak, hanem arra is, hogy le-
csuszéban 1évé sztdrok karrierjét revitalizdljak. Az azonban nyilvanvalé, hogy a hir-
hedtség kategéridjaban sziiletd, illetve az ebbe belesodr6dé ismert emberek nem a te-
hetségiik alapjan keriilnek a figyelem kézéppontjiba, hanem a személyiségiik és a ma-
ganéletiuk valik érdekessé.

Cashmore szerint a celebgyarté botranyok koéziil a szexbotranyok tlinnek a legha-
tékonyabb megolddsnak, ennek pedig az a bizonyitéka, hogy a 2000-es évektdl kezd6-
déen egyre tobb olyan celeb jelenik meg a médidban, akiket egy szexvided emel a glo-

36 A sztarokkal kapcsolatos botranyok természetével még részletesebben foglalkozunk a tabloidokrél sz616 fe-
jezetben.
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bélis ismertség szintjére. A szerzé ravilagit arra, hogy a jelenségben kiemelked$ sze-
repe van Madonndanak, aki az 1980-as évek kozepétdl tudatosan hasznalta a szexu-
alis tematikajat a karrierépitésben. Cashmore szerint Madonna 6ridsi hatdst gyako-
rolt a populdris kultura mikodésére, s ennek egyik legegyértelmiibb bizonyitéka az,
hogy az énekesné alapjaiban valtoztatta meg a szexualitds dbrdzoldsanak hagyoma-
nyait és az ahhoz kapcsol6dé kulturalis kédokat. Ez a folyamat olyan celebek felemel-
kedése el6tt nyitotta meg az utat, mint Paris Hilton vagy Kim Kardashian.*” Ugyanak-
kor érdemes megjegyezni, hogy az emlitett szerepl6k mar a szexbotranyok el6tt is ren-
delkeztek egy bizonyos foku ismertséggel, de igazan atfogd, globalis hirnevet csak a
szexvidedk segitségével szereztek, Hilton 2001-ben, Kardashian pedig 2002-ben.?® Ezt
kovetben feltorekvo celebek egész sorardl kertiltek el6 szexvidedk, mikoézben a botra-
nyok a celebvildg szerves részévé valtak.*

A sztarokkal kapcsolatos egyik legkorabbi osztilyozasi rendszer Francesco Albertoni
nevéhez kotheté (Munk 2009). Albertoni a hirességeket hatalmi poziciéjuk alapjan két
csoportra osztja fel: a valddi hatalommal és befolyassal rendelkezé elitre és a szimbolikus
befolyassal rendelkezd, kulturalis elitre. Albertoni értelmezése alapjan a celebek a maso-
dik kategériaba keriilnek, hiszen hivatalos, intézményes poziciék hidnyéban, amelyet a
politika, az egyhaz vagy a gazdasagi élet biztosit, a celebek nem gyakorolhatnak valédi
tarsadalmi hatalmat. A szerzé szerint a celebek mégis befolyassal birnak az életunkre, s
ezt a hatast nevezi ,lathatatlan hatalomnak”. Ez a szimbolikus, kulturélis befolyas alapve-

37 Atorténet érdekessége, hogy a 2000-es évek elején Kardashian még Hilton stylistjaként dolgozott, igy nem
nehéz kitalalni, hogy kitél leste el az 6tletet.

38 A szerzé szerint a férfiak esetében ritkabban fordul el6, hogy egy szexbotranynak pozitiv hatdsa legyen a
karrierre, de ilyen ritka példa Rob Lowe esete, aki az egyik legels férfi sztar volt, akinek a szexvidedja nyil-
vanosséagra keriilt. Ennél sokkal gyakrabban fordul el8, hogy a férfiak szexbotranyanak semleges hatasa van
akarrierre (pl. Colin Farrell), specialis esetekben pedig megsemmisité erejii is lehet (pl. Michael Jackson, R.
Kelly). A szerzé ezzel kapcsolatban arra is kitér, hogy a szinesb6ri sztarok botranyai mindig sokkal negati-
vabb megitélés ala esnek az amerikai nyilvanossagban abbdl kifolyélag, hogy az 6 altalanos megitélésiik is
rosszabb, mint a fehér sztaroké, celebeké (Cashmore 2014: 140-144).

39 38 Celebrities Caught with Sex Tapes. https://www.ranker.com/list/celebrities-caught-with-tapes/celebrity-
events - letéltve 2021. majus 31.
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téen abban nyilvanul meg, hogy a celebek életmédja, maganélete vagy karrierje a médian
keresztiil folyamatosan lathatéva valik, s ez elkeriilhetetleniil hatassal van arra, ahogyan
a korilottunk 1év valdsagot érzékeljiik. A celebek az elmult évtizedekben a hétkéznapok
allando szerepldi lettek, ezzel kulturélis referenciapontokka véltak. Vagyis amellett, hogy
szorakoztatjdk a kézonséget, komoly befolydssal birnak arra is, hogy miként gondolko-
dunk a maganéletrél, karrierrdl, sikerrdl vagy bukasrol (Albertoni 2007).

James Monaco értelmezése szerint a celebritas passziv kategdria, s ilyen értelem-
ben a hésokkel allithat6 szembe.*® Monaco szerint mig a h8sok a hirnév vildganak ak-
tiv szerepl6i, a médiatdl fuggetlen komoly teljesitmény all a hatuk mogott (feltala-
16k, trhajésok, tuddsok), addig a celebekre passzivitds jellemzé abban az értelemben,
hogy az 6 ismertséguk alapvet6en magabol a médidbdl szarmazik. Monaco értelmezé-
se alapjan a celebek f6leg a személyiségiik okdn valnak érdekessé, de ez olyan tehetsé-
ges szinészekre is igaz lehet, akik nem ,munka kézben” tiinnek fel a médidban, példaul
egy filmben vagy egy szinhazi eladas kozvetitésében, hanem olyan szérakoztato jel-
legi miisorokban, mint amilyenek a talk show-k vagy a vetélkedk. A celebritasnak eb-
bél kifolyélag az ismert ember egész karrierjére komoly hatdsa lehet, mivel - a szerz6
példgjaval élve — a kozonség egy id6 utdn nem azért jart moziba, hogy aztlassa, Marlon
Brando egy 4j szerepben hogyan lényegiil at egy masik személlyé, hanem azért, hogy
Marlon Brandét lassa a filmvasznon. Monaco masik, a celebritasokkal még szorosabb
hasonlésagot mutat6 fogalma a kvazdr. A szerzé meghatarozasa alapjan ebbe az ala-
csony stituszu csoportba olyan hirességek tartoznak, akik nem a sajat elhatarozasuk
okan valnak ismertté. Ehelyett az életiik egy bizonyos pontjan egy olyan szokatlan,
vératlan vagy kilénleges esemény szerepl6ivé valnak, amely felkelti a média érdekls-
dését, s igy akar egyik naprol a masikra globalis hirnévre tehetnek szert. A kvazarok

egyik legjellemz6bb tulajdonsdga az, hogy nem 6k irdnyitjdk az ismertségiik alakula-

40 Monaco a sztarok hdrom kategoriajaval dolgozik, ezek a ,h6s6k”, ,sztarok” és ,kvazarok”. Jelen kotetben
ezek koziil csak a celebritasokkal kapcsolatban relevéns értelmezésekkel foglalkozom.
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sat, s6t kifejezetten gyakori, hogy inkabb elszenvedik, mintsem élvezik a média altal
generalt figyelmet. Monaco ramutat, hogy ettdl fiiggetlenil a kvazarként feltiné hi-
rességek is ikonokkd alakulhatnak az idé muldsaval, ami egyértelmi jele annak, hogy
a kollektiv tudat, illetve a kultira szévetének szerves részévé valnak (Monaco 1978).

Chris Rojek hirességekrol alkotott rendszerében két olyan kategériat is felfedezhe-
tiink, amely kapcsolatba hozhaté a celebritas itt targyalt forméjaval. A médidnak tu-
lajdonitott ismertség (attributed celebrity) fogalma olyan hirességeket jelol Rojek szo-
vegeiben, akik mogott nem 41l komoly eredmény, és ismertségiiket nagyrészt a média-
nak készonhetik. A szerz6 érvelése szerint a médidnak tulajdonitott hirnév eléréséhez
nem feltétel a kimagasld teljesitmény, de az is hozzajarulhat a médian keresztil meg-
szerezhet§ lathatésaghoz. E tekintetben Rojek elképzelése hasonlé Albertoni passziv
celeb kategéridgjahoz, amelyben — ahogyan azt a fentiek alapjan mar lathattuk — akar
hires szinészek vagy muvészek is megjelenhetnek attél figgéen, hogy a média milyen
mértékben foglalkozik a szakmai teljesitményiikkel vagy a személyiségiikkel, magan-
életiikkel. Rojek mdsik relevans kategdriaja a celetoid elnevezést kapta, amelyet olyan
hirességek esetében hasznal a szerz§, akik révid id6 alatt nagy foku lathatésagot sze-
reznek a médidban, s ezaltal széles kor(i ismertségre tesznek szert a nyilvanossagban.
Azonban a celetoidok révid életd karriert futnak be, amely ritkdn tart tovdbb néhany
hénapnil, majd ugyanolyan gyorsan tlinnek el a nyilvanossagbdl, mint amilyen gyor-
san megjelentek. Tébbségiik a bulvarmédianak készoénheti az ismertségét, elsésorban
a televiziénak, ahol olyan misorokban tiinnek fel, mint a talk show-k, a vetélkeddk, a
valésdgshow-k vagy a tehetségkutatok (Rojek 2001).

A fentiek alapjan azt latjuk, hogy Albertoni és Rojek is azt gondolja, hogy a médi-
aban, els6sorban a bulvarsajt6 esetében gyakran el6fordul, hogy nagy teljesitménnyel
rendelkezé sztarok is celebként jelennek meg. Ilyen esetekben a média nem a hiressé-
gek eredményeivel, tehetségével foglalkozik, hanem sokkal inkabb a sztarok magan-
életével, hétkoznapi tigyes-bajos dolgaival. Itt érdemes kihangsulyozni, hogy ez a je-
lenség nem kérdojelezi meg a fent vazolt koncepcidt, vagyis a sztarok és celebek hata-
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rozott megkiilénboztetésének gyakorlatat. Ehelyett ramutat arra, hogy a celeb vagy
celebritds nemcsak a hires emberek egy tipusaként értelmezhetd, hanem egy reprezen-
tacios stratégia is, egy olyan diszkurziv mifaj, amelyet a kereskedelmi érdek, a tomeg-
média és a rekldmipar hoz létre (Turner 2006).

A tabloid média

Magyarorszigon az elmult b6 két évtized soran a médiakultara alapvetd valtozasokon
ment keresztiil, s ezek koziil az egyik legmeghatdrozobb jelenség a bulvarmédia vagy
tabloid kultira megerésodése, illetve ezzel pairhuzamosan a celebkultura felvirdgzasa
volt.** Akénnyed, szérakoztat6 tartalmak jelenléte természetesen minden térténelmi
korszakban megjelenik a tomegmédia kinalatdban, de ezek markans el6retérése a nyu-
gativilagban csak az 1980-as évektdl, hazankban pedig a rendszervaltist kovetben, az
1990-es évek végétdl valt dltalanossa (Galik-Ferenc 1992). A tabloid kulttura idékoz-
ben gyokeres dtalakuldst eredményezett a hir- és dltalaban a médiafogyasztés prefe-
rencidit illetéen, mikézben Gj médiafeliletekre terjesztette ki befolyasat, j szerepl6-
ket, miifajokat és kozonségeket teremtett. Nyilvanvald, hogy ez a valtozas a hirességek
vildgit sem hagyhatta érintetlenil, hiszen a bulvirmédia egyik kittuntetett téméja ép-
pen az ismert emberek élete, a velitk kapcsolatos pletykak és botranyok, idénként egé-
szen trivialis, hétkoéznapi dolgaik. Ebbél kévetkezik, hogy a tabloid logikajanak megér-
tése, miikodési mechanizmusanak leirasa szitkségszeri feladat ahhoz, hogy pontosabb
képet alkothassunk a bulvarmédiaban kibontakozé celebkultira természetérsl. Ennek
megfelel6en az alibbi fejezetben attekintem a tabloid média kialakuldsdnak jellemzé-
it, fejlédését, a miifaj tarsadalmi, kulturalis és gazdasdgi sajatossagait, mikozben ez-

zel parhuzamosan arra a kérdésre keresem a valaszt, hogy milyen ésszefiiggéseket fe-

41 A tovabbiakban a bulvér és tabloid kifejezéseket egymas szinonimajaként hasznalom.
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dezhetiink fel a kortars celebkultura valtozasai és a bulvar térhoéditasa kozott. Ehhez a

munkédhoz els6sorban Csaszi Lajos és Ellis Cashmore irdsait hivom segitségul.

Tabloidok régen és ma

A tabloid sz6 egy gyogyszertari Gjitas kapcsan jelent meg el6szér az 1880-as évek de-
rekan; a kifejezést a Burroughs Wellcome & Co. elnevezésti gyogyszerészeti cég hasz-
nalta el8szor a tabletta formaja termékeikre, amelyeket ,tabloid pirulak” (tabloid pills)
néven hoztak forgalomba.*> Késébb a megnevezést egyéb olyan termékek esetében is
hasznalni kezdték, amelyek praktikus, kis méretben keriiltek piacra, de a lapkiadas
tertletén csak 1901-t6l jelent meg a kifejezés. A tabloid kezdetben az Gjsagiras egyik
olyan miifajira vonatkozott, amelyben a hirek révid, egyszert, kénnyen befogadhaté
formadban jelentek meg, majd 1918-td]l a megnevezés mar a kis méreti formatumban
megjelend, szérakoztaté tartalommal késziil6 Gjsagokra utalt.

Csészi érvelése szerint napjainkban a tabloid kifejezést hidrom értelemben is hasz-
naljuk. Egyfeldl utalhat a 19. szdzad végén, 20. szdzad elején megjelend, utcan 4rusi-
tott, kis méret(i, nagy példanyszamu, olcsd, alacsony minéségii bulvarlapokra, ame-
lyek jellemzéiket (els6sorban tartalmukat és olvasékozonségiiket) tekintve élesen el-
kuloniilnek az ugynevezett szeriéz lapoktdl.** Masodsorban a tabloid utalhat az Egye-
siilt Allamokban az 1920-as években, elsésorban New Yorkban hédité Jjazz-0jsagiras”
(vagy yellow journalism) hagyomanydra, amely olyan szérakoztaté tartalmakkal jelent-
kezett, ahol a hirességek, a sporthirek, a botrdnyok, a leleplezések és a blincselekmé-
nyekr6l szol6 tuddsitasok kertiltek talsulyba. Az ilyen jellegii kiadvanyok sok képpel,
figyelemfelkelts cimekkel, illetve kis méretl, kompakt formatummal keriiltek piac-

42 Burroughs Wellcome & Co’s ,Tabloid” http://himetop.wikidot.com/burroughs-wellcome-co-s-tabloid - le-
toltve 2020. méjus 31.
43 https://mediakutato.hu/cikk/2009_03_osz/10_hirkozles — letéltve 2021. majus 31.
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ra, ami alkalmassi tette a lapokat arra, hogy az olvasék buszon vagy metrén forgassak
Sket (Bessie 1969). Harmadrészt a tabloid az 1980-as évektdl kezdve mar nemcsak a
konnyed, szérakoztaté Gjsdgirds hagyomdnyaira vonatkozik, hanem a miifaj kiterjesz-
téseként egyre gyakrabban hasznaljék az amerikai televiziézds berkein belul is. A tele-
viziézas vildgaban a tabloid miifaj kategériajiba jellemz8en olyan kereskedelmi csator-
nakon futd, kés6 délutdn vagy kora este vetitett, 4dltaldban magas nézettségnek 6rven-
dé misorokat sorolunk, mint a sztdrokkal foglalkozé pletykamisorok, a botranyok-
ra, balesetekre és blincselekményekre koncentralé hirmisorok (infotainment), a talk
show-k vagy akar a szappanoperék és valosagshow-k (Csdszi 2011).

Bar ahogy az a fentiekbél is kidertil, a tabloid ma mar nem kizarélag a lapkiadds pi-
acan van jelen, a bulvar sajatossagai valéjaban csak akkor rajzolédnak ki egyértelmien,
ha a mifaj tulajdonsagait pairhuzamba allitjuk a hagyomanyos vagy szeriéz Gjsagiras jel-
lemzéivel. Csaszi 2002-es irdsaban ugy érvel, hogy a nivés Gjsdgok a tényfeltarast helye-
zik el6térbe, a nemzeti kulturdba illeszkednek, el6sorban a kozéposztaly izlését kovetik,
objektivek, professziondlisak, tavolsagtartéak, a logikus érvelés és meggyézés eszkoze-
it hasznaljak, informélnak és a burzsod esztétika szabalyait kozvetitik. Ezzel szemben a
bulvéirlapokban féleg pletykakkal és botranyokkal talalkozhatunk, a miifaj az alsébb tar-
sadalmi osztalyokban népszert popularis kultara termékei kézé sorolhatd, szenzacidhaj-
hasz, érzelmekre hato, sokkolni és szérakoztatni akar, egyszerre kézénséges és humoros,
valamint a transzgressziv esztétika jellemz6it kéveti. A fentiek alapjan vilagosan latszik,
hogy a bulvarmédia gorbe titkrot tart a vilagnak, mikézben megsemmisiti azt az elképze-
lést, hogy létezhet objektiv hiradas vagy objektiv média. Ehelyett a tabloidok nyilvanva-
16va teszik azt, hogy a hir olyan tdrsadalmi konstrukciéként foghatd fel, amelyben csak az
elbeszél6 nézépontja és a narraci6 stilusa tesz killénbséget a bulvar és a szeribz Gjagiras
koézott, nem pedig a valésaghoz valé objektiv viszony (Csaszi 2002: 37-38).

A piaci viszonyok alakuldsa pedig a bulvar térnyerésének kedvez, ugyanis ma mar
vildgszinten jellemz6, hogy a komoly djsagokat csak kevesen olvassdk, mig a pletykak-
kal és botranyokkal fliszerezett szérakoztaté lapokat tomegek vasaroljak. Ez a trend
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Csészi irdsanak megjelenése 6ta eltelt években sem valtozott, az eladott lapok tébb
mint fele a bulvarsajté piacan jelenik meg, és a lapkiadasra jellemzé csékkend példany-
szamok ellenére a bulvarsajté nemcsak arra volt képes, hogy megtartsa korabbi olvasé-

taborat, hanem sok esetben még névelni is tudta azt.**

A tabloidok mikodésének kulturdlis logikdja

Ha egy jelenség olyan atfogé valtozdsokat general a média miikédésében, mint amit a
bulvar eléretorése kapcsan tapasztalhattunk az elmult évtizedekben, jogosan meriil
fel az igény arra, hogy pontos, dtfogé képet alkossunk a folyamat mélyebb kulturalis
és tarsadalmi jellemzéit illetéen. A tabloidok téretlen népszeriisége és a miifaj jelen-
leg is tapasztalhaté er6sédése azt sugallja, hogy a bulvar olyan jellemzgékkel és funkci-
6kkal rendelkezik, amelyek komoly vonzerét kélesénoéznek az ilyen jellegl tartalmak-
nak a kozonség koérében. A témaval foglalkozé korai kutatdsok kezdetben két lehetsé-
ges magyarazatot kindltak a problémara. A szakértdk egy része azzal érvelt, hogy a bul-
var a gatlastalan haszonszerzés eszkoze, ahol a szenzici6hajhdsz cimek alatt olvasha-
t6 szovegek témadja a szex, az erGszak és a pénz, a végsé cél pedig a kiaddk gatldstalan
nyerészkedése. A masik elképzelés szerint a bulvar miikédése pszicholdgiai folyama-
tokon keresztiil ragadhaté meg, és a sikeressége elsésorban a modernitésra jellemz6
elidegenedéssel, a hagyomanyos kiskézoésségek felbomldsaval, valamint a tarsasagra
valé igény kielégitésével hozhat6 dsszefiiggésbe (Csaszi 2002). Ezekkel a megkozelité-
sekkel szemben a 1980-as évek végétdl egy olyan 0j értelmezési lehetéség jelenik meg
a téma kapcsan, amely a ritusok fel6l kozelit a bulvar megfejtéséhez, és a morélis tan-
mesék funkci6jan keresztil értelmezi a tabloidok miikédését. Az alabbiakban ennek a

megkozelitésnek a f6bb allitdsait foglalom 6ssze.

44 https://www.statista.com/topics/3965/newspaper-market-in-europe/ — letsltve 2021. majus 31.
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Csaszi szerint Donald Bird volt az elsé szerzd, aki ramutatott arra, hogy a média
ugyanazt a szerepet tolti be a hétkéznapokban, mint a néphagyomanyok (vagy folklér)
esetében a szébeszéd és a mendemonddk (Bird id. Csaszi 2002: 33). Bird kifejti, hogy
a szobeliség kulturdjdban mikods hireszteléseknek komoly kulturalis és tarsadalmi
szerepiik van, mivel nemcsak informaciét kozvetitenek, hanem egyuttal szérakoztat-
nak, kozosséget teremtenek, és kifejezésre juttatjik a viselkedési normakkal kapcso-
latos elvarasokat, szabalyokat (Bird 1976). Ebben az értelemben a tabloidokban a népi
kultura tovibbélését figyelhetjik meg, kévetkezésképpen a médidban megjelené bot-
ranyok és leleplezések hasonlé iizeneteket kozvetitenek, mint a népmesék, azzal a kii-
lonbséggel, hogy ezekben a térténetekben mar a modern, varosi emberre jellemz6, po-
puldris kulturaba dgyazott mindennapi tuddskészlete manifeszt4lédik. A tabloidok és
a folklér kozotti parhuzam vizsgélata sordn Fine is arra a megallapitasra jutott, hogy
a tabloidok ,etnokonceptek”, amelyekben olyan fogalmak és problémak jelennek meg,
amelyeket a k6zosség allit el6 sajat maganak, és amelyekben a kézosség elvarasai, sza-
béalyrendszerei, mtikodési alapelvei nyilvanulnak meg. Azok a szerzék tehat, akik a
tabloidok mtikédését a kommunikacié ritualis modellje szerint értelmezik, a kézos-
ségek osszetartasaban latjak a bulvarmédia legfontosabb funkciéjat, mitkodését pedig
a normaszegés aktusdhoz kapcsoljak. A magyarizat szerint a pletyka jellemz6 médon
mindig a normaszegéseket tematizalja, s ezédltal a pletykalkodé folyamatosan fenn-
tartja a kozosség szabalykijelsls igényeit (Gluckman 1963).

A tabloidok mtikédésének egy masik lényeges tényezdje az intimitas kérdésével figg
Ossze. Az intimitas jelent6sége mar a pletykidlkodas esetében is megnyilvanul, hiszen jel-
legébdl ad6ddan maga a pletyka is olyan bizalmas informaciékat hordoz, amelyek meg-
szerzése a tobbség szdmdra nem lehetséges. A pletyka tehat a kozelség érzését erdsiti,
mivel a pletykaban kozvetitett tudashoz csak azok férhetnek hozz4, akikkel bizalmas,
intim kapcsolatban 4llunk, vagyis beavatottak vagy bennfentesek. Ezzel 6sszeftiggés-
ben Merry arra is ramutat, hogy a tabloidok esetében a modern témegmédia ugyancsak
az intimitas érzésével manipuldl, hiszen elhiteti a kozénség tagjaival, hogy kozel allnak
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a hirességekhez, s6t gyakran azt az illuziét kelti, hogy a sztirok és a celebek személyes
ismerdseink, jogunk van betekinteni a maganéletiikbe (Merry 1984).

A pletykédban és a bulvarban megnyilvanulé részvételi kulturit hasonléan értelme-
zi Gluckman is, aki pozitiv és negativ jellemzg8ket is felfedez a folyamatban. A szerzé
a pletyka kedvez6 hatasaként vélekedik arrél, hogy a pletykalkodas részvételre §szto-
noz, k6zosséghez kapcsol, kifejezi azt, hogy minket is érdekel, hogy a csoporton beliil
mi térténik masokkal. A pletyka arnyoldala az, hogy aki til sokat pletykalkodik, az egy
id6 utéan tal nagy kontrollt gyakorol a kézosségen beliil, ami el6bb-utébb kivélthatja a
csoport nemtetszését és a pletykdlkodoé kirekesztését (Gluckman 1963).

Az itt idézett szerzék megkozelitései Csaszi szerint nagyban hozzdjarulhatnak a bul-
varmédia alapveté miikodési szabdlyainak megértéséhez is, ugyanakkor mindegyik-
re jellemz6 az a téves elképzelés, hogy ,adottnak és homogénnek képzelik a tarsada-
lom normarendszerét” (Csdszi 2002: 38). Ezzel a megkozelitéssel szemben jelenik meg a
kommunikaci6 neo-durkheimi elmélete, amelyben vildgossa valik, hogy a pletykdk nem-
csak a kontroll miatt lényegesek, hanem magukat a tarsadalmi normarendszereket is
aktivan befolyasoljak. A pletykak ugyanis folyamatosan megkérddjelezik és aldassik a
fennallé szabélyrendszereket, s egyben ujra is alkotjak a kozosség vagy a tarsadalom
muikodési alapelveit (Dayan—Katz 1992). Azt, hogy ez miként torténik a bulvarmédia-
ban feltlin6 botranyok és leleplezések kapcsan, az alabbiakban tekintjik 4t.

Médiabotranyok

A leleplezések és botrdnyok a kés6 modern média miikédésének 4llandé tényez6i-
vé valtak a 20. szazad végére, s ez a folyamat szoros sszefiiggésbe hozhaté a média
tabloidizaciéjaval. Mtikodési elviiket tekintve a botranyok sok hasonlésdgot mutatnak
apletykakkal; kivancsisagon alapulnak, megkérdéjelezik a fennallé tarsadalmirendet,
és vagy Ujrairjak, vagy éppen meger6sitik az uralkodé normarendszereket. A pletykdk
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és abotranyok kozotti masik szoros kapesolat az, hogy mindkettd a privit szféra szint-
jérdl indul, de mig a pletyka megmarad a maganugyek vilagaban, addig botrdny ak-
kor jon létre, amikor egy maganjellegti cselekvés a médidn keresztiil nyilvdnossa valik.
Mindemellett Csaszi arra is felhivja a figyelmet, hogy a hasonlésagok mellett tovabbi
fontos kiilénbséget is felfedezhetiink abban, ahogyan a pletykak és a botranyok mi-
kodnek. Ervelése szerint a pletykak kisebb horderejii, banalis tigyekrsl szélnak; a hét-
koznapi élet barmilyen tertletével kapcsolatban dllhatnak, vagyis nemcsak moralis
kérdéseket dolgoznak fel; nemcsak negativ hirértéket hordozhatnak, hanem elismer6
ténusuak is lehetnek; valamint személyes, intim hangnem jellemzi 6ket. Ezzel szem-
ben a botrdnyok mindig jelent8s eseményekr6l szélnak; legalabb a k6zépszinti norma-
sértések szintjén keletkeznek; jellemz&en a szélesebb nyilvanossag érdeklédésére tar-
tanak szamot; a maganélet helyett a koztugyek kertilnek el6térbe; kizarélag negativ hir-
értéket hordoznak; illetve objektiv, tdvolsagtarté hangnem jellemzi 6ket (Csdszi 2002:
41-43). A médiabotranyok tarsadalmi és kulturélis funkciéinak értelmezésére szamos
kisérlet sziiletett a 1980-as évektdl kezdédéen. Ezek koziill Thompson nyomaén itt 6t
olyan iranyzat emlitése szitkségszeri, amelyek a kés6bbi vizsgdlat soran is magyarazo

erével birnak, ezek leglényegesebb allitasait az alabbi felsorolas mutatja be.

1) Trivializdcids elmélet: az elmélet kidolgozdja a frankfurti iskoldhoz kéthetd Jirgen
Habermas, aki a botranyok és leleplezések térnyerésében a nyilvanossig szem-
pontjabdl alapvetéen negativ folyamatokat vél felfedezni. Habermas szerint a mé-
diat elural6 botranyok a maganiigyek elburjinzasihoz vezetnek, ami megakada-
lyozza az egészséges, kritikai nyilvanossag miitkodését, vagyis azt, hogy a valéban
fontos koziigyekre kell6 mértéki figyelem jusson (Habermas 1971).

2) Szubverziv elmélet: a kritikai kultarakutatds hagyomdnyaihoz k6t6dé John Fiske
a botranyokat a média demokratizalédasanak folyamatahoz kéti, és alapvets-
en pozitiv fejleményként értékeli. Fiske a botrdnyokban a népi ellenallas meg-
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nyilvinuldsét latja, ami lehet6séget ad arra, hogy a tarsadalom elnyomott réte-
gei kontrollt gyakoroljanak a hatalmasok felett. Ez a kontrollfunkcié gyakran a
kinevetés aktusan keresztil nyilvinul meg, ami csékkenti a tidrsadalmi oszta-
lyok kozotti tavolsag érzését, és egyben azt is leleplezi, hogy az elit tagjai gyak-
ran ugyanolyan hétkéznapi problémakkal kiizdenek, mint az atlagos polgarok
(Fiske 1989).

3) Funkcionalista elmélet: a durkheimidnus elméleti keretbe illeszthet6 koncepci6
kimondja, hogy a botranyok fontos tarsadalmi és kulturélis szerepet téltenek
be aziltal, hogy megerésitik a fennalld tarsadalmi értékrendszereket. Ily mo-
don a médidban megjelend leleplezések a vallashoz hasonlé szerepet jatszanak
a modern, késé modern tarsadalmakban, hiszen a botrany a bilin szekularizalt
formajanak tekinthetd, ami a rossz (profdn) bemutatasan keresztiil a ,helyes” és
ykivanatos” (szent) kérvonalait is megrajzolja (Durkheim 1974).

4) Mordlis téke elmélete: Bourdieu politikai mez6vel, hatalommal és tékével kapcso-
latos elméleteibél kiindulva, Thompson a morélis t6ke fogalmaval magyarazza
a botranyok tidrsadalomban, nyilvanossigban jatszott szerepét. Thompson sze-
rint a morélis t6ke felhalmozdsa hasonlé médon zajlik, mint mas téketipusok
esetében, viszont lényeges killénbség az, hogy a moralis t6ke megszerzése hosz-
szU, id6- és energiaigényes feladat, elvesztése viszont egyik pillanatrél a masik-
ra torténhet, és a visszaszerzésére alig van esély. A szerz§ szerint a médiabotra-

nyok a morélis téke elleni timaddsként értelmezhet6ek (Thompson 2000).

5) Neo-durkheimi elmélet: ez a megkozelités elveti a korabbi elméletek szitikit6 jelle-
gl értelmezését (politika, sztarok, gazdasagi élet stb.), s ehelyett felismeri, hogy
a botranyok az élet minden teriiletén feliithetik a fejiiket. A neo-durkheimi bot-

ranyértelmezés a normasértés korul kialakulé vitara helyezi a f6 hangsulyt, ami
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nem csak meger6siti, de sok esetben Gjra is alkotja a helyes viselkedés szabdlyait.
A klasszikus durkheimidnus megkozelitésnek megfelelen, a botranyok ebben
az elméletben olyan nyilvanos ritusokként jelennek meg, amelyekben a szent
(jo, rend, tisztasag) keriil szembe a profannal (rossz, kdosz, tisztdtalansdg), és
amelyek moralis dtmutatast nydjtanak egy szekularizalt vilagban (Csaszi 2002:
47-49).

Alehetséges elméleti keretrendszerek attekintése mellett, a tabloid média és a mé-
diabotrianyok kulturélis logikajanak megértéséhez egy tovabbi folyamat feltérképezé-
se is sziikségszert, ez pedig a botranyok lefutasinak megértése. A jelenségre j6l alkal-
mazhaté a szimbolikus antropolégidbdl ismert rituselmélet, amelyre itt Turner és Bird
munkai alapjan teszek utalast. Turner felfogasa alapjan a botrany els6 szakaszéban a
szereplé vagy szerepl6k kozosségrdl valo szimbolikus levalasztasa és eltavolitasa tor-
ténik (liminality), ezt koveti a botrany kiteljesedése, a szabalyok felfiiggesztése és a ka-
osz (communitas). Végiil a probléma megoldasa, a feszultség feloldasa, azaz a szabalyok
megerdsitése vagy Gjraalkotdsa kovetkezik, ami egyben helyre is allitja a szimbolikus
rendet (societas) (Turner 2002). Bird ennél érzékletesebb, de ugyancsak a rituselméle-
tére visszavezethetd magyarazatot ad a botranyok lefutdsdra. Bird szerint a botrdnyok
els6 szakaszaban megjelenik a spekulacié, mégpedig akkor, amikor kideril, hogy va-
lakivel valami tértént, és ezt felkapja a sajtd. A botrany masodik szakaszdban a meg-
személyesités és a részvétel aktusa zajlik, ez a tényleges botrany kitérésének pillana-
ta, amikor napvildgra kertlnek a szabélysértések, s ezzel egyttt megsziinik a botrany-
ban érintett szereplSk és a kézvélemény tagjai kozott érzékelhetd tavolsdg. A harma-
dik szakaszban érkezik el a tetépont, amelyet Bird az énfeledt élvezettel kapcsol sz-
sze, ez az a pillanat, amikor mar mindenki a botranyrol beszél, de még nem allapodtak
meg a vélemények, nincs val6di megegyezés a botrany megoldasat illetéen. A negyedik
fazisban torténik a konszenzus megsziiletése, ekkor a vita nyugvépontra jut, kikris-
talyosodik egy kozos 4lldspont, ami a fenndllé szabdlyok megerdsitését vagy olyan j
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normdk kialakitdsit eredményezi, amelyek késébb beépiilnek a hétkéznapi gyakorla-
tokba (Bird 1997).

Végiil érdemes megjegyezni, hogy a leleplezések és botranyok természetét kutatva,
a legtobb szerzd felteszi a kérdést, vajon mi 4llhat annak a jelenségnek a hatterében,
hogy a kortars médiakérnyezetet és nyilvinossagot valésaggal elarasztjak a hires és is-
mert emberekkel kapcsolatos botranyok. A téma egyik legismertebb szerzéje, Thomp-
son azzal érvel, hogy a késé6 modern médiatarsadalom, médiakultura vilagdban alap-
vetéen valtoztak meg a lathatésagi viszonyok. Goffman fogalomrendszerét hasznalva,
Thompson ramutat, hogy a toémegmédia hatdsara megszilint az ,el6tér” és a ,hattér” ko-
zotti kilonbség, vagyis a médian keresztil a kozonség az egyén (hires ember vagy koz-
szerepld) maganéletének olyan szegmenseibe nyerhet betekintést, és olyan gyakorisag-
gal, amire a tdrsadalom torténetében korabban soha nem lathattunk példat (Thompson
2000). Vagyis a fejlett média-intézményrendszer nélkil nem lehetnének ilyen gyakori-
ak a botranyok, de a teljes képhez az is hozzatartozik, hogy id6kézben az Gjsagiréi gya-
korlat, a k6zénség és maga a nyilvanossag is jelents mértékben megvéltozott.

A tabloidok tipusai

A témaval foglalkozé kutaték szamaéra az 1990-es években nyilvanvaléva valt, hogy
egyes, a médidban megjelend, nagy figyelmet és nagy nyilvanossidgot kéveteld tartal-
mak funkcidja jelentsen tulmutat azon, hogy a médiumok a kézénséget az aktudlis
eseményekrol tdjékoztatjak. Az efféle médiaesemények els6 alapos vizsgalata Dayan és
Katz nevéhez kothetd, akik a kommunikacié ritualis modelljét tekintették kiinduls-

pontnak sajat elméletiik megalkotasakor.”” Ennek ismertetése itt azért szitkségszerd,

45 Csészi felhivja a figyelmet arra, hogy bér a koncepcié kiindulépontjat Durkheim elméletei alkotjdk, a mé-

és tradiciondlis formajanak felelnek meg (Csaszi 2002: 107).
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mert ezek a teoretikus alapok jelentik a tabloid tipolégidk kozvetlen el6zményét, illet-
ve vezettek el a tabloidok kulturalis logikajanak megfejtéséhez.

Dayan és Katz a médiaeseményekrdl mint médiaceremonidkrdl értekeznek, és olyan
médiatartalmakat sorolnak ebbe a kategériaba, amelyek kiilonleges, szokatlan, jelen-
tés eseményekrol kozvetitenek. A médiacereménidk valédi jelentéségét viszont abban
latjak, hogy ezek a tartalmak képesek egységbe kovicsolni egy nemzetet vagy akar az
egész bolygd lakossagat, tehat képesek arra, hogy a kozosséghez tartozas egy Gj for-
majat hozzik létre (Dayan—Katz 1992). Dayan és Katz a médiacereméniak csoportosi-
tasara is kisérletet tettek, s a média jelentés eseményeit harom kategéridba soroltdk.
A 1) versenytipust ceremoénidk csoportjahoz azokat az eseményeket rendelték, amelyek-
re tobbnyire meghatarozott id6kozonként kertl sor, a résztvevéknek szigoru szaba-
lyoknak kell megfelelniiik, komoly eréfeszitésrél és dtlagon felili teljesitményrél kell
tanubizonysigot tenniiik. Akik sikerrel jarnak, vagyis megnyerik a versenyt, azok ko-
moly tarsadalmi elismerésben részestlhetnek, majd a sztarokkal szinte azonos jellem-
z6kkel biré hés statuszaba emelkedhetnek. Ilyen médiaceremonidk tébbek kozott a
sportesemények és a vilasztdsi kampéanyok. A 2) héditdstipusti cereménidk kategéria-
ja azokra a médiaeseményekre vonatkozik, ahol az emberiség szamara 4j, valés vagy
szimbolikus terek meghdditasarol szamol be a média. Ezek kozé tartozik a holdra szal-
las vagy egy halalos betegség ellenszerének felfedezése. Az errdl sz6l6 tuddsitisok
minden esetben a korabbi emberi vagy tdrsadalmi korlatok 4tlépésérél szélnak, ami
egyben Uj szabalyrendszerek megsziiletését is eredményezi. A h6ditastipusu ceremoni-
ak szerepl6i kiemelked§ teljesitménytikbél kifolydlag szintén a hés, a sztar, a példakép
statuszdba emelkednek. A 3) korondzdstipusu cereménicdk jellemzé tulajdonsdga, hogy a
tradici6 a f6 témajuk, szimbolikus 6sszekottetést teremtenek a mult és a jelen kozott, s
ezzel folytonossagot és allandésagot biztositanak az emberek szamara egy valtozé vi-
lagban. A korondazds szerepléi annyiban kiilonb6znek az el6z6ekben targyalt karakte-
rektdl, hogy 6k eleve ismertek és népszeriiek, gyakran magas rangt intézményes vagy
allami tisztségeket toltenek be, illetve nem ritkasag, hogy az orokletes sztarsag ka-
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tegdridjaba esnek. A szerzok a kirdlyi eskiivéket emlitik példaként, de idesorolhatjuk
azokat a rendszeresen ismétl6dé 4llami innepségeket is, amelyeket a média minden
alkalommal kozvetit (pl. II. Erzsébet megnyitja a parlament @j iilésszakaszat; az au-
gusztus 20-ai Szent Jobb-kérmenet Budapesten).

Dayan és Katz elképzelése szerint a médiaceremoénidk komoly szerepet jatszanak
a tarsadalom értékrendjének kialakitdsaban és megerdsitésében, s ezaltal a média a
vallds szerepét veszi at egy szekularizalt vilagban (Csédszi 2002). Kritikusaik azonban
csakhamar felhivtak a figyelmet arra, hogy a médiacereméniak bar valéban 6riasi fi-
gyelmet kapnak, de egyfelél tulsdgosan ritkak ahhoz, hogy stabil tairsadalmi vagy kul-
turalis szabdlyozé szerepet tulajdonitsunk nekik, masfelsl csak az emberi természet
j6 tulajdonsagait domboritjék ki, vagyis kizarélag a pozitiv ritusok gyakorlatanak fe-
lelnek meg (Ellis 1999, Carey 1998). Harmadrészt a 1990-es évek végére Dayan és Katz
maguk is belattdk, hogy a sokcsatornis média vildgédban a k6zénség mar nem egysé-
ges, igy a média sokkal ritkabban képes arra, hogy a kozoénség figyelmét egyetlen ese-
ménnyel ragadja meg, rdadasul ugyanabban az idépontban. Kévetkezésképpen az el-
meéleteket olyan Gj alapokra kellett helyezni, amelyek a késé modern, sokcsatornds mé-
diakérnyezetre is alkalmazhatéak, ahol kialénésen a sztarokkal és celebekkel kapcso-
latban kifejezetten jellemzévé valnak a kisebb horderej(i, negativ hirértékkel biré ,kis
szinesek” vagy tabloidok.

Csaszi szerint a tabloidok a média kis ritusai vagy kis ceremdnidi, amelyek f6leg bot-
ranyokkal, biincselekményekkel, katasztrofikkal és balesetekkel foglalkoznak. Azon-
ban, ha a tabloid tartalmak mélyére dsunk, akkor kideril, hogy minden ,kis szines”
alapvetéen hirom lehetséges tematikaval dolgozik, ezek pedig a biinézés, a szex és a
pénz. Bar ezek alapjin azt gondolhatnank, hogy a tabloidokban kizdrélag a negativ ri-
tusok elemeit fedezhetjiik fel, a valésdg nem ennyire egysiku. Egyes tabloidok ugyan-
is kifejezetten pozitiv képet festenek a torténetek f6héseirdl, olyan meglep6 vagy va-
ratlan eseményekrél szamolnak be, amelyek példaértéki tanulsidggal szolgalhatnak a
kozonségnek. A tabloidok szerepldi azonban nem sziikségszerten kiilénleges vagy is-
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mert emberek, az ilyen jellegti hirek gyakran szélak hétkéznapi emberek kivételes tet-
teirdl is. Természetesen ezzel egytitt a tabloidok dénté tobbsége hires emberekkel fog-
lalkozik, ebben az esetben viszont a sztdrok, celebek hétkéznapi, emberi oldala keriil
kidomboritdsra; szerelmeik, szakitasaik, leplezéseik és botranyaik. Csaszi irdsa alap-
jan a tabloidok harom tipusat tudjuk megkiilénboztetni, melyek koziil leggyakrabban
a 1) leleplezéstipusu tabloid tlinik fel a médidban. A leleplezés eredményeként elindulé
pletykdk, majd az abbdl kirobbané botranyok szinte kivétel nélkiil ismert emberek éle-
téhez kotédnek, és egy sotét titok nyilvanossdgra keruilésével hozhatdk ésszefiiggés-
be. A leleplezéstipusu bulvartartalmakban tobbnyire negativ ritusok vannak jelen, és
ez a botranyokra teljes mértékben igaz (pl. Ashton Kutcher megcsaldsi botranya 2016-
ban*®%). A pletykak tobbsége szintén kedvezétlen szinben tiinteti fel a szerepldket, de
ezek kozil néhiny pozitiv ritusokat is alkalmazhat, példaul olyankor, amikor egy
sztarhdzaspar esetében a sajté megszell6zteti, hogy a par valdszintleg gyermeket var
(pl. Janicsék Veca varand6ssagaval kapcsolatos pletykak 2019-ben*”). A média kis ritu-
sainak masodik csoportjaba a 2) prébatétel-tipusu tabloidokat soroljuk, amelyekben sa-
jatosan keverednek a pozitiv és negativ ritusok. A kategériaba tartozé bulvarhirek jel-
lemzden balesetekrél és szerencsétlenségekrél szélnak, vagyis olyan kellemetlen, ne-
gativ helyzetekr6l, amikor az élet normalis rendje vératlanul felbomlik (pl. Rékasi Ka-
roly motorbalesete 2015-ben*®). Azonban a bulvirmédia a negativ kértilmények leirdsa
mellett gyakran komoly hangsulyt fektet a szereplék hésies, bator helytallasdnak be-
mutatdsra is, s ezzel az aktussal hétkéznapi hésoket allit a kozonség elé. Akis szinesek
harmadik csoportjat az 3) jjdsziiletés-tipusu tabloidok alkotjak, amelyek sztarok vagy
hétkoznapi emberek életében bekovetkezd sorsfordité eseményekkel foglalkoznak, s

46 Ashton Kutcher megcsalta feleségét. https://cosmopolitan.hu/sztarhirek/2016/01/14/ashton-kutcher-megcsalta-
feleseget/ — letoltve 2021. majus 31.

47 A rajongok szerint babdt vdrhat Janicsdk Veca. https://www.life.hu/eletmod/20191122-a-rajongok-szerint-
babat-varhat-janicsak-veca.html - letéltve 2021. majus 31.

48 Rékasi Kdroly: ,Nem én csesztem el az életem”. https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/rekasi-karoly-
baleset-birosag-artatlan-sirt-megkonnyebbult/epvvq2q - letéltve 2021. méjus 31.
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amelyekben ugyancsak egyszerre vannak jelen pozitiv és negativ ritusok. A kategéri-
an belul hiarom jellemz6 témaval taldlkozhatunk, ezek a lelki, anyagi és testi megtju-
lasok torténetei. A tabloidok logikdja szerint a lelki meguijulasok lehetnek kedvezéek és
kedvezétlenek is. Az elébbire j6 példa lehet egy zavaros multt hiresség révbe érése (pl.
Britney Spears felépiilése a drog- és alkoholfiiggéségbél*?), utébbira pedig éppen ellen-
kezéleg, egy hiresség lecsuszasanak bemutatdsa jellemzé (pl. Zalatnay Sarolta birésa-
gi tigyei és bortonbuntetése™). Az anyagi jellegli megtijulds hasonlé médon lehet po-
zitiv (pl. hires lottényertesek®) és negativ is (pl. elszegényedé sztarok, tgymint Toni
Braxton®?). Végiil a bulvar egyik legkedvesebb témai kozé tartoznak a testi megujulds-
sal kapcsolatos hiradasok, amelyek szinte kizardlag ismert emberek testkép-atalaku-
lasdval foglalkoznak. A kategéria jellegzetes hirei kozé tartoznak a nagy fogyasok és
elhizdsok (pl. Molnédr Aniké kilokkal vivott kiizdelme®), valamint a hirességek szépé-
szeti beavatkozasairdl sz6l6 beszamoldk (pl. Renée Zellweger sokat vitatott plasztikai
mitétei’). Az emlitett tartalmakban ebben az esetben is egyiitt jelennek meg a nega-
tiv és pozitiv ritusok. A hirek valédi killonlegességét és érdekességét viszont épp az
adja, hogy ezek az informaciok és hirek ,varazstalanitjak” a sztdrok vilagat, nyilvanva-
l6va teszik azt, hogy a hétkéznapokban a hirességek is ugyanolyan testi problémakkal
kuzdenek, mint az 4tlagos emberek; elhiznak, lefogynak, harcolnak az éregedés ellen
(Csédszi 2002: 117-122).

49 Kis hijan ténkrement Britney Spears élete. https://www.life.hu/egeszseg/20161216-kis-hijan-tonkrement-
britney-spears-elete-ezek-miatt.html - letsltve 2021. majus 31.

50 Bevonult a bortinbe Zalatnay. https://index.hu/bulvar/borton1026k/

51 fme, a 10 legszerencsétlenebb lottényertes térténete. https://ripost.hu/mani/ime-a-10-legszerencsetlenebb-
lottonyertes-tortenete-525812/ - letsltve 2021. majus 31.

52 Sztdrok, akik csédbe mentek tavaly. https://www.origo.hu/teve/20200106-sztarok-akik-csodbe-mentek-2019ben-
osszeallitas.html - let6ltve 2021. majus 31.

53 Molndr Aniké elhizva, de 1j szakmdkkal tért vissza. https://velvet.hu/blogok/gumicukor/2012/08/02/
molnar_aniko_elhizva_de_uj_szakmakkal_tert_vissza/ - let6ltve 2021. majus 31.

54 Szétplasztikaztak a Bridget Jones sztarjat? Még Hugh Grant sem ismerte fel. https://www.femcafe.hu/cik-
kek/sztarok/bridget-jones-renee-zellweger-plasztika-hugh-grant - letsltve 2021. majus 31.
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Osszességében elmondhaté, hogy a tabloidok altaldnos térhéditdsat nem lehet
pusztan gazdasdgi vagy politikai okokkal magyarazni, amibél Csdsziis azt a kovetkez-
tetést vonja le, hogy a bulvirmédia ennél 6sszetettebb kulturalis és tarsadalmi funkci-
6kat lathat el. A neo-durkheimi értelmezés alapjan, hasonléan a média nagy cereméni-
aihoz, a tabloidok minden tipusa alkalmas arra, hogy morélis tanmeséket kozvetitsen,
s ezaltal aktiv szerepet jatsszon a tdrsadalmi normarendszerek alakitisaban. Lényeges
kihangsulyozni, hogy ez nem statikus, hanem dinamikus folyamatként értelmezhetd.
Vagyis a tabloidok nemcsak megerésitik, de idénként ala is dssdk az uralkodé norma-
rendszereket, s igy bizonyos problémak tematizalasaval tevékeny szerepet véllalnak
az Uj szabalyrendszerek megteremtésében.*® Ez a hatas a kontroll funkci6jan keresz-
tul érvényesil, amit a nyilvanossag és a kozvélemény altal kifejtett nyomads realizil.
A tabloidok mindemellett a csoportidentitasokat is jelentés mértékben formaljak, va-
lamint folyamatosan napirenden tartjak azokat a témakat, amelyek a hozzajuk kapcso-
16d6 moralis értékitéleteken keresztiil a hétkéznapi emberek szdmdra is Gtmutatast

adnak azzal 6sszefiiggésben, hogy mi szamit helyes vagy elitélendé magatartasnak.

A tabloidnyilvanossag jellemzéi

Az el6z6ek alapjan is egyértelmd, hogy a bulvarizalédas jelentés hatdst gyakorolt a
nyilvanossidg miikodésére, azonban néhany gondolat erejéig érdemes részletesebben is
kitérni arra a kérdésre, hogy a tabloidok miként formaljék at a kés6 modern nyilvanos-
sag szerkezetét. Ennek bemutatasahoz Jenei Agnes 2005-ben megjelent tanulmanya-
nak relevans allitisait foglalom 6ssze, amelyben a szerzé Habermas polgari nyilvanos-

55 J6 példa lehet erre a magyarorszagi #metoo-mozgalom, aminek 2017-es megjelenésében és kiteljesedé-
sében 6riasi szerepet kapott a bulvarmédia. Lasd példaul: Breaking - Ezt vdlaszolta Sdrosdi Lilla dllitdsai-
ra a zaklatdssal vddolt rendezé, Marton LdszIé. https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/breaking-ezt-
valaszolta-sarosdi-lilla-allitasaira-a-zaklatassal-vadolt-rendezo-marton/4t9lbmd - letéltve 2021. méjus 31.
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sagmodelljét allitja szembe a bulvarmédia nyilvanossagmodelljével. Jenei egyik elsé
lényeges észrevétele az, hogy bar a bulvarmédidban valéban egymasba csuszik a nyil-
véanos szféra és a maganszféra, ez Habermas érvelésével ellentétben nem vezet a nyil-
vanossag kituresedéséhez. Ehelyett a bulvar szélesebb hozzaférést biztosit a nyilvanos
tigyekhez, és nem csak a lehetséges megszolalok szama béviil, hanem a kitargyalasra
kinalt témdak szama és tipusa is. Ezzel egytitt a kordbban szigordan szétvalasztott tar-
sadalmi szerepek kozotti kiilonbségek is meggyengilnek, igy csokken a sztarok, a ha-
talmi elit és a hétkoznapi ember kozott érzékelhetd tarsadalmi tavolsig.*

Az emlitett szimbolikus tavolsag csokkenése szorosan 6sszefiigg azzal, hogy a késé
modern médiakérnyezet egyre jobban hasonlit a szébeliség kulturajidhoz (Ong 1982,
idézi Jenei 2005). Ez azért lényeges, mert Habermas a témegmédia térhéditdsat tob-
bek kozott azért tartotta a nyilvdnossag miikédésének szempontjabol kedvezétlen fo-
lyamatnak, mert elveszik bel6le a kézvetlen interakci6 lehetésége, megsziinik a polga-
ri nyilvanossagra jellemzd kritikai vita, amelyben kiemelt jelent8sége van a személyes
részvételnek. Ehhez képest a 20. szdzad végén és a 21. szazad elején mdr egyre t6bb
olyan megkozelitéssel taldlkozhatunk, amelyek amellett érvelnek, hogy a kozveti-
tett kommunikacié egyre jobban hasonlit a személykézi kommunikaciéra (Meyrowitz
1995). A jelenségben komoly szerepet kap a média bulvarizilédasa is, mivel a folya-
mat jelentés mértékben hozzajarul ahhoz, hogy a kéziigyekben is egyre nagyobb hang-
sullyal jelennek meg a személyes tigyek, eziltal a nyilvanossdgban megjelené témaék
perszonalizdlédnak. Az emlitett valtozasok a kozbeszéd stilusdra is jelentds hatast
gyakorolnak; a nyilvanossagban egyre jellemz&bbé vilik a kozvetlen, informalis be-
szédmod és viselkedés, s ezzel parhuzamosan a korabbi nyilvanossagtipusokra jellem-
z6 tavolsagtarto, hivatalos hangnem és formalis viselkedési normék archaikussa val-
nak, és fokozatosan eltiinnek.

56 Meyrowitz az elit és a kozember kozti hatarok elmos6dasarol beszél, s ezt az 9sszefiiggést Jenei is jeloli
(Meyrowitz 1995).
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Habermas polgéri nyilvinossigrél alkotott modellje erésen kirekeszté jellegt, hi-
szen abban nemcsak a tarsadalom als6bb rétegei és hatranyos helyzeti csoportjai nem
jelentek meg, (Ggymint az elszegényedett rétegek, a munkasok, a szexudlis, vallasi és
etnikai kisebbségek), hanem tébbek kozott a nék sem.*” A bulvirmédia ehhez képest
kifejezetten demokratikus elvek szerint mikodik, hiszen a szerepl6i kozott csaknem
ugyanolyan gyakorisidggal tiinnek fel hétkoznapi, valés emberek,*® mint hires politi-
kusok, sztirok vagy celebek, s ez egyes bulvarmiifajokra, mint példaul a talk show,
még nagyobb ardnyban jellemz6. S6t, a bulvar elGszeretettel keresi és mutatja be az
sidegent” vagy ,masikat” (Other), raadasul nem egy kiils6 néz6pontbol, hanem azéltal,
hogy hangot ad a kordbban elnémitott szerepl6knek. Mindez azt eredményezi, hogy a
bulvarmédidban megjelené hangok és témak sokkal szinesebbé teszik a nyilvdnossa-
got. Jenei arra is rdmutat, hogy ezek az j megszélaldk és az altaluk megjelend Gj han-
gok és uj témék egyben relativizaljak is a fennall6 normarendszereket, leleplezik azok
tarsadalmilag konstrualt jellegét, és az ,egy igazsag” helyett a , kis igazsagok” belata-
sara vezetik ra a kozonséget (Jenei 2005).

A polgari nyilvinossag modelljében Habermas a racionalis vitdk szerepét ideali-
zélja, ezzel szemben a bulvarmédia nyilvinossagdra az emoci6, az 6szténdok, a véglete-
kig felfokozott, gyakran szélséséges érzelmi megnyilvanuldsok dominancigja jellem-
z6. A bulvér tudatosan él ezzel az eszkdzzel, midltal hatékonyan tudja megszdlitani
és megtartani a k6zénség olyan csoportjait is, amelyek az értelmiségi diskurzusban
uralkodo, logikai érvelésen alapuld, racionélis vitakulturat nem ismerik. A talcsordu-
16 érzelmek ugyanakkor a torténet szerepléivel val6 azonosulast is megkonnyitik, igy
a kozonség tagjai ugy érezhetik, hogy a torténetek réluk is szélnak. Az emlitett ténye-
z6k nagyban hozzajarulnak ahhoz, hogy a bulvarnyilvanossag tarsadalmi szinten is

57 Ezzel szemben Morley egészen addig elmegy, hogy a kereskedelmi médian beliil miksds bulvarmédia egy
néi ellennyilvanossigként foghato fel (Morley 2000 id. Jenei 2005).

58 Itt a 'valés embereket” a Habermas 4ltal leirt, szinte absztrakciénak tiiné, racionalisan érvel6 polgarsaggal
lehet szembe allitani (Warner 1993, id. Jenei 2005).
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hatékonyan tematizéljon bizonyos problémaékat, amelyek ezéltal a privat szférabdl a
nyilvanossig szférajaba tudnak emelkedni (pl. kisebbségek helyzete, nék elleni ers-
szak, szexudlis zaklatas, prostittcio stb.). Az emlitett esetekben a bulvar nyilvanossa-
ga nemcsak arra alkalmas, hogy a fennallé szabélyrendszereket megerdsitse, hanem
sokszor éppen, hogy aldassa, meggyengiti vagy atalakitja az uralkodé normékat. Ilyen
értelemben a bulvarnyilvanossag jéoval dinamikusabbnak tekinthetd, mint Habermas
polgari nyilvanossaga.

Ahogyan arrdl az alabbiakban még részletesen sz6 esik, a tabloidok nyilvdnossa-
ga hatékonyan szolgalhatja a tarsadalmi rend fenntartdsat azaltal, hogy a bulvarmé-
didban megjelend tartalmak tébbsége olyan szimbolikus hataratlépésekrél szél, ame-
lyek lathatova, érzékelhetévé teszik a maskilénben lithatatlan normarendszereket.
A tabloidokra jellemzé ,karnevalisztikus” nyilvdnossag elve az extremitdsoknak ked-
vez, ami magnesként vonzza az emberek figyelmét (Manga 2011). A tabloidok ezil-
tal egy olyan széles kori nyilvinossagot képesek teremteni, amely a teljes nagykézon-
séget eléri, s amelynek tagjait a tartalmak aktiv 4llasfoglalasra késztetik. Kulénboz6
vizsgédlatok szamos alkalommal bizonyitottdk, hogy a tabloidok a kézénség hétkoz-
napi beszédtémajava valnak; az emberek a sajat kérnyezetiitkben kibeszélik és megvi-
tatjak a bulvarmédia hireit, mikézben kialakitjak a sajat allaspontjukat a tartalmak-
ban szerepld normasértésekhez képest (Jenei 2005). A folyamat eredményeként pedig
vagy megerdsitésre kertilnek a korabbi normarendszerek, vagy (j szabélyrendszerek
alapjai sziiletnek meg. Osszefoglalva, a fentiek alapjan a bulvarmédia nyilvanossiga a
kovetkez tulajdonsagokkal rendelkezik:

+ béviti a megszolalok korét

+ béviti a lehetséges témakat

+ csokkenti a tdvolsagot a tarsadalom fels6bb és alsébb osztalyai kézott
« visszatér a szobeliség kulturajahoz

« személyes tigyeket emel be a nyilvdnossag szférajaba



............................................................................................................................................... A TABLOID MEDIA
+ tadmogatja az informalis, hétkéznapi beszédmaddot
+ hangot ad az elnémitott csoportoknak
« az érzelmekre és az 6sztonokre hat
+ el8segiti a bevonddast, aktiv allasfoglalasra késztet

+ szerepet jatszik a normarendszerek aktiv formalasiban.

Arra a kérdésre, hogy mindez milyen fogyasztdi csoportokat aktiviz4l a médidban,

az alabbi részben keressiik a valaszokat.

A tabloidok kdzonsége

Ahogyan arrél kordbban mar értekeztem, a bulvarizadlédas éltaldnos jelenség, a
tabloidok térhéditasa a média teljes kinalataban érvényesil, igy egyre nehezebben ér-
telmezhetd az a kérdés, kulénésen Magyarorszagon, hogy tulajdonképpen kit tekint-
hetunk a tabloidok valédi célkézonségének (Gulyas 2000, Buzinkay 1997, Adorjin
1994, Venczel 1998). Ugyanakkor a média piaci folyamataival foglalkozé szakmai és
tudomanyos irdnyzatokban tovabbra is komoly térekvés mutatkozik arra vonatkozo-
an, hogy a média egyik legprofitdbilisabban miik6dé szegmensének szamité bulvar-
média elsédleges fogyasztéi bazisat beazonositsdk. A bulvarmédia keresletének és fo-
gyasztéi kornyezetének részletes elemzése messze tulmutat e fejezet lehet8ségein, de a
bulvarosodas jelenségének pontos leirasa mégis nélkiilézhetetlenné teszi, hogy ennek
f6bb jellemz6it itt is megemlitsiik.

A témaval foglalkozé média-gazdasagtani kutatdsok az elmult évtizedek sordn
arra az eredményre jutottak, hogy bulvirmédia fogyasztéi kozott az dsszes tirsadal-
mi réteg képviselGje megjelenik, szociodemogrifiai és szociokondmiai jellemzoktol
fuggetlenil. Ezzel egyiitt, a tabloid tipusu tartalmak valamivel népszertibbek a vidé-

ken €16, alacsonyabb jovedelmd, alacsonyabb iskolazottsagu tarsadalmi csoportok ko-
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rében, illetve azok kozott a fogyasztok kozott, akik tudatosan prébaljak magukat tavol
tartani a komolyabb téméktél (Galik-Urban 2014). A befogadasvizsgalatok alapjin a
tabloidok célkézonségére alapvetéen két viselkedésforma jellemz6. Az egyik csoport-
ba azok az alacsony miveltségl fogyasztok tartoznak, akik szdmara a szeriéz média-
ra jellemzé stilus, hangnem és ésszetett tartalom befogadasa a felkésziiltség hidnyos-
sagaibdl kifolydlag akadalyokba ttkozik. Szamukra a bulvar egy kézenfekvd, egysze-
rlen és olcson elérhetd informacioforrast jelent, amelybdl révid, hétkéznapi nyelven
megfogalmazott, képekkel, illusztracidkkal tdmogatott anyagokon keresztil tajéko-
zédhatnak. Az emlitett szegmens esetében a bulvar befogaddsit az is megkonnyiti,
hogy a tabloidok nem az értelmezd elemzést tamogatjak, nem a racionélis gondolko-
dasmddnak megfelel6 ok-okozati dsszefiiggéseket tarjak fel. Ehelyett a bulvarmédia
hirei az érzelmekre és az 6szténokre hatnak, s ezt a szerkeszték tobbek kézott azzal
érik el, hogy az informacidkat egy olyan értelmezési kerettel egytitt talaljak, amelyben
mar kédolva vannak a tdrsadalmi elvarasoknak megfelelé normativ rendszerek. A té-
mak és a szereplSk széls6ségesen polarizaltak, vagy jok, vagy rosszak, a narrator vagy
misorvezet pedig olyan kommentédrokat fiiz a tartalomhoz, amelyek egyértelmi ut-
mutatdst adnak a kézénségtdl elvart érzelmi reakci6kkal kapcsolatban (Jenei 2005).
A bulvarmédia fogyasztdinak egy masik jelentds taborat azok alkotjik, akik egyszert-
en csak szérakozni, kikapcsolédni szeretnének. Szociodemografiai és szociookondémiai
szempontbdl ez a csoport kifejezetten sokszint, igy az alacsony iskolazottsagu, vidé-
ki munkésoktél kezdve a nagyvarosi értelmiségiekig terjedhet a csoport dsszetétele.
Szamukra a bulvar vilaga elsésorban a hétkéznapi valosagtol valé elszakadas eszkoze,
olyan ,szérakozisbolondokr6l” van szé, akik érémiiket lelik a celebkultuszban. Szi-
vesen foglalkoznak a hirességek maganéletével, botranyaival, hétkéznapi problémai-
val, de ugyanigy érdekli ket az atlagos, hétkéznapi emberek atalagon feliili teljesitmé-
nye is (Jenei 2005).

59 Errél bévebben lasd: Galik-Urban 2014.
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A bulvar kozonség-osszetételének egy masik értelmezési lehet8ségét nyujtja a
kultarszociolégiai megkozelités, amely még mélyebb 6sszefiggéseket tar fel a fogyasz-
tok motivacioit illetéen. A téméban végzett kutatdsai alapjan Csédszi Lajos a bulvar fo-
gyasztéinak 6t tipusdt kuldniti el, melyek kozil az elsé csoportra az 1) elitista nézé-
pont jellemzé (Csaszi 2005). Ebben az esetben a fogyaszt6k bar ismerik a bulvarmé-
dia kalénb6z6 csatorndit és tartalmait, valaszaik alapjan az is egyértelmden kideral,
hogy ezeket kisebb-nagyobb rendszerességgel kovetik is, alapvet6en mégis elitélé mo-
don nyilatkoznak ezek szerepérél és hatasair6l. Véleményiik szerint a tabloidok trivia-
lis témakkal foglalkoznak, értéktelenek, karosak, és nemcsak a befogadodkat tévesztik
meg, hanem a teljes nyilvinossagra negativ hatdst gyakorolnak azaltal, hogy elterelik
a figyelmet a val6ban fontosnak itélt témakrol. Az elitista nézépont képviseldi elsésor-
ban értelmiségiek, akik intellektualis folényiiket hangoztatjak a diskurzusban, s ebbél
a nézépontbdl a bulvar tovabbi negativumaként értékelik azt, hogy a miifajbél hiany-
zik a targyilagossag, a szakért6i vélemények és a kritikai tavolsagtartas. Ugyanebbdl
az okbdl kifolydlag problémaként tekintenek a leegyszerisité magyarazatok, szubjek-
tiv vélemények és érzelmi tulfiitottség eluralkodaséra.

A kézonség donté hanyadara a 2) szérakozdspdrti nézépont érvényes, 6k azok, akik
a bulvart cirkuszi latvanyossidgnak, pankraciénak, show-misornak gondoljak. A cso-
port tagjai viltozatos tarsadalmi pozicidkkal rendelkeznek, de mindannyiukra érvényes,
hogy a tabloid médiat a komédiak és karnevalok vilagaval azonositjak. Csaszi arra is fel-
hivja a figyelmet, hogy a szérakozas kategéridjan belil nagyon eltéré motivicikat lehet
szétszalazni. Igy egyesek a bulvart kézonséges komédidnak gondoljék, és jot nevetnek
a furcsa szerepl6kon és még furcsabb torténeteiken, masok a szérakozasrél pszicholdgi-
ai értelemben beszélnek, és a kikapcsolddas vagy regeneral6das magyarazatdval élnek,
mig megint masok a szdérakozas kozosségi funkciéjat hangsilyozzak, és a bulvarban a
kollektiv élményt és az emberi kapcsolatok megerdsitését vélik felfedezni (Csaszi 2005).

Aharmadik csoportra a 3) gyakorlatias vagy pragmatikus nézépont jellemz6. Ezekben
a véleményekben a bulvér ismeretterjesztd, tajékoztatéfunkcidja keril hangsulyozas-
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ra, mikézben a fogyasztdk 4ltaldban azzal érvelnek, hogy a tabloidok olyan tarsadal-
mi csoportokat és problémakat mutatnak be, amelyek szdmukra tavoliak és ismeret-
lenek. A csoport tagjai tisztdban vannak azzal, hogy a bulvirmédia nem tekinthetd a
leghitelesebb informdéciéforrasnak, mégis ugy érzik, hogy segitségével hasznos isme-
reteket sajatithatnak el, bovithetik a tudaskészletiiket, szélesithetik a vilaglatasukat.
Ezek a megszerezhetd 4j informdcidk Csaszi szerint sokfélék lehetnek, vonatkozhat-
nak egyéni vagy tarsadalmi tudasra, dsszefuggésbe hozhatdk technikai ismeretekkel
vagy az emberismerettel.

A negyedik csoportban az ugynevezett 4) moralizdlé nézépont jelenik meg, amelyre
kifejezetten ellenséges, elutasité attitiidok jellemzéek. A moralizalé fogyasztok kap-
csan felmeruls 6rok ellentmondas az, hogy bar a bulvirmédiat értéktelennek, sét ki-
fejezetten veszélyesnek és karosnak tartjak, mégis ismerik és kovetik azt, vagyis még
sajat magukat sem tudjak mindig tavol tartani ezektdl a tartalmaktdl. Ez a csoport jel-
lemezhetd az ugynevezett ,harmadikszemély-hatassal”. Az elmélet lényege az, hogy
magunk és a hozzank kézelallok (,én” és ,te”) esetében azt gondoljuk, hogy a média
befolyasol6 hatdsa nem érvényesil, mig a tomegek (,,6k”) védtelenek és kiszolgaltatot-
tak ugyanezekkel a hatasokkal szemben (Davison 1992). Jellemz8, hogy a moralizalok
taboraban a bulvarban gyakorinak szamité témak killénésen er6s ellendllast valtanak
ki. Ilyenek a szexualis témdaja bulvarhirek (pl. prostitualtak, melegek megjelenése) és
a kisebbségekkel foglalkozé tabloidok (pl. romak, bevandorldk, vallasi kisebbségek).
Osszességében elmondhaté, hogy a csoport tagjai minden szempontbél a konzervativ,
tradicionalis értékrendet preferaljdk, s minden ettdl eltérs jelenséget vagy probléma-
felvetést mélységesen elitélnek vagy ignoralnak. fgy nem megleps, hogy szamukra én-
magéban az is problémat jelent, hogy a média nagyobb nyilvanossig elétt, részleteseb-
ben foglalkozik ezekkel a témékkal.

Az 6todik csoportban az 5) azonosulé nézépont jelenik meg, 6k azok a fogyasztok,
akik valtozatos okokbdl kifolydlag sorskézosséget éreznek a bulvarmédia szerepléivel.

Szamukra a tabloidokban megjelené karakterek (az egyszerd szereplék vagy a miisor-
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vezetdk és narratorok) olyan hésok, akik példaértékdi elszantsagot és kitartdst tanusi-
tottak az élet probatételei soran, vagy éles meglatdsaikkal és bolcs tanacsaikkal segite-
nek a bajba kertlt embereken. Az azonosul6k csoportjdban jéoval magasabb az empati-
kus attitiidok ardnya, mint a mas nézépontok esetében, ugyanakkor Csdszi szerint az
azonosulads nemcsak egyiittérzést jelent, hanem magéban foglalja a szelekciét, a kriti-
kat és az emberismeretet is (Csaszi 2005).

A celebkultira és bulviarmédia jellemzdinek bemutatasa utan érdemes alaposabban
korbejarni azt a kérdést, hogy a fent vazolt elméleti keretek milyen magyardzéerdvel
birnak akkor, ha a legismertebb celebek esetében alkalmazzuk 6ket. Vajon mi 4llhat a
legnagyobb médiafigyelmet kovetel celebek sikerességének hétterében? Milyen jel-
lemzgkkel birnak ezek a médiaszemélyiségek, és milyen médon irdnyitjak a k6zonség
figyelmét? Milyen torténeteket mesél réluk a bulvarmédia, illetve milyen funkcidkat
tolthetnek be ezek a tartalmak? A fejezet mésodik felében ezeket a kérdéseket vilagit-
juk meg egy esettanulmaény segitségével, amely a magyar celebvildg egyik legismertebb
karakterével, Kelemen Annaval foglalkozik.

Vetkézni csak maszkig tud, aki arctalan.””
A Kelemen Anna-jelenség

Kelemen Anna a magyar celebvildg egyik legismertebb, kategéridjaban egyik legsike-
resebb szerepléjének tekinthets. A celebné 2005-ben jelent meg el6szor a szélesebb
nyilvanossag el6tt, amikor részt vett az Ev Playmate-je versenyen.®! Bar a megméret-
tetésen csak masodik helyezést ért el, a média azonnal felfigyelt a fiatal né idénként

szokatlanul kihiv6 és kacér, maskor ironikus vagy éppen szenvtelen megnyilatkoza-

60 Idézet Follinus Anna Magam cimi versébél (Follinus 2011: 26).
61 https://sztarlexikon.24.hu/sztar/kelemen-anna/ - letéltve 2021. majus 31.
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saira. A versenyt kéveté néhany hét soran ezeknek koszonhetéen kideriilt, hogy Ke-
lemen Anna nem csak egy a sok kéziil a Playmate-lanyok hosszi soraban; székimon-
dé, humoros stilusa a bulvarmédia rendszeres szerepl6jévé tette. Ezt kovetéen Kele-
men Anna személye alig néhany hénap leforgasa alatt fogalomma4 valt a hazai széra-
koztatéiparban. Megsziiletett a magyar Paris Hilton,*? vagyis Annacska® karaktere,
akivel révidesen nemcsak a tabloidok hasabjain lehetett taldlkozni, hanem a televi-
ziéban és a radidban is, szerepelt felnétt filmekben, az életérdl konyvek szilettek, az
ut6bbi években pedig mar a kézosségi média feliletein is aktiv. Az elmult 15 év sordn
Kelemen Anna a magyar celebvilag allécsillagava valt, talan alig akad még olyan em-
ber az orszagban, aki soha ne hallott volna réla. Egyesek csodaljak, viszont a kézonség
nagyobb része élvezettel alkot sarkos véleményeket a celebné kétes mitkodésével kap-
csolatban. Ezt a nagymértéki lathat6sagot és figyelmet csak az az atfogé médiajelen-
lét teremthette meg, amelynek az imént emlitettek szerint része a sajto, a televizio, a
radio, a kényvkiadds és az online média. Hogy ezek a kiilénb6z6 platformok mikor és
hogyan jarultak hozz4 Anndcska ismertségéhez és sikerességéhez, azt az alabbiakban
tekintjiik at részletesen.

Sajtd

Kelemen Anna orszagos ismertsége alapvetéen a televizidhoz kéthetd, de 2005-tél a
lathatésagahoz a sajtémegjelenések is nagyban hozzajarultak. A jelenség nem egyedi,

a 2000-es évek kozepére Magyarorszagon mar kiépiilt az a bulvarbirodalom, amely a

62 Hogyan lett Kelemen Anna a magyar Paris Hilton? https://velvet.hu/celeb/phka061115/ - letéltve 2021.
majus 31.

63 Mig a sajté a 2005-ben megrendezett Ev Playmate-je verseny kapcsan még tébbnyire a ,Kelemen Anna”
megnevezést hasznalta, a rendszeressé vilé médiamegjelenésekkel parhuzamosan egy id6 utan mar csak
L~Annacska” néven utalnak a celebnére.
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kereskedelmi televizids csatorndkkal szimbiézisban 6riasi feliletet biztositott a felto-
rekvé celebeknek. A hetente megjelend, olcsé bulvarlapokat egyre tébben vaséaroltdk,
igy a benntik szereplé ismert és ismertségre torekvé személyek komoly nyilvanossdgot
kaptak. Az 1989 utan megjelend bulvarlapok komoly hatast gyakoroltak a hazai kultu-
ralis és piaci viszonyokra, ugyanakkor a rendszervaltast kévetSen a bulvarlapok meg-
jelenésének politikai vonatkozasa is volt, ami szoros dsszefiiggésben allt a teljes mé-
diarendszer atalakuldsaval. A nyilvanossdg atalakuldsanak egyik legfontosabb ténye-
z6je a média politikai funkciékban bekovetkezett elmozduldsa volt, ami a demokrati-
zalédas, a piacosodas és a kommodifikaléd4s iranydba mutatott (Gulyas 2000). Ezek
a folyamatok kedvezé kérnyezetet teremtettek a bulvarizdlédasnak és a celebkultara
gyors felfutdsanak, igy a 2000-es évek kozepére mar egy jol miikodé ipardg gondosko-
dott az izgalmas karakterek felkarolasarol, a hirnévre vagyo celebek bemutatasirol.
A fentiek alapjan nem meglepd, hogy a 2000-es évek kozepétdl fogva gyakorlati-
lag nem taldlunk olyan hazai bulvarlapot, amely ne foglalkozott volna Kelemen An-
naval. A celebné kalandokkal és botranyokkal teli élete mindig is komoly érdeklédésre
tartott szamot a bulvarlapok olvasétaboranak kéreiben, nem véletlen, hogy Annécska
tobb tucat cimlapon szerepelhetett az elmult tizenét év sordn. Ha a Kelemen Annéaval
kapcsolatos jellegzetes sajtomegjelenéseket vizsgaljuk — amelyekkel a fejezet empiri-
kus kutatast bemutato részében még részletesen foglalkozunk -, azt taldljuk, hogy An-
nacska tokéletes bulvircelebnek tekinthetd. Kelemen Anna bulvarsajté-perszonaja egy
olyan jelenség, amellyel a kézénség doénté tébbsége valamilyen médon rezondl; botra-
nyos térténetei miatt sokak szdmdra a bukott né archetipusit testesitheti meg, masok
szabad, fiiggetlen nének lathatjak, vagy éppen a kinézetéért csodaljak. A Kelemen An-
na-jelenség vonzerejét az adja, hogy bar a bulvarsajté egy végletesen botranyos néként
abrazolja Annit, a személyiségének mégis vannak olyan vondsai, amelyek valésagossa,
megkozelithet6vé teszik a kozonség szamara. S bar a bulvarhirek alapjan az élete igazi
szappanoperdnak tinik, ezek a térténetek nem egyszer(ien csak szérakoztatnak, ha-
nem a képzeletet is stimulaljak, gondolkodasra és dllasfoglaldsra késztetik az olvasé-
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kat. Mindez csak ugy lehetséges, hogy a bulvarsajté 4ltal Kelemen Annarél elmondott
torténetek a latszat ellenére is sokrétiiek, és a legjobb sorozatok mintéjira mindig tar-

togatnak viratlan fordulatokat, meglepetéseket.

Radio

Kelemen Anna a magyar kereskedelmi rddick misorainak 4llandé szerepléjévé valt
2005 utan. A szerkeszt6k ma mar nemcsak a személyével kapcsolatos hireket dolgoz-
zak fel rendszeresen, hanem az ut6bbi években él6 adasokba is egyre gyakrabban hiv-
jak vendégként a hirességet. Ezek a radiémiisorok egyértelmien a bulvar mifajaba so-
rolhatdk, s mint ilyenek, jellemz6en Annacska botranyaival, maganéletével, szexualis
szokdasaival és a testével foglalkoznak. A celeb radiés karrierjének eddigi cstucsat 2019-
ben érte el, amikor 6nallé6 misort kapott a Broadway Radiéban Anna-nap a Broadway
Rddioéban cimmel. A misor egy konnyed, humoros radiés talk show volt, amelyben a
musorvezetd Gjsagirokkal és hirességekkel beszélgetett, tobbek kozott Herczeg Zoltan
divattervezével és Bokor Balazzsal, a Magyar Hollywood Tanacs tanacsadéjaval. A mi-
sorban elsésorban maganéleti problémdkat, szexualis és parkapcsolati kérdéseket vi-
tattak meg a szerepl6k, s a beszélgetésekhez gyakran egy-egy betelefonal6 hallgatoé is
csatlakozott. Az adasokat a celeb minden fontosabb csatornajin népszertsitette, az
ezekhez kapcsol6do képek és szovegek a karakteréhez illg, figyelemfelkelts, provoka-
tiv hangnemben sziilettek: , Sziasztok! Holnap este a Broadway Rddidbhan fm 87.6-on tjra
Anna Napja! Legyél a beszélgetd alanyom, hogy dllitmdnnyd vdlhass! Kildd el a szdmodat és
lehet, Te leszel a szerencsés, és mdris dllithatod a magadét!”.**Az emlitett misorokra az el-

mult néhany évben jellemz6vé vilt, hogy Annacska gyakran nem egyszert celebként

64 https://www.life.hu/hirek/20180420-kelemen-anna-egy-radiomusorhoz-var-beszelgetotarsakat.html - le-
toltve 2021. majus 31.



o2V ETKOZNI CSAK MASZKIG TUD, AKI ARCTALAN.” A KELEMEN ANNA-JELENSEG
tiinik fel a programokban, hanem olyan parkapcsolati vagy szexolégiai , szakértként”,
aki személyes tapasztalatai alapjan ad hiteles tanacsokat a betelefonalé radidhallga-
toknak.

Televizié

A Kelemen Anna a televizion keresztil valt orszdgosan ismert hirességgé, s ebbél a
szempontbdl a televizids celebek jellegzetes karrierutjat jarta be. A 2000-es évek kor-
nyékén a Playboy magazin altal szervezett Ev Playmate-je verseny még igazi média-
eseménynek szamitott, a rendezvény és annak el6késziiletei minden évben 6ridsi saj-
tonyilvanossdgot kaptak. Az esemény minden szezonban tébb héten keresztiil allan-
d6 témat szolgiltatott a médianak, hiszen a versenybe bevilogatott tizenkét hoélgy
négy hénapon keresztiil vetélkedett az Ev Playmate-je cimért, illetve az azzal jar6 ér-
tékes nyereményekért.®> A versenyben val6 részvételbdl kifolydlag, a szereplék mar
hetekkel a tényleges megmérettetés el6tt rendszeresen szerepelhettek a kereskedel-
mi televiziécsatornak bulvarjellegli magazinmiisoraiban, agymint a TV2 Aktiv vagy
a RTL Klub Fékusz cimi addsaiban. A k6zénség igy hamar megismerkedhetett a neve-
z6kkel, és béven volt id6 arra, hogy az érdekl6dék kivalasszak a kedvenceiket az indu-
16k kozil.

A forgatékonyv 2005-ben is a fentiek szerint zajlott, az esélyesek koziil azonban
csak két lany keltette fel igazan a média és a kozonség érdeklédését. Az egyik népsze-
rd indulé a Dundika néven elhiresalt Hornyak Hajnalka volt, a masik pedig Kelemen
Anna.®® A korabeli beszdmoldk alapjan, mig a mindig mosolygés Dundika kedves, ba-
ratsigos természete és néies formai okan valt vonzéva a rajongok kérében, addig Kele-

65 Dundika lett 2005 magyar playmate-je. https://translate.google.com/?hl=hu#view=home&op=translate&s
l=en&tl=hu&text=Dundika%20lett%202005%20magyar%20playmate-je — letéltve 2020. majus 31.
66 https://starity.hu/sztarok/hornyak-hajnalka/ - letsltve 2021. majus 31.
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men Anna mér akkoriban is inkabb meglep6, sokszor mulatsagos vagy éppen megbot-
rankoztaté nyilatkozatai miatt valt érdekessé:

Az én kedvencem egyébként Kelemen Anna volt, aki amigy nem tetszene, de ha playmate-
vdlasztdsrél van szé, akkor arra nagyon is megfelelé. Anna platinaszdke, hajpétldst visel,
szilikonmelleket, és a szdja is fel van duzzasztva, sokan mondjdk neki, hogy Paris Hiltonra
hasonlit. Tokéletes playmate-nek vald, de féleg a személyisége miatt. Nyitott mindenre, sze-
ret pozolni, imdd bulizni és vetkdzni. Ezzel mdsodik helyezést ért el, de nem bdnja, hogy nem

nyert, mert 6 is isteniti Dundikdt.®”

A versenyt kovetéen Anndcska valésdggal berobbant a magyar televizids piacra,
és rovid id6 alatt jéval nagyobb lathatésagot szerzett maganak, mint az elsé helyezett
egykori vetélytarsndje. Ebben a megjelenésén kiviil komoly szerepet kaptak kisebb-na-
gyobb botranyok is, mint példdul az az eset, amikor Annacska és a harmadik helyezett
playmate, Kiss Annamari lopott autéval tavoztak egy vidéki fot6zasr6l.® Azonban a
valédi attorést a TV2 Buzera® cimi humoros sztarvetélkeddje jelentette, amelynek Ke-
lemen Anna gyakorlatilag allandé szerepldje lett. A Bochkor Gabor 4ltal vezetett mi-
sorban minden héten 6t sztdrvendég probalt megfejteni nézéi feladvanyokat agy, hogy
a résztvevok kulonb6z6 mulatsidgos elméleteket gyartottak a lehetséges megoldasok-
hoz. Annacska kozremiikédésének készénhetben szinte minden adasbél cimlapsztori
sziiletett, mivel az egykori playmate hol azzal szérakoztatta a kézénséget, hogy beje-
lentést tett, miszerint megtaldlta a G-pontjat, hol pedig szerelmet vallott musorbeli
partnerének, Verebes Istvannak.”

67 https://velvet.hu/trend/play0930/ - letsltve 2021. majus 31.

68 Lopott autéval szdguldoztak a Playboy-nyuszik. https://translate.google.com/?hl=hu#view=home&op=tra
nslate&sl=en&tl=hu&text=Lopott%20autéval%20szaguldoztak%20a%20Playboy-nyuszik - letsltve 2021.
majus 31.

69 https://port.hu/adatlap/film/tv/buzera--buzera/movie-72078 - letsltve 2021. méjus 31.

70 Hogyan lett Kelemen Anna a magyar Paris Hilton? https://velvet.hu/celeb/phka061115/
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A Buzerdt kévet6 években még tobbtucatnyi televizids felkérés érkezett, igy An-
nacska szerepelt tébbek kozott a Hal a tortdn, a Kasza!, az Esti frizbi Hajdu Péterrel, az
Esti showder Fabry Sdndorral, az Ezek megériiltek!, Gyertek dt! és az Edes élet cimt miiso-
rokban - ezek a magas nézettségi, népszerid programok a legismertebb hazai celebek
kozé emelték Kelemen Annat.”! A televizids szereplések és megjelenések maig jelen-
t6s lathatosagot biztositanak a hirességnek. A kényv irdsanak idépontjaban Kelemen
Anna éppen az RTL Klub stabjat fogadja otthonaban, ahol az anorexiaval kapcsolatos
vadakra reagal,”? mig az ATV Civil a pdlydn cimi adasanak szerepléi arrdl vitatkoznak,
hogy hogyan befolyasolhatja Kelemen Anna baratsaga az LMP-s politikus, Ungar Pé-

ter karrierjét™.

Feln6tt filmek

Kelemen Anna az 1990-es évek végétdl fogva szerepelt felnétt filmekben, majd kisebb-
nagyobb megszakitdsokkal a 2010-es évekig felttint hazai és kiilféldi gyartasu, porno-
graf videékban. Korai filmjei visszhang nélkil maradtak, igy 2005-ben gyakorlatilag
ismeretleniil indulhatott az Ev Playmate-je versenyen, ami végiil meghozta szamara
az orszagos ismertséget. A televiziés szerepléseit kovetd felfokozott érdeklédés veze-
tett Kelemen Anna els6 komolyabb botranyahoz, amikor fény deriilt a celebné felnétt
filmes multjara. A playmate eleinte tagadta, hogy 6 lathaté a filmeken, de késébbi nyi-
latkozataiban mar tett utaldsokat arra vonatkozdan, hogy a huiszas évei elején valéban

szerepelt erotikus filmekben. Ehhez képest az énéletrajzi ihletési konyveiben, illetve

71 https://sztarlexikon.24.hu/sztar/kelemen-anna/ - letéltve 2021. majus 31.

72 https://rtLhu/rtlklub/fokusz/kelemen-anna-kikeri-maganak-hogy-drogozna-vagy-anorexias-lenne - letélt-
ve 2021. majus 31.

73 Kelemen Anna médiatandcsokat ad Ungar Péternek. http://www.atv.hu/videok/video-20200207-civil-a-
palyan-2-resz-2020-02-08 - letéltve 2021. majus 31.
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az azok kapcsan késziilt interjukban, mar nyiltan beszélt azokrdl az évekrél, amikor
kozelebbi kapcesolatba kertlt a pornéiparral.

Az elsé botranyok lecsengése utan, a felnétt filmes mult a Kelemen Anna-jelenség
részévé vilt. A celebn6 2010-ben tért vissza a filmezéshez, akkor mar Kelly Lennox al-
néven forgatott, mikézben a bulvarmédidban sem csinélt titkot a kamera el6tti mun-
kajabol.” Ujabb komolyabb botranyt csak joval késébb, 2014-ben valtott ki ez a téma,
amikor napvildgot latott az a pletyka, miszerint az 1990-es évek végén Anna a késéb-
bi jobbikos képvisel6vel, Kabai Zoltannal szerepelt egy filmben.” Ez a szébeszéd egé-
szen addig a taldlgatdsok szintjén maradt, amig Kovacs Kovi Istvan Biinds élvezetek™
cim kényvében nyiltan leleplezte Kabai Zoltdn felnétt filmes multjat, ami egyben Ka-
bai politikusi palyajanak a végét is jelentette.””

Itt érdemes megjegyezni, hogy a magyarorszagi celebek vilagaban mar a 2000-es
években sem szamitott ritkasdgnak, hogy valaki felnétt filmes hattérrel rendelkez-
zen.”® A 1990-es évektdl a 2000-es évek végéig Magyarorszag az eurdpai pornéipar
egyik fellegviranak szdmitott, igy a nyilvinossdgban egymads utdn jelentek meg azok
a felnétt filmes hirességek, akik széles kord hazai és nemzetkozi ismertségre tettek
szert a szexiparban. Kelemen Anna karaktere télitkk két szempontbdl is killonbozott.
Egyfel6l Annacska nem az erotikus filmek miatt valt ismertté Magyarorszagon, ha-
nem mar ismert médiaszerepléként derult fény a filmes multjara, igy a leleplezés iz-
galma csak még kiilonlegesebbé tette a személyét a kozonség szdmara. Masfeldl a le-
leplezés utani idészakban a celebnd nem tiint el a médiébdl, tovabbra is a nyilvanossag

74 Miért véllalt ismét pornét Kelemen Anna? https://www.baon.hu/szines/sztarvilag-szines/miert-vallalt-
ismet-pornot-kelemen-anna-344232/ - letéltve 2021. majus 31.

75 Jobbik-képvisel6 lett Kelemen Anna pornépartnere. http://www.borsonline.hu/celeb/jobbik-kepviselo-
lett-kelemen-anna-pornopartnere-18-/88280 - letéltve 2021. majus 31.

76 Lasd: Kovacs 2011.

77 Senior Hungarian Far-Right Politician Quits After Porn Past Is Revealed. https://www.businessinsider.com.
au/zoltan-kabai-2011-9 - letéltve 2021. majus 31.

78 Lasd példaul Vad Katalin, vagyis Michelle Wild példajat: https://starity.hu/sztarok/michelle-wild/ - letolt-
ve 2021. majus 31.
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aktiv szerepl8je maradt, mikdzben egyéb megnyilvanulasai és botranyai mellett a fil-
mezés alig-alig kapott tovabbi szerepet a karrierjében. Vagyis Kelemen Annat a filmes
multja ellenére sem a pornoéiparral azonositotta a média és a kézénség, hanem olyan
médiaszemélyiséggé, celebbé valt, aki felnétt filmes hattérrel is rendelkezik.

Kényvek

Kelemen Anna életérsl 2020-ig két életrajzi ihletésti kényv jelent meg. Az elsé egy
2007-ben publikilt interjukotet, amely Havas Henrik kozremitkodésével késziilt, és
a Méhkirdlyné — Kelemen Anna torténete cimen keriilt a boltok polcaira. A kényv tovibb
bévitette azoknak a népszerd, bulvarizalé botranykényveknek a sorat, amelyekkel Ha-
vas az 1990-es évek 6ta komoly kézonségsikereket ért el a magyar kényvpiacon. Ezen-
kiviil a kotet tematikusan is illeszkedett a szerzé szexualitdssal, prostitaciéval és por-
nografidval foglalkozé irdsainak sordba, amelyek 2003 és 2007 kozott jelentek meg.”
Az interjukotet 22 fejezete valéjaban Havas és Kelemen személyes hangvételd, privat
beszélgetéseit eleveniti fel, és az egymashoz csak lazan kacsol6do elbeszélések nem
egy Osszefuiggd élettorténetet mesélnek el, hanem az dtlagos olvas6 szamara megdob-
benté és megbotrankoztaté részleteket villantanak fel a celebné életébél. A beszélge-
tések kiindulépontja a boldogtalan gyermekkor bemutatasa, amit egy fékevesztett, he-
donista ifjusag és felnéttkor kovet. A kotetben bemutatott térténetek mozgatérugéja a
botrany és a sokkolas, a beszamol6k kézponti témaja pedig a szexualitas, a prostitacid,
a droghasznilat, illetve a hazai és nemzetkozi celebvilag sotét uigyleteinek leleplezé-
se. Bir az eredeti elképzelések szerint a f6hés Kerekes Alma 4lnéven szerepelt volna a
koétetben, az utolsé pillanatban Kelemen mégis ugy dontétt, hogy sajat nevével egyiitt

79 Ezek a megjelenés sorrendjében: Kurvaélet (2003), Porné 1. - Priidek legyiink, vagy...?/hetero..., soft..., hard...
(2004), Porné 2. - Priidek legytink, vagy...?/bizarr!... (2004), Méhkirdlyné - Kelemen Anna térténete (2007).
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vallalja a kényvben leirtakat. Ezzel a dontéssel a hazai celebnék kéziil egyediilallé moé-
don és elséként vallalta fel a nagy nyilvanossag elétt, hogy szexudlis szolgaltatasok-
kal is keres pénzt.

A Kelemen Anna életérdl sz616 masodik kétet Harmince nap a nép szolgdlatdban - Igy
szexel a magyar elit cimen jelent meg 2014-ben. Miifaji szempontbdl a kétet a naplére-
gényekre emlékeztet; az iras azokbdl a feljegyzésekbdl allt 6ssze, amelyeket a celebné
sajat maga készitett egy harmincnapos id6szak soran. Erre a kétetre is jellemzd, hogy a
széveg nem egy egységes torténetet mesél el, hanem olyan emlékmozaikokbdl épitke-
zik, amelyek csak lazan kapcsol6dnak egymashoz. Tartalmi szempontbdl is sok hason-
16sagot taldlunk a korabbi életrajzi kényvvel, mivel a napléban olvashaté térténetek is
alapvetGen a szexualitds extrém formaival és a prostiticiéval foglalkoznak. Kelemen
Anna igy fogalmaz a kétet céljardl az ajanléban:

Bdrmibe is fogtam, nagy port kavart és alighanem a legijabb akciom is kiiiti a biztositékot:
harminc napra a nép szolgdlatdba dlltam, érdnként szdzezer forintért felkindltam magam a
férfiaknak. Jo elére kijelentettem, hogy feljegyzések késziilnek a titkos légyottokrdl, ennek el-
lenére sorban jottek a pasik. Csaldd fontossdgdrdl papolé politikus, ismert iizletember, olimpiai
bajnok, kozkedvelt miisorvezeté és bundabotrdnyba keveredett focista. Meg sok mds olyan
fické, aki a testemre vdgyott. Az alfahimek nyilvdn nagyképiien ujsdgoltdk a kireikben, hogy
megfektették Kelemen Anndt, fizettek neki, hogy a szolgdjuk legyen. (...) A tébbségiik rend-
szeresen visszajdrt, de aki csak egy tjabb tréfeaként tekintett rdm, most retteghet. Hiszen
amivel a bardtok eldtt dicseksziink, azt szégyelljiik az asszony és a nyilvdnossdg elétt. Nekem

nincs vesztenivalém!

Ebbél a révid szovegbél is kideriil, hogy a Harminc nap a nép szolgdlatdban is erésen
bulvarizal6 témakkal dolgozik, hiszen nemcsak nyiltan vallalja a tudatos normaszegé-
sek bemutatasat, hanem egyuttal a tarsadalmi elit életmédjaval kapcsolatban sotét tit-
kokat tér fel, illetve komoly kritikat is alkot. Mindebbél az is latszik, hogy az iras sti-
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lusa és tartalma maximélisan megfelel a bulvar piaci kévetelményeinek, ami egyben a
kiadvany sikerének a magyarazata is.

Online média

A Kelemen Annaval kapcsolatos online tartalmak sora szinte végtelen, az elmult 15 év
sordn sok szaz poszt, megosztas, vide6 és online cikk keriilt fel a vilaghdléra a celebbel
kapcsolatban. A hiresség jelenleg négy kozosségi platformon van jelen, a Facebookon,
a YouTube-on, az Instagramon és a Twitteren taladlkozhatunk a Kelemen Anna Official
branddel. Az emlitett csatorndk koziil a Facebookra és az Instagramra keriil ki a leg-
tobb poszt, ezeken a feliileteken 2017 6ta figyelheté meg jelent6sebb aktivitas.
Kelemen Anna Facebook-profiljat jelenleg 45.000-en kovetik, és kozel 47.000-en
kedvelik, ezzel a hazai viszonyok kozott a celeb kézepes méret online influencernek
is tekinthet.8° Anndacska szinte napi rendszerességgel posztol a Facebookon, posztjai-
nak tobbsége erotikus, idénként pornografikus képi tartalmakkal dolgozik, s az ezek-
hez tarsitott széveges bejegyzések is gyakran kihivo, kacér hangnemben sziiletnek. Ez
alol a 2018 utdn megjelent posztok képeznek kivételt, amelyekben a szexualisan tul-
fitott képi tartalmak mellett kulturdlis, tdrsadalmi, gazdasagi és politikai kérdése-
ket feszegetd szovegek is felttinnek. Ezek koziil érdemes kiemelni azt a médiahacknek
is beill6 posztsorozatot, amelyben a celeb bejelentette, hogy fiiggetlen jelsltként in-
dul az 2018-as orszaggytlési vilasztasokon: , Holgyeim és Uraim!!!! Erre a képre szerda
éjfélig 5000 like-ot, ha kapok, elindulok az orszdggyfilési vilasztdsokon! Hogy hol és melyik
pdrt szineiben, csiitortokon kihirdetem! Mottom: “A politika ordlis miifaj és ebben én vagyok
a legjobb!”.# 2020 februarjiban hasonléan nagy port kavart az LMP-s politikus, Ungar

80 https://www.facebook.com/kelemenannaofficial/ - letsltve 2021. méjus 31.
81 https://www.facebook.com/kelemenannaofficial/posts/2022810357933253 - letsltve 2021. majus 31.
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Péter melletti kidlldsa, amivel a bulvirmédian kivil komoly politikai és kozéleti jelle-
gl misorok is foglalkoztak. Annacska egy Facebook-poszton keresztiil tizent az ATV
misorvezet$jének, Fiala Jinosnak. A celeb egy Ungar Péterrel késziilt k6zos képet tol-
tott fel az oldalara a kovetkezd szoveggel: , Tisztelt Fiala Ur! Miisordra reagdlva: Ungdr
Pétertdl tdvol dllnak a sémdk, skatulydk. Sokkal nyiltabban gondolkodik, mint politikusaink
nagyrésze, akik pdrtjuk elvdrdsainak igyekeznek megfelelni. Egyikiink sem él dogmdk fogsd-
gdban és lehet, hogy meglepi Ont de megengedem magamnak, hogy stdtusz nélkiil is legyen
ondllé gondolatom!”. Ezenkiviil Annacska megemlékezett Csukas Istvan haldlirdl,® va-
lamint posztolt tébbek kozott aktuélis filmsikerekrdl,® illetve az USA és a NATO vi-
lagpolitikai szerepér6l®*. A posztok kifejezetten sikeresnek tekinthetéek abbél a szem-
pontbdl, hogy jél rezondlnak a k6zénséggel, ami a hozzaszolasok és 14jkok magas sza-
mabol lathato.

Kelemen Anna 2017-ben inditotta az Instagram-oldalét, ahova azéta is rendszere-
sen posztol tartalmakat, 2020 elején 64.700 kovetsvel rendelkezik a felileten.® A fel-
toltott anyagok donté tobbsége fotd, kisebb része video, ezeken kivétel nélkil a celeb
lathato, jellemzéen erotikus vagy pornograf jellegl pézokban. Az Instagramra kike-
riil6 posztok a Facebookon is szerepelnek, viszont az el6bbin jéval nagyobb komment
és lajkszamot érnek el, amibdl arra lehet kévetkeztetni, hogy a két platform koziil az
Instagramon aktivabb a kévetétabor. A posztok alapvetéen magarél Annécskdrdl szél-
nak, a Facebookhoz képest valamivel kevesebb teret kapnak mas személyek vagy egyéb
komolyabb témak.

82 https://www.facebook.com/shares/view/?av=1050024551 - letéltve 2021. majus 31.

83 https://www.facebook.com/kelemenannaofficial/photos/a.1519607948253499/2444693562411595/?ty
pe=3&theater - letsltve 2021. méjus 31.

84 https://www.facebook.com/kelemenannaofficial/photos/a.1519607948253499/2496947410519543/?ty
pe=3&theater - letoltve 20201. majus 31.

85 https://www.instagram.com/kelemenannaofficial/ - letsltve 2021. majus 31.
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Kelemen Anna YouTube-csatornaja szintén 2017-ben indult, a feliiletre 40 vide6 ke-
riilt feltoltésre, a csatorndnak 10.500 feliratkozéja van.®® A tartalmak jéval ritkdbban
és rendszertelenebbiil jelennek meg ezen a platformon, nem ritka, hogy t6bb hénap is
kimarad két megjelenés kozott. A felilet jellemz6ibél kifolydlag, a feltsltések kozott
kevesebb az erotikus tartalom, hiszen ezeket a YouTube a korhataros tartalom jelélése
nélkil azonnal térli - ilyen tartalmak pedig egyaltaldn nem taldlhatéak a csatornan.
A videdk tobbsége humoros, gyakran énironikus hangnemben készilt, ilyenek tobbek
kozott a Les, gol, sarok — gyorstalpals,®” a De most mit vegyek fel® vagy a Kelemen Anna ta-
lalkozdsa az orosz irodalommal®® cim videdk. Mas vlogokban a celeb sokkal komolyabb
témakat feszeget, ilyenek az Allatvédelem,*® a Kelemen Anna fanok, mentsiik meg a boly-

got™ és a Prostitudlt vildg®

cim feltoltések. Az eddig targyalt harom platform koziil a
YouTube eredményezi a legkisebb elérést és a legkevesebb interakciét, ami dsszefiig-
gésben allhat egyfeldl a rendszertelen posztolassal, masfelsl pedig azzal, hogy a plat-
form szigorubb szabélyozasi keretei kozott kisebb terep jut az erotikus, botrdnyos tar-
talmaknak.

A celeb Twitter-profilja 2012-ben indult, viszont mindéssze 163 kovetével rendel-
kezik.?® Ennek nyilvanval6an az aktivitashidny az oka; a feliileten 6sszesen két poszt
sziletett, az egyik 2012. julius 12-én, a masik 2017. december 22-én. Osszegezve az
eddigieket, kideriil, hogy Kelemen Anna csak a sajit csatorndin keresztul is komoly
online jelenléttel rendelkezik, s bar nem tekinthet6 tipikus online véleményvezérnek

vagy influencernek, mégis népes kovetébizis kivancsi a posztjaira. Ezt elsésorban az-

86 https://www.youtube.com/channel/UCKnz0EC9sBjJBLIghNqgWoA - letsltve 2021. méjus 31.
87 https://www.youtube.com/watch?v=F-7X9WrJhXA - letéltve 2021. majus 31.

88 https://www.youtube.com/watch?v=NKkL5EncUNz8 - letsltve 2021. majus 31.

89 https://www.youtube.com/watch?v=DaDKt8VMp3s - letoltve 2021. majus 31.

90 https://www.youtube.com/watch?v=tEwg8MpCOvQ - letésltve 2021. majus 31.

91 https://www.youtube.com/watch?v=wLDO86ujUUk - letsltve 2021. méjus 31.

92 https://www.youtube.com/watch?v=6pjSNekvQ-k&t=153s — letéltve 2021. méjus 31.

93 https://twitter.com/kelemenanna0l1/with_replies — letéltve 2021. majus 31.
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zal éri el, hogy tébbnyire a nyilvanos karakterének (public persona) megfelelé erotikus,
pornograf vagy botranyos tartalmakat posztol, s ezzel lényegében a tomegmédiaban
kiforrott karakterét terjeszti ki az online felilletekre. Eppen ezért jogosan érvelhetiink
amellett, hogy Kelemen Anna sokkal inkabb online celebnek, mintsem klasszikus on-

line tartalom-elé4lliténak tekinthets.

Fikcios biografiai rekonstrukcid: kutatasi kérdés és modszerek

A magyar bulvirmédia egyik legismertebb szerepljének miikodésén keresztiil azt sze-
retném bemutatni, hogy a nyilvanossagban hosszu ideig sikeres celebek milyen straté-
gidkat alkalmaznak annak érdekében, hogy folyamatosan a figyelem kézéppontjaban
maradhassanak. Ervelésem szerint a legsikeresebb celebek médiaperszénaja egy olyan
tarsadalmi, kulturalis, gazdasagi konstrukcié, amely mindig a figyelemgazdasig ak-
tualis érdekei szerint valtozik, és sohasem a ,valds” személyt mutatja. Ehelyett a hosz-
szu id6n keresztiil aktiv celebek nyilvanos személye, személyisége (public persona) mé-
diaipari terméknek tekinthetd, egy olyan maszknak, ami amellett, hogy a bulvarmé-
dia kézonségét szérakoztatja, nemcsak profitot termel, de a tarsadalmat foglalkoztatéd
kérdéseket is tematizdlja, illetve ezen keresztiil a normarendszerek miikodését is lat-
hatéva teszi.

A vizsgélat soran a fikcids biogrdfiai rekonstrukcié médszerét hasznalom.** A meg-
kozelités a klasszikus biografiai elemzést tekinti a médszertan kiindulépontjanak,®

vagyis a cél egy konkrét személy palyafutdsanak rekonstrualdsa, mikézben elfogad-

94 A kifejezés Isabel Ferreira Gould tanulmanyéban fordul el6 hasonlé értelemben, a sajat céljaimnak megfe-
lels értelmezést lasd alabb (Gould 2008).

95 A biografiai leiras és elemzés gyakorlata egyarant megjelenik a szociol6gia eszkéztardban, az irodalomtu-
doményokban és a sztarkutatdsokban is. Interdiszciplinaris jellegénél fogva olyan univerzalis médszernek
tekinthetd, amely komplex tarsadalmi és kulturalis jelenségek leirdsira alkalmas. A médszerrsl bévebben
lasd: Goodwin 2012.
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juk, hogy az illetd élettérténete csak tdrsadalmi konstrukcioként értelmezheté (Berger—
Luckmann, 1966). A médszer elnevezésében hasznalt fikciés jelzé ebben az esetben
azt teszi egyértelmiivé, hogy a vizsgalat sordn nem a hagyomanyos adatgyujtési mod-
szereket kovetjik, azaz nem a hivatalos, hitelesnek tekinthet6 forrasok és adatkszlsk
beszamoléira hagyatkozunk, igymint a narrativ életttinterjuk®® vagy dokumentumok
tartalomelemzése.’” Ehelyett az élettorténet felvazoldsa a bulvarmédidban megjelend
sz6vegek alapjan torténik azzal a belatdssal, hogy a tabloidok nem térekednek az ,,ob-
jektiv valésag” bemutatdsara, hanem bevett gyakorlatként morélis tanmeséket 4llita-
nak a kozoénség elé. Ezekben a tanmesékben a valésag és a fikci6 sajaitos médon keve-
rednek, mikézben a bulvarmédia a miifajra jellemz6 szempontok szerint torzitja a sze-
repl6k személyiségét és élettorténetét, egyes eseményeket kiemel és felnagyit, maso-
kat ignoral vagy elhallgat (Dayan-Katz 1992). A bulvarmédia tehat dekontextualizdlja
és rekontextualizdlja a celebek élettorténetének bizonyos elemeit, s ezéltal nemcsak egy
a tabloidokra jellemzé jelentéstobblet jon létre, hanem egy olyan részben fikcids ka-
rakter is, ami egyszerre szolgdl tarsadalmi, gazdasagi és kulturalis célokat. Vagyis ez a
gyakorlat nem csak arra alkalmas, hogy a megkonstrualt karaktereken keresztil a bul-
varmédia megragadja és fenntartsa a kézonség figyelmét, hanem arra is, hogy profitot
termeljen, illetve Utmutatdst nydjtson a tarsadalom &ltal elfogadhaténak és kiviana-
tosnak tartott viselkedés szabalyait illeten.

A fentieknek megfelel6en, a kutatds korpuszat hdrom népszerd online bulvarlap
szolgéltatta: a Blikk.hu, a Borsonline.hu és a Velvet.hu. A kutatdsban a bulvaroldalak
otévnyi termése kerult elemzésre, a hirom portélon 6sszesen 364 darab cikk jelent
meg Kelemen Annar6l 2015. janudr 1. és 2020. februar 29. kozo6tt.”® A portdlokon meg-

96 Lasd: Schiitze 2007. Biography Analysis on the Empirical Base of Autobiographical Narratives: How to Analyse
Autobiographical Narrative Interviews - Part I faji

http://www.zsm.ovgu.de/zsm_media/Das+Zentrum/Forschungsprojekte/INVITE/B2_1-p-140.pdf - letéltve
2021. majus 31.

97 Errél b6vebben: Hodder 2012, Leskeld-Karki 2012.

98 A cikkek listajat lasd: 2. szamu melléklet.
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jelent irasokban a celebné olyan jelent8sebb életeseményeit igyekeztem beazonositani,
amelyeket a bulvarmédia érdemesnek tartott arra, hogy azokrél beszamoljon. Az elem-
zés két 1épésben valdsult meg. A kutatds elsé fazisdban az egyes cikkekben felbukka-
noé torténeteket vagy életeseményeket a Csaszi Lajos altal leirt kisritusokba soroltam
az aldbbiaknak megfelelSen:

« Leleplezéstipusu tabloidok: a leplezés eredményeként elindulé pletykdk, majd az
abbdl kirobbané botranyok szinte kivétel nélkiil ismert emberek életéhez ko-
tédnek, és egy sotét titok nyilvanossigra keriilésével hozhaték ¢sszefiiggésbe.

A leleplezéstipust bulvartartalmakban tébbnyire negativ ritusok vannak jelen.

« Prébatétel-tipusu tabloidok: a kategdriaba tartozo6 bulvarhirek jellemzéen balese-
tekrdl és szerencsétlenségekrél szélnak, vagyis olyan kellemetlen, negativ hely-
zetekrdl, amikor az élet normalis rendje varatlanul felbomlik. A bulvirmédia a
negativ koérulmények leirdsa mellett komoly hangsulyt fektet a szereplék bator
helytélldsanak bemutatasra is, s ezzel az aktussal hétkoznapi hésoket allit a ko-
zonség elé. A probatétel-tipust tabloidokban sajatosan keverednek a pozitiv és
negativ ritusok.

- Ujjdsziiletés-tipusi tabloidok: olyan hirek, amelyek sztarok vagy hétkoznapi em-
berek életében bekovetkezd sorsfordité eseményekkel foglalkoznak. Altipusai:
lelki megujulas, testi megujulds, anyagi megtjulds — ezekben egyarant felbuk-
kanhatnak pozitiv és negativ ritusok is.

Akategorizalas utan kialakul6 szévegcsoportokat, illetve az azokban megjelend élet-
eseményeket el6szor platformonként vizsgaltam, majd az eredmények 6sszesitésével
véazoltam fel Kelemen Anna bulvirmédidban kirajzol6dé élettérténetét az elmult 6t évre
vonatkozoéan, végil ezekbdl az eredményekbdl vontam le a végsé kovetkeztetéseket.
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A Kelemen Anna életérdl szolé bulvarcikkek elemzése
Blikk.hu

A mintaban szerepld cikkek doénté tobbsége, 197 darab iras, a Blikk.hu oldaldn jelent
meg, amibdl az is rogton latszik, hogy a sajtémegjelenések szempontjibdl a portal
messze a legerésebb online platformnak tekinthet$ a Kelemen Anna-jelenség kapcsan.
A Blikk.hu-n megjelent cikkek tobbsége kifejezetten roévid, az irdsok jelentds része
mindéssze négy-6t mondatban foglal 6ssze egy-egy izgalmasabb életeseményt. A sz6-
vegek kidolgozottsdga alacsony szintd, nyelvileg az egyszeriség, stilisztikailag a fi-
gyelemhajhdsz, bulvarizild, zsurnalisztikus fordulatok dominancigja jellemz6. A por-
talon megjelent bulvarcikkek tartalom szerinti megoszlasa az aldbbi tdbl4zat szerint
alakul.

1. tabldzat. Blikk.hu, n=197

Leleplez6 Probatétel- Lelki Testi Anyagi
tipusu tabloid tipusu tabloid megtjulas megtjulas megtjulas
164 9 14 9 1

Forrds: sajdt szerkesztés

Leleplezések

A Blikk.hu oldalon megjelené cikkek dénté tobbsége a leleplezéstipusu tabloidok cso-
portjdba sorolhat6, ami a kordbbiak alapjan nem szdmit meglepetésnek. Kelemen
Anna 2015-ben leginkdbb a szexbotranyai miatt szerepelt az oldalon, ezekkel a hirek-
kel 6sszefuiggésben gyakran bukkant fel témaként a prostitacié (Kelemen Anna megint
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pénzért drulja a testét,”® Egy menet negyvenezer'®®), a celebné botranyos viselkedése (Ke-
lemen Anna megmarkolta Cinthya mellét!,*** Bedrogozva szérakoztatott négy olimpiai bajno-
kot'%?), valamint pikans posztokrél, képekrél és videokrol sz6l6 cikkek (Kelemen Anna
meztelen képeket posztolt'®). Az emlitett témak mellett csak elvétve akadt egy-egy
olyan hir, amely Annacska aktuilis, allitélagos parkapcsolataval foglalkozott (Jdkso
Ldszl6 és Kelemen Anna egy pdr!'®*), és még ennél is kevesebb szoévegben jelentek meg
az el6z6 témdkhoz képes mar-mar hétkéznapinak tiné svindlik és kisebb botranyok
(Kelemen Anna 100 ezrekkel verte dt a szépségszalont™®). 2016-ban viszonylag kevesebb
leleplezéstipusu bulvarhir jelent meg Kelemen Anndrdl a Blikk.hu oldalén, ezek pedig
vagy az 4j kapcsolatrél adtak hirt (Uj sztdrpdr a lathatdron? Kelemen Anna és Cooky kozt
forrt a levegs'®®), vagy focistakkal folytatott kalandjaira tettek félreérthetetlen utala-
sokat (“A focistdk jol kavarnak” - ezzel lepné meg a Fradit Kelemen Anna'®’). Ahogyan ar-
rél kordbban mar sz6 esett, Kelemen Anna 2017-t8l valt aktivabba a kézosségi mé-
dia feliiletein, az év sordan megjelent leleplezések tobbsége is ezzel a témaval kapcso-
latos, a hirek pikans képekrél és videdkrél szélnak. Ebben az esetben a ,leleplezés”
kifejezést akar sz6 szerint is érthetjik, hiszen a cikkek dénté tébbsége arrdl ad hirt,
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2021. majus 31.
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hogy a celebné éppen melyik platformon, milyen ruhadarabjatél valt meg, illetve me-
lyik testrészét mutatta meg a rajongoknak (Kelemen Anna orbitdlis szilikonmellével ko-
szonti az tinnepeket,'%® Szexi: brutdlis dekoltdzzsal kdszénti a tavaszt Kelemen Anna'®). Ez-
zel egyiitt Annacska a szexpartnerkeresé alkalmazasokkal is megismerkedett, és kii-
l6nbo6z6 applikaciok segitségével probalt maganak part, illetve szexpartnereket talalni
— kevés sikerrel, mert szerinte a ,,Tinder nem Kelemen Anna-kompatibilis” (Szexoldalon
keres pdrt Kelemen Anna - szakitdsa utdn igy ismerkedik''®). A 2018-as év az azt megel6z6-
hoz hasonléan telt, a leleplezé tipust bulvarhirek tébbsége tovabbra is Anndacska tes-
tével foglalkozott, amelyet a celeb a korabbi éveknél is gyakrabban és nyiltabban mu-
tatott be a kozosségi média legkiilonb6zsbb feliletein. A posztok az online statiszti-
kak szerint 6ridsi sikert arattak, ezzel szintén 6nall6 cikkek foglalkoztak a feliileten,
ahol hosszabb idézeteket is kozoltek Anndcska megosztasaibdl: , Eddig 800.000-en néz-
tétek meg a posztomat. Késziénom. Ez kétszer annyi ember, mint ahdnyan a Szulejmdnt vagy
az Esti Frizbit nézték a miilt héten. Ugyanannyi ember, mint amennyien a Tényeket a TV2-
en és az RTL Hiraddjdt nézték! Es négyszer annyian tartottdtok érdekesebbnek posztomat,
mint a Pretty Womant (Micsoda N6) a Cool Tv-n!” (Dobbenetes adatokat tett kizzé Kelemen
Anna'''). Kelemen Anna 2019-ben és 2020 elején leginkabb Instagram-karrierje miatt
szerepelt a Blikk feliiletén. Tovibbra is rendszeresen posztolt pikans fotékat magardl,
de a kapcsol6do szévegekben mar inkabb sajat bolcsességeit és életvezetési tanacsait
fejtette ki. A leplez6 képek mellett, ezekben az években Anndacska kovet6i és az Gjsag
olvaséi egyarant megismerhették a celebné véleményét kiilonbozé politikai és kultura-
lis témdkban. Viszont nyilvanvaléva valt az is, hogy a kézonséget alapvetéen nem Ke-

108 https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-orbitalis-szilikonmellevel-koszonti-az-
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lemen Anna gondolatai foglalkoztatjak, hanem tovéibbra is a testi kitarulkozasa vonz-
za a figyelmet (Mégis mit miivel a ldba kézitt Kelemen Anna? — elég meredek fotét posztolt
magdrol,*** Hitha, Kelemen Anna teljesen pucér! - tizent is nekiink'*?).

Prébatételek

A Blikk.hu irdsai szerint 2015-ben és 2016-ban nem akadt kifejezetten komoly pro-
batétel Kelemen Anna életében, leszdmitva, hogy a TV2 Ezek megériiltek! cim{i muso-
ranak forgatasan a mellei hatraltattdk a jatékban valé eredményes részvételben (Mel-
le miatt keriilt bajba Kelemen Anna''*), illetve hogy a celeb egyre megterhelébbnek érez-
te a kozosségi médidban valé szereplést, ezért torolni akarta magat a Facebookrdl. Az
utébbi esetrdl 6 maga is nyilatkozott a Blikknek, akkor igy fogalmazott: , Megvdltoz-
tam. Tiz éve a fél karomat adtam volna azért, ha egy fotés még kettével tobb képet készit ré-
lam, de ez ma mdr nem én vagyok. Szinte fizikai fdjdalom szdmomra a gondolat, hogy ké-
szitsek és feltoltsek magamrol egy szelfit.” (Micsoda? Kelemen Anna le fogja térélni magdt a
Facebookrdl!™®). 2017-ben annyi baj tértént Anndaval, hogy egy ismeretlen né az 6 ké-
peivel és személyiségével regisztralt egy szexoldalra, viszont sajit allitdsa szerint 6
ekkor mar boldog parkapcsolatban volt, igy azt nyilatkozta, hogy régéta nem él effé-
le lehetéségekkel, illetve 6riilne, ha tobbé nem is érnék hasonlé vidak a nyilvanossag-
ban (Szexhirdetésben bukkant fel a neten Anndcska'®). Annaval kapcsolatban az elmult
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ot év egyik leghangosabb botradnya s egyben legnagyobb nyilvanossigot kapott pré-
batétele akkor tértént, amikor 2018-ban kidobtak a Mivészetek Vélgye egyik irodal-
mi programjarol. Az indoklas szerint Annacska 6lt6zéke nem volt mélté az esemény-
hez, ezért biztonsdgi 6rok vezették el a helyszinrél (Balhé: Kelemen Anndt kidobtdk a
kultirprogramrdl, nem nehéz kitaldlni, miért!''"). Az eset komoly nyilvanossagot kapott,
a konfliktusrél nem csak a bulvéarlapok cikkeztek, hanem televiziés miisorok is besza-
moltak. A Blikk.hu irdsai alapjdn ugy tinik, hogy Annacska az utébbi masfél évben ke-
vés prébatétel-tipusu szituaciéba keveredett, ennek pedig az elsédleges oka az, hogy
a kozvetlen maginéletével kapcsolatban egyre ritkdbban nyilatkozik, illetve azok az
igyek, amelyek mellett kiall, jellemz&en széles tarsadalmi tdmogatédssal birnak. Ilye-
nek példaul a természetvédelem, az 4llatok jogai vagy a globalis felmelegedés elleni
kizdelem. Az utébbi hénapokban komolyabb kritikat csak a Schobert Norbertet tdmo-
gat6 felszélaldsdért kapott, amikor amellett érvelt, hogy valéban a nék elhizasa vezet
avalasok tobbségéhez (Kelemen Anna: Schobert Norbi nem kozellenség, az emberek kurvd-
ra dlszentek™®). A helyzetet egy hosszabb bejegyzéssel probalta menteni, amelyben igy
fogalmazott: ,Nem értem ezt az egész helyzetet. Az emberek kurvdra dlszentek és rdaddsul
agressziven tdmadnak, ha valaki mdst mond, mint amit hallani szeretnének. Rengeteg igaz-
sdg van abban, amit Norbi mondott, de ilyen orszdgban éliink, ahol régtin betdmadjdk azt,
aki dszinte kidll a véleménye mellett. Nem szdmit, megy az dssznépi fdaklyds menet, gytilol-
kidnek, szidnak mindent, a [ényegen pedig senki nem gondolkodik. Egyébként azt ldtom, hogy
kézutdlat tdrgya, bdrmit mond, azon rogtin felhordiilnek az emberek. Szegény Rékdt pedig
nem engedem bdntani, szomort, hogy sokan rajta keresztiil akarnak bossziit dllni. Ami ne-
vetséges, hisz egy olyan téma miatt bukott ki az egész driilet, ami a kiilséségekril szol, akkor

117 https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/balhe-kelemen-annat-kidobtak-a-kulturprogramrol-nem-
nehez-kitalalni-miert/ct9q3g6 - letéltve 2021. majus 31.
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nem-kozellenseg/e7hvedd - letéltve 2021. majus 31.
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miért pont ezzel akarnak visszavdgni?"."*® A megszolalassal 6sszefiggésben Anna széles
kori és durva kritikak célpontjava valt szdmos feliileten, s j6 néhany hétre volt sziik-
ség, hogy ez a konfliktus a nyilvinossagban lecsengjen.

Ujjdsziiletés

A Blikk.hu az elmult 6t évben szadmos olyan irast kozolt, amelyek Kelemen Anna testi
wjjaszuletésével foglalkoztak, ezek donté tobbsége a celebné killonbozé plasztikai mi-
tétjeirdl szamoltak be. 2015 és 2018 kozott Anna mellnagyobbitasairdl széltak a hirek
(Kelemen Anna: ériilt mellcsere®), illetve arrdl, hogy eltavolittatott a mellérdl egy ré-
gebbi tetovéalast (Micsoda? Leszedette tetkdjdt Kelemen Anna az orbitdlis melléré**"). Ezt
kovetéen Annacska 6ridsi meglepetést okozott azzal, hogy néhiany hénap csend utdn
visszafogottabb kiils6vel és stilusvaltdssal tért vissza a rajongdihoz, amirél igy sza-
molt be a portal: , Az egykori ledér, kicsapongd stilusdrdl ismert modell az utébbi idében tu-
datosan maradt tdvol a médidtdl, dm most gondolt egyet és elhatdrozta, 2017-ben visszatér
— ismét bekapcsolodik a magyar celebvildg vérkeringésbe. Ennek elsé lépése volt az a fotézds,
ahol bucstit intett kordbbi stilusdnak, és visszafogott, elegdns ruhdkban pozolt a fényképezi-
gép elétt.” (Kelemen Anna visszatért, igy még nem ldtta, az fix!**?). Annacska a testi Gjja-
sziiletés mellett lelki valtozdsokon is keresztilment ugyanebben az idészakban, tob-
bek kozott leszokott a kokainrdl, allitdsa szerint mar nem a pénz allt az elsé helyen,
ha férfiakrél volt sz6. Rdadasul 2016-ban megtalalta a szerelmet, stabil parkapcsolata
lett, vidékre koltozott, és gyereket nevelt. Az emlitett idészakban a korabbi megszé-
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lalasokhoz képest meglepden nyilt és érzelmes hangnemet ittt meg, a Blikk.hu-nak
példaul igy nyilatkozott a maganéletérdl: , A pdrom 41 éves, kétgyermekes apuka. Két kis-
ldnya van, 6 és 9 évesek, és mindig igazuk van. Nagyon tanulsdgos idészak ez a szdmomra,
picit olyan, mintha pétanya lennék. Amigy az anyasdggal semmilyen kapcsolatom nincsen
még. En nem éltem eddig hdzassdgban, vagy ugy férfivel, hogy ez a téma felmeriilion. Nd-
lam megvan a sorrend: vegyenek feleségiil elgszir. Most van pdrom, de nem jegyeztek még el.
Alapvetben nem vagyok szerelmes tipus, és prébdlom magam tdvol tartani a szerelemtdl, de
most benne vagyok. Pdarkapcsolatban vagyok, de megtartom az agyamat. Nem veszitem el a
fejemet, kihivis maradok a pdromnak. Amiigy a terveim kézott nem szerepel az anyasdg, de
a szerelem sem volt tervben... Huszonévesen volt egy olyan hatalmas szerelmi csaléddsom,
hogy akkor megfogadtam, senkit nem fogok mdr szeretni.” (Kelemen Anna titkokat drult el
uj kapcsolatdrol*®).

Az idill viszont nem tartott sokaig, 2017-ben mar arr6l cikkezett a portél, hogy
Annécska Ujra szingli, és a szakitds fijdalmait egy Gjonnan felfedezett hobbival, a
festészettel gydgyitja (Kelemen Anna szakitott pdrjdval, elképesztd, ahogy vigasztalédni
akar*). A megujulas egy mésik mozzanataként a celebné arverést rendezett régi, meg-
unt holmijaibél, amelyeket a legnagyobb rajongék akar meg is vasarolhattak. Ezek ko-
z6tt olyan exkluziv darabok is feltiintek, mint Anndcska egyszer hordott ruhdi vagy a
kedvenc vazaja (Kelemen Anna kidrusitja mindenét'?). Ezt kévet6en 2018-ban mar Gjra a
testi megjuldson volt nagyobb hangsuly, Annacska legalabb egy Gj plasztikai mitéten
esett at, emellett pedig egy Gjabb tetovalasat is eltavolittatta (Nem tud ledllni a plaszti-
kdval Kelemen Anna, ilyen fotét osztott meg magdrél**®). A Blikk.hu irdsainak tanulsiga
szerint, 2019-ben és 2020-ban Kelemen Anna visszatért régi stilusdhoz és életmdd;ja-
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hoz, ilyen értelemben valédi megtjulds nem tortént, ehelyett a celeb Gjra a meztelen-
séggel és pikans hozzaszdlasokkal hivta fel magara a figyelmet (Lehidal Kelemen Anna
csupasz fenekes fotdja lattdn'"). Akitarulkozé posztok mellett ebben az idészakban mar
egyre tobb kérnyezetvédelemmel, kozélettel és politikai téméval foglalkozé széveg je-
lent meg az erotikus foték és videdk mellett (Kelemen Anna megoldotta a kizel-keleti vi-
szdlyt'®®). A szokatlan parositast a celebné azzal indokolta, hogy csak ezekkel a szexu-
alis tartalmakkal tudja felhivni az emberek figyelmét a valéban lényeges problémakra
(Kelemen Anna mellei mentik meg a Foldet, ha ez igy megy tovdbb*?®). A Blikk.hu igy sza-
molt be az egyik ilyen akci6r6l: ,(Kelmen Anna szerint) a magyarok gondolkoddsa elég pro-
vincidlis és belterjes. Megemlitette a vidéken éléket, valamiért nem tul pozitiv szinben feltiin-
tetve Gket, kizben egyetértését fejezte ki a dizelek tiltdsa kapcsdn, és mindenkit arra buzdi-
tott, hogy legyen véleménye. Mindezt tgy, hogy a képernyd csaknem negyedét fantasztikus
keblei toltitték be. Ezzel pedig megtaldlta azt a mddszert, hogy az is hallgasson klimavalto-
zdsos témdban gondolatokat, aki amiigy nem arra lenne kivincsi. Ugyes, na! (Kelemen Anna
megoldotta a kizel-keleti viszdlyt™°).

Borsonline.hu

A mintaban szerepl6 cikkek masik jelentés része, 108 darab irds, a Borsonline.hu olda-
lan jelent meg. Tartalmi szempontbdl a cikkek részben Uj torténéseket tematizalnak
Anndcska életébdl, részben pedig ugyanazokrdl az eseményekrdl esik szé, amelyek-
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kel a Blikk.hu is foglalkozott. Nyelvi és stilisztikai szempontbél nem taldlunk ko-
moly eltérést a Blikk.hu és a Borsonline.hu irdsai k6zott, az egyetlen killénbség, hogy
a Borsonline.hu valamivel hosszabb irdsokat k6zolt a celebnérél. A portdlon megjelent
bulvarcikkek megoszlasa az alabbi tablazat szerint alakul a tabloidok tipusa szerint.

2. tdbldzat. Borsonline.hu n=108

Leleplez6 Probatétel- Lelki Testi Anyagi
tipust tabloid tipusu tabloid megtjulas megujulas megujulas
54 17 14 14 9

Forrds: sajdt szerkesztés

Leleplezések

A Borsonline.hu Kelemen Annéval kapcsolatos cikkeinek donté tébbsége a leleplezés-
tipusu tabloidok kategériajaba tartozik. A legtébb esetben a leleplezés a testi kitarul-
kozassal fugg 6ssze, s a cikkek nagy része elitél6 hangnemben ir Annécska akci6irél
annak kapcsan, hogy a celebné egy-egy tjabb Instagram- vagy Facebook-posztban pro-
vokalja a kozonséget. Anndcska a 2015 és 2020 kozott sziiletett posztokat 4ltaldban
sajat magarol toltotte fel az online felilletekre, ezeken jellemzdéen kacér, kihivo sti-
lusban, kevés ruhédban, félreérthetd szitudcidkban dbrazolja 6nmagat (Mezteleniil tolt
szelfit a szolibol Kelemen Anna,** Hust villantott a népnek Kelemen Anna'®?). A megosz-
tott képek gyakran annyira erotikusra sikertultek, hogy a kézésségi oldalak végil to-
rolték ezeket, igy fényképekrsl sz6l6 és az elemzésbe bekeriilé cikkek kozott is sza-

131 http://www.borsonline.hu/celeb/meztelenul-tolt-szelfit-a-szolibol-kelemen-anna-fotok/102148 - letolt-
ve 2021. majus 31.
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TLLCBLEBEK | oo
mos olyan példa akad, ahol a megosztott kép helyén mar csak azt az tizenetet taldljuk,
hogy a bejegyzést eltavolitottak. A problémardl igy szamolt be az oldal: , A celeb tudja,
hogyan kényeztesse a negyvenezer kivetdjét az Instagramon, mostandban sorra posztolja a
fehérnemiis képeket, amik koziil egyik-mdsik gyorsan el is tiinik a felilletrél, mert Anndcska
tul sokat is mutat magdbol. Kelemen Anna most vjra megprébdlkozott egy dogis képpel, ami
ald azt irta, hogy reméli, ennyi ruha azért elegendé lesz ahhoz, hogy ne toréliék a képét. Es
igen, azért igy is elég sokat megmutat. Nézze csak!” (Kelemen Anndnak nagyon ki kell centiz-
nie, hogy cicibdl is eleget mutasson, és az Instagram se tiltsa le**®). A Borsonline.hu elésze-
retettel cikkezett arrdl is, hogy Anndacska kiiléndsen tinnepnapok alkalmabdl szereti
meglepni a kozonségét egy-egy Gjabb erotikus képpel, legyen sz6 husvétrol, karacsony-
r6l, Valentin-naprél vagy akar marcius 15-érél (Mivel okoz Hiisvétkor merevedést Kele-
men Anna? - szavazzon!,** Marokra fogta a csokimikuldst: igy kivdn boldog kardcsonyt Ke-
lemen Anna,'®> Kelemen Anna csipkében iinnepli mdrcius 15-ét — videé'*®). A megjelent fo-
tok kozott idénként eldkeril egy-egy olyan fénykép is, amelyen Anndcska smink nél-
kal lathato, de ezek olyan ritkdk, hogy az ilyen esetek 6nmagukban is hirértéket kép-
viselnek. Az egyik esetrél igy szdmolt be a portal: ,Szegény Anndcska erre biztosan nem
szdamitott. Egy reggeli felvételre sietett smink nélkiil, de vesztére belefutott az éppen forga-
to Berki Krisztidnba, aki azonnal lecsapott rd. Hidba prébdlta elrejteni a csupasz arcdt, Ber-
ki meggydzte, hogy vidllalja 6nmagdt, igy nem maradt sokdig a tenyerei biztos fedezékében,
és milyen jol tette!” (Lebukott: igy néz ki smink nélkiil Kelemen Anna®"). A leleplezé tipusa

133 http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-annanak-nagyon-ki-kell-centiznie-hogy-cicibol-is-eleget-
mutasson-es-az-instagram-se-tiltsa-le/160687 - letsltve 2021. majus 31.

134 http://www.borsonline. hu/celeb/mivel-okoz-husvetkor-merevedest-kelemen-anna-szavazzon/110666 -
letsltve 2021. majus 31.

135 https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/igy-kivan-boldog-karacsonyt-kelemen-anna/27eff21 - le-
toltve 2021. méjus 31.

136 http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-csipkeben-unnepli-marcius-15-et-video/110378 - letolt-
ve 2021. majus 31.

137 http://www.borsonline.hu/celeb/lebukott-igy-nez-ki-smink-nelkul-kelemen-anna/130766 - letéltve 2021.
méjus 31.
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irasok koziil néhény énleleplezésnek is tekinthetd, ezekben Anna olyan titkokr6l rant-
jale a leplet, mint hogy tobbszor is a testével keresett pénzt, és nem titkolja azt sem,
hogy egy-egy ilyen alkalomért milyen arat kért el (Fél nap 370 ezer forint Kelemen An-
ndval - fotok*®). Egy 2017-ben megjelent irds egy olyan interjurészletet is k6z6l, amely-
ben a celebné arrdl is 8szintén beszél, hogy hany vendége van, illetve a pénzen kiviil
milyen ajiandékokat kapott mar a szolgdltatdsaiért (Kelemen Anndnak tegnap is és ma
is volt fizetds kuncsaftja*>®). Ezek mellett csak idénként tiinik fel egy-egy olyan széveg,
amely Anndcska parkapcsolataba enged betekintést, példaul arrél kézol informaciot,
hogy mivel t6ltik a szabadidejiiket (Débbenet: Kelemen Anna sakkozik is a szerelmével**°),
illetve a celebnének milyen anyagi elvarasai vannak a parjaval szemben (Anndcska pa-
sija havi tizmilliét keressen!'*?).

Prébatételek

Kelemen Anna életének kisebb-nagyobb prébatételeit jol nyomon lehetett kévetni a
Borsonline.hu cikkeinek segitségével az ut6bbi 6t év soran. 2015 és 2016 kozott elss-
sorban Anndcska szerelmi megprébéltatdsairdl cikkezett az oldal, ebben az id6szak-
ban a celebné eltokélten kezdte keresni az igaz szerelmet, eleinte azonban nem sok
sikerrel. A portdlon megjelent irdsok némelyike ezzel kapcsolatban kiméletlen kriti-
kakat is kozolt, alapvetSen azt a kérdést boncolgatva, hogy egy Annacskahoz hason-
16 ,bukott nének” van-e joga a felhétlen boldogsaghoz. Egy 2015 végén megjelent iras

138 http://www.borsonline.hu/celeb/fel-nap-370-ezer-forint-kelemen-annaval-fotok/109764 - letsltve
2021. méjus 31.

139 http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-annanak-tegnap-is-es-ma-is-volt-fizetos-kuncsaftja/141850 -
letsltve 2021. majus 31.

140 http://www.borsonline.hu/celeb/dobbenet-kelemen-anna-sakkozik-is-a-szerelmevel/131193 - letéltve
2021. majus 31.

141 http://www.borsonline.hu/celeb/annacska-pasija-havi-tizmilliot-keressen/106738 —letéltve 2021. méjus
31.
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ezzel kapcsolatban igy fogalmaz: ,Szerelmes akar lenni, és a viszontszeretés euférikus ér-
zésében szeretne lubickolni, csak hdt ugye, az a franya miult. Hizzdk csak a szdjukat, nyu-
godtan lehet kuncogni is, én is pontosan tudom mire gondolnak a sziviik legmélyén. Anndcs-
ka aktmodell volt, kés6bb porndzott, pénzért drulta a testét, kokainozott, hdt mit vdr ez a né
az élettdl egydltaldn? Mit képzel magdrdl? Majd pont 6 lesz az, akit minden hibdjdval egyiitt
meg fog tudni szeretni valaki? Elhaszndlédott mdr mindene! A legtébb ember igy gondolko-
dik: kinek kell egy ilyen rongy né?” Bar a cikk ir6ja érzékletesen foglalja 6ssze a tobbségi
tarsadalom feltételezett véleményét, a szoveg végére mégis megenyhiil a szerzé, és sok
sikert kivan a hirességnek: ,Anndcska hiilye volt, nem is kicsit, de legaldbb beldtta. Sok id6-
be telt az biztos, és nem is mindennapi életet tudhat maga mégétt, van mit megbdnni. De sze-
rintem énmagdban az, hogy Anndcska végre szeretne szeretve lenni, az igenis szerethetd tu-
lajdonsdg.” (Vélemény: Hajrd, Kelemen Anna!*?). 2016-ban a Borsonline.hu is részletesen
foglalkozott azzal, hogy Annacska elfogadta a TV2 felkérését, hogy szerepeljen az Ezek
megériiltek! cimi misorban. A celebné valédi kihivasként élte meg a misor forgatdsa-
it, ahol az lett a legfébb célja, hogy legyézze a félelmeit, és a sajat hatarait feszegesse
(Anndcska kamerdk elétt szabadul meg félelmeit6'3). A késébbi cikkekbdl az is kideriilt,
hogy a miisor sordn a legnagyobb problémat Anna mellbésége okozta, hiszen egy-egy
feladat végrehajtdsa sordn nem egyszertien csak akadalyt jelentettek a hatalmas mére-
tek, hanem a hiresség testi épsége is veszélyben forgott. Oniréniitél sem mentes nyi-
latkozataban Anndcska igy beszélt az emlitett problémardl: ,Megijedtem, hogy mi lesz
velem a Nagy kiugrds cimii jatékban, ahol egy trambulinon ugrdlva kell a feladvdnyokat el-
mutogatni. Kérdéses volt, hogy tudom-e majd kontrolldlni az érkezést, és hogyan hat a gra-
vitdcié rdm és a mellemre. Pontszerzés szempontjdbol tobb feladatban is hdtrdnyt jelentett
a mellem.” (Anndcskdt zavarja a melle'**). 2018-ban, a vilasztasok évében, a celeb egé-

142 http://www.borsonline. hu/velemeny/velemeny-hajra-kelemen-anna/106232 - letéltve 2021. majus 31.

143 http://www.borsonline. hu/celeb/annacska-kamerak-elott-szabadul-meg-felelmeitol/116571 — letéltve 2021.
méjus 31.

144 http://www.borsonline. hu/celeb/annacskat-zavarja-a-melle/119068 - letsltve 2021. méjus 31.
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szen U] tipust kihivasokkal nézett szembe, amikor célul tlizte ki maganak, hogy be-
kertiljon a hazai politikai életbe. Egy médiahackkel is feléré akcié keretében igéretet
tett arra, hogy fiiggetlen jeloltként elindul az orszaggyilési vilasztisokon, amennyi-
ben az egyik Facebook-megosztasa alatt sikeriil 5000 ldjkot 6sszegyijtenie (Politikai
pdlydval fenyegetézik Kelemen Anna'*®). Az akcié valéjaban csak arra volt alkalmas, hogy
tesztelje a celebnd népszeriiségét és mozgdsitderejét, s ebbdl a szempontbdl a ,,préba-
tétel” sikeresnek volt tekinthetd. A sziikséges szamu tadmogaté 14jk mindéssze egy nap
alatt 6sszegylt, amirél igy kozvetitett a portal: , Nem akarunk tilozni, de az igazsdg az,
hogy Kelemen Anna felhivdsa, hogy: a fotdjdra kiildott 5000 ldjkért cserébe elindul az or-
szdggyiilési vdlasztdson, olyan simdn zajlott, mint semmi mds a hazai politikdban. A kordb-
bi playmate érte el mindezt egy nap alatt, igy ha ehhez még 500 aldirdst is bezsebel - ilyen
szoveggel (,A politika ordlis miifaj és ebben én vagyok a legjobb!”) ez gyerekjdték lesz —, valo-
ban indulhat valamelyik pdrt szineiben.” (Kelemen Anna mehet a Parlamentbe™®). Annécs-
ka néhany nappal késébb mégis megviltoztatta dontését, visszalépett a vdlasztisokon
valé tényleges megmérettetéstél, s ezzel a gesztussal az ellenzéki dsszefogdst probal-
ta népszertsiteni. Nagy visszhangot kivalté Facebook-posztjaban ezzel kapcsolatban
igy fogalmazott: ,Hélgyeim és Uraim! A tegnapi hédmezévdsdrhelyi eredményt figyelembe
vettem, ezért Ugy dontittem, visszalépek a jeléltségtsl. Mert aki esélytelen és nem Iép visz-
sza, az a valodi prostitudlt! Aprilis 8-an mindnydjunknak el kell menni!” (Mégsem indul Ke-
lemen Anna a vilasztdsokon™"). A visszavonulas ellenére, a celebné a kézosségi oldala-
in tovabbra is aktivan kampdanyolt, szavazasra buzditotta a rajongéit, mikézben azzal
motivalta a kévetsket, hogy koziilitk fogja kisorsolni azt a szerencsés valasztépolgart,
aki eltolthet vele egy estét (Ha vasdrnap elmegy szavazni, Kelemen Anndval télthet egy es-

145 http://www.borsonline.hu/celeb/politikai-palyaval-fenyegetozik-kelemen-anna-foto/148507 - letoltve
2021. majus 31.

146 http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-mehet-a-parlamentbe/148570 - letsltve 2021. majus 31.

147 http://www.borsonline.hu/aktualis/megsem-indul-kelemen-anna-a-valasztasokon/148770 — letéltve 2021.
majus 31.
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tét!"*®). A kivilasztds meg is tortént, a szerencsés nyertes azonban csak egy csokor vi-
ragot kuldott maga helyett a randevira, de Annat ez sem téntoritotta el attél, hogy to-
vabb keresse élete szerelmét (Hoppon maradt Kelemen Anna*). A torténet lecsengése
utdn a Borsonline.hu 2018 juniusaban adott hirt arrdl, hogy Gjra visszaéltek Kelemen
Anna fotéival, ugyanis egy szemfiiles internetezd felfedezte, hogy egy ismeretlen fel-
hasznalé Annacska képeivel regisztralt egy olasz tarskeres6oldalon. A hiresség amel-
lett, hogy hangot adott felhdboroddsanak, beismerte, hogy online portilokon keres
partnereket, de ezzel egyttt azt is allitotta, hogy nincs raszorulva kualfsldi férfiakra,
mivel 6 Magyarorszigon is elég pénzt tud keresni: ,, Nem csindltam beléle eddig sem nagy
titkot, hogy én ugye interneten ismerkedek. Vagy fogalmazzunk inkdbb 1gy, hogy ott kere-
sek partnert, ott ismerkedek magyarorszdgi vriemberekkel. Tehdt ezzel a részével nincs gond.
Tulajdonképpen a személyemet érintd atrocitds az, hogy engem hamisitanak. Persze kivincsi
vagyok, hogy ugyan ki az, akinek ez jut eszébe, és csak igy vdllalja magdt. Azt meg egydltaldn
nem is értem, hogy minek ezért Olaszorszdgba, meg Svdjcha utazni, mikor itthon is meg le-
het keresni ugyanannyi pénzt.” (Ezért zavarja Kelemen Anndt, hogy megint szexoldalon tiin-
tek fel képei.r*°)

Ujjdsziiletés

2015 és 2020 kozott 37 darab olyan cikk jelent meg a Borsonline.hu hasabjain, amely
Kelemen Anna kiilénb6z6 meguajulasaival foglalkozik. A szévegek egy jelentés hanya-
da a celebnd lelki megujuldsardl ir, az itt felmeriil6 témak és torténetek alapvetéen
egybeesnek a Blikk.hu altal feldolgozott eseményekkel. A lelki megujulasokkal kap-

148 http://www.borsonline.hu/celeb/ha-vasarnap-elmegy-szavazni-kelemen-annaval-tolthet-egy-
estet/150822 - letoltve 2021. méjus 31.

149 http://www.borsonline.hu/celeb/hoppon-maradt-kelemen-anna/151508 - letsltve 2021. majus 31.
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csolatos hirek talnyomo tébbsége azt a 2016 és 2017 kozotti idészakot idézi meg, ami-
kor Anndacska hangot adott annak a felismerésnek, hogy nemcsak a kiils6, a pénz és a
szex szamit egy kapcsolatban, hanem sokkal fontosabbak a bels6 értékek és a harmo-
nia (Megdibbentd! Sziizies lett Kelemen Anna'>?). A témaban megjelent szévegek pozi-
tiv fordulatként értékelik, hogy a hiresség végre szeretne visszatérni a polgari érté-
kekhez, egy klasszikus parkapcsolathoz, a gyermeksztléshez és a csalddalapitashoz.
Bér szinte minden iras felidézi Annacska botranyoktdl sem mentes, zavaros multjat,
az Ujsagirdk egyuttal azt is kihangsulyozzak, hogy az elhatarozas és a valtozasra valod
hajlandésag 6nmagaban is nagy eredmény. Az egyik cikk errél igy ir: ,Nem ugy visel-
kedtem, mint egy reménybeli tisztes csalddanya - vallotta meg a Story magazinnak Kelemen
Anna, akinek életét valéban az dtlagosndl jéval tobb botrdny tarkitotta. Anna azonban so-
kat vdltozott az elmiilt években, taldn felnétt és megkomolyodott, ugyanis ma mdr megpro-
bdl olyan életet élni, mint egy normalis né, amit tobb-kevesebb sikerrel meg is tud valdsitani.
Pontosan tudja, hogy kordbban kinnyelmiien élt, olyan képet mutatott magdbdl, ami a fér-
fiakban eléitéleteket kelt, ezen szeretne vdltoztatni. Mdr csak azért is, mert szerelem nélkiil
iiresnek érzi az életét, sziiksége van arra, hogy tartozzon valakihez. Idével pedig babit is sze-
retne, hiszen a legerésebb egymdshoz tartozds anya és gyermeke kiozitt johet létre. Anna ke-
resi azt a férfit, akivel leélhetné az életét, akitél gyerekei sziilethetnének, és akivel 4-5 év mul-
va mdr boldog csalddanyaként élhetne. Csak attdl fél, hogy bdrmennyit is vdltozik holnapra,
a tegnapja drokre vdltozatlan marad, s nem biztos benne, hogy lesz olyan ember, aki a mult-
jdval egyiitt fogja tudni elfogadni a jelenlegi Anndt.” (Szerelemre és gyerekre vdagyik Kelemen
Anna'?). A portal irdsai szerint az elhatdrozast tettek kovették, s ennek készonhets-
en Anndnak sikertlt is megtaldlnia a szerelemet egy elvalt, kétgyermekes férfi mel-
lett. Annacska a férfi kedvéért még a kardcsonyi szokdasait is megvaltoztatta, s mig ,az

151 http://www.borsonline.hu/celeb/megdobbento-szuzies-lett-kelemen-anna/105588 - letéltve 2021. ma-
jus 31.

152 http://www.borsonline.hu/celeb/szerelemre-es-gyerekre-vagyik-kelemen-anna/102896 - letsltve 2021.
majus 31.
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elmiilt években Anna részérél egy Vordsmarty téri forralt borozdsban meriilt ki a kardcsony
tinnepe”, addig 2017-ben mar ajandékokat vasarolt, és lelkesen csomagolta a kislanyok-
nak szdnt meglepetéseket (Kelemen Anna uj pdrja miatt vdltoztatott'*®). A vizsgélt id6-
szakban még egy komoly jellemfejlédés rajzolédik ki a hiresség személyiségében; Anna
megtanulta helyesen kezelni a k6zosségi oldalakon megfogalmazott pozitiv és negativ
kritikakat, s ezen annyira fellelkestlt, hogy sajat YouTube-csatornat inditott. Az ere-
deti elképzelés szerint a csatorna célja az volt, hogy a hirességet érdeklé valtozatos té-
mak kertljenek feltoltésre: , Facebook-oldaldn jelentette be Kelemen Anna, hogy mivel na-
gyon sok pozitiv visszajelzést kapott a Facebook- és Instagram-oldaldra készitett videdkbdl,
elinditja a sajdt Youtube-oldaldt, ott fog vloggerkedni. Igazi Kelemen Annds cuccok lesznek” —
mondta. Hogy ez alatt mire gondol? Minden, ami szépség, egészség, oriiltség, milvészetek, hu-
mor.” (Ujra gyakrabban lathatjuk Kelemen Anndt'**). A korszak lezarulta utan ismét egyre
tobb cikk foglalkozott a celebnd testi atalakulasaval, mikézben a Borsonline.hu cikkei-
re egyre jellemz8bbé valt, hogy Kelemen Annat gy mutattak be, mintha nem is ember
lenne, hanem egy é16 szexjiték. Mar a mintdban szereplé legkorabbi, 2015-6s cikk is
arr6l szélt, hogy hanyatt fekve is éridsiak a mellei (Kelemen Anna mellei kozitt a négyes
metrd is elférne>®), de aztan sorra jelentek meg a testi dtalakulasaval kapcsolatos hirek.
Megemlitik, hogy lefogyott (El6 szexbaba lett a lefogyott Kelemen Anndbol*>®), majd kii-
16n cikk is készult réla, hogy milyen fogyokurat folytatott a celeb (Kelemen Anna fu-
zédiétaval lett karcsubb'7). Jellemzd, hogy az oldalra szdmos olyan, Annacska testé-

153 http://www.borsonline. hu/celeb/kelemen-anna-uj-parja-miatt-valtoztatott/124957 - letsltve 2021. ma-
jus 31.
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vel kapcsolatos tartalom keriilt fel az elmult 6t évben, amelyhez alig kapcsolédik szo-
veg, ehelyett a megjelenések lényegét egy erotikus fotd vagy egy videdbeillesztés adja.
A cikkekbdl az is kideriil, hogy Anna testét sokan gyoényoriinek és tokéletesnek tart-
jak, s6t elérendd idealként tekintenek ra. Ezzel kapcsolatban az egyik legextrémebb
iras egy Takacs Mildn nev{ fiatalembert mutatott be, aki kijelentette, hogy Kelemen
Annava szeretne valni: ,,Gyermekkorom dta rajongok Kelemen Anndért. Szamomra 6 a leg-
nagyobb magyar idol. Nagyon becsiilom azért, hogy vdllalta a mai Magyarorszdgon azt, ami-
vel foglalkozik. Mdr fuiként is rd akartam hasonlitani, miatta székittettem ki a hajam. Na-
gyon intelligens nének tartom. Hasonlitunk abban, hogy mindketten egyfajta szé6kend-szere-
pet jdtszunk, holott tébb esziink van anndl, mint amit mutatunk. Mindketten imddunk szo-
rakoztatni, és megmutatni azt, amink van.”. Ezt a vallomdst Anna annyira megtisztel-
nek tartotta, hogy interjtt is adott a témaban, akkor igy fogalmazott: ,Orémémre szol-
gdl, hogy példakép lehetek egy fiatal szdmdra. Megtiszteld, hogy egyesek idolként tekintenek
rdm, ez minden embernek jolesik. Koszonom szépen!” (A plasztika se akaddly: Kelemen Annd-
vd szeretne vdlni Mildn*®). A Borsonline.hu cikkei arrél is beszamolnak, hogy az elmult
6t év sordn szamos anyagi értelemben vett hullamvélgy is akadt Kelemen Anna életé-
ben. El6szér is komoly gazdasagi veszteséget jelentett szamara, hogy 2015-ben cs6dot
jelentett az Ulpius-haz Kiado, ami a hiresség konyvét is értékesitette. A térténet azért
érintette kilonosen érzékenyen a celebnét, mert éppen a magas bevétel reményében
fedte fel élete legintimebb titkait, viszont a kialakult helyzet miatt csak abban remény-
kedhetett, hogy jogi uton jut hozza a bevételeihez (Kelemen Anndcska bukta milliés bé-
rét'*). Még ugyanebben az évben egy Gjabb anyagi és erkélcsi veszteség is érte Annat,
amikor egykori soférjével keveredett konfliktusba. Tizenotezer forintot adott a férfi-
nak egy kiilsé6 merevlemezre, amelyen filmeket tarolhat, azonban az illet$ végiil csu-
szott az dtaddssal, majd heves vitak alakultak ki koztitk (Kelemen Anna: eltiint a soférom

158 http://www.borsonline. hu/celeb/a-plasztika-sem-akadaly-kelemen-annava-szeretne-valni-milan/157688 -
letoltve 2021. majus 31.
159 http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-annacska-bukta-millios-beret/95738 - letsltve 2021. majus 31.
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a pénzemmel*®®). Szintén 2015-ben tértént, hogy Anna bekoltozott dlomlakasaba, a va-
roskézponttdl tavol vasirolt meg egy exkluziv laképarkban talalhaté lakast. Ez tjabb
anyagi nehézségeket okozott, ugyanis a lakas nem teljesitette az elvirdsait, raaddsul
az extra kiadasok miatt Annacska gépjarmi nélkiil maradt. A lakast, ahol végul egyet-
len napot sem toltott el, el kellett adnia, igy elmondésa szerint ,t6bb milliét fizetett
egyetlen éjszakdért” (Millidkat fizetett egy éjszakdért Kelemen Anna'®?). A pozitiv fordula-
tig egészen 2017-ig kellett varni, amikor a Borsonline.hu beszamoléja szerint Anna si-
keres garazsvasart rendezett a megunt holmijaib6l (Hdzhoz hiv - gardzsvdsdrt tart Kele-
men Anna'®?), majd hivatalos Facebook-oldala az adott év végén elérte a félmilliés lato-
gatészamot, s ezzel a komolyabb kévet6bazissal rendelkezé online influencerek kozé
lépett (Kelemen Anna félmezteleniil mondott kdszonetet - fot6'%%).

Velvet.hu

A legnépszer(ibb hazai online bulvaroldalak kézul a Velvet.hu kozolte a legkevesebb
irast Kelemen Annérél, ezen a platformon mindéssze 59 cikk foglalkozott a hiresség
életével 2015 és 2020 eleje kozott. Tartalmi szempontbdl ezek kozott a cikkek kozott
mar alig talalunk olyan tjdonsagot, amelyet a Blikk.hu vagy a Borsonline.hu ne kozolt
volna, ezért ebben az esetben tematizaciés szempontbdl valik érdekessé az, hogy a ke-
vesebb megjelenés mely f6bb életeseményekr6l szamolt be, vagyis milyen fordulatokat
tartottak elég érdekesnek a szerkeszt6k ahhoz, hogy arrdl irasok jelenjenek meg a por-

160 http://www.borsonline. hu/celeb/kelemen-anna-eltunt-a-soforom-a-penzemmel/98610 - letéltve 2021.
majus 31.

161 http://www.borsonline. hu/celeb/milliokat-fizetett-egy-ejszakaert-kelemen-anna-18-/102230 - letsltve
2021. majus 31.

162 http://www.borsonline.hu/celeb/hazhoz-hiv-garazsvasart-tart-kelemen-anna/138908 - letsltve 2021.
majus 31.

163 http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-felmeztelenul-mondott-koszonetet-foto/145456 - le-
toltve 2021. majus 31.
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talon. A Velvet.hu irdsaira jellemz8, hogy nyelvi és stilisztikai szempontbél nem tala-
lunk komoly eltérést a portal és a kordbban vizsgélt oldalak cikkei k6zott; a szévegeket
figyelemfelkelt6 cimek, rovid terjedelem, egyszerd nyelvi eszkézok jellemzik, s mind-
ezt képek, esetenként videdk egészitik ki. A portalon megjelent bulvarcikkek megosz-

lasa az alabbi tablazat szerint alakul a tabloidok tipusa szerint.

3. tabldzat. Velvet.hu, n=59

Leleplezé Prébatétel- Lelki Testi Anyagi
tipust tabloid tipust tabloid megujulas megujulas megujulas
24 11 9 11 4

Forrds: sajdt szerkesztés

Leleplezések

Kelemen Annérél a Velvet.hu oldalon megjelend cikkek doénté tébbsége kifejezetten
negativ hangvételd, a szerz6k pedig a sajat véleményiiket sem rejtik véka ala, batran
kinyilvanitjak a témadval, illetve magéval a hirességgel szembeni ellenérzéseiket. En-
nek megfeleléen az irdsok kozott kevés a pozitiv tartalom, s még ha elé is fordulnak
ilyenek, sokszor azok is szarkasztikus megjegyzésekkel kommentaljék a celebné meg-
nyilvdnuldsait. A fentiek titkrében nem meglepd, hogy a cikkek tobbsége a leleplezé
tipust tabloidok kézé sorolhaté. A Velvet.hu irasai jellemzdéen a szexualitdsra foku-
szalnak, vagyis Kelemen Anna prostituciéval kapcsolatos botranyaival foglalkoznak.
A cikkek kimondva-kimondatlanul devidns magatartisformaként értelmezik a tevé-
kenységet, s ennek megfelel6en formdlnak véleményt a hirességrél — ebbe olykor a tra-
gar kifejezések is beleférnek. A Velvet.hu 2015 elején az Ggynevezett Répas-botrany

kapcsan cikkeztett Annérdl, ugyanis a vad szerint Répas Lajos, a Miss Hungary- és
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Miss Tini Hungary-szépségversenyek egykori szervezdje keritéssel foglalkozott, a ver-
senyek résztvevdit kozvetitette ki gazdag férfiaknak. A pletykdk szerint Répas Kele-
men Anndnak is szerzett fizet6 vendégeket, bar ezt a hiresztelést a celebné egyik lap-
nak sem erGsitette meg (Kelemen Anndt tobbszir is kikozvetitették gazdag férfiakhoz'®*).
2016-t6l kezdve az oldal egyre tébbet foglalkozott azzal, hogy Annécska képei on-
line szexhirdetésekben tiintek fel, amit a hiresség fel is vallalt, majd kifejtette, hogy
ezt teljesen atlagos dolognak tartja: ,Rdkdczi tér, luxusszdlloddk, magdnlakdsok, Sunset
Boulevard, csak a helyszin vdltozik. Miel6tt valaki velem kapcsolatban ilyen kérdést feltesz,
javaslok némi térténeti dttekintést a legésibb foglalkozdsok tekintetében.” (Hirek kdvé mel-
lé - Kelemen Anna szexoldalon hirdeti magdt'®®). Egy 2017-ben megjelent cikk Anna kiil-
foldi oldalon posztolt allitélagos szexhirdetését leplezte le, amibdl a portal nemcsak a
szolgaltatdsok pontos tarifdjat emelte at, hanem a hirdetés szovegét is lekozolték: LEn
egy nemzetkdizi, felsd kategdrids escort-ldny, magyar playmate és pornésztdr vagyok. (...) Na-
gyon édes vagyok, kivdlé tdrsasdg minden alkalomra, és iizleti partnerek szdmdra is. Egy ér-
zéki, szenvedélyes ldny vagyok, aki imddja a finom urak tdrsasdgdt. Az tigyfeleim kore vdlo-
gatott és limitdlt.” (Szexoldalon bukkant fel Kelemen Anna'®®). Ugyancsak a prostiticié té-
méjdhoz kapcsolédik az a botrany, amelyet Havas Henrik egyik posztja robbantott ki a
magyar celebvilagban 2017 februdrjiban. Havas Vajna Timeanak cimzett irdsaban fél-
reérthetetlen utaldst tett az emlitett holgyek foglalkozasara: , Timea Vajna amerikai dl-
lampolgdr akar lenni. Legyen! En egyébként nem tudok rd haragudni, kilondsen azért nem,
mert kényvet irtam a kolléganéirél, Kelemen Anndrdl és Aniké Molndrrdl, igy aztdn tudom,
hogy nehéz mesterség az évéké!” (Havas Henrik szerint Vajna Timea ugyanazt a mesterséget

iizi, mint Kelemen Anna'®"). Az eset komoly hulldmokat vetett a bulvirmédiaban, a hi-

164 https://velvet.hu/gumicukor/2015/01/28/kelemen_annat_tobbszor_is_kikozvetitettek_gazdag
ferfiakhoz/ - letoltve 2021. majus 31.

165 https://velvet.hu/gumicukor/2017/10/25/hirek-kave-melle—/ - letsltve 2021. majus 31.

166 https://velvet.hu/gumicukor/2016/02/28/szexoldalon_bukkant_fel kelemen_anna/ - letéltve 2021.
majus 31.

167 https://velvet.hu/gumicukor/2017/02/28/havas_henrik/ - letsltve 2021. majus 31.
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rességek élénk uzengetésbe kezdtek a kiilonbozé felilleteken, amelyhez Anna is csat-
lakozott, nem éppen hizelgé megjegyzéseket téve Havas Henrik férfiassagara: ,Irt egy
konyvet, de ebben is én voltam a lényeg. Valami djjal kellene elédllnia. Nem tudom, mi tér-
tént vele, nem voltunk rosszban, de azért most megsértett! Taldn a férfiassdgdval akadnak
mdr gondjai, jot tenne neki egy férfi vitaminkira. A gyégyszere ldtszélag mdr elgurult, igy
is, ugy is.” (Kelemen Anna szerint Havas Henrik nem komplett'®®). Havas végiil kihatrlt a
konfliktusbdl, és kés6bb tébb helyen is azt bizonygatta, hogy a holgyek magénéleti ne-
hézségei kozott vont parhuzamot a posztjaban, vagyis senkit sem vadolt prostitucié-
val (Havas Henrik: nem kurvdztam le senkit!*®°). Az emlitett eseményekhez képest a ko-
vetkezé évekbdl mar alig talalunk hasonlé hireket, amit igen, azok jobbara a celebné
testi kitarulkozasaival kapcsolatosak (Kelemen Anna anyasziilt mezteleniil kritizdlta a
Jokert").

Prébatételek

A Velvet.hu oldalon megjelent prébatétel-tipust tabloidok tébbsége Anna 2018-as ak-
ci6javal foglalkozik, amikor a hiresség elhatirozta, hogy megméretteti magat az or-
szaggyulési vilasztasokon. A cikkek meglehet8sen sziikszavian fogalmaznak a kihi-
vés kapcsan, aminek az volt alényege, hogy Anna 5000 14jkért cserébe elindul a valasz-
tasokon, ugyanakkor az irasok hangvételébdl jol érzékelhets, hogy az ujsagirdk ko-
molytalan médiahackként értékelték a probalkozast: , Azt viszont megjegyeznénk, hogy
Kelemen Anna nem jelzi posztjdban, hogy melyik orszdg vélasztdsdn indul. Es azt sem, hogy
melyik évben. Szoval, lehet, hogy ez egy messzirdl induld nekifutds a 2022-es magyarorszdgi

168 https://velvet.hu/gumicukor/2017/03/01/hirek_meteorologiai_tavasz_melle_kelemen_anna_szerint_
havas_henrik_nem_komplett/ - letéltve 2021. méjus 31.

169 https://velvet.hu/gumicukor/2017/03/11/havas_henrik_nem_kurvaztam le_senkit/ - letsltve 2021.
majus 31.

170 https://velvet.hu/gumicukor/2019/11/19/kelemen-anna-nudista-filmkritikus/ - letéltve 2021. m4jus
31.
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vdlasztdsokra, vagy a 2020-as amerikaira.” (Kelemen Anna indul a vélasztdsokon'). A ké-
s6bb megjelent irasokban Anndcska politikai programjara is fény dertlt, mint irjak, a
kampany fékuszaban a ,szeretkezz, ne haboruzz” elv 4llt. Ezzel egyiitt az is kideriilt,
hogy a hiresség legnagyobb politikai vonzerejét a nyiltsdgidban és Gszinteségében l4t-
ta, ezzel kapcsolatban pedig igy fogalmazott: ,Nem gondolom magam komoly politikus-
nak, de a hitelességem megkérddjelezhetetlen. Ha engem megkérdeznek valamirél, akkor én
nem hazudok. Rélam mdr nincs nagyon mit lerdntani.” (Kelemen Anna: Rélam mdr nincs na-
gyon mit lerdntani'’?). A Velvet.hu ezt kévetSen csak egy komolyabb prébatételrél adott
hirt 2019 végén, a cikk alapjat egy YouTube-ra feltsltott vide adta, amelyben a celebné
a globalis felmelegedés 4ltal jelentkezd, az emberi civiliziciét fenyeget6 dltalanos ve-
szélyekrél beszél. A vide6 mar Annécska Gj tartalomgyartéi stratégidjit tukrozi, vagyis
egy komoly tarsadalmi, gazdasdgi, kérnyezeti problémét dolgoz fel erotizalé tartalom-
ba dgyazva. Mik6zben Anna testét alig takarja valami, olyan témakat érint a klimaval-
saggal kapcsolatban, mint a Fridays for Future'”® mozgalom, a témegkézlekedés atszer-
vezése Berlinben és Dunkerque varosdban, illetve a kérnyezetbarat kozlekedés jelen-
t6sége. A hiresség sajat 4llitasa szerint eleget tudna tenni a természettudatosabb élet-
mod kihivésainak, vagyis szivesen viltoztatna a szokasain abban az esetben, ha az em-
litett j6 példdk Magyarorszdgon is meghonosodndnak: ,Ha lenne egy ingyenes, kérnye-
zetkiméld buszjdrat én biztos, hogy dobndm a kocsit és azzal kozlekednék.” (Kelemen Anna a
kddbdl ugrott ki, hogy beszéljen a klimavdlsdgrol*™).

171 https://velvet.hu/gumicukor/2018/02/21/kelemen_anna_indul_a_valasztasokon/ - letéltve 2021. ma-
jus 31.

172 https://velvet.hu/gumicukor/2018/02/22/kelemen_anna_rolam_mar_nincs_nagyon_mit_lerantani/ -
letoltve 2021. majus 31.

173 https://www.fridaysforfuture.org - letéltve 2021. méjus 31.

174 https://velvet.hu/gumicukor/2019/09/23/kelemen_anna_a_kadbol_ugrott_ki_hogy_beszeljen_a_
klimavalsagrol/ - letsltve 2021. majus 31.
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Ujjdsziiletések

A megujuldstipusu tabloidok a Velvet.hu oldalan els6sorban Kelemen Anna maganéle-
téhez kapcsol6do lelki dtalakuldsokra koncentraltak. A cikkek tanulsaga szerint An-
nacska a testiségen kiviil ekkor mar szerelmet is keresett, vagyis az id6 muldsaval a
lélek is ugyanolyan fontossa valt szamara, mint a test. Az 4talakuladsra utal6 jelekrél
2015 aprilisdban cikkezett el6szor a Velvet.hu, ekkor Annécska azzal hivta fel magara
a figyelmet, hogy a szokasos erotikus tartalmak helyett egy stindiszné megmentésé-
rél posztolt a kozosségi médidban (Kelemen Anna a szexipar utdn a cukisdgiparba tart'™).
2015 decemberétdl kezdve egymast kovették azok a cikkek, amelyek Annacska szerel-
mi életének megujuldsat taglaltdk. Ezek kozil az elsé iras azt fejtette ki, hogy a hires-
ség egyre jobban vagyakozik egy mély érzelmeken alapuld, komoly kapcsolatra, s ez-
zel pdirhuzamosan egyre jobban bantjédk azok a vélemények, melyek szerint ,elhasznalt
né” lenne. Annacska igy nyilatkozott az tigyben: , Szerelmet akarok, de nem mindendron
és nem hamisat! Hus-vér embert szeretnék magam mellé, mert gy érzem, tudok jol szeretni,
nem birtokolni, tisztelni! En észintén elmondtam néhdny feliileten, mi van velem, mert kér-
dezték, de ha objektivebben irndnak rélam (ismerhetnek mdr ennyire), akkor taldn nem kel-
lene a “kinek kell egy ilyen?” vagy “elhaszndlt”, széval rosszéletii né! Ezek a szavak bdntd-
ak, mdr csak azért is, mert a szex, a drog, a kivdncsisdg, vagy ha ugy tetszik, az elhaszndlo-
dds nem mds, mint megtapasztalds! Nem csindlnék semmit mdsképp! Akkor és azt csindltam,
amit akartam, mert szabad vagyok, és nekem ez az életfilozéfidm! Az élet tul rovid ahhoz,
hogy kalitkdba zdrjam magam! Olel mindenkit egy “elhaszndlt né”I” A cikk iréjanak utol-
s6 sorai viszont nem éppen azt sugalljak, hogy a valtozas komolyan vehetd, amikor igy
fogalmaz: ,hasonlét mdr hallhattunk a celebtirténelemben, akkor Geronazzo Mdridtdl: EL-

ménygyiijté vagyok, nem kurva!” (Kelemen Anna szerelemre vdgyik'™®). A késébb megjelent

175 https://velvet.hu/gumicukor/2015/04/23/kelemen_anna_a_szexipar_utan_a_cukisagiparba_tart/ — le-
toltve 2021. majus 31.
176 https://velvet.hu/gumicukor/2015/12/04/kelemen_anna_szerelemre_vagyik/ - letoltve 2021. méjus 31.
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irdsokbdl az is kideriilt, hogy Annacska olyan férfit szeretne taldlni, aki sikeres, akire
fel tud nézni, de a legfontosabb mégis az, hogy szerelmet keres, mivel egyre nagyobb
hangsulyt kap az életében a ,szeretni vagyds” érzése (Kelemen Anna: Sikeres fickéra vd-
gyom, akire fel tudok néznil"’"). Az el6z6ekben targyalt portalokkal ellentétben a Velvet.
hu nem foglalkozik azzal, hogy Kelemen Anna val6ban part taldlt magénak, ahogy az-
zal sem, hogy a kapcsolat végul zatonyra futott. Ehelyett 2019-ben ismét a kisallatok
megmentdjeként irtak a celebnérél, amikor Annacska a radikalis allatvédék mellé allt
egy megkinzott teknds uigyében (A celebvildg is pdros ldbbal szdllt bele a teknésgyilkos
nébe'™), illetve a hiresség jra megfogadta, hogy a jovében nem fog kihivé ruhakban a
kozonség elé allni. Kelemen Anna, aki a vide6ban a felel8s kutyatartasrél, a macskaal-
lergiajarol és a napvédékrém hasznalatirdl is beszélt, igy fogalmazott: A jévében nem
fogok ilyen szdamomra nem gyere be cuccokban videdt csindlni. Valahogy én ezt kinéttem. Any-
nyira mdr nem mend, de taldn sose volt az.” (Kelemen Anna: Aki szeret, az t-shirtben is meg
fogja nézni a videéimat™®). A Velvet.hu az elmult 6t év sordn elészeretettel cikkezett Ke-
lemen Anna testi megujulasairdl is. A kategéridba sorolhaté irdsok féként a celebné
plasztikai mutéteivel és a miitétek eredményeként elért hatalmas keblekkel foglalkoz-
tak, illetve azokkal a fotékkal és videdkkal, amelyeket maga a hiresség posztolt a sa-
jat kozosségi média feliileteire. 2015 marciusdban az oldal arrél szamolt be, hogy Ke-
lemen Anna olyan smink nélkuli fotét posztolt magarél a Facebookon, amin nem lehet
felismerni, majd tobb irds foglalkozott azzal, hogy az évek soran hogyan véltozott meg
a teste (Kelemen Anndra rd sem lehet ismerni*®®). 2019-ben a Velvet.hu Szabé Zs6fi Top-

177 https://velvet.hu/gumicukor/2015/12/13/kelemen_anna_sikeres_fickora_vagyom_akire_fel tudok_
nezni/ - letéltve 2021. majus 31.

178 https://velvet.hu/gumicukor/2019/06/15/teknos-gyilkos_no_elokeritese/ — letéltve 2021. majus 31.

179 https://velvet.hu/gumicukor/2019/07/08/kelemen_anna_aki_szeret_az_t-shirtben_is_meg fogja_
nezni_a_videoimat/ - let6ltve 2021. majus 31.

180 https://velvet.hu/gumicukor/2015/03/16/kelemen_annara_ra_sem_lehet_ismerni/ - let6ltve 2021. m4-
jus 31.
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lista'®

cimi miisora kapcsan irt Kelemen Annérél, az adas témaja pedig az volt, hogy
kik a legnagyobb atalakulék a hazai celebvilagban. A miisor két sztarja Kelemen Anna
és Geronazzo Maria voltak, akik a cikk szerint ,koztudottan nem vetik meg a plaszti-
kazast” (Akkor és most: ennyit vdltozott Kelemen Anna és Geronazzo Mdria*®?). 2019-ben
Anna visszatért a régi szokasokhoz, és Gjra erotikus képekkel drasztotta el a csatorna-
it, de ebben az idészakban mar nem a melleivel, hanem a fenekével prébélta megragad-
ni a kézoénség figyelmét: , Kelemen Anna tjabb meztelen fotéval prébdlja magdra felhivni a
figyelmet. Az egykori playmate nem lett szégyenldsebb az elmult idészakban, most a csupasz
fenekét villantotta meg egy pucér tiikorszelfin, elmonddsa szerint jelenleg épp a fenekéért ra-
jong a leginkdbb.” (Hétvégi szexizésekben: sikamlés bikini, fenékszelfi és szexi fehérnemiis
pézolds™™3). A Velvet.hu minddssze négy olyan cikket kozolt 2015 és 2020 eleje kozétt,
amely 6sszefiiggésbe hozhat6é Annacska pénziigyeivel, s ezekkel a hirekkel a masik két
portalon is taldlkozhatott az olvasé. 2015-ben a Velvet.hu is megirta, hogy Annécska
nem kapta meg a konyve utdn jogosan jaré bevételeket (Kelemen Anna vdrhat a kényve
utdn jdré pénzére'®?), illetve hogy a soférje eltlint a rébizott pénzzel (Kelemen Anna so-
férje lelépett a pénzével'®®). Ugyancsak 2015-6s hir, hogy Annacska komoly anyagi vesz-
teséget konyvelhetett el amiatt, hogy olyan ingatlant vdsarolt maginak, amely nem
teljesitette maradéktalanul az elvarasait, hiszen minden ablaka keletre nézett (Kele-
men Anna egy estét birt ki luxusotthondban'®5). Végul 2017-ben arrdl irt az oldal, hogy

Anndacska gardzsvasart szervez azért, hogy megszabaduljon a holmijaitél. A cikk irdja

181 https://rtLhu/rtlklub/toplista/top-1-gigantikus-szajaval-szerzett-vilaghirnevet — letltve 2021. méjus 31.

182 https://velvet.hu/gumicukor/2019/02/27/akkor_es_most_fotok_arrol_hogy_mennyit_valtozott_kele-
men_anna_es_geronazzo_maria/ — letéltve 2021. majus 31.

183 https://velvet.hu/gumicukor/2019/11/30/hetvegi_szexizesekben_czippan_mihalik_kelemen/ - letsltve
2021. majus 31.

184 https://velvet.hu/gumicukor/2015/03/19/kelemen_anna_varhat_a_konyve_utan_jaro_penzere/ - letéltve
2021. majus 31.

185 https://velvet.hu/gumicukor/2015/05/28/kelemen_anna_soforje_lelepett_a_penzevel/ - letsltve 2021.
majus 31.

186 https://velvet.hu/gumicukor/2015/08/25/kelemen_anna_egy_estet_birt_ki_luxusotthonaban/ - letolt-
ve 2021. majus 31.
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mindéssze néhany sorban ismertette a helyzetet, de arra kitért, hogy a hiresztelések-
kel ellentétben az akcidénak valészintileg nincs koze Anndcska tényleges anyagi helyze-
téhez: ,A ,gardzsvdsdr” egy nagyon trendi szo, de persze ha Magyarorszdgon haszndlja vala-
ki, akkor nem szabad arra gondolni, hogy tényleg a gardzsdbdl drulna, mint Amerikdban. Ke-
lemen Anna sem a gardzsdbdl fog drulni, hanem egy butorraktdrbél, és aki most arra gondol,
hogy Kelemen Anndnak eléggé rosszul mehet, ha arra van rdszorulva, hogy a régi kacatjaibdl
pénzt csindljon, az egyrészt rosszmdju, mdsrészt a meghivonak taldn abba a mondatdba olvas
bele tul sokat, hogy: Fdjé szivvel, de egyszertien muszdj megtennem! Mindenesetre a vdsdr-
ban a meghivo szerint csak ruhdk lesznek: cipdk, kabdtok, ivek, ruhdk, ékszerek.” (Kelemen

Anna gardzsvdsdrt tart'®).

Osszegzés: a ,kelemenannaizmus” kulturalis logikaja™*

Egy 2020 februarjiban késziilt interjuban Kelemen Anna igy vélaszolt arra a kérdésre,
hogy mi a foglalkozasa: , Semmi, nem definidlom. Mdr szoktam azt mondani, hogy kelemen-
annaizmus. A szabad gondolkoddst képviselem. Azt, hogy nem kell vdlasztani akézitt, hogy
fekete vagy fehér vagy, vannak drnyalatok. Nem szeretem a szabdlyokat”.**° A fentiek alapjan
alaposabb elemzés nélkil is kénnyen beldthaté lenne, hogy a kelemenannaizmus miért
tartja allandé izgalomban a bulvarmédia olvas6kozonségét. Ugyanakkor a tabloidokbdl
kirajzol6do élettorténet alaposabb vizsgalataval 6t kiillonb6zd, egymassal mégis szo-
rosan Osszefliggé magyarazatot vizolhatunk fel a celebné 4tfogé és hosszu ideje tar-
t6 lathatdésagara és sikerességére vonatkozoéan. Ezek a kovetkezéképpen alakulnak: 1)

187 https://velvet.hu/gumicukor/2017/09/05/kelemen_anna_garazsvasart_tart/ — letoltve 2021. majus 31.

188 https://azonnali.hu/cikk/20200217_-meg-lehet-nezni-a-magas-pozicioban-levo-ferfiak-noi-miben-
kulonboznek-a-magamfajtatol-kelemen-anna-az-azonnalinak - letéltve 2021. majus 31.

189 https://azonnali.hu/cikk/20200217_-meg-lehet-nezni-a-magas-pozicioban-levo-ferfiak-noi-miben-
kulonboznek-a-magamfajtatol-kelemen-anna-az-azonnalinak - letéltve 2021. majus 31.
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médiamegjelenések gyakorisdga, 2) a médiamegjelenések miifaji és tartalmi sajdtossdgai, 3)
a megjelenésekbdl kiolvashaté élettirténet jellemzdi, 4) az élettorténetbél kirajzolodo szemé-
lyiség karakterisztikus jegyei és 5) az élettorténetbil és személyiségbdl kiolvashatdé mordlis
tanmesék vonzereje.

A médiamegjelenések gyakorisdgdt figyelembe véve a fenti vizsgalatbol kideriil, hogy
az elmult 6t év sordn az online bulvirmédia nagy rendszerességgel kozvetitette a Ke-
lemen Anna életével kapcsolatos hireket. A cikkek felbukkanasanak idépontjat figye-
lembe véve kideriil, hogy a megjelenések gyakorisigaban ugyan vannak kiugré és ki-
sebb intenzitast periédusok, de a vizsgalt idészakban ritkan telt el egy-két hétnél
hosszabb idé anélkil, hogy valamelyik platform ne foglalkozott volna a celebné éle-
tével. Raaddsul a cikkek tartalmi vizsgdlata szdmos 6sszefuggést tart fel a kiilonb6z6
médiafelileteken torténd killénbozé megjelenések kozott, példaul olyan bulvarcikkek
esetében, amelyek Annécska televiziés vagy online szerepléseivel foglalkoztak. Ezek
alapjan kénnyen beldthato, hogy a hiresség tényleges lathatésaga a vizsgélt idéinter-
vallumban jéval nagyobb volt anndl is, mint amit a hdrom online portél sugall. Mind-
ebbél arra kovetkeztethetiink, hogy Kelemen Anna karaktere gyakorlatilag 4llandé
szerepld lett azoknak az életében, akik a bulvirmédia rendszeres fogyasztéi. A meg-
jelenések gyakorisaga pedig arra is ramutat, hogy a hazai celebvilag egyik legismer-
tebb szerepl6jérél van sz6, aki az évek sordn olyan ismeretlen ismergssé valt az olva-
s6k korében, akinek rendszeresen bepillantdst nyerhetnek az életébe, megismerhetik
a maganéletét, 6romét, banatat.

A médiamegjelenések miifaji és tartalmi sajdtossdgait tekintve megallapithatd, hogy
a celebnével foglalkozé cikkek a tabloidok 6sszes jellemzé tulajdonsdgédval rendel-
keznek. A portdlokon megjelent irasok rovidek, a szévegek altaldban négy-6t mon-
datban foglalnak 6ssze egy-egy izgalmas toérténetet. A cikkekhez figyelemfelkeltd,
kattintasvadasz cimek tdrsulnak, amelyek nem egyszer megtéveszt vagy szandéko-
san félrevezetd tizenetekkel probaljik ravenni a k6zénséget a tartalom fogyasztasdra.
A cikkek nyelvi, stilisztikai kidolgozottsaga alacsony szintd, a szévegekre a legegysze-
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ribb, hétkoéznapi nyelvhasznélat jellemz6, amiben a bulvarizld, zsurnalisztikus for-
dulatok dominalnak. A szerkeszték a szévegeket szinte kivétel nélkul képekkel vagy
videdkkal tarsitjak, amelyek nemcsak az irott anyag illusztriciéjaként jelennek meg,
hanem sok esetben a cikkek kiindul6pontjit vagy éppen azok legfébb témajat szolgal-
tatjak. Ezzel egyiitt az all6- és mozgoképeknek magyardzoé vagy értéskonnyits funkci-
6t is tulajdonithatunk, hiszen gyakran el6fordul, hogy a szovegek a vizudlis tartalom-
ra reflektdlnak, esetenként az irdsok csak a kép vagy a vided megtekintésével egyutt
értelmezhetdek. A cikkek miifaji és tartalmi sajatossdgai tehat lehet6vé teszik, hogy a
Kelemen Annérdl sz6l6 tabloidok az egyszerten elérhetd, kénnyed, gyors szérakozis
iranti vagy kielégitésének kézenfekvé forrasai legyenek. Ehhez rdaddsul nem kell kii-
l6nésebb felkésziiltség vagy eldismeret, mivel a térténetek kulon-kilon is elég izgal-
masak és érdekesek ahhoz, hogy az olvasé figyelmét megragadjék, és néhany percre le-
kossék.

A vizsgalat legfontosabb eredményeit részben a megjelenésekbél kiolvashaté élettir-
ténet jellemzéivel kapcsolatban tudjuk megfogalmazni. A bulvarcikkekbél kiindulé bio-
grafiai rekonstrukcié azt sugallja, hogy Kelemen Anna fordulatokban gazdag, mozgal-
mas id6szakot tudhat maga mogott 2015 és 2020 kozott. Az elmalt 6t év sordn a celebnd
életeseményei egy teljes kort irtak le abban az értelemben, hogy a botrdnyokban bével-
kedé 2015-6s-2016-0s id6szakot egy valamivel nyugodtabb, letisztultabb periédus ko-
vette 2017 és 2018 eleje kozott, majd 2018 masodik felétsl kezdve, az egyre intenzi-
vebb politikai és kozéleti szerepvallalas mellett Gjra megszaporodtak a figyelemfelkel-
t6, polgarpukkaszté hirek is. A vizsgalt id6szakban a bulvar altal bemutatott életesemé-
nyek jol igazodnak a tabloidok alapvetd tematikajdhoz és kulturalis logikdjahoz, vagy-
is a hirek tobbsége a test, a szex, a pénz és a maganélet kérdéskorével foglalkozik. Ke-
lemen Annardl az elmult 6t év sordn megjelent cikkekben a szexualitas legkiilonfélébb
valtozataival taldlkozhatott az olvasd, ezzel szoros dsszefiiggésben dllandéan megjelent
a prostiticié témdja, ahogy a test leleplezése és folyamatos dtalakuldsa is visszatérd té-
mat biztositott a sajténak. A hirességrél kidertlt, hogy drogokat hasznalt, nemcsak csa-
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lasokkal és lopasokkal gyanusitottak, de 6 maga is elszenveddje volt hasonlé visszaélé-
seknek. Mindekézben a maganélete is szamtalan meglepetést tartogatott, mivel nem-
csak nagy lelkesedéssel kereste a szerelmet, hanem meg is taldlta a parjat, vidékre kol-
tozott, gyereket nevelt, majd szakitott és visszatért a korabbi botranyos életmédjahoz.
Kovetkezésképpen Kelemen Anna életében a legnagyobb mélységek és magassagok val-
takoztak az elmult 6t év soran, s ezekben az emberi természet s6tét oldala és nemes tu-
lajdonsagai egyarant felfedezhet6ek. Mindez jél aldtdmasztja azt a tételt, miszerint a
bulvarmédia térténetei az érzelmekre és az 6sztonokre hatnak, rdadasul ezt a hatast a
szerkeszték azzal is fokozzak, hogy a hireket olyan értelmezési keretekkel egyiitt mutat-
jak be, amelyekben eleve kddolva vannak a tarsadalmi elvarasoknak megfelel6 norma-
tiv rendszerek. Ugyanakkor a Kelemen Annardl sz6l6 torténetekre nem jellemzs, hogy
azok szélséségesen polarizaltak lennének, vagyis hogy csak a rosszrél vagy csak a jé-
rél szélnanak, viszont az Gjsdgirék minden esetben olyan kommentarokat fliznek a tar-
talomhoz, ami egyértelm( utmutatast ad a kozénségtdl elvart érzelmi reakcidkra vo-
natkozéan. Mindent 6sszevetve kijelenthets, hogy Kelemen Anna bulvarmédiaban ki-
rajzol6dé élettorténete egy sszefuggd szoveg, amely egy folytatdsos szappanoperahoz
hasonlo, és amely megleps pontossaggal adagolja a botranyokat, leleplezéseket, préba-
tételeket és ujjasziiletéseket (Cashmore 2014). A szappanoperdkkal valé parhuzam pe-
dig még egyértelmiibb, ha jra kihangstlyozzuk Dayan és Katz azon tételét, miszerint
a tabloidok nem az ,objektiv valdsag” bemutatdsat tiizik ki célul, hanem olyan morilis
tanmeséket allitanak a kozonség elé, amelyekben sajatos médon keveredik a valésag és a
fikcié, mikozben a szerepl6k személyisége és élettorténete a tabloidokra jellemzé szem-
pontok szerint torzul, az jsagirdk egyes eseményeket kiemelnek és felnagyitanak,
mig mésokat ignordlnak vagy elhallgatnak. A bulvirmédia tehat dekontextualizalja
és rekontextualizalja az celebek élettérténetének bizonyos elemeit, s ez az a gyakor-
lat, amely a tabloidokra jellemz6 jelentéstébbletet is 1étrehozza (Dayan—Katz 1992).
Ajelenség értelmezésének szempontjabol tovabbi 6sszefiiggéseket tarhat fel az élet-
torténetbdl kirajzolodo személyiség karakterisztikus jegyeinek vizsgalata. Ezzel dsszefiig-
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gésben az elsé felismerésiink az lehet, hogy Kelemen Anna nyilvanos imédzsa jél megfe-
leltethet6 a celebritas passziv kategéridjanak. Rojek értelmezése szerint a celebek nem
az eredményeik, hanem a személyiségiik okan valnak érdekessé, ahogy Kelemen Anna
is csak médidnak tulajdonitott ismertséggel (attributed celebrity) rendelkezik, hiszen
a hirneve mogétt nem 4ll hagyomanyos értelemben vett komoly teljesitmény (Rojek
2001). A masodik fontos felismerésiink az lehet, hogy Kelemen Anna bulvirmédidban
megjelend személyisége képlékeny, dllandé valtozasban van. A folytonos metamorfé-
zis allapotaban 1évé karakternek idénként a sotét oldala keriil felszinre a kiillonb6z6 le-
leplezések és botranyok eredményeként, maskor a nemesebb emberi értékek dominan-
cidja jellemzé — utébbiak a probatételeken és a pozitiv ritusokat tartalmazo Gjjasziile-
téseken keresztiil nyilvinulnak meg. Ezzel egyttt azt sem szabad elfelejteniink, hogy a
bulviarmédia sohasem a valésagot reprezentalja, vagyis Kelemen Anna esetében is egy
olyan részben fikciés karakterrdl van sz6, ami egyszerre szolgal tarsadalmi, gazdasa-
gi és kulturalis célokat. Ahogyan ezt kordbban mar tisztiztuk, ez a gyakorlat nemcsak
arra alkalmas, hogy a megkonstrudlt karaktereken keresztiil a bulvirmédia megragad-
ja és fenntartsa a nyilvanossag érdekl6dését, hanem arra is, hogy profitot termeljen és
utmutatast nydjtson a tarsadalmi normak tekintetében. Osszegezve az eddigieket, az
élettorténetbdl kirajzolddé személyiség karakterisztikus jegyei egyértelmien igazol-
jak, hogy a celebritas nemcsak a hires emberek egy tipusaként értelmezhets, hanem
egy maszk vagy (6n)reprezentacios stratégia is, egy olyan diszkurziv miifaj, amelyet a
kereskedelmi érdek, a tomegmeédia és a reklamipar hoz létre (Turner 2004).

Az élettorténetbdl és személyiséghdl kiolvashatdé moridlis tanmesék vonzereje ugyancsak
komoly szerepet jatszhat abban, hogy Kelemen Anna népszeriisége tizenot éve toret-
lennek mondhat6 a bulvarmédidban. Az évek sordn megjelent szdmtalan izgalmas tor-
ténet mindegyike tartalmaz olyan morilis jelentéstébbletet, amely nemcsak a celebné
életére vonatkozdan hordoz fontos tanulsdgokat, hanem a hétkéznapi olvas6 szamara
is eligazodast nyujthat a tarsadalom 4ltal helyesnek és helytelennek itélt magatartds-
formak kozott. A vizsgalat alapjan konnyi belatni, hogy a Kelemen Annérél sz616 bul-
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varhirek az érzelmekre és az észténokre hatnak, s ezt a hatast az Gjsagirék tébbek ko-
z6tt azzal érik el, hogy a celebnérél sz6lé torténeteket egy olyan értelmezési kerettel
egyitt tilaljak, amelyben kédolva vannak a tarsadalmi elvarasoknak megfelels nor-
mativ rendszerek. Viszont az 4tlagos bulvarszerepl6khoz képest Annédcska esetében az
a kulonbség, hogy az 6 karaktere, illetve a térténeteinek 6sszessége, nem szélsésége-
sen polarizaltak, nem csak a j6 vagy csak a rossz oldal keriil bemutatasra, igy az ezek-
bél kiolvashaté moralis tizenetek is sokfélék. Ezen keresztiil a vizsgdlat tovabbd arra
is rdmutat, hogy a celebnérdl sz6l6 hirek szenzacichajhasz, érzelmekre hatd, sokkolni
és szorakoztatni akaré toérténetei, amelyek egyszerre kozonségesek és humorosak is,
gyakran gorbe tikrot tartanak az elfogadott értékrendek elé, s egyben leleplezik azok
relativ igazsagértékét, tarsadalmilag konstrualt jellegét. Kétségtelen, hogy a kozonség
szamadra a Kelemen Anndrdl szo6l6 tabloidok egyik legnagyobb élvezeti értéke éppen a
normasértés koril kialakuld vita lehet, latens vagy manifeszt, ami ebben az esetben
is nemcsak megerdsiti, de sokszor Ujra is alkotja az elfogadhaté viselkedés szabdlyait.
Ennek megfelelen, a celebnd botranyai olyan nyilvanos ritusokként jelennek meg a
nyilvanossig szférajaban, amelyekben a szent (j6, rend, tisztasag) keriil szembe a pro-
fannal (rossz, kdosz, tisztitalansag), és amelyek morilis Gtmutatast nyGjthatnak egy
szekularizalt vilagban.

Az itt elvégzett vizsgalat végkovetkeztetése az lehet, hogy Kelemen Anna a 21. sza-
zad egy Uj tipusu hirességének tekinthetd, s ez a hibrid celebritds kifejezéssel irhato le
a legérzékletesebben. Ertelmezésem szerint ez a terminus egyszerre utal a hiresség
médiamegjelenéseire, valamint annak karakterére és nyilvanos imazsanak jellemz6-
ire. Kelemen Anna példajan keresztul jol ldthatd, hogy a hibrid celebritasok a hagyo-
manyos tomegmédia és az 4j média lehetGségeinek egyiittes kihasznalasival maxima-
lizaljak a lathatésidgukat, vagyis a médiakérnyezet fejlédésével parhuzamosan djabb
és Gjabb felilletekre terjesztik ki az ismertségiiket. A legsikeresebb hibrid celebritasok
esetében mindemogott egy jol dtgondolt tartalomstratégia és tartalommenedzsment
is felfedezhetd, ami biztositja, hogy a megfelels tartalmak megfelels id6kozonként ke-
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riiljenek ki a megfelel§ felilletekre. Masfelél a hibriditds a nyilvinos karakteren ke-
resztil is megnyilvanul, hiszen a hosszi idén keresztil sikeres celebek a legritkdbb
esetben szamitanak egyoldalinak. Eppen ellenkezéleg, ahogy Kelemen Anna példaja
is mutatja, a hibrid celebritasok egyszerre hordoznak pozitiv és negativ karakterjegye-
ket, s ezek egyszerre teszik szerethet6vé és a gytlolet tairgyava a hirességeket. Nyilva-
nos imdzsuk jellemzé6ibél kifolydlag, a hibrid celebritasok sohasem unalmasak, allan-
déan valtozé személyiségitk mindig hosszabb tavon is képes megragadni és megtarta-
niakézonség figyelmét. Ez az dllandé valtozds, valtozékony karakter ma mar nemcsak
a celebekre, hanem a médian keresztiil megszerezhetd hirnév ésszes létez6 transzfor-
macidjara érvényes. Hogy mindez hogyan mikodik az online hirességek vildgaban, az-

zal a kétet harmadik részében foglalkozunk.



lll. Influencerek

A kotet el6z6 két része alapjan is vildgosan latszik, hogy a tomegmédia megjelenése 6ta
eltelt b6 egy évszazad soran jelentésen dtalakultak a médidban és a médidn keresztiil meg-
szerezhetd hirnév viszonyai.'® Ez id6 alatt a sztarsag kiillonb6z6 formadi elvélaszthatatla-
nul 8sszefonédtak hétkéznapjainkkal, mikézben az is nyilvanvaléva valt, hogy a hirnév
és a hirhedtség viszonyai és formdi nem alland6 kategéridk, hanem a tarsadalmi valtoza-
sok, kulturalis tényezdk és kilénosen a technoldgiai feltételek fiiggvényében allando at-
alakuldsban vannak. Az 4j média Gj tipusti ismert emberek megjelenését eredményezte
a 21. szazad elején, akiket a hétkoznapi hiresség, az online véleményvezér vagy az influencer
kategéridkkal irhatunk le a legérzékletesebben. A harom kifejezés harom eltér6 nézé-
pontbdl kozelit lényegében ugyanahhoz a jelenséghez. A hétkoznapi hiresség megneve-
zés kétféleképpen is értelmezhets (Guld 2015a). Ez a kifejezés egyrészrdl azt sugallja,
hogy az Gj média sztdrjai sokszor teljesen hétk6znapi fiatalok, akik példaul a sajat ottho-
nukban rogzitett videdkkal valnak ismertté. Masrészrél a hétkoznapisag a feldolgozott
problémakkal ésszefiiggésben is értelmezhetd, hiszen ezek kézott sokszor olyan min-
dennapi témdk keriilnek el6, mint a f6zés, a testdpolas, a testedzés, az egészséges élet-
mod vagy az 6ltézkddés.'*! Az online véleményvezérek mogott allé teoretikus koncep-
ciok kordntsem tujszertiek, a megkozelités elméleti alapjait a kommunikacié kétlépcsés
modelljében fektették le az 1950-es években (Katz-Lazarsfed 1957). Azok a kutatdk,
kommunikaciés vagy marketingszakemberek, akik az online véleményvezérek koncep-

190 A médidban megszerezhetd hirnéven azt az ismertséget értem, amely a médiatol fiiggetlen teljesitmény-
nyel 4ll 8sszefiiggésben (pl. sportoldk, tuddsok, zenészek). Ezzel szemben a médian keresztiil megszerez-
het6 hirnév feltétele maga a médiajelenlét, amely kotddhet valamiféle valds teljesitményhez vagy tehetsé-
gez (pl. filmszinészek, televiziés miisorvezetdk), illetve lehet 6ncély, teljesitmény nélkiili ismertség is (pl.
val6sagshow-k szerepl6i).

191 A hétkoznapisag szerepérdl bévebben lasd: Silverstone 1998, 2007; Willis 1990; illetve Guld 2015 b. és
Glézer 2014a, 2014b.
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ciéjat haszndljék, altaldban olyan online jelenléttel rendelkez6, nagy tekintélyd, jelen-
tés elismerésnek és ismertségnek 6rvends miivészekrdl, tudésokrél vagy szakemberek-
r6l beszélnek, akik gondolataikkal, véleményukkel és javaslataikkal nagyobb tomegek-
re vagy fontos szakmai kozosségekre képesek hatassal lenni. Ahogy errél a késébbiek-
ben még részletesebben sz6 esik, a hirnevet szerz6 tartalom-el6allitokra 2015 utdn egy-
re 4ltalanosabban az influencer megnevezést hasznaljuk. Ok azok, akik vélt vagy valés
befolyasukkal, ismereteikkel, tarsadalmi helyzetiikkel vagy kapcsolataik dltal hatdssal
tudnak lenni masok déntéshozatalara, példaul a vasarldsi folyamat soran. A kategéria
definiciéja maig nem egyértelmi, de tudomanyokban, a kommunikicids és marketing-
szakmdban, valamint a hétkoéznapi nyelvhasznalatban is két eltéré felfogas kezd kirajzo-
16dni. Az egyik szerint az influencerek a szdérakoztatdipar 4j szerepléi, az online média
celebritasai, akik szoros kapcsolatban allnak kereskedelmi markékkal, mikézben komo-
lyabb teljesitmény és szakmai hattér nélkiil érnek el szélesebb korii ismertséget. A ma-
sik megkozelités szerint a valédi influencerek a véleményvezérekhez dllnak kozelebb,
azaz tébbnyire piaci fuggetlenséggel, komoly teljesitménnyel és szakmai felkésziltség-
gel hozhatjuk 6ket 6sszefiiggésbe. Az itt vazolt koncepciok mindegyikének van létjogo-
sultsdga, de miel6tt a definici6k jelentésének mélyére dsnank, érdemes ttekinteniink
azt is, hogy milyen lényegesebb hasonlésagok és killénbségek mutatkoznak a klasszikus

tomegmeédia és az online média sztdrjai kozott.

Szarok, celebek, influencerek: hasonlésagok és kiilonbségek

Ugy tiinik, hogy a klasszikus sztarok és az Gj média sztarjai kozott az egyik leglénye-
gesebb kiilénbség abban a folyamatban van, ahogyan a médian keresztiil megszerezhe-
t6 hirnév létrejon. Itt két egymassal szoros 9sszefiiggésben all6 tényezst kell megem-
liteniink; az egyik az intézményesitett médiarendszerek tdmogatdsa vagy ennek hianya,
illetve az az idd, ami az ismertség megszerzéséhez sziikséges. A mainstream témegmé-



..................................................... SZAROK, CELEBEK, INFLUENCEREK: HASONLOSAGOK ES KULONBSEGEK
dia viszonyai kézétt jellemz6, hogy a széles kord ismertség szinte egyik naprél a ma-
sikra is létrejohet, s ebben az Ggynevezett intézményesult kultiripar timogatasa el-
s6dleges szerepet jatszik.’® Ma mar mindenki szdmdara ismertek az olyan j6l mtikédé
»sztargyarak”, mint példaul a The X Factor és Voice cimi televiziés formatumok, ame-
lyek milliés nézettségiiknél fogva alkalmasak arra, hogy egy szerepl6t néhany hénap
alatt a teljes ismeretlenségbdl akdr a nemzetkézi hirnévig juttassanak el. Mindez per-
sze nem jelenti azt, hogy az ismertté val6 személyiség palyajiban ne lenne jelen a foko-
zatossag, a fejl6dés és a tudatos épitkezés, de mindez jobbéra a szinfalak mogott, a szé-
lesebb nyilvanossag tudta és érdekl6dése nélkil zajlik. Ezzel szemben az online média
sztarjai csak alegritkabb esetben tdmaszkodhatnak egy professzionilis stab segitségé-
re.'® Bir az intézményesiilés elsd jelei mar itt is megjelentek, a halézati vilag feltrek-
v6 hirességei tobbnyire tdmogatas nélkil, a teljes ismeretlenségbdl lépnek be a média
vildgaba. Ennek megfeleléen szamukra a stabil, széles kori ismertség megszerzéséhez
is lényegesen tobb idé szitkséges; példdul a manapség legismertebb, nemzetkozileg is
sikeres YouTube-sztarok 4tlagosan 3-4 évig tartd, faradhatatlan munkaval érték el je-
lenlegi pozici6jukat.'**

A Kklasszikus és az online média sztarjai kézott a médiamegjelenések és a médiahasz-
ndlat tekintetében is jelentés kiilonbségeket taldlunk. A mainstream témegmédia
sztarjai ugyanis még egy médiasziikos térbe érkeztek, ahol mind a megjelenésre lehe-
t6séget add csatorndk szamat, mind pedig a megjelenések gyakorisagat er6sen behata-
roltdk az adott médiakérnyezet technikai, technoldgiai lehetéségei. Ennek megfelels-
en a tdmegmédia sztarjai a médiahasznalat szempontjabdl statikusak, vagyis kevesebb

csatorndn, kevesebb alkalommal jelenhettek meg. Bar az 4tjardsra minimalis szinten

192 Lasd: Horkheimer, Max-Theodor W. Adorno 1990.

193 Hazénkban példaul a Star Network YouTube Ugynokség 2012 nyara 6ta foglalkozik csatornak teljes kori
menedzselésével, YouTube-hirdetési kampanyok kezelésével és oktatasok szervezésével.

194 Lasd: Digital Stars: Inside the 24-Hour Job on the Internet Stage. Varitey, 2014. https://variety.com/2014/
digital/news/jenna-marbles-shane-dawson-ijustine-interviews-1201275292/ - letéltve 2021. majus 31.
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mar korabban is adédtak lehet6ségek (lasd példaul a televiziéban feltiing filmsztarok
esetét), de ezek jellemz8en csak a legnépszertbb hirességek szdmara nyiltak meg. Ez-
zel szemben az online sztdrok a médiab8ség viszonyai kozott mikodhetnek, igy ma
mar nem okozhat komoly problémat sem a csatorndk szama, sem pedig a megjelenések
kellé gyakorisaga. S6t, a halézati feluleteken ismertté valé karakterek egyszerre akar
tobb csatornan is jelen lehetnek az online térben, és jelen is kell lenniuk ahhoz, hogy
eredményesek legyenek. Emellett egyre tobb példat lithatunk arra is, hogy a kézosségi
média sztdrjai, az internet vildgabdl kilépve, a mainstream médidban is kamatoztatjak
az ismertségiiket — 6ket nevezhetjitkk konvergens médiasztiroknak, mely jelenséggel
egy késdbbi fejezetben részletesebben is foglalkozom. Nem mellékes, hogy mindemel-
lett az online hirességek az interaktivitas lehetéségével is élhetnek, igy 6sszességében
elmondhaté, hogy az Gj média sztarjaira dinamikus médiahasznalat jellemzé.

Tovébbi killonbségeket fedezhetiink fel akkor, ha a régi és az 4j tipusu sztarok média-
ban bemutatott személyiségét vessziik figyelembe. A klasszikus sztarok esetében ugyan-
is még altalaban jol elkilonitheté a nyilvanossag felé megjelenitett, gondosan felépi-
tett személyes imdzs vagy public persona, illetve a nyilvinossag eldl elrejtett, a tobbség
szdmdra lathatatlan maganember, vagyis private persona.'® Az elébbi jellemzéen kivé-
teles alkalmakkor, a médiaeseményekhez kéthetd nagy nyilvanossdg elétt jelenik meg,
mig az utdbbi feltinése tobbnyire a bulvarhirekhez, pletykdkhoz, botranyokhoz és le-
leplezésekhez kotédik (Csaszi 2002, 2003, Guld 2011). Mivel ebben az esetben egyet-
len személyhez tobbféle megnyilvinulasi forma tarsithatd, a klasszikus sztirok esetében
multidimenziondlis karakterekr6l beszélhetiink (Shumway 2014). Az online média sztar-
jai sokszor e tekintetben is mas stratégiat kévetnek. Esetikben nehéz lenne megrajzol-
ni a nyilvanos és a privat személyiség pontos hatarait, hiszen tébbségiik a médiaban valé
megjelenésiik pillanatatdl fogva sajat magat alakitja, vagyis abba a privat szféraba enged
betekintést, ami korabban a nyilvanossag szdmdra lithatatlan maradt. Vildgos, hogy ma-

195 A sztarok személyiségtipusarol bévebben lasd: Boorstin 2006.
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napsag ezeknek a karaktereknek az elsépré sikere éppen abban rejlik, hogy minden ed-
diginél kézvetlenebb viszonyt alakithatnak ki a kozénség tagjaival, akik ezéltal agy érez-
hetik, hogy a rajongasuk targya valéban elérhet6 kozelségbe keriil. Kovetkezésképpen az
online sztarokat egydimenzids karakterekként értelmezhetjiik, akik tudatosan tarjék fel a
privat szférajukat annak érdekében, hogy ezéltal noveljék a népszertiségiket.'*

A feldolgozott és megjelenitett témak tekintetében szintén komoly eltérés latszik
a két csoport kozott. A tomegmédia hirességei (kevés kivétellel) kiilonlegességiik vagy
kifejezetten extremitdsuk miatt keriilnek az érdeklédés fokuszaba, ami sszefiiggés-
ben éllhat a szakmai tevékenységiikkel (példdul egy hires szinész kitiing alakitasaval
egy nagyszerd filmben), vagy a maganéletiikkel (példdul a tokéletes dlompar vagy az al-
koholista popsztar amokfutasa). Altaldnossagban is jellemzd, hogy a sztarok és celebek
életmddja és anyagi lehet8ségei az dtlagos emberek szamara elérhetetlenek, igy a ko-
zo6nség csak tavoli csodaldja, kiilsé szemlélsje lehet a hirességek életének. A legtébb
online hiresség esetében ez nem igaz, hiszen az Gj média tartalom-el6éllitéinak gyak-
ran éppen az a legnagyobb vonzereje, hogy ugyanazokkal a hétkéznapi témékkal fog-
lalkozik, mint a kévetdik. Raaddsul a hétkéznapisag itt sok esetben nem csak a téma-
ra, hanem a tartalom-eléallitds egész kontextusara is érvényes lehet, beleértve a meg-
sz6lalé személyiségét, tarsadalmi, kulturalis és materidlis kérnyezetét, képzettségét,
miveltségét vagy felkésziltségét az adott téma kapcsan.

A témaban végzett kutatdsok alapjan ma mar azt is tudjuk, hogy a kulénbozé
sztartipusok kiillénb6z6 generacidkat szdlitanak meg. Nem meglep6 médon, a tomeg-
média sztdrjai jutnak el a legtébb korcsoporthoz, 6k a fiatalabb és az idésebb nem-
zedékekben is egyarant ismertek és népszertek, bar a vonzerejitkk a 14-17 éves fia-
talok kozott mar kisebb, mint példaul a feltérekvében 1évé YouTube-sztaroké.'” Ez-

196 New Breed of Online Stars Rewrite the Rules of Fame. Varitey, 2014. https://variety.com/2014/digital/
news/shane-dawson-jenna-marbles-internet-fame-1201271428/ - letéltve 2021. méjus 31.

197 Lésd: Survey: YouTube Stars More Popular Than Mainstream Celebs Among U.S. Teens. Varitey, 2014.
https://variety.com/2014/digital/news/survey-youtube-stars-more-popular-than-mainstream-celebs-
among-u-s-teens-1201275245/ - letéltve 2021. majus 31.
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zel szemben az online média sztédrjait az id6sebb korosztalyok kevéssé vagy egyalta-

lan nem ismerik, vagyis a generacids torések itt rajzolédnak ki a legélesebben. Ezalél

csak azok a ,hibrid médiasztarok” jelentenek érdekes kivételt, akik mar a tomegmé-

didban is megvetették a labukat. Ilyenek lehetnek példdul azok a sztarok, akik el6szor

a kozosségi médidban szereztek maguknak ismertséget példaul zenészként vagy hu-

moristaként.’® Jellemz6 azonban, hogy ilyen esetekben a hirnév eredete a tobbség

szdmara ismeretlen vagy nem relevans. Osszefoglalva a fentieket, az alabbi f6bb kii-

lonbségeket vazolhatjuk fel a sztdrok, celebek, illetve az online média hirességei ko-

z6tt (4. tablazat).

4. tdbldzat. A sztdrok, celebek és az online hirességek jellemzéi

Sztarok és celebek Online hirességek
Hirnév sziiletése Intézményesitett Self-made
Médiahasznalat Statikus Hiperkinetikus
Személyiség Multidimenzionalis Egydimenzios
Témak Kilonleges Hétkoznapi
Rajongok Széles korosztaly Fiatalok
Trendek Mult Jovo

Forrds: sajdt szerkesztés

198 A hazai el6ad6k koziil példaul idesorolhatjuk a mulatds zenét jatszé Kis Grofot. https://www.facebook.
com/kisgrofo.official/photos_stream?ref=page_internal - letéltve 2021. méjus 31.



A véleményvezérektol az influencerekig

Az el6z6ek alapjan is vildgosan latszik, hogy az ismert emberek kulturalis és gazdasa-
gi ereje Oridsi. A sztarsdg mindig izgalmas téma, hiszen a sztdrokkal kapcsolatos hi-
rek és események szinte mindenkit érdekelnek. Emellett a sztarok folyton Gjabb teri-
leteket héditanak meg, nem csak foldrajzi, hanem szimbolikus értelemben is,™? illet-
ve a hatokoriiket az §sszes létez6 médiumra kiterjesztik, a mozitél kezdve a radién és
a televizion keresztul a kozosségi média vilagaig. Mindebbdl kovetkezik, hogy a téma
irant nemcsak a kommunikécié- és médiakutatas érdeklédik, hanem a jelenséggel ma
mar szociolégusok, antropolégusok, kultarakutatdk, kézgazdaszok, marketingesek és
politolégusok is foglalkoznak, csak hogy néhanyat emlitsiink a legjellemzébb tertle-
tek kozul. Mindez azt mutatja, hogy a sztarsiag kérdése, féleg az utébbi b egy évti-
zed fejleményei kapcsén, forré témava valt, és egyre tébben gondoljik, hogy a jelenség
megfejtésén keresztiil kozelebb keriilhetiink a kortars viszonyok megértéséhez is. Az-
zal parhuzamosan, hogy a hirességek szerepe felértékelédik, és egyre tobb teriileten
vannak jelen, egyre tobb tipusuk is tlinik fel, igy ma mar egyre komolyabb nehézséget
okoz, hogy a hiresség fogalmat meghatarozzuk. Ugyanakkor az Gjabb fejlemények kap-
csan azt a kérdést mindenképpen érdemes alaposabban is korbejarnunk, hogy az on-
line véleményvezérek és influencerek kategéridira milyen értelmezési keretek sziilet-
tek az elmult évek soran.

A népszerti vloggerekkel és bloggerekkel 6sszefiiggésben koriilbelul 2015 6ta egy-
re tobbszér hasznéljuk az online véleményvezér (opinion leader) vagy online influencer ki-
fejezéseket. E16bbi fogalom kordntsem tjdonsag a kommunikdcié- és médiakutatas te-
rilletén; a koncepciét el6szor Paul Lazarsfeld és Elihu Katz hasznaltak a kommunika-
ci6 kétlépcsés modelljének (two-step-flow of communication) megalkotdsakor a 20. sza-

199 Ma a szérakoztatéipar sztirjai mellett sok egyéb, korabban tébbé-kevésbé hétkoznapinak tekintett szak-
ma képviseldi is elérhetik ezt a statuszt, tgymint a sport (David Beckham), a konyhamtvészet (Gordon
Ramsay), a politika (Barack Obama) vagy éppen az tizleti élet (Mark Zuckerberg) teriiletén.
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zad 6tvenes éveiben (Katz-Lazarsfeld 1957). A szerzdk a tomegmédia hatdsanak vizs-
géalata kozben felfigyeltek arra, hogy egyes kiilonleges helyzetben 1év6, nagy népszeri-
séggel és presztizzsel rendelkez8 médiafogyasztdk az tizeneteket Gjraértelmezve, azo-
kat sajat nézeteiknek megfelelen atformalva kozvetitik a kérnyezetiik felé. Katz leg-
fontosabb megallapitasa szerint, az efféle véleményvezéreknek nagyobb hatdsa van
az emberek véleményére, viselkedésére és cselekedeteire, mint maganak a médidnak.
Kifejtette tovabbd, hogy a véleményvezéreket a kérnyezetiik azért tartja hitelesebb-
nek, mert a tevékenységiiket nem térsitjak valamilyen kiils6 er6hoz vagy befolydshoz,
példaul a politikai vagy marketingcéli meggy6zés folyamatdhoz (Katz 1957). Katz és
Lazarsfeld meghatarozdsa alapjan a kévetkez6 harom tényez6 szitkséges ahhoz, hogy
valaki véleményvezérré valjon: 1) stabil értékrendszeren nyugvd, hatarozott vélemé-
nyeket fogalmazzon meg, 2) szakmai kompetenciadk és 3) kiterjedt kozosségi halézat
(Katz-Lazarsfeld 1957).

A kommunikéciés szakma a véleményvezérek befolyasat mar a 20. szazad maso-
dik felétél kezdve egyre tudatosabban alkalmazta. Ennek sordn a média szerepe to-
véabb er6s6dott abban az értelemben, hogy azok a véleményvezérek véltak egyre befo-
lyasosabbd, akik tébb megjelenési lehet8séget kaptak a médiaban, példaul a televizié-
ban (Rose-Kim 2011). Ez a folyamat a digitalis forradalom hatéséra teljesedett ki, ami-
kor az online influencerek megjelenésével parhuzamosan ebben az ésszefiggésben is
atértékel6dott a személyes, valds idében és térben létrejové interakcidk jelentésége, és
olyan véleményvezérek szereztek (és szereznek) egyre nagyobb befolyést, akik csupan
a médian keresztil érik el a kévetéiket.

Itt érdemes megjegyezni, hogy a hagyomanyos véleményvezér és a manapsag hasz-
nalatos influencer kifejezések esetében a hasonlésagok mellett fontos jelentésbeli kii-
lonbségeket is felfedezhetiink. Az egyik legfontosabb eltérés, hogy az influencer foga-
lomban a gazdaségi, els6sorban a marketingtipust meggy6zés funkcidjat hangsulyoz-
zuk. Az egyik legelterjedtebb meghatarozas szerint az influencerek ,olyan személyek,
akik (vélt vagy valés) befolyasukkal, ismereteikkel, tarsadalmi helyzetikkel vagy kap-
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csolataik altal hatassal tudnak lenni méasok déntéshozataldra a visarlasi folyamat so-
ran. A fogyasztok kiadasokkal kapcsolatos dontéseire egy szakértéi csoport vagy refe-
renciacsoport tagjai is befolyassal birhatnak, illetve az tizleti vagy szervezeti vasarlas
sordn bels6 alkalmazottak (mérnokok, menedzserek, vevék stb.) vagy kilsé tanacs-
adok is influencerekké valhatnak”.2%

A fentiekbdl kévetkezik, hogy az influencerek, illetve a sztdrok, celebek és hétkoz-
napi hirességek egymast részben fed6 fogalmi mezskként értelmezhetéek. Az utéb-
bi id6ben szamos olyan térekvés latott napvildgot, amely a kommunikaciés és marke-
tingszakman beliil azt célozta, hogy nagyobb legyen az atlithat6sig az egyes kategéri-
ak kozott. Ezek kézul most csak a nemzetkézi irodalmakban leggyakrabban megjelend
megkozelitéseket ismertetem, amelyek els6sorban tuizleti szempontok szerint kiilon-
boztetik meg az influencerek egyes tipusait. Az alabbi megkozelités?™ az influencerek
kulturaban, tirsadalomban és szakmai kérnyezetben betoltott szerepébél indul ki, s
ennek megfelelden hét kiillonb6z6 tipussal dolgozik.

Celebek: az influencerek egyik leglatvanyosabb, legismertebb s egyben legbefolyaso-
sabb csoportja, akik a média legnépszert(ibb csatorndin keresztil a tdrsadalom tekin-
télyes részét elérik. A celebek jelentésége elsésorban az, hogy mindig a legtjabb, leg-
érdekesebb, legvonzdébb termékeket, markakat vagy szolgaltatasokat népszertsitik.
Bar a celebek biztositjak a legnagyobb elérést, azonban ez sokszor felszines; a karakte-
rek hitelessége a nyilvanvalé anyagi érdekek okdn gyakran megkérddjelezédik.?*? Nap-
jainkban a globalisan legnépszeriibb celebek kozé tartozik példaul Beyoncé Knowles,

200 http://www.businessdictionary.com/definition/influencers.html - letéltve 2021. majus 31.

201 Lasd: Seven Types of Influencers And Why Theyre Important
https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2016/04/25/seven-types-of-influencers-and-why-
theyre-important/4/#675595d32927 - letéltve 2021. majus 31.

202 Az egyik leginkabb elhiresiilt példa, amikor az influencerek elitjébe tartozé Oprah Winfrey az Apple iPad-
készulékérdl népszertsitette a Microsoft alkalmazasat. Lasd: Oprah Tweets Her Love For Microsoft Surface
Using An iPad. https://techcrunch.com/2012/11/19/oprah-tweets-her-love-for-microsoft-surface-using-
an-ipad/ - letéltve 2021. majus 31.
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Cristiano Ronaldo és Justin Bieber.?*® Vildgosan latszik, hogy ezen celebek kategéria-
ja ebben a megkozelitésben jelentGsen eltér attdl a koncepciétol, amelyet a kotet II. ré-
szében vazoltunk, s itt az elérés nagysdga és az abban rejl6 kereskedelmi potencial do-
minal.

Ujsdgirok: a klasszikus témegmédia megjelenése Gta jelentss véleményformals
er6vel bir6 szakmai csoport, az 6 munkajukon keresztiil ismerhetjik meg a kéralst-
tink 1évé vildg torténéseit. Az elemz8k mellett a fiiggetlen ujsagirdkat tekinthetjik
azinfluencerek legmegbizhatébb csoportjanak, akik kitarté munkajuk eredményeként
érdemelhetik ki a fogyasztok bizalmat. Az Gjsigir6k koziil néhdnyan akér globalis szin-
ten is képesek bizonyos problémakat tematizalni, ebbe az elit csoportba tartozik tob-
bek kézott az amerikai Anderson Cooper és Kate Adie, a BBC riportere. Ebben az értel-
mezési keretben tehit az ujsdgiré a klasszikus véleményvezér fogalmahoz all kézelebb.

Elemzdk: az Gjsagirékhoz hasonléan az elemzdk is jelentds befolyassal birnak a koz-
vélemény alakitdsaban. Mig az Gjsagirok munkajuk soran képesek arra, hogy bizonyos
eseményeket beemeljenek a nyilvanossagba, addig az elemz6k azokkal az eszkozok-
kel rendelkeznek, amelyek a torténések mogotti mélyebb 6sszefiiggéseket tudjak fel-
tarni. Az uzleti életben ilyen sztirelemzdnek szamit példaul Deborah Weinswing és
Mike Mayo.?** Ezek alapjan az elemz6k is a professziondlis véleményvezérekkel hoz-
hatok kapcsolatba.

Szakmai vezetdk: a szakmajuk elitjébe tartozd, gondolatformalé szakértdk, akik a
médidn kivil is szdmos csatornan keresztil terjesztik nézeteiket, igy péld4ul kilén-
b6z6 szakmai férumokon, workshopokon és konferencidkon. Véleményiik irdnt a sajat
szakmai kozegitkon kivil a szélesebb nyilvdnossag is érdeklédik, mivel sajitos elkép-

zeléseik, egyedi személetmddjuk segitségével gyakran els6ként mutatnak ra lényeges

203 Lasd: The World’s Highest-Paid Celebrities https://www.forbes.com/celebrities/list/#tab:overall - letéltve
2021. majus 31.

204 Bévebben lasd: 10 Most Influential Stock Analysts You Can Learn Your Lessons From

https://www.financewalk.com/top-best-famous-stock-analysts/ — letsltve 2021. majus 31.
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osszefuggésekre. A szakmai vezetdk elitjében olyan éridsvallalatok vezetéi is felbuk-
kannak, mint a Facebook-alapité Mark Zuckerberg, vagy a Tesla Motors alapitéja, Elon
Musk. Ennek megfeleléen a kategéria 6sszefiiggésbe hozhaté egyfel6l Albertoni hatal-
mi elitrél (powerful elite) alkotott famajaval, valamint itt is relevdnsnak tiinik a véle-
ményvezérek klasszikus elmélete (Albertoni 2007).

Brand-ujsdgirék: az Gjsagirok egy specialis csoportja, akiknek az a feladata, hogy a
sajit tulajdond médidban (owned media) ipardgi vagy témaspecifikus hireket gydrtsa-
nak a vallalatuk szdmara. Jellemzéit tekintve egy fontos kiilonbséget ki kell hangsu-
lyozni a brand-ujsdgiras és a tartalommarketing kozott; elébbi a konverziét célozza,
vagyis azt, hogy a tartalomfogyasztébdl vasarlé valjon, mig utébbi a véleményvezér
6nall6 kezdeményezésén alapuld, bizalomépité tevékenységként foghaté fel. Kitiing
példa lehet erre a First Round Capital tulajdonaba tartozé First Round Review, amely
startupok szamara hasznos informaciok kozlésével foglalkozik. Kétségtelen, hogy ez a
meghatdrozas is a véleményvezérekhez kozelit.

Bloggerek: &ltalaban specifikus teriileteken mikédé online tartalom-el64llitok,
akik szamtalan lehetséges tematikaval dolgozhatnak, igymint a divat, az életmdd, a
sport vagy az uzleti élet barmely teriilete. A bloggerek a sajat platformjaikon kozlik a
szévegeiket, és mas influencerekhez hasonléan jelentés kulturdlis és szakmai befolya-
suk van arra vonatkozdan, hogy a kévet6ik mit tartanak aktualisnak, kiillénlegesnek,
divatosnak. Idesorolhatjuk az utazassal foglalkoz6 GlobalGrasshoppert és a luxusmar-
kékat népszerisité TheBlondeSalad csatornik iizemeltetdit. Ez a meghatarozas tavo-
labb esik a klasszikus véleményvezér kategoriajatol, hiszen ebben az esetben a tarta-
lom-el6allité motivicidja személyes érdeklédésen is alapulhat, amelyhez nem szikség-
szerten tdrsul szakmai felkésziiltség vagy tapasztalat.

Platformspecifikus influencerek: ahogy a kozésségi média csatorndinak szama névek-
szik, igy egyre tobb felileten bukkannak fel az olyan platformspecifikus influencerek,
mint a YouTube-sztirok vagy az Instagram-celebek. Ebben a csoportban taldlkozha-
tunk azokkal a hétkoznapi hirességekkel, akik nem szakért6ként, hanem hétkézna-
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pi emberként nyilatkoznak egy-egy népszertibb téma kapcsan. Ok a hitelességiiket és
a befolydsukat nem a szakmai felkésziiltségiik alapjan szerzik, hanem azt hosszabb
idé alatt, organikus médon alakitjak ki. Platformspecifikus influencernek tekinthet-
jitk példaul a 15,9 milli6 kévetével rendelkezé Instagram-sztart, Dan Bilzeriant, illet-
ve a 17,5 millié feliratkozéval rendelkezd YouTube-sztart, KSI-t.

A tipoldgiak egy masik megkézelitésben abbdl indulnak ki, hogy az influencerek
mekkora adott ismertséggel rendelkeznek, milyen széles kézonséghez jutnak el, illet-
ve, hogy mekkora hatast (impact) tudnak gyakorolni a kévetbikre.?® Ezek alapjan a
szakirodalom és szakmai szévegek négy influencer-tipust killénitenek el az alabbiak
szerint:

Mega-influencerek: a médiasztarok elitje, akik egyszerre tébb csatornan jelen-
nek meg (pl. televizi6, YouTube, Instagram), gyakran globalis ismertségnek 6rvende-
nek, és jellemz8en egymilliénal tébb kovetével rendelkeznek. Bar a kozoénségelérésitk
(reach) a legnagyobb, a kévetdk tébbnyire csak lazadbb kotédést tandsitanak irdnyuk-
ba. Ez részben azzal az 6ridsi kulturalis és tarsadalmi tavolsaggal magyarazhatd, ami
az influencer és egy atlagos kovetd kozott figyelheté meg, részben pedig azzal, hogy
a mega-influencer tevékenysége a legkevésbé hiteles a nyilvanvalé anyagi érdekeltség
okan. Példaként emlithet6 itt Kim Kardashian vagy PewDiePie.

Makro-influencerek: feltérekvé hirességek, akik jellemzéen az online médidban
tinnek fel, és parhuzamosan két-harom kiilénb6zé csatornara gyartanak tartalma-
kat. Tizezernél tébb, de legfeljebb egymilli6 kovetével rendelkeznek, tehat a kévets-
taboruk kisebb, ugyanakkor a rajongéik elkotelez6dése sokkal nagyobb, mint a mega-
influencerek esetében. Ez részben azzal magyardzhatd, hogy a makro-influencerek is-
mertségiik ellenére is inkabb hétkoznapi karakterek tudnak maradni, részben pedig a
kisebb rajongétabor tobb lehetéséget biztosit a valédi interakcidra a tartalomgyarto és

205 Lasd példaul: Mega, Macro, and Micro-Influencers: What's the Difference? https://insightpool.com/mega-
macro-and-micro-influencers-whats-the-difference/ - letsltve 2021. majus 31.
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afogyaszté kozott.?° Példaként emlithetjiik itt a fashion vloggert, Dre Drexlet, esetleg
a testépits és modell Pietro Bosellit.

Mikro-influencerek: sziik korben ismert lokalis vagy témaspecifikus hirességek, akik
egy-két online csatornin jelennek meg, és legfeljebb tizezer kovetsvel rendelkeznek.
Gyakran taldlkozhatunk kozottuk szakértékkel és szakemberekkel, illetve olyan hét-
koznapi szerepl6kkel, akik hosszabb ideje foglalkoznak egy-egy specidlis tematikéaval,
ugymint a szamitastechnika, a f6zés vagy a kertészkedés. A mikro-influencerek kove-
tétabora tehat kicsi, viszont az elkételezett kovetsk ardnya az 6 esetitkben nagyobb.
Ez a tartalom-el64llité és a tartalomfogyaszté kozotti intim, bizalmi viszonnyal ma-
gyardzhatd, valamint azzal az aktiv interakciéval, ami a kévetk csoportjan beliil ala-
kul ki. Tipikus mikro-influencernek tekintheté példaul a SmartGadgetsTechnology
YouTube-csatorndja, amely bar csak 677127 feliratkozéval rendelkezik, az egyik leg-
professzionalisabb csatorndnak szdmit az okoseszkozokkel foglalkozé vlogok kinéla-
taban.

Nano-influencerek: mig a 2018-as év a mikro-influencerekrél szélt az influencer-
kommunikaciés ipardgban, 2019 6ta a piaci szerepl6k a nano-influencerekre koncent-
ralnak.?%® Ennek oka az, hogy az autentikus egyuittmiikodésekért folytatott harcban
egyre inkabb felértékelédnek a mikro-influencereknél is kisebb kovetétaborral ren-
delkez6 tartalom-el6allitok. Definici6 szerint a nano-influencerek olyan online tarta-
lom-el6alliték, akik mindossze ezer és dtezer £6 kozotti kovetével rendelkeznek, ers-
sen elkotelezett rajong6taboruk van, specialis niche tematikéaval dolgoznak, és pontos
targetalast tesznek lehet6vé alacsony dron. A nano-influencerek a névekvé reklamzaj

miatt valnak egyre értékesebbé a kommunikdcids iparban, raadasul a j6 elérési muta-

206 Errél bévebben: Glozer 2016¢.

207 https://www.youtube.com/user/SmartTechGagdets/featured - letéltve 2021. majus 31.

208 https://www.forbes.com/sites/forbesnycouncil/2019/01/31/how-nano-influencers-can-impact-your-
business-in-2019/ - letéltve 2021. majus 31.
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tok koltséghatékonysaggal is parosulnak esetiikben, hiszen 6k jellemzéen kisebb érté-
ki egyuttmiikodésekben vesznek részt.

Erdemes megjegyezni, hogy a fenti adatok és példak a globalis, nemzetkézi pia-
ci trendekre érvényesek, amelyek a lokalis, nemzeti piaci kérnyezetben nem feltét-
leniil értelmezhetéek. Igy példaul a magyar piac sajatossagaibél kifolyolag, elsésor-
ban a nyelvi korlatokbél adéddan, nem érdemes mega-influencerekrél beszélni, hi-
szen alig akad egy-két olyan tartalom-el6allito, aki ebbe a kategéridba esne. E helyett
hazankban makro-, mezo-, mikro- és nano-influencereket érdemes megkulénboztet-
ni. A makro-influencerek kozé soroljuk azokat a tartalom-eléallitokat, akik 200.000-
nél tobb kovetdvel rendelkeznek (pl. a lifestyle vlogger Viszkok Fruzsina), a mezo-
influencerek kovetstibora 20.000 és 200.000 6 kozé esik (pl. a jatéktesztekkel fog-
lalkozé Gamedaylroda), mikro-influencernek szamitanak az 5000 és 20.000 kovets-
vel rendelkezé csatorndk (pl. a kertész, Megyeri Szabolcs YouTube-csatornaja), végiil
nano-influencerek a 1000 és 5000 kévetével rendelkezé tartalom-el6alliték.2%?

Az itt targyalt megkozelitések mellett érdemes megjegyezni, hogy a tudomanyos
és szakmai diskurzusokban két alapvets megkozelités formalédik az influencerek sze-
repét és mitkodését illetden. Egyes esetekben az influencer kifejezést sziikité értel-
mében hasznaljak, és csak azokra az online celebekre alkalmazzak, akik komolyabb
teljesitmény vagy szakmai tudas nélkiil érnek el szélesebb kor(i ismertséget. Ebben a
megkozelitésben az influencerek a szérakoztatéipar egy Uj szegmensének a szerepléi,
akik szoros kapcsolatban allnak a méarkakkal és a reklamszakmaval, igy élesen elkii-
I6niilnek a valédi véleményvezérektdl, akiket tébbnyire piaci fuggetlenséggel, komoly
teljesitménnyel és szakmai felkészultséggel hozhatunk osszefiuiggésbe (Guld 2018).
Egy masik irdnyzat szerint az online celebek az influencereknek csupan egyetlen, bar

kétséget kizaréan a leglatvanyosabb szegmensét képviselik, emellett viszont szdmos

209 Lasd: Az tigynokségek mdr sajdt sztdrokat nevelnek. http://www.origo.hu/techbazis/20170928-az-ugynoksegek-
mar-sajat-influencert-nevelnek-fanta-projekt.html - letéltve 2021. méjus 31.
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olyan tartalom-el84llitéval lehet taldlkozni az online térben, akik a gondolataikkal,
észrevételeikkel vagy tanacsaikkal jelentés hatast tudnak gyakorolni a kovetédikre.
Ilyenek tobbek koézott az ujsagirdk, az aktivistak vagy a hires tizletemberek.?°

Osszegezve az eddigieket, megallapithatjuk, hogy a véleményvezérként is funkci-
onalé sztarok a 20. szdzad eleje 6ta komoly véleményformalé erével birnak, és tobbek
kozott marketingcélokat is szolgalnak azaltal, hogy tartalom-el6éllitékat, médiater-
mékeket és kereskedelmi markdkat népszertsitenek. Fontos latnunk azt is, hogy bar a
kulturalis kérnyezet gyorsan valtozik, tovabbra is a hirességek jelentik a kozénséghez,
vagyis a fogyasztokhoz valé eljutas egyik leghatékonyabb médjat. Ezzel sszefiiggés-
ben a médiapiacok legjelentésebb fejleménye az, hogy az utébbi bé egy évtized sordn
a piacra torténd belépés korlatai jelentds mértékben lecsokkentek, igy ma mar szinte
barki tartalom-el64llitova, illetve online sztirra vagy influencerré vilhat. A folyamat-
tal pAirhuzamosan a tartalom-el6allitas is Gjszer logika szerint zajlik; az online feliile-
teken olyan hirességek és tartalmak valnak egyre népszeriibbé, amelyek attributumat
a hétkoznapisdgban kell keresniink. Az influencer-jelenség ma ismert formégja és széles
kord értelmezése szerint (kézosségi médidban szerepld, tobbségiikben hétkoznapi fi-
atalok, akik szérakoztaté jellegli online tartalom-el8éllitassal foglalkoznak) csak alig
néhéiny éve jelent meg hangstulyosan a kommunikéciés eszkéztarban (Glézer—Guld
2015, Guld 2016a). Az azéta eltelt idészakban a megoldas jelentésége, népszertisége
és alkalmazdsanak médjai is sokat valtozott. Mikézben a k6zonség, a markak és a fo-
gyasztok megbaritkozhattak a lehet6séggel, tobbségében mar kiismerték annak els-
nyeit és hatranyait, az influencer-kommunikaci6 gyakorlata sokat finomodott, speci-
alizalédott, s ez leginkdbb abban érheté tetten, hogy a kezdetben jellemzé, egysze-
ri megolddsok mellett (pl. promécidk és termékelhelyezések), ma mar a specialisabb
egyiittmiikodések is egyre gyakoribbak. Hogy mi ll a jelenség sikerességének hatteré-
ben, azzal a kévetkezo részben foglalkozunk, a kézénség iranyabdl kozelitve.

210 http://www.traackr.com/blog/the-many-faces-of-influence — letsltve 2021. majus 31.



Mit6l és hogyan valnak egyre vonzdbba az Gj média sztarjai?

Az online kérnyezetben megszerezhet$ személyes hirnév és ismertség a késé modern
celeb- és sztarkultira egyik legmeghatarozébb jelensége, amelyben a YouTube fiatal sztér-
jai egyre meghatarozébb szerepet jatszanak. Ugyanakkor, mig az ¢j média hirességeinek
egyre nagyobb kulturalis és gazdasdgi jelentéséget tulajdonitunk, s tevékenységiikre egyre
tobb vallalkozas épiil mar Magyarorszdgon is, val6jaban még mindig nem ismerjiik ponto-
san a jelenség logikdjat és az abban rejl6 kulturalis vagy tzleti lehetségeket. Ahhoz, hogy
ezeket vildgosan lassuk, meg kell érteniink, hogy az online tartalom-el84llit6 hogyan val-
hat sztarra, illetve az ismertség hogyan motivalhatja a tartalomfogyasztist az ¢j média
vildgaban. Ennek megfelelGen az alabbi fejezet a tartalom-el6allitok, a kozonség és a hir-
név sajatos, Ujszerd dinamizmusaibdl kiindulva igyekszik feltdrni a jelenség természetét.

A fentiek alapjan egyértelmtien lithatjuk, hogy napjainkban egyre nagyobb népsze-
riségnek 6rvendenek az 4j média sztarjai, az ugynevezett ,hétkoznapi hirességek”. Bar a
tendencia egyel6re féleg a tizen- és huszonéves korosztalyban meghatarozé, a vloggerek
és bloggerek népszertisége és befolyasa el6relathatolag tovibb fog névekedni az elkévet-
kezendd években. Az Egyesiilt Allamokban végzett felmérések példaul mér a 2010-es évek
kozépen azt mutattak, hogy az 4j média hétkéznapi hirességei egyre nagyobb vonzerével
rendelkeznek a fiatalabb generdcidk korében, s6t a 13-17 évesek kozott mar megelézik a
mainstream film-, televizi6- és zeneipar sztarjainak ismertségét és népszertiségét.'! Eb-
ben szdmos tényez6 kozott jelentds szerepet jatszik az a médiafelilet, amelyen az emlitett
karakterek megjelennek. Az 4j média ugyanis minden eddiginél intimebb és intenzivebb
kapcsolatot tesz lehetévé a feltorekvé hirességek és a kozonségitk kozott, nem beszélve ar-
rd], hogy az dllandé jelenlét egyszerre tébb csatorndn keresztil val6sithaté meg, jellemzé-
en a YouTube, a Facebook, az Instagram és a Twitter egyiittes hasznalata altal.

211 Lasd: Varitey, 2014 augusztus. https://variety.com/2014/digital/news/survey-youtube-stars-more-popular-
than-mainstream-celebs-among-u-s-teens-1201275245/ - letéltve 2021. majus 31.



oo VITOL ES HOGYAN VALNAK EGYRE VONZOBBA AZ UJ MEDIA SZTARJAL?

A siker tovébbi tényezdiként emlithetjitk a kitartast és a kovetkezetességet, hiszen
ahogyan arra fentebb mar utaltunk, a befutott vloggerek és bloggerek sokszor csak
tobbéves faradhatatlan munka aran tudjak felépiteni és egyben tartani az éket kove-
t6 online kozosségeket. A népszeriiséghez ugyancsak nélkiilézhetetlen a kénnyed, hu-
moros, bariti hangnem, amely j6l igazodik a legnépszeriibb hétkéznapi témakhoz, to-
vabba a kutatasok alapjan az is latszik, hogy a megnyerd, karizmatikus személyiség
és a vonz6 megjelenés tovabbra is elengedhetetlen kellékek a sikerhez. Az online mé-
dia sztarjaival készult interjukbdl az is kideril, hogy esetitkben kiilénésen lényeges
az, hogy a kozoénség felsl érkezé negativ kritikakat jol kezeljék.?'? Igy a kellsképpen
,vastag bér” is elengedhetetlen ahhoz, hogy mikézben kozel engedik magukhoz a ko-
zonséget, egy bizonyos mértéken tul ne kertljenek a kovetsik hatédsa ala. Természete-
sen mindemellett nélkiilézhetetlen egy j6 téma is, amely a fiatalok tobbségét érdekli.
Ugyanakkor érdemes megjegyezni, hogy a hirnévért folytatott fokoz6d6 versenyben
egyre nehezebb olyan népszeri tematikit taldlni, amelynek ne lennének mar befutott
képvisel6i. Tehat mig elméletben egy laptop és egy halézati kapcsolat segitségével ma-
napsdg barkibél lehetne online sztar, addig a valésdg az, hogy a sikerhez vezetd ut en-
nél sokkal rogosebb. gy az online tartalom-elsallitok nagy tobbsége szamara a valédi
hirnév és népszeriiség csak egy beteljesiiletlen dlom marad.

Az utébbi néhdny év sordn az 4j média sztarjaira az uzleti élet szerepldi is felfigyel-
tek, igy az online elérhet6 siker egyik fontos fokméréjévé valt a gazdasagi eredményes-
ség is.”? Igy mig az 4j média tartalom-elallitéinak donté tobbsége ma még csak hob-
biként tekint a tevékenységére, egyre tobb példat lithatunk arra is, hogy egy-egy meg-
felel6en menedzselt 6tlet koril jol jovedelmez6 véallalkozasok jonnek létre. Ezek tob-
bek kozott a YouTube &ltal generalt rekldmbevételek segitségével tudjak a legegysze-
riibben készpénzre véltani a csatorna iizemeltetSjének népszertiségét. Azonban ehhez

212 Lasd: Varitey, 2014 augusztus. https://variety.com/2014/digital/news/survey-youtube-stars-more-popular-
than-mainstream-celebs-among-u-s-teens-1201275245/ - letéltve 2021. majus 31.
213 Ajelenség a tartalommarketing vagy content marketing teriiletéhez tartozik.
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sem elegendé egyetlen sikeres vided; a csatorna csak azoknak a tartalom-eléallitok-
nak fizet részesedést, akik rendszeresen a képernyék elé tudjak iltetni a kozonségi-
ket. Ugyanakkor a befutott nevek ma mar mds uzleti stratégidkat is alkalmazhatnak
azért, hogy a bevételeiket maximalizaljak. Igy a legismertebb bloggerek és vloggerek
egyre gyakrabban hasznalnak termékmegjelenitéseket, tlinnek fel reklamfilmekben,
adnak ki konyveket vagy dobnak piacra sajit markds termékeket.?* Mindemellett a
nemzetkozi és hazai piacokon is egyre nagyobb a kereslet azoknak a rendezvényszer-
vez$ cégeknek szolgaltatdsaira is, amelyek példaul a YouTube-sztarok kézonségtalal-
kozéit szervezik. Bar az igy megszerezhetd bevételek egyel6re még nem érik el a holly-

woodi sztarok gazsijanak szintjét, a killonbség évrdl évre csokken.
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214 Léasd: New Breed of Online Stars Rewrite the Rules of Fame. Varitey, 2014 augusztus. Varitey, 2014.
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toltve 2021. majus 31.



oo VITOL ES HOGYAN VALNAK EGYRE VONZOBBA AZ UJ MEDIA SZTARJAL?
Lathaté, hogy az itt vazolt tendencidk esetében elsdsorban amerikai példék jelentik
a hivatkozasi alapot. Az online kérnyezetben kibontakozé Gj tipusu sztarkultira meg-
jelenése és felfutdsa azonban mar Magyarorszagon is évek 6ta jol megfigyelhetd folya-
mat, bar az is igaz, hogy az ezzel kapcsolatos ismereteink egyelére hidnyosak.?’® S mig a
kérdés atfogo vizsgalata egyértelmien tilmutat a jelen fejezet lehetéségein, az kénnyen
beldthatd, hogy a média kulturalis tanulmanyozasanak teriiletén szdmos olyan eszkozt
talalunk, amelyek kozelebb vihetnek benniinket az emlitett jelenség pontosabb megér-
téséhez. Ennek megfelelGen a széveg kovetkezd részében egyfeldl azzal foglalkozunk,
hogy a média- és kulturakutatas kézoénségkutatassal kapcsolatos korabbi eredményei és
eszkozei hogyan lehetnek segitségtinkre az online megszerezheté hirnév vizsgalataban,
masfeldl egy empirikus kutatds bemutatasan keresztill arra is kisérletet tesziink, hogy
az emlitett modszerek relevanciajat a fent megjeldlt témaval 6sszefiiggésben igazoljuk.

A kritikai kdzonségkutatas lehet6ségei
az online megszerezhetd hirnév vizsgdlataban

Napjainkban a kézénségkutatassal szamos specidlis szakteriilet foglalkozik, igy a té-
maban a médiatermékek gyartoitél kezdve a médiagazdasag szerepléin keresztiil tob-
bek kozott példaul a politikai élet szerepléi is érdekeltek. Az emlitett teriiletek eltérs
szandékkal és kulonboz6 médszerekkel kutatjak a kozénséget, azonban a céljuk min-
den esetben azonos: szoros érdekiik fliz6dik ahhoz, hogy a média kézonségérdl a lehe-
t6 legpontosabb képet alkossak. Ebben a feladatban a média kulturalis tanulmanyoza-
sanak is sajatos és 6nall6 feladata van.”'® Ahogyan arra Jane Stokes ramutat, a kortars

215 A szoveg irasanak idépontjaban a kérdéssel elsdsorban az iizleti szféra foglalkozik, mig a human vagy tar-
sadalomtudomanyi teriileteken még mindig kevés szamd irds jelent meg a témaban.

216 A kritikai kézénségkutatds el6zményeirsl bévebben: Fiske 1990; Holland 1985; Newcomb 1979; Radway
1984, 1988.
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tarsadalmakat a mediatizici6 egyre magasabb foka jellemzi, a médiakoérnyezet vélto-
zasai pedig minden korabbinal gyorsabbak, igy ezzel pirhuzamosan a médiatudatos-
sag kérdése is mind fontosabbd valik. Kévetkezésképpen egyre nagyobb jelent8sége
van annak, hogy megértsiik, hogy a jelenleg tapasztalhaté kommunikaciés forradalom
milyen hatassal van az életiinkre. Ennek megfeleléen a kozonségkutatds a média kul-
turalis tanulményozasanak kontextusaban az emberi tapasztalatot helyezi a vizsgalo-
das kozéppontjaba, vagyis elsésorban a média tdrsadalmi-kulturdlis hatdsaival foglalko-
zik (Stokes 2008: 147-148).

Az el6zbek alapjan kidertl, hogy a kozonségek vizsgalata — a médiaszovegek és a
médiaipar kutatdsa mellett — a média kulturalis tanulmanyozdsanak egyik jellemzé
tertletének szdmit. De mit ért pontosan a tertlet a , k6zonség” fogalma alatt? Stokes
definicidja szerint a kézoénségen azokat az embereket értjiik, akik egy eléadés, egy
film vagy egy televiziémisor nézéi, ,tagabb értelemben azonban a kézénség fogal-
maba beleértiink mindenkit, aki a médiakultardnak ki van téve vagy arra reagal”
(Stokes 2008: 146). A szerzé arra is ramutat, hogy ebben a megkézelitésben a ,ko-
z6nség” és a ,tarsadalom” fogalma lényegében egybeesik, és ez a viszony a kortars
média- és a tdrsadalmi rendszer rendkivil szoros kapcsolatat vilagitja meg. Ebbél az
értelmezésébdl az kovetkezik, hogy az online kérnyezetben megjelené tartalomfo-
gyasztokat ugyancsak a média kozonségeként értelmezhetjik, s ennek megfeleléen
a média- és kulturakutatas kézonséggel kapcsolatos eredményeit erre a teriletre is
kiterjeszthetjiik.

Ez a gondolat a tébbek kozott a média- és kultarakutaté Sonia Livingstone irdsa-
iban bukkan fel, aki médszeresen foglalkozott azzal a kérdéssel, hogy kritikai kulta-
ra- és médiakutatas kozonségvizsgalatokkal kapcsolatos korabbi eredményei miként
hasznosithatéak — vagy értelmezhetéek Gjra — az ezredfordul6 utani idészakban (Li-
vingstone 1993, 2004, 2008). A felvetés kiindulépontjit az a felismerés jelentette,
hogy a kritikai médiakutatds k6zénségvizsgalatokkal kapcsolatos eredményei és méd-

szerei egy meghatarozott médiumra, és annak is csak egy specialis id§szakara, a tele-
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vizié mint mainstream tomegmédium korszakara vonatkoztak, igy ezek relevancigja
megkérddjelezhetd az 4j média megjelenésével >’

Livingstone négy olyan, egymdssal szoros dsszefliggésben 4116 valtozast jelsl meg,
amelyek az elmult két évtized soran alapvetd hatast gyakoroltak a média kézonségé-
re, s igy a médiahasznalat kulturajira is. Az elsé ilyen tényezé a 1) médiatechnologia di-
verzifikdcidja, ami lényegében azt jelenti, hogy minden korabbinal tébb eszkézon ér-
hettink el médiatartalmakat. Manapsag ez természetesen nemcsak a hiztartdsokban
talalhato televizidkésziilékek szamara vonatkozik, hanem mindazokra a médiaeszké-
zokre, amelyeken médiatartalmakat fogyaszthatunk. A masodik tényezé a 2) a kozon-
ség fragmentdléddsa, ami szoros kapcsolatban 4ll az elgbb emlitett technoldgiai ujita-
sokkal, és amelyek azt eredményezik, hogy egyre tobb eszk6zoén egyre tébb csatorna
egyre tobbféle médiatartalmat kinal. Mindez elkertilhetetleniil azt eredményezi, hogy
akilencvenes évek kézepéig viszonylag egységesnek tekinthet6 televizids kozonség ki-
sebb csoportokra esik szét — tobb mas szempont mellett -, elsésorban a felhaszndlék
eltér6 érdeklédési korének megfeleléen. A harmadik tényezé 3) a nézéi szokdsok dtala-
kuldsa, ami azt jelenti, hogy a médiafelhasznil6k figyelme sokszor egy adott pillanat-
ban is tébbféle médium vagy tébbféle médiahasznalati gyakorlat kozétt oszlik meg.
Igy a médiahasznalat soran egyre gyakrabban fordul els pirhuzamosan a megtekintés,
az olvasas, a vasarlas, a csevegés vagy a jaték. Ennek kulturalis szempontbdl a legfonto-
sabb kovetkezménye az, hogy manapsag a médiaeszkozeinket nem 6vezi olyan hitat,
mint a mult szdzad elején még egyeduralkodé radidt, vagy késébb a televiziét. Végiil
a negyedik tényezé ugyancsak a technolégiai fejlédés eredményeként jelentkezik, s ez
4) az interaktivitds lehetségének megjelenésével van 6sszefuggésben. A digitélis platfor-
mokon ugyanis el6szor jon létre a tartalom-el6allitok és a fogyasztok kozotti valds ide-
jl interakci6 lehet8sége, s ez alapjaiban irja 4t a médiarendszerek miikodésének szaba-

lyait. A folyamat lényegét réviden ugy foglalhatnank 6ssze, hogy ,mediatizalt kommu-

217 Erréllasd még: Green 2000, 2001.



ML INFLUENCEREK | ||| oo
nikdcién ma méar nemcsak a témegkommunikaciét értjik (ahol egyvalaki szél a soka-
sdghoz), hanem a média lehet8vé teszi az egyenrangu felek kozotti kapcsolatteremtést
is (s ebbe egyarant beletartozik az, amikor egy egyén szélit meg egy masikat, vagy ami-
kor csoportok kommunikéalnak egymassal)” (Livingstone 2004: 77). Az interakcié le-
het8ségének tovabbi lényeges kévetkezménye az online térben, hogy a média felhasz-
naléi ezaltal maguk is tartalom-eléallitéva valhatnak, vagyis a felhasznéldk elétt 1é-
nyegében leomlanak azok a belépési korlatok (gazdasagiak és kulturdlisak egyarant),
amelyek a klasszikus tomegmédia korszakiban még szinte elképzelhetetlenné tették
azt, hogy hétkéznapi emberek is megjelenjenek a média terében.

Tehat amikor arra a kérdésre keresunk vélaszt, hogy a média kulturalis tanulmé-
nyozasanak korabbi eredményei és médszerei hogyan alkalmazhatéak a kortdrs mé-
diakozonségének leirdsara, akkor els6sorban a fent emlitett tényezdket kell figyelem-
be venniink. Mindemellett a tudoményteriilet utébbi években tett legfontosabb felis-
merése az lehet, hogy bar az idézett valtozasok sok szempontbdl Gj helyzetet teremte-
nek, alapvetéen mégsem irjak felil azokat az ismereteinket, amelyeket az elmult év-
tizedek sordn a médiarél, a médiaszévegekrdl, azok eldallitasarol, korforgdsarol, be-
fogadasarol és értelmezésérdl; vagyis az aktiv kozonségekrdl szereztiink (Ang, 1996,
Hall 1973, Fiske 1990, 1992, Jensen 1998, Radway 1984, 1988). Esvaléban, az online
kozonségek egyik legfontosabb jellemzéje az aktivitds lehet, amely a tomegmédia ko-
zonségével szemben ma mar nemcsak a médiaszévegek befogadasan és interpretéci-
6jan keresztiil értelmezhets, hanem a konkrét cselekvéseken keresztiil is.2® Igy, aho-
gyan azt Livingstone is kiemeli, az online k6zénségek esetében a vdlaszték, a vdlasz-
tds, az izlés, a rajongds, az intertextualitds és az interaktivitds tovabbra is relevans kate-
goriak maradnak.

Mindez egyben azt is jelenti, hogy a kritikai médiakutatds 1980-as és 1990-es

években kidolgozott médszertani megkozelitései tovabbra is j6 szolgalatot tehetnek

218 A témaval kapcsolatban lasd példaul: Jenkins 2006 a, 2006 b, 2013.
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a kozonségek vizsgdlatdban, bar azok nyilvanvalé hidnyossagait is érdemes belit-
nunk. A kézoénségvizsgilatnak alapvetéen mindig is hdrom nehézséggel kellett meg-
kizdenie, s ezek az online k6z6nségek megjelenése utdn is léteznek. Ilyen probléma
a szoveg és a befogadd viszonya, vagyis annak a komplex folyamatnak a pontos értel-
mezése, hogy a médiaszoévegek befogadoi olvasatat hogyan befolydsolja a médium ti-
pusa, annak jellegzetességei, valamint a befogadé szociodkonémiai és kulturalis sta-
tusza. A misodik problémat az jelenti, hogy a k6zénség tagjainak valés médiahasz-
nalati szokasai és a kutatdsok sordn megfogalmazott tapasztalatai kozoétt sokszor je-
lent6s eltérés lehet. Ezek a kiilénbségek alapvetéen magabdl a kutatési szitudciébdl
vezethetdek le, igy ebben sokszor kézrejatszik a feledékenység, a privat szféra védel-
me vagy egy elképzelt normarendszernek torténé megfelelés kényszere. Végul a mé-
diakutatas szamara az egyik legnagyobb problémat a hatasok kérdése jelenti, vagyis
az, hogy a média tuizenetei hogyan befolyasoljak a gondolkodasmédunkat és a csele-
kedeteinket, illetve ennek milyen jelent6sége van a hétkoznapi életben. Livingstone

erréligy ir:

Moddszertani szempontbdl a kozonségkutatdsnak azzal kell megbirkéznia, hogy olyan élménye-
ket probdl megragadni, amelyek: inkdbb magdnjellegtiek, mint publikusak; inkdbb a jelenté-
sekhez kapcsolodnak, mint valés cselekvésekhez; inkdbb az egész tdrsadalomra vonatkoznak,

mint az elitre; inkdbb trividlisak és feledhetéek, mint fontosak (Livingstone 2004: 79).

A fentiek alapjin az itt bemutatasra keriilé empirikus vizsgalatban a kritikai ko-
zonségkutatds elméleti és modszertani megkozelitéseit alkalmazom az online meg-
szerezhetd hirnév és ismertség viszonyainak leirasdra. A kutatasban hazai YouTube-
sztarok beszdmol6in keresztil vizsgalom a kézoénség és az online tartalom-elsalli-
tok viszonyat, pontosabban azt, hogy az utébbiak hogyan valhatnak sztarra, illetve
az ismertség hogyan motivalhatja a tartalomfogyasztast a k6zénség korében. A kér-
dés vizsgalata soran a tartalomfogyasztokat az online média kézonségeként értelme-
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zem, és annak dinamizmusait kdézvetett médon, a tartalom-eléallitékkal készitett fé-
lig strukturdlt interjikon keresztiil tarom fel. Erre a médszertani kisérletre — vagyis
hogy a kézonséget nem kozvetlen eszkozokkel, hanem indirekt médon vizsgédljuk - a
targyalt jelenség specidlis sajatossigai adnak lehetéséget. A folyamatos interakcié és a
kozonséggel apolt szoros kapcesolat okan ugyanis jogos lehet a feltételezés, hogy a kér-
déses online kozonségeket senki sem ismerheti jobban, mint maguk a tartalom-els-
allitok.

.Nem vagyok hires, csak sokan ismernek.”
Sikeres hazai YouTuberek tapasztalatai az online kzénségekrdl
és a hdldzati fellleteken megszerezhetd ismertség természetérdl

Az online megszerezhet$ hirnév kulturaja még csak alig egy évtizede jelent meg Ma-
gyarorszagon, azonban a legsikeresebb tartalom-eldallitéknak ezalatt a viszonylag ro-
vid id¢6 alatt is jelentds rajongétabort sikertlt maguk koré gytjteniiik. Természetesen
a hazai szerepl6k nézettsége és népszertisége (tébbek kozott a nyelvi korlatok miatt)
nem hasonlithaté a nyugat-eurdpai és féleg az amerikai YouTuberekéhez, de a tevé-
kenységiik kulturalis és gazdasagi szempontbdl is egyre jelent6sebbé valik. A fejezet
alabbi részében a magyar YouTube-szintér hat sikeres szerepl6jével készilt interja se-
gitségével mutatom be azt, hogy a hazai online tartalom-el6alliték, influencerek mi-
lyen stratégiaval épitik fel ismertségiuket, hogyan valhatnak sztarrd, illetve vélaszt
keresiink arra is, hogy a kézonség korében elért népszeriiségitk hogyan motivalhat-
ja a tartalomfogyasztast. Az interjtkat a Star Network YouTube és Influencer Ugynok-
ség egyuttmiikodésével készitettem 2015 nyardn, a vizsgalatban az alabbi YouTube-

csatornak iizemeltetdi vettek részt, a kovetkezd tematikiakkal: AvianaRahl?* (smink

219 https://www.youtube.com/user/AvianaRahl - letsltve 2020. majus 31.
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és életmod), Gameday Iroda?? (szamit6gépes jatékok)**, Pamkutya??? (zenés parddia-
vide6k??), Viszkok Fruzsi®* (divat és életmdd). Az interjukban megszélaltak még: At-
tila The Bookaholic?*® (irodalom) és Pempi®*?® (autds videdk, allatos videdk, paréddia-
videdk).

Az interjuban megszélalé influencerek koziil tébben is évek 6ta jelen vannak az
online tartalom-el64llitok szinterén, és jellemz8en 6-8 éve foglalkoznak ezzel a tevé-
kenységgel. Sokan blogolassal is prébédlkoztak korabban, de mint azt tébben is meg-
fogalmaztak, a blogoszféra kevés lehet6séget adott szamukra a valédi énkifejezésre,
mivel az a feliilet kevésbé alkalmas arra, hogy kézvetlen, barati kapcsolat alakuljon ki
a kévetéikkel. A blogok vildgit ennek megfeleléen egy jobbara egyirany, lassu, sze-
mélytelen feliletként irjék le, ami arra 6szténozte 6ket, hogy egy interaktivabb csator-
na felé mozduljanak el. A blogokkal szemben a YouTube nagyobb szabadsigot kinalt
szamukra, egy olyan feliiletet, ahol a sajat hangjukkal és arcukkal jelenhetnek meg a
kozonség elétt.

A YouTuberek beszamoldi alapjan, a kezdeti idészakban a tevékenységiiket nem
motivélta sem az online megszerezhets ismertség, sem pedig a tartalom-eldallitas-
ban rejl6 gazdasagi lehet6ségek. Sokan csupdn szabadidés tevékenységként vagy hob-
biként tekintettek a vide6készitésre, amiben azonban fontos szerepet jatszottak a mar
sikeres online tartalom-eléalliték példai, illetve az altaluk megteremtett stilus és for-
manyelv. A valaszad6k kozil csak egy esetben taldlunk arra vonatkoz6 példat, hogy va-

220 Idékozben megsziint, jelenleg: https://www.youtube.com/channel/UCjqHhIJDLGj7DuVztzklY_A - le-
toltve 2021. méjus 31.

221 A médiafogyasztasi szokasok valtozasarol, a videdjatékok popularis kultirdban betéltott szerepérsl és no-
vekvd népszertiségérdl lasd: Polya 2019.

222 https://www.youtube.com/user/PamKutya - letsltve 2021. majus 31.

223 Az internetes parédiavidedkrél b6vebben lasd: Glézer 2015.

224 https://www.youtube.com/user/breakfastatfruh - letsltve 2021. majus 31.

225 A csatorna ma mar Csecse Attila néven miikodik tovabb. https://www.youtube.com/user/AttilaTheBookaholic
- letsltve 2021. m4jus 31.

226 https://www.youtube.com/user/PempiHD - letsltve 2021. majus 31.
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laki a YouTube-ra nemcsak szérakozasként tekintett, hanem a csatornaban a karrier-

épités vagy az érvényesulés alternativ modjat ismerte fel:

En teljesen tudatosan kezdtem el ezzel foglalkozni. Persze voltak példaképeim kordbban is,
de az egyik egyetemi oktatom adta azt a szakmai étletet, hogy ezzel kellene foglalkozni. (...)
Nekem pedig nagyon megtetszett az a fiiggetlenség, amit ez a feliilet lehetévé tesz... Hogy nem
kell megfelelnem egy nagy kereskedelmi csatorna elvdrdsainak vagy a szerkesztd utasitdsai-

nak. Azt is ismerem, csindltam is, de ez sokkal kizelebb dll hozzdm. Gameday Iroda

Masokban, akik eleinte inkdbb hobbiként gondoltak a csatorndjukra, az efféle cél-
tudatossag csak az els6 komolyabb sikereket és a pozitiv visszaigazolasokat kovetSen

alakult ki:

Civil szakmdm is van, de ez nem, mdr nem hobbi, ez mdr ennél tobb. Most mdr ugy tekintek rd,
mintha ez a munkdm lenne, abszolit ugy dllok hozzd. Ha kell, akkor még hajnali kettékor is
vdgom a videdkat, amikor mdr kifolyik a szemem. En ezt egyelére csak hétvégenként csindlom,

de maximdlis, teljes er6bedobdssal. AvianaRahl

Mindemellett, a beszdmol6k alapjan az is vildgosan latszik, hogy a j6l megvalasztott
téma és a tematikdhoz valé személyes kotédés a mar sikeres YouTuberek esetében is elen-
gedhetetlen. Itt lényegében arrdl van szé, hogy a népszeriiség és a hitelesség kulcsa min-
den esetben az marad, hogy maga a tartalom-eléalliténak mennyire sikeril elmélyiilnie az
adott témajiban, mennyiben tudja bizonyitani a tematika irdnti elkotelezettségét, illet-
ve ezen keresztiil a hitelességét. Az egyik legnépszertibb hazai YouTuber errél igy beszél:

Hobbi volt, de hobbinak is kell maradnia. Ez egy 6szintébb miifaj, mint a tv, ott meg lehet csi-
ndlni azt, hogy az ember egy fix fizetésért csindljon egy milsort, amit nem is szeret. Szerintem

a YouTube-on ezt nem lehet megcsindlni. Pamkutya
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A YouTuberek természetesen tisztdban vannak azzal, hogy a siker kulcsa maga a
kozonség, illetve az, hogy mennyire jol mérik fel annak jellemzéit és igényeit. Az inter-
juk kézonségre vonatkozo kérdéseibél egyértelmien kideriil, hogy a tartalom-el6alli-
tok meglehetésen pontos képet tudnak rajzolni a kévetdikrsl. Ebben részben segitsé-

get nyUjt szamukra a Google Analytics-szolgaltatas?’

, amely részletes kimutatasokat
tesz elérhetévé tobbek kozott a csatorna latogatéinak szamardl, azok korbéli éssze-
tételérsl, a nemek ardnyardl és a megtekintések foldrajzi megoszlasirél. Ugyanakkor
ezek az adatok - s e tekintetben a vélemények egyontetiiek — csak felszines informaci-
okat kozolnek, illetve sokszor megbizhatatlanok is. Péld4ul a fiatalkoru felhasznalok
esetében (akik a tapasztalatok szerint az online kozonség legaktivabb részét alkotjak)
a Google Analytics informaciéi sokszor problémasak, mivel a kérdéses felhasznalok
rendszerint nem a sajit, hanem a sziileik vagy id6sebb testvéreik accountjairdl jelent-
keznek be a feliiletre. Az ilyen és ehhez hasonlé torzitasok miatt a YouTuberek kény-
telenek mas, alternativ médokat alkalmazni arra, hogy minél pontosabb informacidk-
hoz jussanak a kézonségikrél. Ebben pedig elsédleges szerepe van a tartalom-el6alli-
té és a kozonsége kozott zajlé folyamatos interakciénak, amely dllandé visszajelzést
és megerGsités jelent a munkéjuk soran. Az alabbi idézetek éppen ennek az interaktiv
kapcsolatnak a lényegét vildgitjak meg:

En a videdkban sem egyszeriien csak elmondom azt, amit egy bizonyos dologrél gondolok, ha-
nem mdr ott megkérdezem a véleményiiket, hogy mit gondolnak az adott témdrdl. Ez nagyon
sokat szdmit, mert éppen ezért sok kommentet kapok, amit azért prébdlok is mindig elolvasni,

és azokra vdlaszolni. Viszkok Fruzsi

227 A szolgaltatas funkciéirél bévebben lasd: http://www.google.com/intl/hu_ALL/analytics/features/index.
html - letéltve 2021. majus 31.
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A videck ald a kommentezni a fiatalok szoktak, 14-16 évesek. A fiatalok a legaktivabbak eb-
ben az egészben. (...) Nagyon fontos az, hogy vdlaszoljak a kommentekre, Facebookon rengeteg
levél jon, az e-mail-cimemre is. En mindig igyekszem idét szakitani arra, hogy ezekre vdlaszol-
jak. Sokan azt irjdk vissza, hogy , Jézusom, te voltdl az elsé olyan videds, aki visszairt!” Vagy
azt, hogy ,Istenem annyira oriilok, hogy visszairtdl, én ez most kinyomtatom és kiteszem a
szobdmban!” Ez nekem nagyon fura, hogy valaki igy reagdl arra, hogy vilaszolok neki. Nekik

ez nagyon sokat szdmit. AvianaRahl

Idénként egészen meglepd szitudciok is vannak, amelyeket csak a személyes taldlkozékon lehet
megszerezni. Volt olyan példdul, hogy a Play It Fesztivdlon egy kozépkori né jott oda hozzdm,
akirdl kideriilt, hogy irodalomtandr. Aztdn elmesélte, hogy mindig meg szokta mutatni a vide-
éimat az ordin, és hogy a didkjai el sem fogjik hinni, hogy személyesen is taldlkozott velem.
Attila The Bookaholic

A folyamatos interakcié mellett a csatorna tematikajanak megvalasztisa szin-
tén fontos szerepet jatszik abban, hogy a tartalom-el6allité és a kozonség kozott szo-
ros kapcsolat alakuljon ki. A vilaszaddk beszdmoldi tovabb erésitik azt az elképze-
lést, hogy az online kézénségek kérében azok a mindennapi témak a legnépszeriibbek,
amelyek szervesen kapcsolddnak a zomében fiatalokbdl 4116 kézonség hétkoznapi ru-
tinjahoz. Igy ezek kozott megjelenik példaul a jaték, a humor, a szépségapolas, az ol-
tozkodés és a testedzés, de idénként az ezeknél komolyabb témak is felmeriilnek, agy-
mint a csalddi élet, az iskolai beilleszkedés vagy akdr a politika. A tematika megvalasz-
tasdban szintén fontos szerep jut a tartalom-el64llit6 és a kozonség kozott zajlo folya-
matos interakciénak, ugyanis a legsikeresebb YouTube-csatornak tébbnyire nem szigo-
raan kijelélt tematikus korlatok koézott mitkodnek, hanem a YouTubereknek lehet6sé-
giik van arra, hogy a kézonség igényeinek folyamatos felmérésével dinamikusan ala-
kitsak a feliiletet. Az interjualanyok igy beszéltek errél a témardl:
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Mindig igyekszem azokat a témdkat megragadni, amik adott idében a legaktudlisabbak. Most
példdul a vissza a suliba téma nagyon porog, a beérkezé kommentek 70%-a errél szol, hogy mi-
kor lesz mdr ilyen videé idén. De most mdr van is egy ilyen listdm arrdl, hogy melyik szezonban
mi megy a legjobban. Most a sulikezdés, aztdn majd jonnek a szalagtiizék, akkor majd olyan

videdkat csindlok. Viszkok Fruzsi

Gyakoriak az olyan személyes, hétkoznapi témdk, mint példdul, hogy lehet-e fui és ldny kozott
bardtsdg. A sziileim elvdltak, mit csindljak? Ha az osztdlyon beliil csifolédnak velem, hogyan
fogadtassam el magam? (...) Ezeket a témdkat mindig 6k szoktdk felvetni, mindig jelzik, hogy

éppen mirdl szeretnék hallani a véleményemet. AvianaRahl

Az interjuban megszélalé tartalom-el6alliték esetében az sem ritkasag, hogy
az elébb emlitett hétkoznapi tartalmak kozé probalnak olyan tizeneteket beépiteni,
amelyekben valamiféle tudatos nevelési szandék nyilvanul meg. Ehhez az is hozzatar-
tozik, hogy a kutatdsban szerepl6 YouTuberek mar fiatalfelnétt- vagy felnéttkoruak,
s ebbdl kifolyélag vildgosan latjdk azt, hogy milyen feleldsség harul rajuk azaltal,
hogy a fiatalabb generacick példaképként tekintenek rijuk. Lényegesnek tartjak
azonban azt, hogy ezeket az tizeneteket indirekt médon fogalmazzak meg és olyan
kontextusba helyezzék, amely kénnyen fogyaszthatd, humoros médon tud eljutni a
fiatalabb korosztdlyokhoz. Az efféle tudatossdg az aldbbi interjurészletekben is jol
érzékelheté:

Mostandban elkezdtem egy ilyen mininépnevelést végezni. A videdimban mindig van valami
kis hdtsé szdndék. Kialakult egy ilyen mondat, amivel mindig lezdrok egy videdt, ez pedig a
Jtessék pezsegni”. Ez arra vonatkozik, hogy kapjuk mdr dssze magunkat, és vessiik bele ma-
gunkat az életbe. (...) Es tigy latom, hogy ezt nagyon szeretik, és szivesen hallandnak még ilyen

hasonlé motivdciékat. AvianaRahl
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Nekiink van is ez a szlogeniink, hogy , szeretek jdtszani.” Ez igazdbdl nagyon fontos nekem, és
eléggé dsszetett jelentése is van. Nekem az, hogy szeretek valamit, azt jelenti, hogy szivesen
csindlom, de csak ugy, mint egy hobbit. Nem err6l szol az életem. Emellett kell jusson id6 a
sportra, a bardtokra, egy csomd mds dologra. Erre még nagyobb hangstilyt szeretnénk fektetni

a jovében. Gameday Iroda

Az interjuk egyik fontos tanulsaga, hogy mig a kézonséggel apolt interaktiv online
kapcsolat elengedhetetlen a sikerhez, ma mar a val6s idében és térben létrejové kozon-
ségtaldlkozdknak is egyre nagyobb a jelentésége. Ezek az események bizonyos érte-
lemben a YouTube online terének offline kiterjesztéseként miikédnek, ahol a kézonség
tagjai személyesen is taldlkozhatnak a hazai YouTube-szintér legnépszeriibb szerepls-
ivel. A hasonlé jellegl események koziil jelent8ségében és népszeriiségében is kiemel-
kedik az OVS Fesztival, amelyet 2016 6ta rendeztek meg Budapesten.??® A rendezvény
szamos programot vonultat fel, mikdzben fellépési és bemutatkozasi lehet8séget biz-
tosit a tartalom-eléallitok legujabb genericidjanak. Az eseményen a résztvevék kon-
certeken, el6adasokon, litvanyos interaktiv bemutatékon és kulénbézé versenyeken
vehetnek részt, kiprobalhatjak a legtjabb videéjatékokat, a kezd6 vloggerek pedig akar
szakmai tanacsokat is kaphatnak a tapasztaltabb vide6soktdl. Az OVS Fesztival jelen-
t6ségére, a kozonséggel valé személyes taldlkozas altal nydjtott élményre szinte mind-
egyik vélaszadoé kitért az interjuk sordn. Az alabbi idézetek a fesztivilon szerzett ta-
pasztalatok alapjan villantjik fel az esemény hangulatat:

OVS Fesztivdlon annyi ember jott oda, hogy sokkos dllapotban voltunk egész este, meg még
mdsnap is. Ott mindenki megismert minket. Ott a szelfizés meg az aldirdsosztds ment egész
nap, tébb szdz, de inkdbb tobb ezer. Na, elészor ott éreztem ezt a sztdrsdgdolgot, ezt valdszi-

niileg soha nem fogom elfelejteni. Pamkutya

228 A rendezvényrél bévebben itt: http://ovsfest.hu/ - letsltve 2021. majus 31.
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Az OVS Fesztivdlon most hiigommal voltam, 6 most taldlkozott a rajongékkal elészor, teljesen
le volt sokkolva, boldog volt egész nap, mert ott jott mindenki, képet csindlt vele. Az nagyon
durva volt, hogy amikor odaértiink, akkor mi a YouTube-os ajtén mentiink be, és mdr ott elétte
is tobb szdzan vdrtak rdnk, meg bent is. Aldirdst akartak kérni, meg fényképet csindlni. Eléggé

furcsa még mindig, de tik jol esik, hogy igy odajonnek az emberek. Attila The Bookaholic

A kizinségtaldlkozok mindig hihetetlen energidkat adnak. Az egyik legemlékezetesebb élmé-
nyem az, amikor egy ilyen alkalommal odajétt hozzdm egy fiatal srdc. Nagyon zavarban volt,
aztdn szemlesiitve elmondta, hogy a mi videdink miatt kezdett el 6 is videdkat gydrtani. Ez
nagyon jolesett. (...) De volt olyan is, hogy valaki a logénkkal elldtott ajandéktdrgyat hozott az

egyik taldlkozéra, az is nagyon meghaté volt. Gameday Iroda

Ugyanakkor meglepé az a tapasztalat, hogy mig az online feliileteken a verbilis in-
terakciénak fontos szerepe van a kézonséggel fenntartott kapcsolatban, erre a szemé-
lyes talalkozdk alkalmaval alig mutatkozik igény. Tébb vlogger is arrél beszélt, hogy a
fesztivalon a kézonség tagjai csak az alairdsukat szerették volna megszerezni, illetve
»616 diszletként” hasznaltik ket egy-egy kozos foto elkészitéséhez. Ilyen esetekben a
rajongdk gyakran még a videdsok altal feltett kérdésekre sem valaszoltak:

Az OVS Fesztivdl ilyen szempontbdl nagyon érdekes volt, ott nagyon sok mindenkivel lehet ta-
ldlkozni, de beszélgetni igazdbdl ott sem lehet senkivel. Igazdbol nem is igénylik, megcsindljik
a szelfit, vagy kérnek egy autogramot, aztdn ennyi, jon a kovetkezé. Fel sem meriil benniik,

hogy ott beszélgetni is lehetne veliink. Viszkok Fruzsi

Az interjuk sordn a kozonséggel kapcsolatos egyik utolsé kérdés arra vonatkozott,
hogy a tartalom-elééllitékban 6sszességében milyen benyomas alakult ki a kzonsé-
giikrdl. Az itt megfogalmazott valaszok egyértelmiien megerdsitik, hogy a YouTuberek
remekiil ismerik a sajat kozonségiiket, és pontosan latjak azt is, hogy ez a kézonség ko-
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rantsem egységes. Legtobbjitk az online feliilleteken megnyilvanul6 aktivitds szerint
tud kiillénbséget tenni a k6zénség egyes csoportjai kozott, s ennek megfeleléen beszél-
hettunk nézékrdl, kovetdkrdl, rajongokrdl, fogyasztékrdl és trollokrol.

A YouTubereknek a nézékkel van a legfeliiletesebb kapcsolata, s bar a megtekinté-
seik egy jo része ebbél a csoporttdl érkezik, mégis réluk tudnak a legkevesebbet. A né-
z6k a kozonség csendes, az interaktivitds szempontjabdl passziv csoportjat alkotjak,
akik nem rendszeres latogatéi egy adott csatornanak, és sokszor csak véletleniil jut-
nak el egy-egy népszer(ibb vide6hoz. A kdvetdk csoportja sok tekintetben a nézdékre
emlékeztet, azzal a kiilénbséggel, hogy 6k a csatornék feliratkozoi koziil kertilnek ki,
s igy nagyobb eséllyel térnek vissza rendszeresen egy adott tartalom-el8allité videdi-
hoz. Szamszer(en ez a csoport alkotja a kozonség legnagyobb részét. Az online inter-
aktivitds szempontjabdl a néz6khoz hasonléan tébbnyire 6k is passzivak, viszont sok-
szor feltiinnek az offline rendezvények litogatéi kozott. A vloggerek a kovetsk prefe-
rencidirdl sokszor csak indirekt médon alkothatnak képet, példaul abbdl, hogy egy bi-
zonyos vided nézettsége hogyan alakul a feltoltést kovets néhany nap vagy néhdny hét
sordn. A tartalom-el6allitok szdmara sok szempontbdl a rajongék csoportja a legfonto-
sabb, mivel 6k folyamatos interakciéban vannak a vloggerekkel. A YouTube-oldalain 6k
azok, akik lajkokkal és hozzaszolasokkal jelzik a tartalomrodl alkotott véleményiiket,
de ezt sokszor mas csatorndkon keresztiil is kifejtik, példaul Facebook-kommentekben
vagy e-mailek formajdban. A YouTuberek tapasztalatai szerint, a rajongdk alkotjak a
kozonség legaktivabb és egyben legfiatalabb csoportjat is, akik sokszor egy virtualis
baratként vagy példaképként tekintenek a vloggerre. Errél az egyik interjaalany igy
beszél:

En sokszor iigy érzem, hogy olyan, mintha a nézéimet nem hallgatnd meg senki. Es olyan, mint-
ha ebben rdm, mint egy tdrsra taldltak volna, aki odafigyel rdjuk, aki nem feltétleniil mondja
mindig azt, amit hallani akarnak, de mégis... Mintha egy pétanyuka lennék, vagy a legjobb

bardt stdtuszban lennék. (...) Azt érzem, hogy egyediil vannak, hogy még a sajdt sziileik sem
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foglalkoznak veliik. Bennem egy olyan emberre taldlhattak, aki nem csak meghallgatja dket,

hanem nyiltan, észintén fordul feléjiik. AvianaRahl

A fogyasztok a rajong6k egy specialis csoportjat alkotjak azokon a csatornakon, ahol
a tematika és a tartalom szorosan 6sszefonddik a vasarlas lehetéségével; ezek kozé so-
rolhatjuk példaul a szépségapolassal, az életmdddal vagy a videdjatékokkal kapcsola-
tos YouTube-felilleteket. A fogyasztok szintén aktivak, rendszeresen tesznek fel kérdé-
seket a bemutatott termékekkel kapcsolatban, illetve a vasarlas utan is szivesen meg-
osztjik a tapasztalataikat a tartalom-el6allitékkal és kozonségiikkel. Végiil az inter-
aktiv online feliiletek jellegzetes csoportjaként természetesen a trollok is rendszeresen
felbukkannak a legnépszertibb csatorndkon. Ok a dislike (nem tetszik) funkcié hasz-
nalatdn kivil tébbnyire kellemetlenked6 megjegyzéseikkel hivjak fel magukra a fi-
gyelmet, melyek kozott idénként szélséségesen durva és sérté hozzaszolasok is eléfor-
dulnak. A sikeres vloggerek véleménye egységes abbdl a szempontbdl, hogy a trollkodé
felhasznalok felbukkandsat meg kell tanulni jél kezelni, illetve elfogadni és tudatosi-
tani azt, hogy a trollok véleménye nem a valésdgot tukrozi, csak a kozonség figyelmét
probalja elterelni. Ennek megfelelGen a trollok kezelésének legsikeresebb stratégiaja
az ignorancia, amely dsszetarté rajong6i kozosségekben mikodik a legjobban. Itt arrol
van sz6, hogy az influencer kérésének megfeleléen, a kovetSk sem kezdenek vitazni a
kellemetlenked6 felhasznalékkal.

Az interju utolsé szakaszdban arra kértem a YouTubereket, hogy onreflexiv nézé-
pontbél prébaljak megitélni sajat ,sztarstatuszukat”. Osszességében elmondhaté, hogy
a sztdrsaggal kapcsolatban az interjualanyok véleménye kordntsem egységes, mert mig
egyesek nem érzik magukat kell6képpen kiilonlegesnek, hiresnek vagy ismertnek, ad-
dig masok teljes bizonyossaggal allitjak, hogy a legfiatalabb generaciék kérében a leg-
népszeriibb karakterek ma mar a YouTuberek kézul kertilnek ki. Abban mindegyikiik
egyetért, hogy a korulottik kialakulé ismertség és rajongékultusz sok tekintetben ha-
sonl6 a klasszikus értelemben vett sztarsig kategéridjahoz, és néhanyan tovabbra is a
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hagyomanyos tomegmédidban megszerezhetd hirnévhez hasonlitjék sajat ismertségu-
ket. Ez még akkor is jellemzd, ha sokan vildgos kiilonbséget tesznek a tomegmédia és
az Uj média sztarjai k6zott abban a tekintetben, hogy melyik sztartipus milyen kultu-
ralis értéket képvisel. Az ilyen 6sszehasonlitdsokban a témegmédia sztérjai jellemz6-
en a profitorientélt kulturipar értéktelen termékeiként tiinnek fel, mig velitk szemben
a YouTube sztarjai a hétkéznapisagot, a valodi értékeket és az autentikussigot képvi-

selik. Az alabbi idézetek éppen ezeket a nézépontokat vilagitjak meg:

Az OVS Fesztivdl miatt nekem az a tapasztalatom, hogy ez a korosztdly tényleg sztdrként
tekint rdnk. Példdul, amikor valaki kommenttel, és arra vdlaszolok, akkor gyakran ugy irnak
vissza, hogy ,Jézusom, tényleg visszairtdl, el sem hiszem, annyira boldog vagyok”. Ilyen érte-

lemben ez tényleg létezik. Viszkok Fruzsi

Szerintem ebben a korosztdlyban sztdrok vagyunk, és részben azért, mert a hagyomdnyosabb
sztdrok szerintem nem sztdrok. Gyakorlatilag a tv-ben szereplé emberek nem sztdrok, és ezzel
én is egyetértek. A tv-ben szerepld sztdrok minésége mdra annyira leesett, annyira érdektele-
nek, hogy nem csoddlom, hogy a fiatalok kidbrdndultak beldliik, és hogy magukhoz kozelebb

dllé embereket keresnek. Pamkutya

A vilaszadok kézul néhdnyan azt is megjegyezték, hogy az utébbi idsk tapasztala-
taibol kiindulva mar tudatosan tigyelnek arra, hogy a megjelenésiikkel, viselkedésiik-
kel tovabb erdsitsék azt a képet, ami a k6zénség reakcidi alapjan kialakult réluk. Az ef-
féle tudatos iméazsformalas sok tekintetben tovabb erdsiti az online sztarok népszeri-
ségét és fogyaszthatdsagat is, hiszen az emdgott zajlé dontéseket szintén a kézonség-

gel kialakitott folyamatos interakcié formalja.

Az ismertségem kapcsdn most mdr én is igyekszem tudatosan alakitani a sajdt image-emet,

most éppen névvdltoztatds elétt is dllok. (...) Egy olyan nevet szeretnék, ami kénnyebben ki-
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mondhatd, jobban passzol a témdmhoz. A régi névvdlasztds nem volt tudatos, nem is szeretem.

Most, hogy ismertebb vagyok, az mdr nem épiti az image-emet.?*® Viszkok Fruzsi

A témegmeédidban egészen a kozelmaultig vildgos metddus szerint zajlott a sztarok
stermelése”, azonban a fentiek alapjan vilagosan latszik, hogy az (j média el6retérése
tobb ponton is Gjrairja a korabbi szabdlyokat. Ezek koziil a legfontosabb fejleménynek
a médiakonvergencia és a média demokratizdlédasa tekinthetd, mivel e két tényezé
egyiittes hatdsaként a k6zonség minden eddiginél nagyobb hatalmat kap a kezébe.?°
gy ma mar valéban azok a karakterek emelkedhetnek ki a tomegbdl, akik sajat erejitk-
bél is képesek arra, hogy jelentds rajongétébort gytjtsenek maguk koré.

Az emlitett folyamatokat latva az egyik legfontosabb kérdés az lehet, hogy hogyan
alakulhat a klasszikus témegmédia és az 4j média sztarjainak viszonya. Elsé megko-
zelitésben azt gondolhatnink, hogy a médiakonvergencia lehet6ségeit kihasznalva
mindenki csak nyerhet, mivel az online sztar egy Gjabb platform segitségével novel-
heti népszertiségét, mig a mainstream témegmeédia csatornai egy mar eleve kozked-
velt névvel és annak hiiséges kovetéivel erésithetik a poziciéjukat. Es valéban, az on-
line sztarok egy részének bevallottan az a célja, hogy a halézati felilleteken megszer-
zett népszeriiségét a mainstream témegmédiadban kamatoztassa, s ennek elsé példai-
val mar a hazai médiapiacokon is taldlkozhatunk.?! Ugyanakkor az online tartalom-
eléalliték egy masik csoportja tudatosan igyekszik tavol maradni az intézményesult
médiavallalkozasoktol, mivel érvelésiik szerint azok nemcsak az alkot6i szabadsagu-
kat korlatozndk, de az ezekkel valé egytuttmiikodés a kovetsik korében is komoly hitel-
vesztést eredményezne.??

229 Viszkok Fruzsina az interju elkészitésének idején még a breakfastatfruh elnevezésii csatornat tizemeltette,
amit azéta Viszkok Fruzsi néven visz tovabb.

230 Errdl bévebben: Csigo 2009.

231 Léasd példaul az RTL Klub Street Kitchen cim@ misorat. http://rtl.hu/rtlklub/street-kitchen - letéltve
2021. méjus 31.

232 Lésd példaul Pamkutya véleményét az interjuk alapjan.
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A fentiek alapjan egyelére nehéz megitélni, hogy a most kérvonalazédé trendek
pontosan milyen irdnyd gazdasagi és kulturalis elmozduldsokat fognak eredményez-
ni a jovében. Mig egyes szakérték a kozonségek atalakuldsa és a hirnév kapcsan a
klasszikus tomegmédia ,elinternetesedésérdl” beszélnek, masok példaul az internet
selteleviziosodasat” josoljak. Jelenleg csak egy dolog tiinik biztosnak: a média &ltal
megszerezhet$ népszertliség a jovében is a kulturalis és gazdasagi kérnyezetiink meg-
hataroz6 tényezdje marad, és ebben egyre nagyobb szerep jut majd az online média ak-
tiv k6zonségeinek. Hogy a kézonség miért és hogyan kezd egyre szorosabban kétéd-
ni az influencerekhez, illetve hogy ennek a folyamatnak mi lehet a hitterében, azt egy

specidlis miifaj vizsgalatan keresztil értelmezziik a kotet kovetkezé részében.

Etkezdshow-k a YouTube-on: a paraszocialis kapcsolat természete
influencerek és kovet6ik k6zott

A kommunik4ciés és marketingszakembereket hosszu évek 6ta élénken foglalkoztat-
ja az a kérdés, hogy miben rejlik az influencerek elsépré sikerességének a titka. A kér-
dés szamos irdnybdl értelmezhetd, jelen esetben egy speciélis online miifaj lesz a segit-
ségiinkre a jelenség értelmezésében. Az alabbi fejezet az egyik aktualisan legnépsze-
ribb vide6s miifajjal, a mukbang vagy online étkezéshow-k jelenségével foglalkozik, el-
s6sorban a médiakultura, a sztdrkutatdsok és az infleuncer marketing felél kozelitve.
A téma targyalasat a f6zéssel és étkezéssel kapcsolatos médiamifajok fejlédésének ro-
vid bemutatdsaval kezdem, illetve attekintjuk a mukbang torténetét, tartalmi és for-
mai sajatossdgait. Ezt kovetGen azokra a kérdésekre keresem a vilaszokat, hogy mi all-
hat a mukbang sikerének hatterében, hogyan hozhaté ez kapcsolatba a fiatal generacidk
attitidjeivel és médiafogyasztasi preferencidival, illetve mindez milyen relevanciaval
bir az influencer-kommunikéacié teriiletén. A probléma kontextualizaldsa és a vonat-
kozé szakirodalmak attekintése utan a fejezet egy kvalitativ befogaddsvizsgalaton ke-
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resztiil igyekszik feltérképzeni az online kézonség mukbanggal kapcsolatos attitidjeit.
Ennek megfelel6en az empirikus kutatds elsé fele a mukbang videdk miifaji és kvalita-
tiv tartalomelemzésével foglalkozik, mig a masodik részben a kommentek vizsgélatan
keresztil a kozonség reakcidit vesszitk gércsé ala. Az el6zetes feltételezések szerint, a
mukbang az egyiitt étkezés pszichol6giai és tirsas funkciéin keresztil hatékonyan eré-
siti a paraszocidlis kapcsol6dast, mig a miifaj népszertisége dsszefiiggésbe hozhaté a
tarsasdg keresésével és az elmaganyosodas jelenségével, illetve jellemz8ib6l adédéan
az online étkez6show kifejezetten hatékony marketingkommunikaciés eszkozzé val-
hat a markak kezében. A vizsgalat jelent6ségét az is noveli, hogy az elmult idészakban
a mukbang vide6 az influencer-marketing eszkoztdrdban is megjelent, s bar az online
étkezéshow-k kifejezetten hatékonynak szamitanak a fiatal célcsoport elérésében, a
mifaj szamos tarsadalmi, kulturalis, jogi és etikai kérdést vet fel, amelyeket komolyan

figyelembe kell vennitik a kommunikaciés és marketingszakembereknek.

Mifaji el6zmények

A gasztronémia a tomegmeédia megjelenése 6ta népszerid tematikdnak szamit a kiilén-
b6z6 csatornak kindlatdban. A 2000-es évektdl kezdédéen a f6zés mellett egyre na-
gyobb hangsuly kertlt az ételek elfogyasztasara is, mikézben a gasztronémiaval fog-
lalkozé tartalmak jelentds része online platformokra koltozott. A f6zés és az étkezés
témaja ma mar az online influencerek vildgaban is kimagasl6 népszertiségnek érvend.
Az elmult néhany év sordn Gj miifajok is sziilettek ezen a teriileten, s ezek tébb szem-
pontbdl is kituntetett figyelmet érdemelnek. Ilyenek az online étkezéshow-k vagy
mukbang vide6k, amelyekben az ételek elfogyasztasara keriil a £6 hangsily. De mi jel-
lemzi ezt a miifajt? Miért valik egyre népszertibbé? Hogyan képes a mukbang az egyitt
étkezés pszicholdgiai és tarsas funkcidin keresztiil megerésiteni az influencer és a ko-
vetd kozotti paraszocidlis kapcsolédast? Hogyan alakitja at mindez a fogyasztast, az
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étkezéshez és a markakhoz kapcsolédé kulturalis kédokat? Ezeknek a kérdéseknek a
megvélaszolasahoz elengedhetetlen a miifaj el6zményeinek 4ttekintése.

Az ételek elkészitése, illetve maga az étkezés, minden k6zosségben kitiintetett kul-
turdlis szerepet jatszik (Kapitiny-Kapitdny 2012). Nyilvanvalé biolégiai és élettani
szerepén kiviil az étkezés jelentds tarsas és pszicholdgiai funkcidkkal is rendelkezik;
az étkezés nemegyszer az 6rém és a szérakozas egyik legfontosabb forrdsa, amiben
nemcsak a személyes részvétel nyujthat élvezetet, hanem csupan a téma vagy akar csak
a latvany is. Mindezt jol igazolja a gasztrondmiai tematikaju médiamiifajok csaknem
szaz éve tarté toretlen népszeriisége. A gasztrondémiai miisorok torténete gyakorlati-
lag a tomegmédia megjelenésével egyidés, a legkorabbi f6zéssel foglalkozé miisorok az
1920-as években jelentek meg az Egyesiilt Allamok radi6csatornain. A forrasok szerint
az els6 radids f6z6misor The Betty Crocker Cooking School of the Air (Betty Crocker rddi-
ds fézdiskoldja) cimmel kertlt adasba 1924-ben, amelyben egy Betty Crocker elnevezé-
st fikcios karakter (eredeti nevén Agnes White, taplalkozési tandcsadé és szakacsnd)
adott fézési tippeket a hallgatéknak.?® A televiziés f6z6miisorok az 1940-es években
indultak hédité utjukra, s a formatum csakhamar az egyik legnépszertibb médiami-
fajja valt. Az ezt koveto kozel fél évszazad soran a televizids f6zémisorok alapvetd for-
matuma alig valtozott; a programok kézponti témdja az étel elkészitése maradt, elsé-
sorban azzal a céllal, hogy az ételeket a nézék is el tudjak késziteni az instrukcidk alap-
jan. Ekkor még a szakdcs tobbnyire egy ismert séf, a helyszin pedig egy a célnak meg-
felelé televizi6s studié volt.

A televiziés f6z6miisorok elsé miifaji forradalma az 1990-es években indult, ami-
kor az eredeti formdtum kifaraddsa utan a korszellemnek megfelel6 elemekkel gazda-
godott a miisorszam. A programok sokkal személyesebbé valtak, egyre nagyobb hang-
suly kertlt a séf személyére, személyiségére, az ételek elkészitése mellett egyre na-

233 ,Agnes White Tizard”. Valley Center History Museum. Retrieved August 7, 2018. http://www.vchistory.
org/people/agnes-white-tizard-betty-crocker/ — letsltve 2021. majus 31.
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gyobb szerepet kapott a f6zéstél fiiggetlen beszélgetés, a hétkéznapi csevegés is. Ezzel
parhuzamosan a professzionalis séfek mellett megjelentek az amatér vagy félamatér
szakdcsok, tobbnyire egy-egy hiresség, sztir vagy celeb személyében (Munk 2009).
A 2000-es években még inkéabb eltolédott a hangsily a f6zésrél, mikézben a forma-
tumot a valésadgshow-k miifajaval fuzionilt, megjelent az Ggynevezett gasztroreality
(Szirmai 2012). Az igy létrej6vé hibrid miisorokban, egyre gyakoribb4 valtak a hétkoz-
napi szerepl6k, az extrém helyzetek és helyszinek, a verseny, a nyeremény, a kzoén-
ség bevonasa (pl. kiszavazas, beszavazas), a dramai fordulatok és a szélséséges érzel-
mek bemutatdsa. Ezzel egyiitt a gasztromiifaj a televiziés bulvar teriiletére sodrédott
(Cséaszi 2011).

A legnagyobb valtozast mégis az jelenti, hogy az 1990-es évek kozepétdl az ételek
elkészitése mellett egyre nagyobb hangsuly kertilt a fogasok elfogyasztasara is. Mig a
korabbi évtizedekben szinte elképzelhetetlen lett volna, hogy a televizids séf el is fo-
gyasztja az elkészitett ételeket, addig a 90-es évek kozepétdl fogva egyre tébb olyan
sztarszakdcs tiint fel a képernyén, aki nemcsak megkoéstolta a fogdsokat, hanem a mi-
sorok szerves részévé tette a joizii falatozdst, az ételek élvezetét. Ezek kozott a sztar-
séfek kozott emlithetjik Jamie Olivert, Nigella Lawsont, Clarissa Dickson Wrigh-
tot és Jennifer Patersont (Two Fat Ladies), illetve a hazai szakacsok koziil tébbek ko-
z6tt Kovdcs Lazart és Stahl Juditot (Szirmai 2012). Ennél is nagyobb szerepet kapott
az étkezés, és az azt kiséré kotetlen csevegés, a Vacsoracsata tipusu gasztroreality-

234 cim{ misor) a

misorokban. Az eredetileg brit formatumot (Come and Dine with Me
magyar kézonség a német Vox csatornan futé program (Das Perfekte Dinner®®) licenc-
misoraként ismerhette meg az RTL Klubon, majd ezt kévette a TV2 Hal a tortdn cimi
adédsa. Ezekben a miisorokban jellemzden ismert emberek tilintek fel amatér szakacs-

ként, de a legfébb vonzerdt nem is a f6zés jelentette (a hidnyos instrukcidk alapjan a

234 https://www.mirror.co.uk/3am/celebrity-news/is-come-dine-with-me-the-bitchiest-show-on-the-
box-303433 - letoltve 2021. majus 31.
235 https://de.wikipedia.org/wiki/Das_perfekte_Dinner - letéltve 2021. majus 31.
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fogasokat nem is lehetett volna reprodukalni) hanem az étkezés, a tarsas interakcio,
idénként a botranyok és leleplezések (Szirmai 2012). Ennélfogva a Vacsoracsata te-
kinthet6 az els6 valodi étkezéshow-nak, ami a szérakoztaté miifajon belil a bulvar te-
rilletéhez 41l a legkdzelebb.

A 2000-es évektdl kezdédéen a gasztrotematika az internetet is meghdéditot-
ta. Az évtized elsé felében még az irdsos platformok, internetes szakacskényvek és
receptblogok termelték ki az online vilag sztarséfjeit, s ezeken a felileteken a szemé-
lyes hangnem mellett még a f6zésre és a receptekre esett a hangsuly (Veszelszki 2012).
A kozosségi videds platformok (pl. YouTube) megjelenésével és felfutasaval parhuza-
mosan a gasztrotematika Gjabb csatorndra tort be, s ezzel egyiitt a miifaj szinte vég-
telen szdmu transzformdicidja sziiletett meg. A 2010-es évektdl kezdve az online véle-
ményvezérek vagy influencerek megjelenésével kapott Gjabb lendiiletet a téma, s ezzel
parhuzamosan egy két irdnyba tart6 folyamatot figyelhetiink meg. Egyes influencerek
a gasztrotematikan keresztiil valnak ismertté (pl. Rosanna Pansino vagy Adam Ragusea),
mig masok, eleve ismert tartalom-el84llitok, a téma népszertségét kihasznalva pré-
baljak szinesiteni a csatornéjukat (pl. Tom Daley vagy Gigi Gorgeous). Barmelyik meg-
oldasrél legyen is sz6, a f6zés, az ételek és az étkezés az online vildg egyik legnépsze-

riibb témainak szamitanak.?3¢

A mukbang videok torténete és mifaji sajatossagai

Az online kérnyezetben szinte naponta sziiletnek 4j vide6s miifajok, s ezek koziil né-
hany minden kuléngsebb visszhang nélkiil meriil feledésbe, mig masok 6riasi népsze-
riiségre tesznek szert a felhasznalok koérében. Azonban még ez utébbiak kozil is sza-

236 Infleuncer Magazin, Sakkom 2017. https://sakkom.hu/downloads/influencer-magazin-online-sakkom-
interaktiv.pdf - letéltve 2021. majus 31.
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mos olyan miifaj tiinik fel, amely csak néhany hétig vagy hénapig kéti le a kozonség
figyelmét (pl. a kilénbozd kihivasvidedk, ugymint a ,cinnamon challenge” vagy az ,ice
bucket challenge”), s csak kevés 1j formatum képes hosszabb tavon is az érdeklédés ko-
zéppontjdban maradni. Ha az elmult évek videds trendjeit vessziik figyelembe, akkor
vildgosan latszik, hogy a mukbang éppen ebbe az utébbi csoportba tartozik.

A mukbang egy kelet-4zsiai mifaj, amely 2009-ben tiint fel el6szér Dél-Koredban.
A mukbang vagy koreai nyelven meokbang®’ megnevezés, eredetileg egy olyan online vi-
deds miifajt jelsl, amelyben a tartalom-el64llité nagyobb mennyiségi ételt fogyaszt el
é16 kozvetitésben. Kés6bb az é16 videdk mellett egyre tobbszor rogzitett tartalomként
jelentek meg a mukbang videdk, s az étkezés mellett egyre nagyobb hangsulyt kapott a
kozonséggel folyatott interakcié is. Az elsé mukbang vide6k még a P2P-streaming?® fe-
luleten (pl. AfreecaTV) jelentek meg 2009-ben, de az igazi attérést a 2010-es év hozta
el; a miifaj ekkor valt széles tomegek szamdéra ismertté és népszeriivé Dél-Koredban.
Nem sokat kellett varni arra sem, hogy a mtifajban rejlé gazdasagi potencialra a P2P-
t6l killonbozé feluleteken is felfigyeljenek a szerepldk, igy a mukbang révid idén be-
lil més streaming és videdmegoszté platformokon is feltint. A mukbang vide6k mel-
lett csakhamar megjelentek a ,cook-bang’-tartalmak is, ahol az evésen kiviil az éte-
lek elkészitése is fontos téma. Itt érdemes megjegyezni, hogy egyes forrasok szerint a
mukbang és cook-bang-miifaj Dél-Koredban tapasztalhaté elsépr6 népszeriisége az or-
szag lakossagara jellemz6 elkeseredettséggel és depressziéval hozhaté kapcsolatba, s
ennek hatterében az évek 6ta tarté gazdasigi nehézségek allnak.?*

2009 utan még 6t évnek kellett eltelnie ahhoz, hogy a mukbang a nyugati vildgot is

meghdditsa. Az elsé amerikai étkez6show-k még reakciévidedk formdjaban tintek fel

237 A mukbang megnevezés akorai ,evés” (meongneun) és , kozvetités” (bangsong) szavak dsszerantasabol ke-
letkezett.

238 A P2P él6 videGkozvetités jellemzsivel kapcsolatban lasd: https://www.hivestreaming.com/p2p-streaming/
- letsltve 2021. majus 31.

239 The Food-Show Craze. The Economist. https://www.economist.com/asia/2015/06/27/the-food-show-
craze — letéltve 2021. majus 31.



194

ML INFLUENCEREK | ||| oo
a YouTube-on. El8szor a , The Fine Brothers” elnevezésti parédiadué osztott meg olyan
videdkat, amelyekben hires dél-koreai tartalom-el6allitok mukbang videdit értékelték.
Az els6 nyugati mukbangosokat ezek a reakciévideodk inspiraltak, s ezek hatdséra jelen-
tek meg az els6 nyugati étkezéshow-k a YouTube-on és a Twitchen, elébb az Egyesult
Allamokban, majd néhany hét cstszassal Eurépaban is.

A kotet irdsanak idépontjaban a mukbang az egyik legnépszeriibb videés mifajnak
szamit, ami megtaldlhat6 a kifejezetten mukbangra specializalédott tartalom-el6alli-
tok csatornain ugyanugy, ahogy a szinesebb tematikdval dolgozé videdsok anyagai ko-
zott. Erdekes és egészen meglepé folyamat az is, ahogy a mukbang a gamer koz6sség®
egyik specialis miifajava valik azaltal, hogy a jatékok sziinetében az étkezéssel egy-
bekotott pihendidét is kozvetitik a jatékosok.?* A legnépszeriibb mukbangosok videdi
tobbszazezres, nemegyszer tobbmilliés nézettségnek 6rvendenek, s ezzel komoly be-
vételszerzési lehetGséget jelentenek nemcsak a megtekintések utan jar6 jovedelmek
okan, hanem a kiilénb6z6 élelmiszergyartokkal és étteremlancokkal valé kézenfekvé
egyuttmikodésekbdl kifolydlag is.?*?

A mukbang videdk jol beazonosithatd, tipikus ikonografidval rendelkeznek, de eze-
ken a kereteken beliil a mifaj szamos altipusat is meg tudjuk kulénboéztetni. A mifajba
tartozé 9sszes videora jellemz6, hogy a készit6k ugyanazt a vizualis kompoziciét hasz-
naljak. A videést és a nézét minden esetben egy asztal valasztja el egymastdl, ezen je-
lennek meg a vide6 valédi ,f6szerepldi”, vagyis maguk az ételek. A mukbang sajatossa-
ga, hogy a megjelenitett étel szinte mindig nagyobb mennyiségii, mint amennyit egy

240 A gamer influencerek és a kézonségiik kozott megfigyelhetd kifejezetten szoros kapcesolat egyik magya-
razata lehet a kéz6s alkot6i tevékenység is, amely a professzionalis és UGC-tartalmak sajatos keveredését
eredményezi. Errél b6vebben lasd: Pélya 2020.

241 Why Eating and Gaming is a Thing on Twitch. Polygon. https://www.polygon.com/2016/7/11/12149446/
twitch-social-eating-interview — letéltve 2021. méjus 31.

242 Felmondott a munkahelyén, hogy zabdlos videokat készitsen Youtube-ra. https://noizz.hu/szines/felmondott-
a-munkahelyen-hogy-zabalos-videokat-keszitsen-youtube-ra/gmt620v — letsltve 2021. majus 31.
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atlagos ember egyszerre el tudna fogyasztani, illetve komoly hangsuly keriil az ételek
megvilagitisara, a fogdsok vonzé, latvanyos bemutatasara.

A vide6kban maga az étkezés a ,falds” és a ,habzsolas” kifejezésekkel jellemezhe-
t6 a legérzékletesebben, amihez elengedhetetleniil hozzitartozik az ételek hangos él-
vezete, a csdmcsogas, a cuppogas, ropogtatds vagy sziircsolés (Bagdy 2016, Haslam-
Haslam 2009). Egyes videdkban a készit8 csak ezekkel a hangokkal fejezi ki az étel él-
vezetét, mas csatorndkon a vlogger széban is megerdsiti ugyanezt. Hasonlé miifaji ki-
lonbségnek szdmit az is, hogy mig egyes tartalom-el8alliték egyaltaldn nem, vagy csak
alig beszélnek, addig masok az étkezés kézben egy barati csevegés hangulatat idézik
meg; interakciét kezdeményeznek, kiszélnak a kozonségnek, kérdéseket tesznek fel,
korabbi észrevételekre, kommentekre reagdlnak. Mar ebbdl is jol érzékelhetd, hogy a
mukbang altal 1étrejové szituacio, vagyis a virtudlis egyiitt étkezés aktusa, a legkiilon-
félébb témik megtargyaldsahoz teremt intim, benséséges hangulatot. Ilyenek maga az
étkezés, tovabbd az egészség, az iskola, a munka, a maganélet, a sport, a szabadidé és a
barati kapcsolatok — csak hogy a legnépszertibbeket emlitsiik.

Végiil érdemes megjegyezni, hogy 2019-t6l a mukbang miifaja Gjabb tematikédval
gazdagodott, amikor megjelentek az extrém étkezéshow-k, ahol az undor kivaltasa-
ra és a kozonség megbotrankoztatdsara alkalmas ételek és étkezési szokasok keriilnek
el6térbe. Az ilyen jellegli videdkban gyakran tinnek fel egzotikus ételek vagy akar él16
allatok is (pl. kagyld, polip, gekko, izeltlabuak), annak ellenére, hogy ezeknek az elfo-

gyasztasa nemcsak kockizatos, de gyakran életveszélyes mutatvany is.?*?

243 KILLED ON CAMERA Chinese vlogger, 35, dies during live-stream after eating poisonous centipedes and
geckos alive for sick challenge. https://www.thesun.co.uk/news/9570372/chinese-vlogger-dies-bugs-
livestream/ - letéltve 2021. majus 31.
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A probléma kontextualizaldsa, hipotézis és kutatasi médszerek

Ha a mukbang mtikédésének kulturalis és gazdasdgi logikdjat szeretnénk pontosabban
megérteni, akkor hiarom, egymadssal szoros ¢sszefiiggésben 4116 jelenség vizsgalata
szitkséges, amelyek egyiittesen alkotjak a tanulmanyban vazolt probléma kontextusat.
Ezek az 1) étkezés pszicholégidja és az étkezés mint szocidlis aktus, 2) a Z generdcié elma-
gdnyosoddsa, valamint 3) az influencerek mint online bardtok szerepének felértékel6dése.

A szakirodalom szerint az étkezésnek harom alapvetd funkciét tulajdonithatunk: fi-
ziolbgiai funkcidk, tarsas funkcidk és pszicholégiai funkcidk — ezek kozil a két utébbi
szerepe relevans a kutatds szempontjidbdl. Az élettani funkcidkon tul, az étkezés min-
den torténelmi korszakban a kézponti szerepet jatszott a kozosségi élet megerdsitésé-
ben, s ez a tarsadalmi, kulturélis és vallasi élet legkulénboz6bb aktusaiban, ritusaiban
nyilvinul meg (Kapitany-Kapitany 2012). Az étkezés az dsszetartozas, a csaladi kote-
lékek, a baratsag, a szeretet, a boldogsdg, sokszor a vallasi elkételez6dés egyik legerd-
sebb kifejezGeszkoze, s mint ilyen, a tarsas dsszejovetelek egyik elengedhetetlen ténye-
zGje. Az étkezésen keresztil kifejezésre keriilnek tarsas viszonyrendszerek és hierarchi-
kus kapcsolatok (ki eszik el6szor, ki és hova til), az étel kifejezhet jutalmat és sértést (pl.
olyan ételt felkinalni, amelyet a masik vallasi okokbdl nem ehet meg). Ezzel egyiitt az ét-
kezés pszicholbgiai szitkségleteket is kielégit, ,a szdj ingerlése a magzat 18 hetes kora-
tol fogva elemi élvezetet biztosit az ember szamara” (Forgacs 2012a: 33). Az egyiitt el-
fogyasztott tdplalék megerdsiti a biztonsagérzetet, kifejezheti és felerdsitheti a szerete-
tet, illetve megteremtheti az elfogadas és befogadas légkorét. Forgacs szerint az evéssel
kapcsolatos narrativak tobbsége az agressziv-defenziv viszonyrendszerben értelmezhe-
t6, vagyis az étkezés szolgalhat az agresszié levezetésére ugyanugy, mint a biztonsag, a
védelem megerdsitésére. A szerz ugyanakkor ramutat, hogy a modern ember étkezés-
hez, ételekhez vald viszonya gyokeresen megvéltozott. A modern ember vagy egyediil,
vagy idegenek tarsasagiban étkezik, és olyan ételeket fogyaszt, amit ,nem a szeretett
személy készit el neki, hanem az élelmiszeripar” (Forgacs 2012b: 45). Az érvelés szerint,
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ezzel egyiitt az egyén mar nem tudja, hogy az étele hogyan és hol késziil, az érzelmek-
kel tarsitott evést felvaltja a mennyiségi evés, ami gyakran talsilyhoz, elhizidshoz vezet.

Ahogy az el6z6kbdl is kittinik, az elidegenedés és elmaganyosodas kérdése a mo-
dernitds megjelenése 6ta komoly problémit jelent. Az elmult években végzett kuta-
tasok azonban ramutattak arra, hogy a jelenség egyre nagyobb gondot jelent a fiata-
lok kérében, kiilondsen a Z generdcidként emlegetett korcsoport tagjai kozott (Torécesik
2015). A témaval foglalkozé kutaték nemzetkozi vizsgalatai azt mutatjak, hogy a 1995
utdn sziiletett fiatalok kérében a személyes kapcsolatok meglazulnak, a baratok sza-
ma cs6kken, ami elmaginyosodashoz, frusztraciéhoz és végsé soron boldogtalansig-
hoz vezet. Ezeket az eredmények a hazai kutatdsok is megerésitik, s ezek alapjan egy
Uj csendes generdcié megjelenésével kell szamolnunk, amelyben egyre jellemzébb az el-
kotelezédés nélkiili, individudlis viselkedés, ami kevesebb baratsagot, parkapcsolatot
és hazassigot eredményez (Székely 2014). Az elmaginyosodéssal egyiitt altaldnossa
valik a passzivitds, a bizonytalansag, a konformitds keresése, ami tébbek kozott a ci-
vil aktivitas hidnyaban, az otthon, képerny6k el6tt eltoltott szabadidben, a stagnald,
mozgasszegény életmoédban és gyakran a céltalansdgban nyilvanul meg (Székely 2018).

A fent emlitett elmagdnyosodas eredményeként mar a 20. szdzad mésodik felétsl
egyre gyakrabban taldlkozhatunk azzal a jelenséggel, hogy hétkéznapi emberek koze-
lebb érzik magukhoz a hirességeket vagy a sztarokat, mint a sajat kozvetlen kérnyeze-
tuk tagjait. A jelenség hatterét kutatva tdrsadalom- és kultarakutaték ramutattak az
elidegenedés jelenségére, amin a valds térben és idében létez6 emberi kapcsolatok le-
épulését és kiiresedését értik. Ervelésiik szerint, a kortars tarsadalmi korialmények
kozott az egyén elképzelt kapcsolatokba menekiil, ezért a médiafogyasztok egyre szo-
rosabban kétédnek a médiaban szereplé emberekhez, s emiatt a sztarok szerepe is fel-
értékelédik (Krieken 2012). Valés kapcsolatok hidnyiban az egyén szamara a sztarok
valnak a legkozelebbi ismerésokké, baratokka, a fiatalok, tizenévesek esetében pedig
példaképekké (Rubin et al. 1985). A jelenség hatasara — részben gazdasdgi megfonto-
lasbdl — egyre tobb sztarral taldlkozunk a média legkiilénbozsbb feliiletein, s igy to-
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vabb erdsodik a kozoénség és a sztar kozotti benséséges viszony illuzidja. Ezt nagyban
elésegiti a klasszikus tomegmédia és az online média egyiittmikodése, illetve az inter-
aktiv feliiletek dltal nygjtott lehet6ségek, amelyek képesek megteremteni a sztarral ki-
alakitott intim kapcsolat érzetét. A jelenség jelenleg az online influencerek esetében a
legszembetiinébb, akik a kutatdsok alapjan valéban az online jatszo6tars, barat, példa-
kép szerepébe keriilhetnek a Z generaciés fiatalok kérében (Guld 2016a).

Az itt bemutatdsra keriil$ vizsgalat fékuszaban az a kérdés all, hogy miért vélik egy-
re népszeribbé a mukbang miifaja, kiilénésen a legfiatalabb generaciok kérében; hogyan
képes a mukbang az egyiitt étkezés pszicholdgiai és tarsas funkcidin keresztiil megerGsi-
teni az influencer és a kovetd kozotti paraszocialis kapcsolédast; tovabba az, hogy ho-
gyan alakitja 4t mindez a fogyasztést, az étkezéshez és a mdrkikhoz kapcsol6dé kultu-
ralis kédokat. Trasomban amellett érvelek, hogy a mukbang az egyiitt étkezés pszicho-
légiai és szocidlis funkci6jan keresztil képes megerdsiteni az influencer és a kévetd ko-
z6tti paraszocialis kapcsolddést, ami egyben a miifaj népszertiségének elsédleges oka is,
ugyanakkor a jelenség vizsgalatan keresztiil a Z generaciéra jellemz§ attittidokkel, életsti-
lusokkal, életmdddal és fogyasztassal kapcsolatos dsszefuiggéseket is feltérképezhetiink.
Akérdés vizsgalatat két 1épésben valésitom meg: a kutatas elsé felében a mukbang videdk
mifaji és tartalomelemzésére keriil sor, ennek sordn a csatornak altaldnos jellemzgdinek
bemutatasa utdn dél-koreai, amerikai és magyar videdsok tartalmait elemzem, orszidgon-
ként harom népszeri csatorna jellemz6inek bemutatdsaval. A vizsgalat mésodik felében
a magyar videdk alatt taldlhato, felhasznal6i kommenteket vessziik gorcsé ala.

Mukbang csatorndk, a videdk mifaji és tartalomelemzése
Manapsag a téma irdnt érdekl6dé felhasznalok minden kiléonésebb nehézség nélkil ta-

lalhatnak mukbangra specializalédott csatornakat a YouTube-on és a Twitchen, nemzet-

kozi és hazai tartalommal egyarant. A mukbang csatornak kezel6feliillete altaldban egysé-



ges, jol beazonosithaté vizudlis megjelenéssel rendelkezik, ami jél igazodik a mukbang ko-
rabban targyalt miifaji jellegzetességeihez. A feliletek minden esetben figyelemfelkelts-
ek, ezt az élénk és erdsen kontrasztos szinek (piros, narancs, sirga, kék, illetve fekete és
fehér) hasznalataval érik el a tartalom-el6allitok. A vide6k nyitéképein gyakorlatilag min-
den esetben ugyanaz a szituacié jelenik meg; a screenshot (képernyéfoto) eléterében egy
asztal helyezkedik el, ezen hatalmas mennyiség(i étel lathatd, amely raadasul a speciélis

kamerabeallitds miatt nagyobbnak tiinik, mint a val6sdgban. A kép hatterében, az éte-

Eating Like Amberlynn Reid, Cheesy Fire Ramen *RACE Cheesy Hash Browns &

part 2 - MUKBANG EDITION* Spicy Noodle... Cheesy Spicy Nuggets ...
56 E megtekintés + 3 napja 141 E megtekintés + 1 hete 176 E megtekintés + 4 hete

My First Time Trying Taco Bell With Nuclear Sauce My First Time Trying Waffle

Authentic Spicy Korean Bla... * MUKBANG House * MUKBANG
343 E megtekintés + 1 hdnapja 222 E megtekintés + 2 hénapja 205 E megtekintés + 2 hénapja

5. kép. Mukbang csatorndk jellegzetes kezeldfeliilete
Kép forrdsa: https://www.youtube.com/user/OmaDesalasOrlin/videos 2020-
01-04 - letsltve 2020. mdjus 31.
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lek mogott tinik fel a videds, jellemzéen egyediil, ritkabban egy-egy vendég tarsasigéban.
A képek £6 témaja mégis maga az étkezés, jobban mondva a féktelen ,habzsolas” vagy ,za-
bélas” — a legtibb képen a videdsok éppen dridsira titott szdjjal igyekeznek magukba tom-
ni valamilyen ételt. A videdk alatt talalhat6 cimek és leadek révidek, lényegre téréek, szinte
mindegyikben szerepel a mukbang kifejezés, illetve annak az ételnek a megnevezése, ame-
lyet a videdban elfogyasztanak (5. kép). Az itt vazolt tulajdonsagok a dél-korai, amerikai és
magyar csatornak esetében is érvényesek, de ezeken kiviil is szdmos kisebb-nagyobb ha-
sonldsdgot és killonbséget fedezhetiink fel a kiilféldi és a hazai videdsok tartalmai kozott.

A mukbang hazajinak szamité Dél-Koreabol hirom népszert videos felilete ke-
riilt be a kutatasba, ezek a Banzz,*** Dorothy®*® és Yuka Kinoshita®*® csatorndk. A hdrom
csatorna 6sszesen kozel tizmilli6 kovetével rendelkezik, ezt a kiugré eredményt azzal
érik el, hogy a mukbang nemzetkoézi felfutasaval parhuzamosan angol nyelvi tartal-
mak is megjelentek a feliileteken. A hdrom YouTuber kézil 2019 végén Yuka Kinoshita
a legnépszertibb, 6 egyedul t6bb mint 5 millié kévetével rendelkezik. A foglalkozasa
szerint 6njelolt ételszakérts holgy féleg mukbang videdkat készit, ezenkivil idénként
a macskairdl oszt meg népszerd tartalmakat. A videds tobbségében étterembdl ren-
delt, egészségtelen, kalériadus gyorsételeket eszik, ezek kézott rendre feltiinnek a leg-
nagyobb amerikai markak (pl. McDondal’s, KFC). Taldn ezért is annyira fontos, hogy a
tartalmak visszatéré téméja a kalériaszamlalas, amiaz dlland6 evés és a kivanatos kal-
s6 elérése kozott fesziils ellentmondas tipikus megnyilvanuldsa (Forgacs 2012b). Yuka
Kinoshita vide6i tobbségében személytelenek, kevés bensdséges informéaciot oszt meg
a kovetéivel, a tartalmak fékuszaban az evés és az ételek allnak.

A népszertiségi lista masodik helyét elfoglalé Dorothy, aki tobb mint 3 milli6 ko-
vetével rendelkezik, a mukbang szamos specialis miifajaban aktiv. Igy a csatornajan
a hanghatasokkal manipulalé ASMR és az ételek elkészitésének maédjat hangsilyozo

244 https://www.youtube.com/channel/UCWUwriihuQ_ybNrAOqbg3yg/videos - letsltve 2021. majus 31.
245 https://www.youtube.com/channel/UCWUwriihuQ_ybNrAOgbg3yg - letoltve 2021. majus 31.
246 https://www.youtube.com/user/kinoyuu0204 - letsltve 2021. majus 31.
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cook-bang videdk is gyakran feltiinnek. A videds komoly hangsulyt fordit arra, hogy mi-
néségi ételeket mutasson be, igy a csatornan gyakran feltiinnek hagyomanyos kore-
ai ételek vagy draga, egzotikus tengeri fogdsok. A megjelenésére Dorothy is nagy gon-
dot fordit, elényben részesiti az egészséges, viltozatos taplalkozast és a testmozgast,
ugyanakkor az 6 stilusa is tavolsagtartobb, személytelenebb, ritkan szol ki a kozonség-
hez, az interakci6 tere sz(ikés.

A Banzz nevi csatorna tébb mint 2 millié feliratkozéval rendelkezik, miikodte-
téje pedig Man Soo Jung, aki videds ételszakértéként hatdrozza meg a foglalkozasit.
Dorothyhoz hasonléan 6 is az egészséges ételeket preferdlja, s esetében a helyes tap-
lalkozas a vonzd, sportos kilsé megjelenés egyik elengedhetetlen eszkéze is. Videds
munkdja mellett Jung Instagram-modellként is aktiv, ahol féleg a tokéletességig ki-
sportolt testével szerez rajongékat.?*” Sajat bevallasa szerint a mukbang videdk mel-
lett napi hat 6rat tolt az edz6teremben, hogy a munkajaval jaré sulyos kalériabevitelt
ellensulyozni tudja. A videost ezzel 6sszefiiggésben tdmadasok is érik, hiszen az al-
tala folytatott hedonista életméd, vagyis az ételek élvezete, s az ezzel parhuzamosan
megjelenitett tokéletes test egy hétkéznapi ember szamara gyakorlatilag elérhetetlen.
A masik két csatorndhoz hasonléan a hangnem ebben az esetben is inkabb személyte-
len, kevés privat informaci6 hangzik el, a videds nem torekszik a kozonséggel valé szo-
rosabb, intim kapcsolat kialakitasara.

Ma madr az amerikai videds piacon sem probléma népszerd mukbang feluleteket ta-
lalni. A kutatasba Trisha Paytas,*® Nicholas Perry,**® Stephanie So0®*° csatornai kerul-
tek be, ezeket 6sszesen kozel 7 milli6 ember kéveti. Az amerikai mukbang kiralyné-
jeként emlegetett, magyar felmendkkel rendelkez6, Trisha Paytas csatorndjanak ko-
zel 5 milli6 kovetdje van, s ezzel valéban a miifaj legnépszertibb vide6sai kozé tarto-

247 https://www.instagram.com/eodyd188/ - letsltve 2021. majus 31.

248 https://www.youtube.com/user/blndsundoll4mj/videos - letsltve 2021. méjus 31.

249 https://www.youtube.com/user/OmaDesalasOrlin/videos - letéltve 2021. majus 31.

250 https://www.youtube.com/channel/UC09ZZ04kIhN_8xGxvnjaduQ - letéltve 2021. méjus 31.
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zik. A harmincas éveiben jaré Paytas igazi elségeneraciés online celebritasnak szamit,
aki nem csak mukbang videdkat gyart, hanem énekel, tancol, f6z, erotikus tartalma-
kat készit, szexudlis tandcsokat ad. A legnagyobb nézettséget mégis az étkezéshow-
jai érik el, amelyekben féleg amerikai gyorsétteremldncok fogasait fogyasztja. A vide-
6k kozott az éttermek altal szponzorilt tartalmak is gyakran megjelennek, s ezekben
az esetekben a videds lényegében é16 reklamfeliiletté valik. Paytas vide6inak vonzere-
jét egyértelmiien az a személyes, intim hangnem jelenti, amellyel a vide6s életének leg-
apr6bb mozzanatait is megosztja a kovetékkel. A YouTuber mukbang videdi egy barat-
tal elkoltott étkezés hangulatit idézik meg, ahol széba keriilnek szerelmek és szakita-
sok, egészségiigyi problémak, csalddi gondok, a pénz és a karrierrel kapcsolatos tervek.
Paytas videdinak rendszeres eleme a drdma, a végletekig fokozott, széls6séges érzel-
mek, a sirds, a nevetés, idénként egy-egy idegdsszeomlds kozeli dllapot dokumentala-
sa. Mindemellett a videés komoly sulyproblémakkal is kiizd, ami allandé fesziiltséget
és egyben remek témat is general az étkezds videdk kapcesan.

Nicholas Perry sajat magat az amerikai mukbang kiralyaként emlegeti, bar a kove-
téinek szama jelentésen elmarad Paytasé mogott, 2019 végén kozel 700.000 feliratko-
zéval rendelkezik. A talstlyos és nyiltan homoszexualis Perry kizarélag mukbang vide6-
kat gyart, viszont a tartalmakban maga az étkezés csak mdsodlagos szerepet jitszik, az
lényegében csak a kotetlen, barati csevegés oldott légkorét teremti meg. Perry komoly
problémakkal és komplexusokkal kiizd, ezek részben a megjelenésével, részben pedig a
szexudlis orient4ci6javal fiiggenek dssze. Videbiban rendszeresen reflektal ezekre a bel-
s6 vivodasokra, hosszan és részletesen beszél az éppen aktualis lelki problémairdl. A vi-
deés ellentmondasos kapcsolatban 4ll a kovetéivel, sajat 4llitasa szerint rengeteg tama-
dés éri a kinézete és a szexualitdsa miatt, és ezek kozott a halalos fenyegetések sem rit-
kak. Perry a legnagyobb problémanak azt érzi, hogy mukbang és a videdzas ténkretette
az életét, az el6bbi a megjelenését és az egészségét karositja, az utébbi a maganéletét és
a privat szférdjat. Az emlitett okoknal fogva a videds tébbszor megfogalmazta, hogy 30
éves koraban abba fogja hagyni a vide6zast, és visszavonul a nyilvinossagtol.
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Stephanie Soo két YouTube-csatornit is tizemeltet, ezek kozul a mukbanggal fog-
lalkoz6 csatorna 1.6 millié kévetével rendelkezik. Soo egyik csatorndjara csak étkezg-
show-kat gyart, mig a masikon az életével kapcsolatos vicces, viddm térténeteket oszt
meg. A tébbi mukbang vide6shoz képest Soo személyisége, maginélete kiegyensulyo-
zottnak mondhaté, a munkajiban sikeres, emellett pedig boldog parkapcsolatban él.
Videéi kifejezetten interaktivak, a témak és a bariti, kézvetlen stilus megkénnyiti a
bevondddst. Ezt a hatdst tovabb erdsiti, hogy a videékban nem egyediil, hanem a par-
javal szerepel, aki bar a kamera mogott helyezkedik el, 6 késziti a felvételeket, de fo-
lyamatosan interakciéban van a YouTuberrel és a kozonséggel. A férfinak gyakran lat-
hatjuk a kezét, ahogy az ételért nyul, megkdstol egy-egy falatot, véleményt fiiz az éte-
lekhez. Mindez a néz6i oldalon tovabb erdsitheti a tényleges részvétel érzetét, hiszen a
befogadé egy bariti tarsasag aktiv résztvevdjének érezheti magit, aki egy meleg, ott-
honos kérnyezetben falatozgat az ismeréseivel.

A magyar vide6s piacon egyelére kevés olyan tartalom-el64llitét talalunk, aki kiza-
rélag mukbang videdkat készit. Ehelyett hazankban az étkez6show egy olyan divatos,
kissé megkésett miifaji Gjitdsnak szamit, amit mar eleve ismert vide6sok a népszeri-
ségénél, vonzerejénél fogva épitenek be a tematikdjukba. A vizsgdlatban szerepld ma-
gyar csatorndknak ésszesen tobb mint 180.000 kovetdje van, ezek népszeriiségi sor-
rendben igy kovetik egymast: Végh Dori*', Alexa Kiss*** Bnko Ddniel**. Végh Déri 6n-
allé csatorngjat 105.000 ember koveti 2019 végén, ezzel a videds a hazai piacon a ké-
zepes méretd influencerek csoportjiba sorolhatd.?* A feliileten kevés eredeti tartalom
talalhat6, a vlogger alapvetéen amerikai mintdkat masolva, egy-két hét csuszassal dol-

gozza fel a legtjabb témaékat. Igy a csatornan a legtobb aktuélisan divatos miifaj meg-

251 https://www.youtube.com/channel/UCVEsfTtG2TKhOLQvkpj26wQ/featured - letoltve 2021. majus 31.

252 https://www.youtube.com/user/KissAlexandra7 - letoltve 2021. méjus 31.

253 https://www.youtube.com/channel/UCYFzLAV4QkmI2CQTCDC569w - letéltve 2021. majus 31.

254 Infleuncer Magazin, Sakkom 2017. https://sakkom.hu/downloads/influencer-magazin-online-sakkom-
interaktiv.pdf - letsltve 2021. méjus 31.
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jelenik (pl. reakci6 negativ kommentekre, lakdsvadaszat, els6 nap az egyetemen, plety-
kak rélam stb.), viszont a videdk tébb mint fele 6sszefiiggésbe hozhaté az értekezés-
sel (pl. mit ettem ma, Ariana Grande diétaja, mit ettem Portugédlidban), és ezeknek a
nagyobb része a mukbang kategéridjaba sorolhatd. A videds az étkezéshow-kat kifeje-
zetten olyan személyes, intim téméak kibeszélésére hasznalja, ami a célcsoportjaba tar-
toz6 koriilbeliil 14-20 éves korosztaly szamara érdekes lehet. Igy a mukbang videdk-
ban rendszeresen beszél a szexualis életérdl (pl. sziizességem elvesztése, hiny ember-
rel cs6koléztam), parkapcsolatardl (pl. milyen egy komoly kapcsolat, bardtom vasarolja
az outfitemet), lelki probléméakrdl (pl. szerelem, énbizalomhiény, stressz), taplalkozasi
szokdasairdl (pl. vegan étrendek) vagy az iskolai eseményekrél (pl. egyetemista mit et-
tem ma videdja). A felvételeket kénnyed, hétkéznapi, barati hangnem jellemzi, a vide-
6s rendszeresen kiszol a kozonséghez, kérdéseket tesz fel, korabbi kommentekre rea-
gal, és a cseverészés kozben énfeledten falatozik. Ahogy az influencer fogalmaz: , Egye-
tek ti is velem, irjdtok le kommentben, hogy ti mit esztek, akkor igy egyiitt esziink, és én sem
érzem magam annyira magdnyosnak, és ti sem, ez egy ilyen jé kis kélcsénds dolog”.>>®

Alexa Kiss 78.000 kovetével szintén a kézepes mérett influencerek taborat erdsi-
ti Magyarorszagon. Bemutatkozasiban a YouTuber sziikszavian fogalmaz: ,Alexa va-
gyok, és ez a virtudlis vildg a hobbim, ahol leginkdbb mit ettem ma, chit chat, beauty, outfit
és sok-sok mds fajta videéval taldlkozhattok.” A tartalmak elején gyakran elhangzik, hogy
a mukbang videdk a barati csevegés jegyében késziilnek: ,Ugy dontittem, hogy havon-
ta egyszer fogok csindlni mukbang videdt, amiben beszélgetni fogunk, mintha a bardtném-
mel beszélgetnék otthon”.>*® A témavalasztas szempontjabél a csatorna sok hasonlésigot
mutat Végh Doéri oldaldval, de itt még tobb étkezds videdval talalkozhatunk. A videds
ebben az esetben is amerikai mintakat masol, illetve az étkezéshow-k szintén hétkéz-

napi témak kitdrgyaldsahoz kapcsolédnak (pl. tetovalasaim, elromlott az autém, mi-

255 https://www.youtube.com/watch?v=qF2pU3KI3L4 - letéltve 2021. majus 31.
256 https://www.youtube.com/watch?v=ByH6-0x6TTs - letoltve 2021. méjus 31.
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lyen a tokéletes férfi). A stilus tekintetében viszont jelentés eltérést fedezhetiink fel;
Alexa inkabb monolégokban beszél sajat magarol, kevesebb az interakcié a kozonség-
gel, ennek eredményeként a videdi alatt jéval kevesebb hozzaszolas sziiletik. A csator-
na masik sajitossaga, hogy a videds érezhetéen jobb anyagi kérulmények kozott él,
mint egy atlagos magyar fiatal, s ez visszakoszon a kozvetlen fizikai kérnyezetének
jellemzéin (divatos, modern lakésbelsé), a videds életstilusdn (sajat autéval kozleke-
dik, fiatal kora ellenére mdr volt plasztikai miitétje) és a fogyasztdsi szokasain (haul-
videdk, markas termékek, rendszeresen utazik kulfsldre). Ezek a tényezsk lehetséget
adnak arra, hogy a vlogger hitelesebben masolja az amerikai mukbang videdkat, példa-
ul Trisha Paytashoz hasonléan gyakran készit ,drive-olds” tartalmakat, amelyekben a
sajit autdjaban fogyasztja el a gyorsétteremben vasdrolt mentiket. Ugyanakkor ugy ti-
nik, hogy ezekkel a hazai fiatalok tébbsége nehezebben azonosul, mivel tébbségiik sza-
mara a megjelenitett életmdd egyel6re elérhetetlen.

A harom feliilet kéziil a Bnko Déniel csatornat kovetik a legkevesebben, a videds-
nak alig 2000 feliratkozéja van. A mintaba val6 megjelenést ebben az esetben az indo-
kolta, hogy a vlogger alapveten két tematikat dolgoz fel; részben sminkes tartalma-
kat készit, de a videdk dénté tobbsége az étkezéshow-k miifajiba tartozik. A csatorna
masik érdekessége az, hogy Alexa Kiss-sel ellentétben, ez a csatorna egy teljesen atla-
gos korulmények kozott é16 magyar fiatal életébe enged betekintést, aki szemmel 14t-
hatéan nem rendelkezik kiemelkedGen j6 anyagi hattérrel. Ez megnyilvanul a laké-
kérnyezetében, az autéjaban és gyakran azokban az ételekben is, amelyeket a videok-
ban fogyaszt. Ezek tébbsége olcso, egyszer(, boltban vasarolt étel, ritkdbb esetben egy
gyorsétteremldnc alapmeniije. Emellett a vlogger 6sszességében atlagos megjelenés,
de kissé tulsulyos, igy folyamatos harcban all a kilékkal, amit ki is beszél a videdkban.
A csatorna tovabbi sajatossaga, hogy a vide6k egy része angol nyelvi, ezekben a videés
kozepesen jé nyelvtudassal, erés magyar akcentussal sz6l a kovetSihez. A fia a szokin-

csével, hanglejtésével, gesztusaival, mimikdjaval az amerikai meleg és transzgender
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beauty influencerek stilusat masolja (mint Jeffree Star®’

vagy James Charles™®), igy
nem meglepé médon a hozzaszdlasok jelentds része éppen a YouTuber nemi identita-
sat firtatja.

Mukbang csatornak miifaji és tartalomelemzése utan megéllapithaté, hogy a vide-
6k népszertisége tébb tényezével magyardzhatd, melyek részben megegyeznek, rész-
ben kiiléonbéznek az egyes kontinenseken. Vildgosan latszik, hogy a gasztrotematika
az online platformok vildgaban is els6pré népszertiségnek érvend, a f6zés, az ételek,
a fogasok bemutatdsa és élvezete minden orszdgban vonzé tartalom. Ugyanakkor mig
Kelet-Azsidban a fogasokra és az evésre keriil a hangsuly, addig Amerikaban és Euré-
paban az ételek elfogyasztasa csak egy miifaji eszkoz, ami az étkezés aktusan keresz-
til megerGsitheti a biztonsagérzetet, kifejezheti és felerdsitheti az 6sszetartozist, il-
letve megteremtheti az elfogadas és befogadas légkorét. Mindez pedig a hétkoznapi, de
ugyanakkor intim és személyes témak kibeszélésének kedvez, ami felerésitheti a tar-
talom-eléallitok és a befogaddk kozotti paraszocidlis kapcsolédast. Az, hogy ez valé-

ban megtorténik-e, a befogaddi oldal vizsgalataval tarhaté fel.

Hazai mukbang videdk alatt taldlhaté kommentek vizsgalata

A kutatdshoz kapcsolédé kozonségvizsgalat soran Végh Déri és Alexa Kiss két-két
mukbang videéja alatt taldlhato felhasznaléi kommenteket elemeztem (n=1036). A vi-
dedk kivalasztisa soran fontos szempont volt, hogy az adott csatorndkon beliil olyan
magas megtekintéssel rendelkezé mukbang videdk keriiljenek a mintéba, amelyek in-
terakcidra késztették a felhaszndlokat. Alexa Kiss esetében ez a csatorna elsé és har-

madik,?® Végh Déri esetében a csatorna els6é és mésodik legmagasabb nézettségi

257 https://www.youtube.com/user/jeffreestar — letoltve 2021. majus 31.
258 https://www.youtube.com/channel/UCucot-Zp4280wkyRm2I7v2Q - letoltve 2021. majus 31.
259 Ebben az esetben a harmadik legnézettebb mukbang video alatt sziiletett a masodik legtébb hozzaszolas.
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mukbang vide6ja. Ennek megfelelen a kovetkezé videdk szerepelnek a vizsgilatban
(lasd: 5. tablazat).

5. tabldzat. Tartalom-elédllitok, videék, megtekintések és kommentek szdma

Tartalom-el6allit6é Vide6 cime Megtekintések Kommentek
szama szama
Alex Kiss Mcdonald mukbang! miért 152.083 226
vagyok vékony?
Alexa Kiss Pizzaaaa mukbang - kiégett a 56.040 103

kormdny vezetés kizben

Végh Déri Elsé csékom sztori + orids veg- 135.899 375
dn nachos mukbang

Végh Déri Bejutottunk egy hires dj backs- 76.713 332
tagébe vegdn hambi mukbang

Forrds: sajdt szerkesztés

Amikor kiilénb6z6 jelenségeket szévegeken keresztill tanulményozunk, abbél in-
dulunk ki, hogy a szévegek tartalmdnak megértése mélyebb tarsadalmi, kulturalis
vagy gazdasagi osszefuiggéseket tarhat fel (Glézer 2007: 260). Jelen vizsgélat a herme-
neutikai médszerek kozé tartozé diskurzuselemzés genealdgiai megkozelitését alkal-
mazza az online kommentszekci6k sajitossigait figyelembe véve.?5® A médszer segit-

ségével a mukbang videdk kapcsan létrejové diszkurziv mezé strukturajinak leirdsara

260 Errdl bévebben lasd Csaszi Lajos munkait (Csaszi 2011: 197).
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torekszem, ahol elére feldllitott kategoridk és kauzalis magyardzatok keresése helyett
a leirdson alapuldé megértés a célom.

A vizsgélat alapjan harom téma jelenik meg jelentésebb hangsullyal a kommentek-
ben (domindns diskurzuselemek), ezek az étkezés, a problémdk és a magéany. Ezek lazabb
vagy szorosabb médon egymassal, illetve az sszes tobbi témaval (peremdiskurzusok) is
érintkeznek; ilyenek tobbek kozott a divat, a markak, a kérnyezetvédelem, az elhizas,
a sovanysag vagy a vegan taplalkozas. A sz6vegekben megjelend tipikus diskurzusele-
mek egymashoz valé viszonyét a 2. dbra szemlélteti.

", _Etkezés .o
s”g£a0# o

9 . Diy,
Problémak N

o 0\\“‘“svegainnk
‘3\\\‘&@ Elhizas “““ Té rsaSﬁ!l

6. kép. Tipikus diskurzuselemek
Kép forrdsa: sajdt szerkesztés

Nem meglepd, hogy az étkezés tematikdja kozponti szerepet jatszik a diskurzus-
ban, és tébbféle médon nyilvanul meg a hozzaszéldsokban. A legtébb esetben a ko-
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vet8k legfeljebb néhany szavas hozziszoélasokban koézlik, hogy melyek a kedvenc éte-
leik, mit szeretnek és mit nem, illetve, hogy éppen mit esznek a vide6 megtekintése
kozben: , Almds caramellds péksiitit zabdlok. Nagyon jol lett a video feldobtad a napom!”;
»Nézem, es kozben kilesgolyot eszek.”; ,Gyorsan rendeltem egy pizzdt és kiozbe én is ettem.”.
Az efféle kommentek egyik fontos tanulsiga tehat az lehet, hogy a kovetdk egy jelen-
tés része egyttt eszik a YouTuberrel. Az étkezéssel kapcsolatos hozzaszélasok egy ma-
sik csoportja a kommentel8k 4ltaldnos, hétkéznapi étkezési szokasaiba nyujt betekin-
tést, ahol a vided csak kiindulési alapként szolgal a hétkéznapi rutinok bemutatésa-
hoz. Az ilyen jellegii hozzdszo6lasok értékes informacidkat hordoznak egy atlagos fia-
tal életmddjarol, életkorulményeirdl, tarsas és csaladi kapcesolatairdl is: , Most siitdttem
melegszendvicset, és végre kész lettem elég sokat csindltam, mert nem vagyunk kevesen... és
mondom na eszek most mdr én is mert ahogy siitdttem ugy fogyott, az elsé két tepsibdl mdr
nincs is. Kész lett 4 tepsi melegszendvics. Oké én is tudok mdr enni, mondom visszanézem
Dérivalamelyik mukbankjdt a csék sztoris a kedvencem, amikor azt a nagy tdl nacsoszt (nem
tudom hogy irjdk) eszed. Mindig eltervezem, hogy én is csindlok mert az a sok szdsz és dhhh*-,
ez tart egy napig hogy én ilyet fogok enni, de mdsnap elfelejtem... azéta még nem csindltam
meg, de tervben van!” Az étkezéssel kapcsolatos kommentek érzékenyen reagalnak az
aktualis tdplalkozasi divathullamokra (pl. vegan és vegetaridnus étrendek), és az is ki-
deriil belgliik, hogy a fiatalok kézott kiugré népszertiségnek 6rvendenek a hazdnkban
is jelenlévé amerikai gyorséttermek (pl. McDonald’s, Burger King, KEC). Ez deriil ki a
kovetkezé véleményekbdl is: ,Nekem a Mc Flurry a kedvencem (nagyon)! Amikor megyek,
ezt tuti rendelek.”; , Miért nem kértél McFlurry M&M-s et? Mekibe a kedvencem a Sajtburger
stiltkrumpli Meg a cola. Es a csirkés hamburger.”; ,Nekem a KFC a kedvencem az egyik barit-
ném is ilyet eszik, de nem hizik, max 26kg és hatodikos amugy.”. Masok szamdara a gyorsét-
termek kinalata is csak dlom marad: , Hozzdnk a legkizelebbi McDonald’s 138km-re van,
még soha nem ettem ott mert akkor is, amikor elmentiink mellette, nem menttink be.”.

A problémakézpontd témafelvetés nem szamit ritkasignak a mukbang videdk alat-
ti hozzdszdlasokban. Ez részben azt mutatja, hogy az influencerek képesek megterem-
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teni azt a bensdséges barati hangulatot, ami a kovetéket a személyes problémaik kibe-
szélésére sarkallja. Masrészrél ez azt is érzékelteti, hogy sokan nehézségekbe iitkoznek
akkor, amikor a problémdik megolddsahoz a kozvetlen kérnyezetiitkben kellene segi-
t6, tdmogaté partnereket talalni. Igy jobb megoldas hijén a fiatalok az online baratok-
hoz, bizalmasokhoz fordulnak. A problémafékuszi hozzaszélasok 6nmagukban is szé-
les tematikus palettdn mozognak, amelyen szinte az 6sszes fent jelzett téma el6fordul.
Igy sokan emlitik az étkezéssel kapcsolatos egészségiigyi problémaikat (pl. diabétesz,
laktdz- és gluténérzékenység), a taplalkozassal 6sszefiiggs, megjelenéssel és kinézettel
kapcsolatos belsé fesziiltségeket (pl. elhizas, sovinység, testépités), anyagi nehézsége-
ket (pl. rossz minéség, olcsé ételek) és a természeti kornyezet valtozasaival kapcsola-
tos aggodalmakat (pl. kérnyezetszennyezés, klimavaltozis, dllatok jogai). Az itt vazolt
attitidoket a kévetkez6 hozzaszolasok példazzak a legérzékletesebben: En most ubor-
kds szendvicset eszek, csak uborkdval meg vajjal, hdt igen...szegénység van.”; ,En meg Penny
mdrkdju 50 ft-os instant levest :)”; ,Nagyon keményen imddom a videoid, es nagyon kemé-
nyen fogydzom, de végig kellett néznem, es nagyon éhes lettem...”; ,Nekem is volt ilyen na-
gyon csokis pizzds iddszakom és nem hiztam viszont csunydbb volt a bérém és narancsbéros
is lettem aztdn vdltottam egészségesre és sportra, hogy az elmiljon és akkor hiztam kb 2-3kg
is izomra.:) Sokkal jobb igy vékonynak lenni egészségesen, mint a rossz kajdikkal.”; ,Az izom
nehezebb, ha sportolsz és nagyobb a sulyod, attél még nem vagy kévér.”; ,, Jo neked, hogy ilyen
a tested! Nekem olyan vastagok a borddim, hogy 60kg vagyok (+ - 5kg)”; , A vegdnsdg szigo-
ri definicidja nem azt mondja, hogy nem essziik meg dllatokat, hanem hogy nem fogyasztunk
olyan termékeket, amelyek dllatok felesleges szenvedése drdn jittek létre.”.

A mukbang videok alatt taldlhaté hozzaszolasok kivételes lehetéséget nyudjtanak
arra, hogy rajtuk keresztil betekintést nyerjiink a fiatalok életvildgiba, annak a mik-
rokérnyezetnek a sajatossidgaiba, ami a kommentel6k hétkéznapjait jellemzi. Ez a né-
z6pont szamos olyan sajiatossag leleplezésére alkalmas, ami implicit vagy explicit mé-
don a fiatalok elmagdnyosodasara, illetve ezzel parhuzamosan a tarsasdg irani igény
online médon térténd kielégitésére utal. A vélemények egy részében tehat burkoltan
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keriil kifejezésre az egyediillét, vagyis az, hogy a videdk megtekintése maganyosan zaj-
lik. Ilyen esetekben a megfogalmazas nyelvi jellemzéi (egyes szam elsé személy) utal-
nak a tdrsasag hidnyara, vagyis csak az deriil ki, hogy a vide6 megtekintése kézben a
YouTuber biztositja a tarsasdgot az étkezéshez: ,Imddom a mukbang videdkat! Azt hiszem
ma is a gép elétt fogok vacsiznilll”; ,En most épp vacsordzom mikézben a videédat nézem.”,
,En ebédelek mikizben nézem a videod. Fasirtot eszek rizzsel.”; ,Gyorsan rendeltem egy piz-
zdt és kozbe én is ettem.”.

A témdba vagoé hozzaszolasok egy mésik részében teljesen egyértelmiien megfo-
galmazo6dik a magény, ahogy az is vildgosan kideriil, hogy a mifajon keresztiil a vide-
0s egy kétszemélyes, virtudlis asztaltdrsasdg tagjava valik, ami latszélag képes leplez-
ni a fizikai jelenlétet, a valés tarsasdg hianyat (Virtue 2013). A kévetkez6 kommen-
tekben erre lathatunk jellemzé példakat: ,Olyan jé, hogy van valakivel enni, nem kell
egyeddiil ennem.”; ,Uristen, kiprobdltam, hogy igy eszek, eskiiszom annyira sokkal jobb igy
zabdlni, hogy nem egyediil vagyok, mellé pedig vicces is! Eskii veled minden jobb, én sonkds,
sajtkremes, paprikds szendvicset eszek amuuugy”; ,, Pont akkor kezdtem el enni amikor mond-
tad, hogy ha egyediil eszel otthon akkor veled esziink!!”; ,Megnézem igy az uij videét! Ertelem-
szertien amiigy melegszendvicset eszek, egy csalddi recepttel, de nem irom le milyen mert nem
vegdn, de még vega sem... na de mdr nagyon éhes vagyok, egyiink egyiitt!”. Egyes esetekben
a hozzaszélasok egészen extrém élethelyzeteket tarnak fel: ,En nem eszek semmit, csak
este fél 10-kor, a sitét szobdmba, nyakig betakarézva, nézem, ahogy eszel.”; mig ugyaneb-
ben a kontextusban felbukkané mas vélemények a maganyt kivalté virtualis kapcso-
lat paraszocialis hatdsanak erdsségét titkrozik: ,,Rendesen bologattam, mintha egymds-
sal beszéltiink volna.”
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Influencerek, paraszocidlis kapcsolat és kdzosségek

A sztarok, ismert emberek a 20. szdzad eleje 6ta fontos szerepet jatszanak a kiilénbo-
z6 termékek és markak népszertsitésében. A hatékonysaguk kulcsa tébbnyire az, hogy
a paraszocialis kapcsol6dason keresztiil a médiafogyasztékban az a benyomas alakul
ki, hogy a hirességek személyes ismerései, s igy a télik érkezé ajanldsok hitelesebbnek
tlnnek, mint a hagyomanyos reklamok. A média fejlédése, kiillénésen a web 2.0 meg-
jelenése, megsokszorozta azokat a lehetéségeket (pl. a kommentszekciéban kibonta-
koz6 interakci6 a sztdrral és a rajong6i k6zosséggel), amelyek képesek megteremteni a
hiresség és a kovetSk kozotti kozvetlen kapcesolat érzését. Lényegében ez a jelenség va-
lik az influencer-marketing alapjava is, illetve ez az a hatas, amit az elmult két-hdrom
év soran dinamikusan fejl6dé hattéripar (pl. influencer iigynékségek, online sztir me-
nedzsment) is tdmogat (7. kép).

A paraszocialis kapcsolédas érzését, az emlitett tényez6kon kival, egyes videds
mifajok is hatékonyan elmélyithetik. Az itt elvégzett kutatas alapjin a hipotézis iga-
zoltnak latszik; a mukbang mitifaja az egyiitt étkezés pszicholdgiai és tarsas funkci6-
in keresztiil hatékonyan erésiti az influencer és az online tartalomfogyaszt6 kozott
kialakulé paraszocialis kapcsolddast. Ezt a hatdst fokozza a videdk képi vilaga, vagy-
is az, hogy a kamerabeallitdsok azt az illaziét keltik, mintha a tartalom-el6allité és a
fogyaszté egy asztal mellett tilnének, egyiitt étkeznének. Ugyanezt a benyom4st fo-
kozza a narricié stilusa, amely nemcsak egy kozvetlen bariti csevej hangulatat idé-
zi meg, hanem a kérdéseken és vilaszokon keresztul a valddi interakcié helyét és lehe-
t6ségét is megteremti. Azonban a kapcsolédds legerésebb pontjanak maga az étkezés
tinik, amely egy olyan hétkéznapi, ugyanakkor meglehetdsen intim élethelyzetbe en-
ged betekintést, amelyet nem osztunk meg barkivel. Ez a tény az étkezésen keresztiil
az Osszetartozas, a barati kotelékek, a szeretet, a szimpatia, a boldogsdg, a biztonsag
és az elfogadds egyik legerdsebb kifejezéeszkoze, vagyis a tarsas érintkezés egyik leg-
jellemz6bb tényezéje. A kommentek vizsgalata ugyanakkor azt is igazolja, hogy a mo-
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7. kép. Paraszocidlis kapcsolat és kozdsségek
Kép forrdsa: Tordcsik 2020

dern ember étkezéshez, ételekhez val viszonya megviltozott, hiszen a fiatalok t6bb-
sége vagy egyediil, vagy idegenek tirsasidgaban étkezik (Forgacs 2012). Az eredmények
viszont ramutatnak, hogy a k6z6s étkezések iranti viagy tovabbra is erés pszicholégi-
ai drive-ként miikodik, ami a valés kapcsolatok hidnyaban virtudlis médon elégul ki.
Tehat az eredmények alapjan kijelenthetd, hogy a mifaj népszeriisége 6sszefiiggésbe
hozhat6 a tarsasag keresésével és az elmaganyosodas jelenségével.

Az elmult id6szakban a mukbang videé az influencer-marketing eszkéztaraban is
megjelent, mivel az élelmiszeripar és a népszeri gyorsétteremlancok gyorsan felfigyel-
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tek a megoldédsban rejls lehetéségekre. Ezzel egy idében jelentkeztek azok a kritikai
hangok is, amelyek etikatlan marketinggel, tobbek kézott a fogyasztdk érzelmi kizsak-
manyoldsaval, a talfogyasztas és az egészségtelen taplalkozas propagalasival hoztdk
Osszefiiggésbe a miifajt.?®! Az emlitett problémakon keresztul belathato, hogy bar a
vizsgalat alapjan az online étkez6show-k kifejezetten hatékonynak szamitanak a fi-
atal célcsoport elérésében, a miifaj szamos tdrsadalmi, kulturdlis, jogi és etikai kér-
dést vet fel, amelyeket komolyan figyelembe kell vennitk a kommunikaciés és mar-
ketingszakembereknek az ilyen jellegi kampanyok tervezésekor. Azt pedig, hogy az
influencer-marketing hogyan hasznalja ki az online tartalom-el6alliték és kovetsik
kozti szoros kapcsolatot, s eziltal hogyan kommercializalédik az 4j médidban meg-
szerezhetd hirnév kategdriaja, a turizmuskommunikaci6 példdjan keresztil vildgitjuk

meg a kovetkezd alfejezetben.??

Kommercializalt online hirnév:
influencer-kommunikacioé a turizmusban

Az el6z6ekben tobbszor utaltam arra, hogy az influencerek miikédése komoly gazda-
sagi potenciallal rendelkezik, s mivel ez a tényez6 szorosan ésszefonddik a jelenség
kulturalis és tarsadalmi vetiileteivel, érdemes nagyobb teret szentelni a kérdés alapo-
sabb vizsgilatanak. A probléma elemzése egy olyan iparagon, illetve konkrét gazdasa-
gi tevékenységen keresztiil a legkézenfekvébb, ahol az elmilt évek sordn bevett gya-
korlatta valt az influencerekkel tdimogatott kommunikécié. Ennek megfeleléen a kotet
kovetkezé fejezetében kiillonb6z6 nézépontokbdl foglalkozom azzal a kérdéssel, hogy

az influencer-kommunikécié milyen szerepet jatszik a turizmusmarketingben, hol ta-

261 https://www.menshealth.com/health/a25892411/youtube-mukbang-stars-binge-eat/ — letsltve 2021. ma-
jus 31.
262 A turizmus kommunikéacidelméleti megkozelitéseirdl bévebben lasd: Maksa 2016.



....................................... INFLUENCER-KOMMUNIKACIO A TURIZMUSBAN: A SZAKMAI DISKURZUS MEZO!
lalhatjuk az erre vonatkoz6 nemzetkézi és hazai best practice példakat, illetve hogy
mi kell az influencer-kommunikécié sikerességéhez. Hipotézisem szerint a turizmus-
marketing teriiletén az influencerekkel folytatott kommunikaciés kampanyok legfébb
vonzereje a hétkoznapisdgban rejlik, amely egyfell a miifaj sajatossaganak tekinthetd,
masfel6l azokra a tartalom-el6éllitokra is jellemz6, akik ezekben a kampanyokban fel-
tlinnek.?®® Ezt az 4llitast két vizsgilaton keresztiil igyekszem igazolni. A kutatas elsé
felében az influencer-kommunikaciéval foglalkozé online szaksajté szévegeit elem-
zem, mikézben arra keresem a vélaszt, hogy a turisztikaiiparag szakért6i miben l4tjak
az influencerekkel tdmogatott kampanyok sikerességének titkat, legf6bb vonzerejét.
A kutatds masodik lepésében hazai gyartdsu, turizmustematikaja videds tartalmakat
veszek gorcsé ald, melynek soran a videds tartalmak vizudlis tartalomelemzését és a
kapcsolédé online vitaférumok kvalitativ tartalomelemzését végzem el.?5

Influencer-kommunikacié a turizmusban:
a szakmai diskurzus mezé6i

Az elmult évek soran az influencerekkel tdmogatott kampédnyok az tzleti élet szin-
te Gsszes szegmensében megjelentek, s ez a trend a turizmusmarketing teriiletét sem
hagyta érintetleniil. Az elmult 6t év soran tomegével indultak el azok a nemzetko-
zi és hazai kampanyok, amelyek YouTube-sztarokkal és Instagram-celebekkel probal-
tak vonzdva tenni turisztikai desztinacidkat - hol tébb, hol pedig kevesebb sikerrel.
A megoldds jszertiségébdl adéddéan még mindig szamos bizonytalansig jellemzi a
gyakorlatot (fogyaszt6i magatartas lekovetésének problémai, trollkodé influencerek

stb.), ugyanakkor a kommunikacids iparag szerepléi tovibbra is ezt tartjak az egyik

263 A médiakutatas és a hétkznapisag sszefiiggéseirdl bévebben lasd: Szijart6 2016; Keszeg Vilmos 2016.
264 A modszerekrdl lasd: Sztompka 2009; Glézer 2016b.
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leghatékonyabb valasztasnak, kiilonésen akkor, ha a fiatal generacidk elérése a cél.
De milyen trendek rajzolédnak ki ezen a teriileten? Milyen fejleményekre szamitha-
tunk a jovében? Az alabbi fejezet a turizmusmarketinghez kapcsol6do, influencer-
kommunikaciés trendeket tekinti at a marketing- és kommunikaciés szakma téméval
kapcsolatos diszkurziv mezéjének vizsgilatan keresztiil.

Tulzas nélkal éllithatjuk, hogy a 2018-as év az influencer-marketingrél szélt a
kommunikaciés ipardgban. Ennek ellenére mdig nincs szakmai vagy akdr tudoma-
nyos egyetértés arra vonatkozéan, hogy pontosan kik az influencerek, és meddig ter-
jed az influencer-kommunikaci6 hatékére. Egyes szakirodalmak térténelmi tavlatok-
ban gondolkodnak a kérdésrél; bizonyos szerzék azt allitjdk, hogy az influencer olyan
személy, aki befolydsolja a gondolkoddsmédunkat, és hatdssal van a déntéseinkre, igy
tobbek kozott Arisztotelész, Kleopatra, Marie Antoinette, Lincoln is influencereknek
szamitanak (Weimann 1994). Nyilvanvalé azonban, hogy ma a marketing- és kommu-
nikacids szakma elsésorban nem erre a megkozelitésre gondol, amikor influencerekrél
beszél. Ha a hirességek vasarlasosztonzé funkcidjara gondolunk, akkor az céliranyo-
san és szervezett keretek kozott csak a 20. szazad elején jelenik meg elészér az ameri-
kai filmipar felfutdsaval parhuzamosan, ahogyan ezt a korabbi fejezetek alapjan mar
lathattuk. Késébb a televizié lenditett sokat ezen az iparadgon a celebek megjelené-
sével, ma pedig a kozosségi média hozza el az ismertségtermelés, ismertségipar leg-
Ujabb korszakit, amelyet a ,hétkoznapi hirességek” megjelenésével fémjelezhetiink
(Krieken 2012, Cashmore 2014).

Ezek kozé a trendek kozé sorolhaté az influencerekkel tdmogatott turizmusmar-
keting megjelenése és felfutdsa is, amely koérulbelil 2015-6ta van jelen a nemzetko-
zi gyakorlatban (Gretzel 2018). Az uzleti élet szinte sszes szegmensében megjelend,
influencerekkel tdmogatott kampanyok a turizmusmarketing teriletét sem hagytdk
érintetleniil. 2018-ban mar témegével indultak el azok a nemzetkézi és hazai kam-
panyok, amelyek YouTube-sztirokkal és Instagram-celebekkel prébaltak vonzéva ten-
ni turisztikai desztinacidkat. Ezek némelyike 6ridsi sikert aratott, ami arra 6szténoz-
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te a versenytarsakat, hogy 6k is adaptaljak a megoldast, mig méasok, mint példaul a
trollkod¢ influencerek esete,?®® komoly veszélyt és veszteséget generdltak a megrende-
16k oldalan. Mindent ésszevetve, nem meglepd, hogy a megoldas Gjszertiségébsl ado-
déan még mindig szamos bizonytalansdg jellemzi a gyakorlatot (fogyasztéi magatar-
tas lekovetésének problémai, hatékonysag mérése stb.), ugyanakkor a kommunikaci-
6s iparag szerepldi tovdbbra is az influencer-marketinget tartjak az egyik leghatéko-
nyabb valasztdsnak, kulonosen akkor, ha a fiatal generaciok elérése a cél. Az itt vazolt
tendencidkat tdmasztja ald egy, a kozelmultban késziilt amerikai kutatas is, amely arra
az eredményre jutott, hogy a turisztikai szolgéltatasok fogyasztéinak mar 82%-a ko-
vet turizmustematikdju influencert, és 80%-a szerint az influencerek hatdssal vannak
az utazdssal kapcsolatos déntéseikre. Talan ennél is érdekesebb, hogy a megkérdezet-
tek 75%-a szerint az influencerek jelentds hatassal vannak az uticél és a széllds kiva-
lasztésara, mig a valaszad6k 71%-a szerint az influencer befolyassal bir az utazasi iro-
da kivélasztasara is.?6

Ha az influencer-kommunikacié turizmusmarketingben betéltott efféle sikeressé-
gét igyeksziink magyarazni, akkor olyan, a megoldas &ltal kozvetitett értékeket em-
lithetiink, mint a kozdsségiség, az innovacio, az interakci6, a bizalom, a nyiltsag és
a kolcsonos felelgsségvallalas. Ezek feltételezhetéen még hosszu ideig az influencer-
marketing meghatarozé jellemzdéi lesznek, viszont a megoldds kordbban tapasztalt
gyors fejlédése egyelére aligha fog lassulni. Igy jogosan meriilhet fel a kérdés, hogy mi-
lyen trendekre szamithatunk ezen a tertileten, milyen tippek, tritkkok, tendenciak ha-
tarozzak majd meg a turizmusmarketing altal alkalmazott influencer-kommunikaciot.
Ennek megfelelGen, a jelen fejezet célja az, hogy a témaval foglalkozé online szak-
sajté diskurzuselemzésén keresztil felvizolja a turizmusmarketinghez kapcsolédo,

265 http://www.digitalhungary.hu/interjuk/Vigyazat-trollkodo-velemenyvezerek/7002/ - letsltve 2021. ma-
jus 31.

266 https://www.axonlatam.com/en/update-with-our-contents/meet-the-five-influencer-marketing-trends-
in-the-tourism-sector-for-2018/ - letsltve 2021. majus 31.
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influencer-kommunikécids trendek valészintsithet6 alakuldsat. A témara vonatkozo
korabbi kutatdsaim alapjdn, a tanulmdany hipotézise az, hogy a megoldas fejlédésének
iranyat alapvet6en a hétkoznapisag (ordinariness vagy everydayness), a kozosségiség, az
interaktiv kommunikativ aktusok preferencidja, illetve ezek tovabbi felértékel6dése
hatarozza meg (Glézer 2016, Keszeg 2016, Szijarté 2016).

Médszer és eredmények:
influencer-kommunikacios trendek a turizmusmarketingben

Jelen vizsgalat a diskurzuselemzés genealdgiai megkozelitését alkalmazza, vagyis el-
s6édleges célja egy szakmai diszkurziv mez6 strukturajanak leirasa, ahol elére felalli-
tott kategéridk és kauzilis magyarazatok keresése helyett a leirdson alapulé megér-
tés a célunk (Glézer 2007: 260-262). Az itt bemutatott vizsgalat célja az, hogy kvalita-
tiv médszerekkel géresé ala vegyiik azokat az elmult években megjelent elektronikus
sajtéanyagokat, amelyek az influencer-marketing turizmuskommunikéciéban jtszott
szerepével, helyzetével, jelent6ségének valtozasaival foglalkoznak. A kutatéds folyama-
ta a kovetkez6képpen épilt fel. A vizsgalat els6 1épésében tartalomelemzés segitségé-
vel jelsltem ki azt a szévegkorpuszt, amelybe olyan angol nyelvi, online feliileteken
publikalt szakmai irdsok kertiltek, ahol a cikkek f6cimében vagy leadjében megjelen-
nek a turizmus, influencer, marketing és trend kifejezések, illetve ahol a cimben vagy a
leadben szerepl6 egyéb kifejezések (példaul: vdltozdsok, tendencidk, dtalakulds stb.) fel-
tételezték az adott széveg témaval kapcsolatos szorosabb relevanciajat. Ezutan a ku-
tatds masodik lépésében a cikkek tartalmat az abban megjelend témak (tovabbiakban
diskurzuselemek vagy trendek) szerint hét kiillénb6z6 kategériaba soroltam be. Ebben
a fejezetben csak a leggyakrabban felmeriil6 témakoroket ismertetem, ezek a kovet-
kezéképpen alakulnak; 1) a millenaris nemzedék hatékony elérése, 2) az autentikus
tartalmak/élmények iranti igény névekedése, 3) a mikro-influencerek térnyerése, 4)
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az Instagram szerepének névekedése, 5) az influencerek és a megrendel8k kozvetlen
egyuttmiikodése, 6) a tartalomgyartassal kapcsolatos koltségek csokkenése, valamint
7) az ,ismeretlen” desztindcidk beemelése a mainstream fogyasztoi keresletbe. Lénye-
ges, hogy az egyes diskurzuselemek nem a vizsgalatot megel6z6 analitikus kategériak
voltak, hanem az elemzés soran bontakoztak ki. Ezutan kertiltek kibontasra a diskur-
zus targyai, kijelentéstipusai, s végil a lehetséges témakapcsolatokat tartam fel. A fen-
tiekben ismertetett szelekcié utdn a mintaba 45 darab irds keriilt be.

Kozhelynek tlnik, de igaz; felgyorsult vilagban éliink, a fogyasztok élete, igényei,
elvardsai ennek megfeleléen révid id6 alatt is sokat valtoznak. A kommunikaciés ipar-
agakban, igy a marketingben is, szitkségszerd, hogy ezeket a folyamatokat, trendeket
lekévessuik, hatékonyan reagdljunk rajuk, s killonésen igaz ez egy olyan dinamikusan
fejl6ds dgazatban, mint az influencer-marketing (Tér6csik 2011). Nem véletlen, hogy
az ut6bbi két-harom év sordn a kommunikaciés és marketingszakma online felulete-
in (szakmai blogokon, tematikus honlapokon és céges portilokon stb.) tucatjival je-
lennek meg azok az irdsok, amelyek a megoldas fejlédésével, jovébeli trendjeivel fog-
lalkoznak. Az emlitett szévegekben a szakmai diszkurzus egyik leghangsulyosabb ele-
meként jelenik meg az, hogy a millendris nemzedék hatékony elérése a kozosségi médian
keresztil, influencerek bevonaséaval valdsithaté meg a turisztikai kampanyok esetében
is.2” Akérdés részletes targyaldsara a szovegek azért térnek ki, mert az elmult évek so-
ran a millendris nemzedék tagjai felnéttkorba léptek. Ennek megfeleléen mar 6k is po-
tencialis fogyasztoként jelennek meg a piacokon, azonban esetiikben az elérés klasz-
szikus csatorndi mar nem, vagy csak korldtozott hatékonysaggal mikodnek — érvel-
nek a szakérték. A fiatal felnéttek tartalomfogyasztdsi gyakorlata alapvetben a digi-
talis média koril szervezédik, ennek megfeleléen a kozosségiséget, az interakciot, az
instant elérést, a hitelességet, a felhasznaléi tartalmakat és a kortars véleményvezé-

267 https://www.adweek.com/digital/how-influencers-are-turning-the-business-of-travel-on-its-head/ - le-
toltve 2021. majus 31.
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rek iizeneteit preferaljak (Szijarto et al. 2018). A szévegek az emlitett trenddel kapcso-
latban olyan kutatasokra hivatkoznak, amelyek azt taldltdk, hogy a korcsoport 40%-a
az Instagramon és a Facebookon litott képek, illetve az ott megszerzett benyomasok
alapjan valaszt uticélt, de még ennél is nagyobb hatdsa van annak, ha az adott fotékat
és videokat egy influencer posztolja.?®® Az irdsok arra is felhivjék a figyelmet, hogy ez
a gyakorlat alapjaiban véltoztathatja meg a turisztikai desztinaciék kommunikéciéja-
nak stilusat és hangulatat. Ahogy az egyik cikk ramutat, kordbban a szallashelyek arra
torekedtek, hogy tokéletességig csiszolt kampanyokban a lehetd legjobb képet fessék
onmagukrol. Ezzel szemben a fiatalok ma mar egy énmagukhoz hasonld, hétkézna-
pi kortars véleményvezér személyes tapasztalatdra, hangjara, véleményére vagynak,
olyan személyre szabott online tartalmakra, amelyeket az altaluk preferalt kozosségi
oldalakon kénnyedén és praktikusan tudnak megtekinteni.?*

A turizmusmarketing és influencer-kommunikacié 6sszefuggéseivel foglalkozo
irasok egy masik, dllanddan visszatéré témdja az autentikus tartalmak/élmények irdnti
igény névekedése.’”® A szovegek kifejtik, hogy a folyamat héitterében egyértelmien az a
trend 4ll, amely a fogyasztoknak a szerkesztett, professzionalis tartalmaktél valé el-
fordulasaval, illetve ezzel parhuzamosan a UGC- (felhasznalok altal generalt) tartal-
mak névekvd népszertiségével jellemezheté (Burgess 2011). A szerzdk szerint a ko-
z6sségi média vilagaban mozgé felhasznild, illetve fogyaszté mar nem kivancsi a rek-
lamugynokségek altal legyartott, tokéletesre csiszolt tizenetekre, fotdkra és videdk-
ra. Nem az érdekli, hogy egy desztinicié mit gondol a sajit vonzerejérél, vagy arrdl,
hogy ezt hogyan csomagolja be egy marketingszakember egy reklamspotba vagy pros-

pektusba. Ezzel szemben elsésorban arra kivancsi, hogy egy hozza hasonlé utazé mi-

268 https://www.forbes.com/sites/andrewarnold/2018/01/24/heres-how-much-instagram-likes-influence-
millennials-choice-of-travel-destinations/#51816be64eba - letéltve 2021. majus 31.

269 https://www.adweek.com/digital/how-influencers-are-turning-the-business-of-travel-on-its-head/ - le-
toltve 2021. méjus 31.

270 https://www.thinkdigital.travel/opinion/five-takeaways-influencers-can-teach-dmos/ - letéltve 2021.
majus 31.
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lyen személyes tapasztalatokat él 4t az adott kérnyezetben, és hogy a szolgaltatas els-
nyos, kedvez6 jellemz6i mellett melyek azok a negativ tényezdk, amelyekkel neki is
szamolnia kell. Ebbél kévetkezik, hogy ma az online térben a desztinacidk természe-
tes, hétkoznapi feldolgozasa a legnépszeriibb, ami egy az atlagos vasarléhoz hasonlé
és hozzajuk kozel all6 influencer kézremitkédésével valésithaté meg a leghatékonyab-
ban - hangsulyozzak a szakemberek. Az egyszeriibb forma és a hétkéznapibb tartalom
mellett a szakért6k ugyanigy fontosnak vélik a tartalmak egyszer( hozzaférhetéségét
is olyan feliileteken, ahol nem a megrendels, hanem az atlagemberek, a kézosség ér-
dekei dominalnak. Nyilvdnvald, hogy ez a k6zosségi média feliiletein valésulhat meg
a legegyszeriibben, ahol a fogyaszték 4ltal kialakitott interaktiv-diszkussziv kérnye-
zet szintén hozzajirul a tartalmak autentikussidgihoz. Végil a hitelesség és az ered-
ményesség megerGsitésében egyes vélemények szerint az is lényeges kérdés, hogy bar
az ilyen jellegi promécidkban a hétkéznapi embernek kell megszoélalnia, fontos, hogy
elé6tte a szakértével (marketingszakemberrel) és a megrendelével is konzultéljon a fel-
adatrdl.

Az autentikussag kérdéskorétsl gyakorlatilag elvilaszthatatlan trendként jelenik
meg a szévegekben a mikro-influencerek térnyerése az online feliileteken megjelend tu-
risztikai kampanyokban.?”* A mikro-influencerek elszoér 2018-ban kaptak nagyobb
szerepet a marketing- és kommunikaciés ipardgakban; a szakemberek altaldban azo-
kat az online tartalom-el8allitékat soroljak ebbe a kategériaba, akik 5000 és 100.000
6 kozotti kovetstaborral rendelkeznek.?”? A mikro-influencerekre jellemzé tovabba,
hogy specidlis, niche tartalmakkal foglalkoznak, a kévet6taboruk bar kisebb, de hiisé-
gesebb, gyakran kevesebb, de jobb minéségii tartalmat gyartanak, mint a nagyobb tar-
saik, illetve kozvetlenebb, interaktivabb kapcsolatot dpolnak a kovetdikkel. Az egyiitt-

271 http://bannikin.com/2018/02/micro-influencers-can-help-travel-brand-win-social-media/ - letéltve 2021.
majus 31.

272 Ezaszam piaconként eltéré lehet, hazankban az 5000 és 10.000 £6 kozotti kovetstiborral rendelkezd tar-
talom-el6alliték szamitanak mikro-influencernek.
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mikoédés szempontjabdl a szakmai vélemények alapjan azért elényos velik dolgoz-
ni, mert valédi befolyassal birnak a kézénségiikre, mivel kevesebb egytuttmikodés-
ben vesznek részt, kisebb koériilottitk a rekldmzaj, pontosabb célzdst tesznek lehetd-
vé, valamint az egyittmiikodések koltsége joval alacsonyabb, mint a makro- és mega-
influencerek esetében. Osszességében azt lathatjuk tehat, hogy a mikro-influencer
népszerlsége alapvetéen azzal magyarazhato, hogy az online tartalom-el6allitok ko-
zul 6 &ll a legkozelebb a hétkoznapi fogyasztohoz, illetve 6 az, aki a legegyszeriibben
elérhetd, a legkénnyebben megszdlithato.

A vizsgalt szovegekben korvonalazodé trendek kozott jelentés hangsullyal jelenik
meg az Instagram szerepének nivekedése az influencereket alkalmazé turisztikai kam-
panyokban.?”® Ez a trend nemcsak a turisztikai szegmensre jellemz6; a kotet irdsa-
nak id6pontjdban az Instagram szamit az egyik legdinamikusabban noévekvé kozos-
ségi médiaplatformnak. A szakemberek szerint a platform gyors térnyerésének hatte-
rében alapvetéen a kénnyen elérhetd, gyorsan befogadhaté vizudlis tartalmak irdnti
fogyasztéi igények novekedése 4ll. Konnyen belathaté, hogy az Instagram felhaszna-
161 kulturaja tokéletesen illeszkedik a hagyomanyosan is vizualitdsfékuszu turiszti-
kai kampédnyokhoz, amelyekben elsésorban a desztiniciék képi megjelenitése domi-
nal.>" A korabbi megoldasokhoz képest itt az a kiilénbség, hogy az influencerek ltal az
Instagramra feltoltott képek, videdk és él6 bejelentkezések minden eddiginél autenti-
kusabb és interaktivabb kérnyezetben érik el a felhasznal6kat, illetve a fogyasztdkat.
Az Instagram esetében a feltoltott képek jellemz6 médon nem a turisztikai prospektu-
sokbdl mar unalomig ismert, klisészert helyszineket mutatjak be, hanem 4j, autenti-
kusabb, hétkoznapibb szeletét ragadjik meg a valésdgnak. Ami viszont minden szak-
érté szerint ennél is fontosabb, hogy a tartalmak minden esetben az adott influencer
sajat személyiségét, érdeklddési korét és egyéni stilusat titkrozik. Ez a gyakorlat olyan

273 https://sidewalkerdaily.com/instagram-influencer-marketing/#close-it - let6ltve 2021. majus 31.
274 Errél bévebben lasd: Glozer 2018.
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értékeket tarsit a megoldashoz, amelyek az adott desztinaciét megkozelithetbbé, el-
érhet6bbé és emberkozelibbé teszik azokhoz a tartalmakhoz képest, amelyek példaul
egy hotel sajat honlapjdn vagy egy utazasi magazinban szerepelnek.?”

A trendekkel foglakozé szévegek egy része hangsulyos helyen kezeli az influencerek
és a megrendel6k kozvetlen egyiittmiikddését, ami kolesonos elényokkel jarhat a turiszti-
kaiipardgakbanis.?”® A szakemberek szerint a megoldés lényege az, hogy a desztinaciok
képvisel6i az tugynokségek kihagyasdval, kozvetlenil veszik fel a kapcsolatot az
influencerekkel, akik az egytuttmikodésért cserébe nem pénzt, hanem a szolgédltatas
(szallas, szervezett programokon, rendezvényeken valé részvétel stb.) igénybevételé-
nek jogat kapjak. Az érvelés szerint az efféle egytuttmiikodés tobb szempontbdl is els-
nyo6s lehet mindkét félnek. Az influencer a szolgédltatas igénybevételével egyiitt egy el-
adhato, érdekes, értékes kontent elkészitésének lehet6ségét kapja, mig a megrende-
16 egy korszertinek szamitd, innovativ megolddson keresztiil kézvetlenebb, fogyaszt-
hatébb médon képes elérni a potencialis vasarlékat. A megrendeld részérdl tovabbi
elényt jelent, hogy az egyiittmiikédés ezen formdja koltséghatékonynak szamit, illetve
ha az influencer kivalasztasa kell6 koriltekintéssel torténik, akkor a targetalas is pon-
tosabb lehet, mint a klasszikus megoldasok esetében. 2017-ben és 2018-ban szamos
olyan egyiittmiikodés sziletett a piacokon, amelyek a fent emlitett gyakorlatot kovet-
ték. A sz6vegek a best practice példdk kozott emlitik a vilaghird Coachella fesztival, az
AirBnb és az influencerek egyuttmikodését.?’” A kampany keretében az AirBnb ingyen
szallasokat ajanlott fel olyan sztaroknak, mint Martin Garrix vagy Drake, akik cseré-
be a sajat kozosségi médiacsatorndikon keresztil népszerisitették a szalldshelyeket és

magat a fesztivalt.?”®

275 https://hotelmarketingassociation.com/blog/hma-spotlight-katie-scott/ - letéltve 2021. méajus 31.

276 https://medium.com/socialmedia-market/influencer-marketing-in-tourism-4d67551a18f0 - letéltve 2021.
majus 31.

277 http://mediakix.com/2017/07/airbnb-marketing-celebrity-instagram-influencers/#gs.31xdk0 - letéltve
2021. majus 31.

278 https://pmyb.co.uk/7-great-travel-influencer-campaigns/ - letéltve 2021. majus 31.
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A tartalomgydrtdssal kapcsolatos kiltségek csokkenését a fent emlitett trenddel szoros
dsszefiiggésben emlitik a szévegek.?”® Ebben a szegmensben a turisztikai tematikéval
miikéds influencer-kampényok esetében is a felhasznaldk altal gyartatott amatér vagy
félprofesszionalis tartalmak térnyerését hangstlyozzak a szakértk. Az Instagramra
vagy SnapChatre kikeriil6 UGC-tartalmakat maguk az egytttmiksédésben részt vevo
influencerek allitjék el6, igy a reklamkampany sordn a megrendelének nem kell kiilon
fizetnie a tartalom-el6allitasért is. Egyes el6rejelzések szerint 2021-re a kdzosségi mé-
diaplatformoknak t6bb mint 3 millidrd felhasznaléja lesz, igy a szegmens szerepléi az
influencerekkel folytatott egyiittmtikodések kiterjesztésére és felértékel6désére sza-
mitanak, mar csak a kéltséghatékonysag okanal fogva is.?8°

Végiil szamos szévegben olvashatunk arrdl is, hogy az influencer-kommunikacié
turizmusmarketingben tapasztalhaté felfutasa gyakran az ,ismeretlen” desztindcick
mainstream fogyasztoi keresletbe torténd beemelését eredményezi.?® A jelenség hatteré-
ben az all, hogy a tartalom-el84lliték gyakran nem csak azokat a desztinacidkat és
helyszineket keresik fel, amelyek régéta tudatos marketingkommunikaciés tevékeny-
séget folytatnak, ezért jél lathatéak a médidban. Ezzel szemben az influencerek az uta-
zasaik, nyaraldsaik soran is hétkéznapi emberként viselkednek, akik nemcsak az uta-
zas egyes kitiintetett helyszineit, hanem annak egész folyamatat dokumentaljak, majd
ezt osztjak meg a kovetdikkel. Ez a gyakorlat szitkségszeriien azt eredményezi, hogy
a jol ismert desztindcidk mellett olyan helyszinek vagy szolgéltatasok is felbukkan-
nak - illetve szerencsés esetben vonzéva vélnak - a tartalmaikban, amelyek nem ré-
szei a tdmegturizmus &ltal bejiratott latvanyossagoknak. A folyamat persze irdnyit-

hato is lehet, erre lehet jé példa az Gj-zélandi Wanaka varos esete. A kordbban szinte

279 https://www.pixlee.com/blog/5-ways-hospitality-marketers-can-use-travel-influencers/ — letéltve 2021.
majus 31.

280 https://medium.com/socialmedia-market/influencer-marketing-in-tourism-4d67551a18f0 - letéltve 2021.
majus 31.

281 https://www.adweek.com/digital/how-influencers-are-turning-the-business-of-travel-on-its-head/ - le-
toltve 2021. majus 31.
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teljesen ismeretlen telepiilés 2015-ben kertilt fel a népszer uticélok list4jara, amikor
a varos lakoi elhataroztdk, hogy els6sorban az Instagramon aktiv influencereket hiv-
nak a lakéhelyiikre.?®? Az influencerektdl minddssze annyit kértek, hogy kedviik sze-
rint fedezzék fel a kérnyék természeti szépségeit, latvanyossagait, és dokumentéljak
az élményeiket, tapasztalatikat. Az egyiittmiikédés soran sziletett képek néhany hé-
ten belul az egész vilagot bejartak, s ennek eredményeként a varosba érkezé turistdk
szama 14%-kal emelkedett. Mindez tovabbi j6 példa lehet arra, hogy a hétkéznapi né-
z6pont és az autentikus, hétkéznapi gyakorlatokhoz kapcsolédé tapasztalatok meg-
osztasa, megjelenitése milyen hatékony megoldas lehet.

A fentiekbdl kidertiil, hogy az elmult években a turizmusmarketingben megjelens,
influencer-kommunikacids trendek legnagyobb vonzereje az, hogy az online hiressé-
gek tébbsége éppen olyan, mint a kovetdik; a legfébb vonzerejitk a hétkéznapisaguk-
ban rejlik. Az online vildg tartalom-el6allitéi 4ltaldban semmilyen kiemelkedé tehet-
séggel nem rendelkeznek a sz6 hagyomanyos értelemében, ha valamiben mégis tehet-
ségesnek gondolhatjuk 6ket, akkor az az, hogy hétkéznapi médon tudnak hétkéznapi
dolgokrol beszélni, s ezdltal képesek betolteni egy online barat, egy virtudlis tars sze-
repét. Régebben ezeket a funkcidkat a sajat kérnyezetitkben keresték a fogyasztok,
azonban ma sokszor taldlkozunk azzal a jelenséggel, hogy ezek az alapvetd tarsas kap-
csolatok, funkcidk, az online térbe helyez6dnek at.

A turizmusmarketing esetében is igaz, hogy a korabbi gyakorlat szerint a marke-
tingesek egy olyan ismert embert tarsitottak egy markaval, aki moégétt valédi, elis-
mert teljesitmény allt, lehetett példaul olimpiai bajnok sportold, tehetséges szinész,
kivételes tehetségti énekes. Ezekben az esetekben a markak azt virtak, hogy a hiresség
vonzereje a termékre vagy a szolgédltatasra is kisugarzik, igy az is kivinatossa, kulonle-
gessé valik azéltal, hogy egy ismert ember népszertsiti. Réviden: egy kivételes termé-

282 https://www.nationalgeographic.com/travel/travel-interests/arts-and-culture/how-instagram-is-
changing-travel/ - letéltve 2021. méjus 31.
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ket szerettek volna eladni egy kivételes ember kézremiikodésével. Ekozben az ismert
ember néhdny kivalasztott csatornan keresztil (televizio, plakat, prospektus stb.) al-
taldban a marketingesek dltal megfogalmazott tizeneteket kozvetitette a fogyasztdk
felé, akiknek nem volt lehet8ségiik visszacsatolasra. Ma az influencer-kommunikacié
egy olyan interaktiv kézegben zajlik a turizmusmarketing esetében is, ahol online hi-
rességek szazai, ezrei beszélnek a legkiilonb6z6bb desztindcidkrdl és szolgaltatasokrol
hétkoznapi, kézértheté modon. Oriasi killsnbség, hogy ebben az esetben méar nemcsak
a termékek pozitiv jellemz8irél esik sz6 (, ez a szdllashely kozel van a tengerparthoz, és
csodalatos a kilat4s”), hanem tudatosan jelentds hangsuly keriil azok hatranyos tulaj-
donségaira is (,,ez szdllashely tavol esik a varoskézponttdl, és nehézkes a kzlekedés”).
Mindez bizonyos értelemben valésdgosabba, szintébbé, hitelesebbé teszi a kommuni-
kacidt, illetve a terméket vagy szolgaltatast, ugyanakkor egyszeriibbé és hétkoznapib-
ba is. Csodak mar nincsenek.

Végil érdemes megjegyezni, hogy a kotet irdsanak idépontjaban még mindig az
influencer-kommunikéciét évezé érdeklédés csicsdn vagyunk. Azonban a piaci sze-
repl6k mar kezdik felismerni a lehetéségben rejlé tényleges elényoket és hatranyokat,
a kozeljovében pedig a szegmens konszolidacidjara is szamithatunk — ebben a folya-
matban pedig komoly szerepet kap a 2020-ban kezd3d6 Covid19-jarvéany is.?® Az érett
influencer-kommunikécids piac megjelenése egyttt fog jarni azzal, hogy a cégek belat-
jak, hogy mikor és mire érdemes ezt a megoldast alkalmazni, és mikor érdemes mas
lehet8ségekben gondolkodni. Az viszont biztos, hogy a média és a kultara a kozossé-
gi alkalmazasok okan olyan mértékben viltozott meg az utébbi évtized soran, hogy az
alapvet6 folyamatokat inditott el a hirnév, az ismertség, a sztarok és a rajongo6k viszo-
nyaban. Innen mar nincs visszaut, az influencerek eléreldthatéan velink maradnak a
kovetkezé évtizedekben is.

283 Ezzel 6sszefiiggésben lasd példaul: Travel Influencers and the COVID Crisis. https://www.dw.com/en/
travel-influencers-and-the-covid-crisis/a-56762480 - letsltve 2021. majus 31.
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.Chillezzlink, beszélgessiink, dztassuk ki a testlinket!”
Mit6l miikddik az influencer-kommunikacio a turizmusmarketingben?

2018 utan az influencerekkel tdmogatott kampanyok az tzleti élet szinte 6sszes teri-
letére betértek, és a hagyomanyos B2C- (business to customer) megoldasokon kiviill ma
mar tébbek kozott a B2B- (business to business) és G2B- (government to business) szektor-
ban is talalkozhatunk ezekkel a megolddsokkal. A trend a turizmusmarketing teriiletén
is tovabb er6s6dott, igy az utébbi két év sordan még tébb olyan nemzetkozi és hazai kam-
péannyal taldlkozhattunk, amelyek példaul YouTube-sztirokkal és Instagram-celebekkel
probaltak vonzéva tenni kiillénbozé turisztikai desztinaciokat.?®* A sikeres nemzetkozi
kampanyok koziil tébbek kozott figyelmet érdemel a nagy multd Marriott szallodaldnc
YouTube-sztarokkal megvalésitott kampanya,” amely négy honap alatt kozel 4 milli6
megtekintést eredményezett.?®® Az taldn nem meglepd, hogy az olyan cégek, mint az
Airbnb, Triplt és az Expedia is csicsra jaratjdk az influencerek alkalmazasit, és jelenle-
gi kommunikéciéjukban komoly szerepet jitszik az utazékozonség tagjai altal létreho-
zott online tartalom.?” Mindekézben hazankban is egyre tobbszor talalkozhatunk olyan
influencer-kampanyokkal a turisztikai marketing teriiletén, amelyek elsésorban az Y és
a Z generdci6 tagjait probaljdk megszolitani. A legsikeresebb hazai kampanyok kozul is
érdemes kiemelni a Budapest gy6gyfiirdéi Veled pezseg a vdros cim kampényiét, amely
2017-ben els6 helyezést ért el a Tourism Social Media Awards versenyen.?®

284 Errd6l bévebben lasd: Gretzel 2018.
285 A kampény vide6ja megtekinthetd: https://www.youtube.com/watch?time_continue=36&v=23YskvZZNpo
- letsltve 2021. méjus 31.

286 Lasd: How Hospitality and Travel Brands Make Influencer Marketing Work. http://www.ion.co/how-
hospitality-and-travel-brands-make-influencer-marketing-work - letéltve 2021. majus 31.

287 Lasd: How Influencer Marketing Can Take Your Travel Business to New Heights. https://upfluence.com/influencer-
marketing/influencer-marketing-travel-business - letoltve 2021. méjus 31.

288 Az Iskolamarketing 4ltal a BGYH Zrt. szamara készitett kampany tébb népszerti hazai influencerrel valésult
meg. A projektek soran a fiatalok sajat elképzeléseik szerint, sajat stilusukban dolgozhattak fel a témat, ennek
egyik jellegzetes eredménye a tanulmany cimében szerepl6 idézet is. Err6l bévebben: A BGYH és az Iskolamarke-
ting kozs kampdnya. http://www.marketinginfo.hu/hirek/article.php?id=45398 - letéltve 2021. méjus 31.
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A fejezet tovabbi részében elsésorban azzal foglalkozom, hogy az influencer-kommu-
nikacié aktudlisan milyen szerepet jatszik a turizmusmarketingben, hol talalhatjuk az
erre vonatkozé nemzetkozi és hazai best practice példdkat, illetve egy mikroszinti vizs-
galat keretében valaszt keresek arra is, hogy mi kell az influencer-kommunikaci6 sikeres-
ségéhez. A fejezet elején megfogalmazott hipotézisnek megfeleléen tovabbra is amellett
érvelek, hogy a turizmusmarketing tertiletén az influencerekkel folyatott kommunikaci-
6s kampényok legfébb vonzereje a hétkéznapisiagban rejlik, amely egyfelél a miifaj saja-
tossaganak tekinthetd, masfeldl azokra a tartalom-el8éllitokra is jellemzd, akik ezekben
a kampényokban feltiinnek.? Ezt az allitast itt harom vlog vizsgalatin keresztiil igyek-
szem igazolni. A kutatas soran részben a videok tartalmat, részben pedig a felhasznalék
hozzaszdlasait elemzem kvalitativ eszkézokkel, ugymint a videds tartalmak vizudlis tar-
talomelemzése, illetve az online vitaférumok kvalitativ tartalomelemzése.?*° Az alabbiak-
ban harom, hazai influencerek 4ltal készitett, turisztikai témaju YouTube-vide6t elemzek,
amelyek egyben arra is alkalmasak, hogy ezeken keresztiil vizsgaljuk a hipotézisben meg-
fogalmazott 4llitdsokat. A kutatdsban szereplé tartalom-eléalliték platformspecifikus
influencerek, elsésorban a YouTube-ra készitenek tartalmakat, a kévetdk szamat tekint-

ve pedig a makroinfluencerek kategdridjéba tartoznak.”*
Wellness hétvége Viszkok Fruzsival

Viszkok Fruzsina videdja, a Viszkok Fruzsi elnevezést YouTube-csatornén jelent meg,
amely 294.940 feliratkozéval rendelkezik.?®? A csatorna tipikus lifestyle vlognak te-

kinthetd, amely tobbek kozott divattal, gasztronémidval, utazdssal és az egészséges

289 A médiakutatds és a hétkoznapisig 9sszefiiggéseirdl bévebben lasd: Szijart6é 2016; Keszeg Vilmos 2016.

290 A médszerekrél lasd: Sztompka 2009; Glézer 2016b.

291 Szirmai Gergely mésik csatornaja kézel 400.000 feliratkozoéval rendelkezik, Maris csatornajat pedig csak
par szaz feliratkozé valasztja el a 200.000-es kovetstabortol.
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életmoéddal foglalkozik. A kérulbelul 6tperces, VLOG: Wellness hétvége cimil anyagot
2017. marcius 18-an toltotték fel, és a vided 2018. marcius 2-ig 6sszesen 338.267 meg-
tekintést és 623 hozzaszolast generdlt.?® A vided jellegzetes turisztikai proméciénak
tekinthetd, ami egy Biikfiirdére torténd wellnesskirandulds torténetét meséli el, és
amit a Caramell Wellness Hotel Bukfiirds, a Zaful.com és az Orbit rdgégumi tdmogat-
tak - ezt a videds meg is jel6lte a vide6 alatt.

A film az utazas el6tti képekkel indul, Fruzsina egy régebbi tipust Opel Astra gép-
kocsiban tlve vezeti fel a vided téméjat. Az els6 képkockakon egy jellegzetes budapes-
ti utca tiinik fel, a hattérben egy CBA uizlettel, majd az intro kézben, egy promécié ke-
retében, feltlinik az Orbit rdgégumi autds kiszerelése. Az indulds utdn jellegzetes téli
tajakat lathat a nézg, kés6bb megjelennek az észak-magyarorszagi szélfarmok is, vé-
gl a vide6s megérkezik a szalloda parkoléjaba. A film egy klasszikus ,room tourral”
folytatddik, ahol egy 4tlagos, hazai viszonyok kézott kézép- vagy felsskozép kategé-
ridsnak szamité szallodai szoba keriil bemutatasra. A vide6s megmutatja az agyon el-
helyezett tér6lkozoket, a wellnessrészlegben hasznalatos kopenyt és papucsokat, illet-
ve szemlélteti a szoba kilatdsit a ,nagy semmire”, mivel az ablakok egy kopér szanté-
foldre néznek. A szallas bemutatasa a fiirdészobaban zarul, ahol a videds a zajos szag-
elszivé miikodésére hivja fel a figyelmet. A vide6 masodik felében kertl sor a szalloda
wellnessrészlegének bemutatasara; a vlogger egy elegans folyosén keresztiil jut el a kel-
lemes hangulatu furdébe, ahol a killénb6z6é medencék kiprébéldsa utdn a szaundban és
a csendszobéban folytatja a kikapcsolédast. A kirdndulas egy révid 6sszefoglaléval za-
rul, amelyben a vlogger a szallodai szobajaban iilve értékeli a hotel szolgaltatasait, ezek

utdn autoba il, és elhajt Budapest felé.

293 Lasd: https://www.youtube.com/watch?v=_iHBuXyfTHI - letsltve 2021. majus 31.
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Ketten Olaszorszdagban

Akutatasban szereplé masodik vide6 Maris YouTube-csatornéjira keriilt fel, amelynek
2018. maércius 2-an 193.956 feliratkozoja volt. A Ketten Olaszorszdgban®®* cim tizen-
hét perces vide6t 2017. augusztus 17-én toltotték fel, és a vlog 59.624 megtekintést és
267 hozzaszolast generdlt.?®® A vide6 csak részben tekinthetd turisztikai promécids vi-
dednak, mivel a hangsuly ebben az esteben nem a desztindcié népszerisitésére keril,
hanem azokra a banki szolgéltatdsokra, amelyek kényelmesebbé teszik a kulfoldi tar-
tézkodast. A film elkészitését a Mastercard szponzoralta, és ezt a készité meg is jelol-
te a vide6ban.

A film a repiil6téren késziilt képekkel indul, ahol a vlogger és baratnéje egy Wizz
Air gépre szall fel, amellyel a paros az olaszorszagi Bari varosdba latogat el. A megérke-
zést kovet6en néhany hangulatképet lithatunk a varosrdl, a tengerpartrél és a palma-
fakrél, majd a videds elsé bejelentkezése mar a strandrdl térténik, ahol a nézé szama-
ra is egyértelmiivé valik, hogy az utazds a Mastercard szponzoricidjaval johetett létre.
A masodik bejelentkezésre mar a varoskézpontban keriil sor, és az 6varos bemutatasa-
val van 6sszekapcsolva. A képeken jellegzetes olasz utcacskak, templomok és hangula-
tos, zsalugateres varosi hidzak tlinnek fel. A lanyok napja egy varosi étteremben, illet-
ve egy éjszaki fagylaltozassal zarul — a vasarlasok alkalmaval mindig j6l lathaté mé-
don keriilnek el6 a Mastercard kartyai. A masodik nap egy szallodai room tourral indul,
majd a lanyok a szallds wellnessrészlegét keresik fel. A program egy helyi szupermar-
ketben folytatddik, ahol a szerepl6k szuvenireket vasarolnak — természetesen minden-
hol bankkértyaval fizetnek. A strandoldst kévetéen a nap egy hangulatos olasz étte-
remben ér véget, majd a zdréképeken utcazenészek szérakoztatjik a jarokeléket az éj-
szakaban.

294 Lasd: https://www.youtube.com/watch?v=aVpzmrBpB8I - letsltve 2021. méjus 31.
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Jeges furdé az égi sivatagban

Szirmai Gergely videdja az AFK Légi6 elnevezésti YouTube-csatornén jelent meg 2018.
janudr 20-4dn. A csatorna, amely jelenleg 107.166 feliratkozéval rendelkezik,?*® alap-
vetSen egy turisztikai desztiniciékat bemutaté vlogként értelmezhetd, bar a feliile-
ten idénként olyan technikai tém4ju videdk is helyet kapnak, amelyek csak az utazas-
hoz sziikséges felszerelések bemutatasaval foglalkoznak. A vizsgédlatban szerepl6 film
a Nepalban késziilt videdsorozat része, a Jeges fiirdd az égi sivataghan®” cimet viseli, és
2018. marcius 2-ig 76.492 megtekintést és 182 hozzészélast generilt. A videé nem egy
szokvéanyos turisztikai kampdny része, hiszen egyfeldl olyan egzotikus desztinécié be-
mutatdsa torténik, amely egy atlagos hazai turista szamdra szinte elérhetetlen, mas-
felsl a videéban nem jelenik meg arra vonatkozé utalds, hogy a film elkészitését bar-
milyen cég vagy marka tdmogatta volna. Erre csak a vlogger korabbi egyiittmikodései
alapjan kovetkeztethetiink.?#®

Akilenc és fél perces vide6 a csatorna intrdja utdn az Annapurna régié bemutata-
saval indul; a nyitéképeken a felh6kbe vesz6 hegyek és egy jellegzetes nepdli telepii-
lés keszekusza utcacskai jelennek meg. A videé témaja dedikaltan a ,semmi”, azaz a
kopar himalajai taj egzotikus, vad szépségének a bemutatdsa. Ennek megfelel6en a
film elsé részében alig lathatunk embereket, ha mégis megjelenik egy-egy szerepls,
az szinte elvész a sivar tdjban, ami tovabb fokozza a tularadé elszigeteltség és a ma-
gany érzését. A vide6 hangulatat az elejétsl fogva 4thatja egyfajta spiritudlis érzi-
let, amelyet a szélben hulldmz6 gabonaféldek, a holdbéli tajak és a tobb helyen meg-
jelend szines imazaszlok is felerésitenek. A vide6 hangulata a negyedik perctél val-
tozik, amikor a vlogger felkeresi a Yac donalds néven tizemel§ helyi gyorsétteremet.
Ott jakbdl késziilt hamburgert és homoktovisbél késziilt iditét fogyaszt egy eurd-

296 2018.03.02.
297 Lasd: https://www.youtube.com/watch?v=HYsL6FYIZ5s - letoltve 2021. méjus 31.
298 Szirmai utazés vlogjait rendszerint a Mastercard tamogatja.
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pai szemmel atlagosnak tiiné éttermi kérnyezetben. A vide6 utolsé részében a t4j be-
mutatdsa utan egy buddhista zarandokhely tinik fel, itt lathatunk el§szér nagyobb
embercsoportot a videdban. A féleg helybéli zardandokokbol all6 gyiilekezet kiilonbo-
z6 szakralis gyakorlatokat mutat be; meditalnak, imadkoznak, és fustoléket gyujta-
nak a szentélyekben. A vide6 csucspontjaként a vlogger is részt vesz a lelki megtisz-
tuladst célz6 ritudlis fiurd6zésben, majd a film ismét a tajat bemutaté hangulatképek-
kel zarul.

Felhaszndldi kommentek kvalitativ tartalomelemzése

Az aldbbiakban bemutatott kutatds a videdk alatt talalhaté6 kommentszekciékban
megjelend hozzaszolasokat elemzi a kvalitativ tartalomelemzés modszerével, fi-
gyelembe véve az online vitaférumok sajatossigait is.?*° A vizsgalat elsédleges célja
a videok alatti férumokban formal6dé diskurzus struktarajanak leirdsa volt, ahol
elére felallitott kategériak és kauzdlis magyarazatok keresése helyett a leirdson ala-
puldé megértés volt a célom. Az elemzés soran kialakulé legjellegzetesebb kategori-
akat témak szerint csoportositottam, majd arra voltam kivancsi, hogy az egyes té-
makon belil milyen allitdsok és érvek keriilnek elg, illetve hogy ezek titkrében mi-
lyen kovetkeztetéseket tudunk levonni a kutatas targyaval 6sszefiiggésben. A fenti-
eknek megfelel6en hirom dominans diskurzuselemet kulénitettem el, ezek: 1) Tar-
talommal és szponzordcidval kapcsolatos pozitiv vélemények; 2) Tartalommal és szponzo-
rdciéval kapcsolatos negativ vélemények; 3) Tartalomtdl fiiggetlen egyéb hozzdszoldsok
és kérdések.

299 A médszerrél bévebben lasd: Csaszi 2011, Glaser és Strauss 1967.
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Tartalommal és szponzordciéval kapcsolatos pozitiv vélemények

Megallapithatjuk, hogy a tartalommal és szponzoriciéval kapcsolatos pozitiv vélemé-
nyek mindharom videé esetében tébbségben vannak. Az online férumok szerkeszt6i
gyakorlatanak megfelel6en ugyan nem zarhaté ki a negativ kommentek térlésének le-
het6sége, de mivel ezekre is akad példa béven, feltételezhetd, hogy a hozzaszélasok ef-
féle megoszldsa kozel redlis képet mutat. A kommentek donté tobbsége ebben a kate-
goéridban a tartalom, a bemutatott desztinécié, a stilus, a vagas és a vloggerek szemé-
lye, személyisége kapcsan fogalmaz meg pozitiv allitdsokat. Sokan tesznek utalast arra
is, hogy a vide6 hatasara kedvet kaptak a bemutatott helyszinek felkeresésére (,na mdr
most én is wellneszezni akarok!!”, ,Ezzel a videéval még jobban megerdsitetted bennem azt
a gondolatot, hogy én mindenképp el kell jussak egyszer Nepdlba.”). A pozitiv vélemények
aranya Viszkok Fruzsi videdja alatt a legnagyobb, ami a vélemények elemzése alapjan
szorosan Osszefuigg azzal, hogy egy olyan desztinaci6 népszertisitésérél van szo, ami a
legtobb nézé szamara elérhetd, illetve ahhoz tébben tudnak kapcsolédni a sajat élmé-
nyeik és tapasztalataik alapjan. Ugyancsak sokak szamara szimpatikus az utazas méd-
ja, vagyis az, hogy a Vlogger egy atlagos gépkocsival, sajit maga kozeliti meg a hely-
szint, illetve hogy ott is olyan szituacidkat, szolgdltatasokat mutat be, amelyekkel ma-
guk a nézdk is kénnyedén tudnak azonosulni. Nagyban hozzajarul ehhez az is, hogy
a vlogger sikeresen l1ép interakciéba a kozénségével, és szamos olyan gyakorlati témat
érint, mint a zajos szagelszivo a fiurdészobaban vagy a furd6ruha viselésének problé-
mdja a szaundban. Ezek szintén olyan témak, amelyekhez a nézgk szivesen kapcsoléd-
nak, és amelyekrél szivesen osztjak meg a tapasztalataikat, véleményeiket (,,Szia! Tob-
ben is leirtdk, hogy azért nem szabad fiirdéruhdban szaundzni, mert kipdrolog beléle a klor,
illetve a kiilonbézé anyagok, és az valoban elég kdros.”). Bar a pozitiv vélemények Maris és
Szirmai Gergé videdja mellett is tobbségben vannak, de a kommentek alapjan egyér-

telm, hogy a néz6k tébbségének a bemutatott desztinaciok anyagi okok miatt elérhe-
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tetlenek, igy ezekben az esetekben a tartalom vagy a vloggerek személye valik vonzoé-

v4, mig a konverzid lehet4sége kérdéses.
Tartalommal és szponzordciéval kapcsolatos negativ vélemények

A tartalommal és szponzoraciéval kapcsolatos negativ vélemények minden vide6 alatt
megjelennek, de nem azonos ardnyban. Ardnyaiban a legtébb negativ hozzaszolast
Maris videdja generélta, ami nyilvanvaléan ésszefigg azzal, hogy a szponzoricié té-
nye ebben a tartalomban a legszembetiinébb; a tizenhét perces vide jelentds részében
a Mastercard szolgdltatdsainak népszertsitésérél van szo6 (,,J6 lett, de mdr egy kicsit sok
nekem hogy folyamatosan a kdrtydrdl beszélsz. Egy videéban 2-3 alkalommal elmegy, de eb-
ben a videéban legaldbb 5-6-szor emlitetted, ami mdr egy kicsit nekem sok....”) Ugyancsak
problémdsnak tiinik a desztinicié megvalasztisa, amely bar Magyarorszagtél nincs
kualénoésebben messze, de praktikusan csak reptlével kozelithets meg, és ez a vélemé-
nyek alapjin sok férumozé szamara elérhetetlen utazasi formanak szamit. Tébben
meg is jegyzik, hogy ha mar voltak is Olaszorszdgban, akkor is ,csak autéval” jutot-
tak el oda. A vide6hoz flizétt negativ hozzaszolasok elburjanzisat jol érzékelteti, hogy
a vlogger a vide6 kozzététele utan két honappal egy kiemelt megjegyzésben hosszas
magyarazkodasba kezdett a vided létrejottének korillményeit illetGen. Itt részletesen
kitért arra, hogy hasonlé tartalmakat szponzorok nélkiil, 6ner6bél nem tudna létre-
hozni, és hogy igazsidgtalannak tartja a csatorna eliizletiesedésével kapcsolatos vada-
kat.?” Ugyancsak jelentés mennyiségit negativ komment tiinik fel Szirmai vlogja alatt
is, azonban ezek tébbsége magdra a tartalomra és nem a szponzoraciéra vonatkozik.
Ebbél a szempontbdl a vide6 legkritikusabb pontja éppen a szakrélis fiirdénél jatszo-
dé jelenet, ahol a vlogger egy ,megtisztultam, bazdmeg!” felkidltassal zarja a latoga-

tast. A kommentel6k ezzel kapcsolatban hosszasan fejtegetik, hogy Szirmai a turistdk

300 Lasd a 3. szamt mellékletet.
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legrosszabb gyakorlatait veszi it ezzel a tiszteletlen magatartdssal, nem érti, nem ér-
zékeli a hely vallasos szellemiségét, illetve ebben a szituaciéban is csak a tartalom-el6-
allitas szempontjibdl jovedelmezé megoldasokat keresi (,Geri, légy konzekvens és ki-
vesd meg magad! Mindig fikdzod a turikat, a megtisztulds alatt meg pont tgy viselkedsz.”).
Viszkok Fruzsi videdja alatt taldljuk a legkevesebb negativ hozzaszélast; ezek szinte ki-
vétel nélkiil a szponzoraciéval kapcsolatos jeleneteket sérelmezik, elsésorban az Orbit
ragéval kapcsolatos esetlen megoldast teszik széva (,Igen, biztos az Orbittal majd le-
gy6zdd a félelmed...”). Ugyanigy sokakban felmeriil, hogy vajon a videé elején lathato
CBA uizletlanc szponzorilta-e a tartalmat, itt legtobbszor a reklamokbdl ismert Kasz-
szas Erzsi emlitésével ironizal a kézonség (,,De azért beugrott Kasszdsz Erzsihez is a vi-
ded elétt.”). Mindezzel egyttt kis szamban ugyan, de Viszkok videdja alatt is feltinik
néhdny olyan komment, amelyben egy-egy nézé azzal kapcsolatban fejezi ki ellenérzé-
sét, hogy a vlogger a cégek jovoltabdl olyan szolgéltatdsokhoz fér hozza ingyen, amihez
egy atlagos hazai fogyaszté nem.

Tartalomtdl és promdéciotdl fiiggetlen egyéb hozzdszéldsok és kérdések

Erdekes megfigyelni, hogy a turisztikai proméciés videok alatt megjelené kommen-
tek egy jelentés része egyéltalan nem az aktudlis vlogokra reflektdl, vagyis azt ta-
pasztaljuk, hogy a tartalom nem rezondl a kozonség egy részével. A videdktol fuggs-
en nagy valtozatossidgot mutat, hogy a kommentel6k milyen irdnyba szeretnék terelni
a férumokon zajl6 diskurzust. Viszkok videdja alatt a legtobb irrelevans hozzaszdélas
a vlogger megjelenésére vonatkozik, tébben afelsl érdeklédnek, hogy hol vette a fur-
déruhdjat, mit csindl, ha az uszoddban vizes lesz a haja, illetve hogy hogyan oldja meg
azt, hogy ugy megy be a medencébe, hogy kézben kontaktlencsét visel (,,Te a wellness-
ben kontaktlencsében voltdl? Mi is hamarosan megyiink egy hétvégére, de nem tudom, bete-
hetem-e a kontaktlencsém...”, ,,Amikor utazol valahova ki szoktad festeni, a ldbadon és a ke-
zeden is a kiérmeidet?”). A legtobb irrelevians kommentet Maris videdja alatt taldljuk.
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A felvéllaltan meleg vlogger kozénsége visszatérs témaként foglalkozik a lany parkap-
csolatanak alakuldsaval. Ezek koziil a hozzdszolasok kozil alegtobb tamogaté hangvé-
teld (,Marian remélem, 6rokon-oroké egyiit maratok Klauval! Nagyon szép pdrt alkottok.”),
de a homof6b megnyilvanuldsok sem ritkak (, Taknyos tini csaj bevallja, hogy meleg, ezért
kap egy csomé tdmogatdst. Rohadtul megéri melegnek lenni. Remélem, eljon az az idé mik-
kor NORMALISOKAT fogjak dijazni.”). Szirmai esetében az irrelevansnak ttiné hozza-
szo6lasok donté tobbsége a vlogger kordbbi tevekénységével foglalkozik, dicsérik vagy
éppen kritiz4ljak a tartalom-el84llité6 munkajat, illetve ,,megrendeléseket adnak” le a
kovetkezé videdk témajara és szereplSire vonatkozéan. A kommentel8k koziil tébben
a videdk megjelenésének gyakorisdgat kifogasoljak, illetve a Hollywood Hirtigynok-
ség hittérbe szoruldsat sérelmezik (,Hol a content a hiriigynokségre???”). Az irrelevans
kommentek egy fontos §sszefiiggésre mutatnak rd, ami az influencer-marketing egyik
gyenge pontjat is megvildgitja. Ezekb6l a kommentekbél ugyanis viladgosan kideriil,
hogy a k6zonség egy jelentds része, jellemzben a rajongdi csoport ,kemény magja”, ki-
zarolag a vlogger vagy a szérakoztaté tartalom kedvéért nézi meg a videdkat, ebben az
esetben viszont a videdkban felbukkané promécié hatékonysaga minimalisnak tiinik.
Ilyenkor azt tapasztaljuk, hogy a videdk iizleti szempontboél legfontosabb tizenete gya-
korlatilag elvész a vloggerek személye koriili folyamatos diskurzus zajdban.

Kovetkeztetések

A vizsgélat alapjan kijelenthetjik, hogy a platformspecifikus online influencerekkel
folytatott kommunikdcié a turisztikai tematika esetében is csak akkor tud haté-
kony lenni, a tartalmak akkor rezonalnak a kézénséggel, ha a videdsra, a tartalom-
ra és a turisztikai desztindcidra is érvényes a hétkéznapisag tétele. Az elemzésben be-
mutatott videdk j6l nyomon kovetheté fokozatossagot mutatnak. Egyértelmien lat-
szik, hogy ebben az értelemben Viszkok Fruzsina videdja a legsikeresebb, mert mind a
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téma, mind pedig a téma feldolgozasanak médja atlagosnak, hétkéznapinak tekinthe-
t6. A vlog egy olyan szitudciét mutat be, amely ha ténylegesen nem is elérhet6 minden-
ki szdmara (egy négycsillagos wellness-sz4llérél van sz6), de legalabb beldthaté foldraj-
zi, tdrsadalmi és kulturalis tavolsidgra van a nézsk tobbségétdl. Vagyis ha nem is terve-
zi mindenki a vide6 lattan, hogy eltélt egy hétvégét Bikfirdén, alegtobben mégis kap-
csolédni tudnak a tartalomhoz, hiszen voltak méar hasonlé szalloddban, nyaraltak mar
a Balatonnal vagy mads ismert hazai udil6helyen. A hétkéznapisdg Maris és Szirmai
videdi esetében kevéssé érvényesiil, ezek a tartalmak sokkal jobban megosztjak a né-
z6ket, ami egyben azt is jelenti, hogy a tartalom-el6alliték ezekben a konkrét esetek-
ben nem tudnak véleményvezérként vagy influencerként funkcionalni. Maris videdja
két szempontbdl sem tekinthetd dtlagosnak. Egyfelél a vlogger nemi identitdsa és nyil-
tan felvallalt homoszexualis parkapcsolata a hozzaszoélasok allandé témajat képezik,
masfeldl a videdban bemutatott desztinacié is sokak szamaéra elérhetetlen. Mi sem jel-
zi ezt jobban, minthogy a vlogger a videdhoz flizétt utélagos megjegyzésében®! mind-
két emlitett témdra részletesen kitér. A tartalom és a hétkéznapi valésig kozotti tavol-
sag Szirmai videdja kapcsan a legnagyobb. Itt egy olyan desztinaciérél van szo, amely
a legtobb hazai utaz6 szamara elérhetetlen, ennek megfeleléen alig taldlunk egy-két
olyan kommentet, amely alapjin a k6zonség komolyabb elkételez6dést mutatna a tar-
talommal. Ehelyett a vide6 egy kénnyed, szérakoztatd, ismeretterjeszté anyagnak te-
kinthetd, ahol a téma egzotikuma, kiillénlegessége gitat szab annak, hogy a k6zénség
mélyebb interakciéba lépjen a tartalommal. Osszességében tehat valoban a hétkozna-
pisédg tlinik az influencerek és az influencer-kommunikacié egyik legnagyobb vonzere-
jének, ami tudatosan és kovetkezetesen alkalmazva a turizmusmarketing teriiletén is

sikeres megoldas lehet.

301 Lasd a 3. szamt melléklet.



Alternativ Gt a sikerhez: roma sztarok a YouTube-on

Mig az el6z6 fejezetekben azt tekintettik at, hogy az influencerek megjelenése és kul-
turalis-gazdasagi térhoditdsa milyen dltalanos folyamatokat generalt az ismertség vi-
lagaban, addig a kotet harmadik részének utolsé két tematikus egysége a folyamat spe-
cialisabb, de nem kevésbé relevans vetileteivel foglalkozik. Ezek kozil els6ként arra a
kérdésre keressiik a valaszt, hogy az ¢j média vildga milyen felemelkedési lehetGsége-
ket kinal azoknak a kisebbségi csoportoknak, akiknek korabban alig-alig jutott megje-
lenésilehet6ség a mainstream témegmeédia korszakéban.

A fentiek alapjan az online kérnyezetben kibontakozé Gj tipusu sztarkultira meg-
jelenése és felfutdsa a 2010-es évek 6ta Magyarorszagon is jol megfigyelheté folya-
mat. A hazai YouTube-sztarok ismertsége koriilbelul 2015 6ta toretlentl ivel felfelé, s
ekoézben népszertiségiik és befolydsuk lassan hazankban is beéri, s6t bizonyos korcso-
portokban meg is el6zi a klasszikus tomegmeédia sztarjainak ismertségét.>*? Az 4j mé-
dia térnyerésével parhuzamosan sokszor hangoztatott tétel, hogy az online kommu-
nikéaciés kornyezet mindenki szamara azonos lehetéségeket teremt az érvényesiilés-
hez. Bar ma mar tudjuk, hogy ez az allitas csak bizonyos megszoritasokkal érvényes,
valéban lathatunk arra utal6 jeleket, hogy a hilézati kérnyezetben a kisebbségi vagy
hatranyos helyzet tarsadalmi csoportok tagjai is széles kor(i ismertségre és népsze-
riségre tehetnek szert — mindezt az intézményestlt tomegmédia tdmogatasa nélkul.
A jelenséggel dsszefiiggésben kitiintetett figyelmet érdemel az a tény, hogy a legnép-
szerlbb hazai YouTube-sztdrok kézott manapsag mar egyre tobb roma fiatallal is ta-
lalkozhatunk, akik szinte kivétel nélkiil a mulatds zenei szcéna képvisel6i. Elsé latasra
akdr meglepdnek is tlinhet, hogy éppen egy olyan sulyos eléitéletekkel terhelt, gyak-
ran lenézett miifaj képviseldi tudjék elérni a legnagyobb kézonségsikereket, mint az 4j

302 A magyar tiniknek mdr a vloggerek a celebek. http://www.kreativ.hu/cikk/a_magyar_tiniknek_mar_a_
vloggerek_a_celebek - letsltve 2021. méjus 31.
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roma mulatés, igy a jelenség vizsgalata még kozelebb vihet benniinket az online médi-
aban megszerezhet6 hirnév természetének megértéséhez. A témaval 6sszefiiggésben
az alabbi fejezetben azokkal a problémakkal foglalkozom, hogy milyen folyamatok all-
nak a roma szarmazasu YouTube-sztarok elsopré sikerének hitterében, illetve hogy
ezek a folyamatok felilirhatjék-e a romak médiareprezentacisival kapcsolatos korab-
bi sémakat. A jelenleg kibontakozé folyamatok kapcsan a legfontosabb kérdés tehat az
lehet, hogy az online média 4ltal kinalt ujszerid énreprezentaciés lehetdségek vajon ké-
pesek-e megvéltoztatni a magyar média romadbrazoldsara jellemz6 szélséséges gya-
korlatokat, vagy csak tovabb erdsitik a korabbi sztereotipidkat. Mikézben ezekre a kér-
désekre keresem a lehetséges valaszokat, goércs6 ald veszem a roma mulatés szcéna at-
alakuldsit, az online hirnév kisebbségi médiareprezentacitkra gyakorolt hatasat, illet-
ve ezekkel 9sszefiiggésben a kozonség reakcioit is.

Az Gj roma mulatds helyzete Magyarorszagon:
egy mifaj torténete a televiziétél a YouTube-ig

303

Magyarorszdgon a mulatds zenei szcéna hosszi évek 6ta specialis, tobb szempontbdl
is ellentmonddsos kulturalis poziciét foglal el. Mig a miifaj képviseldit és alkotdsait
gyakorlatilag mindenki ismeri, az irdnyzat presztizse, elfogadottsiga és elismertsé-
ge alacsony. Ennek a jelenségnek a megértéséhez érdemes réviden attekinteniink azt,
hogy honnan eredeztethet6 a mulatds miifaj, az irdnyzat milyen csatornakon keresz-
tal valt ismertté, kik a legfontosabb hazai képviseldi, illetve hogy a szintér miikodésé-
ben hogyan vélnak egyre meghatdrozébbd az online feliletek, azon belil is elsésorban

a YouTube csatornai.

303 Jelen fejezet keretei kézott csak az irdnyzat népszeriségének fejlédésével és ezzel szoros 6sszefiiggésben
amédidban valé megjelenésének viszonyaival foglalkozom. A stilus eredetét és miifaji sajitossagait illets-
en lasd Lengyelfi 2000; Somogyi 2002; Pulay 2012 irasait.
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Az 4j roma mulatdés megjelenése korilbeliil az 1990-es évek kozepére tehetd, a mi-
fajt pedig a 2000-es évek kornyékén tette széles korben ismertté a Bédi Varga Gusz-
tav altal vezetett B6di Guszti és a Nagyecsedi Fekete Szemek elnevezést formacié.?*
Bar az egyiittes mar 1978-ban megalakult, legnagyobb kozénségsikereiket csak az ez-
redfordulé utan arattdk. Az attérésnek szamitd Szeretlek, szeretlek cimii lemeziik csak
2000-ben jelent meg, ami komoly miifaji valtast jelentett az egyiittes torténetében.
Akordbban hagyomdnyos roma népzenét jatszo6 formacié ekkor valtott a piaci igények-
hez jobban igazodé mulatds stilusra, ami 6ridsi sikert aratott a kézonség koreiben, és
mar tzleti értelemben is kifizet6dének bizonyult.?*® Az egytttest nagyban hozzasegi-
tette a sikerhez, hogy palyafutdsukat ekkor mar a televizié is segitette, hiszen az ez-
redfordulé kérnyékén mar rendszeresen feltiintek Galambos Lajos Ddridd cim televi-
ziés misordban, ami késébb mar nemcsak Bédiék, hanem az egész miifaj széles kori is-
mertségét is megalapozta.®® Igy példaul a Ddrids altal valt ismertté a Romantic egyiit-
tes és annak frontembere, Gaspar Gy6z6 is, mikézben a roma mulatds olyan klasszi-
kusai is Gjra képernyére keriltek, mint példaul Bang6é Margit. A miifaj televizids pa-
lyafutasidnak egyik érdekes kitéréjének szamit, hogy a korabban értéktelennek és gics-
csesnek itélt stilus 6n4ll6 misort kaphatott a kézszolgalati M1 csatornajan Szuperbuli
cimmel.?” A miisor az ad6n rekordnézettséget ért el, és rovid idén beliil a csatorna leg-
nézettebb misora lett, atlagosan kétmilliés kézonséget tltetve a képernydk elé. Ha-
gyomanyos musorrenddel mikoédé televizids csatornan utoljara 2006 és 2009 kozott
futott a program, azonos cimen, a Story Tv kindlataban. A Szuperbuli népszertisége itt
is toretlen maradt, s6t, nagyban hozzajarult az Gjonnan indult csatorna népszersité-
séhez és felfuttatisahoz.

304 Lasd: Kis Gréfo és az 4j roma mulatés. Magyar Narancs, 2015. augusztus 6.

305 A lemez dupla platinamindsitést kapott, és tébb mint 160.000 példanyban adtak el beldle. https://
en.wikipedia.org/wiki/B%C3%B3di_Guszti - letéltve 2021. majus 31.

306 Forras: https://hu.wikipedia.org/wiki/Lagzi_Lajcsi - letéltve 2021. majus 31.

307 Forras: https://hu.wikipedia.org/wiki/Lagzi_Lajcsi - letéltve 2021. méjus 31.
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A mulatés stilus torténetében bekovetkezs kovetkezé jelentésebb fejleményt a ka-
beltelevizids piac dtalakuldsa eredményezte, mikézben a miifaj tovabbra is elvilaszt-
hatatlan maradt a népszeri roma zenészekt6l. A 2010-es évektdl kezd6dSen djabb len-
dilletet kapott a tematikus csatorndk térnyerése, és ennek eredményeként jelentek
meg az olyan rétegzenét sugarzé addok, mint példdul a mulatés zenét jatszé Muzsika
Tv. Az RTL Klub tulajdonaban 1évé csatorna legsikeresebb miisora ugyancsak Galam-
bos Lajos nevéhez fliz6dik, aki itt a mar befutott brandnek szamité Ddridd cimi forma-
ciét inditotta Gjra, amellyel késébb az RTL Klub programkinalatdban is szerepelt. Lag-
zi Lajcsin kiviil a csatorna tovabbi népszerd el6adoi kozott talaljuk Baldzs Palit és Déki
Lakatos Sandort is. Az adé jelenleg is a nap 24 érajaban sugdroz szérakoztatd és tanc-
zenét, a hagyomanyos folkzenétél kezdve az 4j roma mulatéson keresztiil az operettig,
illetve a pop- és diszkézenéig (Glozer—Suits 2015: 303).

A Muzsika Tv legnagyobb rivalisa a 2009-ben indul6 Néta Tv volt, ami ,minden tra-
dicionalis zenét szeretd embert igyekezett megszoélitani”.?*® A Muzsika Tv-hez hasonlé-
an ez az adé is a konnyiizenei és szérakoztaté miifajok legszélesebb kindlatat nygjtot-
ta, igy a fellépsk kozott az operett, a magyar néta, a népdal és természetesen a mulatds
pop képviseldit is megtalalhattuk. A csatorna legnépszert(ibb gjitasa az volt, hogy Ma-
gyarorszagon egyediilall6 médon kezdte meg a kordbbi hazai slagerek videdklipjeinek
vetitését, ezzel a gyakorlattal pedig az akkor 40-65 éves korosztalyt céloztak meg.
A csatorna nagy hangsulyt fektetett a nosztalgiara, igy a kindlatabdl sokaig hidnyoz-
tak az aktualis slagerek, helyettitk viszont komoly teret kaptak azok a ciganyzenészek,
akik az egyre nagyobb népszertiségnek érvendé 4j roma mulatdst jatszottak.3® A Néta
Tv 2014-ben komoly arculatvaltason esett at, ettél kezdve a csatorna tulajdonosai a fi-
atalabb, 18-49 éves korosztalyt céloztik meg.?'? Ezzel parhuzamosan a csatorna nevét
Noéta Tv-r6l Slager Tv-re valtoztattak, a misorstrukturat pedig a kézénség igényeihez

308 https://hu.wikipedia.org/wiki/N%C3%B3ta_TV - letéltve 2021. majus 31.
309 https://hu.wikipedia.org/wiki/N%C3%B3ta_TV - letéltve 2021. majus 31.
310 https://hu.wikipedia.org/wiki/S1%C3%Alger_TV - letsltve 2021. majus 31.
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igazodva ugy alakitottdk at, hogy abban mar az 4j roma mulatds zene, illetve az azt ki-
séré videodklipek kapjdk a legnagyobb hangsulyt. Az atalakulds mésik 1ényeges ténye-
zGje az volt, hogy a miisorok tartalmit és formavildgat az online miifajokhoz prébaltdk
kozeliteni. Ennek az elképzelésnek az egyik izgalmas eredménye lett a Sztdr-Like cimt
kivansagmisor, amely a Facebookon leadott k6zoénségszavazatok alapjan valogatja a
lejatszasra keriil6 dalokat, igy magasabb szintre emelve a k6zoénség és a tartalom-els-
allité kozotti interakceidt, illetve a klasszikus tomegmeédia és az Gj média konvergens
fejlodését (Glozer—Siits 2015: 304).

A 2010-es évektdl kezdédden figyelheté meg az a trend, hogy az 4j roma mula-
tos képvisel6i egyre nagyobb teret hoditanak az online feliileteken, sét, sokan a szin-
tér valodi felvirdgzasat is ezzel a folyamattal hozzdk 6sszefiiggésbe.®™! Fontos meg-
jegyezni, hogy az online felilletek szamos elényt kinaltak a mifajnak, amely hosszu
évtizedeken keresztil csak az illegdlisan masolt vagy kulféldén kiadott magnékazet-
tak segitségével létezhetett. Az Gj média ugyanis olyan olcs6 megjelenési feliiletet ki-
nél az 4j roma mulatés mifajanak, amely mind a zenei tartalom-el64lliték, mind pe-
dig a fogyasztdék szamara konnyedén elérhetd, illetve a véltozé igényekhez igazodva
gyorsan és dinamikusan alakithaté. Az online felileteken formal6dé 4j roma mula-
tés szcéndra kiillondsen érvényes, hogy egy olyan alulrél szervez6dé stilusrél van szo,
amelynek a tagjai tébbnyire az ,6szténds tehetség” kategérigjaval irhatdk le, vagyis
a zenei el6képzettséggel nem rendelkezé el6addk a sajat elképzeléseik szerint, a sa-
jat forrasaikbol oldjdk meg a felvételek elkészitését, és azokat sajat maguk terjesz-
tik a kulénb6z6 kozosségi médiafeliileteken.?'? Az Gj roma mulatés eladéinak vide-
6it tobbnyire két cég késziti. Ezek kozul az egyik Z&G Studio, amely csalddi véillalko-

zasként miikodik.’® Az amatoér jellegli forgatdsok 4ltaldban egy napig tartanak, és az

311 Lasd: Kis Gréfo és az 4j roma mulatés. Magyar Narancs.
312 A fogalom kifejtését 1asd: Bernath 2013.
313 Lasd: Kis Grofo és az 4j roma mulatds. Magyar Narancs.
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utémunkaélatokkal egyiitt dtlagosan 6tvenezer forintba keriilnek a felvételek.?'* En-
nél jéval professziondlisabb keretek kozott miikodik a féleg roma mulatés sztirok
menedzselésével foglalkozé Skyforce Kft., amely a Z&G Studiéhoz hasonléan elsésor-
ban a YouTube-ra gyart videdklipeket. A vallalkozas kiterjedt szolgaltatdsokat nyujt,
amibe a hangfelvételek elkészitése, a lemezkiadas, a videdklip-készités, a marketing
és menedzsment, sét, az imazstervezés is beletartozik.?®

Az online felileteken h6dité 4j roma mulatés legfontosabb miifaja a zenei vided-
klip. A fent emlitett alkot6i muhelyek 4ltal is készitett videdkra ritkan jellemzé a
kifinomult, igényes képi vildg vagy a professzionalis operatdri, szerkesztéi munka.
A filmek a dalok sz6veges tartalmdnak megfelels hétkéznapi élethelyzeteket dolgoz-
nak fel; vagy egyszer( szerelmi térténeteket mesélnek el, vagy az 6nfeledt mulato-
zdas képeit jelenitik meg. Jellemz6ikbél kifolydlag az efféle vide6s produkcidk ugyan-
azokbol az elemekbél épitkeznek, és ugyanazt a formanyelvet hasznaljak, igy a k-
16nb6z6 el6adok kiillonb6zé munkai kézott nagyardnyu hasonlésiagot fedezhetunk
fel. A miifaj egyik tovabbi specidlis terméke a klip-DVD. Ez a megnevezésével el-
lentétben nem fizikai megjelenést takar, hanem egy kereskedelmi forgalomba nem
kerilé, csak a YouTube-ra feltoltott, klipekkel tdmogatott zenei valogatést jelent,
amely az el6ad6 énektudédsat és repertodrjit mutatja be.?® Itt lényeges megjegyez-
ni, hogy a YouTube-ra feltsltott vide6k megtekintése utdn csak a legsikeresebb, mil-
liés nézészamokat eléré el6addk szdmithatnak némi bevételre. Azonban a mulatés
zenei piac mikoédésébsl kovetkezik, hogy a klipek és a klip-DVD-k jelentésége mesz-
sze tulmutat a kozvetlen bevételszerzésen, hiszen ezek komoly marketingfunkci-
okat latnak el aziltal, hogy olyan el6adékat népszertsitenek, akik késébb vidéki

314 A studié nem rendelkezik 6nallé honlappal, a csapat a Facebookon keresztiil érhetd el: https://www.
facebook.com/ZG-Studio-662331923856076/ - letéltve 2021. majus 31.

315 Forras: http://www.skyforcenet.com/ - letéltve 2021. majus 31.

316 Lésd: Kis Gréfo és az 4j roma mulatés. Magyar Narancs.
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rendezvények, esetleg csaladi innepek, eskiivék és keresztel6k meghivott fellép6i
lehetnek.

A fent vazolt médiamix legsikeresebb el6adéinak névsora a kovetkezképpen ala-
kul. A hazai roma zenészek koziil az egyik legsikeresebb eléadénak L. L. Junior sza-
mit, akit még akkor is meg kell emliteniink, ha az énekes zenéje nem teljesen igazo-
dik a klasszikus roma mulatés miifajahoz. L. L. Junior mellett is gyakran tiinik fel az
Uj roma mulatés legismertebb néi eléaddja, Notar Mary, aki a hagyomanyos mulatés
mifaj mellett az utébbi id6ben a popzenében is egyre nagyobb sikereket ér el. Tovabb-
ra is toretlen népszeriiségnek 6rvend a Bodi Guszti és a Fekete Szemek nevii formi-
cid, amely az évek sordn nemcsak hazdnkban, hanem a hatarokon tul is komoly hir-
nevet szerzett maganak. Fontos fejlemény, hogy a miifajt a roma el6ad6k mellett ma
mar nem csak roma zenészek jatsszak, igy példaul az egyik legsikeresebb el6adénak
szamit6 Tarcsi Zoltan (mivésznevén Jolly) és korabbi felesége, Kirdlyvari Zsuzsanna
(mivésznevén Suzy), szintén nem roma szarmazasuak. A szintér talan kevésbé ismert,
de tovabbi karakteres figurai a Dani Family elnevezésii formacié, Szikora Istvan (mi-
vésznevén Bunyds Pityu), Zelenak Krisztidn, Béni Feri vagy akdr Ment6s Laci is. Az el-
mult években a szintér legismertebb figurdjava azonban kétségteleniil Kis Gréfo vilt.
A tanulmdény kévetkez6 részében az 6 karrierjével foglalkozunk abbdl a szempontbdl,
hogy abban milyen szerepet jatszott az online média térnyerése, mindez hogyan ala-
kitotta at a hirnév és ismertség viszonyait, illetve ez milyen hatassal lehet egy roma
sztar megitélésére.

Kis Gréfo esete az online média kdzénségével
Kis Groéfo (sziiletési névén Kozak Laszld) 1993-ban sziiletett Szolnokon, zenészcsalad-

ban nétt fel, csaladi kérben tanult énekelni, zenélni. Els6, mérsékelt sikereket eléré

DVD-lemeze 2006-ban jelent, majd ezt kovették az igazi attorést jelents albumok, a
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2009-ben megjelend Gigolo és a 2011-ben kiadott Rdzd meg a tested cimt lemezek.?'” Az
énekes az emlitett albumok mellett igazdn nagy népszeriiségre kozosségi oldalakon,
videdmegoszté portalokon tett szert; 2012-ben a No roxa dj, 2013-ban a Lej mamo lej
cimi dalai arattak 6ridsi sikert a Youtube-on — az el6bbi jelenleg tobb mint 39 milliés,
az utdébbi pedig tobb mint 24 milliés megtekintésnél jir. Ugyancsak hatalmas kozon-
ségsikert aratott a Pixaval és Fluor Tomival kézosen jegyzett Bulibdré cimi dal, ame-
lyet alig tobb mint egy év alatt 19 milli6 alkalommal tekintettek meg, és a 2015-ben
megjelent Mert a nézését meg a jdrdsdt cim( néta, amelyet 46 millié alkalommal lattak
a YouTube felhasznaléi. Ezekkel a nézettségi adatokkal Kis Gréfo népszertisége nem-
csak a roma el6addk koziil emelkedik ki, hanem az 6sszes hazai tartalom-el6allité ko-
z6tt is meghatarozénak szamit.

Az aldbbiakban bemutatott empirikus kutatas els6sorban azzal a kérdéssel foglal-
kozik, hogy az online felilleteken népszertivé valé roma énekes online kézossége mi-
lyen véleményeket fogalmaz meg az el6ad6 kapcsan, illetve hogy ezek a vélemények
vajon mennyiben erdsitik meg vagy éppen gyengitik a romdkkal kapcsolatos korab-
bi médiadbrazoldsokban megjelend sztereotipidkat. A kutatas ezek alapjan elsésorban
arra f6kuszal, hogy az online kérnyezetben ismertté v4l6 roma fiatalok esetében vajon
tovabbra is relevians marad-e az el6adé szarmazdasa, vagy a mainstream témegmédia
roma sztdrjaihoz hasonléan ebben az esetben is jelentéségét veszti az etnikai hittér,
azaz tobbé ,mar nem roma sztarrél beszéliink, hanem olyan sztarrol, aki térténetesen
roma” (Munk et al. 2012). Az efféle kérdésfeltevés az online média esetében azért is kii-
lonoésen érdekes, mert itt az alulrdl szervez6dé ismertség viszonyaibdl kifolyélag a ki-
fehérités (whitewashing) folyamatat — amennyiben létezik — nem a mainstream témeg-
média eréviszonyai befolyasoljak, legalabbis nem kozvetlenil, hanem maga a sztarra
valds eredményezheti ugyanezt a hatdst.

317 Forras: http://www.polgardi.hu/content.php?sid=98&cim=kis_grofo - letsltve 2021. majus 31.
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Az alabbi vizsgilatban a Kis Gréfo harom legsikeresebb dalahoz flizott nézéi hozza-
szolasokat elemzem, ezek kozott szerepel a Mert a nézését meg a jdrdsdt, a Lej mamo lej és
a Bulibdré cimi slagerek.*® Az els6é dalhoz 318, a masodikhoz 660, mig a harmadikhoz
4338 komment sziiletett a vizsgalt idészakban, igy 6sszesen 5316 hozzaszdlas keriilt az
elemzésbe " A vizsgalat soran a hozzaszolasokat tartalmuk szerint harom kategéridba
soroltam.’ Az els6 kategériaba keriiltek azok a pozitiv vélemények, amelyek elismeréen

Osszes dal Lej mamo lej

M Pozitiv vélemények
m Egyezkedd vélemények
I Negativ vélemények

M Pozitiv vélemények
M Egyezkedd vélemények
© Negativ vélemények

Bulibaré

Mert a nézését meg a jarasat

m Pozitiv vélemények
m Egyezked6 vélemények
© Negativ vélemények

W Pozitiv vélemények
m Egyezkedd vélemények
1 Negativ vélemények

8. kép. Videok alatt olvashato vélemények elemzésének eredménye
Kép forrdsa: sajdt szerkesztés

318 Azitt bemutatott vizsgalat 2017 janudarjdban késziilt, a megtekintési adatok erre az idészakra vonatkoznak.

319 2020. méajus 24-ei nézészamok.

320 A vizsgélat sordn a kategériakat Stuart Hall kddolas-dekédolas elméletének megfeleléen alakitottam ki
(Hall 1973).
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szélnak az el6adérol, annak munkassagardl vagy konkrétan az emlitett dalokrdl; az 6sz-
szes hozzdszolas koziill 3158 komment tartozik ebbe a csoportba. A masodik kategéridba
kertiltek az egyezkedd vélemények, amelyek ambivalens médon viszonyulnak az eléadéhoz
vagy annak zenéjéhez; ebbe a kategdridba 731 hozzaszdlas tartozik. Végiil a negativ véle-
t6 hangnemben szélnak az énekesrdl és annak munkdssdgardl; az 6sszes vélemény ko-
zul 1441 kerilt ebbe a csoportba. A vélemények megoszldsa az 1. abrardl olvashato le,
az 6sszes dalra vonatkozoan, illetve az egyes dalokkal 6sszefiiggésben kiilon-kilén is.

A fenti diagramokon jél lathaté, hogy a kommentek dénté tébbsége a pozitiv véle-
mények kategéridjiba esik. Tartalmukat, érvrendszereiket, megfogalmazasukat tekintve
ezek a hozzaszoldsok a legegyszeriibbek, tobbségiik csak néhany batorité szébdl, esetleg
egy-egy emotikonbdl all. Ezek a megjegyzések kivétel nélkiil Kis Grofot, esetleg zenész-
tarsait, illetve a dalokat iinneplik, mikézben tébbnyire nem reflektilnak a mésik két ka-
tegdridba tartozé véleményekre. A pozitiv véleményekben az el6addk etnikai hovatarto-
z4sa nem tematizdlédik, vagy ha igen, akkor a roma el6adék szarmazdsa inkabb érték-
ként jelenik meg, és mint ilyen, a tehetség, az el6ad6i véna attributumaként értelmezé-
dik. A kategéridba es6 jellemz6 megnyilvanulasok kézoétt olvashatjuk a kévetkezé soro-
kat:32! -jolly és grofo igy tovdbb kirdjok vagytok”, ,nagyon jol csindljdtok minden elismerésem a
tiétek”, ,A legnagyobbakat az ilyen szdmokra lehet bulizni! Csak igy tovdbb, fuik!”, ,Ez egy ki-
rdly zene aki bulizni akar az jol jdr ha ezt vdlasztja ettdl aztdn fel lehet porogni rendesen!!!hojrd
rdzd a segged!!”, ,Legjobb!!!! Ez a cseng6hangom és naponta tibbsziér meghalgatom :D #mula-
tdsi”, ,Eljenek a cigdnyok még vagy 100 ezer évig!! Minden fele a vildagba! ;)".

Az itt bemutatott hozzdszolasok mellett csak elvétve olvashatunk olyan hosszu-
sagu és Osszetettségl kommenteket, mint az aldbbi példa. Ebben a pozitiv megjegy-
zések egy masik tipusa keriil el6, amelyben a f6rumozék az el6adé védelmére kelnek

a negativ hozzaszélasokkal szemben. Az itt bemutatott komment példaul Kis Gréfo

321 Az autentikussag végett a hozzaszolasokat szerkesztés nélkiil, eredeti forméjukban kozlém.
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videoklipjeivel és dalszévegeivel 8sszefiiggésben arra hivja fel a férumozék figyelmét,
hogy felesleges a mulatés dalokban mélyebb értelmet vagy komolyabb mondanivaldt
keresni, hiszen ezek 6nmagukban is csak a pillanatnyi 6rémoket, az o6nfeledt szérako-
zast és a mulatozast éltetik:

Nem mindegy ki mit hallgat, meddig mend egy zene és ki énekli kivel? De ez is egy olyan szdm,
hogy az is fujja a szoveget kiviilrél aki utdlja. Nem az a lényeg meddig aktudlis egy zene vagy,
hogy meddig fujjuk hanem az, hogy ott abban a pillanatban mikor meghallod egy buliban, szo-
rakozo helyen jol érzed magad téle, tancolsz rd. Nem az szdmit mi volt, mi lesz, hanem abban a
pillanatban jé és kész. Igaz vannak szdmok amiket hamar elfelejt az ember vannak olyanok is
amiket nem, de nem az a lényeg.

Black Light

A pozitiv hozzaszdlasoknak csak egy toredéke bocsatkozik direkt parbeszédbe a
negativ vagy ambivalens nézeteket megfogalmazé véleményekkel. Ilyen esetekben al-
talaban az el6adé szdrmazasa vagy a dal mifaja, stilusa és mindsége vélik a hozza-
szolasok kézponti kérdésévé, mikozben a férumozok nagy lelkesedéssel védelmezik
az énekest. Jellegiikb6l ad6ddan az emlitett hozzaszolasok hosszabbak, nyelvileg j6-
val §sszetettebbek, és helyenként mar komplex érvrendszerek is felbukkannak a sz-
vegekben. Erre lehet példa az aldbbi vélemény, amely pozitiv fejleményként értékeli a

magyar néta és a cigdnyzene keveredését:

A magyar néta, mint olyan, a muzsikus cigdny és cigdnyndta az valahol dsszekapcsolodott mdr
évszdzadokkal ezelétt, és klassz hogy igy van, nagyon jé hangulatot tudnak csindlni. Akinek
nem tetszik a roma el6adé az ne hallgassa. Ha nem lett volna pl Danko v, Horvdth Pista akkor
most mit jatszandnak a lakodalmas rockzenészek? Boci boci tarkdt?

_hecsedly
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Ugyancsak a negativ kommentek ellenében foglal allast az alabbi két hozzaszélo,

akik értelmetlennek érzik a videdk koriil kialakult heves, érzelmekkel tulfatott vitakat.

Ez a szdm magdért beszél 3 901 948 enyien nézték eddig meg irigykedni rdjuk azt lehet mds
nem de én nem irigylem 6ket valamit jol csindlnak ne irigykedj te se és csindlj az életbe valami
itdset és jot!
Gdbor Orlik

Kirdly az egész. Egyedi dallamos zene, j6 video.... ,és amikor elékeriil a kecske a BMW-bél, na
az aztdn MULATASI. Nem kopkodni kell akik ide jonnek, hanem egy ilyen nézettségii klip-et
dsszehozni, gyeriink, vdrjuk... . Ez olyan klip-ként, mint a filmekben a Torrente -legaldbbis
szdmomra. Udv.

Gyorgy Mdlinger

A vizsgalt hozzaszolasok kozill mindéssze 731 esik az egyezkeds vélemények ka-
tegéridjaba. Ezek a kommentek nem ardnyuknal fogva érdemelnek kitintetett figyel-
met, hanem sokkal inkabb kulturilis jelent8ségiik indokolja az alaposabb vizsgalatot.
Az egyezkedé kommentek csoportjdba féleg olyan hozzaszolasok kerultek, amelyek
nem illeszkednek sem az egyértelmien pozitiv, sem pedig az egyértelmiien negativ vé-
lemények kozé. A vizsgalt kategoria elemei kozott gyakran tiinnek fel olyan burkoltan
vagy latens médon rasszista vélemények, amelyek béar elismeré hangnemben nyilat-
koznak az énekesrél vagy annak munkassigardl, de ezzel egy idében negativ szinben
tuntetik fel a romakat. Az ilyen hozzaszélasokban a férumozdk a zenére vonatkozé
pozitiv jellegl véleménynyilvanitas mellett kinosan tigyelnek arra, hogy sajat magu-
kat magyarként hatarozzak meg, s ezzel egy idében élesen elhatarol6djanak a romak-
tol: , Igen attol h magyar vagyok nem cigany imadom:D”, ,magyar létemre imddom :)”, ,,Nem
vagyok cigdny, sét, inkdbb a rock zenét hallgatom. De mégis erre tdancoltam/tdancoltunk a leg-
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jobban szilveszterkor :D.... Respect :D”, , Like ha tetszik magyar létedre is :D”, , Cigdnyok aki-
ket lehet kedvelni ;).

Akategériaba tartoz6 hozzaszolasok donté tobbsége ebben az esetben is révid, leg-
feljebb néhany szavas mondatokbdl 4ll, melyek koziil csak kevés olyan alaposan kifej-
tett véleményt olvashatunk, mint az aldbbi hozzaszélas:

En meg azt mondom magyarként:D hogy az ilyen zenékre lehet a legjobban bulizni:D Nem sze-
retem a cigdny nemzetiségileket (nem tudtam hogy fogalmazzam meg szépen, nehogy engem is
lehurrogjatok) mert nagyon sokuknak undorité a mentalitdsa. Persze vannak kivételek, én is
ismerek pdrat. Viszont amilyen zenéket a Kis Grofo csindl:D az valami fenomendlis:D

ZTE70

Az egyezkedd vélemények legérdekesebb, ugyanakkor legjellemzébb példai szintén
a hosszabb kommentek kozé tartoznak. Ezekben a férumozdk jél érezheten szimpa-
tizdlnak a Kis Groéfo-jelenséggel, de a romakkal 6sszefiiggésben nem mell6zik a leegy-
szerUsitd, sztereotip kijelentéseket sem, s ezzel mind az el6ad6 munkassigit, mind pe-
dig annak etnikai hovatartozéasat a kritika célpontjava teszik:

Igazabdl én egydltaldn nem szeretem az ilyen vagy ehhez hasonlé zenét de ez szerintem (annak
ellenére h ez se tetszik) teljesen vdllalhaté. Ezt a szdmot pont olyan érzés hallgatni mint mikor
megismerkedek egy olyan cigdnnyal akivel lehet beszélgetni. egy kis kellemes csalédds PERSZE
nem egy Beethoven, de végre egy olyan cigdny el6adé aki nem az igénytelenségével és a segélyé-
vel vagy a hangos trdgdr beszédébél tiinik ki. SZERINTEM :D

Dadvid Sarkadi

Amugy jo, csak nekem az nem tetszik hogy ez egy “Cigdny” zene, szévege is az. De Pixa urasdg
elrontotta azzal hogy ilyen remix szertiség lett az alapja. Egyébként jo még attol is. :)
MonthyX
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Erdekes megfigyelni, hogy a fent idézett kommentekben megjelend litens rassziz-
mus és elditéletesség még azokban a hozzaszdlasokban is tetten érhetd, amelyek alap-
vetéen az el6adé vagy dltaldban a romak védelmére akarnak kelni. Az alabbiakban két
ilyen megjegyzésre lathatunk példat:

Most mi a faszért kell itt mocskolddni csak azért mert cigdnyok? Egy cigdny nem lehet tisztes-
séges, nem lehet becsiiletes, Nem lehet gazdag? Megértem hogy sok kozdittiik a biinozé de azér
vannak kivételek. Irigykedni sem kéne tigy értem, tessék tok jo zene nyilvdn jol is keresnek vele.

Dmitrij Kissadi

Kedves cigdanyok, a magyarok nevében is elére bocsdnatot szeretnék kérni a sok elditéletért,
mert kozottetek is van tiszteletre mélté. Ahogy a magyarok kézitt is! Amennyire elitéltek mi
benniinket, mi is kolcsondsen benneteket. Kedves magyarok, nektek sem lenne szabad utdlni a
cigdnyokat, mert elvégzik az “alantas” munkdkat, azokat amiket mdr fehér ember nem végezne
el. Ki dll(na) a kukdskocsi mégétt, ha nem vdlsdg lenne? Pontosan, a sokak dltal lenézett cigd-
nyok. Nyugaton most is igy van, csak 6k mdr kiheverték a vdlsdgot. Minket pedig itthagytak
a szarban, a magyarok nagy része meg haldlra dolgozza magdt. A cigdnyok is dolgozndnak, ha
lenne munkahely, és ha ezt tanitandk nekik. Ok csak annyiban kiilonboznek t6liink, hogy meg-
taldltdk a kiskaput, amit segélynek hivnak. Tovdbbi szép napot, halgassdtok, mert nagyon jé!

zsombor molnar

Az egyezked§ vélemények egy specialis kategoridjaba sorolhatjuk az ironikus kom-
menteket. Ezekkel 6sszefuggésben vildgosan kell latunk, hogy ebben az esetben az ir6-
nia kérdése sokkal ésszetettebb kulturilis folyamatokat implikal, mint azt elsére gon-
dolnank. Ha a kozonség feldl kozelitink a problémahoz, jol tudjuk, hogy a populéris
kultara fogyasztasa soran létrejové egyik lehetséges befogadéi attitidét, a rajongdi
és az ellenzéi mellett, éppen az ironikus nézépont jellemzi. Idesoroljuk a kézonség-
nek azt a részét, amely ismeri, s6t, adott esetben rendszeres fogyasztéja is a populdris
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média termékeinek, annak ellenére, hogy ezeket rossznak, kdrosnak vagy értéktelen-
nek tartja. Az igy keletkezd belsé fesziiltséget a befogadék sokszor humorral, irénia-
val vagy éppen gunyoros megjegyzésekkel oldjak fel 6nmagukban, s ez kellemes koz-
érzethez és viddmsaghoz vezet. Ugyanakkor fontos megjegyezni azt is, hogy az ironi-
kus nézépont mindig egyfajta felillemelkedést jelent a kritika targydhoz képest. Tehat
azok a nézgk, akik ezt a diskurzust kovetik, egy magasabb poziciéba helyezve 6nmagu-
kat lenézhetik, értéktelennek bélyegezhetik a széban forgé el6adét vagy annak alkota-
sat (Ang 1995: 205-206). Kis Gréfo YouTube-videéi alatt tucatszam olvashatunk olyan
hozzaszolasokat, amelyek éppen ebbe a kategéridba esnek:

Szerintem pont azért jo, mert poén. Az ilyen elektronikus zene és a mulatds abszolit nem illik
egymdshoz, és pont ezért jo a zene, mert olyan abszurd és hiilyeség.
BLENDVLOG

Nem tudom miert veszi mindenki ennyire veresen komolyan ezt a szamot (&) nyilvan nem szel-
lemi feltoltodes gyanant kell hallgatni@) nalunk hazibulikban gyakran szol, mert jo kedvunk
lesz tole es mindenki tudja kiabalni a szoveget xd

Linda Lesko

Nem rosszbdl, de szerintem felesleges két miifajt 6sszehasonlitani. Az hogy manapsdg a miifa-
jok keverednek vagy pedig mindenbél remixet csindlnak az mds kérdés. Ez a miifaj sosem arrdl
volt hires, hogy bdrmilyen mondanivaldja is lenne. Erre bulizni kell. Es erre a célra ez a zene
tokéletesen megfelel.

dina Kerekes

Teljesen mas problémat vet fel az a kérdés, hogy az el6adé részérsl mennyire tuda-
tos az ir6nidnak mint stiluseszkéznek a hasznalata. Azt gondolom, hogy ebben az érte-

lemben a Pix4val és Fluorral készilt videdklip fordulépontnak szamit Kis Gréfo palyaja-
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ban, mivel abban egy, a korabbitdl eltérs, egyértelmiien ironikus nézépont keril el6tér-
be. Bar a témaval foglalkoz6 irasok tébb helyen emlitik, hogy Kis Gréfo korabbi munkas-
sdga sem mentes az 6nir6niatol, nehéz ezzel az allasponttal maradéktalanul azonosulni
akkor, ha ismerjik az el6ad6 korabbi nyilatkozatait. Kis Gréfo ugyanis tébbszor beszélt
mar arrol, hogy a vidediban azt akarja megmutatni, hogy milyen a ,,j6 élet”, vagy azt,
hogy ,hogyan kell igazabdl élni”. Mindezt egybevetve az el6z8ekkel, érdemes elgondol-
kodni azon is, hogy ebben a kulturalis kontextusban milyen 6ridsi kiillonbség lehet a kul-
s6 nézépontbol megfogalmazott irénia és a belsé nézépontbdl, tudatosan vallalt 6niré-
nia kategériai kozott — ennek hatasaira a vide6 kapcesan az ésszegzésben fogok kitérni.
A mintaban szereplé kommentek kézul 1441 elem tartozik a negativ vélemények
kategoridjdba, amely a masodik legnagyobb csoportot alkotja. Tartalmukat tekintve az
idetartoz6 hozzaszolasok lényegesen valtozatosabbak az elézéekben vizsgalt katego-
ridknal. A férumozok donté tébbsége az etnikai hovatartozasuk miatt tdmadja az el6-
addkat, mig kisebb résziik a dalok vagy a videdk mindségével kapcsolatos elégedetlen-
ségét fejezi ki. Az alabbiakban ez utébbi megjegyzésre lathatunk egy érzékletes példat:

Magyarorszdg! Tényleg az ilyen és hasonlo zenék vannak a tizenmilliés nézettséggel? MIERT?
Szégyellem magam, hogy eskiivire késziilve kivdncsisdghol rdkattintottam a lakodalmas mai
toplista javdra és ezzel hozzdadtam egyet is. Lalipoppal, no roxdval (aminél mdr a hozzdszdld-
sok is le vannak tiltva, csak ezért jottem egyel tovdbb) és a tobbiekkel... fdj a lelkemnek, hogy
ma ez a szint nagyon sokaknak. Lesz még lejjebb? Tényleg ennyi az igényességiink? Es nem
azért mondom/irom, mert magamat tébbnek tartom... csak azok a zenészeink, akik ERTEKET
kozvetitenek, sajnos nincsenek eléggé megbecsiilve...ehhez képest meg pldne... Débbenet a ko-
bon. Koddly meg sirva forog a sirban. Mert ha ma ez a népzene, gydszos jove elé nézink...

Andrea Bélbdsz-Sziics

Jellegiikb6l adéddan a vizsgélt hozzdszéldsok nyelvezete tobbnyire kifejezetten

erészakos, és azokban sokszor a rasszista beszédméd legdurvabb formai nyilvanul-
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nak meg. Az ilyen jellegi kommentekben a romakat sokszor nyiltan kigunyoljik, leki-
csinyl6en beszélnek réluk, mikézben a hozzaszoéldsokban a kulturdlis és bioldgiai érve-
1és elemei is el8kertilnek:

Hogy lehet ennek a szaros cigdany zenének majdnem 8 millié megtekintése? Amugy olyat én is
tudok hogy a Kiskunhdza feliratra rdragasztok egy lapot amire az van irva hogy Monte Carlo,
fogadok ezek azt se tudjdk hol van.

Judge Presents

sokkal taldlkoztam. Mindenesetre, ilyenkor fdj belegondolni, hogy Beethoventdl hova jutottunk.

Ben Harsanyi

OCSKA ciginy GENETIKAI HULLADEK FEHER HATALOM

Petrics Krisztidn

Az emlitett kategéridban taldljuk a legtobb olyan hozzaszdélast, amelyek 6sszetett
érvrendszereket felvonultatva, hosszasan fejtegetik a roma kisebbség magyar tarsada-
lomban elfoglalt szerepét. Ezekbol a hozzdszdlasokbol egy szélsGségesen etnocentrikus
vilagkép rajzol6dik ki, amelyben a magyarsig felsébbrendd poziciéban jelenik meg a
cigadnysaghoz képest, amelyet értéktelen kulturaként vagy egyenesen kultura nélkiili
tomegként irnak le. Az efféle kommentek idénként a tudomanyos beszédmédhoz ha-
sonld regiszterbe dgyazzak a nyiltan rasszista véleményeket:

+Adrienn Oldh Hdt ha azt képzeled hogy ettél okos vagy akkor ki kell dbrdanditsalak: Cigd-
nyoknak nincsen miiveltségiik sem kultirdjuk. S6t, mi tobb, hazdjuk sincsen. Amitél el vannak

szdllva az nem mds mint egy képzelt, fiktiv zenei vildg, ami valdjaban csak nyavalygds és ér-
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telmetlen gagyogds. Rdaddsul cigdny zene sincsen hiszen egyértelmiien bizonyithaté hogy a
balkdni népektdl ‘kolcsonozték’. HA valaki erre irigy akkor az mdr nem is ember, inkdbb dllat.
Hiszen ez az emberi miiveltség leges legalja, ahogyan az indiai kasztrendszerben is leges legalul
voltak a cigdnyok ezért kellett eljoénniiik onnan.

uvsmarine

A vizsgalt kategéridban ugyancsak gyakoriak a romdkat kriminalizdl6 megjegy-
zések, illetve azok a hozzaszolasok, amelyek amellett érvelnek, hogy a roma népes-
ség a magyarokkal ellentétben nem hajlandé a tisztességes munkdra. Az ilyen vélemé-
nyek lényegében elszakadnak a diskurzus eredeti tém4jatol (roma zenészek és mulatés
zene), és ehelyett a cigdnysaggal kapcsolatban felmeriilé leggyakrabban hangoztatott
tarsadalmi elditéleteket helyezik el6térbe. Az erésen leegyszertsitett, sztereotipidkra
épitd negativ véleményekben rendszeresen el6keril az elképzelés, hogy a romak bting-
zésbdl, féleg lopasbdl élnek, vagy az dllamtdl kapott szocidlis tdmogatasokbdl tartjak
fenn magukat, illetve hogy mindezzel sulyos kdrokat okoznak a magyar tdrsadalom-
nak. A férumozdk egy része ezen az alapon hevesen birélja az el6ad6 vide6iban bemu-
tatott gazdagsagot, jémaédot, mikdzben éles ellentétbe allitja a ,dolgos”, ,tisztességes”

magyarokat, a ,lusta”, ,tisztességtelen” cigdnysaggal:

WHITE POWER aki nem tud beilleszkedni és nem is akar de élvezi annak a pdrezer embernek
a részére levont javakat és jol él beldle mikozben mds ember megszakad a munkdba és épp hogy

jut valami a hé végére mert ingyenéléket tartunk el az takarodjon el ebbél az orszdghol NEM
Zsolt Lendvai
Kedves bartos sdra nagyon libsi vagy. ha hetente betornének hozzdtok a szomszéd cigok akkor is

ilyen megértd lennél? amugy ez a zene a fajtdjukkal egyiitt egy nagy szar! persze csak szerintem.
Tibor Dénes
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Ldtszik, hogy egyre tobb a cigdny :D Bulizni azt tudnak de dolgozni azt nem. Magyarorszdg
szégyenei. Ekkora szart -.-

-Kripton Khal

Mas férumokhoz hasonléan, a gytilélkédé hangvételd kommentekben a legszélsé-
ségesebb reakciok is el6fordulnak, amelyek sokszor a romdk fizikai bantalmazaséara és
elpusztitdsira szolitanak fel. Az efféle bejegyzések tobbsége révid, nem tartalmaz va-
l6di allitasokat vagy érveket. Ezekre még inkabb jellemz6, hogy a hozzaszoélasok telje-
sen elszakadnak az eredeti témaktol, és minddssze néhany szavas tragar megjegyzé-
seken keresztiil igyekeznek felszitani a kedélyeket. Az emlitett bejegyzésekben féleg a
magyarorszagi széls6jobboldalra jellemz6 beszédmddok jelennek meg, igy gyakoriak a
masodik vilaghaboru politikai viszonyaival és az akkor elkoévetett népirtasokkal bur-

koltan vagy nyiltan szimpatizilé megnyilvanulasok:

Amugy nekem semmi bajom a cigdnyokkal, de én csak egy cigdnyt 6lnék meg a fajtdmbdl. Az
utolsét :D
Timberlék Lakatos

Rossz vagy jé cigdny ték mind1 ugy jo ha halott!
Hentess S

Ezeknek Auswitchban a helyiik!!!
TheCsoki97

Végiil a negativ hozzaszélasok egy részében olyan, a romasagukat felvallalé féru-
mozok is megszdlalnak, akik alapvet6en miifaji alapon birdljak az el6adét. Az efféle
hozzaszolasokban sokan megfogalmazzak, hogy romaként hiteltelennek vagy értékte-
lennek tartjak Kis Gr6fo munkassagit, sé6t néhanyan egyenesen a roma zenészek leja-
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ratdsaként értékelik az énekes miikddését. Tobben kritizaljdk az el6adot azért, mert az
yeladta magdt”a magyar kozénségnek, ezzel utalva arra, hogy az énekes a roma mulatés
legkelendébb, legkommercidlisabb formajdval érte el sikereit. A romak dltal megfogal-
mazott negativ kritikdk jellemzd&en nem reflektdlnak a hasonlé tipust megjegyzések-
re, és természetesen ezekbdl a tragar, szélséséges megnyilvanuladsok is elmaradnak:

Hel6 Kis Grofé! En is roma vagyok, de ez a magyar népdal nem illik hozzdd. Semmi kozéd ehez a
népdalhoz, mert semmi tehetséged nincs. Eredetileg a magyarcigdnyoktdl kiket ti rumunglénak
hivtok, tolliink szdrmaznak a zenék. Minden szdmod amit eddig halottam mdr létezd zene volt,
amit ti csak egy kicsit dtkoltitetek. Van mit tanulnod még, bdrmikor bdrhol tv elét ki dllnék
veled egy pdrbajra, meg mutatndm hogy kel énekelni és mi az igazi zene amibe érzések vannak.
xdxd hehehe

cickafarka mamad

Osszegzés: minden valtozik, és mégis ugyanaz

Korabban mar szamos tanulmany megallapitotta, hogy a magyar média romaabrazo-
lasa rendkiviil szélsGséges; az egyik végletet a blincselekményekkel foglalkozé hirada-
sok, mig a masikat a szérakoztatéiparhoz kapcsol6dé hirnév és gazdagsag bemutata-
sa jelenti (Pécsik 2013, Bogd4n 2016, 2013). E tekintetben évtizedek 6ta nem tapasz-
talhat6 érdemi valtozas, vagyis a hétkoznapi roma karakterek valtozatlanul hidnyoz-
nak a kinalatbdl. Ha csak a felszinre koncentralunk, Kis Gréfo megjelenése nem jelent
lényeges valtozast ezekhez a kordbbi sémakhoz képest, mivel az el6adé alapvetSen j6l
igazodik a mulat6s zenét jatszd, sikeres roma muzsikok 4ltal megteremtett hangzas-
és latvanyvildghoz. Az egyetlen kézzelfoghat6 kiilonbség talan csak az, hogy a dalok
sz6vegében és a vide6klipekben minden korabbindl nagyobb hangsuly keriil az anya-
gi javak bemutatédsara. A ,rajoskodas”, amely driga ruhdkkal, ékszerekkel és luxusau-
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tokkal valé 6ncéla pozolast jelent, kotelezé elemévé valt Kis Grofo videsinak. Nyilvan-
valé, hogy ez a gyakorlat sokszor hasonléan széls6séges reakcidkat general a k6zonség
korében, mint amilyenek korabban példdul Gispar Gyézére irdanyultak. Hogy ezekrél
fogalmat alkothassunk, elég csak néhany hozzaszolast elolvasnunk a YouTube-ra fel-
toltott videdk alatt; mig egyesek szamara a vide6kban bemutatott életméd — amely
természetesen sokkal inkdbb egyfajta fantdziavildg, mintsem maga a valdsag — etalon-
ként jelenik meg, addig masokbdl ugyanez a legszélsGségesebb, ellenséges megnyilva-
nulasokat valtja ki.

Azonban, ha a felszin mogé tekintiink, komoly kiilonbségeket fedezhetunk fel Kis
Groéfo és mas, az idésebb generacidkhoz tartozé roma sztarok kozott, elsésorban ab-
bél a szempontbdl, hogy az énekes hogyan valt ismertté. Kis Gr6fo mar egyértelmiien
a YouTube-sztarok legtijabb nemzedékéhez tartozik, akik az intézményestilt médiaipar
tamogatasa nélkiil érik el kezdeti sikereiket. Ezek a fiatalok hosszu évek kitart6 mun-
kajaval épitik fel a rajongétaborukat, a sikeriik pedig dltalaban a folyamatos tartalom-
eléallitassal, vagyis a kovetkezetességgel, illetve a rajongékkal valé kozvetlen kapcso-
lattartassal magyarazhaté. Kis Gréféhoz hasonléan napjaink legnépszertibb YouTube-
sztérjai azok koziil a hétkoznapi fiatalok koziil keriilnek ki, akik kézvetlenek, baratsa-
gosak, nyitottak, illetve egy olyan témat karolnak fel (pl. 6ltozkodés, divat,3?? taplalko-
z4as, egészség stb.), amely sokakat érdekel vagy szérakoztat. Ha ennek tiitkrében tekin-
tink Kis Grofo karakterére, illetve a fentiek alapjan belatjuk azt, hogy Magyarorsza-
gon a mulatds zenének ma is elképesztben széles rajongétabora van, nem nehéz meg-
érteni az énekes sikerének titkit.

Az itt elvégzett vizsgalatbdl lithatd, hogy a kézonség reakcidinak donté tébbsé-
ge pozitiv véleményeket tartalmaz. Kiilénésen igaz ez azoknak a daloknak az eseté-
ben, ahol a kézénség ugy érzékeli, hogy az énekes a karakterének megfelel, autenti-

322 A divat minden fontosabb tematikus teriileten jelent6s szerepet jatszik a fiatalok fogyasztdsaban/média-
fogyasztasaban, errél bévebben lasd: Keszeg 2015.
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kus mitifajokban mozog. Ez megerdsiteni latszik azt az elképzelést, hogy a sztarsag ki-
alakulasédval parhuzamosan elttinnek vagy legalabbis megritkulnak a kisebbségi léttel
jar6 negativ diszkrimindaci6 és eléitéletesség esetei (Munk 2013: 89). Ugyanakkor ész-
re kell venniink azt is, hogy a k6z6sségi médidban megszerezhet6 siker még akkor sem
tudja teljes mértékben lebontani a tarsadalmi el6itéleteket, ha az ismertséget alulrél
szervez6dé médon maga a kozonség hozza létre. A vizsgalatban szerepls videdk koziil
ez f6leg a Bulibdro cimi dalhoz flizott kommentek esetében latvanyos, ahol a legmaga-
sabb volt a negativ vélemények ardnya. Nyilvanvald, hogy ebben az esetben két olyan
konnytizenei stilus keveredése valésul meg (nevezetesen a roma mulatds és az elekt-
ronikus tadnczene 6sszeolvaddsa), amelyeknek alapvetSen eltéré a tarsadalmi-kultu-
ralis bedgyazottsiga. Meggy6z6désem, és a témaval kapcsolatos korabbi kutatdsok is
igazoltak, hogy a populdris kultira egyes szegmenseiben valéban létezé jelenség le-
het a kulturalis képlékenység, az atjarhatésag és a hibriditas (Bése 2005). Ugyanakkor
az itt bemutatdsra keril6 példa is igazolja, hogy ez a gyakorlat csak akkor valésulhat
meg, amikor az egyes csoportok tdrsadalmi-kulturélis bedgyazottsaga koézott nincse-
nek éles hatérok, illetve amikor kivételezett helyzetii csoportok véilasztjak az alacso-
nyabb stitusza kézosségekkel torténé azonosulast (Guld 2013: 40). A vizsgalat ered-
ményei ebben az esetben is megerGsitették, hogy hibés elképzelés a halézati kultira
mikodését a végletekig romantizdlni, ugyanis sok esetben ez sem képes kovetkezmé-
nyek nélkil dthidalni tdrsadalmi vagy kulturdlis hatdrokat, illetve felilirni a tarsadal-
mi tudatban r6gziilt negativ sztereotipidkat. Eppen ellenkezéleg, az online feliileteken
formal6odo kozonségek diskurzusai gyakran csak felerésitik a nemek, a tarsadalmi osz-
talyok, a nemzetiségek és az etnikai kulonbségek lathatésdgat.

Kis Gréfo esetében egyeldre nem beszélhetiink a szérakoztatédipar egy megéllapo-
dott karakterérél, hiszen az imazsa jelenleg is folyamatosan valtozik. Ebben a folya-
matban varhatéan jelent8s szerepet fog jatszani az, hogy az el6adé egyre tobbszor ti-
nik majd fel a mainstream témegmédidban, vagyis a k6z6nség egyre szélesebb rétege-
ihez jut el. Ez egyrészrél el6segitheti, hogy a zenész kanonizalédjon a populéris kul-
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turdban, masrészrdl azt eredményezheti, hogy az eddigi harsany stilus valamelyest
tompulni, finomodni fog, Osszességében a fentiek alapjan arra azonban nem szamit-
hatunk, hogy az online kérnyezetben megfigyelhetd, alulrdl szervez6d6 hirnév és is-
mertség viszonyai alapveté valtozast gyakorolnanak a romakkal kapcsolatos média-
abrazoldsok sémaira.

Online-bél televiziés, televiziésbal online influencerek:
a konvergens médiasztarok esete

Celevizio, celebrizécid, outsider és crossover televizids sztirok — csak néhany Gjszert fo-
galom, amely azt sugallja, hogy az online média térhéditdsaval a televizié kulturalis
befolyasa nemhogy csékken, hanem éppenséggel né. Vajon hogyan lehetséges az, hogy
a televizié ma is a sztdrépités egyik legfontosabb eszkoze? Milyen 6sszefiiggés van a
televizids népszerliség és az online sztarsag kozott? Az alabbi fejezetben ezekre a kér-
désekre keressiik a valaszokat.

Minden id6k egyik leghiresebb szelfifotéja 2014. marcius 2-an késziilt, a 86. Oscar-
galan, ahol az Amerikai Filmmivészetek és Filmtudomanyok Akadémiaja a 2013-as
év legjobb filmjeit és filmeseit dijazta. A fot6 az amerikai televizids szupersztar, Ellen
DeGeneres kezdeményezésére késziilt, aki mér a dijkioszté elején tobbszér elmond-
ta, hogy szeretné elkésziteni a vilag leghiresebb szelfijét.??* Végiil a kissé homalyos-
ra sikerilt, jol lathatéan amatér fot6, amely egy hétkéznapi okostelefonnal készilt,
olyan sztirokat dbrizolt mint maga Ellen DeGeneres, tovabba Jared Leto, Jennifer
Lawrence, Meryl Streep, Bradley Cooper, Channing Tatum, Julia Roberts, Kevin Spacey,
Brad Pitt, Lupita Nyongio és Angelina Jolie. A fotén egy akkor még ismeretlen, fiatal

323 Oscars 2014: The most famous ,selfie’ in the world (sorry Liza).
https://www.telegraph.co.uk/culture/film/oscars/10674655/Oscars-2014-The-most-famous-selfie-in-the-
world-sorry-Liza.html - letsltve 2021. majus 31.
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kenyai férfi, Peter Nyongio is felttint, aki — mint ahogy az késébb kideriilt - a 12 év rab-
szolgasdg cim( film sztarjanak, Lupita Nyongionak a fivére.’?* Ellen DeGeneres vagya
teljestlt; a foté talan nagyobb hirverést kapott, mint maguk a dijazott filmek. A kép
pillanatok alatt bejarta a k6zosségi médiat és a sajtot, illetve néhany nap alatt a kor-

tars média- és sztarkultara ikonikus szimbéluméva valt.3?

9. kép. A Bradley Cooper dltal készitett Oscar-szelfi 2014-bél
Kép forrdsa: http://100photos.time.com/photos/bradley-cooper-oscars-selfie — letoltve 2021.
mdjus 31.

324 Peter Nyongio maga is szinész, illetve Instagram-celeb, jatékan kiviil meghokkentd megjelenésével szer-
zett nagyobb ismertséget a géla utan. Lasd: O volt a kakukktojas a legendas oscar-szelfin. https://velvet.
hu/kockahas/2018/12/23/0_volt_a_kakukktojas_a_legendas_oscar-szelfin/ - letsltve 2021. majus 31.

325 A foté széles ismertségét és kulturalis jelentéségét jol szemlélteti, hogy a 2014-ben megjelent, P. David
Marshall és Sean Redmond altal szerkesztett, A Companion to Celebrity cimi kétet boritéjan is ez a kép sze-
repel (Marshall 2016).
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Ha a kép hihetetlen népszeriiségére keresiink magyarazatot, az egyik legvaldszi-
niibbnek tiné lehet6ség az, hogy az emlitett foté képes megragadni és magaba strite-
ni a kortars médiauniverzum hirnévvel és ismertséggel kapcsolatos szinte Gsszes léte-
z6 aspektusit, a kilénb6z6 csatornaktol kezdve a kiilonbozé felileteken, kiillonbézé
modon létrejové ismertség-transzformaciokig. A digitalis, kozosségi média esztétikai
gyakorlatanak megfelel6en készult foté fékuszdba Ellen DeGeneres kertlt, aki a kor-
tars televiziés piac egyik legmeghatdrozébb alakja. A koré gyilt hirességek a klasszi-
kus hollywoodi filmipar A-listds sztérjai, mig a képen egy olyan fiatalember is feltu-
nik, akik bar a fot6 elkészitésének pillanatdban még teljesen ismeretlen volt, 6t éppen
a digitdlis média, illetve a mellette megjelend sztarok hirnevének kisugarzisa emelte
be az ismertségbe. Mindemellett a kép egy tovabbi fontos folyamatra is rimutat a mé-
didban megszerezhet$ hirnévvel és ismertséggel Gsszefiiggésben. Toérténetesen arra,
hogy a digitalis forradalom haté4sara feler6s6dé és kiteljesed6 konvergens médiafe;jls-
dés alapvet8en @j viszonyokat teremt a hirnévvel 6sszefiiggésben. Az egyes médiaplat-
formok kozotti atjaras ugyanis ma mar nemcsak a kézonség vagy a kovetsk szamara
nyilik meg, hanem ezen a folyamaton keresztiil maga a hirnév és az ismertség is expor-
talhatova valik az egyik médiafeliiletrdl a masikra.

A fentiek alapjan, az alabbi fejezet els6sorban azzal foglalkozik, hogy a konvergens
médiafejlédés eredményeként hogyan valtoznak meg a hirnév és az ismertség viszo-
nyai; a platformok egyre nagyobb atjarhatésagaval ¢sszefiiggésben milyen Gj lehet8sé-
gek nyilnak meg azok el6tt a szereplék elstt, akik hiresek szeretnének lenni; illetve ho-
gyan hasznalhatjik ki ezt a lehet&séget azok, akik az emlitett folyamatokon keresztiil
szeretnék kiszélesiteni az ismertségiiket. Az igy kérvonalaz6dé kérdések értelmezésé-
hez attekintjitk a konvergens médiafejlédéssel kapcsolatos fontosabb elméleti kerete-
ket, megvizsgaljuk, hogy az emlitett folyamatok milyen hatést gyakorolnak a médis-
ban megszerezhets ismertség viszonyaira, végil pedig egy szakértéi interju segitségé-
vel értelmezzik azt, hogy a gyakorlatban miként miikédik a konvergens médiasztar-

sag jelensége. A jelen fejezet keretei kozott amellett érvelek, hogy az ismertség meg-
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szerzésében, megtartdsaban és kiterjesztésében a televizié ma is 6ridsi szerepet jat-
szik, annak ellenére is, hogy ma mar nem 6néllé, 6nmagaban értelmezheté médium,
hanem szoros szimbiézisban miikodik més platformokkal és médiafelilletekkel. Igy a
televiziénak a sztarok megkonstruédldsdban és népszertsitésében jatszott kulturalis-
gazdasagi szerepe sem énmagéiban, hanem inkabb a mis médiumokkal valé6 egyiitt-
miikodésében érhetd tetten, s mig az emlitett folyamatban az online média szerepe is
jelentds, mégis ugy tlinik, hogy a televizi6 tovibbra is a kulturalis kérnyezetunk egyik

legmeghatdrozébb tényezdje marad.

Konvergencia, médiakonvergencia, kulturdlis konvergencia

A konvergencia az elmult évtized soran a gazdasag, a kultira, a tirsadalom és a tudo-
mény szamos teriiletén valt kulcsfogalomma. Atfogé jellegébél adéddan a jelenség vi-
szonylag nehezen megragadhaté; az utébbi években szdmtalan killonb6z6 meghata-
rozas sziletett a folyamat leirdsdra a természettudomanyoktdl kezdve a bolcsészet-
tudomanyon keresztiil a tirsadalomtudoményokig. Eppen ezért, jelen iras keretei ko-
z6tt a konvergencia jelenségének csak azon aspektusaira fékuszalok, amelyek a téma
szempontjabdl relevansak, illetve amelyek magyarazé erével birnak a kapcsol6dé em-
pirikus kutatas feldolgozdsdban. Ebben a munkaban els6sorban Andok Ménika Digi-
tdlis média és mindennapi élet cimi kényvére tdmaszkodom, amely 6nallé fejezetben (3.
fejezet) foglalkozik a konvergencia fogalmanak és tipusainak ismertetésével (Andok
2016).

Andok a konvergencia hat tipusat kiillénbézteti meg, melyek bizonyos mértékig az
itt targyalt jelenséggel is 6sszefliggésbe hozhatok. A szerzé els6ként emliti a technikai
konvergencia fogalmat, amely jogosan érdemli meg az elsé helyet ebben a felsorolas-
ban, hiszen maga a technolégia alapozza meg minden tovabbi konvergenciatipus le-
het8ségét (Andok 2016: 44). Ezek alapjan a technolégiai konvergencia a digitalis for-
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radalom eredményeként értelmezhetd, amely lehet6vé teszi, hogy a kordbban nem ki-
zardlagosan, de lényegében elkiiloniilten miikéds témegmédiumok (nyomtatott saj-
t6, radio, televizid) kozeledése és szorosabb egyiittmiikédése, 6sszeolvadasa megtor-
ténhessen. A technolégiai konvergenciat némileg eltéré megvildgitasba helyezik Sal-
lai Gyula és Abos Imre munkai, ahol a jelenséget a szerzék a tavkozlés, az informati-
ka és az elektronikus médiatechnoldgia 6sszeolvadasaként targyaljik, mikézben a £6
hangsulyt a szdmitdstechnika térhdéditasdra helyezik. A paros tovibbi figyelemre mél-
t6 eredménye, hogy a technoldgiai konvergencia értelmezésének, illetve hatdsainak
harom szintjét kiilonitik el, igy az eszk6z6k, a piacok, valamint a szabélyozas szintjé-
nek ésszetarto fejlédését emlitik meg (Sallai 2007). Végil a technoldgiai konvergenci-
aval 6sszefiiggésben meg kell emliteniink a téma egyik hazai szakértéjének, Csigd Pé-
ternek az értelmezését, aki a szolgéltatasok Gsszeolvadasa feldl kozeliti meg a kérést,
és aki ennek megfeleléen a konvergens televiziét nem Gj médiaplatformként, hanem 4j
szolgaltatasként targyélja (Csigé 2009).

Bar a killonb6z6 médiatechnolégidk osszetartd fejlédése eleinte komoly aggodal-
makat szilt a piaci szereplék kérében, csakhamar kideriilt, hogy a trend nemcsak koc-
kéazatokkal jar, hanem komoly gazdasagi haszonnal is kecsegtet. A gazdasdgi konver-
gencia ugyanis azt a potencidlt rejti magaban, hogy a kiilénb6z6 csatornédk atjarhato-
sagabdl kifolyolag, lényegében ugyanazok a (kreativ) tartalmak, azonos vagy némileg
eltér6 formaban, killonb6zé platformokon is értékesithetévé valnak, illetve hogy a fo-
gyasztason keresztiil az egyik platform a masik poziciéjat is megerésitheti. Friedman
és Csig6 irdsait idézve Andok megjegyzi, hogy igy az internet a legf6bb rivalisbdl csak-
hamar a kereskedelmi televiziok gazdasagi sz6vetségesévé valt, miutdn a tulajdonosok
felismerték, hogy az 4j, tobb platformos tartalomterjesztési stratégiat kénnyedén a sa-
jat hasznukra tudjak forditani (Andok 2016: 49). Az is aldtdmasztja mindezt, hogy az
utdbbi évtizedben a téma kapcsdn végzett kutatdsok donté tobbsége azt igazolta, hogy
az online megtekintett televiziés muisorok képesek arra, hogy a fogyaszték visszata-
laljanak a hagyomanyos televiziés csatorndkhoz. Ezzel 6sszefiiggésben Friedman azt
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is megjegyzi, hogy az online is elérhet6 tartalom ebben az esetben , marketingeszkéz-
ként mikodik”, ami az eredeti tartalomkibocsité ismertségét és pozicidjat erdsiti.>?

A tartalmi konvergencia a technoldgiai és a gazdasdgi konvergencia sziikségszer( ko-
vetkezményének tekinthets, mig maga a folyamat tébb szempontbdl is megragadha-
t6. Egyrészrol, az el6z6eknek megfelelGen, beszélhetiink ugyanazon tartalmak tébb-
féle platformra torténd kiterjesztésérsl, masrészrél ma mar arra is szamos példat lat-
hatunk, amikor a legkilonb6z6bb tartalmak ugyanazon az eszkézon/platformon val-
nak elérhetévé. Az el6bbi gyakorlatra lehet példa, amikor a televizié esetében az ere-
detileg linearis rendszerben kozvetitett tartalom késébb online is megtekinthetd, mig
az utébbi eset akkor fordul els, amikor a kiilénbézé forrasokbdl szarmazé tartalmak
ugyanazon az eszkozon/felilleten (példaul okostelefon) jelennek meg (Andok 2016:
54). Csigé a tartalmi konvergencia egy gazdasagi szempontbol lényeges gyakorlatara is
ramutat, amelyet ,,a modularis tartalomgyértas stratégidjanak” nevez (Csigé 2009). Ez
lényegében azt jelenti, hogy egy-egy miisorszam (tartalmi modul) ma mar megjelenhet
ugyanazon médium mas csatornain (egy kereskedelmi televiziés csatorna sikeres mi-
sora egy masik televizids csatornan), exportalhaté mas platformra (televiziés misor-
szam az online médidban), illetve ugyanaz a misor egyben és részeire bontva is elad-
hat6 az online feliilleteken (tehetségkutaté misorok szétdaraboldsa és kozzététele az
egyes el6ad6k 6nall6 performanszainak megfelelgen).?’

A média konvergens fejl6désének a befogaddk gondolkodédsara, valosigérzékelésé-
re és vilaglatisira gyakorolt hatdsat 6sszefoglalé néven pszicholdgiai konvergencidnak
nevezzitk (Andok 2016: 57). Pottert idézve Andok kifejti, hogy a pszicholégiai konver-

326 Friedman, Wayne, Death Greatly Exaggerated: TV Key To Media’s Future, Media Daily News. https://www.
mediapost.com/publications/article/102804/death-greatly-exaggerated-tv-key-to-medias-futur.html -
letsltve 2021. majus 31.

327 Csigé a modularis tartalomgyartas mellett az event-programming, az élménykiterjesztés, az Gj tipust
markaépités és a kozénség kontextustermeld funkciéjat emliti a tartalmi konvergenciaval 6sszefiiggés-
ben. Mivel ezeknek a relevanciaja a targyalt témaval kapcsolatban csak érintéleges, ezekkel részletesen itt
nem foglalkozom.
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gencia harom teriileten fejti ki a hatasat. Egyrészrél beszélhetink a fizikai terek érzé-
kelésének 4talakuldsardl, ami annak eredményeként jon létre, hogy a digitdlis média
nyitottsagan és atjarhatésigan keresztiil lényegében megsziinik a foldrajzi tavolsagok
jelent6sége. Masodsorban a folyamat hatdsara megfigyelhetd, hogy a tarsadalmi cso-
portok, osztalyok kozotti hatarvonalak elhalvanyulnak, s végil a befogad6k médiarél
valé gondolkoddsmédja is atalakul. Bizonyos szerzék a pszicholdgiai konvergencia je-
lenségét a tapasztalati konvergencia modelljével hozzdk 6sszefiiggésbe, amely megko-
zelités a média hatdsat nem elkiilonitve, hanem a hétkéznapi valdsag szovetébe integ-

ralva értelmezi,®?®

mig masok kézel ugyanezt a folyamatot az élménykonvergencia fo-
galman keresztiil igyekeznek megragadni (Csigé 2009).

A kommunikdcios szinterek konvergencidja egy olyan modell, amely feltlirja azoknak
a kordbbi kommunikaciés elméletek relevanciajit, amelyek a kilonb6z6 személykozi
és tomegkommunikacios szinterek killonbségtételén alapultak. Igy mig a digitalis for-
radalmat megel6z6en a kommunikdcids elméletekben élesen elkiiloniiltek a személy-
kozi kommunikacié, a csoportkommunikicié, a tdrsadalmi kommunikacié vagy ép-
pen a szervezeti kommunik4cié killonb6z6 formai, addig ezek a funkciék ma mér akar
egyetlen eszkdzon keresztiil is elérhet6ek (Andok 2016: 60). Andok az okostelefonokat
emliti példaként, amelyek segitségével beléphetink a témegkommunikécié vildgaba
(televizidadast nézhetunk vagy radiét hallgathatunk), hasznéalhatjuk az eszkozt irott
vagy szobeli személykozi kommunikéciora (SMS és hanghivas), de akar tartalom-els-
allitéként is megjelenhetiink a nagyobb nyilvanosség el6tt (posztok a kozosségi médi-
4dban).

A konvergenciatipolégidk egyik legtjabb fejleményeként jelenik meg az az elkép-
zelés, ami a médiat a cselekvés kontextusaban értelmezi. A cselekvési konvergencia mo-
dellje a felhasznaléi aktivitdsra helyezi a 6 hangsulyt. Vagyis elsésorban amellett ér-

vel, hogy mig a médiafogyasztas kordbban passziv tevékenységként volt felfoghaté ab-

328 Lasd: Roger Silverstone, Miért van sziikség a média tanulmdnyozdsdra, Akadémiai Kiado, Budapest, 2008.
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ban az értelemben, hogy a média az volt, amit ,néztiink, hallgattunk vagy olvastunk,
ma a média az, amivel cseleksziink” (Andok 2016: 63). Ez részben azzal magyarazha-
t6, hogy a mobileszkozok elterjedésével a médiahasznélat a hétkoznapi cselekvési min-
tak szerves részévé valt, vagyis a legtobb ember életében maga a médiafogyasztas valik
az egyik legmeghatdrozobb tevékenységgé. Részben pedig azzal hozhaté 6sszefiggés-
be, hogy napjainkban a médiafogyasztdk a cselekvé/aktor szerepében is megjelennek,
nemcsak értékelhetik, kommentelhetik, szerkeszthetik és megoszthatjik a tartalma-
kat, hanem részt is vehetnek a tartalmak létrehozasaban és disztribuci6jaban.

Végiil a gondolatmenet lezardsaként, réviden meg kell emliteniink Henry Jenkins
kulturdlis konvergencidval kapcsolatos nézeteit. Napjaink egyik legnagyobb hatdst mé-
diateoretikusaként Jenkis kiterjedt munkassagdban behatéan foglalkozik a konver-
gens médiakultira jelenségkorének értelmezésével. Jenkins szdmadra a konvergencia
kulturalis vonatkozésai érdekesek, azon beliil is els6sorban annak a popkultarara gya-
korolt hatasaival foglalkozik. A szerz6 ennek megfeleléen nem a konvergencia techni-
kai/technolégiai vetiiletét kutatja, hanem a média aktiv felhasznaléinak, fogyasztéi-
nak és kozonségének a hétkéznapi gyakorlatat, illetve azt, hogy az miként valtozik, al-
kalmazkodik és igazodik az Gjabb lehet8ségekhez. Andok igy fogalmaz: , A konvergen-
cidn Jenkins azt érti, hogy miként dramlik a médiatartalom tobbsz6ros médiaplatfor-
mokon keresztiil, egytuttmiksédve killonb6zé médiaiparagakkal, a befogadék vandor-
16 viselkedését is beleértve, akik folyamatosan keresnek szérakoztaté tartalmakat, ta-
pasztalatokat a maguk szamara” (Andok 2016: 68). Jenkins modelljében nagy hang-
salyt kap tehat az is, hogy a konvergencia nem egy allapot, hanem folyamat, amely
egyrészrél az dlland6 technikai innovaciét jelenti, masrészrél a termékek, szolgéltata-
sok, tartalmak, illetve a kézonség alland6é mozgasat. A kutato ezt a komplex rendszert
érti a konvergens médiakulturan, amely ennek megfelelen az egyik legatfogébb meg-
kozelitésnek tekinthetd.



III. INFLUENCEREK

Konvergens média, konvergens médiasztarok

A kotet korabbi fejezeteib6l mar egyértelmien kiderult, hogy a sztarsidg nem statikus
kategoéria; a médiatechnoldgia, a tarsadalom és a kultura valtozisaival pairhuzamosan
a sztarsag fogalma is alland¢ 4talakuldsban van. J6 példa erre az, hogy a sztarok fo-
lyamatosan tj teriileteket hoditanak meg; napjaink sztdrjai ott vannak a sport, a tudo-
many, a gazdasag vagy akar a politika vildgaban, igy népszeriiségiik és befolyasuk fo-
lyamatosan noévekszik. Azonban a sztarok nemcsak szimbolikus teriileteket foglalnak
el, hanem a f6ldrajzi korlatokat atlépve, globalis szinten is egyre kénnyebben mozog-
nak. Egy 2014-ben végzett kutatds példdul azt taldlta, hogy Justin Bieber nevét ara-
nyaiban ugyanannyian ismerik Kindban, mint a sziil6hazajaban, Kanadaban.*?* Mind-
ezek tikrében nem meglepd, hogy manapsag joggal érezhetjiik azt, hogy a média min-
den feluletét eldrasztottak a sztarok és a celebek, és ugy tlinik, hogy a hirességek egy-
re inkabb kulturalis referenciapontokka valnak. Gyakran talalkozhatunk azzal a jelen-
séggel is, hogy sokan kozelebb érzik magukhoz a hirességeket, mint a sajat szomszéd-
jaikat vagy barataikat. A sztdrok vildgaban régéta megfigyelheté trend, hogy a legsi-
keresebb szereplSk egyszerre tobb platformon vannak jelen. A jobb lathatésag érdeké-
ben a kialénb6zé online felilletek tudatos menedzselése ma mar elengedhetetlen, de
ugy tlnik, jra egyre nagyobb hangsuly kerul a témegmédiaban és az offline kérnye-
zetben torténd megjelenésekre is. A sztarsig és az ismertség mai formai a 20. szazad
eleje 6ta elvélaszthatatlanok a mediatizalt nyilvanossidg miikédésétsl. Abban viszont
jelentés kilonbségeket litunk, hogy az egyes korszakokban milyen médiumokon ke-
resztil és hogyan tortént/térténik az ismertség felépitése és kiterjesztése. A 20. sza-
zad elsé évtizedeiben a legnagyobb sztarok még a filmvasznon sziilettek, majd egy r6-
vid, dtmeneti korszakban a rddié jarult hozza a népszeriiség eléréséhez. A mult szazad

kozepétdl azonban mdr a televizidzasé volt a fészerep, amelyhez csak b6 egy évtizede

329 Errél bévebben lasd: Marshall 2016.
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jarulnak hozza az internet altal nyujtott specialis lehetéségek, els6sorban a kézosségi
média kiilénbozé feliiletei.

A digitalizacié és az online média megjelenése révid id6 alatt jelentds véltozast ered-
ményezett a hirnév megszerzésének tekintetében. A médiarendszerek konvergens fejlé-
désének kulturalis és gazdasagi potencidljat kihasznalva, a hirességipar 6j lehet8ségekkel
gazdagodott, s egyben 4j lendiletet kapott, ami tébb irdnyban is kifejti hatasat. Egyrészrél
megjelennek azok a szerepl8k, akik mar kizarélag az online feltleteken vilnak ismertté, az
el6zéek alapjan Sket nevezhetjik hétkoznapi hirességeknek vagy influencereknek. Az online
feluleteken, elsésorban a k6zosségi média kilonb6zo platformjain kordbban mar hirnevet
szerzett emberek is egyre tobbszor és egyre kozvetlenebb médon jelenhetnek meg a ko-
zonséguk el6tt. Mindezzel 9sszefiiggésben az is jellemzévé valt, hogy a hirnév felfelé ive-
lésével parhuzamosan azoknak a csatornaknak a szama is névekszik, ahol az efféle megje-
lenések torténnek. Igy ma mér korantsem szamit ritkasagnak, hogy a sztarvilag legsikere-
sebb szerepléi atfogd, 360 fokos jelenlétre torekszenek, amelyben az online, az offline és a
nonmédia-megjelenések® mar kozel azonos hangsullyal jelennek meg.®*

Az elmult b6 egy évtizedben a hirnévipar elsGsorban a digitdlis médiaban rejlé le-
hetéségekre koncentrilt, s ekézben a hagyomanyos megoldasok és platformok valame-
lyest hattérbe szorultak. Azonban az utébbi egy-két év sordn egyre tobb olyan megalla-
pitdssal talalkozhatunk szakmai berkekben, miszerint a sztdrok megkonstrualasiban
és népszertsitésében jatszott szerepén keresztiil a televizi6 képes lehet megérizni, sét,
akar megerdsiteni is a kulturalis befolyasat. Es valéban, ha a teljes lakossagara vonat-
koztatjuk a kérdést, nem is annyira meglepd, hogy a televizié sztarjai tovabbra is a mé-
dia legismertebb arcai kézé tartoznak, hiszen a televizion keresztiil a mai napig szinte
minden korosztalyt elérnek.?*? Mindez viszont nem jelenti azt, hogy minden korosz-

330 Nonmédia-megjelenések kozé soroljuk példaul az él6 koncerteket, fellépéseket, kézonségtalalkozokat.

331 Errél bévebben az utolsé fejezetben.

332 Ok a legnépszeriibb celebek. http://www.mmonline.hu/cikk/ok_a_legnepszerubb_celebek — let6ltve 2021.
majus 31.
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talyban a televiziés hirességek a legnépszeriibbek. Az Egyesiilt Allamokban tébb éve
ismétlédnek azok a kutatdsok, amelyek rendre azt mutatjak, hogy a most felnévekvé
generaciok tagjai kozott mar az online média sztérjai a legnépszertibbek,*** és egy ha-
zankban elvégzett 2016-os vizsgélat is ugyanerre a kovetkeztésre jutott.*** Ugyanak-
kor a televizio szerepe a sztdrok felépitésében ma is éridsi. Azt viszont fontos megér-
teni, hogy a televizié ma mar nem 6nall6, énmagaban értelmezheté médium, hanem
szoros szimbiézisban mikédik mas platformokkal és médiafeliletekkel. Ez a jelenség,
vagyis maga a médiakonvergencia, tobbek kozott azt eredményezi, hogy a sztirok 4t-
jarhatnak a killénb6z6 médiumok kézétt, és az egyik platformon megszerzett népsze-
rliségiiket megerésithetik vagy kiterjeszthetik egy masik platformon. Igy a televizis-
nak a sztarok megkonstrualdsidban és népszertsitésében jatszott kulturilis-gazdasa-
gi szerepe sem énmagdban, hanem inkabb a mds médiumokkal valé egyittmikodés-
ben érhetd tetten.

Médiakonvergencia és régi tipusu televizids sztdrok

A médiakonvergencia és ezzel egyiitt a kiilonb6z6 platformok kozotti atjaras lehetésé-
ge bizonyos mértékben mindig is 1étezett. A leghiresebb filmsztdrok a televiziéban is
feltiintek, ahogy népszeri radidsok is valhattak televizidssa, és el6bb-utébb a legnép-
szer(ibb televiziés sztarok is feltiinhettek a filmvisznon. Ahogyan ezekbdl a példakbél
is latszik, kordbban, a média csatornasziikos korszakdban, a lehetéség csak kevesek

szamadra volt adott, és csak meglehetésen sziikos keretek kozott mikodhetett. Viszont

333 Survey: YouTube Stars More Popular Than Mainstream Celebs Among U.S. Teens http://variety.com/2014/
digital/news/survey-youtube-stars-more-popular-than-mainstream-celebs-among-u-s-teens-
1201275245/ - letéltve 2021. majus 31.

334 A magyar tiniknek mdr a vloggerek a celebek http://kreativ.hu/cikk/a_magyar_tiniknek_mar_a_vloggerek_
a_celebek - letoltve 2021. majus 31.
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a televizié mar ebben a korszakban is olyan feliiletnek szamitott, amely kézponti sze-
repet jatszott a sztarok ismertségének felépitésében és kiterjesztésében.3*

A médiakonvergencia, illetve a televizids sztarok és a platformok kozotti atjarha-
tosdg szempontjabdl négy jellemz6 karrierutat és ezzel parhuzamosan négy televizi-
6s sztartipust tudunk megkiillénbéztetni.®*® A televiziézas korai szakaszaban klasszi-
kus televizids sztdrokkal és régi tipusu konvergens televizids sztdrokkal talalkozhatunk.
Aklasszikus televizids sztarra jellemz8, hogy a televiziéban valt ismertté, mas felilet-
re nem lépett 4t, igy lényegében az egész karrierjét ugyanabban a médiumban futotta
be. Az amerikai televiziés kérnyezetben ilyen sztarnak szamitott Lucille Ball, aki né-
hény sikertelen filmes prébalkozas utan végil a televiziéban valt évtizedeken 4t iin-
nepelt sztarr4, olyan ikonikus sorozatok szerepl6jévé és késébb producerévé, mint az
I Love Lucy, a The Lucy Show és a Here is Lucy. Hasonlé példékat szép szamban taldlha-
tunk Magyarorszdgon is, de az egyik legérzékletesebb eset mégis Rézsa Gyoérgy palya-
futdsa lehet, aki el6bb misorvezet6ként, majd késébb producerként lett ismert a hazai
televizios kozonség korében.**”

A klasszikus televiziés sztiarokkal szemben, a régi tipusu konvergens televizids
sztdr mar lehet8séget kapott arra, hogy az egyes platformok kézott atjarjon, ami eb-
ben az esetben tébbnyire a rddid, a televizi6 és a film kozotti mozgdst jelentette. Erre
azonban csak néhany olyan kivételes sztar volt képes, akinek részben elég tehetsé-
ge volt ahhoz, hogy azt egy Gjabb tertileten is kibontakoztassa, részben pedig az is-
mertsége is megfelel6en nagy volt, igy mivel feltételezték, hogy a hiiséges rajongok
kovetni fogjak a balvanyukat, a vallalkozas gazdasagi értelemben is kifizet6dé lehe-
tett. A nemzetkozi mezénybdl ezzel 6sszefiiggésben Oprah Winfrey alakjat érdemes
kiemelni, aki a délutani televiziés beszélgetémiisorokban valt sztarrd, de késébb szi-

335 Errél bévebben lasd: Brownlie et al. 2017.

336 Kavka, Misha, Celevision — Mobilizations of the Television Screen. http://www.blackwellreference.com/
public/tocnode?id=g9781118475010_chunk_g978111847501022 - letsltve 2021. majus 31.

337 https://hu.wikipedia.org/wiki/Rézsa_Gyoérgy_(misorvezetd) - letéltve 2021. majus 31.
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nészndéként is kiprébalhatta magat olyan nagy sikert produkciékban, mint a Biborszin
vagy A komornyik cimi filmek.?*® Hazdnkban Antal Imre futott be hasonlé karriert az
1970-es és 1980-as években, hiszen mig az orszagos ismertségét 6 is a televiziénak ko-
szonhette, késé6bb mar a filmvéisznon is feltiint, toébbek kézott az N. N., a haldl angyala
és a Kojak Budapesten cimi filmekben.3%

A televizi6zas egy viszonylag r6évid, dtmeneti korszakaban jelentek meg a reality-
tipust televizids sztdrok vagy pontosabban televiziés celebek, akikre mar a sokcsatornas
televiziés modell piaci termékeiként tekinthetiink. Az 1990-es évek végétél a 2000-
es évek kozepéig viragzé kategéria képviseldire a révid, gyorsan felfelé ivels és gyor-
san hanyatlé karrier, illetve inkabb a televiziés csatorndk és nem a kalénbéz6 médiu-
mok kozotti atjaras volt jellemz8. A kategéria nemzetkozi etalonjanak Paris Hilton te-
kinthetd, aki bar hirnevét egy szexbotranynak készoénhette, valédi ismertségre még-
is az amerikai televiziés halézatok kiilonb6z6 csatorndin futé valésagshow-kkal tett
szert.3* Hazankban Molnar Aniké szamit olyan televizids celebnek, aki ilyen jellegti
karrierutat futott be.?*! Ot VV Anikéként ismerhette meg a hazai televiziés kézonség,
az RTL Klubon futé Valé Vildg elsé széridjanak szerepl6jeként. A hiresség késébb ezt az
ismertséget meglovagolva vallalt el killénboz6 feladatokat més kereskedelmi csatorna-
kon, igy lett példaul a TV2-n futé Nagy O cimt miisor fészerepléje, majd ezt kévetéen
gyakorlatilag elttint a nyilvanossagbdl. Itt érdemes megjegyezni, hogy a kétes teljesit-
ménnyel bird, reality-tipusu televizids celebek dllandé szerepl6ivé valtak a bulvarsaj-
ténak is, amely az ezredfordulé kérnyékétsl fogva mar hazénkban is teljes szimbiézis-

ban mik6édott a kereskedelmi televizidkkal.

338 https://en.wikipedia.org/wiki/Oprah_Winfrey - letoltve 2021. méjus 31.

339 https://hu.wikipedia.org/wiki/Antal_Imre_(miisorvezetd) - letsltve 2021. méjus 31.
340 https://en.wikipedia.org/wiki/Paris_Hilton — letéltve 2021. majus 31.

341 https://starity.hu/sztarok/molnar-aniko/ - letéltve 2021. méjus 31.
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Outsider és crossover televizids sztarok

A televiziés sztarok vonatkozasaban az igazi attérést az online média térhéditdsa hozta
el, ami megsokszorozta annak lehetéségét, hogy egy sztar egyszerre tébb csatornan ke-
resztill érje el a kozonségét. A televizidval 6sszefiiggésben ugyanis most mar egy olyan
kétirdnyu folyamatrdl beszélhetiink, amelyben a televizié, az online médidval szoros
egyuttmikodésben, a sztarsag megteremtésében, megerdsitésében és kiterjesztésében
is egyarant fontos szerepet jatszik. Egyrészrdl jol megfigyelhet6 az Ggynevezett outsider
televizids sztdrok el6retorése, akik eredetileg online felilleteken valnak sztarra, majd az
ismertségik egy bizonyos ponton olyan magas szintet ér el, ami mar a kereskedelmi te-
levizidk szdmdra is érdekes lehet. Ma mar egyre t6bb példat lathatunk arra, ahogyan az
online média sztarjai a televiziéban prébaljak megerdsiteni és kiszélesiteni az ismertsé-
giiket. Talan ebben az esetben latszik a legvilagosabban az a kélcsénésen elényos kap-
csolat, amelyben a televizidk egy mar eleve ismert arc vonzerejére épithetnek, az online
sztar pedig egy szélesebb korosztilyhoz juthat el. Ez utébbi esetben az sem mellékes té-
nyezd, hogy a televizi6 a bevételszerzés szempontjabol sokszor még mindig vonzébb és
kiszamithat6bb partner, mint az online média. Az utébbi idében ezt a karrierivet futot-
ta be az amerikai szinész, komikus, humorista, Adam Devine,**? aki egy pantomimtar-
sulat tagjaként alapozta meg az ismertségét a Myspace és a YouTube feliiletein, s ez segi-
tette hozza ahhoz, hogy késébb olyan népszeri sorozatokban ttinjon fel, mint a Modern
Family és az Adam DeVine’s House Party cimi sitcomok. Hazankban Szab6 Gébor, ismer-
tebb nevén Pumped Gabo szamit a kategoria egyik kitiiné példajanak. A fiatalember egy
mémbdl valt el8szor orszdgosan ismert online celebbé, késébb tobbszor feltiint keres-
kedelmi televizik szérakoztaté miisoraiban (Ezek megériiltek!, Gyertek dt!), végul 2017-
ben 6nallé misort kapott az RTL Spike tévécsatornan Pumpedék cimmel 3%

342 https://en.wikipedia.org/wiki/Adam_DeVine - letoltve 2021. majus 31.
343 https://hu.wikipedia.org/wiki/Pumped_Gabo - letsltve 2021. majus 31.



ML INFLUENCEREK | ||| oo

Masrészrél ma mar az is jol megfigyelhetd folyamat, hogy a televiziéban ismertté
valt személyek atléphetnek az online médidba, és ott a televizids karrierjikkel parhu-
zamosan tovabb kamatoztathatjék a népszeriiségiiket. Ennek megfeleléen, crossover
televizids sztdrnak tekinthetjiik az amerikai televizids szupersztért, Ellen DeGenerest,
aki széles korii ismertségét ériasi sikerrel exportalta az online kézegbe.®** Onallé
YouTube-csatorndjan * milliéndl is tobb feliratkozéval és 14 millidrd megtekintéssel
biiszkélkedhet,** mig az Instagramon kozel 64 millié kévetdje van.>*® A hazai mezény-
bél Majoros Pétert, ismertebb nevén Majkat érdemes ezzel 6sszefiiggésben kiemelni.?*’
A korabbi valésagshow-celeb a Valé Vildg cimi miisorban valt ismertté, késGbb a zenei
csatorndkon tint fel sajat dalaival és videdklipjeivel, illetve misorvezetsként is ki-
prébalhatta magat. Majka szintén a tomegmédidban szerzett népszertiségére épitve
valt kulonboz6 kozosségi médiaplatformok meghatarozé alakjava, a YouTube-on elér-
het6 zenés vide6i koziil tobb is tizmilliés megtekintést generalt, az Instagramon pedig
330.000 feletti kovetsvel rendelkezik,®*® s ezzel a magyar médiapiacon mar a makro-
influencerek kozé sorolhaté.

Celevizio

A fent vazolt tendencidk azt sugalljék, hogy a televizié egy olyan 1j korszakba lépett,
ahol a sztarok kulturalis-gazdasagi szerepe felértékelédik, és amelyben a celebrités a
televizios tartalom kiterjesztésének egyik legfontosabb eszkozévé valik. A szakirodal-
mak alapjan celevision, magyarul celevizié kifejezéssel leirhat6 rendszerben a sztar- és

344 https://en.wikipedia.org/wiki/Ellen_DeGeneres - letoltve 2021. majus 31.

345 https://www.youtube.com/user/TheEllenShow/about - letsltve 2021. majus 31.
346 https://www.instagram.com/theellenshow/ - letéltve 2021. majus 31.

347 https://en.wikipedia.org/wiki/Majka_(rapper) - letéltve 2021. majus 31.

348 https://www.instagram.com/majesz187/?hl=hu - letltve 2021. méjus 31.
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celebkultura gyors expanzidja figyelheté meg, illetve az, hogy a folyamatban a tele-
vizioként hasznalhaté képerny6k multiplikdciéja és mobilizaciéja hasonlé hangsuly-
lyal jelenik meg, mint az ezzel pirhuzamosan zajl6é konvergens médiafejlédés (Kavka
2015).2*° A kutatdsok alapjan azt latjuk, hogy az emlitett folyamatok természetesen a
kozonség soraiban is fontos véltozdsokat eredményeznek. A celeviziékézoénséget nem
egy homogén masszaként kell elképzelni, hanem olyan csoportok halmazaiként, ame-
lyek kozott sokszor atfedés van. Ezekben a halmazokban a hires emberekhez valé ko-
t6dés mértéke széles skalan mozog, ami az egészen laza viszonytél a mély elkételez8dé-
sig, szélsGséges esetben akdr a fanatizmusig terjedhet. Osszességében viszont azt latjuk,
hogy a médiafogyasztok egyre szorosabban kétédnek az ismert emberekhez, amit nagy-
ban el8segit, hogy a televizi6 és az online média egyiittmuikodése, és kiilonosen az in-
teraktiv feliiletek dltal nydjtott lehet8ségek, képesek megteremteni a sztdrral kialakitott
intim kapcsolat illuzi6jat. A celevizio keretei kézott az ismert emberek egyre tobb felii-
leten és egyre kénnyebben érhetéek el, ami tovabb erésiti a sztarok kézonségre gyako-
rolt hatdsat és befolyasat, s ennek a legfontosabb kovetkezménye az lehet, hogy a rajon-
g6k hiiségesen kovetik a balvanyaikat a kiilénb6z6 platformokon. Viszont ennél is 1énye-
gesebb, hogy bar az emlitett folyamatban az online média szerepe is jelentds, a fentiek
alapjan agy tinik, hogy a televizié tovibbra is a kulturalis kérnyezetink egyik legmeg-
hatédrozébb tényezdje marad. A fejezet tovabbi részében egy esettanulmanyon keresztil
kulturélis és médiagazdasagtani szempontbdl vizsgaljuk a fent vizolt trendek gyakor-
latban térténé megvalésulasat. Az elemzés hatteréiil szolgalé beszélgetés Balé Gyorgy,
D. T6th Kriszta és jdmagam részvételével zajlott 2017. mércius 1-én az Evolution 2017
konferencian. A beszélgetés a Televizids személyiségek az online médidban cim{ el6ada-
sombdl indult ki, illetve szakmailag és tematikusan is ahhoz igazodott.>*

349 http://www.blackwellreference.com/public/tocnode?id=g9781118475010_chunk_g978111847501022 -
let6ltve 2021. majus 31.

350 Az elbadés a beszélgetés felvezetéseként hangzott el ugyanakkor. Az interju atiratit lasd a 4. szamu mel-
lékletben.
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LEn kezdettd| fogva egy multiplatformos tartalomszolgéltatasban gondolkodtam.” —
Konvergens televizids sztarsag a gyakorlatban

D. Téth Kriszta 1975. februdr 1-én sziletett Kaposvéron, sziilei pedagbgusok, testvére
D. Téth Andras televiziés szerkeszt, milisorvezetd. Szakmai palyafutdsat ujsagiroként
kezdte a The Budapest Sunnal, ezt kévetSen pedig tébb angol nyelvi Gjsdgnal dolgozott
kulénbéz6 pozicidkban. Televizids karrierje a TV3-nal indult 1997-ben, orszagos is-
mertségét az RTL Klubnadl szerezte az Aktdk és a Hiradé cim(i musorok szerkeszt6-ri-
portereként, miisorvezetSjeként. 2002-t8] a Magyar Televiziéhoz igazolt, ahol 2013-
ig szamos sikeres, szakmailag elismert program szerkesztéje és miisorvezetdje, 2007-
tél a csatorna arca.®' Az emlitett idészakban olyan mtisorok kapcsolédnak a nevéhez,
mint a Hiradé, a Panordma és a DTK Show. D. Téth 2013-ban szakitott a kézmédiaval,
ezutan konyvet irt, majd 2015-ben elinditotta sajat online magazinjat WMN.hu ci-
men, amelynek nemcsak tulajdonosa, hanem hosszu ideig f6szerkesztéje is volt. A por-
tal, amely ma mar t6bb online felileten, irott és videds anyagokkal is megjelenik, a
noéi témakkal foglalkozé hazai médiapiac egyik legmeghatarozoébb szerepléjévé valt.35?
AWMN marka sikerét, gazdasagi erejét, illetve kézonségének elkotelezettségét igazol-
ja, hogy egyes tartalmak (Elviszlek magammal; Helld, tesé!) 2018-t6l a Spektrum Home
csatorndn is elérhet6ek.®> A fentiek alapjan D. Toth a crossover televizids személyisé-
gek kozé sorolhat6, hiszen orszagos ismertséget és népszeriiséget a televiziéban szer-
zett, de ma mér az online médidban valé megjelenése dominal. Hogy mi és hogyan ve-

zetett a valtashoz, arrdl igy beszél:

351 https://hu.wikipedia.org/wiki/D._Téth_Kriszta - letsltve 2021. méjus 31.

352 Anézettséggel, kovetdk szamaval kapcsolatos részletes statisztikakat lasd: https://www.influencerkereso.
hu/wmn-magazin-youtuber - letsltve 2021. majus 31.

353 D. Téth Kriszta tjra a képernyén. http://www.mediapiac.com/mediapiac/D-Toth-Kriszta-ujra-a-kepernyon
/113589/ - letoltve 2021. majus 31.
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Igyekszem riovid és dsszeszedett vdlaszt adni a hogyan és miértre, bdr ez egy hosszi és dssze-
tett folyamat volt, sok finomsdggal, sok kétellyel, sok félelemmel és sok-sok kérdéssel. Mikor
eljottem a televiziotol négy évvel ezelstt, még nem tudtam, hogy mit fogok csindlni. Azt tud-
tam, hogy mit nem szeretnék csindlni, illetve hogy hol nem, hogyan nem, kikkel nem szeretném
azt csindlni. Adtam magamnak pdr évet, hogy megérjen bennem ez a dontés, de kézben persze
pénzt kellett keresni. Valamit kellett kezdenem magammal és a belélem kikivinkozé tarta-
lommal, mert alapvetéen én tinédzserkorom ota tudtam, hogy tartalom-elédllitdssal, irdssal,
torténetmeséléssel szeretnék foglalkozni, Ujsdgiré szeretnék lenni, és gyakorlatilag ennek az
ambiciénak, belsé késztetésnek taldltam kiilonbizé feliileteteket az elmult hiisz évben. Leg-
utébb a WMN.hu adja ezt a feliiletet.>*

A fentiekbdl egyértelmiien kideriil, hogy D. T6th bizonytalan médon tette meg az
els6 lépéseket az online média felé. Bar errdl itt részletesen nem beszél, egyéb nyi-
latkozataibdl kideriilt, hogy a kézmédiaval térténé szakitdsa nem volt fesziiltségektsl
mentes, igy bizonyos szempontbdl 1épéskényszerbe is keriilt.** Ezzel szoros 6sszefig-
gést mutat az, hogy a megfogalmazasbdl j6l érz4dik, a kreativ motivacidk mellett a jo-
vedelemszerzés is hangsulyos volt a célok megfogalmazasakor. A beszélgetés kovetke-
z6 szakaszdban az egykori tévés még hatdrozottabban kifejezi a témegmédidval kap-
csolatos fenntartdasait, illetve hatarozottan elhatarolédik a mainstream televiziés csa-
tornak vilagatol. Egyéb nyilatkozataibdl tudjuk, hogy ezt részben a fiiggetlen misor-
készités ellehetetlenitésével indokolta, részben pedig azokkal a korlatozasokkal, ame-
lyek minden esetben szigora hatdrokat szabnak annak, hogy egy csatorna arca milyen

tipusi munkakat és megjelenéseket vallalhat el.

354 A fejezetben olvashat6 idézetek a fent jelzett, 2017-ben zajlé pédiumbeszélgetés soran hangoztak el.
355 Lasd példaul: D. Téth Kriszta otthagyja a kéztévét. http://www.life.hu/kult/20130105-tavozik-d-toth-
kriszta-musorvezeto-igy-vege-a-dtk-shownak.html - letéltve 2021. majus 31.
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Azt hiszem, most érkeztem meg oda, ahol valamikor tizenévesen szerettem volna lenni, anél-
kiil, hogy tudtam volna, hogy hova tartok. Hogy miért? Az két dologgal fiigg dssze. Egyrészril
hidba hivtak vissza televiziék a képernydre, annyit tudtam, hogy nem szeretnék intézményes
televizioval foglalkozni, ugy, hogy csak és kizdrolag az egyik tévé arcaként dolgozom. Nem a
mozgoképes torténetmesélésrél akartam lemondani, hanem arrol, hogy elmenjek ennek vagy
annak a televizénak. A mdsik motivdciom az volt, hogy én mint médiafogyaszté, nem taldltam
olyan tartalmat, feliiletet, ahol megfeleléen széltak volna a néi szegmenshez, egy gondolko-
do, tudatos, dolgozd, az otthon és a munkahely kozotti egyensiilyozo, de kereskedelmileg is
jol meghatdrozhaté szegmenshez. En a kozonség tagjaként nem taldltam olyan feliletet, mint
amilyen a WMN.hu lett.

A vilasz mésodik felében azonban egy Gjabb lényeges szempont is megfogalmazé-
dik, ami mar a WMN.hu pozicionildsaval fiigg 6ssze. Az elbeszélésbél kideriil, hogy
a portal célkézonségének és tematikajanak kijelélésében meghatirozé szempont volt
annak a piaci résnek a felismerése, amelyet alapvetéen a dolgozé, értelmiségi, nagy-
vérosi nék igényei tdmasztanak. Ha ilyen szempontbdl tekintiink a 2015-6s helyzet-
re, valéban azt talaljuk, hogy néhany kivételtsl eltekintve, nem volt a piacon olyan néi
portal, amely elsésorban a 30-as, 40-es éveikben jar6 varosi néket célozza meg egy
olyan trendi, konnyed, de ugyanakkor sokszor kritikus és székimondé hangnemben,
mint ami a WMN.hu tartalmaira jellemz6. Mindezt mi sem bizonyitja jobban, mint
hogy a portal induldsa és elsé sikerei utdn gombaméd szaporodni kezdtek a hasonlé te-
matikéra épiilé portalok, akar a legnagyobb hazai online médiumok kinéalataban is.?*
Err6l még részletesebben igy beszél a tulajdonos:

Ha kivdncsi vagy rd, tiltem az ebédlbasztalndl, az irés székemen, ami nyikorog. Azt mondtam

magamnak, hogy csindlok egy blogot, amibél aztdn lehet, hogy lesz egy magazin is, ha megta-

356 Léasd példaul: https://index.hu/i2/ - letéltve 2021. majus 31.
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ldlja a kézonségét, ahol igy és igy fognak nékhiz beszélni, persze férfiakhoz is, de elsésorban
nékhoz, és ilyen és olyan tartalmak fognak rajta megjelenni. Aztdn elkezdtem irni, és elkezd-

tem magam mellé hivni mds alkotékat is.

Mivel a beszélgetést megel6z6 eléadasban mar utaltam a televiziok és mas feliletek
kozotti atjaras jelenségére, az interju kovetkezd szakaszaban mar ez a téma is hang-
silyosabban jelent meg. Itt els6sorban azt a kérdést szerettem volna koériiljarni, hogy
D. Téth a sajat karrierje esetében mennyire érzi meghatdrozé tényezének azt, hogy az
ismertségét és népszeriiségét alapvetben a televizioban szerezte meg. Ezzel 6sszefiig-
gésben tovabbi megfontolast igényelt az a felvetés is, hogy a televiziéban megszerzett
hirnév és szakmai elismerés mennyit adott hozz4, illetve vett el az online ismertségé-
bél. Ez ut6bbi kérdés relevanciajat az a néhdny évvel ezel6tt még nagyon is jellemzd6 al-
talanos szakmai vélekedés indokolta, miszerint a mainstream médiaipar szerepl6i ke-
véssé tudnak hiteles szerepl6kké valni az online média vildgédban. Ezekr6l igy fogalma-
zott az egykori tévés:

Azt ne felejtsiik el, hogy én valéban lehtiztam mdsfél évtizedet a televiziéban. Bdr rengeteget
dolgoztam, nem csak a képernydn, riporterként, szerkesztoként is, de hdt az orszdg mégis a
képernyérélismert, és tudtam, hogy van egy szabad szemmel is j6 ldthato kizinségem. Akiket,
ha nem is egy az egyben, de elég dinamikusan sikeriilt konvertdlnom a Facebook-oldalamra,
miutdn eljottem a televiziobol. Néhdny honap alatt a kovetsim szdma megtizszerezédott, majd

majdnem megszdzszorozddott, mert az volt az egyetlen feliilet, ahol engem utol lehetett érni.

Ez a néhany mondat egyben azt is kitlinéen megvilagitja, hogy a crossover televizi-
6s sztarok — a fent leirtaknak megfelel6en — miként tudnak rovid id6 alatt jelentds si-
kereket elérni az online médidban. D. T6th megfogalmazasabdl is nyilvanvals, hogy a
kozosségi médidban elért kirobban sikere elsésorban annak volt készonhetd, hogy a
televiziéban kialakult korulotte egy olyan lojalis néz6i tabor, nevezziik ket egyel6re
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csak rajongdéknak vagy kovetSknek, akik hiiségesen kovették a népszerti médiaszemé-
lyiséget az egyik feliletr6l a mésikra. Minderrél a bevezetében idézett két szerzé gon-
dolatmenete is esztinkbe juthat. Egyrészrél Jenkins ,Gj fogyasztérol” alkotott modell-
jének bizonyos megallapitasai, miszerint a kortars média kézonsége aktiv, nem ma-
rad egy helyben, hanem vandorol, illetve kozosségbe dgyazott.3s” Masrészrél felidéz-
hetjiuk Rahaf Harfoush online k6zosségekrdl alkotott tipoldgidjat is, amelyben az dko-
l6giai rendszer kategéridja (hosszu tavu elkotelezddés, de laza, felilletes kapcsolatok a
csoporton beliil) feleltetheté meg leginkabb a televiziébdl az online kézegbe vandorld
kozoénség mikodésének.?® Ugyanerrél még részletesebben igy beszél az interjualany:

En a Facebook-oldalamat kezdtem el egyfajta blogként vagy magazinként haszndlni. Azért
mondom, hogy magazin, mert nem csak én irtam tartalmakat, hanem megosztottam olyan
cikkeket, amiket esetleg olvastam vagy leforditottam vagy megirtam a sajdt szdjizem szerint.
Ugyhogy elkezdtem ott tartalmat szolgdltatni. Igy épiilt fel egy nagyon jél miikods, valodi,
organikusan létrejové kozosség. Tehdt akik most ott vannak, most koriilbeliil egy 130.000 fés
kozdosség, az nem egy vdsdrolt kizonség, egy picit sem, hanem az elmiilt négy év sordn, aprdn-
ként épuilt fel. AWMN létrehozdsakor nagyon tudatosan kezdtem el haszndlni azt a kézdssé-
get, erre épiilt a WMN torzskiozonsége eloszor. De aztdn el6bb-utobb magdtdl is elkezdett ez a
kozdsség tovdbb hizni, ujabb és tjabb rétegekkel. Ugyhogy most mdr nem olyan nagyon nagy

az dtfedés, de persze van.

Az interju kovetkez6 szakaszdban alapveten az a probléma kertlt el6térbe, hogy
milyen kévetelményeknek kell megfelelnie egy online tartalom-eléélliténak, illetve
hogy ez mennyiben tér el a hagyomanyos televiziés szerkesztékkel és miisorvezetdk-

357 Errél bévebben lasd: Jenkins 2006a.

358 Harfoush, Rahaf, Tribes, Flocks, and Single Servings— The Evolution of Digital Behavior. Mapping Intimacy
and Engagement in Online Communities. https://medium.com/@rahafharfoush/tribes-flocks-and-single-
servings-the-evolution-of-digital-behavior-6db8e1d5ef8f — letsltve 2021. majus 31.



............................................................. ONLINE-BOL TELEVIZIOS, TELEVIZIOSBOL ONLINE INFLUENCEREK
kel szemben tamasztott kévetelmenyektél. A probléma alaposabb vizsgalatat ebben
az esetben az indokolja, hogy egyrészrél ebben a megvilagitasban jol lathatéva valnak
azok a tematikus és miifaji hasonl6sdgok és kiillonbségek, amelyek a vizsgélt platfor-
mokat jellemzik, mdsrészr6lily médon annak a folyamatnak a sajatos mozzanatai is le-
kovethetéek, ahogy a televiziés személyiség 4tlép online feliiletre.

Nyilvdnvalo, hogy a tévénézé és a televizids tartalom-elédllité kozitti kapcsolat egydltaldn
nem olyan tartalomgazdag, mint az online tartalomszolgdltato és a kozonsége kozitti kapcso-
lat, hiszen a kozonségélményed teljesen mds. Most sokkal aktivabb és kozvetlenebb kapcsola-
tom van a kozonségemmel, mint amilyen a televiziéban valaha is volt. Ugyhogy nem tudom ne-
ked megmondani, hogy hogyan dll 9ssze. De a visszajelzésekbdl kiindulva arra kivetkeztetek,
hogy nagyon sokan kévettek a televiziobdl. Ugyanakkor, amiota a YouTube-on elkezdtem sajdt
mozgoképes tartalmat is gydrtani, azéta egyre inkdbb, kiillondsen az Y és a Z generdcio tagjai,
engem ugy ismernek fel, példdul a lajosmizsei eperdrus, hogy te vagy az a ldny a YouTube-rdl,

abbél a j6 kis beszélgetds miisorbol.

A vélaszbdl kideriil, hogy a televiziés kozegbdl az online feliiletre térténé sikeres
atlépés legfontosabb tényezdje a kdzonséggel fenntartott intenziv interaktiv kapcso-
lat. Azonban ez nemcsak ebben az sszefiiggésrendszerben elengedhetetlen a siker-
hez, hanem minden eredményes online tartalom-el6allitéra jellemzé gyakorlat, ki-
lénosen azokra, akik a kezdetektél fogva csak az online felilleteken vannak jelen. Ez-
zel szoros Gsszefiiggésben az Gj médidba torténd atlépésnek egy tovabbi lényeges té-
nyezdje is beazonosithaté. Térténetesen az, hogy a televiziés kozegre jellemzé ,one
to many” (egy a sokhoz) megoldas kizardélagossaga helyett a konvergens online feliile-
teken ezzel parhuzamosan a ,,one to one” (egyik a masikhoz), a ,many to many” (sokan

sokakhoz) és a ,,many to one” (sokan egyhez) tipusu interakciéra is lehet6ség nyilik.>*

359 Errél bévebben: Jensen 2017.
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Az interakci6 ilyetén létrej6vé sokfélesége és sokrétilisége itt mar nem egy klasszikus
értelemben vett (tdmegmedialis) kozonséget jellemez, hanem egy olyan elkotelezett
kozdsséget, amely, Harfoush terminolégidjat haszndlva, a torzsek kategdriajaval irha-
t6 le. Mint ilyenre, D. T6th kévetdire is jellemz6 az aktivitds, a hosszu tava és magas
szint( elkotelez6dés, egyfajta sajatos referenciakészlet (a csoporton belill mindenki al-
tal ismert mémek, viccek, sajatos széhasznaélat stb.), az élénk digitdlis kulttra, a kézos
torténetek és torténetiség.®® Ezt a beszélgetés egy kovetkezo része is megerdsiti, ahol
atulajdonos arrél beszél, hogy a WMN.hu induldsa éta milyen valtozasok térténtek ab-
ban a tekintetben, hogy hogyan vélekednek az oldal legf6bb célkézonségérdl, a nékrél:

Igen, mi a kézénség visszajelzéseibil ezt érezziik, mdrpedig mi mds lenne fontos, mint hogy ne-
kik készitjiik a tartalmakat. Lett ennek egy nagyon erds, szinte tapinthatd, felszabadité, sodro
ereje. Nem dllitom azt, hogy mi a kozbeszédre minden nap, folyamatosan hatdssal vagyunk, de
igen, tudunk tematizdlni. Azt nagyon gyorsan felismertem, hiszen ezzel foglalkozom hiisz éve,
hogy ebben hihetetlen er6 van, és nagyon nagy sziikség is volt arra, hogy dolgokat kimondjunk.
Hogy tabukat dontstink, hogy karcosan fogalmazzunk bizonyos témdkrdl, amikrél nem szokds
karcosan fogalmazni. Es jélesik nsknek megvitatni, egymdssal megbeszélni ezeket a dolgokat.
Mondjuk, van egyfajta vitakultira ndlunk, pdrbeszéd az olvasokkal. Es a visszajelzésekbol azt
latom, hogy erre sziikség volt, torténik valami. Ez egy folyamat, egyre tobb koveténk van. Ugy
tiinik, hogy nemcsak mi dllitunk eld ilyen tipusu tartalmat, hanem mdshol is feliititték a fejii-
ket, blogokon, van nagy médiavdllalkozds, ami csindlt hozzdnk nagyon hasonlé oldalt — vagy

probdl csindlni. Tehdt erre sziikség volt, hogy igy beszéljiink emberekhez.

Ahhoz, hogy ez a figyelemgazdagsig eredményesen és jévedelmez8 médon miiksd-
hessen, elengedhetetlen, hogy a tartalom-el6allit6 egyszerre tobb online csatornan ke-

360 https://medium.com/@rahafharfoush/tribes-flocks-and-single-servings-the-evolution-of-digital-
behavior-6db8e1d5ef8f - letsltve 2021. majus 31.
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resztiil jelenjen meg. Ez a gyakorlat az online kézénségek azon tulajdonsigaval mutat
Osszefiuggést, hogy az 4j média felhasznaloi folyamatosan vandorolnak az egyes plat-
formok kozott, s6t gyakran az is elé6fordul, hogy egyszerre tobb helyen vannak jelen
ugyanabban az idében. Ez a multitasking néven ismert gyakorlat egyszerre aldas és
atok az online tartalom-eldallitok szamara. Egyfel6l tobb csatorndn nagyobb eséllyel
érik el a fogyasztot, masfelsl egyre nagyobb a kévetsk figyelméért folytatott harc is,
hiszen a tébb csatorna tobb érdekes tartalmat is jelent. Az alabbiakbdl kideriil, hogy a
tobbcsatornds modell a kezdetek 6ta a WMN.hu koncepciojat képezte:

En az elsé pillanattdl fogva nem tudtam megtagadni magam, meg nem is akartam. En kez-
dettél fogva egy multiplatformos tartalomszolgdltatdsban gondolkodtam. Tehdt tudtam, hogy
ha létrejon a blog, akkor késobb lesz YouTube-csatorna, és a kettd egymdst erdsitve épiil majd
egyiitt. A YouTube-csatorndt nem is ugy hivjik, hogy D. Toth Kriszta Channel, hanem ugy,
hogy WMN Magazin.

Az interju kovetkez6 szakaszdban, az online személyiségmarka épitésével 6ssze-
fuggésben, a marketinggel kapcsolatos témak is hangsilyosabban meriiltek fel (To-
récsik 2017). A beszélgetést megel6z6 el6adasban ugyanis széba keriilt az a hasonlat,
amely a kortdrs média vildgat egy olyan tukércsarnokként irja le, ahol gyakorlatilag
minden irdnybdl hires emberek tekintenek rank vissza. Ezzel kapcsolatban a konkrét
kérdés arra vonatkozott, hogy az egykori televiziésnak van-e olyan tapasztalata, hogy
a televizié elhagyasa utan, illetve az online jelenlét felfutdsaval parhuzamosan, Gjra
tobbet foglalkozik vele a hagyomanyos tomegmeédia is, illetve érezheté-e az, ahogyan
ezek a hatdsok egymast erdsitik. D. T6th errdl a kovetkezéképpen vélekedik:

Azok a tartalmak, amik a nevemhez kithetéek, az online feliileteken jelennek meg. De ezeket
a tartalmakat nemcsak én irom, de van egy alkoto kozosségem, akiket én épitettem csapattd,

vagyis a tartalmak csak 10-20%-dt dllitom el6 én, személyesen, D. Téth Krisztaként. Persze a
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tobbi tartalom is tiikrozi az én vildgldtdsomat, értékrendemet, személyiségemet, érdeklodési
koromet, ami a WMN.hu minden feliiletén megjelenik. Az a kiinduldpontunk is, hogy megmu-
tatjuk neked azt, ami minket érdekel, mert az téged is érdekelni fog. Ebbdl kifolyslag nem na-
gyon foglalkoztat mdr engem a tomegmeédia. Nem akarok arrogdnsnak tiinni, tényleg nem, és
nagyon jél esik, hogy a miilt héten is hivtak televiziomiisort csindlni, az , Elviszlek magammal”
cimii miisort is mdr tobbszor kérték, hogy adjam el tévének. De én abban hiszek, hogy nekem
személyesen mdr nincs sziikségem arra, hogy egy orszdgos nagy csatorndn, fémiisoridében ott
legyen az arcom. Egyrészrél nem is esne mdr olyan jol, nem véletlen, hogy nem magamrdl ne-
veztem el sem a YouTube-csatorndt, sem a magazint. Nekem ez nem egy egotrip, én tényleg sze-
rettem volna egy médiavdllalkozdst létrehozni kicsiben, aztdn megldtjuk, hogy mi lesz beléle.
Nagyon oriilok neki, hogy egyre nagyobb. Tudom irdnyitani ezt a helyzetet, mert nagyon sokat

mondok nemet, persze kozben azért jolesik, hogy hivnak.

Kés6bb az is kideriilt, hogy a tévés tudatosan dontétt ugy, hogy a sajat neve helyett

a WMN.hu elnevezést fogja hasznalni a csatornan, bar ezzel Balé Gyoérgy szerint ko-
moly kézénségvonzé tényezérél mondott le. D. T6th ezzel kapcsolatban annak a vé-
leményének is hangot adott, miszerint amit a WMN.hu mond, annak egy jelentés ré-
szét ma Magyarorszagon nem lehetne a televiziéban elmondani. Ezt azzal indokolta,
hogy a portalra olyan specidlisan targetdlt, minéségi tartalmak keriilnek fel, amelyek
ma Magyarorszagon a mainstream tévécsatorndkon nem jelenhetnének meg. Ez a ki-
jelentés a gyakorlatban is megerésiti azt a tételt (long tail theory), hogy az Gj média ké-
pes olyan niche szegmenseket is gazdasdgosan megcélozni, amelyek a tomegmédidban
nem érhetéek el kifizet6dé médon (Anderson 2007). A portal gazdasdgi lehet8ségeirdl
igy nyilatkozik a tulajdonos:

Igen, megélek beléle, de nem keresek annyit, mint a televiziohan. Nem keresek annyit, és sze-
rintem soha tobbet nem is fogok. De ezt a dolgot én elengedtem, egyrészt, mert megéri az,

hogy... Most nagyon patetikus leszek, és ezért bocsdnat, de én egy nagyon szabad ember va-
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gyok. Ez egy olyan érték, ami miatt megéri, hogy szdzezrekkel kevesebbet vigyek haza, mint
annak idején. De fenntartja magdt, és ez nagyon fontos. Ebben csak az én pénzem volt benne az
elején. Irtam két regényt a televizids évek utdn, az elsé egy szakmailag is elismert dolog volt, a
masik pedig iizletileg volt nagyon sikeres. En azt a pénzt tettem bele ebbe a vdllalkozdsba. Azt
mondtam, hogy nem megyek el egy nagy kiadéhoz, nem akartam kompromisszumokat kotni.
Azt mondtam magamnak, hogy adok egy esélyt, amig ez a pdr millié forint visz, addig megy,

ldssuk meg, hogy ldbra tud-e dllni.

A témaval 6sszefuggésben a véllalkozas elinditdsdnak kériilményei, nehézségei is
kérvonalazédnak. Ennek érdekessége, hogy D. T6th a portal induldsat a hazai startup-
hullam kontextusaban értelmezi. AWMN.hu induldsa valéban sok szempontbdl ssze-
cseng a startup-tizletek alapkoncepciéjaval (Gjonnan alapitott, innovativ médon mi-
kodo, nagy névekedési potenciallal rendelkezd kis- és kézépvallalkozas). Ugyanakkor
a portal mégsem felel meg az ilyen jellegti vallalkozasok egyik alapkévetelményének,
vagyis annak, hogy a cég nem kizdrélag a helyi piacra koncentral, hanem a nemzetkézi
versenyben is probal érvényesiilni.?*!

A férjem szintén startupper, 6 hdrom-négy évvel jdr el6ttem, 6 mdr egy csomé hibdt elkovetett,
amit én most. En egy bélcsész lany vagyok, elkezdtem vdllalkozni, el lehet képzelni, hogy mi
lett beléle. Az 6 egyik legjobb és legjobbkor érkezd tandcsa az volt, hogy keress egy jo sales-est.
Mert ldthatéan rdéreztél egy piaci résre. Egyébként két héten beliil kértek télem ajdnlatot, egy
cég akart hirdetni. En azt sem tudtam, hogy mit lehet eladni egy felileten, meg hogyan, meg
mennyiért. En ekkor beszéltem a Gdspdrral, aki akkor egy nagy online kiadénak volt a sales-ese,

ebbil végiil az lett, hogy elkezdtiink kézdsen céget épiteni.

361 Indulé KKV vagy Startup. http://www.uzletitanacsok.hu/cikk/indulo-kkv-vagy-startup - letsltve 2021.
majus 31.
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A beszélgetés utolsé szakaszaban a WMN.hu-oldalban rejls fejlédési potenciél ke-
rilt géresé ala. Ekkor hangzott el az a hipotetikus kérdés, hogy korlatlan befektethe-
t6 téke birtokaban mit fejlesztene a vallalkozé. A valaszbdl kideriil, hogy az oldal 1a-
togatottsaga és népszeriisége els6sorban a marketingkoltségek novelésével, illetve a
vasarolt forgalomterelés segitségével lenne fokozhaté. Mindez arra is ravilagit, hogy
az online médiavallalkozasok sikerességéhez és profitabilis miikodéséhez hosszabb ta-
von énmagdban nem elegendé a helyes szegmentalds, targetalas és poziciondlds, illet-
ve az ezeknek megfelel6 tartalom, hanem emellett a vasarolt hirdetések és a kozonség
figyelmének mesterséges terelése is nélkiilozhetetlen:

Sokkal tobbet kiltenék a sajdt marketingiinkre, mert ott van még fejlédnivald, hogy az em-
berek tudjanak arrdl, hogy van egy olyan feliilet, ahova érdemes minden nap elldtogatni, nem
csak a Facebookon keresztiil. Mi is kiizdiink azzal, amivel az ésszes online tartalom-elédllité
kiizd, néhdny nagy szolgdltatétdl eltekintve, hogy az emberek Facebookon keresztiil olvassdk
a cikkeinket, mert az emberek ugy haszndljdk a Facebookot, mint egy magazint. Igy elég nagy
a kitettségiink az algoritmusnak, ezért példdul nagyon sokat kéltenék arra, hogy néveljem a

féoldali latogatottsdgunkat.

Osszegzés

A sztérok a 20. szazad eleje 6ta a média gazdasagi érdekeit szolgaljak azéltal, hogy mé-
diatermékeket (péld4ul filmek), tartalom-el8allitokat (példdul Warner Bros.) vagy keres-
kedelmi markakat népszerisitenek. A médiavallalkozdsok szamara a hirességek jelen-
tik a kézonséghez val6 eljutds egyik leghatékonyabb médjat, igy nem meglepd, hogy az
ismert emberek befolydsa mara a média 6sszes létezé platformjara kiterjedt. Azonban
sztdr és sztar kozott is van kilonbség, ebben a tekintetben ma mar az egyik leglénye-
gesebb kérdés az lehet, hogy a sztdr ismertsége milyen médiafelilleten és milyen gazda-
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sagi, kulturalis kornyezetben jon létre. Kétség sem férhet hozza, hogy a médiapiacokon
az elmult b egy évtized egyik legjelentGsebb fejleménye az, hogy a piacra térténé be-
lépés korlatai jelentés mértékben lecsokkentek. Ennek a technolégiai-gazdaségi folya-
matnak az eredményeként ma mar az emberek dénté tobbsége rendelkezik olyan eszko-
zokkel, amelynek segitségével barki tartalom-eldallitéva s ezaltal hiressé, ismertté val-
hat. Akinek ez val6ban sikertl, az pedig egy egészen mas piaci kdrnyezetbe érkezik, mint
akar csak néhany évvel ezel6tt, hiszen ezen a tertileten is megjelentek azok a vallalko-
zasok, médiaiigynokségek, amelyek komoly hatteret és szakmai tdmogatast biztosita-
nak ahhoz, hogy a tartalom-elsalliték a legoptimalisabb kérulmények kézott miiksdje-
nek. Ilyen értelemben a koncentricié folyamata megkezd6dott, de a piacra térténé be-
lépés még igy is 6sszehasonlithatatlanul kénnyebb, mint a linedris rendszerek esetében.

Ezzel sszefiiggésben manapsdg azt latjuk, hogy a konvergens médiafejlédés ered-
ményeként egyre kevésbé értelmezheté a platformok linearis és nonlinerais médon tér-
ténd szétvalasztasa. Ma a legtobb piaci résztvevd szamara hosszabb tavon érdemes fon-
toléra venni, hogy az egyik szegmensbél a mésikba is atlépjen, s mindez az ismertségipar
mikodését is 4talakitja. A stratégidk szintjén mutatkozé diverzitds igen nagy; bizonyos
esetekben a nonlinearis média 6nallan is életképes lehet, amit elsésorban a szegmenta-
las és a targetdlas terén kindlkozd specidlis lehet8ségek indokolnak. Maskor a klasszikus
és az 4j média kombindlasa ttinik célravezetdnek, de egyel6re a hagyomanyos tomegmé-
dia pozicidi is er6sek. Hosszabb tavon a fogyasztok igényei donthetik el a kérdést, s eb-
ben a megkézelitésben a generacids térésvonalak mentén mutatkozé, a médiahasznala-
ti szokdsokban megfigyelhet6 kiillonbségekbdl érdemes kiindulni. A legfrissebb kutata-
si eredmények azt mutatjak, hogy a fiatalabb genericiék esetében mar az online tarta-
lomfogyasztas vezet, mig az id6sebb korosztélyok tobbnyire még mindig a hagyomanyos
platformokat, illetve az azoknak megfelel6 felhasznaléi gyakorlatokat preferéljak.*®? Te-

362 https://cdn2.hubspot.net/hubfs/304927/Downloads/Digital%20vs%20Traditional%20Summary%20
-%20Q1%202017.pdf - letéltve 2021. majus 31.
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hat mig a nem linedris rendszerek népszertisége varhatéan tovabb névekszik a jovében,
ezek 6nallésaga és a kizardlagossiga csak hosszabb tavon képzelhetd el.

Ugyanakkor az utébbi évek soran kiéptiltek azok a rendszerek, uzleti modellek, ame-
lyek nem linedris kérnyezetben is képesek profitabilis vallalkozasokat eredményezni.
Ezek részben az Gj médidban mar hagyomanyosnak szdmité uizleti megoldasokat alkal-
mazzak, részben a kordbban mar emlitett koncentraciénovekedéssel hozhatéak 6ssze-
fuggésbe. Ennek eredményeként a bevételszerzés szamos olyan példaja jelent meg az on-
line piacokon is, amelyekr6l korabban azt gondoltuk, hogy azok féleg a nonlinearis rend-
szerekre jellemzdek. Ez a folyamat, amelyet sokszor az internet ,elteleviziésodasaként”
emlegetnek, szintén elkeriilhetetlen része a konvergens fejlédésnek, és szorosan 6ssze-
fugg azzal, hogy egyes nonlinedris rendszerek, akar egy YouTube-csatorna is, akkora né-
zettséget tudnak elérni, mint egy 4tlagos kébeltelevizid.

A konvergens televizids sztarsag kérdésén keresztiil az dsszes fent emlitett folya-
mat j6l szintetizalhaté. A vizsgalatbdl kiderult, hogy a konvergens médiafejlédés soran
nemcsak a kilénb6z6 médiatechnolégidk kozelitenek egymaéshoz, hanem az azokhoz
kapcsolédé uzleti modellek, s ezen keresztiil a hirnév és az ismertség egyes kategori-
aiis. Ugyanakkor az itt vizsgalt példék, illetve a bemutatott esettanulmany is azt iga-
zoljak, hogy a kortars ismertségipar keretei kozott a televiziés platform nemcsak arra
képes, hogy megérizze befolydsat, hanem bizonyos mértékig képes azt kiterjeszteni és
megerdsiteni is. Mi sem bizonyitja ezt jobban, mint az outsider és crossover televizids
sztarok megjelenése, akik igy vagy ugy maig a televizi6 kulturélis és gazdasagi t6kéjé-
bél profitdlnak. Végeredményben tehat azt latjuk, hogy a televizidénak a sztarok meg-
konstrualasdban és népszerisitésében jatszott kulturdlis-gazdasagi szerepe valéban
nem énmagaban, hanem a mis médiumokkal val6 egyiittmiikodésében érhetd tetten,
s mig az emlitett folyamatban az online média szerepe is jelentds, a televizi6 tovibbra

is a kulturalis kérnyezetink egyik legmeghatarozébb tényezdje marad.



IV. A médiaban megszerezhet6 ismertség jelene
és jovoje — ,,a sztarok mindenhol ott vannak.”

Az el6z6 fejezetekbol kideriilt, hogy a sztarok vildgaban nem tjdonsag, hogy alegsike-
resebb szereplék egyszerre tobb platformon vannak jelen. Azt is lathattuk, hogy miga
hirnév exportalasa az egyik csatorndrél a masikra a 20. szdzad végéig csak sztikos ke-
retek kozott valésulhatott meg, addig a digitalis korszakban szinte korlatlan lehet6-
ségek nyilnak a médidban megszerzett népszeriiség kiterjesztésére és megerdsitésé-
re. Ezzel egyutt az ismertségipar miikodése is egyre 6sszetettebbé valik, és a kiillonbo-
z6 offline, online és nonmédia-megjelenések tudatos menedzselése elengedhetetlen
feladat a jobb lithatdsdg megteremtéséhez, aminek egyre gyakoribb célja a teljes, 360
fokos jelenlét elérése. Ezzel dsszefiiggésben joggal feltételezhetjik, hogy az emlitett
folyamatok komoly valtozasokat eredményeznek a rajongdi kultirdk és a felhasznaloi
gyakorlatok tekintetében. Vajon kiket és milyen feluleteken kovetnek ma a rajongok,
illetve mit hozhat a j6v6? Hogyan reagal a k6zénség arra, hogy a sztarok minden feli-
leten jelen vannak? Hogyan médosul emiatt a kévetdi aktivitas? A kotet utolsé fejeze-
tében elsésorban ezekre a kérdésekre keressiik a valaszokat.

Az elmult évtized sordn a sztarsag jelensége forré témava valt, a hirnévvel és is-
mertséggel kapcsolatos témak felértékel6dését jol mutatja az a széles kord tudoma-
nyos érdeklédés, amely a jelenséggel kapcsolatos kortars viszonyokat igyekszik fel-
térképezni. Mindekézben kideriilt, hogy a sztarsidg nem statikus kategoéria; a tarsa-
dalom, a gazdasag, a kultdra és a médiatechnolégia valtozasival parhuzamosan a
sztarsag fogalma is 4lland6 4talakuldsban van, rdadasul az el6z6ek alapjan mar azt
is tudjuk, hogy az ismert emberek tarsadalmi, kulturélis és gazdasagi befolyasa egy-
re nagyobb (Guld 2019a: 48). Az itt emlitett folyamatok titkkrében nem meglepd, hogy
manapsag azt érezhetjik, hogy a média feluileteit elarasztottdk a sztarok, a celebek és
az influencerek, illetve gy tlinik, hogy a hirességek egyre inkabb kulturalis referen-
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ciapontokkd vilnak (Rojek 2001). Egyre gyakrabban taldlkozhatunk azzal a jelenség-
gel is, hogy sokan koézelebb érzik magukhoz a hirességeket, mint a sajat ismerdseiket
vagy bardtaikat, mig a folyamat hatterét kutatva szamos vizsgalat ramutat, hogy a
médiafogyasztok egyre szorosabban kétédnek az ismert emberekhez (Krieken 2012).
A tarsadalom- és kulturakutatok a modern és késé modern viszonyok kapcsan régéta
beszélnek az elidegenedés jelenségérdl, amelyen a valds térben és idében létez6 em-
beri kapcsolatok leépiilését és kitiresedését értik. Ezek a szerzék azzal érvelnek, hogy
a kortars tarsadalmi kérulmények kozott az egyén elképzelt kapcsolatokba menekiil,
s a sztarok szerepe emiatt felértékelédik. Valés kapcsolatok hidnydban az egyén sza-
mara a sztarok vdlnak a legkozelebbi ismerésokké, baratokka, a fiatalok, tizenéve-
sek esetében pedig példaképekké (Rubin et al. 1985). Ezzel parhuzamosan a sztar- és
celebkultira gyors expanzidja figyelhet6 meg, melynek soran az ismert emberek kul-
turdlis, gazdasagi szerepe felértékelddik, és a sztarsig vagy celebritds a médiatarta-
lom kiterjesztésének egyik leghatékonyabb és legfontosabb eszkozévé vilik. A folya-
mat természetesen az ellenkezé irdnyba is kifejti hatasit, hiszen azaltal, hogy a mé-
didban egyre tobb sztarral taldlkozunk, egyre tobbszor és egyre tobb helyen, tovabb
er6s6dik a kozonség és a sztar kozotti bensbséges viszony illuzidja is.36% Ezt nagyban
elésegiti a klasszikus tomegmédia és az online média egytuttmiikodése, illetve az in-
teraktiv feliletek altal nyujtott lehet6ségek, amelyek képesek megteremteni a sztdr-
ral kialakitott intim kapcsolat érzetét. A jelenlegi viszonyok kozott az ismert embe-
rek egyre tébb felileten és egyre kénnyebben érhetéek el, ami tovabb fokozza a szta-
rok kozonségre gyakorolt hatasat és befolydsat. Ennek egyik legfontosabb kovetkez-
ménye az lehet, hogy megindul a sztarok kiillonb6z6 médiumok kozotti atjarasa, a k-
zonség pedig hiiségesen koveti a balvanyait a kulénbo6zé platformokon (Labrecque
2014).

363 Az online vide6s sztaroké a jové, https://www.digitalhungary.hu/interjuk/Az-online-videos-sztaroke-a-
jovo-interju-Guld-adammal/4256/ - letsltve 2021. majus 31.



.............................................................. IV. A MEDIABAN MEGSZEREZHETO ISMERTSEG JELENE ES JOVOJE

Persze, még egyszer érdemes leszégezni, hogy az ajelenség, hogy valaki a médiaban
megszerzett ismertségét egy mdsik felileten is kamatoztatja, gyakorlatilag a sztdr-
sidg megjelenésével egyideji. Ahogyan azt a korabbi fejezetben lattuk, a gyakorlat a
médiakonvergencia egyik kévetkezményének tekinthetd, és bizonyos mértékben min-
dig is létezett, viszont a halézati kommunikaci6 egészen Uj szintre emelte ezt a lehe-
téséget. A médiarendszerek konvergens fejl6désébdl kovetkezik, hogy az ismert em-
berek egyre tobbszoér jelenhetnek meg a kézonségiik elétt, mikozben az is jellemzévé
valt, hogy a hirnév felfelé ivelésével pairhuzamosan azoknak a csatorndknak a szama is
novekszik, ahol a megjelenések torténnek. Igy ma mar korantsem szamit ritkasagnak,
hogy a sztarvilag legsikeresebb szerepléi atfogd, 360 fokos jelenlétre®®* torekszenek,
amelyben az online (els6sorban kozosségi média), az offline (linedris média, elsésor-
ban a televizid) és a nonmédia-megjelenések (kozonségtaldlkozok és fesztivalok) mar
kozel azonos hangsullyal jelennek meg.3%° A jelenség ugyanakkor szamos izgalmas kér-
dést is felvet. Vajon kiket és milyen feliileteken kévetnek ma a rajongék? Hogyan rea-
gal a kozonség arra, hogy a sztarok egyre tébb felilleten vannak jelen? Hogyan médo-
sulnak emiatt a rajongo6i attitidok, a kovetdi magatartas és aktivitas? Mi a helyzet az-
zal a jelenséggel, hogy az ismertségipar és a marketing egyre szorosabb kapcsolata mi-
att egyre tobbszor taldlkozunk ismert emberekkel akkor is, ha nem akarunk? Mit hoz-
hat a j6v6, és hogyan héditjdk meg a sztérok a legujabb AR- és VR-feliileteket?*% Egy-
altalan, hogyan reagal a k6zoénség a 360 fokos sztarsdg megjelenésére? A kétet utolsod
fejezetében ezekre a kérdésekre keresem a vélaszokat, egy Z generacids fiatalok kozott
végzett kvalitativ kozonségvizsgalat eredményei alapjan.

364 360 Degree Branding. https://www.mbaskool.com/business-concepts/marketing-and-strategy-terms/10739-
360-degree-branding html - letéltve 2021. majus 31.

365 Hazankban 360 fokos sztarnak tekinthet6 Rubint Réka, Majoros Péter és Kasza Tibor, mig a nemzetkézi
hirességek koziil példaul Sean Mendest vagy Kim Kardashiant érdemes megemliteni.

366 AR mint augmented reality (kiterjesztett val6sag), VR mint virtual reality (virtuélis val6sag).



IV. A MEDIABAN MEGSZEREZHETO ISMERTSEG JELENE ES JOVOJE

Adatkozlok és moédszerek:
Z generacios fiatalokkal készitett fokuszcsoportos interjuk

Ha a médiafogyasztds alakulasara vonatkozé leguijabb trendeket szeretnénk feltérképez-
ni, de legf6képpen elbre latni, célszert a fiatal generdciok médiahasznalati szokasaibél
kiindulnunk. Ez a gyakorlat egyrészrdl fontos informacidkkal szolgilhat a kereskedel-
mi szempontbdl egyik legfontosabb célcsoport fogyasztasi jellemz8irsl, masrészrél pe-
dig elére vetitheti azokat a valtozasokat, amelyeket az elkévetkez6 években az érettebb
generaciok esetében is megfigyelhetiink. A médiafogyasztasi mintazatok valtozasainak
szempontjabdl a kommunikaciés és marketingszakma jelenleg a Z generacids fiatalokat
tekinti ,trendszetter nemzedéknek” (Torécsik 2015). Ezalatt azt értjuk, hogy a korcso-
port kérében meghigyelt médiahasznélati gyakorlatok és szokdsok (eszkozok és alkalma-
z4sok felfutdsa, aktudlisan legnépszertibb kézssségi oldalak stb.) széles kori hatast gya-
korolnak a fogyasztéi trendek alakuldséra, és jellemzéen egy-két év eltolédédssal az id6-
sebb felhasznaldk korében is megjelennek, majd 4ltalanossa vélnak. Ezekbdl a felisme-
résekbdl kiindulva, az itt ismertetett kutatas a Z generacié médiahasznalati gyakorlata-
inak vizsgdlatan keresztul térképezi fel a 360 fokos sztarsig jelenségének kérdéskorét.
Az eredmények alapjaul szolgal¢ kvalitativ vizsgélat a fokuszcsoportos interji médsze-
rét alkalmazta. A mddszer kivalasztasaban szerepet jatszott, hogy az elmult években sza-
mos jol dokumentalt, survey-alapu kutatas foglalkozott mar a magyar fiatalok sztarokkal
kapcsolatos viszonyaval, attitiidjeivel.*” Ezekhez a kutatasokhoz képest a fékuszcsopor-
tos interjuk nagyobb részletességgel képesek feltarni a kozonség véleményét és reakcidit;
a mddszer segitségével nemcsak arra kaphatunk valaszt, hogy a fiatalok milyen sztarokat
kovetnek, milyen feliileteken, hanem sokkal részletesebb 6sszefiiggéseket tarhatunk fel a

preferencidikkal és a felhasznaléi gyakorlataikkal 6sszefiiggésben is (Stokes 2008: 167).

367 Mar itthon is a YouTube sztdrok a legnépszeriibbek — mit jelent ez a hirdetéknek? https://sales.
centralmediacsoport.hu/hirek/online-hirek/mar-itthon-is-a-youtube-sztarok-a-legnepszerubbek-
mit-jelent-ez-a-hirdetoknek/ - letéltve 2021. méjus 31.
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Az itt ismertetett kutatads keretében 6sszesen 6t fékuszcsoportos interju késziilt,
a beszélgetések négy kiillonb6z6 helyszinen valésultak meg 2017 és 2018 kozott. Az
interjuk kozul kettd a févarosban, kett6 egy vidéki megyeszékhelyen, egy pedig egy
hatranyos helyzet( kistelepiilésen zajlott. A fékuszcsoportos beszélgetések részt-
vevéi 12 és 19 év kozotti Z generacids fiatalok voltak, sszesen 38 £6.%% A budapes-
ti minta kifejezetten jémaédua csalddok gyermekeibdl 4llt, és a megyeszékhelyen rog-
zitett valaszok is tobbségében A-B-stituszu szil6k gyermekeitsl szarmaznak. Ettél a
szociodemografiai, szociodkonémiai hattértdl csak a vidéki kistelepiilésen szervezett
fékuszcsoport résztvevoi esetében taldlunk eltérést, kozilik tobb gyermek is kifeje-
zetten hétranyos helyzeti, nehéz kértilmények kozott él6 csaladbdl érkezett. A vizs-
galat szempontjabol 1ényeges, hogy az adatkozI6k, sajat bevallasuk szerint, élénken ér-
deklédnek a sztarsdggal, ismertséggel kapcsolatos témak irant, hires emberek rajon-
g6i és rendszeres kovetdi. A kutatds soran 6t tematikus kérdéskor vizsgalatara keriilt
sor: 1) sztarok, celebek, rajongdi kultardk - dltaldnos attitiidok, 2) online és offline
médiamegjelenések megitélése 3) nonmédia-tipusi megjelenések szerepe, 4) sztirok-
kal kapcsolatos marketing-egyuttmikodések megitélése, 5) a sztarsig jovdje, a virtu-
alis valdsag és a kiterjesztett valdsig vonzereje a sztarokkal valé kapcsolattartasban.

Eredmények

Sztarok, celebek, rajongdi kulturak - altalanos attitlidok

A beszélgetés elsé tematikus egysége a sztdrokkal kapcsolatos altaldnos attitiidoket
térképezte fel. Ennek soran emlitésre kertiltek napjaink legnagyobb nemzetkozi és ha-

zai sztérjai, a sztarok és rajongok kozotti érzelmi viszony és a kapcsolatok mélysége

368 Az interjuk bemutatdsa sordn az adatkézl6k nem a sajat nevitkon szerepelnek.
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(laza kapcsolat, rajongéi viszony, példakép vagy virtudlis barat), illetve a figyelem mi-
ndésége és a kovetések platformjai is. A kutatds egyik legfontosabb eredménye, hogy
a vélaszok alapjan a megkérdezettek korében a klasszikus tomegmédia és online vildg
sztarjai egyarant ismertek és népszertiek.’®® Mindez els6sorban azért lényeges, mert
ez megerdsiti, részben pedig tovabb drnyalja azokat a kordbbi vizsgéilatokat, melyek
szerint bar igaz, hogy az online média sztarjainak népszeriisége folyamatosan névek-
szik, de a fiatalok korében tovabbra is népszertiek azok a személyek, akik a hagyoma-
nyos tomegmédia platformjain valtak ismertté (mint példiul a mozi és a televizio), il-
letve jelenleg is ezeken a felilleteken a legaktivabbak.?”® Arra kérdésre, hogy kik ma-

napsdag a legnagyobb nemzetkézi sztdrok, az alabbiak szerint vilaszoltak a résztvevdk.

En nem szeretem Justin Biebert, amicta ilyen nagyon nagy sztdr lett. Szerintem Shawn
Mendes, 6 is nagyon nagy, 6t viszont szeretem. Akit nagyon szerettek, de szerintem mdr nem

annyira hires, Eminem. O mdr mondjuk nem hires, de jé lenne. Akos 15
A Kardashian-nek, meg Johnny Depp szerintem, meg Snoop Dog. Kata 13

Szerintem feliilet, meg korosztdly fiiggd, meg attdl is fiigg, hogy milyen vonatkoztatdsban te-
kintiink rd, mert most példdul Snoop Dog is tok normalis, nem hdjpolja fel magdt annyira, mint

egy Justin Bieber, tigyhogy erre a kérdésre én most nem fogok tudni igy vdlaszolni. Péter 17

Az egyik pécsi fokuszcsoportos beszélgetés résztvevdi kozott nemcesak a szérakoz-
tatdiparbdl jol ismert nevek hangzottak el, hanem az adatkézl6k mar a beszélgetés leg-
elején reflektaltak arra, hogy a sztar szerepében ismert politikusok és az egyhdz kép-

369 Ebben az esetben az online vilag sztarjai alatt azokat az ismert embereket értem, akik az interneten valtak
ismertté, és jelenleg is ezt a platformot tekinthetjik a megjelenésiik kézponti csatornajanak.

370 Mar itthon is népszertibbek a YouTube-videdsok a tévés celebeknél. http://tubenews.hu/2016/10/21/mar-
itthon-is-nepszerubbek-a-youtube-videosok-a-teves-celebeknel/ - letsltve 2021. méjus 31.
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visel6i is megjelenhetnek (Marshall 1997). Az elhangzott vélemények jol illeszkednek
Francesco Albertoni hirnévvel kapcsolatos fogalmi rendszeréhez, aki a tényleges hata-
lommal és tarsadalmi befolyassal rendelkezé sztarelit tagjaiként beszél az egyhazi és
hatalmi elit tagjairdl (Alberoni 2007). A valaszokbdl vildgosan kideril, hogy ezek a ka-
tegéridk az interjualanyok esetében is relevansak.

Szerintem is a Kardashianék meg a (...) meg taldn még igy a Trump, aki politikus. Szerintem,
aki mer polgdrpukkasztd lenni, példdul Kim Kardashian. Szerintem manapsdg az amerikai po-
litikusok a legnagyobb celebek, tehdt nem csak befolydsuk van, de alapvetéen mindenki ismeri
dket. Szerintem, mondjuk, Orbdn Viktornak alapvetéen nincs akkora médiabefolydsa. Mert,

ha azt mondom, hogy Donald Trump, akkor mindenki tud réla valamit mondani. Abel 17

Hillary Clinton meg Trump. A mémek, az dsszes politikusrél. Vagy Bernie Sanders, ugye, 6 a

megvdlto, akit letaszitottak, akkor Donald Trump igazdbdl egy gyikember. Akos 15

Hat, ha mdr politikusok, akkor nem felejthetjiik el Putyint, hdt Ferenc pdpdt is mondandm, &

viszonylag szerintem hires, hogy a keresztény kizisségeké. Zséfi 18

Amikor a hazai sztarvildg képviseli keriiltek széba, a vdlaszokban hasonléan ala-
kult a tomegmeédia és az online média hirességeinek aranya. A televiziébol ismert szta-
rok koziil tobbszér emlitésre keriilt Liptai Claudia, Majoros Péter, Toth Gabi és Kasza
Tibor, mig az online sztarok koziil Szirmai Gergelyt, Leiner Laurat, Dancsé Pétert és a
VR csapatét emelték ki a valaszaddk. A hirességek felsorolasabdl itt sem maradtak ki a
politikusok; a legtébben Gyurcsany Ferencet, Orban Viktort és Ader Janost tartottik
a legismertebb, legbefolydsosabb politikai szereplének. Néhdny fiatal mar elhunyt tu-
ddsokat és koltoket is emlitett a kérdés kapcsan, koztitk Szentgyorgyi Albertet és Ady
Endrét. Ugyancsak a kordbbi kutatdsok titkrében lehet érdekes az a kulonbség, amit az
érzékelt tavolsaggal 6sszefiiggésben figyelhetiink meg a tomegmeédia és az online kor-
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nyezet sztarjai kozott. Ezzel kapcsolatban a valaszok alapjan azt taldljuk, hogy a klasz-
szikus sztdrok esetében nagyobb az érzékelt tavolsig a rajongd és a hiresség kozott,
vagyis az atlagos fiatal szamdra 6k elérhetetlennek és megkozelithetetlennek tinnek
(Dyer 1979). Ugyanakkor a szerepiik joval stabilabb is abbél a szempontbél, hogy hosz-
szU tavon is képesek érzelmi kotddést generalni, és gyakrabban jelennek meg a komoly

eredményeket elérd, elismerésre mélté példakép, vagyis a valddi idol szerepében.

Kiss Raméndt nagyon szeretem, de csak a Bardtok Kiztben szoktam ldtni, azt abban azéta
nézem, amiota az eszemet tudom. Nagyon szép, kiilonben. Egyébként Instdn vagy Facebookon

nem kovetem, vagy semmi ilyesmi. Kata 13

Nekem ilyen hires sztdrbol nincs, akire ugy felnéznék, de akit tisztelek, az a J.K. Rowling, mert
elég mélyrol indult, segélyekbil élt, és elkezdett irni egy konyvet, amivel befutott. De ezt csak
egy ujsdgban olvastam réla, és megtetszett, kiilonben nem kovetem, hogy éppen most mit csi-

ndl. De 6 nagyon sok mindent ért el az életben. Hajni 15

Ezzel szemben az online sztarok esetében jéval kisebb az érzékelt tavolsig, vagyis
a fiatalok kénnyebben tudnak azonosulni ezekkel a hirességekben, akik sokszor a ,vir-
tudlis barat” vagy egy ,virtudlis haver” szerepét toltik be. Ugyanakkor az online szta-
rok vilaga valtozékony kérnyezet, ahol sokkal tobb a potencidlis szerepld, akik ,csak
jonnek-mennek”. Ok legtsbbszor a kénnyed szérakozas forrasai, viszont mivel ,nem
tudnak megujulni”, egy id6 utan ,unalmassé valnak”. Osszességében tehat nehezeb-
ben tudjak huzamosabb ideig fenntartani a kévetSk érdeklédését, illetve az elismerés-
re méltd példakép szerepében is csak ritkan jelennek meg.

Csak Szirmai Gergelyt tudndm kiemelni, szakmailag a humor, és ahogyan a mondanddjdt meg
tudja fogalmazni, ahogyan dtldt bizonyos helyzeteket, én ezt nagyon tisztelem benne. Rend-

szeresen nézem a videot, szivesen taldlkoznék is vele egyszer. Addm 14
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Magyarési Csaba, mert évek 6ta tudja mindig ugyan azt a szinvonalat hozni, persze ndla is

vannak szponzorok. Nemzetkizi szinten pedig a Casey Neistat. Gdabor 16

Enritkdn kévetek videdsokat sokdig, gyorsan meg lehet unni 6ket, kevesen tudnak egy id6 utdn

mdr tjat mutatni. Olyankor keresek valaki mdst, aki jobban érdekel. Rita 13

A korabbi vizsgilatok szempontjabdl az egyik legérdekesebb eredmény az lehet,
hogy a sztdrok kovetésének jellegzetes csatornai miként vilnak szét a sztar dltalanos
jelenlétének fiiggvényében. Eszerint a valaszaddk a szélesebb korben ismert nemzet-
kozi sztarokkal még mindig sokszor taldlkoznak a hagyomanyos médiafeliileteken,
mig a hazai hirességekkel kapcsolatos informaciékhoz jellemzéen online felilleteken
jutnak hozza. Kétségtelen, hogy ebben a gyakorlatban jelentés szerepet jatszik, hogy
az idegen nyelv ismeretének hidnyossagai tovabbra is komoly korlatot szabnak annak,
hogy a fiatalok hogyan és milyen feliileteken tudnak tajékozdédni a sztarokkal kapcso-
latos aktualitdsokro6l.*”* Ennek tiikrében nem meglepd, hogy a nyelvi hidnyossagokat
athidal6 hagyomanyos médiafeliiletek (példaul a televizid) tovabbra is praktikus és ké-
nyelmes megoldasnak szdmitanak a magyar fiatalok kérében.

Shawn Mendes meg a kedvenc egyiitteseket, Red Hot Chili Peppers, akiknek a zenei videdit
meg szoktam nézni. Meg Jennifer Aniston, Adam Sandler és Chris Hemsworth filmjeit mindig,

ket nagyon szeretem. Baldzs 16

En videésok koziil csak hazaiakat nézek YouTube-on, Szirmai, aki nyilvdan ndlam is megvan,

azokat a Podcastokat is szoktam nézni, (...) de Japdnban él6 magyarokkal szoktam nézni a

371 Ezal6l a budapesti fokuszcsoportban megszolalo fiatalok jelentettek kivételt, ahol tobben kétnyelvii csa-
ladban néttek fel, illetve 3-4 éves koruk 6ta tanulnak angolul. Ezzel szemben a héitranyos helyzet( kiste-
lepulés fiataljai koziil senki sem rendelkezett olyan szintid nyelvtudassal, hogy kulféldi tartalom-el4llitot
tudjon kévetni.
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videdit, ilyen GMST, és hdt ndlam is ott van az Atés. Kiilonbézé filmes bemutatok, a kiilonbozé

vildgok bemutatdsdval foglalkozo csatorndk érdekelnek még, de csak magyarul. Linda 14

Online és offline média megjelenések

A fokuszcsoportos interjuk masodik szakaszaban alapvetden a televizi6 és az inter-
nethasznélat viszonya keriilt gércsé ald abbdl a szempontbdl, hogy milyen felhaszna-
16i preferencidk kapcsolédnak az egyes platformokhoz, illetve hogy a valaszadék mi-
lyen sztarokat kévetnek az egyik és a masik csatornan. A vilaszok alapjan megerésit-
hetjiik, hogy a fiatalok médiahasznalati mintdzataban az online média szerepe domi-
nans, akkor is, ha a sztarok kovetésérdl van szé — ez alapvetéen egybeesik a kordbban
késziilt, hasonlé tematikaju kutatasok eredményeivel.*’? Amennyiben a sztarok rend-
szeres online kovetésérél van szo, a kozosségi oldalak kozul az Instagram, a Facebook,
a YouTube, a SnapChat, a Twitter, az ASKfm a Twitch, a TikTok és a Tumblr szerepét ér-
demes kiemelni.?”

A sztdrok mindenhol ott vannak. Szerintem, ugye, a Facebook az alap. Akkor Instagram,
Snapchat, ilyenek. Instagramon meg Snap Chaten is kovetem Kylie Jennert, Kim Kardashiant...

meg mdst... hdt, most ugy nem tudom. Hajni 15

Hdt, még ott van a Twitter — bdr én nem vagyok fent. De szerintem a hirességeknek egyébként

a... azon tuti mindenki fent van, ha a Facebookon nem is. Ez kicsit olyan szerintem, mint az

372 Lasd példaul: Guld 2014.

373 Hasonlé eredményre jutott a kozelmultban egy nem reprezentativ online felmérés is, amit a Follow
Me Influencer Marketing Agency és az ArvaliCom végzett el. Lasd: A fiatalok fele influencer akar lenni.
https://www.origo.hu/gazdasag/20190418-a-fiatalok-csaknem-fele-influencer-akar-lenni-egy-kutatas-
szerint.html?fbclid=IwAROuH1BeiRHLQWEVhO5tommkaBOheyNjpyglvfYaTtrRJIqZQxQMImxB0Yg0 -
letsltve 2021. majus 31.
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Instagram, ez a Twitter. Mdrmint, hogy olyan hirességii. Mert egyébként szerintem egyre tobb
ember kezd jobban dtszokni az Instagramra a Facebookrdl, és én ott kovetek egyébként min-

denkit. Nem is szoktam annyira haszndlni a Facebookot. Istvdn 14

Egyszer-kétszer az ilyen privdtabb dolgok... mit tudom én, példdul az ASK-on is szoktam ko-
vetni embereket, Tumblr-en is akdr. A TikTok is nagyon megy, de féleg a kicsik kozitt. Akos 15

A legfrissebb hirek, vide6k vagy foték utan kutatva, a fiatalok akar naponta tébb-
szor is felkeresik ezeket az oldalakat a szabadidejiikkben, sét idénként iskolaidében, a
tanitdsi 6rdk unalmasabb perceiben is ezt teszik. A k6z6sségi médiafelilletek haszna-
lataval kapcsolatban két tovabbi lényeges ¢sszefiuggést tartak fel a valaszok. Egyfelsl a
preferalt csatorndk tekintetében még a 12-19 éves korosztély kozott is lényeges eltérés
van életkor szerint; mig a kis tinik k6z6tt elsépr6 a TikTok népszertisége, addig az id6-
sebbek kézott pillanatnyilag az Instagram vezet. Masfeldl jol latszik, hogy ha az ide-
gen nyelvi tartalom megértése problémat jelent, akkor az interjualanyok csak a képi
tartalmakat keresik, illetve ha rendelkeznek megfelelé nyelvismerettel, akkor a videds
feliiletek is mikodsképesek.

Ahires emberek kovetésében a televizi6 tovabbra is jelentds, de sajatos szerepet jat-
szik. A korcsoportban a televizi6 specidlis helyzete harom tényezdvel magyarazhaté.
Egyrészrél a fiatalok ezt a médiumot az idésebb korosztalyokkal azonositjak, ezért bar
rendszeresen hasznaljak, nem tartjék ,trendinek”, igy csak az interjuk utdnakérdezési
szakaszaban beszélnek réla (Kovacs 2007). Masrészrdl a televizié ritkabban keriil az
osztatlan figyelem kézéppontjiba, vagyis az eszkoz jellemzéen a hattér- vagy parhu-
zamos médiahaszndlat kontextusdban jelenik meg. Harmadrészrél a korcsoport tagjai
ritkan érzékelik a kiilénbséget az olyan kategéridk kozott, mint a televiziés platform,
televiziés tartalom, illetve a televizié mint eszkoz. Igy bar az online tartalomfogyasz-
tasuk egy jelentés részét televizidra késziilt tartalmak alkotjdk (példaul sorozatok), a
beszélgetések elején gyakran taldlkozhatunk azzal az allitassal, hogy semmilyen te-
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leviziés misort nem ismernek vagy néznek.*” Erre az attitiidre kival6 példa lehet az

alabbi valaszadé este.

Hdt én ugye egydltaldn nem nézek TV-t, széval ott nagyon nem ldtom 6ket. Inkdbb szerintem
nagyrészt Facebookon szoktam ldtni 6ket, meg kiilonbozé alkalmazdsokon a telefonomon. Pél-

ddul Instagram. Gdbor 16
Ugyanez a fiti a kovetkezé véleményt fogalmazta meg az interju késébbi szakaszdban.

Hat ott vannak az ilyen valésdgshow sztdrok, mint példdul Berki Krisztidn vagy Gyozike. Eze-
ket nagyon nem kedvelem, de annyira gdz, amit csindlnak, hogy azt mdr nézni kell. Ja, ezekbe

mindig bele szoktam nézni, ha éppen ez megy. Gdbor 16

Most igazdbdl, akit utdlok, az nincs, csak annyi van, ami nem szimpatikus tgymond, igy a
magyar valésdgshow... mint példdul az Edes életbl meg az Ejjel-Nappal Budapest, meg sorol-
hatndnk. Berki Krisztidn is egy rettenetesen... szerintem a semmire, csak rohadt nagy pofdja
van. Mdr elnézést! Es nagyon folényesen viselkedik annak ellenére, hogy igazdbél 6 az, aki nem

hinném, hogy olyan sok mindent tett volna le az asztalra azért, mert neki van neve. Eva 17

Az interjukbdl kideriil tehat, hogy a fiatalok altal emlitett hires emberek jelentés
része a televiziobol ismert. A televizidban a hirességek megjelenési stiriiségének szem-
pontjabdl kimagaslé jelentésége van a sorozatoknak, a valésagshow-knak, a tehetség-
kutatoknak, a sportmisoroknak és a kiillonb6zé esztradmiisoroknak. Az ezekben fel-
tlnd sztarok és celebek pedig nemcsak jél ismertek a fiatalok kérében, de az is kideriilt,
hogy a veliik kapcsolatos hirek, pletykdk és botranyok, a hétkéznapi tarsalgasok visz-
szatérd témai (Csaszi 2002, 2003).

374 Errél bévebben: Guld 2014.
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Olimpidt, ugye, példdul, vagy foci-EB-t, a hasonlé nagy sporteseményeket TV-mindségben jobb
nézni, mint egy online streamen. Hdt TV-ben, amit szoktam még nézni, az példdul Showder
Klub szokott lenni, mert azért azt neten kevésszer lehet, meg azt késobb is szolgdltatjdk ki.

Ennyi, szerintem. Anna 15

En régen voltam nagyon-nagyon tv-mdnids, rettenetesen. Tehdt hogy rohanok haza, hogy el-
érjem a sorozatomat, meg ilyenek. Példdul én az Ejjel-Nappal Budapestet egyébként nagyon
szerettem, és amikor kimentiink [rorszdgba, akkor ott az angol tv, ugye, nem tudott annyira
lekotni, nyilvdn, ezért ott teljesen leszoktam. Most ugy vagyok vele, hogy ha hazamegyek, az
az elsé, hogy bekapcsolom a tv-t, akdr filmet, akdr sorozatot, mindent a telefonomon szoktam
nézni, és a tv is csak azért megy, hogy legyen valami alapzaj, és ne a siri csendben iiljek otthon,

amikor egyediil vagyok... meg alvishoz természetesen. Hajni 15

A hirességek kovetése a radié és az jsag esetében esetlegesnek és alkalomszeriinek
tekinthet6. Mivel a radidhallgatas és az Gjsdgolvasas tébbnyire olyan specidlis helyze-
tekhez kothetd, ahol a sziil6k vagy idésebb felnéttek médiumvalasztasa dominal (pél-
d4ul autéban, ingazis kozben), igy ezeken a csatornakon a fiatalok csak ritkan talal-
koznak kedvelt sztarjaikkal, tudatosan pedig szinte soha nem keresik 6ket ezeken a fe-
luleteken. Ezaldl csak azok az ifjisdgi magazinok jelentenek ritka kivételt (Like, Bravo,
korabban Popcorn), féleg a 12-14 évesek korében, amelyeket szinte kizarélag csak a

poszterek miatt vasirolnak a tinik.
Nonmédia-tipusi megjelenések
A vizsgalat sordn a nonmédia kategéridjaba keriiltek azok a médiatdl fiiggetlen meg-

jelenési formdk, amelyek a valds idében és térben jonnek létre, és ahol lehet8ség nyi-
lik arra, hogy a hirességek és rajongéik személyesen taldlkozzanak. Ilyen események
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a koncertek, a fesztivilok vagy példaul a kozonségtalilkozok. A digitélis nemzedék
esetében nem meglepd, hogy esetitkben a nonmédia-tipusu megjelenések vonzereje
nem tiinik atutének. Ezt f6leg azzal magyardzzak, hogy a média kiilénbo6z6 felileteirsl
minden érdekes informéciét be tudnak gytjteni a kedvenceikrél, és mindezt kényel-
mes, koltséghatékony médon tehetik meg. Ennek megfeleléen a tébbség nem fogalmaz
meg személyes talalkozokkal kapcsolatos fontosabb élményt vagy emlékeket, ahogy
altalaban a vigyak és fantazidk kozott sem szerepelnek ezek a lehet8ségek. Ugyan-
akkor jellemz6, hogy a tobbség legfeljebb a kézvetlen kérnyezetében elérhets rendez-
vényeken vesz részt; ebben a tekintetben a budapesti valaszadék vannak elényésebb
helyzetben, mig a vidéki nagyvaros lakéi mar jol érzékelhet6en kevesebb lehetéség ko-
zul valogathatnak. Nyilvanval6, hogy a hatrdnyos helyzet( kistelepiilésen é16 fiatalok
helyzete a legelénytelenebb, kéziilik a legtobben még sohasem vettek részt hasonlé

jellegti rendezvényeken, és erre a jovében sincs kilatasuk.

Hat, én régebben, amikor mondjuk volt Kossuth téren vagy Széchenyi téren koncert, akkor el-
mentem, de ilyen 5-6 éve. Akkor voltunk Kasza Tibin, meg ilyeneken, de én nem nagyon men-

nék el, nem szeretem a tomeget. Betti 16

Maximum amikor itt Pécsen beliil van koncert, akkor esetleg, taldn, bdr egyébként én is ilyen
tomegiszonyos vagyok. De ha messzebb vagy itt a kozelben kiilféldon, akkor oda nem mennék
ki senkiért. Zsolt 15

A beszdmolokbdl kiderult, hogy a korosztély tagjai kozt az online videds kézon-
ségtalalkozok ismertsége és népszertisége kifejezetten nagy; példaul a PlayIT, az OVS
Fesztival és a Telekom Gaéla tobbszor emlitésre keriilt. Ugyanakkor a pénz, a tavolsag,
az id6 és a kényelem miatt ezeket is féleg csak a budapestiek, illetve a vidéki nagyva-
ros lakéi latogatjdk, mig a tobbség é16 vagy rogzitett online kozvetitéseken keresztiil

koveti az eseményeket.
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Példdul videésokkal lehet taldlkozni a PlayIT-en. Ott voltam is, mind a kettd pécsin. De Pestre
nem utazom el egy ilyenért. Az Istivel akartam személyesen taldlkozni, és van is kozds szelfink.
Linda 14

Hit én PlayIT-en még nem voltam, nem is szeretnék. Arkddban ilyen kozonségrendezvényen
taldlkoztam a Boldzerrel, de, ugye, ott azzal szerintem minden pécsi. Meg Szabyest, Dezsé

Bence meg Polldval egyszer szintén itt Pécsen. Hajni 15

Avalaszadékban a személyes talalkozok esetében is felmeriil a nyelvi korlatok kér-

dése, ahogy erre a kovetkez6 idézet is nagyon érzékletesen reflektal.

Nekem nem dlmom az, hogy hires emberrel taldlkozzak, mert nem tudnék kozos témdt taldlni
azzal, akit az interneten megnézek, pldne, hogyha kilfoldi. Ugyan tanulok az iskoldban angolt,
de nem nagyon megy, meg most eleve az, hogy taldlkozom vele, és ldtom él6ben, szerintem
minden kimenne a fejembdl, amit angolul megtanultam, ugyhogy egy szdt nem tudnék szélni.
Gdbor 16

Sztarokkal kapcsolatos marketing-egylttmikddések megitélése

Akutatés sordn 6nallé kérdéskor foglalkozott a sztarok marketingtipusu egyuttmiiks-
désekben valé megjelenésével. Ez a gyakorlat szorosan 6sszefiigg azzal, hogy az utébbi
évtized sordn érzékelhet6en megnétt az ismert emberek szerepe a marketingcéli meg-
gy6zés folyamatdban, amit a celebrity- vagy influencer-marketing széles koru elérets-
rése és felértékel6dése jelez (Tor6cesik 2017). A megoldas altaldnossa valasaval parhu-
zamosan azt tapasztaljuk, hogy a sztarokkal, celebekkel és influencerekkel folytatott
kereskedelmi kampédnyok a média 6sszes csatornajan megjelentek, illetve ezzel parhu-
zamosan elvilaszthatatlanokka valtak a médiafogyasztok hétkoznapjaitdl.
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Ajelenséggel 6sszefiiggésben a markék és az ismert emberek kapcsolatanak logika-
ja is jelent6sen atalakult. Kordbban jobbara a markak keresték a hirességek kegyeit, és
az egyuttmikodés alapelve az volt, hogy az ismert ember népszer(isége és pozitiv tulaj-
donsagai kisugdrozzanak a termékre — ezt tekinthetjuk a jelentés- vagy imdzstranszfer
klasszikus esetének a celebrity marketing teriiletén (T6r6csik 2017: 183). Ebben a meg-
kozelitésben nagy ismertségnek és népszertiségnek 6rvendd sztarok adtak a neviiket
tobbé-kevésbé ismert termékeknek. Ezzel szemben ma mar egy dinamikus, kétirdnya
folyamat jellemz6, ahol az ismertségi skala alsébb szintjeit elfoglalo, feltérekvé hires-
ségek azok, akik a markdkkal toérténd egyiittmiikodésre torekszenek. Esetiikben sok-
kal inkabb arrél van szd, hogy a marka népszertliségét szeretnék a sajit ismertségik
megerdsitésére haszndlni, akdr oly médon is, hogy az egyuittmiikodés sordn nem tor-
ténik pénzmozgas. llykor a megrendel6 csupan a terméket ajanlja fel a reklamozoénak,
nagyobb értéki aru esetében pedig csak a termékteszt lehetségét ajanljak fel a cégek.
Az emlitett gyakorlat azt eredményezi, hogy a markak és a hirességek egytuttmiikodé-
se kilép a mainstream tomegmédia és popkultira teriiletérdl, és azokon az online csa-
torndkon és niche szegmensekben is megjelenik, ahol az ismertségipar kozepes vagy
alacsony ismertségi szerepléi kozvetleniil, interaktiv kérnyezetben tudjak elérni a fo-
gyasztokat. Az interjuk sordn ezzel 6sszefiiggésben els6sorban azokra a kérdésekre ke-
restem a valaszokat, hogy az alanyok hol taldlkoznak sztarokkal a rekldmokban, vasa-
roltak-e mar barmilyen terméket csak azért, mert egy sztdr népszerisitette azt, els6-
sorban mi befolyasolta, hogy megvasaroljak az adott termékeket, illetve mennyit kél-
tottek ilyen drukra, szolgaltatasokra.

A valaszokbdl kideriil, hogy az interjualanyok éridsi nyomdsként élik meg a rajuk
zudul6 rekldmok aradatit, s ezaldl a sztarok altal népszerisitett kampédnyok sem ké-
peznek kivételt. A beszélgetések soran a témara vonatkozé példék hosszu sorat emli-
tették a résztvevok, melyek kozt sztarokkal, celebekkel és influencerekkel tdmogatott
kampanyok egyarant felbukkannak, s a televizids, offline és online, illetve nonmédia-

megjelenések is szerepelnek.
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Selena Gomez, amikor a hajdt mutogatja a tévében. Hogy fényesebb lesz, meg erdsebb téle a

haja. Anett 15

A Shakira, amikor azt a fogfehéritést mutatja. Aha, igen. O fogkrémet rekldmoz. Vannak még

csoméan, akik terméket rekldmoznak. Neymar, az is rekldmozza azt a borotvit. Akos 15
Ronaldo. Azt hiszem, 6 is sampont rekldmoz a tévében. Istvin 17

A vélaszadok a sztarok reklamokban toérténd felbukkanasét elsésorban azért tart-
jak zavarénak, mert maga a tartalom, amelyben a hirességek szerepelnek, kéretlentl
jelenik meg a kiillénbo6z6 feluleteken. Ezaldl azok az esetek sem képeznek kivételt, ahol

egyébként maga a sztar kifejezetten nagy népszertiségnek rvend.

Hat, ott van példdul Hosszu Katinka. Nagyon sokra tartom, és elismerem az eredményeit, min-
dig élében nézem a versenyeken. De megdriilok téle, hogy minden dridsplakdton szembejon ve-
lem, és nincs az a termék, amit ne népszeriisitene j6 pénzért. Huawei, fehérjepor, ruhamdrka,

edzétdska sth. Nekem ez mdr visszataszité kissé. Judit 18

A fiatalok vélaszaiban j6l felismerhet6 a reklamkerulés gyakorlata, sajat bevalla-
suk szerint a lehet6 legkevesebb reklamot hajlandéak fogyasztani. A korcsoportban
az altaldnos reklamkeriilés aldl csak az online tartalom-el8alliték anyagai jelente-
nek részleges kivételt. Ezekre a ,pull-tipusi” megoldasokra jellemz6, hogy a fogyasz-
t6 maga keresi meg és ,hizza be” azokat a videdkat és képeket, amelyek tartalomba
agyazott marketingtizeneteket is tartalmaznak.?”® Ugyanakkor az ilyen jelleg( tartal-
mak is f6leg a markaismertség novelésének szempontjabdl tiinnek hatékonynak, mig

375 Push vs. Pull Marketing, https://www.socialmediatoday.com/content/push-vs-pull-marketing - letéltve
2021. majus 31.
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a vasarldsosztonzé erejitk mérsékeltnek tinik, vagyis a tébbség kifejezetten csak az

influencer személye vagy a szérakozas végett fogyasztja 6ket.

Mindig meg szoktam nézni Viszkok Fruzsi videdit. Tudom, hogy sokan utdljdk, meg azt mond-
jdk, hogy eladta magdt a Rossmann-nak vagy a DM-nek, nem tudom, de nem is érdekel. Sze-
rintem jo videdkat csindl, de engem a reklamrésze nem érdekel. Meg csak azért tigysem veszek

meg valamit, mert § mondja. Linda 14

A sztarok altal népszerusitett termékek vasarlasarol csak a budapesti csoportban
szamoltak be a résztvevsk. Esetiikben vildgosan latszik, hogy az atlagosndl magasabb
szociookondémiai statusszal egyiitt a vasarlasra is nagyobb hajlandésag és lehetéség
mutatkozik.

Hat, 50.000 igy dsszesen. A Jefree Star-cucc is, meg a Kylie-féle highlighter is ilyen 50.000

forint kériil volt. De ezek nagyon jé mindségii anyagok, megérik az drukat. Edit 16

Nekem van egy ismerdsom, aki miiltkor mesélte, hogy egy Supreme pulcsit vettek a bardtngjé-
vel kozdsen valami 60-70 ezer forintért, és felezték az dsszeget, és egyik héten 6 hordja, mdsik
héten a bardtndje. Valami haul videéban ldttdk az egyik YouTubernél, és megtetszett nekik.
Zsanett 15

A sztdrsag jovdje, a kiterjesztett valdsag
és a virtualis valésag vonzereje

A kiterjesztett valésadg (augmented reality vagy AR) és virtudlis valésig (virtual
reality vagy VR) mar tobb éve létezé technoldgiak, viszont komolyabb piaci érdekls-
dés csak az utébbi egy-két évben mutatkozik a lehetségek irdnt, s ezek a valtozasok
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az ismertségipar mikodését is befolyasoljak.’”® Az AR-technolégia lényege az, hogy
egy mobil eszkéz, tébbnyire okostelefon vagy tablet, illetve egy monitor kijelz6jén ke-
resztil szemlélhetjuk a korulsttink 1évé valésagot, amelyet az alkalmazas egy virtu-
alis képpel, vagyis a program altal generalt elemekkel egészit ki. Pillanatnyilag az AR-
technolégiaval kapcsolatos legdltalanosabb félreértés a kiterjesztett valosag és a vir-
tualis valdsag osszetévesztésébdl adodik. Az el6z6ek alapjan elmondhaté, hogy mig a
kiterjesztett valésag a ténylegesen létez6 kornyezet virtualis kiegészitését jelenti, ad-
dig a virtudlis valésag egy teljesen Gj digitalis kornyezetet jelent, amely a valésdgot he-
lyettesiti. A virtualis valésag tehat a valésag kizarasaval dolgozik, ahol a felhaszn4l6
egy teljes egészében virtudlisan generalt vilagba léphet be az alkalmazas segitségével
(Guld 2016b).

Az emlitett megolddsok mellett érdemes megemliteni a hologramok és a kevert
val6sag (mixed reality vagy MR) technoldgiajat is, hiszen mindkett6héz komoly re-
ményeket fliznek a fejleszték a szérakoztatdipar vonatkozasdban is. A virtualis tech-
nolégidk egyik legigéretesebb teriiletének sokan a hologramokat tartjak, amelyek ép-
pen azt a hatast keltik, mint a valésagos targyak vagy él6lények, azzal a kiillénbség-
gel, hogy nincs témegiik, és kizdrélag fénybdl allnak. Bizonyos hologramtechnol6gidk
mar olyan haromdimenziés képek létrehozasara is alkalmasak, amelyeket barmilyen
sz0gb6l megnézhetink, kérbejarhatunk, mig masok kétdimenziésak, és ugy tervezték
6ket, hogy csak egy meghatdrozott nézépontbdl legyenek lathatéak. Jellegiikbél adé-
déan a hologramok is alkalmasak lehetnek bizonyos AR-alkalmazisok megjelenitésére
is. Az MR technolégidja olyan csicskategérids AR-alkalmazdsok esetében jelenik meg,
ahol az alkalmazas altal generalt hologramok a haromdimenziés, valés térben jelennek
meg, illetve ahol a felhasznal6t ,helyezik at” a virtudlis térbe. Ugyancsak kevert vals-

sagrol beszéliink abban az esetben, amikor egy VR-rendszeren kiviili kamera segitsé-

376 Lasd példaul: Paris Hilton Goes Full VR With Staramba. https://vrroom.buzz/vr-news/people/paris-hilton-
goes-full-vr-staramba - letéltve 2021. majus 31.
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gével lehet6ség nyilik arra, hogy a val6sdg és a virtualis valésag ésszeolvadjon, ez lehe-
téséget ad arra, hogy a virtudlis valésdg bizonyos elemeit a valds vildgra vetitsiik, ezzel
fokozva a felhaszn4léi élményt.>””

AVR, AR, MR és a hologram technolégidjara épul6 megoldasok a legegyszer(ibb hét-
koznapi jatékoktol a professziondlis, szakmai alkalmazasokig terjednek, és az utébbi
idében mar a szérakoztatdiparban és az ismertségiparban is megkezdték héditasukat.
Az emlitett technolégidk korabban nem tapasztalt felhaszn4dléi és rajongdi élményeket
igérnek, amelyek a sajat otthonunk kényelmébdl teremtik meg akédr a legnagyobb szta-
rokkal torténd személyes taldlkozis tokéletes illuzisjat. Jelenleg a technolégiai fejlesz-
tésében olyan piaci szerepl6k jarnak az élen, mint a Dreamworks Animation, a Warner
Brothers vagy az NBC. Ut6bbi példaul a World of Dance cimi misoran keresztul olyan
sztarokat visz el a VR-technoldgian keresztil a nézék otthonaba minden héten, mint
Jennifer Lopez, Ne-Yo, Derek Hough és Jenna Dewan Tatum.?”® Az emlitett lehet8ség-
gel 6sszefliggésben a kutatas arra kereste a valaszt, hogy a fiatalok fontosnak tartjik-e,
hogy egy sztdr ,haladjon a korral”, és a lehet6 legtobb platformon kommunikaljon a
kovetéivel, a technolégiai Gjitdsok miként hatnak a sztirok médidban térténé meg-
jelenésére, milyen Gjitdsokra szamitanak ezzel kapcsolatban a kozeljovében, mit gon-
dolnak a VR- és AR-technolégia lehetségeirdl a sztdr és a rajongd viszonyat illetSen,
elképzelhetének tartjik-e, hogy VR-szemiivegen keresztil vegyenek részt egy koncer-
ten, illetve fizetnének-e ezért?

A valaszok alapjan a megkérdezettek 4ltalaban minden technolégiai Gjitdsra nyi-
tottak, és lelkesen veszik birtokba a hirességek altal hasznalt legajabb alkalmazaso-
kat. A tobbség ugy érzi, hogy ezek a megoldasok kozelebb hozzak az ismert embereket
a hétkoznapi valésidghoz, ezaltal megkozelithet6bbé, elérhet6bbé valnak, akar a vilag

377 The Ultimate Guide to Understanding Mixed Reality (MR) Technology, https://www.realitytechnologies.
com/mixed-reality/ - letéltve 2021. méjus 31.

378 Entertainment Leans On Celebrities To Grow VR Awareness https://www.alistdaily.com/strategy/
entertainment-celebrities-grow-vr-awareness/ — letéltve 2021. majus 31.
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masik részérél is. A VR- és AR-megoldasokrdl a vidéki kistelepulésen él6 fiatalokat ki-
véve mar mindenki hallott, de a tobbségnek nem volt lehet6sége kiprébalni a techno-

l6giat, ez csak néhany budapesti valaszad6 esetében tértént meg.

Igen, lattam mdr ilyen szemiivegeket, de sajnos, még nem volt alkalmam kiprébdlni, de nagyon

klassz. Jdnos 13

Itt Budapesten volt egy ilyen VR-bemutaté a Mammutban, a Media Marktban, ahol ki lehetett

probdlni, nagyon tetszett, majd otthonra is szeretnék. Tibor 17

Kifejezetten sztarokkal, ismert emberekkel dsszefiiggésben ugyanakkor még senki-
nek sem volt VR- vagy AR-tapasztalata, és egyel6re kissé tavolinak is érzik a lehetéséget.

Ez egy eléadonak nagy kiesés lehet, mert alapjdba véve 6 a rajongdiért énekel legtobbszor, re-
mélhetéleg. Hdt, vagy pénzért. Ez a mdsik, ugye, ha meg nem tud elmenni koncertet adni, ak-

kor meg nem kap pénzt. Linda 14

Nem tudom, lehet, hogy ha mdr 10 év milva lenne ez, akkor mindenki otthonrél VR-
szemiivegben nézné a sztdrokat. De az mdr nem ugyanolyan, hogy most koriilétted van egy té-
meg. Meg hdt most énekel, de senki nincs ott. Az meg nem ugyanolyan élmény neki sem. Széval

egyeldre ez még elég tavolinak tiinik, vagy nem olyan vonzé nekem. Baldzs 16

A fenti valaszokbdl jol érzékelhetd, hogy mig a valaszadok dltaldban nyitottak
a technolégiai Gjitdsok irdnydban, a VR- és AR-megoldasokkal kapcsolatban még-
is inkabb szkeptikus attitidok jellemzik 6ket. A képet az is tovabb arnyalja, hogy
az adatkozl6k nem szeretnének azért fizetni, hogy a kedvenceiket egy VR- vagy AR-
alkalmazason keresztiil lithassédk. Tébben beszéltek arrél, hogy bar a lehetéség izgal-
mas, de jelenleg feltehetéen még nem elég fejlett a technoldégia ahhoz, hogy a valésag-
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gal megegyez6 élményt nyujtson. Ha ilyen tapasztalatra vigynak, akkor még mindig
valdsziniibb, hogy személyesen latogatnanak el egy é16 koncertre, eladédsra vagy ko-

zonségtalalkozora.

Ezek a VR-szemiivegek dsszességében még mindig elég béndk, tul nagyok, meg nehezek, meg
minden. Biztos, hogy nem fizetnék azért, hogy azon keresztiil nézzek meg egy koncertet. Ha
ingyen lenne, akkor taldn, de az eszkéz miatt még akkor is meggondolndm. Akkor mdr inkdbb
élében. Gdbor 16

Kovetkeztetések

A kutatas alapjan megerdsithetd, hogy az ismert emberek mara a kortars tarsadalmi,
kulturélis és gazdasagi viszonyok megkertilhetetlen szerepl6ivé viltak. Az elmult b6
egy évtized sordn a hirességek a média 6sszes létez6 feluletét meghdoditottdk, tobb csa-
torndn és nagyobb szamban vannak jelen a média terében (és azon kivil), mint korab-
ban barmikor. A vizsgalat ravilagit arra, hogy az online feliletek mellett tovabbra is
fontosak a hagyomanyos médiamegjelenések, s ebben a televizié kitiintetett szerepet
jatszik még a legfiatalabbak kozott is, akkor is, ha ez elsére nem tlinik nyilvanvalénak.
Szintén j6l lathat6 trend, hogy a hirnév expanziéja dinamikusan igazodik a legfrissebb
technolégiai megoldasokhoz, s mig a legujabb teriiletek (ldsd: AR és VR) meghddita-
sa még csak most zajlik, s ennek megfelelGen a felhasznaldk egyeldre bizonytalanok és
szkeptikusak, addig a valds térben és idében létrejové talalkozdkra is egyre tobb lehe-
t6ség nyilik.

A technikai, technolégiai viltozasok kozil a hirességek és a rajong6k viszonyiban
a legfontosabb fejlemény a kozosségi médiafeluletek megjelenésével hozhaté kapcso-
latba. A valaszokbdl kidertl, hogy a kézosségi média kozelebb hozza a hirességeket az
atlagos médiafogyasztéhoz, igy a sztarok, celebek, influencerek latszolag elérheté ta-
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volsigba kertilnek, a hétkéznapok 4lland6, megszokott szerepl6ivé valnak. Ez gyakran
akkor isigy van, ha ezt nem akarjuk - ez pedig a sztarok és a kereskedelmi markak egy-
re szorosabb egyiittmiikodésével, roviden az influencer-marketing eléretérésével ma-
gyardzhaté. Az interjualanyok elbeszélésébdl kittinik, hogy az ismert emberek valto-
zatlanul jelentds hatast gyakorolhatnak a fiatalok személyiségfejlédésére, kiilonésen a
sztarok egy szik elitje, akik tovébbra is példaképként, kévetendd mintaként jelennek
meg az életitkben. Ezzel szemben az ismert emberek tobbsége csak a szérakoztaté tar-
talmak egyszeri szerepldjeként tiinik fel, és kiillénésen az Gj média hétkoznapi hires-
ségeire jellemz6, hogy 6k jobbara csak az online jatszétars vagy ismerGs szerepét képe-
sek betolteni, azt is csak ideiglenesen.

A fent vazolt tendencidkkal 6sszefiiggésben a vizsgalat legfébb tanulsiga mégis
az lehet, hogy a fogyaszték figyelméért folyo felfokozott verseny okan a 360 fokos is-
mertség mar ma is létez6 jelenség. A kovetdk, rajongok, felhasznalok valaszaibél egy-
értelmien latszik, hogy a sztarvilag legsikeresebb szerepldi arra térekszenek, hogy az
ismertségik altal elért befolyast a leheté legszélesebb korben kiterjesszék, vagyis hogy
a rajongdkat minél tébb csatornan érjék el. Mindez szorosan ¢sszefiugg azzal, hogy
manapsag egy ismert név ereje nagymértékben attol fiigg, hogy az adott személy mi-
lyen csatorndkon keresztiil és hany helyen képes elérni a kozénségét. Ennek killono-
sen nagy jelentésége van abbdl a szempontbdl, hogy a valaszok alapjan egyértelmiien
lathato, a figyelem még a leghtiségesebb rajongdk esetében is inkabb csak sporadikus
vagy pasztdzd, tehat az ismert arcok dradatabodl egyre nehezebb kittinni. Mindebbél
az kovetkezik, hogy a tébb helyen térténé tébb megjelenés ma mar nagyobb eséllyel ér
célt, ami kulturdlis és gazdasagi szempontbdl is felértékeli az atfogd, 360 fokos jelen-
lét jelent6ségét az ismert emberek vildgéban. A sztarok ma mar mindenhol ott vannak.
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E kotet arra vallalkozott, hogy reprezentativ példakon keresztiil bemutassa azt,
hogy az elmult b6 egy évszazad sordn hogyan valtoztak a médidban és a médian ke-
resztil megszerezhetd ismertség viszonyai. Az eredmények alapjan vildgosan lat-
szik, hogy a vizsgélt idészakban rendkivul szoros ésszefiigés rajzolédik ki a média-
technolégiak fejlédése és a korszakonként legjellemzébb hirnévtipusok kozott. Az
emlitett viltozasok egyik legfontosabb tényezéje az lehet, ahogyan a korai, csator-
naszlikos médiakornyezetbdl elérkeztunk a 21. szdzad elejének viszonyai kézé, ahol
a csatornabéség eredményeként a médidban val6é megjelenés mar mindenki szama-
ra realis lehet6ség. A vizsgalat leghangsulyosabb el6feltételezése az volt, hogy napja-
inkig a mediatizalt hirnév fejlédése harom olyan karakterisztikus ismertség-transz-
formaciot eredményezett, melyeken keresztil nemcsak az adott korszakra jellemzé
lathatésagi viszonyok irhatdk le, hanem ezeken keresztiil komplex képet alkotha-
tunk a vizsgélt idészak tarsadalmi-kulturalis jellemz6irél vagy médiagazdasdg-tani
mechanizmusairdl is.

A kotet els6 felében ennek megfelel6en azt vizsgéltuk, hogy a sztarok hogyan tes-
tesitik meg a hires emberek elitjét, hogyan valnak a tarsadalom kivételezett alakjai-
v4, akik szinte isteni magassdgokban mozognak a hétkéznapi emberek valésagahoz
képest. A sztarok 20. szdzad elejétdl kezd6dé fejlodésének egyik esszencidlis példéjat
megragadva, Madonna munkéssagan keresztil mutattam be azt, hogy a médiakultara
lehetéségeit maximalisan kiaknazo sztarkultusz hogyan képes fenntartani a k6zoénség
érdekldését, illetve az dgazat profitabilitasit. Ekézben amellett érveltem, hogy a je-
lenség kulcsa a posztmodern identitdselméletekben, tagabb értelemben pedig a poszt-
modern kulturalis-gazdasagi logikajiban keresendd, ami a fogyasztoi tarsadalom ke-
retei kézott druba bocsétott, az allandé valtozas dllapotaban 1évé személyes identitas

vonzerejére apellal.
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A kétet masodik részében mar a celebek keriiltek a vizsgalédas fékuszaba. Ezzel
Osszefiuggésben kifejtettem, hogy a celebritasok felbukkandsa gyokeresen atirja a hir-
név természetének jellemzdit, ami egyiitt jar — a kozvélekedés szerint - a teljesitmény
nélkili hirnév altalanossd valasaval. Az érvelés sordn ramutattam, hogy ez a valto-
zas szorosan kapcsol6dik a sokcsatornas modellben jellemzé bulvarizal6das folyama-
tahoz, aminemcsak a hirességek vilaigaban eredményezett jelentds atalakulast, hanem
a nyilvanossag miikodésének egészére is ranyomta bélyegét. Ebben a fejezetben Kele-
men Anna bulvarperszéndja képezte azt az emblematikus példat, amelyen keresztiil
érzékletesen megrajzolhatok egy, a bulvarmédiaban hosszu ideje sikeres karakter kor-
vonalai. Kelemen Anna mikédését vizsgalva ramutattam arra, hogy egy sajatos logi-
ka mentén a tabloidok vildga is képes kitermelni a maga 4lldcsillagait. Ezek a szerep-
16k nem feltétlenul rendelkeznek kiemelked$ képességekkel vagy péaratlan tehetség-
gel, de szines és valtozatos hétkoznapi toérténeteiken keresztiil mégis képesek rezonal-
ni a k6zonséggel - egyesek a biinbakot latjdk benniik, masok a sikertelen, bukott em-
bert, mig megint masok példaképeket vagy a kénnyed szérakozas forrdsat. Azonban a
fejezet £6 tanulsdga mégis az lehet, hogy a celebek a késé modern médiakultira meg-
keriilhetetlen szerepléivé valtak, akik komoly befolyast gyakorolnak a kulturalis kér-
nyezetunkre.

A kotet harmadik tematikus egysége a hirnév-transzformaciok legtjabb tipusaval
foglalkozott; az online véleményvezérek, hétkéznapi hirességek vagy influencerek vi-
lagaba kalauzolta el az olvasét. Kétségtelen, hogy itt a médian keresztiil megszerezhe-
t6 hirnév evolucidjanak egyik legfontosabb 4llomasardl volt sz6, hiszen a 21. szdzad
elején a sztarsag torténete sordn elészor nyilt lehetéség arra, hogy gyakorlatilag bar-
ki ismertté és hiressé valjon a médidban. A hirnév demokratizaléddsanak hatasai sza-
mos irdnyba fejtik ki hatasukat, s ezek kézil csak néhany tényez6t érinthettiink a je-
len kotet keretei kozott. Igy esett sz6 az online megszerezhetd hirnév vonzerejérsl és
hatdsairél a k6zoénség soraiban, az influencerek gazdasagi jelent6ségérdl a turizmus-
marketing kontextusaban, a hirnév szférai kozott tapasztalhat6 egyre gyakoribb 4tja-
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rasrol a konvergens médiasztarokkal osszefiiggésben, illetve a sztarsag jovéjérsl a 360
fokos ismertség kategdridja kapcsan. A fejezet egyik legfontosabb tanulsiga az lehet,
hogy a kozosségi média hatdsara szertefoszlott a klasszikus sztdrok megkozelithetet-
len, f6ldontuali imazsa, illetve az erre jellemz6 heterokrén kézénségkapesolat, s ennek
helyét atvette a kozvetlenségen, hétkéznapisdgon, elérhet8ségen és interakcion alapu-
16 homokrén kapcsolatok korszaka. Ez a véltozas alapjaiban irja at a hirnév és ismert-
ségvilaganak szabélyrendszerét, s ezzel egyiitt egy jol definidlhaté korszakhatart is je-
16l a sztarsag fejlédésében.

A kotet befejezésével egytitt a hirnév fejlédése természetesen nem ér véget, sét, a
folyamat éppen a szoéveg lezardsaval egy id6ben vesz Gjabb lendiletet. A technika fej-
16désének készonhetben ugyanis egyre rovidebb id6 alatt jelenik meg egyre tobb olyan
innovaci6, amely hosszabb tavon is komoly hatast gyakorolhat a hirnév és ismert-
ség ma ismert formadira. 2021 végén ezek kozé sorolhatjuk a deepfake alkalmazaso-
kat, amelyek tobbek kozott arra is képesek, hogy a segitségiikkel ismert emberek tény-
leges kozremiikodése nélkiil késziljenek ket dbrazold 4l16- vagy mozgdképes tartal-
mak (Guld 2019b). Ugyancsak igéretes fejlesztés a CGI- (Computer Generated Images)
influencerek megjelenése, vagyis a digitalisan kreilt, tobbnyire valésaght karakterek,
amelyek szamos olyan kockazat kikiiszobolésére adnak lehet8séget, amelyek a human
tényezd6k okan a hus-vér influencerek esetében problémasak lehetnek (példaul hatér-
id6k betartésa, az egyiittmiikods partnerek reputicidjat veszélyezteté megmozdula-
sok stb.) (Guld 2019b). Végiil azt is érdemes megemliteni, hogy a human szerepléket al-
kalmaz6 influencer-jelenség is dllandé, dinamikus valtozasban van, s a kategdrian be-
lul is egyre-masra tinnek fel az Gjabb varidciok. Ezek kozil a kényv lezarasanak idé-
pontjdban a porné-influencerek felttinése generilja a legnagyobb figyelmet. Definicié-
szerlien a porné-influencerek olyan tartalom-el6alliték, akik az online celebek kategé-
ridjaba tartoznak, alapvetéen erotikus és pornograf tematikakkal foglalkoznak, és a
kovetsk figyelmét a test leleplezésével és az aktus bemutatdsaval képesek megragadni
(Guld 2021). Megjelenésiik a gazdasagi tényez6kon tal mélyrehaté tarsadalmi és kul-
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turdlis valtozasok indikatora is lehet, amelynek alaposabb vizsgélata siirget6 feladat-
ként kérvonalazédik a jovében. Osszességében tehat megallapithaté, hogy a média és
az ismertség viszonyainak kélcsénhatdsa még béven ad feladatot a teriilettel foglalko-
z6 szakért6knek és kutatoknak az elkévetkezendé évek sordn is.
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Mellékletek:

1. szamu melléklet: dalszévegek

1.1. Justify My Love

I wanna kiss you in Paris

I wanna hold your hand in Rome

[ wanna run naked in a rainstorm
Make love in a train cross-country
You put this in me

So now what, so now what?

Wanting, needing, waiting

For you to justify my love (my love, my love)

Hoping, praying

For you to justify my love

I want to know you

Not like that

I don’t wanna be your mother

I don’t wanna be your sister either
I just wanna be your lover

I wanna be your baby

Kiss me, that’s right, kiss me
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Wanting, needing, waiting

For you to justify my love (my love, my love)

Yearning, burning

For you to justify my love

What are you gonna do?
What are you gonna do?
Talk to me

Tell me your dreams

AmIin them?

Tell me your fears

Are you scared?

Tell me your stories

I'm not afraid of who you are

We can fly!

Poor is the man

Whose pleasures depend

On the permission of another
Love me, that’s right, love me
I wanna be your baby

Mmm yeah

Wanting, needing, waiting

For you to justify my love (my love, my love)

I'm open and ready
For you to justify my love (my love, my love)

To justify my love



Wanting, to justify (for you to justify my love, my love, my love)
Waiting, to justify my love

Praying, to justify (for you to justify my love)

To justify my love

I'm open, to justify my love (my love, my love)

(Justify my love)

Forras: https://www.azlyrics.com/lyrics/madonna/justifymylove.html

1.2. Erotic

My name is Dita

I'll be your mistress tonight

I'll be your loved one darling

Turn off the light

I'll be your sorceress, your heart’s magician
I'm not a witch, I'm a love technician

I'll be a guiding light in your darkest hour
I'm gonna change your life, I'm like a poison flower

Give it up, do as I say
Give it up and let me have my way
I'll give you love, I'll hit you like a truck

I'll give you love, I'll teach you how to ...

Erotic, erotic, put your hands all over my body (repeat twice)

All over me (repeat 3 times)
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We could use the cage

I've got alot of rope

I'm not full of rage

I'm full of hope

This is not a crime and you're not on trial

Bend over baby, I'm gonna make you smile

Light the candles, ‘til they’re nice and soft
And when they start to drip, I'm gonna get you off

Give it up, do as I say

Give it up and let me have my way

I'll give you love, I'll hit you like a truck
I'll give you love, I'll teach you how to ...

Erotic, erotic, put your hands all over my body (repeat twice)

All over me (repeat 3 times)

Give it up, do as I say

Give up and let me have my way

I'll give you love, I'll hit you like a truck
I'll give you love, I'll teach you how to ...

I could bring you so much pleasure

Erotic, erotic, put your hands all over my body (repeat twice)

Erotic, erotic, put your hands all over my ...

Erotic, erotic, put your hands all over my body (repeat twice)
All over me



Only the one that hurts you can make you feel better

Only the one that inflicts pain can take it away

Eroti- ca

Forras: https://www.azlyrics.com/lyrics/madonna/erotic.html

1.3. Erotica

Erotica, romance
Erotica, romance
My name is Dita
I'll be your mistress tonight

I'd like to put you in a trance

If I take you from behind
Push myself into your mind
When you least expect it
Will you try or reject it

If ’'m in charge
And I treat you like a child
Will you let yourself go wild

Let my mouth go where it wants to

Give it up, do as I say

Give it up and let me have my way
I'll give you love

I'll hit you like a truck



I'll give you love
I'll teach you how to... aahh

I’d like to put you in a trance
All over

Erotic, erotic
Put your hands all over my body
Erotic, erotic
Put your hands all over my body
Erotic, erotic
Put your hands all over my body

Erotic, erotic

Once you put your hand in the flame
You can never be the same

There’s a certain satisfaction

In alittle bit of pain

I can see you understand
I can tell that you're the same
If you're afraid, well rise above

I only hurt the ones Ilove

Give it up, do as I say

Give it up and let me have my way
I'll give you love

I'll hit you like a truck

I'll give you love

I'll teach you how to... aahh

1. SZAMU MELLEKLET: DALSZOVEGEK



I’d like to put you in a trance
All over

Erotic, erotic
Put your hands all over my body
Erotic, erotic
Put your hands all over my body
Erotic, erotic
Put your hands all over my body

Erotic, erotic

Erotica, romance
I’d like to put you in a trance
Erotica, romance

Put your hands all over my body

I don’t think you know what pain is
I don’t think you've gone that way

I could bring you so much pleasure
I'll come to you when you say

I know you want me

I'm not gonna hurt you

Just close your eyes

Erotic, erotic

Erotic, erotic

Erotic, erotic

Erotic, erotic

Put your hands all over my body
All over me

All over me
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Erotica, romance
I’d like to put you in a trance
Erotica, romance

I like to do a different kind of... aahh

Erotica, romance

I'd like to put you in a trance
Erotica, romance

Put your hands all over my body
Only the one that hurts you

Can make you feel better

Only the one that inflicts the pain
Can take it away

Erotic... ca

Forras: https://www.azlyrics.com/lyrics/madonna/erotica.html

1.4. Human Nature

Express yourself, don’t repress yourself
Express yourself, don’t repress yourself
Express yourself, don’t repress yourself

Express yourself, don’t repress yourself

And I'm not sorry (I'm not sorry)

It’s human nature (It’s human nature)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

I'm not your bitch

Don’t hang your shit on me (It’s human nature)
(Handle it)



You wouldn’t let me say the words I longed to say
You didn’t want to see life through my eyes

(Express yourself, don'’t repress yourself)

You tried to shove me back inside your narrow room
And silence me with bitterness and lies

(Express yourself, don’t repress yourself)

Did I say something wrong?

Oops I didn’t know I couldn’t talk about sex
(I musta been crazy)

Did I stay too long?

Oops [ didn’t know I couldn’t speak my mind
(What was I thinking)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

It's human nature (It’s human nature)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

I'm not your bitch

Don’t hang your shit on me (It’s human nature)
(Handle it)

You punished me for telling you my fantasies

I'm breakin’ all the rules I didn’t make

(Express yourself, don’t repress yourself)

You took my words and made a trap for silly fools
You held me down and tried to make me break

(Express yourself, don’t repress yourself)

Did I say something true?
Oops I didn’t know [ couldn’t talk about sex
(I musta been crazy)
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Did I have a point of view?
Oops I didn’t know I couldn’t talk about you
(What was I thinking)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

It’s human nature (It’'s human nature)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

I'm not your bitch

Don’t hang your shit on me (It’s human nature)
(Handle it)

Express yourself, don’t repress yourself
Express yourself, don’t repress yourself

Express yourself, don’t repress yourself

Express yourself, don’t repress yourself
Express yourself, don’t repress yourself

Express yourself, don’t repress yourself

Did I say something true?

Oops I didn’t know I couldn’t talk about sex
(I musta been crazy)

Did I have a point of view?

Oops I didn’t know I couldn’t talk about you
(What was I thinking)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

It's human nature (It’'s human nature)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

I'm not your bitch

Don’t hang your shit on me (It’s human nature)
(Handle it)



And I'm not sorry (I'm not sorry)

(I'm not apologizing)

It’s human nature (It’s human nature)

(Would it sound better if [ were a man?)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

(You're the one with the problem)

I'm not your bitch

Don’t hang your shit on me (It’s human nature)
(Why don’t you just deal with it)

‘Cause I'm not sorry (I'm not sorry)

(Would you like me better if [ was?)

It's human nature (It’s human nature)

(We all feel the same way)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

(I'have no regrets)

I'm not your bitch

Don’t hang your shit on me (It’s human nature)
(Just look in the mirror)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

(I don’t have to justify anything)

It's human nature (It’s human nature)

(I'm just like you)

And I'm not sorry (I'm not sorry)

(Why should I be?)

I'm not your bitch

Don’t hang your shit on me (It’s human nature)
(Deal with it)

Forras: https://www.azlyrics.com/lyrics/madonna/humannature.html



2. szamu melléklet:
Kelemen Annardl megjelent online sajtéanyagok 2015-2020

Blikk.hu

2015

10.

Kelemen Anna meztelen képeket posztolt.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/kelemen-anna-meztelen-kepet-posztolt/ytyyz7t (2015)

Kelemen Anna: Szeretni lenne kedvem! https://www.blikk.hu/kelemen-anna-szeretni-
lenne-kedvem/y1ljrn8

Kelemen Anna megint pénzért arulja a testét.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
kelemen-anna-megint-penzert-arulja-a-testet/ceed6fe

Jaksé Laszl6 és Kelemen Anna egy par! https://www.blikk.hu/jakso-laszlo-es-
kelemen-anna-egy-par/6dsr97w

Kelemen Anna: ériilt mellcsere.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/kelemen-anna-
orult-mellcsere/rwdk259

Anndécska: Egy menet negyvenezer.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/annacska-egy-
menet-negyvenezer/zlcw9lz

Szarok agyasa volt Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/mi-
utott-bele-kelemen-anna-teljesen-beporgott-video/1vhfeOg

Kelemen Anna megmarkolta Cinthya mellét!: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/kelemen-anna-megmarkolta-cinthya-mellet/qs716qz

Bedrogozva szérakoztatott négy olimpiai bajnokot.: https://www.blikk.hu/sport/
csapat/bedrogozva-szorakoztatott-negy-olimpiai-bajnokot/1b3ftm8

Kelemen Anna 100 ezrekkel verte 4t a szépségszalont.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/kelemen-anna-100-ezrekkel-verte-at-a-szepsegszalont/7d4jcyd



MELLEKLETEK:

11. Kelemen Anna megvéltozott!: https://www.blikk.hu/sztarvilag/kelemen-anna-
megvaltozott/Oeg7b4z

2016

12. On szerint mi ez a fehér, ragacsos izé Kelemen Anna arcan?:https://www.blikk.hu/
sztarvilag/szexi/kelemen-anna-mar-a-valentin-napra-keszul/6r6qpj4 (2016)

13. Kannibalizmus-e a szopas? - kérdezi Kelemen Annécska.:https://www.blikk.hu/sztarvilag
/szexi/kelemen-anna-kerdezi-kannibalizmus-e-a-szas/yOwlfe5 (2016)

14. Szexifézémiisort indit Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/
szexi-fozomusort-indit-kelemen-anna/wtq1349 (2016)Ilyet még nem latott: Kelemen
Anna fehérnemiiben szavalja a Nemzeti dalt - vide6.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/kelemen-anna-fehernemuben-szavalja-a-nemzeti-dalt-video/lh5m7z6 (2016)

15. Micsoda? Leszedette tetkéjat Kelemen Anna az orbitélis mellérél.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/micsoda-leszedette-tetkojat-kelemen-anna-az-orbitalis-
mellerol/mkh8vvz (2016)

16. Kelemen Anna énekelni is tud, rdaddsul fehérnemiiben teszi ezt! - vided.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-enekelni-is-tud-raadasul-
fehernemuben-teszi-ezt-video/t9ddgxf (2016)

17. Na, kinek a hatsé fele van a képen? - segitink: magyar.: https://www.blikk.hu/blikk-
tv/sztarvilag/kelemen-anna-a-szexi-sutiblogger/ss7yglw (2016)

18. “Afocistak jol kavarnak” - ezzel lepné meg a Fradit Kelemen Anna - vide6.: https://
www.blikk.hu/blikk-tv/sztarvilag/a-focistak-jol-kavarnak-ezzel-lepne-meg-a-fradit-
kelemen-anna-video/q9p6vvl (2016)

19. Kelemen Anna a Parlamentbe késziil - vided!: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/
kelemen-anna-a-parlamentbe-keszul-video/s3w2hc6 (2016)

20. Micsoda? Kelemen Anna le fogja térélni magat a Facebookrél!:https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-letorli-magat-facebookrol/bzzwwr2 (2016)

21. Melle miatt keriilt bajba Kelemen Anna - vide6!: https://www.blikk.hu/sztarvilag/

sztarsztorik/melle-miatt-kerult-bajba-kelemen-anna-video/myx6vrx (2016)
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Uj sztarpar a lathatdron? Kelemen Anna és Cooky kozt forrt a levegé.: https://www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-es-cooky-kozt-forrt-a-levego/lxtvgbm
(2016)

Oriési valtozas! Kelemen Anna vidékre koltozott és gyereket nevel.:https:/www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/oriasi-valtozas-kelemen-anna-videkre-koltozott-es-
gyerekeket-nevel/wxlgejz (2016)

Kelemen Anna titkokat arult el 4j kapcsolatarol - vided.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-titkokat-arult-el-uj-kapcsolatarol/rgl9n8w
(2016)

2017

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Kelemen Anna: “nem tartom magam ettdl leszbikusnak”.:https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-nem-tartom-magam-ettol-leszbikusnak/
byr2ph7 (2017)

Kelemen Anna nem szégyenli pornés multjat - vided.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-nem-szegyelli-a-felnott-filmes-multjat-video/
y9m1jk7 (2017)

Kelemen Anna visszatért, igy még nem latta, az fix!: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/kelemen-anna-visszatert-igy-meg-nem-latta-az-fix/péw94hd (2017)

Mi lett vele? Szexi képekkel tért vissza a Facebookra Kelemen Anna.: https://www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/szexi-kepekkel-tert-vissza-a-facebookra-kelemen-
anna/pfgcf9g (2017(

Mire késziilhetnek? Kelemen Anna kézos fotén Koncz Gaborral és Lajcsival.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/mire-keszulhetnek-kelemen-anna-kozos-foton-
koncz-gaborral-es-lajcsival/dmybz47 (2017)

Kelemen Anna szerint Havas impotens, ezért kurvazta le 6t meg Vajna Timit.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-szerint-havas-impotens-ezert-

kotekedik-vele/b20dz83 (2017)
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Ilyen, amikor Havas bocsanatot kér - brutdlis médon szélt vissza Molnar Anikénak.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/ilyen-amikor-havas-bocsanatot-ker-
brutalis-modon-szolt-vissza-molnar-anikonak/jy921x7 (2017)

Utoljara a kurvazasrél: Havas Henrik Facebookon magyarazkodik Vajna Timiék
miatt.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/havas-ismet-elnezest-kert-
vajna-timiektol/9wvbc5f (2017)

Szexi: brutalis dekoltizzsal készonti a tavaszt Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/dogos-fotoval-koszonti-a-tavaszt-kelemen-anna/v7zgz7n (2017)

Latta mar Kelemen Annat smink nélkil? - Berki Krisztidnnak sikertilt elcsipnie.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/latta-mar-kelemen-annat-smink-
nelkul/04w23kz (2017)

Szexhirdetésben bukkant fel a neten Annécska.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/szexhirdetesben-bukkant-fel-a-neten-annacska/4e18ej4 (2017)

Boldog parkapcsolatban él Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/boldog-parkapcsolatban-el-kelemen-anna/xvs968k (2017)

Martin Gore szottyadt lett — Kelemen Anna a Depeche Mode szallodajaban jart.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-a-depeche-mode-
szallodajaban-jart/sxwddz4 (2017)

Vallomas: Kelemen Anna fidkkal és lanyokkal is szexelne a nydron.:https://www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-fiukkal-es-lanyokkal-is-szexelne-a-
nyaron/14jtvz4 (2017)

Durva atalakulds: Kelemen Anna teljesen megvaltozott - foté.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-teljesen-megvaltozott/11y1482 (2017)
Kelemen Anna szakitott parjaval, elképesztd, ahogy vigasztalodni akar.: https:/www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-szakitott/1rxpr69 (2017)

Majd’ kiestek Kelemen Anna mellei a ruhajabél, gy pedalozott a szexbomba.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/majd-kiestek-kelemen-anna-mellei-a-
ruhajabol/2lgbhkd (2017)

Kelemen Anna kidrusitja mindenét - képek.: https://www.blikk.hu/galeria/
megszabadult-ruhaitol-kelemen-anna/n9kb8m?7 (2017)
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. Kelemen Anna a kezébe veszi és vide6zni kezd.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/

sztarsztorik/kelemen-anna-a-kezebe-veszi-sorsat-es-vlogolni-fog/v8cp3s7 (2017)

. Inditsa a reggelt egy meztelen Kelemen Annéval - videé.: https://www.blikk.hu/

sztarvilag/sztarsztorik/inditsa-a-reggelt-anyaszult-meztelenul-csabito-kelemen-
annaval/gxjgzq3 (2017)

Kelemen Anna nagy bejelentése: pucéran kozolte a hirt a sz6ke bombaz6 - foté.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/ma-este-feny-derul-hogy-miert-
vetkozott-kelemen-anna/4vyvsy8 (2017)

“Maga szerint j6 a fenekem?” - Kelemen Anna mindenkit betdmadt a seggével - vide6
18+.:https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/maga-szerint-jo-a-fenekem-
kelemen-anna-mindenkit-betamadt-a-seggevel-video-18/2k6s07s (2017)
Szexoldalon keres part Kelemen Anna - szakitdsa utan igy ismerkedik.: https:/www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/szexoldalon-keres-part-kelemen-anna-szakitasa-
utan-igy-ismerkedik/m4frw95 (2017)

Kelemen Anna: megdugtak tegnap és ma is.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/kelemen-anna-megdugtak-tegnap-es-ma-is/qb6tyv4 (2017)
Dobbenetes vide6 keriilt ki: Kelemen Anna maszturbal és nyolc férfit akar egyszerre.:
https://www.blikk.hu/erotika/kelemen-anna-maszturbal-es-azt-akarja-es-nyolc-
ferfit-akar-egyszerre/7dch6fc (2017)

Kelemen Anna még ezt is a hajira keni, hogy szép legyen - videoé.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-meg-ezt-is-a-hajara-keni-hogy-szep-
legyen/Oswe8s9 (2017)

Kelemen Anna és Safrany Emese sem talédlja az igazit - vided.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-es-safrany-emesem-sem-talalja-az-igazit-
video/nexjh5b (2017)

Kelemen Anna letjabb masztizés videdja - nézze meg most, amig le nem szedetik vele!
(18+): https://www.blikk.hu/erotika/kelemen-anna-legujabb-masztizos-videoja/
jgkgyen (2017)
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Komoly témardl értekezett Kelemen Anna és Gyézike - videé.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/komoly-temarol-ertekezett-kelemen-anna-es-gyozike-video/
cphsmjd (2017)

Kiderult: ezért maszturbal olyan sokat Kelemen Anna - maga mesélte el (18+):https://
www.blikk.hu/erotika/kiderult-ezert-maszturbal-olyan-sokat-kelemen-anna/
h2wzncq (2017)

Kelemen Anna orbitalis szilikonmellével koszonti az iinnepeket - foté.: https://www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-orbitalis-szilikonmellevel-koszonti-
az-unnepeket-foto/9skOrpy (2017)

»,J6 kemény” - Kelemen Anna magahoz nyult az edz6teremben - vide6 (18+):https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/jo-kemeny-kelemen-anna-magahoz-nyult-az-
edzoteremben-video-18/tevlgvn (2017)

Konditeremben vadészik pasikra Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/konditeremben-vadaszik-pasikra-kelemen-anna/191tc8x (2017)
Marokra fogta a csokimikulést: igy kivan boldog kardcsonyt Kelemen Anna - vide6.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/igy-kivan-boldog-karacsonyt-kelemen-
anna/27eff21 (2017)

,Imadom a nagymelli néket” - harmasban tolna a magyar celeb-szépség, kipakolt
cicivel varja a leszbi-szexet — vide6 (18+): https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/
harmasban-tolna-a-magyar-celeb-szepseg/7114gg9 (2017)

Forr6: Kelemen Anna félmezteleniil mondott készénetet.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-felmeztelenul-mondott-koszonetet/q234g66
(2017)

Nevet véltoztat Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/nevet-
valtoztat-kelemen-anna/3elwl73

Nocsak: Gy6zikével toltotte a délutant Kelemen Anna - fotdk.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/gyozikevel-toltotte-a-delutant-kelemen-anna/j3kfn60

Uj karrierbe kezd: 6riasi bejelentést tett Kelemen Anna: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/uj-karrierbe-kezd-oriasi-bejelentest-tett-kelemen-anna/

vmnj09w
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64. ,Ezandék megaldzasa” - hosszu id6 utdn melltartéba nyomorgatta 6ridsi melleit
Kelemen Anna - vided.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/ez-a-
nok-megalazasa-hosszu-ido-utan-melltartoba-nyomorgatta-oriasi-melleit-
kelemen/138jbzw (2018)

65. ,Kiakar dérgsl6zni?” — Kideriilt: Kelemen Annanak nem csak a melle hatalmas -
vide6 (18+): https://www.blikk.hu/blikk-tv/sztarvilag/ki-akar-dorgolozni-kiderult-
kelemen-annanak-nem-csak-a-melle-hatalmas-video-18/gl8627t (2018)

66. Tangiban mutatta meg formas fenekét Kelemen Anna - foték.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/szexi/tangaban-mutatta-meg-formas-feneket-kelemen-anna/kmnftm3
(2018)

67. Meztelen képpel prébalja meg eliizni a hirtelen jétt telet Kelemen Anna.: https:/www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/meztelen-keppel-probalja-eluzni-a-hirtelen-jott-
telet-kelemen-anna/x7kb6g2 (2018)

68. Hoppa: Kelemen Anna indul a valasztdson?: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/kelemen-anna-ennyi-lajkert-indul-a-valasztason/g0pznf9 (2018)

69. Megvan az 5000 14jk, Kelemen Anna indul a valasztdson.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/megvan-az-5000-lajk-kelemen-anna-indul-a-
valasztason/8kp5294 (2018)

70. Ez Kelemen Anna politikai célja - igen, szex is van benne.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/ez-kelemen-anna-politikai-celja-igen-szex-is-van-benne/
q3f244x (2018)

71. Visszautasithatatlan ajanlat: Kelemen Anna komolyan gondolja, és személyes , halat”
igér 100 jelentkezdének.: https://www.blikk.hu/aktualis/politika/kelemen-anna-
valasztas-2018-hala-indul-a-valasztason/7h64668 (2018)

72. Meghaililja, ha megvalasztjak: kozos zuhanyzast is vallal a rd szavazokkal Kelemen
Anna.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kozos-zuhanyzast-is-vallal-
kampanyaban-kelemen-anna/tlr4hsg (2018)
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Szavazzon: On szerint van helye Kelemen Annanak a Parlamentben?: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/on-szerint-van-helye-kelemen-annanak-a-
parlamentben/reyyxe0 (2018)

Ilyen nincs: most deriilt ki, hogy Kelemen Annara mégis nagy szitkség van

a Parlamentben.: https://www.blikk.hu/aktualis/politika/kelemen-annya-
nepessegfogyas-valasztas-parlament/ep6lk6g (2018)

Nincs helye a parlamentben Annacskanak olvaséink szerint,.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/nincs-helye-a-parlamentben-annacskanak-olvasoink-szerint/
h8gyrnb (2018)

Forr6: pucsitva kindlta fel a valasztas lehetéségét Kelemen Anna - foté.:
https://www.blikk.hu/aktualis/politika/pucsit-valasztas-szexi-kelemen-anna-
alairasgyujtes/3yfk82z (2018)

Kelemen Anna eldrulta, hogy milyen pasik jonnek be neki — videé.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-elarulta-hogy-milyen-pasik-jonnek-be-
neki/ynct0q2 (2018)

A hédmezovasarhelyi valasztas varatlan kovetkezmeénye: erre a bejelentésre senki
nem szamitott.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/hodmezovasarhely-
valasztas-visszalep-kelemen-anna-zuhanyzas-igeret/k3h46wc (2018)

Ezt nem hiszi el: Demszky Gébor durvan benyalt Kelemen Annanak.: https://www.
blikk.hu/aktualis/politika/ezt-nem-hiszi-el-demszky-gabor-durvan-benyalt-kelemen-
annanak/fvOeb7g (2018)

Kelemen Anna lakasiban forgatott az RTL: olyan lett, mint egy valésagshow, csak a
mellbimbokkal volt mindig baj — vide6 (18+): https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/
kelemen-anna-rtl-klub-hazon-kivul-mellbimbo-werk-film-forgatas-masor/dgjs8tt
(2018)

Kelemen Anna kitalalt: ezt gondolja Mészaros Lérincrél és Gyurcsany Ferencrol.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-meszaros-lorinc-
gyurcsany-ferenc-politika/v7494st (2018)
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. Kelemen Anna finoman széthtzta a popsijt, és olyan kommenteket kapott, hogy a

monitor is belepirul - foté (18+): https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-
anna-popsi-szexualis-ajanlat-instagram-foto/8rw82bz (2018)

Kelemen Anna dobbenetes talalkozasa a kényvtarral -, Elkezdtem olvasgatni, hogy
egy kicsit fejlesszem magamat, de nincs nekem erre idém”.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-irodalom-olvasas-konyvtar-kultura-
dobbenetes-video/7x582ye (2018)

Kelemen Anna nem szégyenlés, kirakja mindenét, ha kell, de egy tabu néla is van

- Elmondta, mi az.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-
mindent-megmutat-de-van-egy-tabu-rtl-klub-fokusz-csalad/23bzjse (2018)
~Hegyezze a ceruzdjat, a tobbi az én dolgom!” - Ellenalhatatlan ajanlatot tett
rajongbinak Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/aktualis/politika/egy-estet-
tolthet-kelemen-annaval-az-aki-elmegy-szavazni/s19hscj (2018)

Dobbenetes adatokat tett kozzé Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/dobbenetes-adatokat-tett-kozze-kelemen-anna/816811n (2018)
Betartotta igéretét: kideriilt, hogy ki ,hegyezheti cerkdjat” és randizhat Kelemen
Annaval - fotd.: https://www.blikk.hu/aktualis/politika/kiderult-hogy-ki-randizhat-
kelemen-annaval-valasztas-2018/11mdseq (2018)

Kopik a vonzer4? Hoppon maradt Annacska.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/nem-ment-el-a-randira-kelemen-anna-kisorsolt-lovagja/wjb7bcw (2018)
Megmutatta, mi van a ldba kozott: Kelemen Anna pucéran terpesztett be — foté (18+):
https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-annacska-puceran-terpesztett-be/
mzwwj47 (2018)

Kelemen Anna ma este feldllitja valakinek - foté (18+): https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-radio-musor-szexi/4y8n031 (2018)

Komoly déntést hozott Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/
komoly-dontest-hozott-kelemen-anna/4jsph93 (2018)

Kelemen Anna hatulrél is szereti, és ezt hatdrozottan a tudtunkra is adta.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-hatulrol-is-szereti-hatarozottan-a-
tudtunkra-is-adta/glw7vb8 (2018)



93. ,Jovok, nyelek, dugok” — Kelemen Anna szexvagytél langolva nyomta le 4j, pajzan
videdjat (18+): https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-szex-
vagy-pajzan/dswe8cw (2018)

94. Anndicska mizeumba randizna rajongoéjaval.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/annacska-muzeumban-randizna-rajongojaval/xz0xnpy (2018)

95. Kelemen Anna megkéseltette magat, rajong6i kiborultak — vided.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/megkeseltek-kelemen-annat/lyjxj1l (2018)

96. Ujjacska a szajba, cici az arcba — Kelemen Anna olyan ciciket mutatott, hogy
az embernek a dinnyeszezon jut az eszébe.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/kelemen-anna-cici-mell-szexi-video/hkbscln (2018)

97. Kelemen Anna dithéng: elloptdk az aktképeit, visszaélnek veliik — fotok.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/elloptak-kelemen-anna-aktkepeit-visszaeles-
duhong/r3q7s1k (2018)

98. Kelemen Anna megadja a kovetdinek azt, amire vagynak — vide6.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-mellek-szexi-erotikus-rajongok/slh8tkf
(2018)

99. Vad a buli: elpirulunk Kelemen Anna szexi, vonaglé tancatél - videé.: https:/www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/elpirulunk-kelemen-anna-szexi-vonaglo-tancatol/
c6yptln (2018)

100. ,Vilag puncisai, kézostiljetek” — Kelemen Anna teljesen pucér legijabb képén (18+):
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-teljesen-pucer-legujabb-
kepen/pn8dlz9 (2018)

101. Kelemen Anna megszolalt a focivébé kapcsan.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/kelemen-anna-megszolalt-a-focivebe-kapcsan/6v02shy (2018)

102. Kelemen Anna a hits6javal vonja el a figyelmet a focirdl.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-a-hatsojaval-vonja-el-a-figyelmet-a-focirol/
mwv4v4d (2018)

103. Kidertilt, kinek drukkol Kelemen Anna a focivébén - foté.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kiderult-kinek-drukkol-kelemen-anna-a-fociveben/f3ddz0e
(2018)
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. Valami megvaltozott Kelemen Annén: j6 a feneke is, de most ezen a képen mast kell

nézni - fotok.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-feneke-valtozas-
megvaltozott-teste-szexi/59d82qd (2018)

Nem tud ledllni a plasztikaval Kelemen Anna, ilyen fotét osztott meg magarol.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/nem-tud-leallni-a-plasztikaval-
kelemen-anna/21q7byc (2018)

Orjits latvany: igy kapja be Kelemen Anna - vide6.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
szexi/kelemen-anna-muveszetek-volgye-szexi-felvetel-palack-bekapja/rtgbme4
(2018)

Mindent megtesz azért egy fit, hogy Kelemen Annéra hasonlitson.: https://www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/mindent-megtesz-erte-hogy-kelemen-annara-
hasonlitson-egy-fiu/kfqyf6f (2018)

Balhé: Kelemen Annat kidobtédk a kulturprogramrél, nem nehéz kitalalni, miért!:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/balhe-kelemen-annat-kidobtak-a-
kulturprogramrol-nem-nehez-kitalalni-miert/ct9q3g6 (2018)

Most beleshet Kelemen Anna otthondba — megmutatja, hogyan kell csabitani takaritas
kozben.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/most-beleshet-kelemen-anna-
otthonaba-megmutatja-hogyan-kell-csabitani-takaritas/7h79hrv (2018)

... mint lopott biciklit - Bugyi nélkiil, pucsitds kézben videéztik Kelemen Annat, most
mindenki ezt akarja latni (18+): https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-
anna-bugyi-nelkul-meztelen-video-pucsitas/efvvch8 (2018)

Nagyon bevallalés — Sokkot kaptunk: vajon mit szorit a két melle kozé Kelemen Anna?
— fot6 (18+4):https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-mellek-
szexi-foto-budapest-instagram/p8rn55m (2018)

Igazan merész fotd: széttette a labat Kelemen Anna, teljesen belatni! (18+): https://
www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-popsit-villantott-belatni-labai-koze-
akfoto/9qee8rq (2018)

Kelemen Anna gyakran nyul a puncijdhoz, példaul ezen a friss képén is — (18+):
https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-a-puncijahoz-nyul-az-uj-kepen/
gd87ed4 (2018)
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Kelemen Anna nem adja fel: levették a puncis képét, most ezzel tdmad!: https://www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-szexi-nem-adja-fel/7cpj5z9 (2018)
Kelemen Anna visszarakta a magédhoz nyulds képet, amit letiltott az Insta (18+):
https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-ujra-magahoz-nyul-az-instan/
f2kvzq6 (2018)

Bugyi nélkiil pucsit Kelemen Anna: zavarbaejtéen merész fot6val feszegeti a
hatérokat.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/bugyi-nelkul-pucsit-
kelemen-anna-zavarbaejtoen-meresz-fotoval-feszegeti-a-hatarokat/0tc83s7 (2018)
Mindent megmutat! Itt vannak a cenztrazatlan meztelen képek Kelemen Annarol
(18+): https://www.blikk.hu/galeria/kelemen-anna-meztelen-kepei-kitakaras-nelkul/
sw3hk7x (2018)

Kelemen Anna kemény elmélettel allt el6 Cristiano Ronaldo szexbotranya kapcsan —
vided.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-annacska-megfejtette-
ronaldo-szexbotranyat/xdOxdsw (2018)

Kelemen Anna tultolta? — ,, Analis behatolas tértént, és nem egy idegen nébe szaladt
bele szarazon” (18+).: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-
cristiano-ronaldo-eroszakolasi-ugyerol-beszel-analis/18f9dw7 (2018)

,Tetovalt, agressziv b.sszajba proli sutty6” — Kelemen Anna megmagyarazta, mi
tortént.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-habib-
nurmagomedov-conor-mcgregor-mma-beszolt/5f6jycs (2018)

Hogy jol induljon a hét: formas kebleket és kerek popét villantott Kelemen Anna

- fotd.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-tukor-mell-
fenek/88qx788 (2018)

Kelemen Anna jotanécsai: ,Ne késeld meg a tokod, edd is meg!” — szexi vided: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-tok-video-annacska/ndvw65r
(2018)

Kelemen Anna megint meglepte a vilagot — ,,Nem megyek soha késsel tonkre”.: https://
www.blikk.hu/hoppa/lol/kelemen-anna-es-a-haloween-tok-tokfaragas-toklampas-
halogentok/wzcs9n2 (2018)
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. Kelemen Anna kitalalt: ez a megaldz6 dolog mar neki sem fér bele.: https://www.

blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-tok-halloween-tokfaragas-pazarlas/
mcy2qdl (2018)

Semmi extra, csak Kelemen Anna bevagé tangaban razza a popsijat — Ujabb
polgarpukkaszté videé.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-
popsija-feneke-popsija-szexi-tanc-video/6qt5w3f (2018)

Vadité: ablakon lé6gatta ki hatalmas melleit Kelemen Anna - fot6.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-mellei-keblei-meresz-foto/dzcfl2w (2018)
Hoppa: tangéban p6zol legtjabb vide6jaban Kelemen Anna.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/tanga-fenek-popsi-video-kelemen-anna-instagram-szexi/
bq4921h (2018)

Kelemen Anna mellvillant6s trik6ban mondta el gondolatait a parkeresésrol:
»Szerelemre sziilettiink, de semmiképp monogamiéra”.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/szerelem-parkapcsolat-kelemen-anna-gondolatok/y2ffj8e
(2018)

Ez nagyon durva: Kelemen Anna anyaszilt mezteleniil akkorat pucsit, hogy arra
szavak sincsenek - foté (18+): https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-
anna-meztelen-pucer-fotoja-bepucsitott-playboy/91ch9j7 (2018)

Kelemen Anna tandcsa: ezeket a cikis ajandékokat ne adjuk szeretteinknek
karacsonyra: https://www.blikk.hu/karacsony/unnepi-tippek/kelemen-anna-
karacsony-ajandek-tippek-otletek/071r2xn (2018)

Nagyon merész: igy virja a kardcsonyt Kelemen Anna — Ett6] mindenkinek szebb lesz
az unnep: https://www.blikk.hu/karacsony/adventi-teendok/igy-varja-a-karacsonyt-
kelemen-anna/herljtm (2018)

Forré: kardcsonyfaval a laba kozott kiildi meztelen jokivinsagait Kelemen Anna:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-karacsonyi-udvozlet-meztelen-
karacsonyfaval/kz112zg (2018)

Forré: Kelemen Anna meztelenil, egyetlen piros ,kalapban” kivian boldog karacsonyt
(18+4): https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-karacsony-
jokivansag-meztelen-foto/x9tk0ql (2018)



134. Hol vannak a ruhdk? Megint elfelejtett fel5ltézni Kelemen Anna, most épp ez az oka
- foté.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-fehernemu-
karacsony-tukorszelfi-felmeztelen-bugyi/718q2mm (2018)

135. Vadit6éan dogos: inditsa a napot kavé helyett Kelemen Anna szexi fotéjaval.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/inditsa-a-napot-kave-helyett-kelemen-anna-
szexi-fotojaval/krwt590

136. Kelemen Anna brutal szexi fotéval jelentette be: fantasztikusan érzi magat.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-brutal-szexi-foto-instagram-
budapest/gcllx91

137. Kelemen Anna megmutatta: szerinte ilyen az idealis néi test - vided.: https://www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-megmutatta-szerinte-ilyen-az-

idealis-noi-test/t23yyfx
2019

138. A szdjat nyalva hazta félre a tangdjat Kelemen Anna, mutatja mi van benn - fot6.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-oriasi-terpesztes-szexi-
pucer-tanga/300nw59 (2019)

139. Mégis mit mivel a ldba koz6tt Kelemen Anna? — elég meredek fot6t posztolt magardl
(18+): https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-foto-meresz-
szortelenites-instagram-poszt/rddjzlz (2019)

140. Ez szopas: Kelemen Anna és az oralis szex — ez a boldogsag forrasa (18+): https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/ez-szpas-kelemen-anna-oralis-szex-es-
boldogsag/0ex95mx (2019)

141. Cickokat tancoltatva invitalja kilonleges jatékra a rajongéit Kelemen Anna.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-cicik-jatekra-invitalja-rajongoit-
zene/hc8xr61 (2019)

142. Szexszimbdlumok csatdja: Kelemen Anna a mellére kapta, Ciccolina pedig ugy

huzogatta, mintha nem lenne holnap - itt a vided.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
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sztarsztorik/szexszimbolumok-csataja-rtl-klub-gyertek-at-cicciolina-kelemen-anna/
fmdveds (2019)

Zalatnay, Bédi Szilvi, Gordg Zita, Dundika - top 10: felejthetetlen vetkézések a 2000-
es évekbdl.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/cimlaplanyok-playboy-ckm-
vetkozes-top-10/8en4t05 (2019)

Mi lesz még ebbdl? Szinte izzott a levegé Kelemen Anna és ENB Lali kozott.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/izzott-a-levego-kelemen-anna-es-enb-lali-
gyertek-at/1fwwn1l (2019)

J6 tudni: Ciccolina &llitasa szerint Kossuth Lajos kélt6 volt.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/ciccolina-koltonek-tartja-kossuth-lajos-budapest-kelemen-
anna/z92xkwp (2019)

Kar lenne kihagyni: kozvetlen kozelrsl bamulhatja, ahogy Kelemen Anna élvezettel
jatszadozik a cickéival - vided: https://www.blikk hu/sztarvilag/sztarsztorik/
kelemen-anna-kozvetlen-kozelrol-cici-mellek-jatszik-bamul-video/dwd7jcr (2019)
Cicik utan szabadon: Kelemen Anna fenékrazasitol a nap is kistitétt — vided.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-fenekrazas-szexi/f3v73b5
(2019)

Ez aztan a mellbedobas: szexi bombat robbantott Kelemen Anna - fotd.: https://www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-mellek-szexi-keblek/5rqm16q (2019)
Hiha, Kelemen Anna teljesen pucér! - tizent is nekink - foté.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-meztelen-pucer-foto/9bhee3y (2019)
Nyuszinak 6ltézott Kelemen Anna, igy késziil a husvétra.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-husvet-nyuszi/evrszyp (2019)

Kelemen Anna nyuszifarokkal a popsijan kivin mindenkinek kellemes husvéti
innepeket — vided.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-
nyuszifarokkal-a-popsijan-kivan-mindenkinek-kellemes-husveti-unnepeket/3nxm29t
(2019)

Popsi vagy cici? Versenyt inditott Kelemen Anna, amivel ériiletbe kergeti majd a
férfiakat - vide6.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/popsi-cici-verseny-

kelemen-anna-instagram/nwxq2ft (2019)



153. Kelemen Anndn mar bugyi sincs: belehiizott a popsimutogatés versenybe — foték.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/valami-nem-stimmel-kelemen-anna-
pucer-hatsojaval/vkthkzg (2019)

154. Erre ébredni: Kelemen Anna bugyi nélkil feszit az ablakban - forré foté (18+): https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/ujabb-forro-fenekes-fotoval-nyitotta-a-napot-
kelemen-anna/legzmd4 (2019)

155. Kelemen Anna kitette csodas kebleit, de azt is megmutatta, mi van a ldbai kézott —
fotd.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-kitette-csodas-
kebleit-megmutatta-mi-van-a-labai-kozott/8srrzcd (2019)

156. Kelemen Anna nem bir magaval, bugyi nélkiil pézol — vide6 (18+): https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-nem-bir-magaval-bugyi-nelkul-pozol/
dsgkmj4 (2019)

157. Nincs megéllds: most bugyi nélkil varazsolja el a férfiakat Kelemen Anna - foté.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-bugyi-nelkul/e515cnp
(2019)

158. Kelemen Anna elkeseredett vallomast tett: ezért szomort mostanaban.: https:/www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-felti-az-allatokat-egyenek-kevesebb-
hust-az-emberek/r9f321c (2019)

159. Kelemen Anna kipakolt mellekkel jelentette be, hogy tobbé nem mutogatja magat
- vided.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-kipakolt-
mellekkel-jelentette-be-tobbe-nem-mutogatja-magat/cymdv5e (2019)

160. Kelemen Anna teljesen meztelen, mégis tartja magat viratlan bejelentéséhez.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-teljesen-meztelen-megis-tartja-
magat-varatlan-bejelentesehez/3pc0z84 (2019)

161. Forré: Kelemen Anna tiikorszelfijéb6l majd kiesnek a cicik - fotd.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-tukorszelfi-mellek-szexi/xn3d04h (2019)

162. Elképesztd! fgy még nem lattuk Kelemen Annat: a mellei utdn most a hangjét is
megmutatta — hatalmasat bulizott a Parkban - videé.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-koncert-budapest-park-jared-leto-tanc-enek/
qtbfp42 (2019)
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169.
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172.

. Brutdl d6gos: Kelemen Anna az arcunkba tolta hatalmas melleit - teljesen mezteleniil

vonaglik a titkér el6tt — video.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/
kelemen-anna-puceran-tancol-hatalmas-mellek/c31c57f (2019)

Kipakolta: UV-fényes mellek Kelemen Annatél - foté.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/szexi/kelemen-anna-mellek-foto/930jrqf (2019)

Nézze meg Kelemen Anna uj, szines-szagos cicis fotéjat.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/nezze-meg-kelemen-anna-uj-szines-szagos-cicis-fotojat/
svgmhgv (2019)

Micsoda cicik: sajat kisbolygoit kipakolva mentené meg a Féldet Kelemen Anna —
fotd.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/cici-kelemen-anna-bolygo-megmentese-
klimavaltozas/690leev (2019)

Figyelem: létfontossidgu dologra hivta fel a figyelmet Kelemen Anna.: https://www.
blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/letfontossagu-dologra-hivta-fel-a-figyelmet-
kelemen-anna/q8ymkdm (2019)

Kelemen Anna félmezteleniil, a mellét markoldszva beszélt augusztus 20-rdl, és
arrol, hogy 6 egy konzervativ, biiszke magyar ember - videé.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-a-mellek-augusztus-20-o0-egy-konzervativ-
buszke-magyar-ember/2z1bk3e (2019)

Nem hiszi el! Ez a férfi irt szerelmes dalt Kelemen Annardl - vide6.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-kolto-muzsa-szerelmes-dal-egyetemista-
fiu/8pxql6z (2019)

Ez igen! Kelemen Anna épphogy kitakarta, amit ki kell - vagy nem kellett volna? —
foté.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-szexi-foto-alig-
takar-valamit/qjze7sd (2019)

Megérkezett: ime Kelemen Anna, ahogy még sosem lattuk — foték.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/smink-nelkuli-fotot-posztolt-kelemen-anna/1yn7357
(2019)

Nem csalédtunk: Kelemen Anna mellbedobdssal politizdl — foté.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-mellbedobassal-politizal-szexi-foto/hrbvbss
(2019)
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Kelemen Anna mellei mentik meg a Foldet, ha ez igy megy tovébb.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-mellei-megmentik-a-foldet/lml199e (2019)
Valakinek csunyan bemutatott Kelemen Anna, csak azt nem tudni, kinek...: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/valakinek-csunyan-bemutatott-kelemen-
anna/2n83yvj (2019)

Teljesen felizgatta a rajongoit Kelemen Anna erotikus videdja — ezt latni kelll: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/teljesen-felizgatta-rajongoit-kelemen-anna-
erotikus-videoja-ezt-latni-kell/3d9lexd (2019)

fme, Kelemen Anna igazi arca — az is kideriilt, milyen pasival élne egyiitt: lehet
versenyezni, urak!: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-
igazi-arca-es-a-pasi-akivel-egyutt-elne/7yegj79 (2019)

Felul semmi: Kelemen Anna levetkdzott — egyetlen zavaré dolgot lehet felfedezni a
képen.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-legujabb-kepen-szinte-
semmi-nem-takarja-a-melleit/rglhvn2 (2019)

Kelemen Anna visszatért, szexi szettben, pucsitva koszént be Instagramon - forr6
fotd.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-visszatert-szexi-szettben-
pucsitva-koszont-be-instagramon/swf7hcy (2019)

Addig nézze, amig lehet: teljesen belatni Kelemen Anna ladbai kozé - erds fot6

(18+): https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-szexi-meztelen-foto-
instagram-pucer/blexehm (2019)

Megint nem fér a bérébe Kelemen Anna - A szexi foték mellett viszont most ajandékot
is igér.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/ajandekkal-keszul-rajongoinak-
kelemen-anna/zrvp4rm (2019)

Lehidal Kelemen Anna csupasz fenekes fotgja lattan.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/ajandekkal-keszul-rajongoinak-kelemen-anna/zrvp4rm
(2019)

Kelemen Anna Insta fotdja lattan garantaltan kipattannak a szemei — pucér testét csak
néhény virag takarja (18+): https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-
anna-pucer-testet-csak-nehany-virag-takarja/reyebrg (2019)
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. Ime, Kelemen Anna igazi arca — Az is kideriilt, milyen pasival élne egyiitt: lehet

versenyezni, urak!: https://www.blikk hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-
igazi-arca-es-a-pasi-akivel-egyutt-elne/7yegj79 (2019)

Kelemen Anna kiakadt: oké, prostitualt vagyok, magantgyem, hogyan élem az
életem..:https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-megbantodott-
mert-prostitualtnak-neveztek/x228q8x (2019)

Lehidal Kelemen Anna csupasz fenekes fotgja lattan.: https://www.blikk.hu/
sztarvilag/sztarsztorik/lehidaltak-a-kovetok-kelemen-anna-csupasz-fenekes-fotoja-
lattan/kt1b5tf (2019)

Erés kezdés reggelre: igy markoldssza gigantikus melleit Kelemen Anna legtjabb
videdjaban.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/igy-markolassza-gigantikus-
melleit-kelemen-anna-legujabb-videojaban/lw6vk5z (2019)

Igy nézett ki Kelemen Anna a mitétjei eltt - Sosem latott kép a sz6ke szexbombarél.:
https://www.blikk.hu/galeria/kelemen-anna-a-mutetei-elott-kepek-az-rtl-klub-
toplista-musorbol/dwOehtz (2019)

Addig nézze, amig lehet: teljesen beldtni Kelemen Anna labai kézé - erds foté.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/szexi/kelemen-anna-szexi-meztelen-foto-instagram-pucer/
blexehm (2019)

Kelemen Anna bugyi nélkil szélit fel mindenkit:,“Szeretkezz, ne hdborazz!™: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-bugyi-nelkul-szolit-fel-
mindenkit-szeretkezz-ne-haboruzz/etdck23

Vildgbajnok cicik: Kelemen Anna mellbimbéjat alig takarja valami - fotd.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-mellbimbo-villantas/vhOmfx9
Mi ittt belé: Kelemen Anna teljesen bepérgétt - vided.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/mi-utott-bele-kelemen-anna-teljesen-beporgott-
video/1vhfeOg

Veszélyre figyelmeztet Kelemen Anna az allatok parzésa miatt.: https://www.blikk.
hu/sztarvilag/sztarsztorik/veszelyre-figyelmeztet-kelemen-anna-az-allatok-parzasa-
miatt/6sr6g3n



193. Kelemen Anna mellei mentik meg a Foldet, ha ez igy megy tovabb.: https://www.blikk.

hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-mellei-megmentik-a-foldet/lml199e
2020

194. Kelemen Anna megoldotta a kozel-keleti viszélyt.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/
sztarsztorik/annacska-megoldotta-a-kozel-keleti-viszalyt/3xnpk19

195. “Nagyon élvezem” - Kelemen Anna a maga valésagdban mutatta meg kedvenc
testrészét - vided.: https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-
megmutatta-kedvenc-testreszet/00fjjed

196. Kelemen Anna: Schobert Norbi nem kézellenség, az emberek k.rvara 4lszentek.:
https://www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-megvedte-schobert-
norbit-elhizott-nok-nem-kozellenseg/e7hvedd

197. Kelemen Anna pikans képpel 4rulta el, milyen partnert szeretne — mutatjuk.: https://
www.blikk.hu/sztarvilag/sztarsztorik/kelemen-anna-pikans-keppel-arulta-el-milyen-

partnert-szeretne-instagram/x4ysrk2

Borsonline.hu
2015

1. A Bors olvasoéi kozt keresi férjét Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/a-
bors-olvasoi-kozt-keresi-ferjet-kelemen-anna/94002

2. Talan On lesz az, aki randizhat Kelemen Annaval.: http://www.borsonline.hu/celeb/
talan-on-lesz-az-aki-randizhat-kelemen-annaval/94130

3. Kelemen Anna mellei kézoétt a négyes metrd is elférne - fotd.: http://www.borsonline.

hu/celeb/kelemen-anna-mellei-kozott-a-negyes-metro-is-elferne-foto/94967



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Mar megint mi tortént Kelemen Annaval? - foté.:: http://www.borsonline.hu/celeb/
mar-megint-mi-tortent-kelemen-annaval-foto/95584

Kelemen Annacska bukta milli6s bérét.: http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-
annacska-bukta-millios-beret/95738

Jjeszt6en dagadt Kelemen Anna félmilliés szdja - fotéval.: http://www.borsonline.hu/
celeb/ijesztoen-megdagadt-kelemen-anna-felmillios-szaja-fotoval /96758

Kelemen Anna: eltiint a sof6rém a pénzemmel.: http://www.borsonline.hu/celeb/
kelemen-anna-eltunt-a-soforom-a-penzemmel/98610

Kelemen Anna fizédiétaval lett karcsubb.: http://www.borsonline.hu/test-es-lelek/
kelemen-anna-fuzodietaval-lett-karcsubb/100949

Meztelentl tolt szelfit a szolib6l Kelemen Anna - foték.: http://www.borsonline.hu/
celeb/meztelenul-tolt-szelfit-a-szolibol-kelemen-anna-fotok/102148

Milliokat fizetett egy éjszakaért Kelemen Anna — 18+.: http://www.borsonline.hu/
celeb/milliokat-fizetett-egy-ejszakaert-kelemen-anna-18-/102230

Kelemen Anna: nekem a fény a legnagyobb ellenségem - a hét aranyképései.: http://
www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-nekem-a-feny-a-legnagyobb-ellensegem-a-
het-aranykopesei/102652

Szerelemre és gyerekre vagyik Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/
szerelemre-es-gyerekre-vagyik-kelemen-anna/102896

Bréking: Kelemen Anna lefot6zta magat gondolkodas kozben.: http://www.borsonline.
hu/celeb/breking-kelemen-anna-lefotozta-magat-gondolkodas-kozben/103304
Kelemen Annédnak nem kell tébb pénz.: http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-
annanak-nem-kell-tobb-penisz/104080

Megdoébbenté! Sziizies lett Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/
megdobbento-szuzies-lett-kelemen-anna/105588

Ezt a péniszt legalabb 260 ezer ember litta: http://www.borsonline.hu/celeb/ezt-a-
peniszt-legalabb-260-ezer-ember-latta-fotoval /105868

Berki: T6bb okos ember kéne a vilagra, olyan rossz, hogy egyedil vagyok — a hét
aranykopései.: http://www.borsonline.hu/celeb/berki-tobb-okos-ember-kene-a-
vilagra-olyan-rossz-hogy-egyedul-vagyok-a-het-aranykopesei/105829



18. Vélemény: Hajra, Kelemen Annal: http://www.borsonline.hu/velemeny/velemeny-
hajra-kelemen-anna/106232

19. Mégsem keres maganak part Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/
megsem-keres-maganak-part-kelemen-anna/106218

20. Annaécska pasija havi tizmilli6t keressen!.: http://www.borsonline.hu/celeb/annacska-
pasija-havi-tizmilliot-keressen/106738

21. Kelemen Anna kiakadt a pénikon.: http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-
kiakadt-a-ponikon/106811

22. Hast villantott a népnek Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/hust-
villantott-a-nepnek-kelemen-anna/107114

2016

23. Mi térténik Kelemen Anna melleivel?: http://www.borsonline.hu/celeb/mi-tortenik-
kelemen-anna-melleivel-foto/108725

24. Kelemen Anna 6sszekent szdjarél minden férfinak ugyanaz jut eszébe - 18+ fotéval.:
http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-osszekent-szajarol-minden-ferfinak-
ugyanaz-jut-eszebe-18-fotoval /109147

25. Kelemen Anna: Ha az abortusz gyilkossdg, a szopds kannibalizmus?: http://
www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-ha-az-abortusz-gyilkossag-a-szopas-
kannibalizmus/109210

26. Anndcska bimbdéit egy siitis papir takarja - fot6.: http://www.borsonline.hu/celeb/
annacska-bimboit-csak-egy-sutis-papir-takarja-foto/109535

27. Félnap 370 ezer forint Kelemen Annéval - fotok.: http://www.borsonline.hu/celeb/fel-
nap-370-ezer-forint-kelemen-annaval-fotok/109764

28. Kitalalja mit dugott a mellei k6zé Kelemen Anna? - fot6val.: http://www.borsonline.
hu/celeb/kitalalja-mit-dugott-a-mellei-koze-kelemen-anna-fotoval /110051

29. Kelemen Anna csipkében tinnepli marcius 15-ét - vide6.: http://www.borsonline.hu/

celeb/kelemen-anna-csipkeben-unnepli-marcius-15-et-video/110378



32.

33.

34.

2. SZAMU MELLEKLET: KELEMEN ANNAROL MEGJELENT ONLINE SAJTOANYAGOK 2015-2020

. On szerint milég Kelemen Anna konyhajaban?: http://www.borsonline.hu/celeb/on-

szerint-mi-log-kelemen-anna-konyhajaban/110403

. Mivel okoz Husvétkor merevedést Kelemen Anna? - szavazzon!: http://www.

borsonline.hu/celeb/mivel-okoz-husvetkor-merevedest-kelemen-anna-
szavazzon/110666

Durva: innen vonult vissza Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/durva-
innen-vonult-vissza-kelemen-anna/113994

Anndacska kamerak el6tt szabadul meg félelmeitél.: http://www.borsonline.hu/celeb/
annacska-kamerak-elott-szabadul-meg-felelmeitol/116571

Anndcskét zavarja a melle.: http://www.borsonline.hu/celeb/annacskat-zavarja-a-
melle/119068

2017

35.

36.

37.

38.

39.

40.

Kelemen Anna Uj parja miatt valtoztatott.: http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-
anna-uj-parja-miatt-valtoztatott/124957

Mekkora zacsija van a Zdmb6 csalad férfitagjainak? A hét aranykopései.: http://
www.borsonline.hu/celeb/mekkora-zacsija-van-a-zambo-csalad-ferfitagjainak-a-het-
aranykopesei/126495

Potencianovels arcanak kérték fel a 78 éves Koncz Gabort.: http://www.borsonline.hu/
celeb/potencianovelo-arcanak-kertek-fel-a-78-eves-koncz-gabort/127492

Haboru: Havas egyetlen mondatéaval harom né életérél mondott itéletet.: http://www.
borsonline.hu/celeb/haboru-havas-egyetlen-mondataval-harom-no-eleterol-mondott-
iteletet/127926

Ezlett a Vajna Timi-s posztbdl: Havasra nem tart igényt a TV2.: http://www.
borsonline.hu/celeb/ez-lett-a-vajna-timi-s-posztbol-havasra-nem-tart-igenyt-a-
tv2/128036

Molnar Aniké: Havas meghurcolt!: http://www.borsonline.hu/celeb/molnar-aniko-
havas-meghurcolt/128145
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50.

51.

52.

Vajna Timea 4llitja, hogy egyre bolcsebb - a hét aranykopései.: http://www.borsonline.
hu/celeb/vajna-timea-allitja-hogy-egyre-bolcsebb-a-het-aranykopesei/128091

Hogy is van ez: Koncz Gébor reklamoz is potencianével6t meg nem is - video6.:
http://www.borsonline.hu/celeb/hogy-is-van-ez-koncz-gabor-reklamoz-is-a-
potencianovelot-meg-nem-is-video/128222

Anndcska érettségrél tett tanubizonysagot.: http://www.borsonline.hu/celeb/
annacska-erettsegrol-tett-tanubizonysagot/128399

Ki nem taldlna milyen sportot iz Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/ki-
nem-talalna-milyen-sportot-uz-kelemen-anna/128743

Kelemen Anna: ha az én autémmal kell egy férfiért elmenni az nyilvan egy kizart
dolog — a hét aranykopései.: http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-ha-
az-en-autommal-kell-egy-ferfiert-elmenni-az-nyilvan-egy-kizart-dolog-a-het-
aranykopesei/128857

Lebukott: igy néz ki smink nélkiil Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/
lebukott-igy-nez-ki-smink-nelkul-kelemen-anna/130766

Dobbenet: Kelemen Anna sakkozik is a szerelmével.: http://www.borsonline.hu/celeb/
dobbenet-kelemen-anna-sakkozik-is-a-szerelmevel /131193

Anndcska egyttt innepelte afférjuk jubileumat az egyik Depeche Mode taggal.: http://
www.borsonline.hu/celeb/annacska-egyutt-unnepelte-afferjuk-jubileumat-az-egyik-
depeche-mode-taggal/132762

Kelemen Anna: végigszexeltem a nyarat! Lanyokkal és fiakkal is.: http://www.
borsonline.hu/celeb/annacska-vegigszexelem-a-nyarat-lanyokkal-es-fiukkal-
is/133366

E15 szexbaba lett a elfogyott Kelemen Annébél.: http://www.borsonline.hu/celeb/elo-
szexbaba-lett-a-lefogyott-kelemen-annabol/133489

Kelemen Anna miatt dobta el a nevét az ATV hiradésa.: http://www.borsonline.hu/
celeb/kelemen-anna-miatt-dobta-el-a-nevet-az-atv-hiradosa/133889

Kisorsolja magat Kelemen Anna - barki megnyerheti.: http://www.borsonline.hu/

celeb/kisorsolja-magat-kelemen-anna-barki-megnyerheti/134088
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2. SZAMU MELLEKLET: KELEMEN ANNAROL MEGJELENT ONLINE SAJTOANYAGOK 2015-2020

. Anndcska rajong6itol kér divattanacsot - foté.: http://www.borsonline.hu/celeb/

annacska-rajongoitol-ker-divattanacsot-foto/134904

. K8halmi mér a heterékat sem engedné meghazasodni: http://www.borsonline.hu/

celeb/kohalmi-zoltan-mar-a-heterokat-sem-engedne-meghazasodni/137930
Kelemen Anna aut6 alapjan donti el, ki a férfi - a hét aranyképései.: http://
www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-auto-alapjan-donti-el-ki-a-ferfi-a-het-
aranykopesei/138767

Hazhoz hiv - garazsvasart tart Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/
hazhoz-hiv-garazsvasart-tart-kelemen-anna/138908

Kelemen Anna: vigyétek a luxuscuccaim aprépénzért!: http://www.borsonline.hu/
celeb/kelemen-anna-vigyetek-a-luxuscuccaimat-apropenzert/139112

Ujra gyakrabban lathatjuk Kelemen Annat.: http://www.borsonline.hu/celeb/ujra-
gyakrabban-lathatjuk-kelemen-annat/140909

Mezteleniil csinal kedvet Kelemen Anna - videé.: http://www.borsonline.hu/celeb/
meztelenul-csinal-kedvet-kelemen-anna-video-18/141489

Kelemen Annénak nincs semmijen kapcsolata a fenekével. - vide6 18+.: http:/www.
borsonline.hu/celeb/kelemen-annanak-nincs-semmilyen-kapcsolata-a-fenekevel-
video-18/141629

Kelemen Annénak tegnap is és ma is volt fizetés kuncsaftja.: http://www.borsonline.
hu/celeb/kelemen-annanak-tegnap-is-es-ma-is-volt-fizetos-kuncsaftja/141850
Borbas Marcsi a disznék moslékkal etetésével futott be.: http://www.borsonline.hu/
celeb/borbas-marcsi-a-disznok-moslekkal-etetesevel-futott-be/141975

Kelemen Annanak nincs seggtudata.: http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-
annanak-nincs-seggtudata/145196

Kelemen Anna félmezteleniil mondott készénetet. -foté.: http://www.borsonline.hu/
celeb/kelemen-anna-felmeztelenul-mondott-koszonetet-foto/145456

Az év mondata Kelemen Annéé: Pénzért dugni mindig j6.: http://www.borsonline.hu/

celeb/az-ev-mondata-kelemen-annae-penzert-dugni-mindig-jo/145470



67.

68.

69.

70.

71.

72.

73.

74.

75.

76.

717.

. Ezért nem élné meg a szazéves kort Ambrus Attila.: http://www.borsonline.hu/celeb/

ezert-nem-elne-meg-a-szazeves-kort-ambrus-attila/145827

Fodor Zséka nem banta meg a Bardtok koztét.: http://www.borsonline.hu/celeb/fodor-
zsoka-nem-banta-meg-a-baratok-koztot/146229

A szingli férfiak azért vannak egyediil, mert balfaszok — a hét aranyképései.: http://
www.borsonline.hu/celeb/a-szingli-ferfiak-azert-vannak-egyedul-mert-balf-szok-a-
het-aranykopesei/147952

Annécska viccet csindl a testébdl.: http://www.borsonline hu/celeb/annacska-viccet-
csinal-a-testebol/148427

Politikai palyaval fenyegetézik Kelemen Anna - foté.: http://www.borsonline.hu/celeb/
politikai-palyaval-fenyegetozik-kelemen-anna-foto/148507

Kelemen Anna mehet a Parlamentbe.: http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-
mehet-a-parlamentbe/148570

Kelemen Anna: nem vicc, indulok a valasztisokon!: http://www.borsonline.hu/celeb/
kelemen-anna-nem-vicc-indulok-a-valasztasokon/148610

Ugy tinik, Cinthya Dictator a foldénkiviiliekre gerjed - a hét aranykopései.: http://
www.borsonline.hu/celeb/ugy-tunik-cinthya-dictator-a-foldonkivuliekre-gerjed-a-
het-aranykopesei/148650

Mégsem indul Kelemen Anna a valasztasokon.: http://www.borsonline.hu/aktualis/
megsem-indul-kelemen-anna-a-valasztasokon/148770

Victoria Beckham elarulta, mitél olyan brutal vékony - a hét aranykopései.: http://
www.borsonline.hu/celeb/victoria-beckham-elarulta-mitol-olyan-brutal-vekony-a-
het-aranykopesei/149377

Ha vasdrnap elmegy szavazni, Kelemen Anndval télthet egy estét!: http://www.
borsonline hu/celeb/ha-vasarnap-elmegy-szavazni-kelemen-annaval-tolthet-egy-
estet/150822

Hoppon maradt Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/celeb/hoppon-maradt-
kelemen-anna/151508



80.

81.

82.

83.

84.

85.

86.

87.

88.

89.

2. SZAMU MELLEKLET: KELEMEN ANNAROL MEGJELENT ONLINE SAJTOANYAGOK 2015-2020

. Kelemen Anna ne nyugszik - tovabb keresi az érdeklédéket.: http://www.borsonline.

hu/celeb/kelemen-anna-nem-nyugszik-tovabb-keresi-az-erdeklodoket/151620

. Kelemen Anna: Meztelen az arcom.: http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-

meztelen-az-arcom/152608

Kelemen Anna: nekem mindenhez van torkom.: http://www.borsonline.hu/aktualis/
kelemen-anna-nekem-mindenhez-van-torkom/154498

Ezért zavarja Kelemen Annat, hogy megint szexoldalon tiintek fel képei.: http://www.
borsonline hu/celeb/ezert-zavarja-kelemen-annat-hogy-megint-szexoldalon-tuntek-
fel-a-kepei/154681

Haj6s Andrés: szerintem a legnagyobb kiraly én vagyok.: http://www.borsonline.hu/
celeb/hajos-andras-szerintem-a-legnagyobb-kiraly-en-vagyok/154945

Aranyat képtek: - ,, A nék sokszor olyanok, mint a tultenyésztett pincsi-kutyak.”
http://www.borsonline.hu/aktualis/aranyat-koptek-a-nok-sokszor-olyanok-mint-a-
tultenyesztett-pin-csi-kutyak/155821

Kelemen Anna: Soha nem &llok le a plasztikaval.: http://www.borsonline.hu/celeb/
kelemen-anna-soha-nem-allok-le-a-plasztikaval/156567

A plasztika se akadaly: Kelemen Annéva szeretne valni Milan.: http://www.borsonline.
hu/celeb/a-plasztika-sem-akadaly-kelemen-annava-szeretne-valni-milan/157688
Alekosz megint vérig sértette a néket.: http://www.borsonline.hu/celeb/alekosz-
megint-verig-sertette-a-noket/158712

Ki tud ennek ellenallni? Kelemen Anna bugyi nélkiil szexizik. 18+ vided.: http://www.
borsonline.hu/celeb/ki-tud-ennek-ellenallni-kelemen-anna-bugyi-nelkul-szexizik-18-
video/158871

Kiderult, hogy mivel formalja a testét Kelemen Anna.: http://www.borsonline.hu/
celeb/kiderult-hogy-mivel-formalja-a-testet-kelemen-anna/159504

Kelemen Annédnak nagyon ki kell centiznie, hogy cicibél is eleget mutasson, és az
Instagram se tiltsa le.: http://www.borsonline. hu/celeb/kelemen-annanak-nagyon-ki-

kell-centiznie-hogy-cicibol-is-eleget-mutasson-es-az-instagram-se-tiltsa-le/160687



90. Nocsak, Kelemen Anna visszatdncol az erotika és porn¢ vildgaba?: http://www.
borsonline.hu/celeb/nocsak-kelemen-anna-visszatancol-az-erotika-es-porno-
vilagaba/161067

91. Kelemen Anna megmondja: A nagyobb tomporhoz képest kisebb a cerka.: http://www.
borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-megmondja-a-nagyobb-tomporhoz-kepest-kisebb-
a-cerka/161282

92. ByeAlex: Aki kritizal, azt 6rémmel kiildém el a picsdba.: http://www.borsonline.hu/
celeb/byealex-aki-kritizal-azt-orommel-kuldom-el-a-p-csaba/161215

93. Szexvad: Kelemen Anna megvédi Ronaldét - vide6.: http://www.borsonline.hu/sport/
szexvad-kelemen-anna-megvedi-ronaldot-video/161455

94. Cini alegszebb pucérok kozott.: http://www.borsonline.hu/celeb/cini-a-legszebb-
pucerok-kozott/164703

95. Berki képtelen eldénteni, hogy tokéletes vagy hibitlan - a hét aranyképései.: http://
www.borsonline.hu/celeb/berki-keptelen-eldonteni-hogy-tokeletes-vagy-hibatlan-a-
het-aranykopesei/164788

2019

96. Hernddi Judit: Akkor is elmondom a véleményemet, ha nem kérdezik.: http://www.
borsonline.hu/celeb/hernadi-judit-akkor-is-elmondom-a-velemenyemet-ha-nem-
kerdezik/167104

97. Visszatér Sebestyén Baldzs, megujul a Baratok kozt, és még Hajdu Péter is felbukkan
az RTL Klubon.: http://www.borsonline.hu/celeb/visszater-sebestyen-balazs-megujul-
a-baratok-kozt-es-meg-hajdu-peter-is-felbukkan-az-rtl-klubon/168365

98. Torzitotta a plasztikdzads Annécska személyiségét.: http://www.borsonline.hu/celeb/
torzitotta-a-plasztikazas-annacska-szemelyiseget/170115

99. Kelemen Anna és Geronazzo Maria egyszerre keriilt képernyére, az eredmény
tévétorténelem.: http://www.borsonline.hu/celeb/kelemen-anna-es-geronazzo-maria-

egyszerre-kerult-kepernyore-az-eredmeny-tevetortenelem/170172



102.

103.

104.

105.

106.

107.

. Erdekli egy vides, amin Kelemen Anna 6sszepréseli a melleit?: http://www.borsonline.

hu/celeb/erdekli-egy-video-amin-kelemen-anna-osszepreseli-a-melleit/171502

. Kelemen Anna képtelen eldénteni: a segge vagy a melle jobb?: http://www.borsonline.

hu/celeb/kelemen-anna-keptelen-eldonteni-a-segge-vagy-a-melle-jobb/175545
Lenge 6lt6zékben jelentette be Kelemen Anna: nem latjuk tobbé lenge 6ltézékben.:
http://www.borsonline.hu/celeb/lenge-oltozekben-jelentette-be-kelemen-anna-nem-
latjuk-tobbe-lenge-oltozekben/178663

Kelemen Anna megprébalkozott a természetességel.: http://www.borsonline.hu/
celeb/kelemen-anna-megprobalkozott-a-termeszetesseggel /182630

Kelemen Anne megmutatta, milyen egy kiralylany szerinte.: http://www.borsonline.
hu/celeb/kelemen-anna-bemutatta-milyen-egy-kiralylany-szerinte/183332

Kelemen Anna maszturbdl, kézben bélcselkedik - videval 18+.: http://www.
borsonline.hu/aktualis/kelemen-anna-maszturbal-kozben-bolcselkedik-
videoval-18/183606

Hoppa! Félmezteleniil szexizik Kelemen Anna az Instén, de a foté miatt kénnyen bajba
kertilhet - 18+ fotd.: http://www.borsonline.hu/celeb/hoppa-felmeztelenul-szexizik-
kelemen-anna-az-instan-de-a-foto-miatt-konnyen-bajba-kerulhet-18-foto/185648
Kelemen Anna melleit csak két aprécska virag takarja — 18+ fot6.: http:/www.
borsonline.hu/aktualis/kelemen-anna-melleit-csak-ket-aprocska-virag-takarja-18-
foto/188517

2020

108.

Kelemen Anna elarulta, melyik a kedvenc testrésze - videé.: http://www.borsonline.
hu/celeb/kelemen-anna-elarulta-melyik-a-kedvenc-testresze-video/190842 (2020)



Velvet.hu

2015

10.

11.

Kelemen Annat tobbszor is kikozvetitették gazdag férfiakhoz.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/01/28/kelemen_annat_tobbszor_is_kikozvetitettek_gazdag
ferfiakhoz/

Kelemen Anna Gjra megosztotta melleit.: https://velvet.hu/gumicukor/2015/02/18/
kelemen_anna_ujra_megosztotta_melleit/

Kelemen Anna elég egyértelmi vizudlis célzdst tesz a szopasra.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/03/04/kelemen_anna_eleg_egyertelmu_vizualis_celzast_tesz_a_
szopasra/

Kelemen Annara ra sem lehet ismerni.: https://velvet.hu/gumicukor/2015/03/16/
kelemen_annara_ra_sem_lehet_ismerni/

Kelemen Anna varhat a kényve utdn jaré pénzére.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/03/19/kelemen_anna_varhat_a_konyve_utan_jaro_penzere/
Kelemen Anna a szexipar utdn a cukisagiparba tart.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/04/23/kelemen_anna_a_szexipar_utan_a_cukisagiparba_tart/
Kelemen Anna meg tudja nyalni a kényokét.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/05/07/kelemen_anna_meg_tudja_nyalni_a_konyoket/

Kelemen Anna soférje lelépett a pénzével.: https://velvet.hu/gumicukor/2015/05/28/
kelemen_anna_soforje_lelepett_a_penzevel/

Kelemen Anna topless utal szelfizni.: https://velvet.hu/gumicukor/2015/06/16/
kelemen_anna_topless_utal_szelfizni/

Kelemen Anna egy estét birt ki luxusotthonaban.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/08/25/kelemen_anna_egy_estet_birt_ki_luxusotthonaban/
Kelemen Anna hat legmegdsbbent6bb térténete.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/09/06/kelemen_anna_hat_legmegdobbentobb_tortenete/



12. Ne réhogjon: Igy néz ki Kelemen Anna, ha gondolkodik.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/09/21/ne_rohogjon_igy_nez_ki_kelemen_anna_ha_gondolkodik/

13. Kelemen Anna valamiért ugy gondolta, hogy ki kell dugnia a nyelvét.: https://velvet.
hu/gumicukor/2015/10/04/kelemen_anna_valamiert_ugy_gondolta_hogy_ki_kell
dugnia_a_nyelvet/

14. Kelemen Annénak elege lett a faszfot6kbol.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/10/12/kelemen_annanak_elege_lett_a_faszfotokbol/

15. Kelemen Anna szerelemre vagyik.: https://velvet.hu/gumicukor/2015/12/04/
kelemen_anna_szerelemre_vagyik/

16. Kelemen Anna: Sikeres fickéra vagyom, akire fel tudok nézni!:

17. https://velvet.hu/gumicukor/2015/12/13/kelemen_anna_sikeres_fickora_vagyom_
akire_fel tudok_nezni/

18. Kelemen Anna egy kicsit meztelenkedett a Facebookon.: https://velvet.hu/
gumicukor/2015/12/24/kelemen_anna_egy_kicsit_meztelenkedett_a_facebookon/

2016

19. Szexoldalon bukkant fel Kelemen Anna.: https://velvet.hu/gumicukor/2016/02/28/
szexoldalon_bukkant_fel kelemen_anna/

20. Kelemen Anna: Alekosz vezetékneve az, hogy VV.: https://velvet.hu/
gumicukor/2016/09/14/kelemen_anna_tojasokat_tor_a_fejen_galeria/

2017

21. Potencianévels szert rekldmoz Koncz Gabor Kelemen Annéval: https://velvet.hu/
gumicukor/2017/02/22/potencianovelo_szert_reklamoz_koncz_gabor_kelemen_
annaval/

22. Havas Henrik szerint Vajna Timea ugyanazt a mesterséget tizi, mint Kelemen Anna.:
https://velvet.hu/gumicukor/2017/02/28/havas_henrik/



23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Hirek meteorolégiai tavasz mellé: Kelemen Anna szerint Havas Henrik nem komplett.:
https://velvet.hu/gumicukor/2017/03/01/hirek_meteorologiai_tavasz_melle_
kelemen_anna_szerint_havas_henrik_nem_komplett/

Havas Henrik: nem kurvaztam le senkit!.: https://velvet.hu/gumicukor/2017/03/11/
havas_henrik_nem_kurvaztam_le_senkit/

Hirek monszunkarok mellé: Kelemen Anna szerint Martin Gore szottyadt lett.:
https://velvet.hu/gumicukor/2017/05/24/hirek_monszunkarok_melle_kelemen_
anna_szerint_martin_gore_szottyadt_lett/

Kelemen Anna végigszexeli a nyarat - Hirek citresszé mellé.: https://velvet.hu/
gumicukor/2017/06/03/kelemen_anna_vegigszexeli_a_nyarat_-_hirek_citresszo_
melle/

Kiderilt, mivolt az a semmi, amit a NAV kipakolt Gaspar Gy6z6 széfjébél.: https://
velvet.hu/gumicukor/2017/06/13/gaspar_gyozotol_szefjebol_most_epp_194_
milliot_foglalt_le_a_nav/

Kelemen Anna jotékonysagbol ajanlja fel magat.: https://velvet.hu/
gumicukor/2017/06/16/hirek_kave_melle/

Kelemen Anna garazsvasart tart.: https://velvet.hu/gumicukor/2017/09/05/kelemen_
anna_garazsvasart_tart/

Hirek kavé mellé - Kelemen Anna szexoldalon hirdeti magat.: https://velvet.hu/
gumicukor/2017/10/25/hirek_kave_melle_-/

Sebestyén Balazs szerint emberfeletti a Celeb vagyok..!-ot forgatni.: https://velvet.hu/
gumicukor/2017/11/29/hkvm/

2018

32.

33.

Kelemen Anna indul a vilasztasokon.: https://velvet.hu/gumicukor/2018/02/21/
kelemen_anna_indul_a_valasztasokon/
Kelemen Anna: R6lam mar nincs nagyon mit lerantani.: https://velvet.hu/

gumicukor/2018/02/22/kelemen_anna_rolam_mar_nincs_nagyon_mit_lerantani/



36.

37.

38.

39.

40.

. Kelemen Anna most mar az egytttzuhanyzas igéretével is kecsegteti valasztoéit.:

https://velvet. hu/gumicukor/2018/02/23/kelemen_anna/

. Kelemen Anna: ,aki esélytelen és nem 1ép vissza, az a valodi prostitualt.” https://

velvet.hu/gumicukor/2018/02/26/kelemen_anna_aki_eselytelen_es_nem_lep_
vissza_az_a_valodi_prostitualt/

Kelemen Anna: a Fidesz politikdja 4llandéan ez a sorosozas, ami nekem nem ttinik
programnak.: https://velvet.hu/gumicukor/2018/03/07/kelemen_anna/

Politikai palydra késziil a modell, aki orélis szexet igért a hozz4 hasonléan
szavazdknak.: https://velvet.hu/elet/2018/03/16/politikai_palyara_keszul_a_
modell_aki_oralis_szexet_igert_a_hozza_hasonloan_szavazoknak/

Nem mert elmenni a férfi a vacsorara, amit Kelemen Annéval kélthetett volna el.:
https://velvet.hu/gumicukor/2018/04/17/nem_mert_elmenni_a_ferfi_a_vacsorara_
amit_kelemen_annaval kolthetett_volna_el/

Elloptak Kelemen Anna aktfotéit.: https://velvet.hu/gumicukor/2018/06/12/
elloptak_kelemen_anna_aktfotoit/

Kelemen Annévi akarja miittetni magat Gagastar Mildn - hirek kavé mellé.: https://
velvet.hu/gumicukor/2018/08/01/kelemen_annava_akarja_muttetni_magat_

gagastar_milan_-_hirek_kave_melle/

2019

41.

42.

43.

Gaspar Gy6z6 Bauko Evanak koszonheti, hogy elkezdett kigyégyulni a
panikbetegségbél.: https://velvet.hu/gumicukor/2019/01/18/hkvm/

Akkor és most: ennyit viltozott Kelemen Anna és Geronazzo Maria.: https://velvet.
hu/gumicukor/2019/02/27/akkor_es_most_fotok_arrol_hogy_mennyit_valtozott_
kelemen_anna_es_geronazzo_maria/

A celebvilag is paros ldbbal sz4llt bele a teknésgyilkos nébe.: https://velvet.hu/
gumicukor/2019/06/15/teknos-gyilkos_no_elokeritese/



44. Kelemen Anna: AKki szeret, az t-shirtben is meg fogja nézni a vide6imat.: https://
velvet.hu/gumicukor/2019/07/08/kelemen_anna_aki_szeret_az_t-shirtben_is_meg
fogja_nezni_a_videoimat/

45. Kelemen Anna kinétte a csécskidobés korszakat, ezért most a fenekét mutatta meg.:
https://velvet.hu/gumicukor/2019/07/17/kelemen_anna_kinotte_a_csocskidobos_
korszakat_ezert_most_a_feneket_mutatta_meg/

46. Kelemen Anna csupaszon mondja el a véleményét az allamalapitds innepérél.:
https://velvet.hu/gumicukor/2019/08/21/kelemen_anna_csupaszon_mondja_el_a_
velemenyet_allamalapitas_unneperol/

47. Hirdsszefoglalé: Akos a lanyéval veszi fel Gj albumat.: https://velvet.hu/
gumicukor/2019/08/28/hirek_akos/

48. Kelemen Anna gyakorlatilag anyaszilt mezteleniil biztatja az embereket egy
fogadasra.: https://velvet.hu/gumicukor/2019/09/10/kelemen_anna_gyakorlatilag_
anyaszult_meztelenul_biztatja_az_embereket_egy_fogadasra/

49. Kelemen Anna megmutatta magat smink nélkiil.: https://velvet.hu/
gumicukor/2019/09/14/kelemen_anna_smink_nelkul/

50. Kelemen Anna mellbedobdssal erésiti politikai befolyasat.: https://velvet.hu/
gumicukor/2019/09/16/kelemen_anna_mellbedobassal_erositi_politikai_befolyasat/

51. Kelemen Anna a kddbél ugrott ki, hogy beszéljen a klimavalsagrol.: https://velvet.hu/
gumicukor/2019/09/23/kelemen_anna_a_kadbol_ugrott_ki_hogy_beszeljen_a_
klimavalsagrol/

52. Kelemen Anna a pasikban is 6nmagat akarja viszontlatni - k6z6sségi oldalain kéjes
videokkal promézza magat.: https://velvet.hu/gumicukor/2019/10/10/kelemen_
anna_a_pasikban_is_onmagat_akarja_viszontlatni/

53. Kelemen Anna alul bidogember, felill semmi szettben mérte fel kévet6i libidéjat.:
https://velvet.hu/gumicukor/2019/10/31/kelemen_anna_alul_badogember_felul
semmi_szettben_merte_fel kovetoi_libidojat/

54. Kelemen Anna fél, hogy a #metoo miatt nem taldlja meg az igazit.: https://velvet.hu/
gumicukor/2019/11/08/kelemen_anna_metoo/



55. Ok voltak a hazai Playboy magazin legikonikusabb cimlaplanyai: https://velvet.hu/
elet/2019/11/13/playboy_magyar_cimlaplanyok_megszunes/

56. Kelemen Anna anyaszilt mezteleniil kritizalta a Jokert.: https://velvet.hu/
gumicukor/2019/11/19/kelemen_anna_nudista_filmkritikus/

57. Hétvégi szexizésekben: sikamlés bikini, fenékszelfi és szexi fehérnems pézolas.:
https://velvet.hu/gumicukor/2019/11/30/hetvegi_szexizesekben_czippan_mihalik_

kelemen/
2020

58. Kelemen Anna: ,,Alszentség Norbit azért timadni, mert kimondja a tényeket™:
https://velvet.hu/gumicukor/2020/01/22/kelemen_anna_alszentseg_norbit_azert_
tamadni_mert_kimondja_a_tenyeket/ (2020)

59. Berki Krisztidn miniszterelnoknek késziil, Muri Enikét egy rajongé zaklatta: https://
velvet.hu/gumicukor/2020/01/27/berki_krisztian_miniszterelnoknek_keszul_muri_
enikot_egy_rajongo_zaklatta/ (2020)



3. szamu melléklet:
Maris kiemelt megjegyzése
a Ketten Olaszorszdgban cimii vlog alatt

,Sziasztok! Pdran irtatok olyan kommenteket, hogy miért beszélek ennyit a kdrtydrdl a videéban, il-
letve, hogy mennyire nem fair, hogy én ilyen helyekre jutok ki a videézds miatt. Ezzel kapcsolatban
szeretnék pdr dolgot tisztdzni. Elészor is sokak figyelmébe ajanlom az “Oszintén a szponzordcickrdl”
cimii videdmat, ahol elmondom, hogy mennyit, hogyan keresek a YouTube-bdl, és hogy milyen mdrkd-
kat rekldmozok, és miért 6ket. Azzal kezdeném, hogy amig a legtobb videdst hatalmas cégek tamogat-
nak, addig engem nem igazdn (féleg a szexudlis bedllitottsdgom miatt). Mikor a Mastercard felkere-
sett engem, eszméletleniil oriiltem. ElGszir azért, mert mindig Mastercard kdrtydm volt, és szeretem
Oket, és amiért kidllnak. A meleg jogokért nagyon kevés cég dll ki, 6k mégis megteszik. Emellett tény-
leg hasznosnak tartom a kdrtyds fizetést minden szempontbdl. A videoban elhangzottak 70%-dt ma-
gamtol mondtam, nem kért rd meg a Mastercard, mégis elmondtam. Azért, hogy megkdszénjem ne-
kik ezt a lehetdséget, illetve azért, mert tényleg hasznosnak gondolom a kdrtyds fizetést kiilfoldon is,
és szerettem volna veletek megosztani. A nyaraldssal kapcsolatban pedig...igen. Nagyon oriiliink en-
nek a lehetdségnek, Olaszorszdg és Bari gyényoril, viszont eldrulom, hogy meglepddtem, hogy meny-
nyire olcsé volt ketténknek ez az iit. Nem kell azt hinni, hogy milliokba, vagy szdzezrekbe keriilt, mert
nem :) Minden normdl médon keresé ember megteheti, hogy elmegy egy ilyen helyre. Szirmai Gergd
utazds csatorndjdn taldlhaté videdk tobbségét a Mastercard tamogatta, mégsem ldtok ott utdlkozo
kommenteket. Prébdltam bemutatni nektek a vdros torténetét és hangulatdt, és nem gondolom azt,
hogy csak a kdrtyds fizetésrél sz6lt volna a vided. Sokan irtdtok, hogy CSAK videdzds miatt jutottam
ki...tigy gondolom, hogy a nydron rengeteget dolgoztam, szészerint betegre dolgoztam magam, bete-
gen mentem egész nydron forgatdsokra, de egy munka ilyen, menni kell és csindlni. Sajndlom, hogy
sokan 1gy gondoljdtok, hogy nem érdemlem meg, de én oriilok, hogy vannak cégek, akik ldtjdk ben-
niink a lehetdséget, és mellénk dllnak, és segitik a munkdnkat. Remélem a késébbiekben megvdltozik

a véleményetek.”



4. szamu melléklet:
A D. Téth Krisztaval és Bal6 Gyorggyel kéziilt
pédiumbeszélgetés szovege

Bal6 Gyorgy: Mindenkit tdvézlok, picit mashonnan kezdeném, mint ahogy arrél az el6adas
sz06lt. Az én olvasatomban D. Téth Kriszta nem celeb, nem is sztar, nem a bulvarbirodal-
mak 4ltal felépitett figura, hanem televizids, aki egy magas nézettségli misort képes
volt otthagyni. Képes volt bitran belevigni valami teljesen méasba. Most azt szeretném

megkérdezni, hogy hogyan és miért.

D. Toth Kriszta: Igyekszem rovid és dsszeszedett valaszt adni a hogyan és miértre, bar ez egy
hosszu és 6sszetett folyamat volt, sok finomséaggal, sok kétellyel, sok félelemmel és sok-
sok kérdéssel. Mikor eljottem a televiziotdl négy évvel ezel6tt, még nem tudtam, hogy
mit fogok csindlni. Azt tudtam, hogy mit nem szeretnék csinélni, illetve hogy hol nem,
hogyan nem, kikkel nem szeretném azt csindlni. Adtam magamnak par évet, hogy meg-
érjen bennem ez a déntés, de kozben persze pénzt kellett keresni. Valamit kellett kezde-
nem magammal, és a belslem kikivankoz6 tartalommal, mert alapvetden én tinédzser-
korom 6ta tudtam, hogy tartalom-el6éllitdssal, irdssal, térténetmeséléssel szeretnék
foglalkozni, Gjsagiré szeretnék lenni, és gyakorlatilag ennek az ambiciénak, belsé kész-
tetésnek taldltam kiilénb6z6 felileteteket az elmult husz évben. Legutébb a WMN.hu
adja ezt a feltletet. Ha most visszatekintek az elmult husz évemre, akkor latom, hogy
minden ebbe az irdnyba mutatott. Azt hiszem, most érkeztem meg oda, ahol valami-
kor tizenévesen szerettem volna lenni, anélkiil, hogy tudtam volna, hogy hova tartok.
Hogy miért? Az két dologgal fiigg 6ssze. Egyrészrél hidba hivtak vissza televizidk a kép-
ernydére, de annyit tudtam, hogy nem szeretnék intézményes televiziéval foglalkozni,
ugy, hogy csak és kizarolag az egyik tévé arcaként dolgozom. Nem a mozgoképes tor-

ténetmesélésrdl akartam lemondani, hanem arrél, hogy elmenjek ennek vagy annak a



televizénak. A masik motivaciém az volt, hogy én mint médiafogyasztd, nem talaltam
olyan tartalmat, feluletet, ahol megfelelden széltak volna a néi szegmenshez, egy gon-
dolkodsd, tudatos, dolgozd, az otthon és a munkahely koézotti egyensilyozd, de keres-
kedelmileg is j6] meghatarozhaté szegmenshez. En a kozonség tagjaként nem talaltam

olyan feliiletet, mint amilyen a WMN.hu lett.
Bal6 Gyo6rgy: Ezt a WMN.hu-t te csinéltad?
D. Téth Kriszta: En.
Balé Gyérgy: Es ez hogy volt? Egyszer csak elhataroztad, hogy csinalsz egy ilyet?

D. Téth Kriszta: Gyakorlatilag igen. Ha kivdncsi vagy r4, tltem az ebédl8asztalnal, az irds
székemen, ami nyikorog. Azt mondtam magamnak, hogy csinalok egy blogot, amibél
aztan lehet, hogy lesz egy magazin is, ha megtalalja a kozonségét, ahol igy és igy fog-
nak nékhoz beszélni, persze férfiakhoz is, de elsésorban nékhoz, és ilyen és olyan tar-
talmak fognak rajta megjelenni. Aztan elkezdtem ini, és elkezdtem magam mellé hiv-

ni méas alkotoékat is.

Bal6 Gyorgy: Még egyet akartam kérdezni az el6z6 témaval kapcsolatban. Te azt akartad,

hogy nelegyél az A1l televizi6 arca? Nem akartad, hogy miattad kapcsoljanak oda?
D. Toéth Kriszta: Igen, nekem elég volt ebbél az intézményes dologbdl, igen.

Guld Adam: Az el6adasban utaltam a televiziok és mas feliletek kozotti atjaras jelenségére.
A te esetedben, a sajit karrieredben, mennyire érzed meghatdrozé tényezének azt, hogy
az ismertségedet, a kdzonségedet nagyrészt a tévébol hozod? Mennyit adott ez hozza

vagy vett el az online ismertségedbdl?

D. Téth Kriszta: Igen, azt ne felejtsiik el, hogy én valéban lehuztam masfél évtizedet a televi-
ziéban. Bar rengeteget dolgoztam, nemcsak a képernyén, riporterként, szerkesztoként
is, de hét az orszdg mégis a képerny6rdl ismert, és tudtam, hogy van egy szabad szem-

mel is j6 ldthat6 kozonségem. Akiket, ha nem is egy az egyben, de elég dinamikusan si-
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kerult konvertalnom a Facebook-oldalamra, miutan eljéttem a televiziébdl. Néhany ho-
nap alatt a kovetéim szama megtizszerez6dott, majd majdnem megszazszorozddott,
mert az volt az egyetlen feliilet, ahol engem utol lehetett érni. En a Facebook-oldalamat
kezdtem el egyfajta blogként vagy magazinként hasznalni. Azért mondom, hogy maga-
zin, mert nemcsak én irtam tartalmakat, hanem megosztottam olyan cikkeket, amiket
esetleg olvastam vagy leforditottam vagy megirtam a sajit szdjizem szerint. Ugyhogy
elkezdtem ott tartalmat szolgaltatni. igy épiilt egy nagyon jél miksds, valédi, organi-
kusan létrejové kozosség. Tehat akik most ott vannak, most kériilbelul egy 130.000 £6s
kozosség, az nem egy vasarolt kozonség, egy picit sem, hanem az elmult négy év soran,
apranként épult fel. A WMN.hu létrehozdsakor nagyon tudatosan kezdtem el haszndl-
niazt a kozosséget, erre épult a WMN.hu térzskézonsége elészor. De aztan el6bb-utébb
magatol is elkezdett ez a koz6sség tovabb hizni, Gjabb és Gjabb rétegekkel. Ugyhogy

most mar nem olyan nagyon nagy az atfedés, de persze van.

Bal6 Gyorgy: Pont erre akartam visszautalni. Ha megnézziik, hogy mit csinaltal annak ide-
jén a televiziéban, illetve most mit csinalsz a WMN.hu-n, kicsit mas. Erzésem szerint
egy kicsit mingségibb, mélyebb, értékesebb tartalom a WMN.hu. Es mégis, a nézék nagy

szama kévetett?

D. Toth Kriszta: Igen. Nézd, nyilvan a tévénézo és a televizids tartalom-elallit6 kozotti kap-
csolat egyaltalan nem olyan tartalomgazdag, mint az online tartalomszolgaltaté és a
kozonsége kozotti kapesolat, hiszen a kozonségélményed teljesen mas. Most sokkal ak-
tivabb és kozvetlenebb kapcsolatom van a kézénségemmel, mint amilyen a televizio-
ban valaha is volt. Ugyhogy nem tudom neked megmondani, hogy hogyan all éssze, de
a visszajelzésekbdl kiindulva arra kovetkeztetek, hogy nagyon sokan kévettek a televi-
zi6bol. Ugyanakkor ami6ta YouTube-on elkezdtem sajat mozg6képes tartalmat is gyar-
tani, azéta egyre inkabb, kilonésen az Y és a Z generacié tagjai engem ugy ismernek
fel, lajosmizsei eperarus, hogy te vagy az a lany a YouTube-r6l, abbdl a j6 kis beszélge-
tés misorbol.

Bal6 Gyorgy: Aki nem biztos, hogy a WMN.hu-t olvassa...



MELLEKLETEK:

D. Téth Kriszta: Nem feltétlentl, viszont én az elsé pillanattél fogva nem tudtam megtagad-
ni magam, meg nem is akartam. En kezdettél fogva egy multiplatformos tartalomszol-
galtatasban gondolkodtam. Tehat tudtam, hogy ha létrejon a blog, akkor késébb lesz
YouTube-csatorna, és a kett6 egymast erdsitve épiil majd egyiitt. A YouTube-csatornat

nem is ugy hivjak, hogy D. Téth Kriszta Channel, hanem ugy, hogy WMN.hu Magazin.

Guld Adam: Az el6adasban szoba kerilt az a hasonlat, ami a médiét egy olyan tiitkércsarnok-
ként irja le, ahol gyakorlatilag minden iranybdl hires emberek tekintenek rank vissza.
Neked van azzal kapcsolatos tapasztalatod, hogy az a televizié elhagydsa utan, illetve
az online jelenléted felfutdsaval parhuzamosan, Gjra tébbet foglalkozik veled a hagyo-
manyos tomegmeédia is? Van ezzel kapcsolatos tapasztalatod, vagy érzed azt, hogy er6-

sitik egymast ezek a hatasok?

D. Téth Kriszta: En pontosan érzem azt, mire Gyuri utalt. Azt, hogy azok a tartalmak, amik
a nevemhez kothetdek, az online feliileteken jelennek meg. De ezeket a tartalmakat
nemcsak én irom, de van egy alkot6 kozosségem, akiket én épitettem csapattd, vagyis
a tartalmakban csak 10-20%-4t 4llitom el6 én, személyesen, D. Téth Krisztaként. Per-
sze a tobbi tartalom is titkr6zi az én vildglatasomat, értékrendemet, személyiségemet,
érdeklédési koromet, az, ami a WMN.hu feliilletén megjelenik. Az a kiindulépontunk is,
hogy megmutatjuk neked azt, ami minket érdekel, mert az téged is érdekelni fog. Ebbol
kifolyélag nem nagyon foglalkoztat mar engem a témegmédia. Nem akarok arrogans-
nak tlnni, tényleg nem, és nagyon jolesik, hogy a mult héten is hivtak televiziémusort
csinélni, az ,Elviszlek magammal” cimd misort is mar tébbszor kérték, hogy adjam
el tévének. De én abban hiszek, hogy nekem személyesen mar nincs szitkségem arra,
hogy egy orszagos nagy csatornan, fémisoridében ott legyen az arcom. Egyrészr6l nem
is esne mar olyan jél, nem véletlen, hogy nem magamrél neveztem el sem a YouTube-
csatornat, sem a magazint, nekem ez nem egy egétrip, én tényleg szerettem volna egy
médiavallalkozast létrehozni kicsiben, aztan meglatjuk, hogy mi lesz beléle. Nagyon
orilok neki, hogy egyre nagyobb. Tudom irdnyitani ezt a helyzetet, mert nagyon sokat

mondok nemet, persze kézben azért jol esik, hogy hivnak.
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Balé Gyorgy: Megjegyzem, komoly kézonségvonzé tényez6rél mondtal le azzal, hogy nem a
sajat nevedet hasznéltad a csatorndhoz. Ehhez kiilén batorsig kellett.

D. Téth Kriszta: Igen, de ez egy tudatos dontés volt.

Balé Gyérgy: Erdekes az, hogy amit ma a WMN.hu mond, annak egy jelent6s részét te ma Ma-
gyarorszdgon nem tudnad egy televiziéban elmondani.

D. Téth Kriszta: Igy van.

Balé Gyorgy: Arra gondolok, hogy minéségi tartalmakrdl beszéliink, olyan mondanivaléval,
ami ma Magyarorszagon mainstream televiziéban nincs.

D. Téth Kriszta: En tovabb mennék, mainstream online feliileten sem biztos.
Bal6 Gyorgy: Hat, ezért csinaltatok, nyilvan.
D. T6th Kriszta: Hat, igen.

Bal6 Gyorgy: Azt szeretném még megkérdezni, hogy amiéta elindultatok a WMN.hu-val, az-
Ota tortént valami érezhetd valtozas? Abban a tekintetben, hogy hogyan tekintiink a

nokre, hogyan kezeljitk 6ket. Széval mindaz, amiért ez beindult.

D. Téth Kriszta: Igen, mi a kozonség visszajelzéseibdl ezt érezziik, marpedig mi mds lenne
fontos, mint hogy nekik készitjitk a tartalmakat. Lett ennek egy nagyon erés, szinte ta-
pinthaté, felszabadit6 sodré ereje. Nem allitom azt, hogy mi a kézbeszédre minden nap,
folyamatosan hatdssal vagyunk, de igen, tudunk tematizalni. Azt nagyon gyorsan felis-
mertem, hiszen ezzel foglalkozom hisz éve, hogy ebben hihetetlen er6 van, és nagyon
nagy sziitkség is volt arra, hogy dolgokat kimondjunk. Hogy tabukat déntsiink, hogy
karcosan fogalmazzunk bizonyos témakrol, amikrél nem szokas karcosan fogalmazni.
Es jolesik néknek megvitatni, egymaéssal megbeszélni ezeket a dolgokat. Mondjuk, van
egyfajta vitakultira nalunk, parbeszéd az olvasékkal. Es a visszajelzésekbdl azt latom,
hogy erre szitkség volt, torténik valami. Ez egy folyamat, egyre t6bb kéveténk van. Ugy

tinik, hogy nemcsak mi allitunk el ilyen tipusu tartalmat, hanem mashol is felutétték



a fejiiket, blogokon, van nagy médiavéllalkozés, ami csinalt hozzdnk nagyon hasonlé
oldalt - vagy prébal csinélni. Tehat erre sziikség volt, hogy igy beszéljiink emberekhez.

Balé Gyorgy: Most mar megélsz belsle?

D. Téth Kriszta: Igen.

Balé Gyorgy: Csak mert emlitetted, hogy pénzt kellett keresned.
D. Téth Kriszta: Mindenkinek kell pénzt keresnie, persze.

Balé Gyorgy: Vilagos, de mégis...

D. Toth Kriszta: Igen, megélek beléle, de nem keresek annyit, mint a televiziéban. Nem kere-
sek annyit, és szerintem soha tébbet nem is fogok. De ezt a dolgot én elengedtem egy-
részt, mert megéri az, hogy... most nagyon patetikus leszek, és ezért bocsanat, de én egy
nagyon szabad ember vagyok. Ez egy olyan érték, ami miatt megéri, hogy szazezrekkel
kevesebbet vigyek haza, mint annak idején. De fenntartja magat, és ez nagyon fontos.
Ebben csak az én pénzem volt benne az elején. frtam két regényt a televiziés évek utan,
az els6 egy szakmailag is elismert dolog volt, a masik pedig iizletileg volt nagyon sike-
res. En azt a pénzt tettem bele ebbe a vallalkozéasba. Azt mondtam, hogy nem megyek
el egy nagy kiad6hoz, nem akartam kompromisszumokat koétni. Azt mondtam magam-
nak, hogy adok egy esélyt, amig ez a par milli6 forint visz, addig megy, lassuk meg, hogy

labra tud-e &llni.
Balé Gyorgy: Van marketingtevékenység? Hirdetés, szponzorszerzés? Ilyesmit csindltok?
D. Téth Kriszta: Hét, persze, kiillénben nem tudndnk mikédni.
Balé Gyérgy: Es hogy megy?
D. Téth Kriszta: K6szénom szépen, jol megy. Kinézek a sales-vezeténkre...

Bal6 Gyorgy: Hol van, ki a sales vezet&je?
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D. Téth Kriszta: Zdkanyi Gaspar.
Balé Gyorgy: Helld!

D. Téth Kriszta: Ot kell megkeresni, ha szeretnétek branded contentet vagy barmit... Viccen
kivil, igen, miikédik. A férjem szintén startupper, 6 harom-négy évvel jar el6ttem, 6
maér egy csomé hibat elkévetett, amit én most. En egy bolcsész lany vagyok, elkezdtem
véllalkozni, el lehet képzelni, hogy mi lett beléle. Az 6 egyik legjobb és legjobbkor érke-
z6 tandcsa az volt, hogy keress egy jo sales-est. Mert lathat6an raéreztél egy piaci rés-
re. Egyébként két héten belil kértek t6lem ajanlatot, egy cég, akart hirdetni. En azt sem
tudtam, hogy mit lehet eladni egy feliileten, meg hogyan, meg mennyiért. En ekkor be-
széltem a Gasparral, aki akkor egy nagy online kiadénak volt a sales-ese, ebbél végiil az
lett, hogy elkezdtiink kozosen céget épiteni. Es 6 a sales-esiink.

Balé Gyorgy: Ha szdzszor ennyi pénzed lenne, mit csinalnal vele? Ha csak szakmara kolthetnéd.

D. Téth Kriszta: Csak szakmara? Sokkal tobbet koltenék a sajat marketingtinkre, mert ott
van még fejlédnivald, hogy az emberek tudjanak arrél, hogy van egy olyan feliilet, aho-
va érdemes minden nap ellatogatni, nem csak a Facebookon keresztiil. Mi is kiizdink
azzal, amivel az 6sszes online tartalom-el64llit6 kiizd, néhany nagy szolgaltat6tdl elte-
kintve, hogy az emberek Facebookon keresztiil olvassék a cikkeinket, mert az emberek
tgy hasznaljak a Facebookot, mint egy magazint. gy elég nagy a kitettségiink az algo-
ritmusnak, ezért példaul nagyon sokat kéltenék arra, hogy néveljem a féoldali latoga-
tottsdgunkat.

Bal6 Gyorgy: Mennyi 4j tartalom jelenik meg egy nap alatt a WMN.hu-n?

D. Téth Kriszta: Azt tudni kell, hogy mi nem irunk ilyen tizsoros, odalent, egy kép tizsoros
cikkeket. A mi anyagaink tényleg meg vannak irva. Ez minden tartalomra igaz, a széra-
koztaté tartalmakra is, nem véletlen, hogy olyan embereket hivtam oda, akiknek van
mondanivaléjuk, és mindenbe beleteszik magukat. gy naponta hat-hét bejegyzés jele-
nik meg hétkoznap, hétvégén egy picit kevesebb, plusz a videok.



MELLEKLETEK:

Bal6 Gyorgy: Még egyet szeretnék kérdezni, mert tudom, hogy lassan lejaréban van az idénk.
Az, ami most a vilag nyugati felén térténik, Trump, meg miegymads, egy egyetem elha-
tarozza, hogy gender szakot indit, erre egy nem létezé ifjisagi szervezet tiltakozik, és

6riasi cirkusz van korilotte... Ez nalatok lecsap6dik valahogy?
D. Téth Kriszta: Le. Cikkek formajaban, publicisztikak formdjaban.
Balé Gyorgy: Mik?

D. Téth Kriszta: A Trump-féle narrativarél nagyon sokat irtunk mar a kampény ideje alatt is,
azoéta is, prébalunk egy kicsit ilyen watchdog-szerepet betolteni. Mi nem akarunk po-
litiz4lni, de fontosnak tartjuk azt, hogy vannak kozos tigyeink, amiket nem lehet nem
megbeszélni, vagy nem megirni. A gender szak kapcsan is irt az egyik szerzénk egy pub-
licisztikat. Irunk réla, figyeliink r4, nem tudunk, mit csinélni, ez a mi eszkéziink. Az
ilyen tartalmaink sokszor kényesek, szeretnek rank szabadulni a kommentek, mond-
juk feminista tartalmak megjelenésekor az antifeminista csoportok, ilyen troll tevé-

kenység mindig van.



Absztrakt

A médiaban és a média 4ltal megszerezhet6 hirnév a mult szazad eleje 6ta a kultarank
szerves részét képezi. A 20. szizad elején még a filmcsillagok héditottak meg a kézon-
séget, majd a televizié megjelenésével pirhuzamosan még tobb hiresség bukkant fel a
nyilvanossidgban. Napjainkban egyre nagyobb népszer(iségnek érvendenek az 4j mé-
dia sztérjai is, akik a kozosségi média csatorndin vélnak ismertté, véleményvezérekké,
influencerekké. De miért vilnak egyre fontosabba az ismert emberek? Miért érezhet-
jik azt, hogy manapsdg mar minden a sztarokrdl szol, és egyaltalan milyen sztarokat
ismerunk? Jelen kotet aktualitasit az adja, hogy a tarsdalomban, a gazdasagban, a kii-
16nb6z6 intézményrendszerekben, valamint ezzel egyttt a tudomdnyos életben élénk
érdeklédés mutatkozik ezen kérdések irant. A sztarkutatasok (star studies) teriiletén a
médidban megszerezhetd ismertség kérdése az utdbbi bé egy évtized fejleményei kap-
csan forré témava valt, és egyre tobben gondoljak, hogy a jelenség megfejtésén keresz-
til kozelebb kerulhetiink a kortars kulturalis, tarsadalmi vagy gazdasagi viszonyok
megértéséhez.

Jelen kotet arra vallalkozik, hogy bemutassa a médidban megszerezhetd hirnév és
ismertség fejlédésének harom jellemzé korszakit; a sztarok tundoklését, a celebek vi-
lagat és az influencerek térhéditdsat. E koncepciénak megfeleléen a kotet elsé tema-
tikus részében az ismert emberek elitje, vagyis a sztdrsig jelensége keriil gércsé ala.
A kotet masodik része mar a celebek korszakdra koncentral. Azon beliil is elsésorban
azzal a kérdéssel foglalkozik, hogy a celebek milyen szerepet jatszanak a bulvarizal6dé
mediatizalt nyilvinossagban, illetve hogy a megjelenésiikkel egy idében hogyan buk-
kannak fel 4jabb témak és Gjabb szerepldk a tabloidokra jellemzé, sajatos kulturélis lo-
gika mentén. A kotet harmadik tematikus egysége a hirnév transzformaciéinak leg-
Ujabb fejleményeivel foglalkozik, s ezzel 6sszefiggésben az online feliileteken megsze-
rezhetd, alulrdl szervezddé ismertség jellemz6it targyaljuk az influencerek kapcsan.
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Ahirnév és ismertség jelenségének soksziniiségébsl kovetkezik, hogy a bemutatott
kutatési eredmények nem holisztikus szemléletmédot kovetnek, a kotet tematikus
egységei korantsem érintik a sztarsdggal, celebritdssal vagy az influencer-jelenséggel
kapcsolatos valamennyi lehetséges problémat. Ehelyett a kotetben szerepl témak ki-
valasztésat az az elv vezérelte, hogy egy-egy speciilis teriileten elvégzett kulturilis
mélyfurdson keresztil mutassam be azokat a lehetdségeket, amelyek abban az esetben
allnak rendelkezéstinkre, ha a sztarkultaraval kapcsolatos kérdéseket a média kultura-
lis tanulmanyozdsanak interdiszciplindris kontextusdban helyezzik el.



Abstract

Fame gained in and by the media has been an integral part of our culture since
the beginning of the last century. At the beginning of the 20th century, film stars
dominated popular culture, and then, in parallel with the advent of television, even
more celebrities appeared in the public sphere. Nowadays, stars of the new media are
becoming more and more popular with the help of social media channels - they are
called online opinion leaders or influencers. But why are famous people becoming more
and more important? Why can we feel that everything is about stars these days, and
what kind of stars do we know at all? The topicality of this volume is given by the fact
that there is a keen interest in these issues in society, economy, various institutional
systems, and at the same time in social and cultural sciences too. In the field of star
studies, the issue of media has become a hot topic in connection with the developments
of the last decade. At the same time, more and more people think that by deciphering
the phenomenon we can get closer to the understanding of contemporary cultural,
social, or economic conditions.

This volume undertakes to present the three characteristic epochs of the develop-
ment of fame and stardom acquired in the media: the appearance of stars, the world of
celebrities, and the rise of influencers. According to this concept, in the first thematic
part of the volume, we investigate the elite of well-known people, i.e. the phenomenon
of stardom. The second part of the volume focuses on the era of celebrities. Here, we
primarily address the question of what role celebs play in the special publicity of tab-
loid media, and how these new themes and new actors emerge along the specific cul-
tural logic of tabloids. The third thematic unit of the volume deals with influencers, the
latest development in the transformations of fame, and in this context, we discuss the
characteristics of stardom that can be acquired through online interfaces.
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It follows from the diversity of the phenomenon of fame and stardom that the
research results presented here do not follow a holistic approach, the thematic units
of the volume by no means address all possible problems related to stardom, celebrity,
or the influencer phenomenon. Instead, the selection of topics in the book was
guided by the principle of presenting, through a deep cultural drilling in a specific
field, the possibilities available to us when placing issues related to star culture in the
interdisciplinary context of the cultural study of media.









