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Miivészet és innovacio az informacio koraban

Bevezetés

A muvészi narrativa olyan kiilonleges, az emberi 1ényeget megjelenité metakodként miikodik
az alkot6i folyamatokban, amely lehetévé teszi, hogy az alkotdi szdndékok megragadasaval az
alkotd6 ¢és a befogado altal ismert ko6zos vilaggal kapcsolatos iizenetek szabadon
aramolhassanak az adott kulturdkban, vagy a kiillonbozd kultarak kozott. A miivészeti
innovaciot meghatarozo alkotoi torténetek két egymassal szorosan Osszefonddd narrativa-
format feltételeznek: minden explicit, ,,elmesélt” torténet a hatterében rejlé intencidkat,
szandékokat, hiteket és vagyakat megjelenitd élettorténetek, implicit narrativdk révén nyer
jelentést a befogadd szamara, aki e két narrativa réteg egyiittes feldolgozasaval talal valaszt
arra a kérdésre, hogy az adott szituacidban Ilehetséges, tarsadalmilag elfogadott és
értelmezhetd aktusok koziil a mivész milyen inditékok alapjan vélasztotta ki a szamara
legmegfelelobbnek tiindt iizenete kozvetitésére. Ebbdl kovetkezéen a megujuld formai
nyelvet taplalo narrativak megértése feltételezi az alkotdsok bemutatdsara, kozzétételére
iranyulo alkotoi szandékok reprodukalasat is. Mas szoval, az alkotds bemutatisanak
kozegével kapcsolatos tarsadalmi ¢€s alkotoi narrativak éppugy forrdsai az esztétikai
innovacionak, mint az alkotdsok altal megjelenitett valamennyi mas, az alkot6i szandékokat,
hiteket, vagyakat érzékeltetd torténetek. Maga az innovacid ilyen forman egyarant reflektalt a
miivész altal érzékelt tarsadalmi, kulturalis problémara és a probléma-alkoto viszony mentalis
dimenzidira.

Az ily moédon meghatirozott esztétikai innovacid kiilonbozd keretek  kozott
manifesztalodhat a miivészetben. Testet Olthet példaul egy konkrét mii sajatos, egyedi formai
vilagaban, vagy egy muvészeti csoport, k6zOsség, iranyzat altal egyontetiien preferalt 1j, a
konvencidkat revidedld formarendszerben. Ezeket a kereteket azoknak a konvencidknak és
kooperativ kapcsolatoknak az atalakulasa jeldli ki, amelyek az alkotot a kortars miivészekhez
és sajat kozonségéhez kotik. Mint arra Howard S. Becker Arts worlds cimii munkajaban
felhivja a figyelmet, @ miivészeti innovaciot egyarant taplaljak az alkoto tevékenység alapjat

képezd konvenciok €s kooperativ kapcsolatok valtozéasai, valamint azon tarsadalmi szerepldk



(mivészeti vildg) kooperativ cselekvései, akik az intézményesen meghatarozott
konvencidokhoz képest megkiilonboztetett poziciot foglalnak el (Becker 1982). Az esztétikai
innovaciot kooperativ cselekvések révén befolyasold miivészeti vilag, mutat ra Becker, olyan,
a mivészet eldallitaisaval, megrendelésével, megorzésével, népszertsitésével, kritikajaval és
értékesitésével foglalkoz6 emberek haldzata, akiknek a hagyoményos eszkézok kozos
ismeretét feltételezd, egyiittmikodd tevékenysége a miivészeti vildgot ismertté tevo
alkotasokat teremt. Ezek a kooperativ cselekvések és az altaluk generalt csoportok hatarozzak
meg azt, hogy az innovacié eredményeként sziiletett miivek milyen hatast gyakorolnak a
kortars alkotokra és befogaddkra. Mint arra Harrison C. White and Cynthia A. White is
ravilagitanak, minél erdteljesebben ¢€s tudatosabban kapcsolodik egy miivész ezekhez a
csoportokhoz, annal nagyobb a befolyasa a kortars mivészet tendencidit meghatarozo
folyamatokra (White & White 1993).

Az egyéni innovacios tevékenység tehat a tarsadalmi kapcsolatok mdogdttes halozataba
agyazott alktomunka gyiimolcse, aminek eredményességét jelentés mértékben fligg a miivész
kortars értelmiségiek nagyobb tarsadalmi interakcids lancolataiban elfoglalt specidlis
pozicidjatol. Miutan a miivészek, alkotokozosségek altal elfogadott és alkalmazott normak,
konvenciok, formai eszk6zok szoros kapcsolatban vannak a tudas meg6rzésének és
atadasanak tarsadalmilag, kulturalisan elfogadott technikaival, az uralkodé6 kommunikécios
technoldgidk terén bekdvetkezd valtozésok erdteljes hatast gyakorolnak a miivészeti
innovacio fogalmara ¢és szerkezetére, a mivészet tarsadalmi szerepével kapcsolatos
elvarasokra is. Tanulmanyunkban arra kivanunk ravilagitani, hogy az informacios
technologidk megjelenésével kialakuld, 0j kooperacidés formak hogyan valtoztatjdk meg a
miivészeti innovacid tarsadalmi, kulturalis kereteit, és ezaltal a miivészeti innovaciorol
alkotott fogalmunkat. Ennek soran abbdl a feltevésbdl indulunk ki, hogy a digitalis kultaraban
megsziletd 0j kozosségi formak jelentds mértékben formaljadk a miivészek egymas kozotti €s
meghataroz6 kooperacids viszonyokra. Mint arra a késdbbiekben ravilagitunk, az informéacio
koraban megsziiletd halozati tarsadalom az ujmédiahoz kotheté, mediatizalt kozosségi
viszonyok Osszetett rendszere révén teremt j kontextust az innovacié megvalosulasdhoz €s
befogadasdhoz. Ez a folyamat az Aaltalunk javasolt megkdzelitésben az innovacids
tevékenység koré szervez0do alkotoi és befogadodi kozosségek minden eddiginél nyitottabb és

kooperativabb struktirainak létrejottéhez vezet.



1. A miivészeti innovacio eszmei és modszertani komponensei

A mivészet és innovacid targykore napjaink innovacio-elmélettel foglalkozd szakmai
mithelyeiben nagy érdeklddésnek orvendd teriilet, amit egyre novekvd szakpolitikai figyelem
kisér. A kreativ agazatok mindinkdbb fokuszba kerililnek, ami gazdasagi jelentdségiik
clismerésének a jele. Az Eurdpai Bizottsag kulturdlis agazatnak tamogatast nyujtd
alapprogram, a Kreativ Eur6épa Porgram a 2021-2027 kozotti tervezési idoszakra vonatkozdan
példaul kiemelt kérdésként kezeli a kulturdlis és kreativ agazatok versenyképességének
novelését és az eddigi programokhoz képest nagyobb hangstlyt helyez az innovacio
kérdéskorére. Maga az alapprogram harom f6 agra oszlik, ezek koziil kettd, a ,,Kultira” és a
»Szektorkozi” ag, nevesiti a munkaprogramjaban az innovacios tevékenységek tamogatasat.

Az esztétikai innovacion tal — a téma jelentéségére ramutatva — ki kell emelni tovabbi
dimenziokat is: a technoldgiai innovaciok bdvitik a muivészeti vilaghoz vald hozzaférést,
csOkkentik az alkotd €és a mliértd/fogyasztd kozotti tavolsagot, virtualizaljak a piacot, ndvelik
az értékesités sebességét és megvaltoztatjadk a miivészeti szektorban mitkédé véllalkozasok
mikodését. A technologia atalakitotta a miivészet megvasarlasanak és eladasanak modjat is
harom kulcsfontossagu teriileten: a miivészet bemutatasanak/hozzaférésének modjatol kezdve
azon at, hogy miként, mivel fizetnek érte és az 1j iizleti modellek révén hogyan torténik a
tulajdonjog cseréje. A blokklanc, a kriptovalutdk és a mesterséges intelligencia atalakitjak a
miivészet értékesitésének modjat, radikalis €s azonnali valtozasokat generalva.

A szakteriilet ismert kutatdja, James Heilbrun (2001), a miivészet és a gazdasag
viszonyrendszerét vizsgald konyvében két olyan tényezdt emel ki, amely jelentdés mértékben
fogja befolyasolni a miivészetek jovObeli helyzetét: [1] a technoldgiai innovaciok, amelyek
olyan ,,helyettesitd” termékeket hoznak 1étre, amelyek képesek versenyezni az €16 eldadassal,
vagy a human produktumokkal, illetve [2] a miivészeti innovaciok, amelyek képesek
felépiteni és fenntartani a kozonség érdeklodését, j utakat nyitva meg a miivészeti
kifejezésben.

A miivészeti innovacid a kilencvenes évektdl keriil a miivészetelméleti érdeklddés
fokuszaba. Komplex, munkadefinicios kisérletével Castafier ¢és Campos 2002-es
tanulmanyaban talalkozhatunk elészor (Castaner & Campos 2002). Szerintiik a miivészi
innovacio olyan tevékenység, amely az adott teriileten Gijdonsagértékkel bir. Ezen a ponton
hangstlyozzak, hogy koncepcidjukat illetéen azonos platformon vannak Beckerrel (1982) aki
a meglévo milvészeti konvencioktdl valo radikalis eltéréskeént tekint az innovéciora. Két olyan
dimenziot emelnek ki, amelyben a miivészeti innovacié megvalosulhat, és ez a tartalom és a

forma. Ugyanakkor a meglévd (pl. formai) innovaciok atvétele még nem elégséges, hogy



konkrét muivészeti innovaciorol beszélhesslink, miként tartalmi 0jitdsok alkalmazasa sem.
Ahogy ramutatnak: fontos megkiilonboztetniink az innovacid kiilsé €és belsé formait, a
tényleges innovatori tevékenység szamos mas dimenzidjat is figyelembe véve, mint amilyen
példaul az interaktivitas, vagy a multidiszciplinaritas (Castaner & Campos 2002).

Fontos tehat mar az elején latnunk, hogy egyes muvészeti agak eltéré innovacids
potenciallal és motivacioval birnak, amit szdmos tényezd befolyasol. Crane (1992) szerint a
kulturdlis ipar azon &4gazataiban, ahol diverz kozonség, sok tartalomszallitd/eldallitd és
sokfajta terjesztési mod létezik (a képzémiivészetet emliti példaként), sokkal erdsebb a
motivacié az innovaciora, mint példdul a néhany nagy gyartd altal uralt tomegmédiaban,
amely szinte kizarélagosan a kozonség szamanak novelésében érdekelt. Vera L. Zolberg
(1980) az amerikai miivészeti mizeumok ¢és szimfonikus zenekarok innovacios képességének
kiilonbségeit vetette Ossze, €s megallapitja, hogy bar a szervezeti struktardk, a pénziigyi
forrasok és a piaci tényez6k mind befolyasolhatjadk az egyes szervezettipusok
innovativitasanak mértékét, e tekintetben mégis a formai sajatossagok birnak a legjelent6sebb
befolyassal. A miivészeti formak alapstrukturdja nyilvan erésen meghatarozo: a zene jobban
kotott az idobeliséghez, erésen efemer karakteri performanszokban mutatkozik meg, mig a
képzOmiivészet inkdbb a teret haszndlja, konkrét targyakban manifesztalodik. Mindezen
kiilonbségek eltérd finanszirozasi modelleket is jelentenek egyben, és eltérd tér- és iddbeli
sziikségleteket jelenitenek meg, amelyek kiegésziilnek a kozonség elvarasaival is: nagyobb
innovacioés nyomas tapasztalhatdo példaul egyes képzodmivészeti kiallitoterek esetén, mint
eldado-miivészeti intézmények kapcsan.

A milvészeti innovacid fogalmat ugy is meghatarozhatjuk, mint a miivész munkéssaga
soran az id6 muléaséaval bejart palyat, amely a stilus és az esztétika tekintetében mas és mas
referencidkhoz viszonyitva kiilonbozd meértékli ijdonsagot mutathat egy kulturélis tertilet,
vagy egy adott részteriilet konvencioi, illetve a miivész onmagaval szemben tamasztott
elvarasaival/korabbi munkéssagaval szemben. (Montanari et al. 2016:798). A miivészeti
innovacio esztétikai dimenzidja keriil el6térbe Lievrouw és szerzétarsai (1994)
tanulmanyaban, akik az esztétikai innovaciok sajatossagait vizsgaljak feltéve a kérdést, hogy
az esztétikai innovaciok megfelelnek-e az innovaciok klasszikus jellemzdinek? Az esztétikai
innovaciot ugy definidljak, mint egy olyan otletet, gyakorlatot, vagy targyat, amely érvényes,
1) valaszt kinal egy esztétikali problémara. Elemzésiikben a Shoemaker (1971) és Rogers
(1983) éltal felvazolt kritériumokat haszndljak, akik szerint az alabbi kategoridk jegyében

azonosithatjuk be az innovaciot.



1 ) Otlet és/vagy targyi Osszetevok megléte : egy adott innovacionak létezhet targyi
OsszetevOje (anyagi vagy fizikai aspektusa) illetve lehet pusztan egy otlet, gyakorlat vagy
eszmei felvetés is - azonban a legtobb alkotds egyarant rendelkezik eszmei és targyi

komponenssel.

2) A relativ elény meghatarozasa: vagyis egy adott innovacioé jobbnak értékelheté-e, mint az,
amit felvalt. Példaul egy miivészeti innovacio piacképesebb, nagyobb gazdasagi elényt hoz,
vagy éppen tarsadalmi elényokkel jar, s igy magasabb presztizsiiként érzékelhetd. Am
ugyanigy elonykén foghat6 fel az is, ha valamely miivészi produktum rovid vagy tartos
érzelmi hatasok kivaltasara képes, a befogado/felhasznalo érzelmi allapotat befolyasolja, és

ezaltal mas innovacidkkal szemben egyedi elénnyel bir.

(3) Kompatibilitas: egy innovaci6 mennyire all Osszhangban a  potencialis
befogadod/felhasznald értékrendjével, korabbi tapasztalataival és igényeivel. Lievrouw és
szerzOtarsai ramutatnak, hogy a kompatibilitds kérdése nagyon Osszetett, mivel a kortars
miivészetben sokszor a kanonkdvetés, vagy a hagyomdanytisztelet kontraproduktiv: kisebb
kritikai vagy gazdasagi sikert jelent, mig a masik oldalrol a hagyoményokkal vald
szembefordulds, vagy radikélis Gjdonséagtartalom egy sokkal hosszabb elfogadési folyamatot
IS jelenthet, és egy innovacio esetében jelents akadalynak is tekintheté a meghonosodott,

elfogadott formaktol valo eltérés.

4) A komplexitds kategoridja arrdl arulkodik, hogy az adott Ujitds és annak hasznalata
mennyire kozérthetd. Alapvetden egy innovacid Osszetettségének foka €s annak befogadasa,
elterjedése forditott aranyban all egymassal, de esztétikai innovacidk esetében nem minden
esetben igaz ez az allitas. Példaul egyes, az atlagos befogadd szamara nehezen értelmezhezd
miivészeti innovaciok jelentds népszeriiségre tudnak szert tenni Osszetettségiik ellenére is
vonzova valva a fogyasztd szamara. Komplexitasuk segiti az elfogadasukat, enigmatikus
voltuk, vagy homalyossaguk az unikalitds aurdjat kolcsonzi nekik, s ez egyes esetekben

kritikai és anyagi sikerrel is jarhat.

(5) A kiprobalhatosag mértéke, ami annak lehetéségét jelenti, hogy egy innovacioval milyen
mértékben lehet sziikebb, korlatozott keretek kozott kisérletezni a szélesebb kort alkalmazas,
vagy szélesebb kozonség elé 1épés eldtt. Az esztétikai innovaciokat ez altalanossagban
jellemzi, a piacra 1épés, egy produktum kozonség elé vezetése jellemzden fokozatosan

torténik meg (gytijteményes kiallitasok, fesztivalok, kozds tarlatok, vasarok stb.).



(6) A megfigyelhetéség kategoridgja azt jelenti, hogy egy innovacido eredményei milyen
mértékben (at)lathatoak masok szamara is. A technoldgiai innovaciok mellett — aminek
esetében nyilvanvald a gyakorlati hasznossag — az esztétikai innovaciok is jol lathatéan
pozicionalhatok: a miivészeti rendezvények sajtonyilvanos tarsadalmi események, a
miuvészeti produktumok piacosithatd, konkrét, 6sszemérhetd értékkel biro targyak (illetve az
NFT révén soha nem latott értékkel felruhazhatok ezidaig nem monetizalhaté objektumok is,
mint pl. a képregényfigurak). Az atlathatésagot szolgaljak a katalogusok, a kritikusok, a

médiamegjelenések vagy éppen rangos fesztival vagy kiallitohelyek meghivasai is.

A fentieket Osszegezve azt kell latnunk, hogy az esztétikai innovaciok nem sokban
kiilonboznek mads tipust innovacioktdl. Egyardnt lehet eszmei és targyi Osszetevdjik,
megtapasztalhato a relativ elényiik, amit mas valasztasi lehetéségekkel szemben kinalnak, a
felhasznalok szamara megfigyelhetdk a pozitiv aspektusaik. A kompatibilitds kérdésében
pedig egy Osszetett fenoménnal szembesiilniink: a befogadok értékeivel és igényeivel
Osszeegyeztethetd, de akar radikalisan eltéré tartalmak is 1éteznek. Hasonld kettOsséget

érzékeliink a komplexitas esetében is, ami egyszerre jelenthet hatranyt és versenyelényt.

2. A miivészeti innovacio tarsadalmi és kulturalis feltételrendszere

A mivészeti innovacid €s kapcsolatépités kérdéskore kiemelt jelentdségli probléma a kortars
szerzOk korében. Montanari és szerzétarsai (2016) példaul tanulmanyukban ramutatnak a
miivész folyamatos ingadozésara egy ,,zart” (erds kotelék, kevés szervezettel) és egy ,,nyitott”
(lazabb kotelék, sok szervezettel) kapcsolati hald kozott. Mindazon kapcesolati héalozatok,
amelyekbe egy miivész bedgyazodik, tdimogathatjak, vagy éppen ellenkezdleg, gyengithetik a
miivészi innovacios tevékenységet. Kizarolag tudatos egyéni tervezéssel aknazhatok ki az
egyes halozatokkal jard elényok. E tekintetben a személyes/egyéni kiildetés szerepe sem
elhanyagolhatd, hiszen bar egy adott kapcsolati hald elényei idével megvaltozhatnak,
atalakulhatnak, az egyéni szakmai palya tudatos alakitasa, az Onéllé identitds és arculat
onmagaban is jelent6s innovacids potencidllal bir. A mivész kettds torekvése, a
miivészetvilagba torténd integracié a vagya és a hasonld miivészeti tevékenységet folytatoktol
valo megkiilonboztetés igénye olyan szerepkonszolidaciot kivan, amely eredményeként
tudatos innovacios tevékenység valosithatdo meg.

Amellett, hogy bizonyos szervezetekkel, a miivészeti élet kulcsszerepléivel, a fontos
alkotéi kozésségekkel, muhelyekkel fenntartott kapcsolatok szdmos elénnyel jarhatnak a

miivészek szamara (forrasai lehetnek a legitimitasnak, presztizstado statuszt kinalhat a



tagsag), az innovacios tevékenységet 0sztonzo, azt tamogato €s fenntartd szerepiik is lehet az
ilyesfajta kooperacioknak (Montanari et al. 2016: 815-817). Mivészi tevékenysége soran a
mivész kénytelen a kreativitdsat Osszeegyeztetni a tarsadalmi normdkkal, az intézményi
korlatokkal és konvenciokkal, ami megneheziti az innovacio felismerését és tamogatasat.
Ebben a kozegben fontos szerepet toltenek be azok a kreativitdst tamogatd, innovativ
készségeket kibontakoztatni képes miivészeti kooperaciok, amelyek révén a miivészek
képesek masokat mozgositani és motivalni, eréforrasokat gytijteni, kapcsolatokat épiteni,
szervezeti megallapodéasokat kialakitani és az innovacidkat az adott tarsadalmi, kulturalis
viszonyok kozott legitimalni (Patriotta et al. 2016: 2).

Az innovacio gyakran a szélesebb kort tarsadalmi valtozasok tiikr6z0dése, ami miatt a
miivészeti innovaciokat azokon a tarsadalmi adottsdgokon ¢és feltételeken beliil kell
értelmezniink, amelyek kozott azokat létrehozzak, terjesztik és fogyasztjak. A stabil,
intézményesitett kornyezetben a miivészek jellemzden atveszik az elfogadott, magatol
értetddd konvenciokat, sok esetben nem aknazva ki a meglévd innovacios potencialt. Cattani
¢s Ferriani (2008) ko6zos munkajukban azon kapcsolatok szerkezetét vizsgaljak, amelyek
lehetové teszik, hogy a mivészeti tevékenységekben az egyének és a szervezetek a
rendelkezésre allo eréforrasaik hatékony mozgositasaval végezzék munkajukat. Ennek a
vizsgalatnak a kontextusaban sziiletik meg a mag és periféria halozati strukturdk elmélete.
Cattaniék azt hangsulyozzék, hogy szoros kapcsolat van az egyének kreativ/innovativ
teljesitménye és a nagyobb tarsadalmi rendszerben elfoglalt relativ pozicidjuk k6zott. Azok az
egyének, akik a mag és a tarsadalmi rendszer periféridja kozotti térben képesek mozogni,
elényos helyzetben vannak ahhoz, hogy fokozzak kreativ teljesitményiiket, kibontakoztassak
innovacios potencialjukat. Az, hogy kozel vannak a maghoz, annyiban valik elonyiikre, hogy
kozvetleniil érintkeznek a tarsadalmi legitimitds forrasaival €s a kreativ teljesitmény
fenntartasahoz elengedhetetlen tamogatast, anyagi forrasokat képesek megszerezni.
Ugyanakkor nem veszitik el a kapcsolatot a perifériaval sem, ami altal olyan friss, Uj
impulzusokhoz juthatnak hozz4, amelyek nagyobb valdszinliséggel a halozat peremén
keletkeznek.

Cattani és Ferriani kiemelik, hogy a hal6zati csomopontokhoz val6 kozelség megkonnyiti a
lehetdségek kiaknazéasat és az eréforrasokhoz vald hozzaférést, ezaltal lehetdvé teszi a
magszereplok szamara, hogy a kritikus haldzati kapcsolatok feletti ellendrzést gyakoroljak,
ami altal az innovacios tevékenységiik és e tevékenység legitimacioja is konnyebben
valosulhat meg. Masfeldl, miutan ezek a szereplok ismerik az uralkodé konvencidkat, minden

bizonnyal olyan kreativ teljesitményeket hoznak Iétre, amelyek megfelelnek az elfogadott



szokasoknak és kanonoknak. Ezzel szemben bar az uralkodé konvencidkat kevésbé ismero,
vagy a magszereplokkel gyengébb kapcsolatban allo miivészek eredetibb otleteket hozhatnak
létre, periférikus helyzetik egyuttal meg is neheziti szdmukra, hogy torekvéseiket a
miialkotasokat a kozonséggel 0sszekotd egyének és szervezetek megfeleld halozatan keresztiil
széles korben érvényre juttassak és bemutassak (Cattani & Ferriani 2008:837-839). Vagyis a
magtol vagy a perifériatol vald tavolsag nem biztos, hogy negativ kdvetkezményekkel jar az
egyéni kreativitasra vagy innovacios készségre, amennyiben részt tudnak venni a mag és a
periféria szerepldit egyesitd csoportok munkaiban, és ki tudjdk aknazni a mindkét pozicidobol
szarmazo6 elonyoket.

Perry-Smith és Shalley (2003) ramutat, hogy azok a periférialis szereplok, akik elismerést
szereznek, fokozatosan a mag felé mozdulnak, és ezaltal hozzaférnek az er6forrasokhoz.
Ahogy egyre inkdbb a kozéppontba keriilnek, tevékenységiik konvencionalisabba valik, és
egy Uj féaramlatot alkotnak. A mag és a periféria kozotti interakciokat és cseréket segithetik
olyan események, mint példaul filmfesztivalok, miivészeti kiallitasok, vagy tehetségkutatok,
ahol az eltér6 szakmai és szervezeti hattérrel rendelkezd résztvevok (akar rendszeresen)
talalkoznak, hogy bemutassdk munkéjukat, tdrsadalmi-szakmai haldzatokat épitsenek, és
megismerjék masok teljesitményét. Az ilyen események elmoshatjdk a mag és a periféria
kozotti hatarokat, és az innovaciot eldsegitd kozegként funkcionalnak, a miivészeti termelés j
formait konvencionalizalva (Patriotta és Hirsch 2016: 871-72).

Patriotta és Hirsch (2016) a mlivészeti innovacio adrnyaltabb megértését siirgetve hivjak fel
a figyelmet a halozatok és konvenciok rendszerére, amelyben a miivészek mitkodnek. Ennek
soran a Danto-tol eredeztethetd ,,miivészetvilag” (artworld) fogalmi keretét hasznaljak. A
miivészetvilagot olyan tarsadalmi-szimbolikus térként irjak le, amelyekben a tobbé-kevésbé
bevett konvenciok folyamatosan reprodukalodnak, formalodnak, vagy akar lecserélddnek a
kozponti és periféridlis szereplok kozotti cserék révén, valamint a szélesebb tarsadalmi
dinamikék hatdsara. Mas szerzok, mint példaul Lievrouw a miivészetvilagot olyan tarsadalmi
rendszerként hatarozza meg, amelynek tagjai a miivészek, a kereskeddk, a kritikusok és a
kuratorok, kormanyzati tisztviselok ¢és dontéshozok, a miivészeti szervezetek vezetdi,
pedagogusok, akik egyrészt a miivészeti alkotdsok/produktumok eldallitasdban, masrészt
ezen alkotasok terjesztésében, bemutatasaban toltenck be szerepet (Lievrouw 1994:382).
Becker (1982) azt allitja, hogy a miivészeti alkotdsok nem elszigetelt egyének produktumai,
hanem az alkotok, az anyagszallitok, a miikereskedok €és menedzserek, kritikusok és a
kozonség dinamikus egyiittmikodésének eredményei, akik egyiitt alkotjdk a

miivészetvilagokat (art worlds). Mint irja, ,,nem ésszertitlen azt allitani, hogy a miialkotast



nem az egyes miivész, hanem a miivészetvilag alkotja” (Becker 1982: 194). A miivészetvilag
a miivészet eldallitasaval, megrendelésével, megorzésével, népszerisitésével, kritikajaval és
értékesitésével foglalkoz6 individuumok 0Osszessége: olyan személyek ¢€s szervezetek
hélozata, akiknek kooperacidja a konvencionalis eszkdzok €s elméleti keretek kozos ismerete
révén megteremti a miivészeti alkototevékenység feltételeit.

Becker kiemeli, hogy a mlivészetvilagot formald konvenciok nagy jelentdséggel birnak, és
bar ezeket a konvencidkat veszélyeztetik az innovativ szereplok, a miivészek 1) kifejezési
formakat keresd kreativitasa. természetesen lehetséges az innovacid az egyes szerepldk
szamara iS. A konvencidk ellenében folyamatos kihivast jelentenek a technoldgiai Gjitasok,
tovabba az elméleti vitdk és az ezek generalta konfliktusok is. A miivészetvilagokban az
innovacio egyfeldl a konvencidk és kapcsolatok valtozasaibol ered, amelyek a miivészeti
alkototevékenységek alapjait formaljak, masfel6l a miivészetvilagokon beliili szereplok
kooperativ cselekvésébdl, akik az intézményesen meghatarozott konvencidkhoz képest uj,
megkiilonbdztetett pozicidkat alakitanak ki.

Patriotta és Hirsch (2016) elméletiik kidolgozasakor a miivészeti innovacidé kooperativ
kapcsolatokon alapulé modelljébdl indulnak ki. Felfogasukban a kooperativ kapcsolatok
olyan szervezetek ¢s tevékenységek lancolatara utalnak, amelyek a nyers Otleteket
fokozatosan miivészeti termékekké alakitjak at, és ezeket a termékeket Osszekapcsoljak a
kozonséggel. Ez az elméleti keret kiterjeszti Becker miivészetvilagokrol alkotott koncepcidjat,
dinamikus tarsadalmi-szimbolikus terekként abrazolva azokat, ahol a mag a legitimitassal és a
dominans konvenciokkal tarsul, mig a periféria olyan tarsadalmi szereploket és elképzeléseket
testesit meg, amelyek potencidlisan megkérddjelezik ezeket a konvenciokat.

A szerz6k a milvészeti innovacids folyamatot négy alapdinamika mentén értelmezik. (lasd
az 1. abrat). Ezek a kovetkezOk: reprodukcid (ugyanazokat a dolgokat ugyaniigy csindlni);
mivészi innovacid () dolgokat csindlni ugyanigy); szervezeti innovacié (ugyanazokat a
dolgokat 1j modon csindlni); és miivészetvilag innovacid () dolgokat csindlni Gj mddon). A
legradikalisabb és a legnagyobb kihivast jelentd valtozasokat a miivészetvilag-innovacid
jelenti, amely a miivészeti tevékenységek szervezddését segitd kooperativ kapcsolatokban €s a
miuvészetvilag konvencidiban bekdvetkezd egyidejii  valtozasokbol ered, amelyek

meghatarozzak a miialkotasok eléallitdsanak elfogadott normait és szabvanyait.
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A miivészeti innovaciot meghatarozd kooperativ kapcsolatokat erdteljesen determinaljak a
beliil megsziiletd, specidlis kozosségi viszonyok. Ezek a kozdsségi kapcsolatok pedig
magukon hordozzdk az azokat fenntartd, kulturdlisan domindns informaciotovabbitasi
technolégidk specifikumait. Nincs ez masképp a digitalis kulturaban sem, amelyben az
ujmédidhoz kothetd mediatizacids processzus Uj kozdsségi formak megsziiletéséhez vezet.
Mint arra a tovabbiakban ra kivnunk vildgitani, ebben a kulturdban a miivész mas
miivészekkel és a befogadokkal kialakitott k6zosségi, tarsadalmi kapcsolatai is uj tartalommal
telitddnek. Ez a valtoz6 tartalom eddig ismeretlen kereteket kinal az esztétikai innovacio
megvaldsulasat és tarsadalmi elfogadtatisat megalapozd alkotéi kooperacidkhoz. Ezért a
kovetkezOkben a miivészeti innovacid tarsadalmi, kulturdlis kornyezetét és kozosségi
viszonyrendszerét atalakitd mediatizaciés folyamatokat tekintjiik 4t kiilon is kitérve az

ujonnan sziiletett kozosségi formak néhany sajatos elemére.

3. A miivészeti innovacié valtozo kozosségi, tarsadalmi keretei az informacié koraban

Miutan a miivészek, alkotokozosségek altal elfogadott és alkalmazott formarendszer, normak,
konvenciok, modszerek, nagymértékben fiiggnek a tudas megdrzésének és atadasanak
technikaitol, a kozosségek mediatizaciojanak iranyaba mutatd valtozasok erdteljes hatast
gyakorolnak a miivészeti innovacio fogalmara, a miivészet tarsadalmi szerepével kapcsolatos
elvarasainkra is. A kiilonbozd k6zosségi formak mediatizacidjahoz vezetd és a tudastermelés,
-atadas technikait erdteljesen befolydsolé kommunikacidtechnologiai véaltozasok ilyen modon
hagynak nyomokat a miivészeti alkotasok megsziiletését ¢€s befogadasat befolyasolo

kozosségek szerkezetén is. A legfontosabb fejlemény, hogy a kozvetitett kommunikacio 0j



technologidinak megjelenésével a miivészeti innovacid eredményességét meghatarozo
kozosségi viszonyok maguk is mediatizalodnak.

Ennek a mediatizalodasi folyamatnak a lényege a miivészeti kommunikéci6 két alapvetd
iranyabol kiindulva két aspektusbol ragadhaté meg. A miivészeti tevékenység kommunikacios
szakmai nyilvanossagokra és informacios bazisokra hivatkozva, azaz a miivészeten beliili
kommunikécios alkalmazéasok keretében lehet meghatdrozni. Ennek jegyében a mivészeti
kommunikécios stratégidk mediatizacidjat a miivészeti kozosségek mediatizacidjaval
Osszefiiggésben irhatjuk le ramutatva azokra az alkotoi tevékenység természetét,
eszkOzrendszerét altaldban is érintd valtozasokra, amelyek megalapozzadk az informacio
koranak muvészetfogalmat. A tudoméanyos kommunikacié masik alapveto iranyat a mivészet
alkotasok célkozonség felé vald megjelenitése jelenti. EbbSl a nézdpontbol a miivészeti
kommunikécid6 mediatizacidja a célkozonséggel a tomegkommunikicid 10 csatorndin is
kommunikal6 miivészet gyakorlatanak megvaltozasat jelenti. A miivészeti kommunikacié
mediatizacidjanak két aspektusat jellemzo folyamatok egymassal kolcsonhatasban formaljak
az informacid kordnak miivészetfogalmat ¢és a miivészeti innovacidval kapcsolatos
képzetiinket.

A tovabbiakban arra kivanunk raviladgitani, hogy az 0j kommunikacids technoldgidk
hasznalataval is szamold6 mivészeti kommunikacié bels6 (miivészekbdl, esztétakbol,
mivészettorténészekbodl, kuratorokbol stb. allo) és kiilsé (a laikus, mivészetkedveld
kozonséget magaban foglald) célcsoportjai altal alkotott kozosségek mediatizalodasa egyarant
hozzajarul egy 0j mivészeti innovaciofogalom megsziiletéséhez. Megkozelitésiinkben a
miivészeti innovaciot meghatarozd kozosségi viszonyok mediatizacioja a mivészeti
tevékenység célcsoportjainak mediatizdlodasara visszavezethetd folyamat, amely azon tul,
hogy megvaltoztatja az innovacios teveékenység kereteit, a miivészeti kommunikacid
kiilonbozé médiumait jellemzd eszk6zok konvergenciajat is feltételezi.

Az informdacidtovabbitds ¢és —meglrzés digitalis technikdinak elterjedése, az
egylttmikodeés eddig ismeretlen formainak megjelenése tehat atalakitja a miivészeti
tevékenység belsod és kiilsd kapcsolatrendszerét. Az ) médiumok hasznalatdval a miivészet
bels6, azaz egyes alkotok, iranyzatok, alkotokozosségek, szakmai mithelyek kozotti és kiilso,
azaz a laikus kozonség altal képviselt befogadoi nyilvanossag felé iranyulé kommunikécidja
mind Osszetettebbé, de egyuttal nyitottabba is valik. Mas szoval, az 0j médiateret jellemz6
interaktiv halozottsadg, az informativ eszmecserék eldtt megnyild kommunikaciotechnologiai

lehet6ségek egy idében teremtik meg a kritériumait a mivészeti innovaciot megalapozo



kooperacié feler6sodésének, a mivészeti 4gak, stilusiranyzatok kozotti  hatarok
atjarhatésaganak, valamint a szélesebb nyilvanossag felé¢ iranyul6 miivészeti kommunikécio
hatékonyabba tételének.

Az egymadssal halozati kapcsolatba keriild alkotdi kozdsségek kozos fogalomrendszert,
modszertani normakat és adatbazist hoznak 1étre, ami azaltal, hogy biztositja a folyamatos,
mindinkabb globalis kereteket 0ltd6 mivészeti kommunikacio feltételeit, csokkenti a
mivészeti tevékenység fragmentalodasanak mértékét. Annak a miivésznek, aki valamely
miivészeti kozosség tagjaként be akar kapcsolddni az informadlis halozat keretein beliil zajlo
miivészeti diskurzusba, el kell fogadnia és sajatitania ezeket a kozos fogalmi, modszertani stb.
standardokat. Ezaltal lehet6sége nyilik arra, hogy folyamatos résztvevdje legyen az informalis
szakmai eszmecseréknek, amelyek jol hasznéalhaté anyagokkal és erdteljes inspiracioval
segitik alkot6i munkajaban. A kiilonb6z6 szakmai forumokon, vitacsoportokban, vagy éppen
maganlevelekben megfogalmazott gondolatokat, Gtleteket, szempontokat beépitheti esztétikai
innovacios tevékenységébe. Az innovacios teljesitmény igy egyre inkdbb a mediatizalt
tudomanyos kozosségek alapjain szervez0dd informalis alkotdi diskurzusok produktumava
valik.

Béarmilyen irdnybdl is kozelitjik meg az 0j kommunikacids technologidk miivészeti
innovéciora gyakorolt hatasat, tény, hogy a hélézott kommunik4cié minden kordbbinal
gyorsabb, hatékonyabb, nyitottabb informalis eszmecserékre kindl lehetdséget ezen a téren is.
Enyhiti a mivészetben ¢évszazadokon at ¢piild hierarchikus viszonyok terhét, a
kikristalyosodott intézményi normak nyomdsat. Az interneten tajékozodo és eszmecsereket
folytatd6 miivész minden eddiginél hatékonyabban ismerkedhet meg mas alkotok,
alkotokozosségek, milthelyek modszereivel, megkozelitéseivel, fogalmi és terminologiai
készletével. Az ilyen irdnyu t4jékozodas €s az ebbdl fakadd nyitottsdg, a miivészeti téma
tobbiranyu feldolgozéasara vald fogékonysag pedig jelentdés mértékben noveli a miivészeti
innovacio alapjat jelentd kreativitast, problémaérzékenységet. Egyszoval, az 1) médiatérben
kibontakozé miivészeti kommunikaci6 egy nyitott miivészi gondolkodast alapoz meg,
amelynek alapjat a mediatizalt miivészeti kozosségeket egyfajta bizalmi folyamatban feloldo
permanens kommunikacid, egylittmiikodés jelenti. Ennek a nyitottsdgnak ugyanakkor létezik
egy masik lényeges aspektusa is: a laikusokbol allo, kiilsé célcsoportok felé iranyulo,
miivészeti kommunikécio6 valtozé gyakorlata.

A miivész €s kozonsége viszonyanak atalakuldsa éppligy hozzéjarul az esztétikai innovacid
gyakorlatanak megvaltozasdhoz, mint az alkotoi kozosségek 0j tipusu kapcsolatrendszerének

megsziiletése. Ehhez természetesen sziikség volt a miivészeti kommunikacid



halozatosodasanak folyamatat felgyorsitd internethasznalat altalanossa valdsara is. Az Uj
médiumok miivészeti kommunikacioban valdo megjelenése 1) tartalmi és formai kereteket
kinal a miivészet és a tomegmédia viszonyanak, ami jelentés mértékben enyhitette bizonyos
miivészeti korok tomegmédidban vald megjelenéssel kapcsolatos ellenallasat is. Mara
mindinkdabb nyilvanvalova valik: az 1) médiumok kindlta lehetoségeket megfelelden
kihasznald6 miivészek képesek arra, hogy az altaluk fontosnak tartott értékek, narrativak
kozvetitésére ¢és feldolgozasara alkalmas, uj kozosségeket hozzanak létre a befogadoi
célcsoportokkal folytatott folyamatos kommunikacio gyakorlataban is. Az interaktivitas 1j
formainak megjelenésével az alkotokat foglalkoztatd kérdések eldkészitési szakaszaban a
muvészet immar nem egyszerien a kutatdsok megismertetésére vallalkozik, hanem bizonyos
értelemben be is vonja a célkozonséget a miivészetrdl folyd szakmai konzultaciokba, sot,
magaba az alkotasi folyamatba is.

Ezek a miivészeti kommunikacié eszkozeit meghatarozd konvergenciak is jelzik tehat,
hogy az internethasznalat miként teszi mind altalanosabba azt a televizidzassal kibontakozo
jelenséget, amit a miivészeti kommunikacié mediatizalodasaként irunk le. Mint lattuk, az
interneten folytatott diskurzusok két alapvetd iranybol jarulnak hozza a mediatizacio
folyamatanak felgyorsulasahoz a miivészeti kommunikacio gyakorlataban. Egyrészt az
egymassal kommunikalé miivészek, miivészeti kdzosségek mediatizalodasanak fokozéasaval,
masrészt a miivészeti kommunikacid laikus célkdzonségével az ujmédia révén kialakitott,
tagabb kozosségek mediatizacidjanak felerdsitésével. Azaz a miivészeti kommunikécio
mediatizalodasdnak az ad lendiiletet az iymeédia koraban, hogy a kommunikaci6 célcsoportjai
maguk is mediatizalt kozosségek tagjaiként fogadjak be és dolgozzak fel a szamukra
kozvetitett informdacidkat. A miivészeti innovaciorél a mediatizacié eredményeképp
korvonalazodd képzetiink a mediatizalt kozosségek kozotti egytittmiikodés 1) formainak
megsziiletésével fiizi szorosabbra a miivészet és a tarsadalom kozotti kotelékeket. Ugy tiinik
tehat, hogy az 0j médiatér kinalta lehetdségek kihasznalasa a kozvetitett ismeretek Gjszeri
Osszekapcsolasaval eddig ismeretlen tdmpontokat kinal a miivészeti innovéacioban érintett
kozosségek kooperacidjanak megerésodéséhez, a miivészeti innovacioval kapcsolatos 1ij

szemléleti modok és tarsadalmi elvarasok megsziiletéséhez.
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