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Osszefoglalds

Szigetkoz jelentds természeti kincsekkel rendelkezé tajegysége hazanknak, amely vonzo a
kulturalis és kreativ ipar szerepl6i szamara. Jelen tanulmany ezen régi6 35 telepiilésén vizs-
galja a kulturalis és kreativ ipar helyzetét. A tanulmany nemzetkozi és hazai szakirodalom
elemzés altal kivanja bemutatni a kulturalis és kreativ iparagak (CCI) fogalom értelmezését és
jelentdségét, majd pedig fokuszcsoportos felmérés (N=14) alapjan értékeli az iparag vizsgalt
régidban betoltott szerepét. A kutatas eredményeképpen a kulturalis és kreativ ipar regionalis
fejlesztésére fogalmaz meg javaslatokat és tovabbi kutatasi iranyokat.
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Summary

Szigetkoz 1s a region of our country with significant natural resources, attractive to cultural
and creative industries. This study examines the situation of the cultural and creative indus-
tries in 35 municipalities in this region. The study aims at presenting the meaning and im-
portance of the concept of CCI through an analysis of international and national literature
and then assesses the importance of CCI through focus group interviews (N=14). As a result
of the research, it will provide suggestions and further research directions for the regional
development of cultural and creative industries.

Journal of Economic Literature (JEL) codes: 1.89, O10
Keywords: cultural and creative industry, regional development, Szigetkoz

BEVEZETES

A kulturalis és kreativ agazatok (cultural and creative industries=CCI) Eur6pa legdina-
mikusabb iparagai kézé tartoznak (Pintea—Badulescu, 2020). Fontosak a tarsadalmak fo-
lyamatos fejlédésének biztositasa szempontjabodl, és a kreativ gazdasag kézéppontjaban
allnak. A tudasintenziv és az egyéni kreativitason és tehetségen alapul6d agazatok jelentds
gazdasagi jolétet teremtenek. Fontos eszkozként jelennek meg a gazdasagi novekedés és
a foglalkoztatas generalasaban — killénosen a fiatalok szamara —, valamint megerdésitik
a tarsadalmi kohéziot, és megdérzik az curdpai identitast, kultarat és értékeket (Eurdpai
Bizottsag, 2018).

Jelen tanulmany Magyarorszag természeti kincsekben rendkivil gazdag térségében,
a Szigetkozben rejlé a kulturdlis és kreativ szektort vizsgdja kvalitativ modszerrel, arra
a kérdésre keresve a valaszt, hogy milyen latens lehetdségek talalhatok a CCI tertileten
a régioban? A térség szempontjabdl fontos a tobb pillérre tamaszkodas, igy az autdipar
mellett (Gy6r — Audi Hungaria Zrt.) (Fekete, 2018) kiemelt szerepe van a kultaranak és a
kreativ gazdasagnak (T'othné Kardos et al., 2019; Fekete-Morvay, 2020). Valamint hosz-
sz tavon a korforgasos gazdasag (Circular Economy=CE) megteremtése, amely alterna-
tivdja a jelenlegi ,,elveszem-gyartom-kidobom” gazdasag paradigmdjanak (Bocken et al.,
2022; Szigeti et al., 2022; Manioudis—Antonios, 2023), igy megteremtve egy fenntarthaté6
miikodést, ami nemcsak a pénziigyi, hanem a természeti és a tarsadalmi tékét is szolgélja
(Boros et al., 2022).

A tanulmany szerkezetét tekintve a bevezetést kévetéen felvazolja a kulturalis és kre-
ativ iparagak értelmezéseit és jelentéségét, majd bemutatja a kutatas modszertanat, a
vizsgalt tertletet, majd a legf6bb eredményeket. A tanulmany a mikrorégié kulturalis
és kreativ ipar fejlesztésére vonatkozo javaslatokkal és tovabbi kutatasi iranyokkal zarul.

214



Polgdri Szemle - 19. éfolyam 1-3. szdm

A KULTURALIS ES KREATIV IPARAGAK ERTELMEZESE

A brit Kulturalis, Média- és Sportiigyt Minisztérium (Department for Culture, Media and
Sport=DCMS) meghatarozasa szerint a kreativ iparagakba tartozoknak tekinti azokat a tevékeny-
ségeket, amelyek jellemzéen egyéni kreativitasra, tudasra és tehetségre épiilnek és a szellemi tu-
lajdon létrehozasan és kiaknazasan keresztil hozzajarulnak a jolét és a munkahelyek szamanak
novekedéséhez. Ez a definicié mas orszagokban is széles korben elfogadott. A DCMS a kévetkezd
13 tevékenységet sorolja a kreativ agak kozé (DCMS, 2006): reklam; épiilettervezés és mas mérno-
ki tevékenység; mivészeti targyak ¢s antikvitas kereskedelem; szamitogépes jatékok; kézmivesség;
formatervezés; divattervezés; film és video; zene; eléadomiivészet; konyvkiadas; software készités;
TV és radié. Borsi és Viszt (2010) GKI tanulmanyukban azt a kritikat fogalmaztak meg a DCMS
meghatarozasaval szemben, hogy egyrészt ezeket a tevékenységeket sok esetben nem lehet a meg-
felel6 statisztikai agazati besorolassal egyeztetni, masrészt pedig a kreativ tevékenységeket folytatok
egy része mikro vallalkozok, onfoglalkoztatottak, illetve szabaduszok, akik kiviil esnek a statisztikai
nyilvantartason. Véleménytk szerint ez a tény bizonytalansagot okoz a mérésben.

Az EU Bizottsag szamara készitett 2006-os felmérésben a kutatok megkiilonboztették a kre-
ativ ¢és a kulturalis szektorokat. Utdbbiak outputjai kifejezetten kulturalis jellegtiek (vizualis és
el6adomtivészet, kulturalis 6rokség, film és video, televizio, radio, videojatékok, zene, kényv és
sajto KEA.

Az Eurépai Bizottsag (2016) jelentésében a kutatocsoport és az Eurdpai Bizottsag / EASME
megallapodtak a CCI meghatarozasaban. A CCI, vagyis a kulturalis és kreativ iparagak harom
f6 csoportra oszthatok: az Ggynevezett kézponti CCI-k (beleértve a divattervezést), a divatipar
¢és a cstcskategorias iparagak — ide tartoznak a luxuscikkek és luxusszolgaltatasok. Az 1. dbra
részletesen szemlélteti a felosztast. A CCI meghatarozasaban szerepl$ divatipar meghatarozasa
az IDEA Consult (2012) ,,Az EU divatiparanak versenyképessége” cimid tanulmanyan alapul. A
divattervezés szerepel a NACE 74.1 ,specialis tervezési tevékenységek” kodjaban, ezért beleszamit
az alapveté CCl-kbe (Eur6pai Bizottsag, 2016).

1. dbra: Rulturdlis és kreativ ipardgak meghatdrozdsa az Eurdpar Bizotisag (2016) jelentése alapjin

Divat iparag
Alapvet6 kulturélis és (Fashion indusry)
kreativ iparagak
(Core CCI-s)
Csucskategorias
iparagak
(High-end
industries)

Forrds: Sajdt szerkesztés az Eurdpai Bizottsdg (2016:14) jelentése alapjan
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A CCI-k legnagyobb agazata az alapveté CCI-k, amelyek 11 alszektorbdl allnak. Az
alszektorok ko6zé tartoznak az épitészet; levéltarak, konyvtarak, kulturalis 6rokség; kony-
vek és sajto; kulturalis oktatas; tervezés és képzémuivészet; zene; eléadomiivészet és mi-
vészi alkotas; radi6 és TV, szoftver és jatékok; valamint vided és film. Csakigy, mint az
alapveté CCI-k, a divat és a csticskategérids iparagak is elsésorban a kulturalis és a kreativ
inputokra tdmaszkodnak. A csticskategorias iparagak atfedésben vannak a divatiparaggal
a cstcsmindségd divat tertiletén, és — kis mértékben — a kézpont kulturdlis és kulturalis
iparagakkal (példaul a design és a képzémuvészet, a kiadvanykiadas). A divatipar — az
IDEA Consult (2012) meghatarozasa alapjan nem metszi a kézponti CGClI-ket, mivel az
adatkorlatozasok miatt a divattervezés itt nem szerepelhet (Eurdpai Bizottsag, 2016).

Magyarorszagon a Nemzeti Kutatasi, Fejlesztési és Innovacios Hivatal timogatasaval
miikodé , Kreativ Ipardgak Platformja” a kreativ agazatokat a kévetkezéképpen defini-
alja: A kreativ iparagak azon tevékenységek, amelyek gyokere az egyéni kreativitasban,
képzettségben és képességekben rejlik, és amelyek képesek a szellemi tulajdon létrehoza-
san ¢s felhasznalasan keresztil jolétet és munkahelyeket teremteni (KIP, 2006). A kultu-
ralis és kreativ ipart 12 szektor: elektronikus és nyomtatott sajté, reklamipar, film és video,
szoftverkészités ¢és digitalis jatékfejlesztés, épitészet, konyvkiadas, zene és eléado-muGveé-
szet, képzémuvészet, iparmuivészet, formatervezés és divattervezés, mivészeti ¢és antik
kézmiivesség; alapjan hataroztak meg (KIP, 2006). Ahogy Egedy (2021:25) fogalmaz ,,a
kreativ ipar a kulturdlis iparnal tagabb, azt magaba foglal6 fogalom, kreativ tartalommal
¢és gazdasagi értékkel bir, elsédleges inputja a kreativitas ¢s a szellemi téke ¢s a tarsadalom
altal termelt és fogyasztott kreativ termékek ¢és szolgaltatasok létrehozasat és elosztasat
végzi.”

Jelen tanulmany a Kreativ Iparagak Platformja altal meghatarozott 12 szektor, illetve
a Borsi és Viszt (2010) tanulmanyaban azonositott, sziikken értelmezett kreativ iparagak
és TEAOR 4gazati besorolasok megfeleltetése alapjan vizsgalja a CCI-t a Szigetkézben.

A KULTURALIS ES KREATIV IPAR JELENTOSEGE

Globalisan a kultara és a kreativitas oriasi értéket jelentenek a helyi k6zosségek szamara,
és ezek taplaljak a kreativ gazdasagot, amely a vilaggazdasag egyik leggyorsabban névekvé
és legjelentdsebb jovedelemtermel$ dgazata a munkahelyteremtés és az exportbevételek
tekintetében (Egedy, 2021; Gajzago, 2022; Campi et al., 2023). Az UNESCO (2020a,b) a
kulturalis és kreativ iparhoz a kézmiives tevékenységeken tdl a technologia-intenziv médi-
aiparagakat, valamint a design-intenziv iparagakat és digitalis kreativ iparagakat sorolja.
Val6jaban a kreativ termékek globalis exportja korilbelil 200 milliard USD-r6l 500 milli-
ard USD-ra nétt 2002 és 2015 kozott (2. abra) (UNESCO, 2021a).
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2. dbra: A kreativ termékek globdlis exporia millidrd USD-ban kifgjezve (2000-2015)
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Forrds: Sajdt szerkesztés UNCTADstat (2016) alapyan

Ugyanakkor a 2019 novemberében kirobbant koronavirus okozta vilagjarvany altal
leginkabb sjtott dgazatok kozé tartozik a CCI (Comunian—England, 2020; Banks, 2020,
Dent et al. 2023). Becslések szerint 2020-ban a CCI altal teremtett brutté hozzaadott ér-
ték tadgabb értelemben és globalisan 750 milliard dollarral cs6kkent (UNESCO, 2020b),
ami dramai visszaesést jelent ezen iparagak azon képességében, hogy a fenntarthato fej-
16dés kulturalis, gazdasagi és tarsadalmi eredményeinek motorjai legyenek. A CCI bevé-
teleinek csokkenése 2020-ban szintén killénosen jelentds, és orszagonként 20-40% kozott
mozgott (UNESCO, 2020b). ,,Ezck a jelentds bevételcsokkenések az afrikai (pl. Dél-Af-
rika: -38%), az eurdpai (pl. Egyesilt Kiralysag: -30%, Franciaorszag: -25%, Németor-
szag: -23%) ¢és az észak-amerikai (pl. USA: -27%) allamokra vonatkoznak” (UNESCO,
2020b:19).

A koronavirus okozta vilagjarvany CCl-ra gyakorolt hatasanak a pontos mérése
ugyanakkor szamos problémat vet fel, mivel kevés pontos adat all rendelkezésre a CCI
agazatnak a gazdasagi novekedéshez valdé hozzajarulasara vonatkozéan. UNESCO
(2021Db) jelentésében a kutatasok bebizonyitottak, hogy a kulturalis és kreativ iparagak
gazdasagilag fontosabbak, mint valaha. 2021 januarjaban a 762 millié LinkedIn felhasz-
nalé — akik a globalis munkaeré 20%-at jelentik — kérében lefolytatott kutatas alapjan a
felhasznalok 6,7 szazaléka, vagyis 51,2 milli6 ember dolgozott vilagszerte a CCI ipara-
gakban valamilyen minéségben (teljes munkaidében, részmunkaidében, gyakornokként),
ami 6sszesen 48,4 milli6 teljes munkaidés munkahellyel egyenértéki (UNESCO, 2021b).

Az Eurépai Unidban a koronavirus jarvanyt megel6zéen 2013-2019 kozott a CCI
bevételek 93 milliard eurdval, mintegy 17%-kal folyamatosan néttek. 2019-ben a CCI
iparagak alaptevékenységei 643 millidrd eurds forgalmat ¢s 253 milliard eurds hozza-
adott értéket teremtettek, és ezzel forgalom tekintetében az uniés GDP 4,4%-at adtak.
Vagyis a CCI szektor nagyobb mértékben jarult hozza az uniés gazdasaghoz, mint a tele-
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kommunikaciod, a gydgyszeripar vagy az autdipari szektor (GESAC, 2020). ,,2019 végére
a CCI mar t6bb mint 7,6 millié embert foglalkoztatott az Uni6 28 tagallaméaban, é¢s 2013
Ota a szerzlket, el6adokat és egyéb kreativ allasokat beleértve kortlbelal 700 000 mun-
kahelyet (+10%) teremtett.” (GESAC, 2020:2). Habar 2019-ben az uniés C.CI forgalom
69%-at az Eur6pai Unid 6t legnagyobb tagallamaiban: Egyesiilt Kiralysag, Franciaor-
szag, Németorszag, Olaszorszag és Spanyolorszag realizaltak, a legjelentésebb névekedés
elsésorban Kozép- és Kelet-Eurdpaban volt tapasztalhatd, mint példaul Csehorszagban
vagy Romaniaban. Esetiikben drasztikus névekedés tortént a reklamipar, az épitészet és
a videojaték-gyartas teriletén (Eurdpai Bizottsag, 2021). Mig 2019-ben a CCI forgalom
elérte az uni6 28 tagorszagaban a netté 444 milliard eurdt, majd 2020-ban mar 31%-kal
csokkent, ami netté 199 milliard eurds visszaesést jelentett. Osszességében tehat a CCI
forgalom 31%-anak elvesztése azt jelentette, hogy a kulturalis és kreativ iparagak Euro-
paban a leghatranyosabban érintett szektorok kozé tartoztak. Ugyan valamivel kevesebb
volt a veszteségiik, mint a légikozlekedésé, de t6bb, mint a turizmusé (-27%) vagy az
autéiparé (-25%). A koronavirus jarvany negativ hatasai az Eur6pai Uni6 28 orszaga-
ban valamennyi kulturdlis és kreativ iparagban érezhet6 volt. A legsulyosabban érintettek
kozé tartozott az eléadémuivészeti (-90% 2019 és 2020 kozott) és a zenei (-76%) szektor;
a vizualis mivészet, az épitészet, a konyvkiadas, a sajté és az audiovizualis tevékenységek
20 és 40 szazalék kozotu veszteséget konyveltek el 2019-hez képest. Egyetlen kivétel volt,
a szamitogépes jatékok forgalmazasa (+9%) nétt (GESAC, 2020).

Tény az is, hogy a koronavirus okozta vilagvalsagot megel6z6en a Kozép- és Ke-
let-Eurdpai orszagokban fejlédott leggyorsabban a kreativ gazdasag, igy a valsag ezen
orszagokat érintette a leginkdbb. Bulgariaban és Esztorszagban 44%-os, Litvanidban
36%-o0s forgalomvisszaesést tapasztaltak. De jelentds visszaesés volt tapasztalhaté Ma-
gyarorszagon, Lettorszagban, Lengyelorszagban és Romaniaban egyarant. Magyaror-
szagon példaul az eléadémiivészetek forgalma 90%-kal esett vissza (Europai Bizottsag,
2021).

Az Eurostat 2021-es jelentése alapjan az Eurdpai Uni6 27 tagorszagadban Osszesen
7,4 milli6 {6 dolgozik CCI tertleten, ami az Gsszes foglalkoztatottak 3,7 szazalékat és 1,2
milli6 vallalkozast jelent. Ezen a ponton fontos megjegyezni, hogy a 2020. évi Brexit-ct
kovetéen 1,5 millié CCI teriileten dolgozoé {6 mar nem tartozik az Eurépai Unidhoz (The
Measusing CCS Consortium, 2022).

A 2021. évi éves egységes piaci jelentés szerint a kulturalis és kreativ szektor gazdasagi
hozzajarulasa jelentds, s6t nagyobb, mint szamos mas vezetd dgazaté, példaul a tavkoz-
lésé, a cstcstechnologiaé, a gyodgyszeriparé és az autdiparé. A koronavirus okozta gaz-
dasagi recesszi6 felgyorsitotta a digitalizalas f6 tendenciait, és megerdsitette az 0j lzleti
modellek fejlesztésére irdnyuld eréfeszitések fokozasanak sziikségességét (The measuring
CCS Consortium, 2022). Jelen tanulmany azt vizsgalja, hogy a bekovetkezett valtozasok,
hogyan jelentek meg a Szigetkézben.
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3. dbra: Az EU orszdgokban a kulturdlis és kreativ iparban foglalkoztatottak ardnya %o-ban az isszes
Joglalkoztatotthoz képest (100%=dsszes foglalkoztatott, 2008-2021)
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Forrds: Sajdt szerkesztés The Measuring CCS Consortium (2022:173) alapjan

MODSZERTAN

A kutatas kiindul6pontjaként a kreativ és kulturalis iparagak lehatarolasa soran felmertlt a
kérdés, hogy a Borsi—Viszt (2010) elemzésében azonositott, sziiken vagy szélesen értelme-
mindkét esetben a TEAOR agazati besorolasok
megfeleltetése alapjan hataroztak meg a GCl-ba tartozo tevékenységek korét. Széles értelme-
zésben 99 TEAOR (Borsi—Viszt, 2010:28), a sz(k értelmezésben mindésszesen 36 TEAOR
(Borsi—Viszt, 2010:29) (1. tablazat) sorolhato ide.

zett kreativ iparagak korét vegyiik alapul —

1. tabldzat: A szitken értelmezett kultwrdlis és kreativ ipar TEAOR kédok Borsi—Viszt (2010) alapjin

Sziiken értelmezett kulturalis és kreativ ipar TEAOR kédok alapjan

2210 Kiadoi tevékenység

3002 Szamitogépgyartas

5811 Konyvkiadas

5813 Napilapkiadas

5814 Folyoirat, id6szaki kiadvany kiadasa

5819 Egyéb kiadoi tevékenység

5820 Szoftverkiadas (5821-5829)

5821 Szamitogépes jatck kiadasa

5829 Egy¢b szoftverkiadas

5910 Film-, Video- és televiziomusor gyartas

5911 Film-, vide6- és televizibmisor gyartas

5912 Film-, Videogyartas és televiziés musor
felvétel

5913 Film- Video- és televizioprogram

6010 Radiomiisor szolgaltatas
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Sziiken értelmezett kulturalis és kreativ ipar TEAOR koédok alapjan

6020 Televizibmusor osszeallitasa és

szolgaltatdsa 7111 Epitészmérnoki tevékenység

7210 Természettudomanyi, muszaki kutatas,

7200 Tudomanyos kutatas, fejlesztés fejlesztés

7219 Egyéb természettudomanyi, miszaki

7211 Biotechnolégiai kutatas, fejlesztés kutatds, fejlesatés

7220 Tarsadalomtudomanyi, human kutatas, 7310 Miiszaki kutatds, fejlesztés

fejlesztés
7311 Reklamiigyi tevékenység 7312 Médiareklam
7410 Divat és Formatervezés 7420 Fényképészet
7440 Hirdetés; 8552 Kulturalis képzés
9002 El6adémivészet kiegészité tevékenységek 9003 Alkotomuvészet
9004 Mivészeti 1étesitmények muikodtetése 9211 Film és vide6 gyartas
9220 Radio- és TV misorszolgaltatas 9231 Alkoté és eldadomuivészet

9232 Mivészeti kiegészité tevékenység (2008 ota
9004 Mivészeti létesitmények mukodtetése)

Forrds: Saydt szerkesztés (Borsi—Viszt, 2010:28) alapydn.

9234 Muvészeti kiegészitd tevékenységek

Donté szerepet jatszott az értelmezés meghatarozasanal a kutatas idébeli korlatai, mas-
részt pedig mivel a ,,pénziigyl szolgaltatasok budapesti székhelyti vallalatokat foglalnak ma-
gukban, és Budapesten kiviil sem bankok, sem szamottevé pénziigyi szolgaltatast, tanacsadast
végzé cégek nem talalhatok, a bankfiokok, vagy a tanacsado6 irodak gazdasagi tevékenysége
a vallalati kdzpontnal kertl szambavételre, ami egyértelmuien a févarosnal jelenik meg, ezért
eltekintettiink ezen szakagazat elemzésétol” (Kézai—Rechnitzer, 2023). A kreativ és kulturalis
iparagak Iehatarolasa soran tehat Borsi és Viszt (2010:28) alapjan sziiken értelmeztiik az ipar-
4gakat, vagyis 6sszesen 36 TEAOR kodra végeztiik el az adatgytjtést.

Fokuszesoport

Kutatasunk modszeréil a tarsadalomtudomanyokban gyakran alkalmazott kutatasi modszert
(Lunt-Livingstone, 1996; Nyumba et al., 2018) a fokuszcsoportot valasztottuk, amely egyfajta cso-
portos mélyinterja. A modszer részeként explicit moédon hasznalja fel a csoportbeli interakciokat
(Kitzinger, 1994), ami kiilonésen hasznos az emberek tudasanak és tapasztalatainak vizsgalatakor.
Nemcsak arra hasznalhat6, hogy megvizsgaljuk, mit gondolnak az emberek, hanem arra is, hogy
miként gondolkodnak az adott témarél, és miért gy vélekednek rola, igy a csoportfolyamatok
segithetik az embereket abban, hogy kifejtsék és vilagossa tegyék nézeteiket olyan modokon, ame-
lyek kevésbé lennének kénnyen hozzaférhet6ek egy nem csoportos interjuban (Kitzinger, 2006).
A kutatas soran a szakirodalom elemzése utan kvalitativ fokuszcsoportos mélyinterjut (N=14)
folytattunk le. 2021. december 7-¢én egy stakeholder talalkozot szerveztiink, a vizsgalt telepiilések
CCI szakértéit kértiik fel, hogy vegyenek részt a kutatasban. A helyi stakeholderek azonositasa

220



Polgdri Szemle - 19. éfolyam 1-3. szdm

hélabda médszerrel tortént. Eredetileg sszesen 65 {6 bevonasaval terveztik a fokuszcsoportos
beszélgetést 5 csoportban, viszont a meghivottak kozul, csak 14 {6 fogadta el a meghivast, igy
Osszesen egy csoporttal valosult meg a beszélgetés, ami 21,5%-os jelenléti ratat jelent. Kozuluk
nyolc {6 CCl-hoz szorosan kapcsolodo személy és 6 6 kozvetetten a CCI-hoz kapcsolodo egyéb
szakért6 (egy 6 onkéntes kulturalis programszervezd, egy f6 polgarmester, harom {6 vallalkozo,
aki a helyl események févédnoke és egy {6 a varmegyei kamara képviseletében, aki szigetkozi
kotddést helyl onkéntes) vett részt a beszélgetésen, akik munkaja bar nem kapcsolodik a CCI-
hoz, viszont a telepiilés életében jelentds szerepet jatszanak, és ralatasuk van a helyi kulturalis és
kreativ iparra az adott telepiilésen. A résztvevok listajat a 2. tablazat tartalmazza.

2. tabldzat: A fokuszesoport résztvevdinek és f5 tevékenységeik listdja

Szakértok TEAOR tevékenység

1 szakértd 7111 Epitészmérnbki tevékenység

2 szakért6 7111 Epitészmérnbki tevékenység

3 szakértd 7112 Mérnoki tevékenység, miiszaki tanacsadas

4 szakértd 7200 Tudomanyos kutatas ¢s fejlesztés

5 szakértd 7410 Divat és formatervezés

6 szakértd 7420 Fényképészet

7 szakérté 9499 M.n.s. egy¢éb kozosségl, tarsadalmi tevékenység (non-profit szervezet)
8 szakértd 9499 M.n.s. egy¢b kozosségl, tarsadalmi tevékenység (non-profit szervezet)

Egyéb szakérté 1. | Gyér-Moson-Sopron megyei Kereskedelmi és Iparkamara képviseldje

Egyéb szakértd 2. | Szigetkozi telepiilés polgarmester

Egyéb szakért6 3. | 1624 Tarol6 fatermék gyartasa

Egyéb szakérté 4. | 0210 Erdészeti, egyéb erdégazdalkodasi tevékenység

Egyéb szakért6 5. | 4690 Vegyestermékkori nagykereskedelem

Egyéb szakért6 6. | 2511 Fémszerkezet gyartasa

Forrds: Sajdt szerkesztés

Vizsgdlt teriilet: Szigetkiz

Vizsgalatunk kozéppontjaban a Szigetkéz all, amelyre az utdbbi években szamos kutatas
iranyult (Hardi et al., 2021; Jona, 2022; Kézai et al., 2022a,b; Strack, 2022). A Szigetkoéz
Magyarorszag észak-nyugati felén a Kisalfoldnek, ezen beliil a Gyéri-medencének a kistaja.
Az 6sszesen 375 km’-en elteriil$ kistdj a Duna (Oreg-Duna, Nagy-Duna), valamint a Moso-
ni-Duna kozott, a Kisalfold k6zépsé részén talalhat6. Hazank ossztertletének csupan négy
szazaléka. A szigetkozi telepiilések a természetfoldrajzi egységeknek megfelelGen also- és fel-
s6-szigetkozi csoportra oszthaték, gydéri, és mosonmagyarévari kozponttal, a valasztovonal
Hédervar és Asvanyraré kozott huzodik (Gocesei, 1979; Szabé, 2005). A Szigetkéz mint kista]
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80 km hossza és 40 km széles tormelékkapon talalhatd, amelyet csaknem 2 milli6 év alatt épi-
tett fel a Pozsonyi-kapun belépé Duna, a hordalékkup tetején létrehozva a szigetvilag Euré-
péaban egyedulall6 agrendszerét, amely hazank, s6t Eurépa egyik legjelentésebb mennyiségt
felszin alatti vizkincsével rendelkezik (Pécsi, 1975; Szabd, 2005). A szigetkozi tajon vizsgalt te-
lepiilések lakossagszam tekintetében nagy szorast mutatnak. A vizsgalt szigetkozi telepiilések
Osszesen 219832 fének szolgalnak allando lakhelyiil, tehat a magyar lakossag 2,23 szazaléka
(BM, 2022). A legnagyobb telepiilés ezek kozott természetesen a megyeszékhely, Gydr, ahol
a lakossag hetvenharom szazaléka ¢él. A legkisebb Iélekszamu telepiilés Vének, ahol 216 £6
allando lakos ¢l a 2022. januar 1-ei Beliigyminisztérium adatai alapjan. Erdekes és fontos tény
tovabba, hogy a Szigetkoz 6sszlakossaganak 86%-at a két nagyvaros Gyér és Mosonmagya-
rovar adja, és mindossze 14% ¢l a falusi telepiiléseken (BM, 2022).

A kutatas az alabbi 35 teleptlésre terjedt ki: Gyér, Mosonmagyarévar, Hegyeshalom, Va-
mosszabadi, Gyérzamoly, Rajka, Halaszi, Abda, Gényt, Ottevény, Gyérijfalu, Dunaszeg,
Kimle, Levél, Asvémyréré, Mariakalnok, Dunakiliti, Gy6rladamér, Dunasziget, Darnozseli,
Kunsziget, Hédervar, Bezenye, Nagybajcs, Kisbajcs, Lip6t, Dunaszentpal, Puski, Mecsér, Ie-
keteerdd, Karolyhaza, Mosonudvar, Kisbodak, Dunaremete és Vének. (1. térkép).

4. dbra: A szigetkizi telepiilések lakossag ardnydban (2022)

> 40 001

4 501 - 40 000
1501 - 4500
751- 1500
< 750

Forrds: Sajdt szerkesztés BM (2022) alapyén.

A vizsgalt kérdések és témdk

A fokuszcsoportos beszélgetés kezd6 kérdései (Hol é1? Honnan szarmazik? Mivel foglalkozik
jelenleg?) és zar6 kérdése (Hogyan képzeli el a jovét 25 évvel késébb a Szigetkozben?) adott
keretet a beszélgetésnek, mely soran kitértiink a kreativ 1ét kérdéseire, a kulturalis és kreativ
iparra, a nehézségekre, hianyossagokra, lehetéségekre, vagyakra és megoldasi fejlesztési javas-
latokra is a térségre vonatkozoan.
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EREDMENYEK A SZIGETKOZBEN

A talalkozo6 résztvevéinek erdésebb volt a telepiiléshez kotédése, mint a vizsgalt Sziget-
koz kistaji kotédése. A Szigetkozi identitasuk elsésorban a lakohelytket, gyerekkori és
jelenkori élményeiket jelenti, amelyben nagyon fontos szereppel bir a viz és a természeti
kérnyezet.

A jovobéli fejlesztések szempontjabdl fontosnak tartjak a fejlédést, viszont egy inverz
minden maradjon a régiben” jelenséget is azonositottak az interja alanyok. A ,.fejlédés—sta-
bilitas” kett6ssége tobb tertleten is konfliktusok forrasaként jelent meg pl. betelepeddk,
kreativ munkaerék bevonzasa; rendezvények megtartasa stb. Sziikség lenne kreativ és
kevésbé kreativ munkaerére, mindkét esetben problémat jelent azonban a munkaerd tér-
ségbe/telepiilésre vonzasa és megtartasa. ElGbbi esetben az anyagiak mellett a kornye-
zettel (szolgaltatasokkal, kreativ, kulturalis élettel) szembeni elvarasoknak kellene megfe-
lelni, utébbi esetben a mindségi szallashelyek hianya a {6 probléma. Ez utébbi hianya a
mindségl vendéglatas, a turizmus kapcsan is gondot jelent, hiszen jelenleg csak szezonalis
szallas- és vendéglatohelyek tizemelnek.

A koronavirus jarvany pozitiv hatasaként értékelték a munkaerd ,,helyben marada-
sat”, hiszen korabban a koézeli Ausztridba ingdzok (max. 50km tavolsagra talalhaté oszt-
rak-magyar hataratkel6helyek) helyben helyezkedtek el, vallaltak munkat, illetve t6bben
hazakéltéztek kiilfoldrdl. Igy a kreativ osztaly erdsédése szempontjabol fontos az elkolts-
z6k visszacsabitasa, vagy a jelenlegi ifjabb generacidknak olyan 6sztondijak felkinalasa,
amelyek visszakoltozésre motivalndk Sket.

Tovabba fontos ahogy Dent és szerzGtarsai (2023) 1s megallapitotta a kreativ szakem-
berek és az 6 potencialis megbizoiknak tajékoztatasa, a kommunikacié erdsitése, hiszen a
kreativ kereslet és kinalat sokkal nehezebben tud kapcsolatba kertlni.

Mind a turizmus, mind a munka és egyéb okbol bekolt6zékhoz kapesolodéan tobb
ellentét 1s felszinre kerilt, amelyek nehezithetik a kreativ ipar erésodését a térséghben:

— a turizmus fellenditése és a jelenlegi természeti milid, taj megérzése kozott el-

lentét;

— a jelenlegi lakosok és a betelepilék kulturdlis eltérésekbdl fakad6 ellentéte
(épitészet, mindennapi életvitel, munkahoz valé hozzaallas, kulturalis, kreativ
1gények, szolgaltatasok sth.);

—  személyes és érdekellentétek a telepuilések (vezet6i) kozott;

— személyes, érdek- és anyagi ellentétek a vallalkozok és a jelenlegi lakosok kozott.

Az ellentétek feloldasa, enyhitése egy hossza, komplex, t6bbszereplés feladat. A
résztvevék egyetértettek abban, hogy a turizmus kitérési pont lehet, de mindenképpen
kiegészitve mas tevékenységekkel, hiszen a gazdasagi valsag is bebizonyitotta e tertlet
sérulékenységét. Az egyuttmiikodést, kommunikdciot és hatékonysagot is segithetné egy
Szigetkoz tgynokség létrehozasa, amely a jo gyakorlatok atvételével segithetné a térség
fejlédését, ezaltal a kulturalis és kreativ ipar erésodését.
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OSSZEGZES, KITEKINTES, JAVASLATOK

A tanulmany fokuszaban a természeti kincsekben gazdag Szigetkoz kistdj all, annak kul-
turdlis és kreativ iparagi aspektusat kivanta feltarni. A kutatas Keresnyei és Egedy (2016)
nyoman egy jabb mikroszintii elemzés, amely egy Gjabb nyugat-magyarorszagi régioban
kivanta bemutatni a kulturalis és kreativ ipar lokalis sajatossagait, illetve olyan iranymuta-
tast, amely segitheti a szakembereket és dontéshozokat a lokalis kreativ erék helyben tarta-
saban, vonzasaban. Hiszen ahogy Egedy (2021) is fogalmaz, azok a vidéki térségek lehetnek
sikeresek a kreativ és az intelligens korban, amelyeknek sikeriil a top-down intézkedéseket
Osszehangolni a bottom-up kezdeményezésekkel és a helyi adottsagokra és sziikségletekre
épuld fejlesztésekkel. Ezen célok megvaldsitasa érdekében az alabbi megallapitasokat tettik
a Szigetkozre vonatkozoan:

—  Osztondijprogramok CCI témdaban: A Szigetkdzben problémét jelent a helyi (hely-
ben €16 és dolgozo) kreativ szakemberek hidnya és sokan a munka és egyéb lehet6sé-
gek nélkdl elhagyjak a térséget, illetve nem is jelent a térség nagy vonzer6t az Gjon-
nan érkezé kreativok szamara, mert hianyoznak a megfelel6 munkalehetéségek,
szolgaltatasok és a kreativ kozosségek. Ez utobbi épitését segitené elé az 6sztondij-
program, amely kozvetve és hosszt tavon a helyi gazdasag fejlédését is elGsegitené.

—  Szigetko6z brand avagy a helyi vonzerd ,,megteremtése”: mivel a térségben 1évé val-
lalatok és vallalkozasok nehezen veszik fel a versenyt a kinalt munkabért tekintve
Budapesten vagy a kérnyez6 orszagok nagyvarosaiban kinalt bérekkel, igy mas von-
zer6t kell teremtenti, és annak elényeit megfeleléen kommunikalni az idevart kreativ
szakemberek szamara. Ez lehet maga a természeti kornyezet, egyedi szolgaltatasok,
a térség kulturalis vagy turisztikai értékei.

—  Osszefogés segitése, kialakitasa a stakeholderek kozott: hiszen ahogy Blank (2010) is
megfogalmazta az informalis és formalis események, workshopok, talalkozok szer-
vezése egyrészt platformot biztosithatnak a lehetséges egytittmikoddék szamara,
masrészt a kozel folyamatos kommunikacié szorosabb és gyakoribb egytittmikodé-
seket tenne lehetévé.

— Az alulrél jovo kreativ kezdeményezések felkarolasa, hiszen egyrészt ezek 6nmaguk-
ban is értéket jelentenek, hajtomotorjai lehetnek a kreativ fejlédésnek és vonzerd-
ként is szolgalhatnak a kreativ szakemberek szamara. A mar mkodé jogyakorlatok
kiterjesztése, azok mas szolgaltatasokhoz, vallalkozasokhoz kapcsolasa sokkal na-
gyobb hozzaadott értéket jelent, mint énmagukban ezek a ,.best practice-k”.

Kutatasunk korlagjat jelenti egyrészt a kutatas kvalitativ modszere, amely bar alkalmas

a probléma azonositasra, de ennek kiterjedését nem tudja vizsgalni, ezért tovabbi kutata-
si iranyként javasoljuk a CCI tovabbi teriileti vizsgalatait. Hossz tavon pedig érdemes a
helyi viszonylatban is elemzéseket végezni, hiszen azok felhivhatjak a figyelmet a varosok,
térségek egyedi tényezdire 1s, amelyek el6segithetik versenyképességiik novekedését (Gajza-
g6—Gajzago, 2019).
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KOSZONETNYILVANITAS

A kutatas az Innovacios és Technologiai Minisztérium felkérésére a készegi Felsébbfoka Ta-
nulmanyok Intézetében az ,,Insula Magna” Fenntarthaté Fejlesztési Program keretében va-
16sult meg.
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