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OSSZEFOGLALAS

A termel6i piacok, mint a rovid ellatasi lancok egy tipusa, szamos — a nagy
tavolsagokra torténé szallitassal egyiitt jaré — problémara adhatnak megoldast. Ebben az
értékesitési formaban a termel0 és a fogyasztod kozotti fizikai tavolsag csdkken, valamint
a két piaci szerepld kozott személyes kapcsolat és bizalom is 1étrejon. Ezenkiviil a
kistermelok szamara a helyi, j0O minéségii élelmiszerek elGallitasara és kozvetlen
értékesitésére nyljt lehetdséget, a fogyasztoknak pedig az izletes, tobbnyire dkologiai
modszerekkel eldallitott helyi élelmiszerekhez valo kényelmes hozzajutast garantalja. A
termelGi piac Magyarorszagon egyre népszerlibb értékesitési csatorna. Mig 2010-ben
100, 2014-ben mintegy 200 termeldi piac volt, addig 2017-ben t6bb, mint 250-re
novekedett a szamuk. A Nemzeti Vidékfejlesztési Program is 6sztonzi a helyi termékek
ilyen tipusu formaban torténd értékesitését. Kutatasunk soran a Kézép-dunantali régid
harom megyéjének (Komarom-Esztergom, Fejér, Veszprém) 1-1 nagyobb termel6i
piacan a termel6k korében mélyinterjiival egybekotott kérddives felmérést végeztiink,
amelynek segitségével a régiora jellemzd termeldi piaci viszonyokat mértiik fel termeldi
oldalrol.

Kulcsszavak: termel6i piac, K6zép-Dunantul, éstermeld, értékesitési csatorna
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BEVEZETES

Az utobbi években hazankban is egyre inkabb elétérbe keriilnek a hagyomanyos
(konvencionalis) gazdalkodast felvaltd, a kdrnyezetre, valamint az egészségre pozitiv
hatéassal bird alternativ gazdalkodasi modok (6koldgiai, integralt stb.). Fokozatosan n6 a
tudatos vasarlok kore, akik egyre fontosabbnak tartjdk az elfogyasztott élelmiszer
szarmazasat ¢és mindségét, ¢és olyan beszerzési lehetéségeket keresnek, ahol
informaciohoz juthatnak az adott termékrdl, megbizonyosodhat termékmintdk alapjan
az aru izér6l, minGségérol. Ezért sziikség van olyan modszerekre, amelyek helyi,
biztonsagos és fenntarthaté modon elégitik ki ezt az igényt. Erre nyujtanak lehetdséget
az ugynevezett rovid ellatasi lancok (REL), amelyek csokkentik a termelé és a
fogyaszté kozotti fizikai tavolsagot, illetve a termelés legtobbszor Okologiai
gazdalkodas keretein belill torténik. A rovid ellatasi lanc egyik lehetséges tipusa a
termeldi piac.

Kutatasunk soran a K6zép-magyarorszagi régié megyéiben miikddd egy-egy termeldi
piac értékesitési oldalat vizsgaltuk meg, azaz ezeken a piacokon megjelend termékeket
eloallito termeldk altalanos jellemzdit, termelési- valamint marketing gyakorlatat vettiik
gorcsO ala. A kutatds soran azokra a kérdésekre kerestiik a valaszt, hogy milyen
jellemzokkel birnak azok a hazai termel6k, akik ezt a tipust értékesitési csatornat (is)
valasztjak, illetve, hogy megfigyelhetéek-e a région beliil kiilonbségek. A vizsgalat
célja e viszonylag Ujnak tekinthetd értékesitési csatorna jelenlegi jellemzdinek és
jovobeni lehetdségeinek a feltardsa, eldsegitve ezzel els6sorban a potencialis

kistermelok munkajat.

SZAKIRODALMI ATTEKINTES

A termel6i piacok a kozvetlen értékesités elvét kovetve, viszonteladok kizarasaval
miikddnek, ezaltal a rovid élelmiszerellatasi lanc kategoriajaba sorolhatok (Pdla, 2016).
A helyi termeléi piac olyan piac, ahol a kistermelék a gazdasagbol szarmazo
mezégazdasagi- vagy élelmiszeripari termékeket értékesitenek. Ezek a gazdasagok
altalaban a piac kb. 40 km-es korzetében helyezkednek el, illetve a févaros esetében az

orszag barmely tertiletén.
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A hangulatos, ma mar egyre tobb helyen eléforduld termeldi piacok altal lehetdség
nyilik hozzajutni a helyi, friss termékekhez. A vidék jellegzetes izei mellett a termeldi
piacok a k6zosségi élményt s kellemes id6toltést is jelentik egyben. A termeldi piacok
lehet6séget adnak arra, hogy a fogyasztok hazai, kistermel6k altal termelt élelmiszereket
vasaroljanak. Ez nem csupan az egészségtudatossagot erdsiti benniik, hanem azt is,
hogy termékeinek megvasarlasaval az 6 megélhetésiiket tamogatja, illetve a hazai,
kistermel6i élelmiszerek fogyasztasanak elterjedését teszik lehetové. Azaltal, hogy a
termeld és a fogyasztd kozott bizalmi kapcsolat jon 1étre, a termeldnek lehetdsége nyilik
arra, hogy termékei mindségére fokuszalva még jobb produktumokkal varja
torzsvasarloit, mig a fogyasztd olyan élelmiszerhez juthat hozza, melynek eredete és
eléallitasi modja ismert.

A helyi terméket el6allitd gazdalkodok szamara alkalomszer(ien, idészakosan vagy
rendszeresen nyujt értékesitési lehetdséget, amelyek szervezését a helyi gazdalkodok
csoportja vagy a helyi onkormanyzat, esetleg egy integrator vagy mas szervezet
vallalhatja (Kajner, 2007). Ez az értékesitési forma 0j jogi lehet6séget jelent, mely akar
idoszakosan is mikddtethetd, konnyitett feltételek mellett, illetve nincs sziikség
kozvetitd személyre sem (Hinrichs, 2000). Ezek a piacok szakosodhatnak
biotermékekre, de a biotermelék is csatlakozhatnak a mar mikoddé, hagyomanyos
termékeket 6sszegyiijté (integrald) piacok miikddéséhez.

A helyi termel6i piacok fontos szabalya, hogy ott csak helyi kistermeldk vagy
Ostermeldk arusithatnak. Kistermeld alatt azt a személyt értjiik, aki kis mennyiségi,
altala megtermelt, vagy Osszegyijtott, vagy altala megtermelt alaptermékbdl eléallitott
¢lelmiszert ad el a fogyasztonak. Fontos, hogy a kistermel6 a gazdasagtol legfeljebb 40
km-re fekvé kiskereskedelmeket vagy vendéglatdo létesitményeket lathatja el
termékeivel. Termékek tekintetében a kistermeldi alaptermékek kozé tartoznak a
z6ldségek, gylimolesok, tej, €16 allat, tojas, méz, gomba, mig a feldolgozott termékek
kozé tartoznak a gyiimolcslevek, sajt, vaj, turd, kolbasz, lekvar, stb. OstermelSknek
azokat a nem egyéni vallalkozokat nevezziik, aki sajat gazdasagaban termeld
tevékenységet folytat, és ezt Gstermel6i igazolvanyaval tudja igazolni.

A termel6i piacokon vald értékesitésnek szamos szabalyat kell betartaniuk az
Ostermeloknek, illetve kistermeloknek. Az alabbiakban néhany ilyen szabalyt

ismertetiink.
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A z0ldség-gylimdles arura vonatkozoan kotelez6 az ép, egészséges, tiszta,
kartevomentes, idegen izt6l és szagtol mentes mindség biztositasa. A termékeknek
emellett olyan allapotban kell lenniiik, hogy azok a szallitast birjak, és az adott piacra
megfeleld allapotban érkezzenek meg. Fontos, hogy a termeld felel6sségi korébe
tartozik az 4ltala forgalomba hozott termék mindésége, élelmiszerbiztonsaga,
dokumentalasa és nyomon-kovethetosége (Komarom-Esztergom Megyei
Kormanyhivatal).

Ezek a rovid ellatasi lanc elvén miikodo termeldi piacok az évek sordn a gazdasag- és
vidékfejlesztés fontos elemeivé valtak.

A termeldi piacoknak szamos erdsségiik, lehetdségiik van, ugyanakkor nem szabad
megfeledkezni azok gyengeségeirdl és veszélyeirdl sem. Az erdsségek kozé sorolhatd a
friss aru értékesitése, az azonnali bevétel vagy a bizalmi kapcsolat kialakitasa, nagyobb
valaszték, viszonylag allandé arak. A helyi piac lehetdségei kozé tartozik, hogy a
fogyasztdi magatartas valtozasaval jarhat, hogy keresletndvelés érhetd el altala vagy,
hogy a vendéglatd egységek is a mindségi termékek iranyaba mozdulhatnak. A helyi
piac gyengesége azonban a varosok tavolsaga, ahol a vasarloeré kézpontosul, a piacra
szallitds koltsége miatt magasabbak az arak, nem atlathatd az élelmiszerbiztonsag,
hianyos kereskedelmi ismeretek, a termelok kozotti egytittmiikodés hianya, tovabba a
nem gazdasagos logisztikai folyamatok. Veszélyt jelenthetnek a leszakadd térségek, a
jogi hattér, a tamogatiasok elmaradasa, valamint a vasarloéi bizalmatlansag is (Pdla,
2016).

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara nyilvantartasa alapjan jelenleg hazankban 251
termel6i piac miikodik. Ezek foldrajzi elhelyezkedését és szamat a 1. tablazat

tartalmazza.
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1. tablazat: Termel6i piacok szama Magyarorszagon (2017. december 31-én)

Table 1. Number of farmers’s markets in Hungary (on the 31st december 2017)

Régié (1) Tersl:;:ﬁ; lziscok
Eszak-Magyarorszag 23
Eszak-Alfsld 23
Dél-Alfold 52
Kozép-Magyarorszag 43
Ko6zép-Dunéntal 57
Nyugat-Dunanttl 29
Dél-Dunantal 24

Forras: Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK)

(1) region, (2) number of farmers’ markets

A termeldi piacok a hagyomanyos piacoktdl tobb szempontbol is kiilonbdznek. Ezek a
kiilonbségek a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara megfogalmazasa alapjan az 2.

tablazatban lathatok.
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2. tablazat: A helyi termel6i piac és a hagyomanyos piac dsszehasonlitasa

Table 2. Comparison of local farmers’ market and traditional market

Helyi termeléi piac (1)

Piac, vasarcsarnok (2)

Bejelentést kovetden megkezdheti a
miikodését.
A bejelentést a piac helye szerint

Engedélyhez kotott.
A piac iizemeltetését a piac helye
szerint illetékes telepiilési, Budapesten

Piac mikodése | illetékes  telepiilési  jegyzOnél, | a keriileti Onkormanyzat jegyzdje
®3) Budapest esetében a keriileti | engedélyezi. Az engedélyezési
Onkormanyzat  jegyz6jénél  kell | eljarasban az ¢élelmiszerlanc-
megtenni. feliigyeleti hatdsag szakhatosagként
kozremiikodik.
P Kistermelok Kistermeldk, termeldk, élelmiszer-, és
Ertékesitést A . 1 s
véazok kore (4) nem ¢lelmiszer-eldallitd
vallalkozasok, kereskeddk
A piaci értékesitési tevékenység | A piaci értékesitési tevékenység
bejelentése a piac helye szerint | bejelentése a piac helye szerint
illetékes jegyz6 felé, melyrél a | illetékes jegyz6 felé, melyrdl a jegyzo
o, jegyz6 igazolast allit ki. igazolast allit ki.
Regisztracio, . P s .
. , A helyi termeldi piac ilizemeltetdje | A kiilon engedélyeket az
bejelentés (5) ST . . A . ; .. . -
napi nyilvantartast vezet a piacon | élelmiszerlanc-feliigyeleti hatdsag
arusito kistermeldkrol. allitja ki (pl. tej, tejtermék). A kiilon
engedély a  kistermelére  nem
vonatkozik.
A kistermelé6 a  gazdasagabol | Kistermeld orszagosan, valamennyi
szarmaz6 mezOgazdasagi, illetve | piacon, vasaron értékesitheti a nem
¢élelmiszeripari termékét olyan helyi | allati eredetli alapterméket, mézet, €16
termeldi piacon értékesitheti, amely halat végso fogyasztonak. Kistermeld
—  a kistermel6 gazdasaga szerinti | az allati eredetii alaptermékét ¢és
megyében, vagy barmely feldolgozott termékét a
B AL s —  légvonalban szamitva a | région beliili (sajat megyében 1évo és
Ertékesités . . . s
teriileti gazdasaganak 40 km-es | budapesti), valamint a gazdasagatol
. korzetében van, illetve légvonalban 40 km-re esé
korlatozasa (6) . ; - . . s
—  Budapesti helyi termeldi piacon | magyarorszagi piacon, vasaron
az orszag teriiletér6l barhonnan | értékesitheti.
értékesitheti termékeét. A nem kistermeldi rendelet szerinti
engedélyezett, vagy bejelentett

¢lelmiszeripari vallalkozasok teriileti
korlat nélkiil értékesithetik piacon
termékeiket.

Ertékesithet6
termékek kore

U]

Kistermel6 a gazdasagabol szarmazo
mezbgazdasagi terméket, és altala
eldallitott  kistermel6i  élelmiszert
értékesithet.

Barmely termék értékesithetd a
megfeleld engedélyek/feltételek
megléte esetén.

Forras: Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK), 2016

(1) local farmers’ market, (2) market place, market hall, (3) operation of the market, (4) vendors,

(5) registration, (6) territorial restriction on sales, (7) salesable products
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ANYAG ES MODSZER

A termel6i piacokat termel6i oldalrdl vizsgaltuk. A vizsgalathoz 2017-ben a
magyarorszagi Kozép-dunantuali régié mindharom megyéjébol egy-egy, a legjelentsebb
¢és a fogyasztok altal leginkabb latogatott termeldi piacrdl gytijtottiink adatokat. Fejér
megyében a székesfehérvari Jancsarkert Termeldi Piac ¢és Kézmiives Vasaron,
Komarom-Esztergom megyében a tatai Termeléi Piacon, mig Veszprém megyében a
kaptalantoti Liliomkert Piacon tortént az adatgytijtés. A kutatds a termel6i piacokon
értékesité termeldk jellemzoire fokuszalt. Feltartuk és meghataroztuk az életképes
gazdasagok termelési irdnyait és az egyes iranyokhoz kapcsoldodd fobb jellemzoket
(termékkorok, terméteriilet, foglalkoztatottak szama, stb.). A felmérést mélyinterjiival
egybekotott kérddivezéssel készitettiik. Osszesen 30 db kérddiv keriilt ily modon
kitdltésre. Az adott valaszok kiértékelése alapvetd statisztikai modszerekkel
(kdzépérték, szoras, viszonyszamok, variancia-analizis, korreldcid) tortént. Variancia-
analizis segitségével megvizsgaltuk, hogy van-e szignifikans kiilonbség a megfigyelt
harom termel6i piac k6zott barmely vonatkozasban, azaz, hogy befolyasolja-e az adott
piacokon megjelend termelSk sajatossagait, hogy eltérd teriiletekben mikddnek és
értékesitenek. A szignifikancia vizsgalatot kovetden az egyes piacok termel6i altal adott
valaszok alapjan részletesen megvizsgaltuk a termel6k gazdalkodasi és értékesitési

jellemzadit.

EREDMENYEK

A variancia-analizisnél a kezelésenkénti ismétlések szama a piaconként megkérdezett
termel6k szamaval, mig a megfigyelések szdma a vizsgalt termeldi piacok szadmaval
egyezik meg. Ezen adatokkal az elemzést Osszesen 12 tényezé vonatkozdsaban
végeztiik el, amelyek a termeldk gazdalkodasanak és értékesitésének egy-egy jellemzoit
jelenitik meg. A szamitasok sordn mind a 14 tényezd esetében kiszamoltuk a
probafliggvény értékét. Mivel a két szabadsagfok minden esetben ugyanaz volt, ezért
minden probahoz ugyanaz a kritikus érték tarsult (2.38) (3. tabldzar).

A variancia-analizis eredménye azt mutatja, hogy a probafiiggvény értéke egyetlen
tényezé esetében volt magasabb, mint a kritikus érték, mégpedig az értékesitett

termékek esetében. Ez azt jelenti, hogy a termelék — a gazdasaguk és a piac teriileti
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elhelyezkedésétsl fuggetlentil — kozel azonos, vagy hasonld tulajdonsagokkal
jellemezhetok. Az egyetlen kivételt az értékesitett termékek tipusa jelenti, amelynek
részletesebb vizsgalatakor kideriilt, hogy a Veszprém megyei piacon a termeldk
legnagyobb részben (72%) alap (nyers) termékeket, Komarom-Esztergom megyében
kozel fele-fele aranyban alap (nyers) és feldolgozott termékeket, mig Fejér megyében
foként (65%) feldolgozott termékeket értékesitenek. Raadasul ez utdbbi helyen — a tobbi
vizsgalt piactdl eltéréen — a készételek (pl. rétesek) is megjelennek a kereskedelmi

forgalomban.

3. tablazat: A vizsgalt tényezOkre szamitott variancia probafiiggvényeinek értékei

Table 3. Values of the functions of the variance calculated for the examined variables

Vizsgalt tényezé (1) Fproba (2)
nem (3) 0,1363
kor (év) (4) 0,2333
alkalmazottak szama (f6) (5) 0,0735
termelésben toltott id6 (év) (6) 0,0731
miivelt teriilet nagysaga (ha) (7) 0,3705
termelési irany (8) 0,8087
termékek tipusa (9) 4,0120
értékesitési csatornak szama (10) 0,4758
marketing eszkdzok szama (11) 0,9881
termeldi piacon vald részvétel ideje (év) (12) 0,6748
vevok szama (f6) (13) 0,7426
torzsvasarlok megléte (14) 0,0374

(1) examined variables, (2) values of variance (3) gender, (4) age (years), (5) number of employees (capita),
(6) time spent in production, (7) size of cultivated area (acres), (8) product groups, (9), type of production,
(10) number of sales channels, (11) number of marketing tools, (12) time spent in farmers’ market (years),

(13) number of customers, (14) existance of regular customers
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A szignifikancia vizsgalatot kdvetden az egyes piacok termeldi altal adott valaszok
alapjan részletesen megvizsgaltuk a termelék piaconkénti gazdalkodasi és értékesitési
jellemzait.

A gazdalkodok iskolazottsagat tekintve, az Osszes piacon legnagyobb szamban a
kozépfoku agrar végzettségli termel6k voltak. Emellett még nagy szdmban jelentek meg
a fels6foku agrar végzettségiiek is. Ez arra enged kovetkeztetni, hogy altalanossagban a
termel6k kozott gyakori a szakiranyu képesités fokozattol fiiggetlentil.

A gazdalkodok életkorat tekintve normalis eloszlds figyelheté meg, amelynél nincsenek
kiugré értékek, az atlag kozel egybeesik a leggyakrabban el6forduld kdzépkorosztallyal.
Kivételt képez ez alol Veszprém megye, ahol a kdzépkorosztalyt (46-55 év) képviseld

tarsadalmi réteg szinte hianyzik (1. abra).

NFejér megye
© Komarom-Esztergom megye
6 1 Veszprém megye
5 4
4 -
3 |
2 4
| _4§] Q
o | | \
26-35 36-45 56-65 65-

1. abra: A termelOk életkora

Figure 1. The age of the farmers

Annak ellenére, hogy Fejér megyében viszonylag alacsonyabb az idésebb korosztalyt
képviseldk aranya, mégis ebben a megyében gazdalkodok foglalkoznak régebb ota ilyen
jellegl termék eloallitassal, valamint a termel6i piacokon is valamivel el6bb jelentek
meg, mint Veszprém és Komarom-Eszergom megyei tarsaik (4-5. tabldzar). Ez
utobbinak egyébként az is az oka, hogy a harom termel6i piac koziil a fejér megyei

régebb ota miikddik, mint a masik kettd.
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4. tablazat: A gazdalkodok termelésben toltdtt dsszes ideje

Table 4. Farmers’ times spent in production

Fejér megye (1)

Komarom-
Esztergom megye (2)

Veszprém megye (3)

Ev (4) 5-25 5-20 5-25
Atlag (5) 14,6 13,8 13,5
Szobras (6) 6,64 5,60 6,64
Relativ szoras (%) 45 a 49

U]

(1) Fejér county, (2) Komarom-Esztergom county, (3) Veszprém county, (4) years, (5) avarage, (6) deviation,

(7) coefficient of variation

5. tablazat: A gazdalkodok termelési piacon torténd értékesitésének ideje

Table 5. Farmers’ time spent in farmers’ markets

e Komarom-Esztergom Veszprém megye
Fejér megye (1
iér megye (1) megye (2) @)
Ev (4) 2-20 2-15 2-10
Atlag (5) 8,5 7.9 6,3
Szoras (6) 4,90 4,32 3,00
s 1o
Ee)latlv szoras (%) 58 55 48

(1) Fejér county, (2) Komarom-Esztergom county, (3) Veszprém county, (4) years, (5) avarage, (6) deviation,

(7) coefficient of variation

Az 1dOsebb korosztaly nyilvanvaldan régebb 6ta mitkodteti gazdasdgat, mint fiatalabb
tarsaik, az atlagos 14 éves miikddési id6 azonban arra utal, hogy ez a korosztaly is —
csaktgy, mint a fiatalabbak — viszonylag késén, negyvenéves kor felett kapcsolddott be
a gazdalkodasba. A viszonylag hosszabb miikddési és piacon valo értékesitési ido arra is
enged kovetkeztetni, hogy a termel6éi piacon valdé arusitds ¢és a vallalkozas is
mikodoképes, azaz képes maganak (és esetleg alkalmazottainak is) a létfenntartashoz

sziikséges jovedelmet biztositani.
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A valaszadok tobb, mint 40 szazaléka allati eredetii, és kb. 20-20-20 szazalékuk pedig
novényi eredetli termékekkel, valamint z6ldségekkel és gylimodlcsokkel foglalkozik. A
termelési irany tekintetében azonban jelentds eltérések figyelhetok meg a vizsgalt
megyék kozott (2. abra). Szignifikans eltérés nemcsak a termelési irdnyban, hanem a
termékek tipusaban is megfigyelhetd, amely kiilonbségre a variancia-analizis

eredménye is kivaléan ramutatott.

D allattenyésztés
Elndvénytermesztés
zildségtermesztés

# gyiimdlcstermesztés

Fejér megye Komarom-Esztergom Veszprém megye
megye

2. dbra: A termeldk f6bb termelési iranyai

Figure 2. Main product groups of the farmers

Fejér megyében és Komarom-Esztergom megyében a f6 termelési irany az
allattenyésztés, mig Veszprém megyében inkdbb ndvényi eredetli termékekre
koncentralnak, azok megoszlasa azonban kiegyenlitett. Komarom-Esztergom megyében
nem jellemz6 a gytimolestermesztés.

A termékek feldolgozottsagi szintjét vizsgalva megallapithato, hogy a fejér megyei
piacon inkabb a feldolgozott termékek (s6t bizonyos esetekben akar kész ételek), a
Veszprém megyei piacon inkdbb a nyers formaban értékesitett termékek, mig
Komarom-Esztergom megyében az alacsony és magas feldolgozottsaghh termékek

keriilnek piacra (3. abra).
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Belsd: Fejér megye
KoézépsS: Komarom-Esztergom megye
Kiilsé: Veszprém megye

Hnyers termékek oo

L1feldolgozott termékek

Skész ételek S

3. dbra: Az egyes piacokon értékesitett kiilonboz6 feldolgozottsagu termékek
megoszlasa

Figure 3. Distribution of different processed products sold on examined markets

Az allati eredeti termékkoron beliil kozel azonos aranyban jelennek meg az egyes
allatfajokt6l szarmazo termékek (tej, tejtermék, €16 sertés, sertéshus, szarazaru, tojas,
méz), amelyek kozel 60 szazaléka feldolgozott. A ndvényi eredetii termékek 90
szazaléka a kertészeti agazatbol szarmazik (zOldség, gylimdlcs azonos aranyban).
Jellemzojiik tovabba, hogy a termeldk fele zoldséget és gylimdlesdt is termeszt.
Megfigyelhetd, hogy a gyiimdlcsot a termeldk 1/3-a csak friss gylimdlesként, 1/3-a
kizarélag valamilyen gylimdleskészitményként (lekvar, szorp, gyiimolcslé), illetve
tovabbi 1/3-a vegyesen (friss és feldolgozott formaban egyarant) értékesiti. A
z0ldségeknél a friss, feldolgozatlan valtozatban torténd eladas a legnépszeriibb (70%), a
termelok egy kisebb hanyada (20%) csak zoldségkészitményeket arul, mig vegyes
értékesités csupan 10%-nal figyelhetd meg. A vegyes eladasoknal tovabbi jellemz6 az
50%-o0s megosztottsag a friss, valamint a feldolgozott termékek kdzott. A rendelkezésre
allo terméteriilet nagysaga és a termelési irany kozott nincs kapesolat (r = -0,11). A
megkérdezett termel6k mindegyikének hasznalataban van valamekkora (akar bérelt akar
sajat tulajdontr) foldteriilet. A teriiletméret tekintetében rendkiviil erds a szords mind a
kiilonboz6 termékkordk, mind pedig a megyék szempontjabdl, tényleges nagysaga 0,5

hektartol 150 hektarig terjed. Az atlagosan muvelt foldteriilet mérete Fejér megyében 20
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hektar (0=46,4), Komarom-Esztergom megyében 15 hektar (c=18,1), mig Veszprém
megyében 8 hektar (6=10) koriili. (Ez utobbi domborzati viszonyai is megnehezitik a
term6foldek miivelésbe vonasat.) A termelési iranyt tekintve az allattartd és
novénytermesztéssel foglalkozd termeldk atlagosan 16 hektaron (0=42,2), a
z6ldségtermesztok 12 hektaron (0=14,3), mig a gylimodlcstermesztdk 9 hektaron
(0=11,6) gazdalkodnak. Zoldségtermelés esetében zomében az 1-5 ha kozotti
gazdasagok domindlnak, de jelen vannak a 0,5 ha alatti teriilettel rendelkezok is. A
gyimolcstermesztéssel foglalkozd termeldk tobb mint fele 1-5 ha kozotti megmiivelt
teriileten gazdalkodik, hozzavetdlegesen 25%-uk 1 ha alatti teriileten. Az értékesiteni
kivant terméktdl/termékkortél, valamint a termelés intenzitasatol fiiggen a
termoteriilet-igény tekintetében jelentds kiillonbségek lehetnek. A heterogén teriiletigény
miatt egységes, valamennyi gazdasagra vonatkoztathatd ,,optimalis iizemméret”
szamszerlien nem meghatarozhato.

A terméteriilet nagysaga és az alkalmazottak szdma kozott Komarom-Esztergom,
valamint Veszprém megyében nincs szoros kapcsolat (r=0,56 és r=0,007), tehat ezekben
a térségekben nem allithatd egyértelmiien, hogy nagyobb foldteriilet esetén
alkalmazottat foglalkoztatnanak. Fejér megyében azonban e két tényezé kozott
kozepesen erds kapcsolat (r=0,79) figyelhetd meg, azaz itt mar megfigyelhetd, hogy a
termoéteriilet novekedésével egyiitt a foglalkoztatottak szama is novekszik. A vizsgalt
gazdasagokban egyébként altaldban inkabb segit6 csaladtag dolgozik, nem jellemzé a
kiils0 munkaeré foglalkoztatdsa (bevondsa), termelési iranytdl fiiggetleniil. Az
alkalmazottak szama atlagosan 3 f6 koriili, azonban térségenként jelentds eltéréséket

mutat (6. tablazat).
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6. tablazat: A vizsgalt gazdasagokban alkalmazottak szama

Table 6. Number of employees by the examined farmers

.z Komarom-Esztergom Veszprém megye
Fejér megye (1) megye (2) 9 p @) gy
Fé (4) 1-8 1-7 1-7
Atlag (5) 3 3 3
Szoras (6) 2,19 1,68 1,85
N
ge)latlv szoras (%) 73 62 68

(1) Fejér county, (2) Komarom-Esztergom county, (3) Veszprém county, (4) capita, (5) avarage, (6) deviation,

(7) coefficient of variation

Az alkalmazottak szama és a termelési irany kozott sem figyelhetd meg semmilyen
Osszefliggés (r = -0.3).

A gazdalkodas modjanak vizsgalatakor nagy mértékli egyezdség volt a régidk kozott,
hiszen a tatai és kaptalantoti gazdasagok 100%-os hagyoményos gazdalkodasi modrol
szamoltak be, valamint a székesfehérvari termeldék tobbsége (70 szazaléka) szintén
els6sorban a konvencionalis modot emelték ki. Ugyanakkor meg kell emliteni, hogy
Fejér megyében a hagyomanyos gazdalkodasi mod mellett megjelenik kisebb szamban a
bio, az intenziv és az extenziv gazdalkodasi mod is. A biotermelés kizarolag a
gylmolcs-,valamint a vegyes (z6ldség- és gyiimolces-) termeld gazdasagokra jellemzo.
Z5ldségtermesztdknél inkabb az intenziv és félintenziv gazdalkodasi mod jellemzd. A
jovedelmezdség javitasa érdekében a KTM keretein beliil a bio- (organikus) termékek
aranyanak novelése lenne kivanatos, ahogyan ez a mar kozdsségi mezdgazdasagi
forméaban miik6do6 zoldségféléket eldallitd gazdasagoknal megfigyelhetd. Tobbek kozott
a termel6i arak pozitiv iranyu elmozdulasat is lehetévé tenné az ilyen forrasbol
szarmazo termékek részaranyanak novelése.

A termelOk a termeldi piacon kiviil atlagosan 3-4 féle értékesitési csatornan keresztiil
adjak el termékeiket, ezek szama és tipusa azonban teriiletenként eltér6. Mig a
fovaroshoz  kozelebb es6é megyékben (Fejér, Komarom-Esztergom) 2-4
marketingcsatornat alkalmaznak, addig a tavolabbi megyében (Veszprém) jellemzéen 3-
5-6t. Ez amiatt lehetséges, hogy a fovaros kozelsége miatt tobb piac is rendelkezésiikre

all, mig a tavolabb 1évo termeldknek tobbféle értékesitési csatornat kell igénybe venni,
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hogy el tudjak adni a termékiiket. A termeldk altal valasztott fobb értékesitési

csatornakat szemlélteti a 4. abra.

Fejér megye
B Komarom-Esztergom megye

[Veszprém megye

S =W RN 0D
|

ol |

Felvasarlo, Hagyomanyos Termeldi piac Online Egyéb
nagykereskedé  piac, vasarok

4. abra: Termel6k altal preferalt értékesitési csatornak

Figure 4. Sales channels preferred by farmers

Minden régiora egyforman elmondhatd, hogy a termeldk altal leginkabb preferalt
értékesitési csatornak a termel6i piac mellett a hagyomanyos piac (a termel6k 70%-a
valasztja), valamint a haztol torténd értékesités (60%). Ez utobbit inkabb az allati
terméket eldallitok (a mézet is ideértve) valasztjak, kisebb aranyban a
gylimdlcstermesztoknél is megtalalhatd, mig a zoldségtermeszték nem valasztjak ezt a
tipusu értékesitési format. Az online értékesitésben is teriileti egyontetiiség figyelhetd
meg, azonban a termeldknek csupan egyotode valasztja ezt a tipusi csatornat. A
termelok kozel egyharmada (Veszprém megyében fele) felvasarloknak is értékesit.
Veszprém megyében és Fejér megyében a termeldk kozel egynegyede értékesit még
bio- és szakboltoknak, vendéglatohelyeknek és hazhoz is szallit. Komarom-Esztergom
megyében ezek nem elterjedt formak. A teljes régié Osszes vizsgalt termeldjére
elmondhaté, hogy szinte egyaltalan nem jellemz6 az ut mentén vagy TESZ éltal torténd
eladas.

A vevokort illetden mindegyik termeld rendelkezik torzsvasarlokkal, és a termeldi

piacokon alkalmanként mintegy 25-30 vasarlo keresi fel dket.
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A termelék kozel fele kényszeriil arra, hogy helyi értékesitésen kiviil 40 km-es
tavolsagon tul is tovabbi piacokat keressen és csak mintegy 25 szazalékuk tud kizarolag
helyben (5 km-es tavolsagon beliil) értékesiteni. Az elsd eset inkabb a févarostdl tavoli
(Veszprém), mig az utobbi eset a fovaroshoz kozeli megyékre (Fejér, Komarom-
Esztergom) jellemzd. A kiilonbozd terméktipusokat eldallitd termeldk szallitasi
tavolsdgai kozott is viszonylag nagy szorads figyelheté meg, kiilondsen a
zOldségtermesztok és a vegyes termelési irdanyu (zoldség- és gyiimolcstermeld)
gazdasagok kozott. Alapvetden azonban jellemzd, hogy az allati terméket el6allitok
viszonylag kis tavolsagon (25 km-es korzeten) beliil értékesitenek, nyilvan a termékek
szallithatosaga, romlandosaga miatt. A méztermeldk és a gylimdlcstermesztok pedig
inkabb nagyobb tavolsagokra (50-100 km) szallitanak.

Gyakran hasznalt és kedvelt marketing eszk6z a szajreklam, amelyet az Gsszes termeld
hasznal. Ez a leggyakrabban alkalmazott reklam, a termel6k ebben biznak a legjobban.
Egy vasarlé pozitiv visszajelzése egy adott termékrdl, annak a visszajelzésnek a
tovabbadasa ismer6sok felé biztositja a gazdasidgok szamara a legjobb reklamot. Az
internetes hirdetést az Osszes termeld 60-70%-a alkalmazza. A termeldk altal
alkalmazott tobbi marketingeszk6z tekintetében azonban teriiletenként jelentGsen
kiilonbségek figyelhetdk meg. A reklamtabla, valamint a szordlap hasznalata inkabb a
fovaroshoz kozeli megyékben népszerii (az elsdt az ott €16 termeldk 50%-a, a masodikat
30-60%-a valasztja). A tavolabb esé teriileten inkabb a termékmintdkon keresztiil
torténd népszerlsitést preferaljak. A tobbi marketing eszkoz tekintetében rendkiviil erds
a szoras mind termeldk, mind pedig megyei piacok tekintetében. Megjelenik még a
nyomtatott sajtd, jarmiireklam hasznalata, a kiallitdsokon, valamint a vasarokon torténd

terméknépszerisités.

KOVETKEZTETESEK

A megkérdezett gazdalkodok mindegyike a termeldi piacok fontossagara hivta fel a
figyelmet. Az 0ij rendszerbe vetett bizalmuk megmutatkozik mind hitelességiikben,
mind elkdtelezddésiikben, melyet hosszu tavi terveikkel tudnak leginkabb igazolni.

A teriileti kiilonbségek vizsgalata soran két nagyobb teriiletet tudtunk lehatarolni,
amelyek termeldinek bizonyos jellemzdi (képzettség, alkalmazottak szama, eldallitott

termékek tipusa, alkalmazott marketing eszk6zok szama) kozott szignifikans kiillonbség
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figyelhetd meg. Az egyik ilyen teriilet a févaroshoz kozel esd megyék (Komarom-
Esztergom, Fejér), a masik a tavolabbi megye (Veszprém). Nyilvanvaloan a févaroshoz
vald kozelség ennek a teriiletnek a jellemzdit alapvetden befolyasolja.

A kutatas soran kideriilt, hogy a felmérésbe vont gazdalkodok tobb mint fele a kdzép-
vagy idOsebb korosztalyt képviseli, ezért a jovOben a generaciovaltas szerepe
jelentdsebbé valhat, cél a fiatal gazdalkodok térnyerésének eldsegitése ebben a
gazdalkodasi formaban is. Az ilyen iranyu termelésben és a termelési piacon eddig
eltoltétt — viszonylag — hosszabb id6 azonban azt mutatja, hogy a tevékenység
jovedelmezd, a termeldi piac, mint értékesitési forma pedig sikeres.

A termékkorok és a termékek feldolgozottsaga tekintetében szignifikans kiilonbség
figyelhetd meg az orszdg fOvarosdhoz kozeli és a tavolabbi teriiletek kozott.
Megallapithato, hogy a févaroshoz kozelebbi megyékben népszeriibbek az allati eredetii
termékek, mig a tdvolabb esé megyében az iizemek kisebb hanyada foglalkozik allati
termék eldallitassal. A feldolgozottsagi szint egyértelmiien az allati termékek esetében
magasabb.

A kevés szamu vagy nulla kiils6 munkaerd bevondsa mdogott gazdasagi okok
hiazédnak meg. Ezek a gazdasagok ugyanis méretiikbdl és arbevételiikkbél fakaddan
legfeljebb egy csalad évi jovedelmét képesek biztositani, a plusz munkaerd bérének
kitermelése legtobb esetben nehézséget okoz. A magasabb koltségek, igy esetlegesen
kisebb jovedelmezdség kockazata miatt a termel6knek csak kis hinyada biotermelé. A
specialis termeléi piacokon megjelend vasarloi réteg azonban magasabb mindségi,
egészséges terméket kivan, ezaltal biotermékek eldallitasaval ezeken a piacokon az
értékesitett mennyiséget novelni lehetne, ami végsé soron a jovedelmezOséget is
ndvelné.

A termeldk a fovarostdl tavolabb tobb értékesitési csatorndn keresztiil probaljak eladni
termékeiket, mig a kozéps6 régidban a févaros kindlta piaci lehetdségek miatt joval
kevesebb marketingcsatornan jelennek meg, igy szallitasi tdvolsaguk is kevesebb. A
legnépszertibb értékesitési csatorna a termel6i piacon kiviil a hagyomanyos piac és a
haztol torténd értékesités. Az egyéb értékesitési csatornakat minimalis mértékben
hasznaljak ki, vagy nem ismerik. Ezek azonban ujabb lehetéségeket nytjthatnanak a
termelok szamara. A TESZ kozvetitd szerepét sem veszik igénybe, ami azonban

jelentdsen megkdnnyithetné eladasuk lebonyolitasat. Hosszii tavon mindenképpen
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célszerli lenne kiilonb6z6 szakmai szervezetek altal az egyéb értékesitési csatornak
ismertetése és népszerisitése a termeldk korében.

A jovore nézve nagyon fontos feladat lenne a termeldi piacok megismertetése és
népszerlisitése minden korosztaly korében. Lehet6séget kellene biztositani arra, hogy az
emberek err6l a témardl tobb informacidt kapjanak.

A mar miikod6 termeldi piacokat média bevondsaval népszerlsiteni lehetne, ugy,
hogy a hirdetések fokuszdban az egészséges, mindségi élelmiszerek allnanak. Az
egészségtudatossag széles korti térhoditdsaval lehet6ség van arra, hogy internetes
naploirok bejegyzéseivel, életmdd-magazinokban valdo megjelenéssel, TV interjukkal
szélesebb korben elérjék a kiilonb6z6 korosztalyokat.

Emellett a termel6éi piacok latogatasanak elterjedését kiilonbozé események is
elémozdithatnak. J6 lehetéség lenne a termeldi piacok latogatasi idejét olyan
rendezvényekkel 0sszekdtni, mely vasarlok tomegét vonzana az adott piacra. Az ilyen
jellegli szervezések nemcsak a kornyékben lakokat mozgatjdk meg, hanem tavolabbi
telepiilésekrol is gyakran érkeznek az efféle programokra.

Az interjuk €s tapasztalatok alapjan ugy véljiik, hogy célszerii lenne a termel6i piacok
nyitva tartdsanak novelése is. Fontos lenne, hogy ne csak egy — egy napon legyenek

nyitva a termelGi piacok, hanem legalabb egy hétk6znapi és egy hétvégi napon.

Examination of producer markets on the sales side in the Central Transdanubian

region

NORA GOMBKOTO- EVELIN VARGA — GERGELY TESCHNER
Széchenyi Istvan University Faculty of Agricultural and Food Sciences Department of

Agriculutural and Rural Economics

SUMMARY

Farmer’s markets, as a type of short supply chains, can solve many problems
concerning long-distance transport. In this sales form, physical distance is reduced
between the producer and the consumer, furthermore personal relationships and trust
can be also established between these two actors. In addition, it provides small

producers with the opportunity for producing and selling local, high-quality foods, and
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consumers are able to enjoy delicious, mostly local organic food products. Farmers’
market is an increasingly popular sales channel in Hungary. While in 2010 there were
100, in 2014 there were around 200 farmers’ markets, in 2017 their number increased to
more than 250. The National Rural Development Program also encourages the sale of
local products in this form. In our research, we conducted a questionnaire survey with
producers in the largest farmers' markets of the Central Transdanubian Region (in
Komarom-Esztergom county, Fejér county and Veszprém county), which was used to
analyze the farmers’ market conditions of the region.

Keywords: farmers’ market, Central Transdanubia, farmers, sales channel
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