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A tarsadalomféldrajzi kutatas egyik alapvetd
kihivasa, hogy milyen adatokkal mérhetS egy
folyamat. A k6zosségimédia-feltletek a tarsa-
dalom szerves részét képezik, ugyanis nagy
tomegek hasznaljdk naponta, rutinszerien
stb. Bz a fajta haszndlat és elterjedtség alkal-
massa teheti, hogy tarsadalomfoldrajzi vizsga-
lat eszkéze legyen. A tanulmany etnikai jel-
lemz6k kutatasara hasznalja az Instagramroél
szarmazé adatokat, és egy alternativ médszer
kidolgozasanak kezdeti 1épéseit mutatja be,
mely nagyobb idébeli felbontist és az Gnbe-
vallas helyett a felhasznalok napi gyakorlatan
alapulé adatok alkalmazasat teszi lehetGvé.
Emellett, az Instagram mint adatforrds a
periferidlis mintateriileteken megmutatkozo
korlatainak megismeréséhez is hozzajarul.

Szerz6k az Arad és Temes, valamint Békés és
Csongrad-Csanad megyék hatartérségében
tekvé mintatelepiiléseken a roman és a ma-
gyar etnikum népességszamat vizsgaltak. Az
Osszegyljtott adatok nem kozelitették meg a
hivatalos statisztikai adatokat, azonban a to-
vabbi elemzéstik arra a kévetkeztetésre veze-
tett, hogy szikebb vagy a kézdsségimédia-
haszndlat szempontjabdl aktivabb népességet
magaban foglal6 tarsadalmi és teriileti mintan
pontosabb eredményeket hozhat az alkalma-
zott eljaras.
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Bevezetés

One of the fundamental challenges of social
geography is to reveal what types of data can
be used to measure a process. Social media
platforms are an integral part of society, being
used by large masses as a daily routine
without reflection. This type of usage and
penetration can make it a tool of social
geographical examination. In our work we
use data from Instagram in research on
ethnical features and we present the first
steps of the development of an alternative
method, which allows higher temporal
resolution and, instead of data based on self-
declaration, it makes it possible to use data
based on the social practice of users.
Furthermore, our paper also contributes to
the knowledge on boundaries of using
Instagram as a data source in peripherial

spaces.
To test the new method, we examined the
Romanian ~ and  Hungarian  ethnical

compostition in sample settlements located in
the border region of Arad and Békés
counties. Based on the accesible social media
data, we could not approach the official
statistical data convincingly; yet, our analysis
suggested that by socially and spatially more
focused sampling procedures or in spaces
where social media use is more intense, the
method could produce data reflecting actual
processes precisely.

A tarsadalomféldrajzi kutatasok egyik nagy kihivasa a killonféle tarsadalmi jellemzok
adatokkal val6 alatimasztasa és mérése. Szamos tulajdonsag csak statisztikai adatok
segitségével vizsgalhat6, a médszer korlatai k6zott. Emellett fontos pozitiv jellemzé-
je a nagy elemszam és a reprezentativitas, valamint az, hogy az alapvetd tarsadalmi
dinamikak tanulmanyozasahoz relevans statisztikai adatok allnak rendelkezésre,
hiszen az adatfelvételeket részben ezek feltarasa érdekében végzik. A relativ adat-
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gazdagsag mellett azonban napjaink tarsadalmaban olyan jelenségek is fontos szere-
pet jatszanak, melyek mérésére — teriileti és id6beli felbontasukbodl, valamint az ada-
tok keletkezésének korilményeib6l adéddan — a hivatalos statisztikak nem alkalma-
sak. A ko6zosségimédia-feliletekrdl gyljtott adatok segitségével az adatgazdagsag és
az Uj, eddig nem vizsgalt adatok felhasznalasi lehet6ségei valnak 6tvozhet6vé.

Tanulmanyunk célja kett6s. Egyrészt kutatismodszertani szempontbdl annak fel-
tarasa, hogy a k6zosségi média — esetiinkben az Instagram — mint adatforras, milyen
eredménnyel hasznilhat6 tarsadalomfoldrajzi kutatashoz. A ruralis és a periferialis
térre — a magyar—roman hatartérség kivalasztott teleptiléseire — vonatkozé kutatds
modszertani szempontbdl tovabbi kihivasokkal, ebbdl adéddan pedig 4j tapasztala-
tok szerzésével is jar. Ehhez egy olyan, alapveté tarsadalomfoldrajzi jellemz6t keres-
tink, melynek vizsgalataban a ko6zosségl média adatainak hasznalata relevans, dj
eredményeket hozhat. Az emlitett szempontokat figyelembe véve egy népességfold-
rajzi, demografiai jellemz4, az etnikai Osszetétel elemzését valasztottuk. Arra a gya-
korlati kérdésre kerestiik a valaszt, hogy az etnikai statisztikai adatok felhasznalasa
nélkdl, a népesség korcsoportos adatai, valamint az Instagram nyelvhasznalati adata-
1bdl szarmaztatott, operativ etnikai besorolas alapjan — nem allitva azt, hogy a vizs-
galt felhasznalok valéban az adott etnikumba tartozénak valljak magukat — becsiil-
het6-e a mintateriilet telepiilései, a roman oldalon pedig kommunai esetében a ma-
gyar és a roman etnikumu lakossag aranya (Chua et al. 2016, Mukhina et al. 2017).

Moédszeriink az etnikai foldrajzi ismeretek bovitéséhez a statisztikai adatokkal
szemben megfogalmazott 3 kritikara (6nbevallas, alacsony idébeli felbontas, statikus
teriileti felbontas) adott valaszaval jarul hozza, elhelyezve azt az etnikai foldrajz el-
méleti diskurzusaban (Balizs 2016, Barakonyiné 2001, Bajmoécy 2009, Téth 2002).
Eljarasunknak az 6nbevallassal szemben az az el6nye, hogy az adott etnikai csoport
létezését a kozosségi média hasznalataval ragadja meg, tovabba cstkkenti a nép-
szamlalast végz$ orszagok sajat érdekeibdl (Papp 2010), valamint az énbevallasbol
ad6do esetleges valaszaddi manipulacié lehetéségét.

A tanulmany f6 célja tehat a modszer és az adatforras hasznalhatdsaganak felde-
ritése, emellett pedig a korlatozé tényez6k szambavétele — kilonds tekintettel a
rurdlis és a periferidlis terekre — annak érdekében, hogy tovabbiakban azok kikiiszo-
bélésével a kilonb6zE mintateriileteken relevans valaszokat kaphassunk az etnikai
jellemzOkre vonatkozo kutatasi kérdésekre.

A ko6zOsségi média tarsadalomfoldrajzi témaja kutatdsmodszertani relevanciaja,
hogy megfelelen célzott kutatasi kérdés és minta esetében lehet6ség van a kvalitativ
és kvantitativ kutatis Otvozésére, és nincs sziikség hatalmas adatbazis felépitésére.
Alapvetéen kvantitativ, statisztikai elemzést alkalmaztunk, az adatgy(jtést viszont
kvalitativ médon, a nyelvhasznalati adatok kategorizalasaval végeztik, amit a Kuta-
tasi modszer, adatgyjtés cimd fejezetben ismertetiink (Mason 2005, McKenna et al.
2017). Az Instagram esetében a kvalitativ megkdzelités kiléndsen indokolt abbdl
ad6doban, hogy automatizalt gyGjtésre kevésbé alkalmas (CBRO 2019), valamint a
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képi kozlések tartalma sem elemezhetS automatizaltan, specialis képelemzé szoftve-
rek és hatalmas adatbazisok nélkiil. A manualisan gydjtétt empirikus adatok elemzé-
se utan, becsléssel juthatunk valid (Péti et al. 2017) eredményekhez, majd azokbdl
vonhatunk le kévetkeztetéseket.

Kutatasunk — a statisztikai adatokkal szembeni elényei mellett — abbdl a szem-
pontbdl is Gjszerl és relevans, hogy a k6z6sségi médiat gyakran kereskedelmi jellegt,
alkalmazott tudomanyos munkdkhoz hasznaljak (Fogel-Adnan 2019, Reynaldo et al.
2019, Shen et al. 2019), azonban az alapvets tarsadalmi kérdésekrdl is Gj informaci-
oOkkal szolgalhat, és a profitorientaltsaighol ad6doé fékuszeltolodas mellett teriiletileg
is torzithat, ugyanis jellemz&en a nagyobb varosokkal vagy a kézosségi média fel-
hasznaléit témegesen megmozgaté helyekkel, példaul népszerd turisztikai uti célok-
kal foglalkozik (Chua et al. 2016, Dudas et al. 2017, Mukhina et al. 2017). Igy a vidé-
ki, periférikus teriiletek alulreprezentaltak maradnak, és ebbdl ad6dban sem a korla-
tai, sem a lehetGségei nem ismertek az adatforrasnak.

Az Instagram a masodik legnépszeribb kozosségimédia-platform Magyarorsza-
gon és Romaniaban egyarant (NC 2019), {6 profilja a kép- és videbmegosztas, emel-
lett pedig lehet6séget nyujt €16 kozvetitésre, személyes tzenetek valtasara, valamint
24 o6ra utan eltliné ,,Story” megosztasara. Az Instagram-hasznalat motivacioival és
szokasaival, kévetkezményeivel szamos tanulmany foglalkozik (Giannoulakis—
Tsapatsoulis 2016, Reynaldo et al. 2019). A platform t6bb sajatossaganak az adott
teriletre vonatkozé pontos megismeréséhez viszont terepi empirikus kutatasok
szitkségesek. Tanulmanyunkban elméleti alapokbdl kiindulva kozelitettik meg a
problémat és vettiik szamba a befolyasold tényezéket, melyekre lehet6ségeinkhez

>

mérten valaszoltunk is. A k6z6sségi médiara alapozott kutatdsok reprezentativitas-
korlatozoé tényezoit a kovetkezd 4 kategdriaba soroltuk:

1. Az eszk6z0khoz, infrastrukturahoz és szolgaltatishoz valé hozzaférés lehets-
ségének megléte, ezek a hard tényez3k és kdnnyen mérhetSek (Eurostat 2019).

2. A szocidlis tényez8kbdl eredd tarsadalmi és egyéni soft tényez8k, azaz ki en-
gedheti meg maganak a részvételt k6z0sségi médiaban, valamint ki rendelkezik a
hasznalathoz sziikséges tudassal. Ez kiilondsen fontos pont, hiszen abban a hatra-
nyos helyzeti, marginalis csoportok kevésbé jelennek meg, viszont figyelmen kiviil
hagyasuk megkérdéjelezhetévé teheti a kutatas és a kovetkeztetések érvényességét.
Ennek kikiisz6bolésére adatainkat teljes népesség és korcsoportok szerint sulyozzuk,
valamint kovetkeztetéseinkben is szem el6tt tartjuk az anyagi helyzet okozta kizaras
hatdsanak mérséklését.

3. A tarsadalmi és kulturalis tényez6k hatasa, azaz a vizsgalt tirsadalomban kulturali-
san mennyire bedgyazott az internet és a k6z9sségl média hasznalata, valamint az egyé-
nek motivaltak-e annak hasznélataban (Kim—Chock 2017). Ennek lényege, hogy meny-
nyiben van kiilsé tarsadalmi kényszer az egyéneken a kzdsségi média hasznalatara.

4. Az Instagram-hasznalat szokdsaibol eredd torzitas, ami példaul megnyilvanul-
hat abban, hogy ki és mit tesz koézzé, illetve milyen gyakran, tovabba abban is — és
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esetiinkben ez a fontosabb —, hogy nem minden profil nyilvanos, és a nyilvanos
profillal rendelkez6 felhasznalék sem mindig hasznilnak helymeghatarozoé és kere-
s6cimkét (hashtageket) (Croitoru et al. 2013, Crane 2018). Ennek kovetkeztében az
altalunk hasznalt adatgy(jtési modszerrel utébbi felhasznalok nem érhetbek el, igy
nem is kertilhetnek be a kutatasba.

A 3—4. korlatozo tényez6 hatasanak felmérése nagy 1éptékd, terepen végzett, in-
terjus kutatdst igényelne, ami meghaladja vizsgalatunk céljat, az alapveté moédszerta-
ni keret tesztelését.

Kotlatozo tényezéi ellenére a k6zdsségi médiat mint adatforrast azért alkalmaz-
zuk kutatasunkhoz, mert hasznalata a hagyomanyos statisztikai adatokkal szemben
az el6z6kben megfogalmazott 3 kritikaval kapcsolatban is megoldast javasol. Az
onbevallason alapuld statisztikai adatokkal szemben kutatasunk soran az Instagram
kozosségimédia-platformrol szarmazé adatokra tamaszkodunk, melyekre az jellem-
26, hogy a felhasznalok tgy kozolnek informaciét, hogy nem gondolnak arra, hogy
az késGbbi kutatas targyat képezheti. Bzt nevezik hatrahagyott f6ldrajzi informacio-
nak (ambient geographic information) (Elwood—Leszczynski 2013, Goodchild 2007,
Stefanidis et al. 2011). Ezzel a hétkéznapi etnicitds egyes mozzanatai kutathatéva
valnak, szemben a népszamlalasokkal, ahol orszagonként eltéré célok mentén 1étre-
hozott kérdbiveket és kitoltési utmutatokat alkalmaznak az adatfelvétel soran (Papp
2010). Mindazonaltal, szem el6tt kell tartani, hogy az egyének bizonyos mértékig
tudatosan posztolnak magukrdl, ahogy 6k latjak vagy masokkal lattatni szeretnék
magukat (Eunice et al. 2016, Kim—Chock 2017). A hasznilt nyelvvel t6rténé tudatos
felhasznaléi manipulacié a modszerinkkel nem jelentett problémat, ugyanis az
operacionalizalas érdekében azt a gyakorlatot kvettiik, hogy nem egyértelmi etnikai
besorolhatosag esetén, ha a felhasznalé hasznalja a kisebbségi nyelvet, akkor a ki-
sebbségi kategoridba soroltuk. Részleges nehézséget az angol nyelv hasznalata jelen-
tett, ez esetben ellendriztitk a felhasznald nevét, mas posztjait és a kommenteket
annak érdekében, hogy besorolhassuk a magyar vagy romin nemzetiségbe. Ezzel
nem allitjuk, hogy az adott felhasznalé magyar vagy roman nemzetiségli, csupan
modszerinkhoz sziikséges a kategorizalas, melyet a megismételhetéség érdekében az
emlitett médon végeztiink.

Az id6beli felbontds — szemben a tizévente megrendezett népszamlalasok eszmei
idépontjaval (T6th 2002) — a kéz6sségi média esetében rugalmasabb, ugyanis a kuta-
tas megtervezése utin lehetSség van tetszéleges idSintervallumok vizsgalatara, vala-
mint ezek rendszeres ismétlésére is.

Az 4j adatforras segitségével bizonyos esetekben a statikus teriileti felbontas ki-
terjeszthets a telepiilési szint ala is. Példaul olyan teleptlésrész esetén, ami etniku-
mat, identitasat vagy nyelvhasznalatat tekintve homogén és az ott él6k rendelkeznek
az adott helyhez kapcsoldédé identitassal, akkor nagy valdsziniséggel rendelkezni
fognak egy altalanosan hasznalt névvel is (Fehér 2015, Soja 1996), mely sajat hely-
meghatarozé és keres6cimkét jelenthet az Instagramon. Ez lehet olyan nemzeti
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szinten ismert megnevezés, mint a ,,Nyocker”, vagy valami, a helyiek altal ismert
megnevezés, mint példaul egy lakotelep neve vagy egy beruhazas neve, példaul Sze-
geden a Tisza Palota, Miskolcon az Avas lakételep, Szegeden az éptilé Cédrus Liget.
Az adott cimke szerinti szlrés esetén pedig az adott szomszédsagra vonatkozé ada-
tok kereshet6vé valnak a kézosségi médiaban, ami kiilondsen érdekes lehet, féleg a
legutébbihoz hasonld 4j és kilféldi lakokat is vonzé beruhazasok esetében. Ezen
tul, lehet6ség van még kisebb tertileti egységek, példaul jellegzetes kozterekkel kap-
csolatos keresések elvégzésére is, példaul a Lofara! (Vedrédi-Boros 2012), vagy mas,
tobb nemzethez tartozé felhasznalok altal litogatott terek esetében.

A kozosségi média keletkezése és kutatasi alkalmazasa

Az 4j adatforras tarsadalomtudomanyi kutatasokban val6 alkalmazasahoz el6szor
meg kell ismerniink annak keletkezését és sajatossagait, majd el kell helyeznink a
vizsgalt tarsadalmi jellemzé elméleti keretrendszerében.

A kézdsségimédia-platformok, funkcidk és felhasznaldk szama folyamatosan né
mind nemzetk6zi, mind hazai tekintetben (OWD 2019). Tébb platform kezdetben
valéban elsésorban kézdsségi funkcié betdltésére jott 1étre (Fuchs 2014), az altaluk
kinalt lehet6ségek kore napjainkra nagymértékben bévilt, példaul kbzésségszervezé-
si eszko6zokkel, jatékokkal és a kilénbozé tartalomkozlési formakkal, ezért egyre
szélesebb rétegek hasznaljak. E funkcié mellett a nyiltan kereskedelmi és marketing-
tevékenység is megjelenik, példaul a virtudlis piacterek vagy online vasarlasi lehets-
ségek, hirdetések (SMT 2016), melynek kévetkeztében pedig mar gazdasagi érdek is
fizédik a terjedéséhez, ami tovabb béviti a felhasznalok korét. Ez a folyamat az
Instagramra is jellemz6, hiszen a piacvezeté Facebook tulajdona (The Guardian
2012). A kozosségimédia-piacot uralé Facebook és Google pedig a részvénypiacon
is megtalalhaté fogyasztéorientalt, kereskedelmi vallalatok részei (Swirsky 2013).
A funkciok mellett az elérheté metaadatok tarhaza is folyamatosan bévil, ezek ko-
zil a helymeghatarozé és kereséeimkéket emeljik ki. A Web 2.0 alapu platformok
fontos djitasainak (Fuchs—Sevignani 2013) hasznalataval 6ssze tudtunk gydjteni az
adott teleptilésekre vonatkozé posztokat. Mind a vilagon, mind az altalunk vizsgalt
magyar és roman térségben a Facebook a legjelentésebb klasszikus kézdsségimédia-
platform, melynek része t6bb kisebb platform is (BBC 2019), és kozilik mi az
Instagramot hasznaltuk adatforrasként. A Facebook — és vele az Instagram — mono-
polhelyzetét, valamint kutatasi relevancidjat és tarsadalmi jelentGségét mutatja, hogy
2010 és 2019 koz6tt az elsé négy legtobbszor letSltott alkalmazds e cég tulajdonaban
van (BBC 2019).

! A Szegedi Tudomanyegyetem Allam- és Jogtudomanyi Karanak épiilete elétt, a Dobé téren all a 3. Honvéd
Huszéarezred emlékmive. A bronz lovasszobor az épiilettel ellenkezd irinyba tijolt, a 16 és lovasa egyarant hattal all
az épiiletnek. E térbeli helyzet alapjan alakult ki az épulet kéznyelvi elnevezése, a ,,Lofara”, ami nem csupan az
egyetemi polgarok, hanem Szeged lakosai szamara ma mar egyértelmien ezt az épiiletet jelzi.
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Eurépaban az Instagram rendelkezik a masodik legnagyobb felhasznal6bazissal,
emellett pedig a helymeghatiroz6 cimke szerinti kereshetGség viszonylag kénnyen
alkalmazhat6 adatforrassa teszi. A k6zosségi médiumok térnyerése globalis jelenség,
amely szamos okra vezethet vissza. Példaul a hétkéznapi élet egyre szélesebb kord
mediatizacidja (Dean 2018) a platformok és az altaluk biztositott lehetéségek egyre
szélesebb tarhaza altal, melyek a kilénb6z6 dimenzidk mentén feloszthat6 felhasz-
nalékat specifikusan célozzak meg (PR 2019). Ahogy a varos fejleszték a kapitaliz-
mus teriileti logikdja mentén a telepiilései teret is felosztjak és a killénb6z6, fizets-
képes hasznaldi csoportok igényei mentén kilon-kiilén homogén tereket hoznak
létre (Boros et al. 2016). Ehhez hozzajarul az is, hogy felépitéstikbdl és mikodteté-
stikbol adédodan addiktivak, valamint a kilonb6z6 tarsadalmi csoportok eltéré — a
média segitségével felkeltett (Debord 2006) — igényeit képesek kielégiteni (Dean
2018, Faber 2018). Mivel az élet egyre tobb teriiletén kinalnak valamilyen funkciét a
felhasznalonak, aki {gy a legtobb esetben motivalt az applikacié hasznalatira, még ha
ez leginkabb csak pszeudoaktivitis is, aminek lényege nem a tartalom, hanem az,
hogy a felhasznal6 tervezett interakcidba 1épjen az applikicidval, és pénzzé valtoz-
tathat forgalmat generalion (Dean 2018, Greene—Joseph 2018, Zizek 2016). A
hétkéznapi gyakorlatba valé beférkézést az okostelefonok elterjedése is elérébb
mozditja, tovabba az is, hogy t6bb okoseszkoz pedig mas formaban (példaul karora,
szemiveg) is hordhat6. Gyakran a mobilkésziilék az elsédleges internet-hozzaférési
eszkéz (Marler 2018, PR 2016). Ezek az eszk6zok pedig képesek a helymeghataro-
zas metaadatainak kozlésére, és ezaltal ndvekszik az ezzel rendelkezs kozosségi
médiaposztok szama is (Croitoru et al. 2013, Mukhina et al. 2017, Stefanidis et al.
2011). Az emlitett folyamatok a kézosségi média alapu tarsadalomkutatas egyre na-
gyobb relevancidjat és pontossagat tamasztjak ala (Fehér 2015).

A koz6sségl média terjedésének altalunk legfontosabbnak tartott oka, hogy az a
main stream globalis kultara részévé valt (Fuchs 2014, Tofalvy 2014). Ennek két
fontos kévetkezménye, hogy sok ember a tirsadalomba val6 beilleszkedés eszkozé-
nek tekinti az okostelefonjat, ami hat a magatartasara is (Debord 2006, Faber 2018,
Kress—Adami 2010). Emiatt a szegényebb emberek gyakran a lehetéségeikhez mér-
ten aranytalanul sokat koltenek arra, hogy jelen legyenek a kozdsségimédia-
platformokon azért, hogy részesei legyenek ottani tirsadalmi életnek és kevésbé
érezzék magukat a tarsadalom peremére szoritottnak (Faber 2018, Matler 2018, PR
2018). Ez a trend feltételezhetGen jellemzi a periferidlis mintatertletinket is. E tar-
sadalmi jelenség nyoman pedig rengeteg 4j, minden tarsadalmi csoportot kiszolgald
alkalmazas sztletik (Casilli 2018). Az egyik legnagyobb piacot azok jelentik, akik mar
belesziilettek ezekbe a rendszerekbe, ezért nem kérdéjelezik meg a kdzdsségi média
létjogosultsagat és nélkilozhetetlenségét. Az Gket vonzé platformok — mint a
TikTok, a Snapchat vagy a Twitch — inkabb mar személyre szabott termékek, mint-
sem valodi kozosségi feliletek. A fiatalkori kézosségimédia-jelenlét nagymértékben
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hozzajarul ahhoz, hogy a generacié szocializaciéjaban megjelenjenek az ott kézveti-
tett ,,értékek” is (Bourdieu 1979, Juyeon—Yoonhyuk 2016).

A tarsadalom kiilénb6z6 rétegeire épitkezés és a piacszegmentalas a felhasznalok
demografiai jellemz3ben is visszatiikr6z6dik. A kéz6sségi média a hétkéznapi életbe
torténd beszivargasa a Big Data adatokat, egyre b6viilé mennyiségi, valtozatossagu
és megbizhatosagt adatforrast hoz magaval (Bégel 2015, Giczi—Szke 2017, Sagvari
2019, Jakobi 2019), példaul az emberek hétkéznapi aktivitasairdl, cselekvési mintai-
6l (Campagna 2016, Mukhina et al. 2017, Stefanidis et al. 2011).

A k6z6sségi média és kutatasunk pozicionalasa az etnikai
foldrajz elméleti keretrendszerében

Azt az elméleti megkozelitést vessziik alapul, mely szerint az etnicitas egy cselekvé-
sek soran kialakult tarsadalmi jelenség (Jenkins 2008). A hatar menti teriileten kozel-
ségben ¢él6 két vagy tobb etnikum azonban eltéré médon éli meg etnikai hovatarto-
zasat, alkotja meg a helyi tarsadalmi teret és azon belil az etnikai csoportjat
(Lefebvre 1991). Ezekre a csoportokra természetesen hat példaul a kézigazgatasi
intézményrendszer, az oktatasi rendszer és a k6z0sségi média is.

Az etnikumok tagjai kulturalis alapon — példaul a nyelv segitségével — kiil6nboz-
tetik meg magukat a tarsadalom t6bbi csoportjatdl, ezt a kilénb6z6séget pedig a
tobbi csoport is elismeri (Giddens 1997). Az etnikumok méretének vizsgalatdhoz
tehat hozzijarul az is, hogy mekkora azok aranya, akik elismerik az adott etnikumot
azaltal, hogy a nyelvét hasznaljak, még ha 6k nem is sorolnak magukat ahhoz az
etnikumhoz. Az Instagramon fellelheté informacidk alapjan az etnikumhoz tartozas
a legt6bb esetben nem allapithaté meg pontosan. Ennek ellenére, a kbz6sségimédia-
platformokon hasznalt nyelv fontos szimboéluma az etnikai csoporthoz tartozasnak
és a hétkoznapi etnicitasnak (Obrovska 2018). A profilon megosztott informaciok
alapjan sok esetben megallapithatonak tlnik a felhasznalé identitasa, ennek ellenére
az nem tekintheté pontos meghatarozasnak. Az etnikumhoz tartozasnak ugyanis
nem a haszndlt nyelv az egyetlen tényezGje, hiszen barki kinyilvanithatja, hogy ma-
gyar allampolgar és a roman kézosségnek is tagja, vagy forditva, esetleg mas etni-
kumhoz (példaul a romakhoz) is sorolja magat attdl fiiggetlentil, hogy magyarul vagy
romanul beszél (Andorka 1997). Mind szemtSl szemben, mind pedig a
kozosségimédia-platformokon kulénféle tarsadalmi tényezOk (példaul a jelenlevd
etnikai csoportok mérete, a vegyes hazassigok, vagy az orszdg kisebbségi etnikai
csoporthoz val6 viszonyuldsa) hatnak rajuk. Ebbdl kdvetkezGen az etnikai hovatar-
tozas megallapitasa Osszetett probléma, melyhez — a célzott interjus megkérdezésen
kivil — nem elegendd egyetlen adatforras. A koz6sségi média azonban érdekes és
relevans tébbletinformaciéval tud szolgalni az etnikai viszonyok, folyamatok mé-
lyebb és alaposabb tanulmanyozasahoz.

Terileti Statisztika, 2020, 60(6): 714-741; DOI: 10.15196/T5600605



722 Téth Baldzs - Papp Séndor

Meg kell jegyezni azonban, hogy Lefebvre (1991) tarsadalmi tér termelési elméle-
tének értelmezésében a kézosségi média — ahogy azt mar emlitettitk — nemcsak egy
passziv termék, hanem maga is dialektikus kapcsolatban all az etnikai csoportokkal
és altalaban az emberekkel. A mar emlitett tényezOk miatt pedig hatdsa egyre nd,
melynek f6 tényezdje az, hogy a kiilonféle platformok, esetiinkben az Instagram (de
hangsulyosan igaz ez a Facebookra is) olyan tartalmakat ad a felhasznalonak, ami a
legtobb kattintast és forgalmat vonja maga utin. Ez kétféle médon is megjelenhet,
egyrészt a kisebbségi felhasznal6 inkabb a tObbségi tarsadalom tagjaival baratkozik,
akkor a platform a t6bbségi tarsadalomhoz tartozé baratainak a tartalmait fogja elé
tarni, igy a tobbségi nyelvl tartalom kertl elStérbe a hirfolyamaban. Mastészt azon-
ban a kisebbségi csoporthoz tartozé baratai okan kialakulhat egy kisebbségi nyelvii
buborék, ezzel erbsitve az etnikai csoport homogenitasat (Fuchs 2014). E mellé
pedig tarsulhatnak a felhasznal6 alapvets preferenciait erdsité reklamok (példaul
adott etnikum korében népszerd kulturalis események ajanlasa) is. A kdzosségi mé-
dia hatasa az etnikai csoportokra ennél nyilvan Gsszetettebb, azonban nem elhanya-
golhato.

Az etnikal viszonyok a kiilonb6z6 szempontd foldrajzi kutatasok klasszikus és
gyakori témai (Balizs 2016, Kincses 2018, Péti et al. 2017). Az etnikai jellemzok
vizsgalatanak indikatora a nyelvhasznalat, hiszen a nyelv a csoporthoz tartozas, a
kozos kulturdlis és/vagy etnikai identitds egyik alapkove, a befogadis mellett pedig
lehet6vé teszi a megkillénboztetést is (Jelenova—Sapsova 2019). Az emlitett jellemz6
vizsgalatanak relevancidjat az adja, hogy a hatartérségek tarsadalma jellemzéen k-
16nb626 okokbdl kovetkezéen etnikai tekintetben nem egységes (Tatrai 2014). A
Karpat-medence esetében ennek torténelmi okai vannak, az etnikai aranyokat pedig
napjainkban folyamatosan modositjak példaul a killénféle munka céld migraciés
folyamatok (Kincses—Balint 2016, Balint et al. 2017, Egedy 2017, Glorius 2018,
Farkas—Dévényi 2018, Kincses 2019, Kincses—T6th 2019, 2020, Pénzes 2020). Ezen
aranyok megismerése fontos a folyamatok — tarsadalom Osszetételére és a kilonbo-
z6 etnikumokra gyakorolt eltéré hatiasanak — megértése szempontjabol, melyhez
elényos egy tetszéleges id6pontokban alkalmazhaté moédszer. Moédszeriink urbanus
terekben is hasznalhatd, ahol az emberek névekvd mobilitasa kévetkeztében hetero-
génebb Osszetétell tarsadalom alakul ki (Fabula et al. 2017). Kutathatéva valnak
tovabba olyan belsé tertletek (példaul Erdély) is, ahol homogén, a kornyezettdl
eltéré nyelvet hasznald csoportok élnek.

Modszeriinkkel nem a bevallott — esetenként killénféle okokbdl elhallgatott —
identitas valik mérhetévé, hanem a valds napi nyelvhasznalat, ezaltal pedig a tarsada-
lom etnikai 6sszetételének a hétkéznapi etnicitas fogalmabdl adodé gyakorlatiasabb
jellemz6it ismerhetjik meg (Brubaker et al. 2011). Ezzel nem allitjuk, hogy adataink
értékesebbek, mint az 6nbevallason alapuld statisztikak, hanem felhivjuk a figyelmet
a kozottik 1évé kilénbségre. Mindazonaltal, lehet6ség nyilik arra, hogy az 4j adat-
forras felhasznalasaval végzett kutatas a megismerés teriileti és idébeli felbontasat is
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javitsa és eddig nem vizsgalt dinamikakat is kimutasson (Bégel 2015, Haldorson
2019), a médszerre jellemz6 kotlatozasok figyelembevétele mellett.

Az etnikai 6sszetétel kimutatasa az Instagram segitségével

A k6z6sségi médiabdl gydjtott adatok segitségével modszeriink lehetGvé tette a tele-
pllések etnikai Osszetételének 1) megkozelités vizsgalatat, amellyel dinamikusan
mérhet6vé valt az etnikai Gsszetétel alakulasa, tovabba a periferialis teriileteknek a
koz6sségi média alapu kutatdsokban jellemzé alulreprezentaltsaga is mérsékl6dott.
Segitségével az etnikai ardnyok mellett tovabbi jellemzGk (példaul a kétnyelviség,
ami fontos indikatora az asszimilaciénak) is elemezhetévé valtak (Balizs 2016, Var-
ga—Borbély 2017), valamint az etnikai csoportokat vizsgald kutatasok eszkoztarat is
sikertilt béviteni. A tovabbi hasznosithatésag érdekében kutatasunk soran szamos,
az adatokat és a relevanciat érint6 korlatossagot is figyelembe veszink.

Kutatasunkban a téma relevancidja mellett, az emlitett hidnyok és torzuldsok
mérséklése érdekében, tehat az etnikai 6sszetétel mint tarsadalmi jellemz6 vizsgala-
tahoz hivtuk segitségiil az Instagramot, a ruralis és periferialis magyar—roman hatar
menti, Békés és Csongrad-Csanad, valamint Arad és Temes megyék térségében elhe-
lyezked6 mintateleptilésekre vonatkozdan.

A mintatertleten jelentés létszamd magyar, illetve roman kisebbség él, akikrél
— hipotézisiink tesztelhetésége érdekében — feltételeztilk, hogy az Instagram
informalitasa és hétkéznapi hasznalati médja okan, hasonlé intenzitassal kozolnek
tartalmakat, mikézben hasznélni fogjak a kisebbségi nyelvet, amennyiben beszélik
azt. Alaphipotézisiink az, hogy adott telepiilésen készilt Instagram-posztok nyelv-
hasznalati, valamint demografiai adatainak felhasznalasaval, a lokalisan jellemzd
korcsoporteloszlast figyelembe vevé sulyozas segitségével pontosan becstlhet6 a
telepiilések roman és magyar etnikai Osszetétele. A hipotézis alapos vizsgalata érde-
kében, illetve a kutatasi modszer djdonsaga miatt részletesen dokumentaltuk a sike-
res és sikertelen megkozelitéseket, mind az adatgydjtés, mind a feldolgozas szaka-
szaban. A Kutatasi médszer, adatgy(jtési fejezet ezért a tanulmany 6 részét képezi.

A gyakorlati munka elsé lépése az volt, hogy kijel6ljik azt a mintatertletet, ahol
tesztelhetjilk a hipotézisiinket. Megalapozé moédszertani kutatasunk mintaterileté-
nek Békés és Csongrad-Csanad megyék, valamint a hatir masik oldalan talilhaté
Arad és Temes megy¢k orszaghatar menti 10 kilométeres savjabol valasztottuk ki a
tesztelésre alkalmasnak itélt telepiiléseket. A kivalasztas els6sorban a magyarorszagi
roman jelenlét alapjan tortént. A valasztott mintatertileten, a 2011. évi népszamlalasi
adatok alapjan nagy létszamban élnek magukat magyarnak, illetve romannak vallok.
Feltételeztik, hogy adott telepiiléseken beliil a roman és a magyar népesség hasonlo-
an hasznalja a k6z6sségi médiat, igy az eltérés hatterében a lélekszam és a korbssze-
tétel 4ll. Bzt alatdmasztotta az Instagram hasznalatinak nagysagrendileg azonos or-
szagos ¢és teleptilési ardnya, tovabbd a teleptilések hasonld, az eurdpai unids és az
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orszagos gazdasagi fejlettségi szinttél azonos mértékd elmaradottsiga (BEurostat
2020), ami a kozosségimédia-hozzaférés feltételeinek hasonlésagat mutatja az
Eredmények fejezetben ismertetettel.

A kivalasztott hatarszakaszon gazdasagi, turisztikai és kulturalis tekintetben egy-
arant viszonylag aktfv a két orszag kozotti kapesolat. A magyarorszagi romansag
kézpontjanak tekintheté Gyulan a kézépiskolaval bezarolag elérhet6 a roman nyelvd
oktatas. Az iskolak mellett a varos turisztikai attrakciéi is népszerliek a romanok
korében. Ezzel parhuzamosan, a varosban jelen van — féleg a turisztikai infra- és
szuprastrukturaban dolgozé — a hatar tdloldalar6l hazankban letelepedett, vagy inga-
z6 munkaerd, akiknél nagy elény a magyar mellett a roman nyelvtudas is. A turizmus
Romania felé is kelt forgalmat, ugyanis a szallasadok esetenként a hataron tal vesz-
nek igénybe kilénb6z6 szolgaltatasokat, illetve onnan szereznek be élelmiszereket.
Fontos telepiilés a térségben Battonya is, egyik mintatertiletiink. Ezen a teleptilésen
jellemz6, hogy roman csaladok vasarolnak csaladi hazakat, példaul masodik otthon-
nak. (A hataron ativel6 kapcsolatok szempontjabél megemlitendd, hogy 2002 és
2014 ko6zott a battonyai sziletésti Kreszta Trajan (Traian Cresta) volt az alpolgar-
mester, aki a Magyarorszagi Romanok Orszagos Onkormanyzatinak elndke, majd
2014-t8l az Orszaggytlés elsé roman nemzetiségl sz6sz6loja.) Magyarorszagrol Arad
felé is aktiv a munkavégzés céljabdl ingazas, tobbek kozott az Arad koérnyéki ipari
parkok munkaerSigényével 6sszefiiggésben (Nagy 2011, Kiss—Szalkai 2018). Az
aktfv kapcsolat és a hatir két oldalan jelenlevs kevert népesség alkalmassa teszi a
tertiletet a médszerink tesztelésére.

A szakért6i vélemény mellett a 2011. évi népszamlalas statisztikai adatai is alata-
masztottdk a teriilet kutatasra valé alkalmassagat. Megvizsgaltuk, hogy az orszagban
nagyobb létszamban jelenlevé kisebbségek (roman, ruszin, szlovak, ukran) mely
telepiiléseken vannak a legtobben. A vizsgalt nemzetiségek kozil legnagyobb szam-
ban a roman kisebbség talalhaté meg az orszagban, és az elsé kilenc telepiilés koziil
Ot a kivalasztott térségben talalhatd, koztlik pedig harmat meg is vizsgaltunk. Sta-
tisztikai adatokkal a roman oldal relevanciaja is jol alatamaszthat6 (Péti et al. 2020).

A térségen belll a telepiiléseket sajat modszerrel valasztottuk ki, azaz a szamot-
tev6 etnikai kisebbségek ismert jelenlétét alapvets kritériumként figyelembe véve
végeztik el a lehatarolast.

Romania esetében nem kiilonitettiink el a kommundk kdzigazgatasi hatarain be-
lali, 6nkormanyzatisag nélkili kisebb telepiiléseket, falvakat, és az egyszerliség ked-
véért a tovabbiakban teleptilésként hivatkozunk a kommundkra is. A kutatasi kérdé-
seink megvalaszolasahoz végzett tovabbi szamitasainkban az altalunk mért korcso-
portos adatok esetében a népszamlalas korcsoportos statisztikai adatait, az etnikai
adatok esetében pedig a népszamlalas nemzetiségi adatait hasznaltuk.

Az elsé lehatarolasban az orszaghatar megfelel6 oldalan azokat a telepiiléseket
valasztottuk ki, ahol a népességszam 1500 és 5000 £6 kozotti és a legnagyobb (leg-
alabb 10%) a roman, illetve a magyar kisebbség aranya (30%). A térségben él6 ma-
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gyar és a roman népesség esetében ezek a kisebbségi aranyok voltak kiemelkeddk.
Ez a megkozelités sikertelennek bizonyult, mert olyan, kisebb népességszamu tele-
pulések kertiltek be a mintaba, ahol a vizsgalt id6szakban nem, vagy nem elegend6
mennyiségl poszt készilt. Magyarorszagon ezek a telepiilések Méhkerék, Kétegyha-
za, Magyarcsanad, Romaniaban pedig Sofronya, Kisiratos és Csanad; Nagyiratos,
Németpereg, Obéba voltak, és jellemz6iket az 1. tablazatban foglaltuk Gssze.

Ez a sikertelen lehatarolds megmutatta azt, hogy az adott térség mekkora ,,mére-
t” teleptilésén mennyi poszt készil, helymeghatarozassal, hany felhasznalé aktivita-
saval. Fontos megjegyezni, hogy kevésbé periferialis tertleteken, példaul a
szuburbidkban ez a kisebb teleptilésméret is értékelheté eredménnyel szolgalhat, a
tehetSsebb és képzettebb lakossag (Eurostat 2019) eltéré hozzaférési lehetéségeibdl
és kozosségimédia-hasznalati jellemz6ib6l adoddan.

1. tablazat
Az els6 lehatdrolds szerinti mintatelepiilések néhdny demogréfiai jellemzdje,
2011
A few demographical aspects of the sample settlements as per the first delineation,
2011
- Népesség Magyarok Romanok Magyarok ‘ Romanok
Telepiilés -

lélekszama, £6 aranya a teljes népességben, %
Csanad 4207 520 2667 12,36 63,39
Obéba 1539 498 951 32,36 61,79
Magyarcsanad 1922 1369 238 71,23 12,38
Nagyiratos 2395 1070 1145 44,68 47,81
Németpereg 1625 730 412 44,92 25,35
Sofronya 2575 836 1647 32,47 63,96
Pécska» 12762 3316 7361 25,98 57,68
Kisiratos? 1635 1429 141 87,40 8,62
Nagyzerind? 1320 1152 115 87,27 8,71
Battonya? 5721 4704 505 82,22 8,83
Elek® 4976 4033 271 81,05 5,45
Kétegyhaza? 4528 3171 1050 70,03 23,19
Méhkeréka) 3518 1799 1637 51,14 46,53

a) A masodik lehatarolas alapjan kutatisunk targyat képezé telepiilés.
Forrds: Orszagos Tertiletfejlesztési és Tertletrendezési Informacios Rendszer (TelR), 2011. évi Népszamlalas —
Nemzetiségi adatok, Cenzus Romania, 2011 alapjan sajat szerkesztés.

A masodik lehatarolasban a legnagyobb abszolat lélekszamu kisebbséggel ren-
delkez6 telepiiléseket valasztottuk ki a térségben. Magyarorszagon Gyulat és Makot
ki kellett zarnunk, a fiird6ik jelent6s roman latogatottsaga miatt, ami torzitotta volna
az alapvet6en a helyi lakossagra vonatkozé vizsgalatunkat. Az adatokba beletartoz-
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hatnak helyi rendezvények vendégei is, akik, ha a kisebbségi nyelvet hasznaljak, az a
kisebbség jelenlétét fogja alatimasztani.

Utobbi lehatarolas alapjan Magyarorszagon Battonyat, Eleket, Kétegyhazat és
M¢éhkereket vizsgaltuk, Romaniaban pedig Kisiratost, Pécskat és Nagyzerindet, és
f6bb jellemzoiket a 2. és a 3. tablazatban foglaltuk 6ssze. Ennél a mintanal mar szin-
te minden teleptilés esetében talaltunk elegendé szamu Instagram-posztot. Kivétel a
roman nyelvi kozlések esetében volt két telepiilésen, melyek egyébként rendelkez-
nek roman nemzetiségi 6nkormanyzattal is, tehat meghatiroz6 a roman népességiik.
Ettdl az adathianytdl a tovabbiakban eltekintettiink a mddszer alakitdsa szempontja-
bél, mert ugy gondoltuk, hogy ez a telepiilés sajatossaga — hiszen az aktivnak tekint-
het6 felhasznalok biztosan posztolnak 3 hoénap alatt. Tovabbi finomitassal viszont a
mas tertileteken val6 alkalmazhatésagot és Osszehasonlithatésagot rontottuk volna.

Az elméleti-modszertani megalapozas és a teriilet lehatarolasa utan az Instagram-
hasznalokat mutatjuk be. A killonb6z6 tarsadalmi, kulturdlis és gazdasagi tényezdk
Osszességének hatdsa alatt az Instagram-platformrdl szarmazo6, 2019. szeptemberi
adatok szerint a magyarorszagi felhasznalok szama 1 millié 963 ezer, a romaniai fel-
hasznaloké pedig 3 millié 590 ezer volt. Aranyuk a vizsgalt térségben él6 népességben
Magyarorszag esetében 20,4, Romania esetében pedig 18,5% (NC 2019a, NC 2019b).

A mintatelepiiléseken egymashoz hasonl6 a népesség megoszlasa. Legnagyobb az
eltérés Pécska esetében, ez a legnépesebb telepiilés, ezért kevésbé eloregeds. Az
Instagram-hasznalok egységesen a 10-39 éves korcsoportban vannak a legtobben,
aranyuk jellemzGen a legfiatalabb korcsoportban magasabb, majd az életkor el6reha-
ladasaval csokken. Méhkeréken eltér a tobbi teleptiléstél, de a nagyobb, 10-39 év
kozotti koresoportos szabalyszeriségbe ez a telepiilés is beilleszthets. A trend pedig
koveti az orszagos és az altalanos Instagram-hasznalati aranyokat is. Ebbdl arra ko-
vetkeztetiink, hogy a teleptilések 6sszehasonlithatok az Instagram-hasznalat alapjan,
mert nincs jelentSs eltérés a korcsoportos hasznalati aranyaikban.

A mintateleptlések adatai az idésebb korcsoportok esetében elmaradnak az or-
szagos adatoktol, a fiatalabbak esetében pedig felilmuljak azokat. E kilonbség miatt
nem korrigaltunk a becslés soran, mert evidensnek tekinthetd, hogy az id6sek eseté-
ben az orszagos hasznalati arany magasabb, mint az alacsonyabb népességszamu,
vidéki és periferidlis teleptiléseken él6k esetében. A fiatalok — orszagos hasznalati
aranyhoz viszonyitott — feliilreprezentaltsaga pedig szintén az idéseknek az orszagos
hasznalati aranyhoz viszonyitott alulreprezentaltsigaval magyarazhat6. Ez arra enged
kovetkeztetni, hogy a fiatalok a vizsgalt telepiiléseken is az orszagos aranyhoz ha-
sonlé mértékben hasznaljak az Instagramot.
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2. tablazat
Az Instagram-hasznédlék korcsoportos ardnya orszdgonként, 2019
Ratio of Instagram users by age-group per country, 2019

13-17 | 18-24 | 2534 [ 3544 | 4554 [ 5564 | 65+ [Ohsssesen
Orszag N ’
éves, % /0
Magyarorszig 7.0 36 | 306 | 163 8.2 26 17 | 1000
Rominia 95 356 | 298 | 148 7.0 21 12 | 1000
Forrds: NC (2019).
3. tablizat

Az Instagram-haszndlék és a népesség telepiilésenkénti ardnya, 2020
Ratio of Instagram users and population per settlement, 2020

- 0-9 | 1019 [ 2029 | 3039 | 4049 | 5059 | g0+ [OSSEEsEm
Telepiilés 6
éves, %
Az Instagram-hasznélok teleptlésenkénti aranya, 2020
Battonya (Bitania) 00| 471 | 356 | 103 46 11 11 87
Elek (Aletea) 2,9 47,1 30,0 12,9 2,9 2,9 1,4 70
Méhkerék (Micherechi) 00| 269 | 538 | 192 0,0 0,0 0,0 26
Kétegyhaza (Chitighaz) 0,0 33,3 31,5 24,1 9,3 1,9 0,0 54
Pécska (Pecica) 12 491 | 225 | 202 5.8 0,6 0,6 173
Nagyzerind (Pecica) 0,0 50,0 25,0 12,5 6,3 6,3 0,0 16
Kisiratos (Dotrobanti) 0,0 50,0 27,5 20,0 2,5 0,0 0,0 40
Osszesen 09 | 455 | 294 | 174 49 13 0,6 466
A népesség teleptilésenkénti aranya, 20112)
Battonya (Bitania) 95 | 12| 113 138 | 129 | 166 | 247 | 6042
Elek (Aletea) 87 | 126 | 118 | 138 | 126 | 157 | 248 | 4927
Méhkerék (Micherechi) 8,7 12,9 10,2 14,4 15,1 14,8 23,8 2093
Kétegyhiza (Chitighaz) 96 | 118 | 114 | 137 | 125 | 146 | 264 | 3808
Pécska (Pecica) 11,2 11,7 13,0 15,3 14,8 13,3 20,6 | 12762
Nagyzerind (Pecica) 98 | 113 | 125 | 147 | 132 | 127 | 258 | 1320
Kisiratos (Dorobanti) 7,6 9,1 10,2 15,1 11,4 15,6 31,1 1635
Osszesen 99 | 11,7 | 120 | 145 | 13,7 | 146 | 236 | 32587

a) A 2011. évi népszamlalas korcsoportos adataival szamitva.
Forrds: NC (2019a, b), TelR, 2011. évi Népszamlalas, Cenzus Romania, 2011 alapjan sajat szerkesztés.

Mindkét orszag telepiiléseire igaz az emlitett eltérés, amit az sem modosit, hogy
mig a magyarorszagi telepiilések az orszag egyik elmaradottabb, addig a romaniai tele-
pllések az orszag fejlettebb térségében talalhatéak (Eurostat 2020). Ennek egyik oka
lehet az, hogy a vizsgalt megyék eurdpai unids atlagtol valo eltérése nagyobb mértékd,
mint a kzottlik 1évo kilénbség, tehat inkabb hasonléak, mint kilénbozbek.
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Kutatasi médszer, adatgyGjtés

A fejezetben ismertetjik az adatgyQjtési és elemzési eljarasunk 1épéseit, indokolva
dontéseinket. Fontos, hogy nemcsak a végeredményt szolgaltaté modszert mutatjuk
be, hanem elvetett megkdzelitéseket is, annak érdekében, hogy pontosabban vazol-
juk a médszerbdl és a mintateriiletbdl eredd kihfvasokat.

Az adatok keresésének két attributuma volt, a hely és az id6. A hely tekintetében
a kivalasztott teleptilésekre vonatkozé adatokat az Instagram keresési funkcidja se-
gitségével taldltuk meg. OsszegyGjtottik a telepiilések roman és magyar nyelvd
helymeghatarozo, valamint keresécimkével fellelheté posztjait. Az idSintervallum
esetében pedig, minden teleptilésnél 3 idészak adatait gyGjtottiik. Az 1. idészak, a
kutatas kezdeti fazisaban a legutébbi egy honap, 2019 juliusa volt, ami megfelel6
kozelitést adhat az altalanos hasznalatra vonatkozéan. A 2. és a 3. pedig a nyugati
keresztény, (2018. december 24-26.) és az ortodox (2019. januar 6-7.) kardcsonyi
id&szak volt. Az tnnepi idészakot azért valasztottuk, mert feltételezéstink szerint az
év e szakaszaban a felhasznalok nagyobb eséllyel posztolnak. A potencialisan maga-
sabb posztszam mellett azért vizsgaltuk az tnnepi idSszakot, mert a hatar mindkét
oldalara jellemz6 a negatfv vandorlasi kiilénb6zet, a munkavallalas céljaval ideiglene-
sen elvandoroltak azonban az tinnepi idGszakban, feltételezéstink szerint, nagyobb
eséllyel lesznek otthon, és k6zolnek tartalmat az altaluk preferalt nyelven, igy ponto-
sabb képet kaphatunk az ott él6k nyelvhasznalatardl is. A migraciobdl és az elérhetd,
nem tul friss statisztikai adatokbdl az is kévetkezik, hogy valtozhatott a mintateriile-
tek lakossagszama, ez pedig torzithatja az eredményt, de ennek hatdsat pontos,
mindkét orszagra hasznalhaté adatok hianyaban figyelmen kivil hagytuk. Kutata-
sunk hasznos tapasztalata volt, hogy a helymeghatarozast is k6z16, legalabb havonta
posztoléd Instagram-hasznalok szama kevés a vizsgalt teleptiléseken. Ennek kévet-
keztében, az 1. id6intervallumban, tébb telepiilés esetében nem volt értékelhetd
mennyiségl poszt. Szembesiiltink tovabba azzal is, hogy az tnnepi id6szakokban
nem voltak tébbletposztok, sem a kardcsonyi, sem pedig az 6év és Gjév napjaiban.
Ezért az adathidny kiklszobolése érdekében az elemzéshez Osszegydjtottik az 1.
id&szakot megel6z6 honapokban (2019. junius és majus) készilt posztokat is.

Mivel egyének személyes kozlései alapjan  dolgoztunk, felmerilt a
kozosségimédia-kutatasok esetében az egyik legfontosabb és legalapvetébb kéve-
telménynek, a személyiségi jogoknak valé megfelelés és a felhasznalok anonimi-
zalasa. A kutatds soran nem mentettiink le személyes tartalmakat, az adatokat mar
altalanositott formaban rogzitettiik. A felhasznalokat koddal lattuk el, majd rogzitet-
tik az elérhet6 demografiai és nyelvi adatokat, valamint az esetlegesen a fontos
pluszinformacidkat.

A posztokat k6216 felhasznaldkkal kapcsolatban t6bb adatra is kivancsiak vol-
tunk, ami a becsléseinkhez segitséget jelenthet. Az elsé ilyen a k6z16 nemének meg-
hatarozasa volt, ez nagy biztonsaggal megallapithat6 volt a személyekre vonatkozo
profiloknal. A masodik attributum a felhasznalok életkora volt, amit igyekeztiink a
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profilon és a tébbi poszt kozott rendelkezésre allé informacié alapjan meghatirozni
(profilleiras, sziilinapi fotok, iskolai, ballagasi fotok stb.), ha ez nem sikertilt ponto-
san, akkor megbecsiiltitk az Instagram-hasznalé életkorat. Szerencsére sok helyen
elérhet6 volt a pontos adat, de ha nem, akkor is jellemz6 volt, hogy talaltunk elegen-
dé tartalmat, hogy a tizéves korcsoportokba pontosan besorolhassuk a felhasznalo-
kat. A harmadik fontos adat az volt, hogy milyen nyelvet hasznal az Instagram-
hasznalé, ami alapjan a nyelvhez tartozé csoportba soroltuk. Amennyiben ez nem
volt egyértelmd, akkor a felhaszndl6 neve, tébbi posztja és kommentek alapjan so-
roltuk be. A hatar mindkét oldalan alkalmaztuk azt a gyakorlatot, hogy ha egyszer is
hasznalta a kisebbségi nyelvet, akkor abba a kisebbségbe soroltuk be. Ezen donté-
stink szubjektiv, de sziikséges volt a moddszer operacionalizaldsa szempontjabol.
Tovabbi kutatds alapja lehet annak feltarasa, hogy ezek a felhasznalok milyen arany-
ban és kikkel kommunikalva, melyik nyelvet hasznaljak (Brubaker et al. 2011). Noha
igen fontos annak megismerése, hogy egy felhasznalé val6jaban melyik etnikum
tagja, a munkank szempontjabél ez nem relevans, célunk ugyanis egy olyan modszer
kidolgozasa, ami tetszbleges tertileten alkalmazva, hattérkutatas nélkil relevans in-
formaciét ad az etnikai Osszetételrdl. A besorolasunkkal tehat nem allapitjuk meg,
hogy az adott felhasznalé melyik etnikumhoz tartozik, a nyelvhasznilata azonban
indikatora az adott etnikum jelenlétének, ezt alapul véve besoroltuk egy kategdriaba.
A részletezett alapadatok utan pedig rogzitettiik, ha taldltunk valami fontos pluszin-
formaciot, példaul egy helyi vallalkozas vagy egy oda latogaté el6adé posztja esetén.

Nem minden profilt kapcsoltunk be az elemzésbe, kiszirtitk a nem roman és
nem magyar nyelvieket, tovabba az iizleti és a szolgaltatasokkal kapcsolatos profilo-
kat is, ugyanis esetikben munkank szempontjabdl értelmezhetetlen volt a nem és az
életkor is. Ezek a profilkiszirések nem okoztak adathianyt, mert jellemz&en a na-
gyobb teleptiléseken fordultak el6.

Eredmények

A lakossdgszdmok meghatdrozasa

Elemzéstinkben elGszor korcsoportos bontisban a roman és a magyar felhasznalok-
kal egytitt foglalkoztunk. Elsé 1épésként azt tiztik ki célul, hogy minél pontosabban
megkozelitsiik a telepiilések teljes népességére, valamint korcsoportjaira vonatkozé
Instagram-hasznaldi aranyt, alkalmazva az elérhetd, szintén teleptilési és korcsopor-
tos bontasu lakoénépesség adatokat is. Erre azért volt sziikség, hogy kimutassuk a
feltart Instagram-hasznal6 sokasag alapjan végzett interpolacioval becsilt népesség-
adatokban el6fordul6 torzulasokat. Ez a szamitds azért is fontos, hogy kozelitSleg
megismerjlik azt, hogy mennyire pontosan becsiilhets az egy-egy adott helyhez kot-
het6 sokasag létszama, ami a késébbiekben j6 kozelitést adhat példaul egy jellegzetes
névvel és viszonylag fliggetlen hatarral rendelkez teriilet lakossagszamanak becslé-
sé¢hez is, az Instagram-hasznalati aranyokbdl kiindulva.
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Ehhez el6szor telepiilésenként életkor szerint, tizéves korcsoportokba soroltuk
az Osszegyujtott felhasznalokat. A kévetkezd 1épésben kiszamoltuk az Instagram-
hasznalati aranyt a teleptlések korcsoportjaira — a telepiilésenként Osszesitett és a
korcsoportonként Gsszesitett Instagram-hasznalati aranyok alapjan. Az 6sszegyujtott
és kategorizalt felhasznalok Osszegzésével, valamint a teleptilés- és korcsoport-
kategériahoz tartozé hasznalati aranyszamok atlaga alapjan megbecsiiltiik az adott
— telepiilés- és korcsoport- — kategdria teljes népességét, a részeredmények Gsszeg-
zésével pedig kiszamoltuk a teleptilések becsiilt népességszamat. A muiveletet a ko-

vetkez6 képletben foglaltuk Gssze:
Fxy
Nxy = —(Zx TWy) =2 x 100

ahol, N: ,,x” telepiilés .,y korcsoportjanak becsiilt népességszama, Z: ,,x” telepiilé-
sen mért Instagram-hasznalati arany (az adott teleptlésen mért felhasznalok szama-
nak és az adott telepiilés népességszamanak hanyadosa); W: ,,y” korcsoport
Instagram-hasznalati aranya (az adott korcsoportba sorolt felhasznalok szamanak és
az adott korcsoport lakonépességének hanyadosa); F: ,x7 teleptiléshez és .,y kor-
csoporthoz tartozé felhasznalok szama.

A kovetkez6 1épésben a roman—magyar felosztast végeztitk el. Mivel nem volt
elegend$ poszt ahhoz, hogy nemzetiség szerint is korcsoportos bontasban dolgoz-
zunk, csak telepiilési bontasban hasznaltuk az aranyokat. A felhasznalok besorolt
etnikai hovatartozasi ardnya szerint felosztottuk adott teleptilés becsilt népesség-
szamat, {gy kaptuk meg a két nyelvet hasznalok, a kutatasi kérdéstink szempontjabol
tehat a két etnikumhoz tartozok teleptilésenként becstilt 1étszamat.

A mintaterilet Instagram-haszndlati jellemz3i

Az elemzésink kovetkez6 fontos 1épése az empirikus adatgytjtés eredményeinek
Osszevetése volt a hivatalos statisztikaval. Alapvetd korrelaciovizsgalatokat végez-
tink annak érdekében, hogy megtudjuk, hasznalhaté-e az Instagram a nemzetiségek
létszamanak meghatarozasara, és milyen tényezdéket kell figyelembe venni egy ko-
vetkezd, nagy pontossigh munkanak. Az elemzés célja nem hipotézisiink igazolasa
volt, hanem az eredmények értelmezése.

A vizsgalt 3 hénapos idSintervallumban egyiittesen 464 magyar és roman fel-
hasznalét talaltunk, a 4. tablazatban bemutatott megoszlasban, és ez jelentette a
kutatasunk alapsokasagat. Az empiriara vonatkozéan meg kell emlitentink, hogy a
koz6sségi médiabol 2019. évi adatokat gydjtottink, a két orszagban talalhat6 telepii-
lési népességre vonatkozo, megfelels statisztikai adatok pedig 2011. éviek, ami elke-
rilhetetlen torzulast okoz példaul a kilonb6z6 migracids folyamatok miatt (Péti et
al. 2017), melynek kikiisz&bolésétdl jelen dolgozatban eltekintettiink.

A kutatast nagyban meghatirozta az, hogy a mintaterileteken a megtalalt fel-
hasznalék alapjan szamitott Instagram-haszndlati arany jelentSsen elmarad az orsza-
gos atlagoktol. A felhasznalok szama a varakozasnak megfelelen emelkedik a tele-
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piilés népességszamaval, korrelacios egyiitthatéja: 0,992. Erdekes, hogy ezzel ellenté-
tes tendenciat mutat a teleptilés népessége és az Instagram-haszndlati ardny, k6zot-
tik —0,241 a korrelacids egyiitthatd, 0,603-es szignifikanciaszint mellett. EbbdI arra
kovetkeztethetiink, hogy a hasznalati arany nem fugg Gssze a népességszammal,
annak mds, tarsadalmi oka lehet. A teleptléseken a felhasznalok szama és az
Instagram-hasznalati arany koézott pedig —0,188-es a korrelacios egytitthato, 0,800-es
szignifikanciaszint mellett. Utobbi két Gsszefliggés negativ és nem is erds, viszont
éppen ezért érdekes, hiszen a hasznalati arany nem kéveti sem a felhasznalészamot,
sem pedig a népességszamot. Ebbdl arra kévetkeztethetlink, hogy belsé tarsadalmi
tényez8k befolyasoljak a hasznélati aranyt, tehat az a teleptilések tarsadalmi Osszeté-
telének sajatsagos jellemzdje.

A roman felhasznal6k esetében szembeotld, hogy a magyarorszagi teleptiléseken
alulreprezentaltak. Ennek legfébb oka az lehet, hogy a Magyarorszagra betelepiilé
roman nemzetiséglick jellemz&en magyarul beszélnek (Tatrai 2014), mi ezzel nem
foglalkozunk, csak azt tartjuk szem el6tt, hogy hatassal van a szamitasainkra. A tor-
zulas ellenére is a hipotézisiinket igazolé eredménynek tekinthet$ az, hogy a roman
nemzetiséguiek statisztikiban szereplé szama és a roman felhasznalok szama kifeje-
zetten erds, 0,963-es korrelaciét mutat, 0,0005-es szignifikanciaszint mellett, a ma-
gyarok hasonlé Osszefiiggése is igen erds, 0,864-es korrelacioval, 0,012-es
szignifikanciaszint mellett. Az Osszefiiggés nem ok-okozati, de fontos, mert az
egyluttmozgas erSs, ami pedig azt timasztja ald, hogy megfelel6 silyozast hasznalunk

a teriilet népességadataibdl szamitott interpolacié soran.
4. tablazat

A vizsgilt telepiilések népessége, Instagram-hasznélati és nemzetiségi adatai,
2020
The population, Instagram usage and Hungarian-Romanian population data of
the examined settlements, 2020

Teljes . Telepilési Magyar Romian | Magyarok | Romanok
1 , , Becsiilt | Instagram- - , .. ..
Telepiilés népesség, i , h ati felhaszna- | felhaszna- | becstlt becstilt
2011 nepesseg asz/na A 16k szama | 16k szama szama szama
ardny

Battonya 6 042 3 664 1,440 79 8 3327 337
Elek 4927 3231 1,421 70 0 3231 0
Méhkerék 2093 1133 1,242 24 2 1 046 87
Kétegyhdza 3808 2 682 1,418 54 0 2 682 0
Pécska 12762 7955 1,356 18 153 837 7118
Nagyzerind 1320 807 1,212 11 5 555 252
Kisiratos 1635 1320 2,446 19 21 627 693

Forrds: TelR, 2011. évi Népszamlalds, Cenzus Romania, 2011 alapjin és Instagram-adatgy(jtés alapjan sajat
szerkesztés.
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A szdmitott népességadatok elemzése

A népesség és a felhasznalok, valamint a nemzetiségi és nyelvhaszndlati adatok Osz-
szevetése utan a becslések pontossiganak meghatarozasa kovetkezik. A 4. tablazat
adataibdl is kitnik, hogy a szamitdsaink minden esetben alulbecsiilték a népesség-
szamot, ennek elsédleges oka, hogy a keresési modszeriinkkel nem tudtuk az Gsszes
felhasznalot megtalalni. Az 1. abra azt mutatja, hogy mekkora a hivatalos statisztika
és a becslés eltérése. A teleptilésméret névekedésével pedig egyre nagyobb az eltérés,
mind az abszolut szamban, mind az aranyban.

1. abra
A telepiilések statisztika szerinti és becsiilt népességszdma kozotti eltérések, 2020
The differences between the statistical and estimated populations of settlements, 2020
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Battonya, Elek, Méhkerék, Kétegyhaza, Pécska, Nagyzerind, Kisiratos,
64425 49276 2093f6 3808f8 12762f6 1320f6 163516

1 Eltérés, 6 ® Eltérés a népességszam %o-dban Aﬂagos eltérés, %

Forras: TelR, 2011. évi Népszamlalds, Romania Népszamlalas és Instagram-adatgydjtés alapjan sajat szerkesztés.

A korrelacidanalizis is az emlitett okokat taimasztja ala, a teleptilések népesség-
szama és a becslés eltérése kozotti korrelacio 0,993-es, 0,000009-es szignifikan-
ciaszint mellett.

Itt is jellemz6 az, hogy mind a roman felhaszndlok szama esetében szamitott
0,872-es, mind a roman népesség szama esetében szamitott 0,879-es korrelaciés
egyltthat6 nagyobb magyarazé erejl az eltérés nagysagara, mint a magyarok megfe-
lel6 egytitthatéi. Ennek a jelenségnek nem ismert az oka. Amennyiben viszont a
vizsgalt teleptilések atlagos eltérését vetjik Gssze a roman és a magyar felhasznalok,
valamint népesség szamaval, akkor a roman és a magyar kettGsség megszinik, a
korrelaciok alacsonyabbak lesznek, ahogy azt az 5. tablazat mutatja. Az ellentétes
értékekbdl arra kovetkeztethetiink, hogy a telepiilésméretekkel erésebben Gsszefiigg
a roman népesség és megtalalt felhasznal6i sokasaguk, mint a becslési eltéréstikkel,
ugyanakkor a magyarokra vonatkozé megfelel6 adatok a vizsgalt mintin nem ren-
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delkeznek érdemi magyarazé erével. A népességszamhoz viszonyitott eltérés eseté-
ben viszont egy 4j, negativ korrelaci6 jelentkezik az Instagram-hasznalati arannyal, —
0,873-0s korrelacios egytitthatoval, 0,010-es szignifikanciaszint mellett. Tehat, minél
nagyobb ardnyban hasznaljak az Instagramot az adott telepiilésen, annal kisebb lesz
a becslés eltérésének a telepiilés népességéhez viszonyitott aranyszama. Tehat nem a
felhasznalok abszolut szama hatirozza meg a pontossigot, hanem a haszndlati
arany. A hasznalati arany pedig — a helymeghatarozast kozI6 felhasznalok kozott
legalabbis — a teleptilések tarsadalmara jellemz6 sajatossdg, ami egy kis lélekszamu
telepiilésen is lehet nagy.

A kovetkezb 1épésben az Instagram-haszndlati dtlagok alapjin becsiilt népesség és né-
hany relevans jellemz6 korrelacidjat foglaltuk Gssze az 5. tablazatban annak érdeké-
ben, hogy kénnyebben megértsitk a kapott eredményeket. Az Gsszefiiggés a telepi-
lések népességével magas, hiszen felhasznaltuk azt a becsléshez, azonban emlitésre
mélt6, mert az Instagramrol gyidjtétt adatok nem modositanak jelentésen egyik
iranyba sem a becslésen, a telepiilések mérete, valamint a lakossagszam szerinti rang-
sora tovabbra is megfigyelhetS. Bz azt mutatja, hogy az Instagram az alacsony hasz-
nalati aranya ellenére is relevans, a népességgel parhuzamba allithat6é tobbletinfor-
macioval szolgal. Valamint arra is utal, hogy a kézosségi médiat, esetiinkben az
Instagramot a tarsadalom j6l koriilhatarolhat6 része hasznalja minden telepiilésen,
akik a lakossdgszamtdl bizonyos mértékig fiiggetleniil — f6ként a tarsadalmi jellem-
z6kben tetten érhetGen — vagy jelen vannak, vagy nincsenck. Ez egybevig a nemzet-
kozi szakirodalom altal is megfogalmazott kéz6sségimédia-hasznalok alapvetd jel-
lemzéivel (PR 2018).

5. tablazat
Korreldciék az Instagram-hasznilati 4tlagok alapjdn becsiilt népességgel, 2020
Correlations with the estimated population based on average Instagram usage, 2020

Mutatéd Megnevezés Egyitthato
Magyarok szdma, 2011 ggr;; Tﬂ(f:;)r clation gﬁig
Roménok szama, 2011 ;e;r(s; rtlag:dr; clation ggfg
Teleptlések Ssszes népessége P.C arson Correladon 0997"
Sig. (2-tailed) 0,000
Magyar felhasznalok szama ggr;;_ rtlm.(f:;; clation 8;;3
Roman felhasznalok szama ;e;r;;_ rtlmcleoc;; clation 8:2(7)2*
A telepiilések Instagram-hasznalati ardnya ;zr(s; rtlmi::;)r clation _gzézg
A 40 év alattiak aranya a telepiiléseken ;C;r(szo_ rtlai(l::(;‘)r clation 8:?(6;

Forrds: TelR, 2011. évi Népszamlalas — Nemzetiségi adatok, Cenzus Romania 2011 alapjan és Instagram-
adatgyijtés alapjan sajat szerkesztés.
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A becslés esetében is érzékelhetd, hogy mind a romanok szama, mind pedig a
roman felhasznalok aranya erésebb korrelaciot mutat a becstilt népességgel annak
ellenére, hogy jelentGsen kevesebb volt a roman felhasznalé. Nagyban eltér azonban
a magyar felhasznalék szamanak és a magyarok népességszamanak korrelacios
egyltthat6ja. Ennek tobb oka is lehet, példaul, hogy a magyar felhasznalékat kisebb
aranyban sikertilt a keresési modszeriinkkel megtalalni, vagy az, hogy a magyar fel-
hasznalék szama kevésbé fligg a telepiilés méretétSl.

A k6z6sségi média hasznalataban — igy a becslés pontossagaban — a korosszetétel
is fontos tényez8, hiszen a fiatalabb generaciék nagyobb aranyban hasznaljik a ké-
z6sségl médiat, ezért megvizsgaltuk a 40 év alattiak és a becsléstink egylittmozgasat
is. A két adathalmaz korrelacidja szamottevs, emellett pedig a 40 év alattiak teleptilé-
si aranya hasonld a telepiilések népességadataihoz, 0,693-es korreliciét mutat,
0,085-es szignifikanciaszint mellett. Tehat az Instagram-hasznalati adatok alkalmasak
a népességadatokhoz valé — a kdvetkezs alfejezetben targyalt — potencialis t6bblet-
informacié hozzaadasara is. Fontos ugyanakkor szem elGtt tartani azt, hogy pontos
oksagi kapcsolatok feltarasdhoz ezen a mintan kvalitatfv elemzésre lenne sztkség,
ezzel parhuzamosan viszont az elemzés alkalmas volt arra, hogy pontosabb betekin-
tést engedjen az adatforras és a vizsgalt tényez6 — azaz a nemzetiségi Osszetétel —
Osszefiiggéseibe.

A magyar-romén ardnyra vonatkozé eredmények elemzése

Kutatasunk gyakorlati kérdésének pontos megvalaszolasa érdekében a 6. tablazatban
szerepl6 jellemzdket emeljik ki és vizsgaljuk, melyek az Instagramon mért magyar
és roman nyelvhasznalati aranybdl szarmaztatott nemzetiségi értékeket viszonyitjak
a magyar, illetve roman hivatalos statisztikiban szerepl6 telepiilési értékekhez és a
szamitasaink eltéréséhez. A legfontosabb a korrelaci6é a két nemzetiséghez tartozok
hivatalos statisztikaban elérhetd létszamaval. A romanokra vonatkozé szarmaztatott
nemzetiségi adatok alapjan szoros egylttmozgas mutathaté ki a két adatsor kézott,
amibdl arra kovetkeztethetiink, hogy a romanok szamat pontosabban tudtuk be-
csiilni a teljes mintateriileten.

A 6. tabladzat utols6 oszlopa, a 40 év alattiak teleptilési aranyaival szamolt korre-
lacié ebben az esetben is azt jelzi, hogy a romanok szamaval szorosabb kapcsolatban
all a népességszam, mig a magyarok szamaval nem mutat szimottevé egylittmoz-
gast, annak ellenére, hogy utébbi csoport felilreprezentalt a mintankban. A roman
nemzetiségbe soroltak azonban vizsgalatunk szempontjabdl nem térnek el jelents-
sen a magyaroktdl, egyikéjiik szama sem mutat egyiittmozgast a teleptlések
Instagram-hasznalati aranyaival, sem pedig az eltérés mértékével. Tehat nem a nem-
zetiségtol fligg, sem az Instagram-hasznalat, — ez megerdsiti azt a feltételezésiinket,
hogy a két népcsoport azonos aranyban hasznalja az Instagramot — sem a becslés
pontossaga — tehat egyik népcsoport szama sincs kimutathat6 kapcsolatban a becslés
pontossagaval. Ezekbdl azt a kévetkeztetést vontuk le, hogy az Instagram hasznala-
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tit nem nemzetiségi tényezOk hatirozzak meg, ez is igazolja a forrds adott célu
hasznalatanak relevanciajat.
6. tablazat
A rominok, illetve magyarok empirikus adatok alapjin
szdmitott népességének korreldciéi, 2020
Correlations with the calculated number of Romanians and
Hungarians based on empirical data, 2020

Magya- | Roma- Neé T.?ll,e;
Osszes rok nok Tele- cpes” Iiutes 40 év
Megnevezés felhasz- | szama | szama | pulési SeE” SYE | alattiak
s o o . | aranyos | ram- .
nalé  |(statiszti-|(statiszti-| népesség cltérés | haszna. | 2r40ya
ka), 2011 |ka), 2011 aszna
lati arany
Romanok Pearson Corr. | 0,878 | 0,134 | 0,963 | 0,880 | 0,086 | -0,079 | 0,665
szama (Empiria | R
alapjin) Sig. (2-tailed) | 0,009 | 0,775 | 0,000 | 0,009 | 0,855 | 0,865 | 0,103
Magyarok Pearson Corr. | 0,118 | 0,864 | -0,308 | 0,119 | 0,061 | -0,216 | —0,079
szama (Empiria| _ .
lania Sig. (2-tailed) | 0,801 | 0,012 | 0,502 | 0,800 | 0,896 | 0,642 | 0,867
alapjan)

Forrds: TelR, 2011-es Népszamlalis — Nemzetiségi adatok, Cenzus Romaénia 2011 alapjan és Instagram-
adatgytjtés alapjan sajat szerkesztés.

Kovetkeztetések

Az alaphipotézisiink, miszerint a magyar—roman nemzetiségi Osszetétel meghatarozha-
t6 a teleptilések teljes népességszama és az Instagramrol gydjtott nyelvhasznalati ada-
tok alapjan, a vizsgalt mintatertleten megddlt. Ennek részben az az oka, hogy csak a
teleptilések helymeghatarozé és keresGcimkéivel kerestiink, igy a felhasznalok jelentGs
része nem is kerilt be a vizsgalatba. Emellett pedig, az is torzitd tényezd, hogy a ro-
manok alulreprezentdltak a magyarorszagi teleptiléseken. Ezt igazolja, hogy a nagysag-
rendek, a nemzetiségi Osszetétel és a két nemzetiség egymashoz viszonyitott aranyai
megallapithatok, noha ez utdbbiban torzulas mutatkozik. Ugyanakkor az is felmeriil,
hogy a médszer finomitasa, esetlegesen olyan sdlyozasok bevezetése sziikséges, ami
figyelembe veszi a mintateriilet sajatossagait, példaul azt, hogy a magyarorszagi roma-
nok nagyrészt Romaniabdl teleptiltek be és beszélnek magyarul, esetlegesen pedig — a
fiatalokra kiemelten érvényes — asszimilaciés folyamatok révén mar csak magyarul
beszélnek. Az eredmények tiikrében a vélasztott forrds relevans, de a statisztikai ada-
tokhoz viszonyitva nem teszi lehetévé kelléen pontos ismeretek megszerzését, alkal-
mas lehet azonban jol lehatarolhaté teriiletek teljes tarsadalmanak kutatdsara, vagy a
fiatalabb, 10-39 éves korosztaly nemzetiségi 6sszetételének vizsgalatara.

Tovabbi felhasznalok elérésével tehat pontosithaté a kutatas, ahogy a felhaszna-
lészam és az Instagram-hasznalati arany korrelaciés egyiitthatdja is mutatja. Fontos,
hogy a tébbségi népcsoport tagjai aranyaiban is nagyobb szamban keriiljenek be a
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mintaba, mert logikusan, ha a nagyobb szamban jelenlevé népcsoport alulreprezen-
talt a mintaban, az fokozottan csékkenti a pontossagot. Ez tapasztalhaté a magyarok
és a romanok szamanak, valamint a becslés eltérésének nagysaga kozotti Osszefiig-
gésben. A magyarok kézul aranyaiban nem sikeriilt elegendé felhasznalét megtalalni,
feltételezésiink szerint részben ez is magyarazza azt, hogy a magyar felhasznalok
szama és aranya kevésbé mozog egyiitt a tobbi valtozoval.

Az alaphipotézis tesztelése mellett, munkank kiemelend6 eredményének tekint-
juk a kozosségi média tarsadalomtoldrajzi kutatasban torténé alkalmazasi lehetésé-
gének bovitését, valamint a vidéki terekre vonatkozé kutatasi gyakorlathoz val6
hozzajarulast is. A kutatds sordn azt tapasztaltuk — mely praktikus timpontot nyujt-
hat mas kutatasok esetében is —, hogy a mintateriilethez hasonlé periferidlis vidéki
terekben, az Instagram-hasznalati aranyszamok tikrében 1000 f6nél kisebb telepiilé-
seken az alkalmazott keresési modszertinkkel alig talalhaté poszt. Ahhoz, hogy egy-
egy teleptilés kiilon is kutathat6 legyen, legalabb 100 poszt alapjan, a népességnek
korilbeliil 8000 tének kell lennie. Ez a hatarérték, népesebb varos kézelében
és/vagy fejlettebb teleptilések esetében feltételezhetSen kevesebb, elmaradott térsé-
gekben pedig valdszindleg tobb. Ha pedig tobb teleptilés Osszesitett adataival dol-
goznank, akkor is van egy hatar, ami korilbelil 3000 {6s lakossagszamnal hizhaté
meg. Noha esetiinkben roman oldalon alkalmasnak bizonyult két kisebb telepiilés,
ezek kivételességének okat nem kutattuk.

Tovabbi — elméleti jelleglh — eredmény a rendelkezésiinkre allé adatok alapjan,
hogy a teleptilésméret nincs Gsszefligeésben az Instagram-hasznalati arannyal. Felté-
telezhet6 tehat, hogy a hasznalati arany inkabb gazdasagi, tarsadalmi és szociokultu-
ralis tényezokkel fugg Ossze, ennek a hatismechanizmusnak a pontos leirasa szintén
tovabbi kutatast igényel. Ez alapjan a kutatas azt az altalanos szabalyszerdséget is
igazolta a vizsgalt vidéki térben, hogy a koézdsségi médiat, esetiinkben az
Instagramot a tarsadalom egy jol koriilhatarolhatd része hasznalja minden telepiilé-
sen. Kis lélekszamu falvak esetében lehetséges az, hogy egy-egy helyileg kitetjedt
kapcsolati haléval rendelkezé felhasznalé elegend6 motivaciot jelent tobbeknek,
hogy hasznalni kezdjék a platformot, ahogy tapasztaltuk is, hogy jellemzé néhany
aktivabb felhasznal6é. Az 6 motivacidjukat pedig interjd segitségével ismerhetnénk
meg.

A kutatas tovabbi 6sszefliggéseket is felvetett, melyek feltarasa késébbi munkak
kiindul6pontja lehet. Abban az esetben, ha a rendelkezésre allé adatokhoz proba-
lunk meg kérdést megfogalmazni, akkor azt tapasztaljuk, hogy az Instagram ilyen
tipust vizsgalata a nemzetiség meghatarozasa helyett a nyelvhasznalat megismerésé-
re lehet alkalmas, példaul, hogy adott nyelvhasznaléi csoportba tartozok milyen és
hany mas nyelvet beszél6vel vannak kapcsolatban. Ezzel 4j médon is kutathatéva
valna a kilénb6z6 kisebbségek interkulturalis kapcsolatrendszere, integraltsaga a
tobbségi tarsadalomba. Ily médon betekintést nyerhetnénk példaul az asszimilacios
folyamatokba vagy az identitasok rendszerébe.
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Munkank soran egy egyszerd és az alacsony felhasznaléi szam miatt gyors manu-
alis keresési modszert alkalmaztunk annak feltardsara, hogy kozelitéleg relevans
eredményeket kaphassunk médszeriinkkel. A tapasztaltak alapjan a megkozelitésiink
alkalmazhato, ebbdl eredéen még pontosabb eredménnyel szolgalna a felhasznalok
gyljtésének automatizalasa, vagy a manudlis kereséssel a helymeghatarozast nem
alkalmazé felhasznalok felkutatasa. A kutatas bévitése tébb moédon is lehetséges,
példaul 4j, vagy mas teleptilések bevonasaval, mellyel eredményeink 6sszehasonlitha-
tok lennének a centrumtérségekkel, vagy mas tipusi perifériakkal. Szintén eredmé-
nyes lehet az 4j kutatas soran a hasznalt nyelvek kérének bévitése, vagy 1j vizsgalati
kategériak bevezetése, példaul a kétnyelvl felhasznalok esetében a nyelvhasznalati
aranyé. A moédszer ilyen szempontd tovabb gondolasaval komplex etnikai Gsszetéte-
16 teriiletek és folyamatok is dinamikusan vizsgalhatéva valhatnak.
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