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Absztrakt

Az interneten megjelend filmek, sorozatok és misorok oriasi kinalatbdviilése elinditotta a
televiziozas atrendezOdését. A linedris televizidzas mellett kialakult az interneten talalhatd
mozgoképes tartalmak fogyasztasa is, azaz az on-demand televiziozas. A folyamat jelentdsége
kozismert, a mértéke azonban nem. A dolgozat az atalakulés jelen allapotat vizsgalja, szam-
szerlisitve a linedris televiziozasrol leszakadd csoportokat és a hagyomanyos televiziézasnal
marado nézdi csoportokat is. Az 0 helyzetben kialakult néz6i csoportok k6zos jellemzdje, hogy
ragaszkodnak a televiziokésziilék hasznalatdhoz és a kozos televizidzas élményehez, de egyre
tobben hajlandok aktiv szerepet vallalni a mlisorok megkeresésében (on-demand). Ez a ten-
dencia vezet ahhoz, hogy egyre tobben szakadnak el a magyar tartalmaktdl és fordulnak a kiil-
foldi tartalmak (filmek, sorozatok, miisorok) felé.

Kulcsszavak
a televizidzas jovoje, on-demand televizidzas, nézdcsoportok, helyi tartalmak preferenciaja

THE TRANSFORMATION OF TELEVISION
VIEWING IN HUNGARY IN NUMBERS

Marika Németh

Abstract

The expansion of the range of films, series and shows on the internet has started the reorga-
nization of television. In addition to linear television, the consumption of moving image content
found on the Internet has also developed, called on-demand television. Currently, the combi-
nation of the two forms of viewing makes up today's television, which in the article I call mov-
ing picture consumption. This paper analyzes the current situation of the consumption of mov-
ing picture content and attempts to anticipate the forms of television of the future. When eval-
uating the current situation, the most important question is to what extent the transformation of
television is today, how large a segment of viewers it affects, and what new strategies for the
consumption of moving image content have already emerged. According to my research pre-
sented in the thesis, one-fifth of the population aged 18-65 has stopped watching linear tele-
vision, and one-third does not watch Hungarian content, so the transformation can be said to be
significant.
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A torténelem folyaman a televizidnak gyakran akadtak kihivoi. A videofelvevd késziilékek
elterjedése a haztartasokban, majd kazettan és DVD-n torténd tartalomterjesztés és kolcsonzés,
s nemrég a digitalis jeltovabbitas altal lehetdvé valt csusztatott televiziozas, s igy a reklamok
atugrasanak lehetdsége volt az, amikor tobben a televizidzas végét josoltak. A technikai 0jita-
sok folott a végsd szot azonban mindig a fogyasztok, jelen esetben a nézék mondjak ki, akik
minden alkalommal bizonyitottak, hogy ragaszkodnak a televizids adasok altal biztositott ko-
z0sségi élményhez és passziv szorakozashoz. igy a televizios armageddon egyik esetben sem
tortént meg.

Jelenleg is a televiziozas végérdl folyik a kozbeszéd. S mint mindig, most is a techno-
logiai valtozasok generaltak azokat a fejleményeket, amelyek atalakitani latszanak a nézok szo-
kasait, ezuttal azzal, hogy megjelent a nagy mennyiségii és gyors adatatvitelre alkalmas inter-
netes technologia, ami lehetdvé tette a hosszii mozgoképes tartalmak letoltését és/vagy meg-
nézését, masodsorban pedig azzal, hogy az okosteleviziok megjelenésével és terjedésével az
internetrdl szarmaz6 mozgdképes tartalmak nézése mar nem csak mobil késziilékeken lehet-
séges, hanem a nagy képernydn is, azaz az internetrdl szarmazo6 tartalmak nézése a televiziozas
¢lményének szintjére emelkedett. Jelentds kiillonbség az el6zd esetekhez képest, hogy ezuttal
nem csak technikai atalakulds jott létre, hanem 1) szerepldk is megjelentek a tartalomgyar-
tasban, felborultak a jol bedgyazott viszonyok, s valtozott a tartalom szétosztasanak gyakorlata
is. A vilag legnagyobb tékéjével rendelkezd USA-beli tech cégek (Apple, Alphabet, Microsoft,
Meta) beszalltak a mozgoképes tartalomgyartasba, a hollywoodi studidk pedig méar nem csak a
helyi televiziokon keresztiil juttatjdk el a tartalmaikat a néz6khoz, hanem kozvetleniil, a
streaming szolgaltatasaikon keresztiil. Az el6z6 esetektdl eltéréen a televizids struktira nem
csak egy, hanem tobb teriiletén is megkezdddtek a valtozasok, s lathatdan egy rendszeratala-
kulas elején vagyunk, melynek még nem ismerjiik a kimenetelét, errdl csak talalgatni tudunk,
mert a folyamatok még messze nem zarultak le.

A mozgoképes média jelen atalakuldsaban visszakdszon a Castells altal leirt informacios
tarsadalom elmélete (Castells 1996, 2000). Az informécios technoldgia iranyitja elsésorban az
eseményeket, s az informéciotomeg aramlasa révén tobb nemzetkdzi tulajdonban levo tartalom,
keriil a néz6k latdterébe. Globalizalodik a televiziozas gyakorlata, és az altalanossa valt nem-
zetkozi tékedramlas révén a multinaciondlis vallalatok tékeereje a helyi piacokon is megha-
tarozova valik. A globalis és a lokalis egyre fesziiltebb harcot viv, s a nemzetéllam beszorul a
globalis szervezddés aramlasai és a lokalis kdzonség kozé. Ahogyan Negroponte is eldre-
vetitette, az informacids technologia és a média konvergencidja elkeriilhetetlen (Negroponte
1995).
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Ezek a folyamatok termelték ki a mozgoképes média 0j 4gat, ami a linearis® televizio-
nézés mellett megteremtette az ugynevezett on-demand (interneten keresztiil térténd), moz-
goképes tartalomfogyasztast. Az igy atalakult televizidzast célszerli tehat a két tartalomfo-
gyasztasi forma egylitteseként kezelni, amit én ,,mozgoképes tartalomfogyasztasnak” nevezek
a tovabbiakban. A jelen néz6i szokéasokra épiilé médiat pedig ,,mozgdképes médidnak™ neve-
zem, ahol a szereplok mar nem csak a televiziotarsasagok, €s a kindlat mar nem csak a televizidok
miisoraibdl tevdédik dssze.

A jelenlegi mozgdképes tartalomfogyasztasban a nézdk letehetik a voksukat a linearis
vagy az on-demand lehetdség koziil, de kombinalhatjak is a kettét. Dontésiiket a megszokottnal
is tobb tényezd befolyasolhatja, melyek koziil a technologiai eszk6zok (okostéve) és a szol-
galtatasok ara latszanak a ,,Jlegkeményebb” valtozoknak, hiszen mindkettd alapfeltétele a nézoi
viselkedés internetes irdnyba valo valtozasanak. Mindazonaltal véleményem szerint az id6
elorehaladtaval ez a két tényez0 elvesziti a jelent0ségét, s egyre kisebb hatassal lesz az esemé-
nyekre. A televizidkésziilékek cseréje mindig dinamikusan zajlott, és mindig a legkorszertibb
technolodgia beszerzésének irdnyaba, s ez jelenleg sincs masképp, a haztartdsok korében lendii-
letesen zajlik az okostelevizid késziilékek beszerzése. A szolgéltatdsok ara ennél talan fon-
tosabb tényezonek tlinik, de ha visszatekintiink az elmult évek tapasztalataira, a nézok eddig is
készek voltak anyagi aldozatok meghozatalara, amikor az esti szorakozasrol volt sz6. Raadasul
se a televizios eldfizetések, se a digitalis streaming szolgaltatdsok arai nem til magasak Ma-
gyarorszagon. Eppen ezért véleményem szerint a néz6k dontéseit és jovébeli szokasainak ki-
alakuldsat nem ez a két tényez6 hatarozza majd meg leginkabb.

Az on-demand lehetdségek megjelenésével, a televizionéz6k minden eddigi, ezzel kap-
csolatos motivacidja és szokasa kihivasra keriilt. Talan a legfontosabb kérdés és a jovot leg-
nagyobb mértékben meghataroz6 tényezd, hogy a nézdk mennyire nyitottak arra, hogy az eddig
bevalt mozgoképes informacioszerzési és szoérakozasi gyakorlatukat levaltsdk, s mennyire
tartjadk vonzonak az 01j szerepldk altal kinalt, mer6ben mas és 01j lehetdségeket. Ezek vélemé-
nyem szerint harom f6 motivacios kor €s kialakult gyakorlat koré csoportosithatok.

(1) Hagyomanyosan a televiziozas egy passziv tevékenység, €s a nézok gyakran a teljes
ellazulasra, a folytonos dontéshozatal elengedésére hasznaltak. Az 0j szolgaltatasok hasznala-
takor azonban a nézOnek aktiv szerepe van. Keresnie kell a tartalmak kozott, esetleg baratoktol,
ismerdsoktdl, sajtobol tdjékozodnia kell, hogy mit érdemes, s mit illik megnézni. A linedris
vilagban, a ,,kotelez0” tartalmak listaja a televiziok promoécids munkaja révén eljutott a né-
z6hoz, akinek ebben a folyamatban nem volt aktiv szerepe, az iizenetet ,,eljuttattdk” hozza. Az
on-demand vilagban azonban, sem az internetes letoltések esetén, de még a streaming szol-
galtatasok ajanlorendszerébdl sem dertil ki a ,kotelezOen megnézendd” cimek listaja. A né-
z6nek kutakodnia kell, utana kell jarnia annak, hogy melyek azok a népszerii produkciok, me-
lyekrdl holnap minden ismerds beszélni fog.

Felmeriil tehat a kérdés, hogy a valamikor passziv, maximalisan kiszolgalt néz6 akar-e
aktivan foglalkozni a televizionézéssel, a kereséssel és a valogatassal? Az, hogy maga dontheti
el, hogy mit és mikor néz, nyom-e akkorat a latba, hogy cserében bevallalja az informacio-
gyljtés és a tartalom megkeresésének a feladatait?

(2) A csaladi otthonokban a televizid jellemzbéen a nappaliban helyezkedik el, s nem
véletleniil. A televizié mostanaig fontos szerepet toltott be a csaladban. A csalad tagjai gyakran
Osszeliltek egy-egy showmiisor, focimeccs vagy a megszokott sorozat kozos élményére és
kommentalasara. Az on-demand vilagban lehetéség nyilik az egyéni valogatasra, mindenki sa-
jat izlése szerint valogathat a kdnyvtarakbol. Rédadasul az internetes tartalomfogyasztas gyak-

1 Televizios csatornak tartalmainak nézése adasban.
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ran laptopon, tableten vagy éppen telefonon torténik, ami szintén nem tdmogatja a csaladi kozos
televiziozas élményét. Az on-demand tartalomfogyasztasban megsziinik az ,,orszagos egyi-
dejliség” is, nincs kdzos esemény, kdzos élmény, amin az egész orszag egyiddben osztozhat.
Vajon a néz6k mennyire hajlandok a kozos élményrél lemondani? Es hajlandok-e lemondani
arrol az érzetrdl, amikor az egész orszag ugyanazon idoben egy kozos eseménynek a részese?

(3) Végiil, de messze nem utolsdsorban az interneten elérhetd tartalmak jelentds tobbsége
nem helyi tartalom. A streaming szolgaltatok csak elenyészé mértékben kinalnak helyi gyartasu
sorozatot, televizidés musort vagy filmet. Kiilfoldi fikciés tartalmakat kinalnak tobbnyire, me-
lyeknek egy jelentds része nem szinkronizalt, hanem esetenként magyar felirattal, vagy ép-
penséggel még azzal sem rendelkezik. Magyar televizios miisorokat szinte kizarolag a tele-
viziok adédsaiban vagy a televizidk digitalis szolgaltatasainal (vagy kal6zoldalakon) lathat az
érdeklddo.

Mindez azt jelenti, hogy az atalakuldban 1évo televiziozasi vilag a kiilfoldi tartalmak sza-
manak robbandsszerli ndvekedésével és a helyi tartalmak lathatosaganak a visszaszorulasaval
jar. Ezért itt meril fel a legfontosabb kérdés: vajon a nézok igénylik-e a helyi tartalmakat
annyira, hogy megtartsak a linearis televizidzasi szokasaikat? S ha nem, akkor foglalkoznak-e
azzal, hogy online utanamenjenek egy-egy magyar miisornak, vagy inkabb maradnak a stream-
ing szolgéltatok altal kinalt kiilfoldi produkcidknal?

Véleményem szerint ez a harom szempont a legmeghatdrozobb abban, hogy kozelebb
keriiljiink ahhoz, hogy az alapjaiban valtozé6 mozgdképes tartalomfogyasztds milyen iranyba
fog fejlddni Magyarorszagon és a tobbi, nem angol nyelvteriiletli orszagban.

A harom kérdés megkozelitéséhez a kérdések altal felvetett probléma koriilményeinek a
korbejarasahoz két online kérddives kutatast végeztem.

Az elso kutatas lekérdezése 2022 aprilisaban tortént. A valtozasokra leginkabb fogékony
egyetemistak csoportjat kértem fel a valaszadasra, melynek eredményéiil 101 vélemény érke-
zett. A masodik kutatast 2022 jaliusaban kérdezte le szamomra az NRC Piackutato egy 1000
fos, 18-65 évesekre reprezentativ online mintan (korra, nemre, iskolai végzettségre, telepiilés-
tipusra és régiora sulyozva). A tovabbiakban ennek a két kutatasnak az eredményeire hagyat-
kozom a fenti harom kérdés vizsgalatanal.

1. A televiziézas mint aktiv és/vagy passziv tevékenység

A televizionézés mindig rendkiviil népszerii tevékenységnek szamitott a magyar nézok koré-
ben. A Nielsen K6zonségmérés adatai szerint 2021-ben egy atlagos napon kozel 6t orat toltott
egy négy évesnél idosebb magyar a televizié képernydje el6tt?, ami a szabadidé tobb mint felét
teszi ki.

Felmérésem eredményei szerint 2022-ben is megmutatkozik a televizozassal valo még
mindig szoros kapcsolat: a megkérdezettek 82%-a vallotta magarol, hogy nézett televizids adast
az elmult honapban (linearis televizidzas). A lineéris televizionézéshez vald kotddést sem a
nem, sem az iskolai végzettség nem hatarozza meg szignifikdnsan. A megkérdezettek kora
azonban szignifikans eltéréseket mutat a legfiatalabb huszonévesek és az idésebb korosztalyok
kozott. A 18-29 évesek alig 40%-a nyilatkozta, hogy rendszeresen néz tévét, 29% néha belené-
zett a televizidk adasaba, és 31% egyaltalan nem nézett televizids csatorndkat az elmult ho-

2 https://medial.hu/2022/02/01/napi-8-orara-nott-az-idosek-tevenezesi-ideje-a-fiataloknal-egyre-
jellemzobb-az-egyeb-tevekepernyo-hasznalat-a-nielsen-kozonsegmeres-adatai-alapjan/
(Letoltve 2022. szeptember 4.)
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napban. A 30 év felettiek esetén, ahogyan haladunk eldre a korban, egyre erdsebb a televizioval
valo kapcsolat is. A negyven felettiek alig 11-12%-a nyilatkozta, hogy nem nézett televiziot az
elmult honapban, az 6tven felettiek 76%-a pedig még mindig rendszeresen televiziozik (1. tab-
lazat).

1. tablazat
A linearis televiziozas gyakorisaga Magyarorszagon

Az elmilt egy honapban nézte-e barmelyik televizio adasat? Kérem, jelolje be azt a valaszt, amelyik a legjobban jellemzi ezt az iddszakot.

Total Nem Korkategoria Veégzettség

Ferfi No 18-29 30-39  40-49 50-65 | alap kozép felsd

Igen, szinte minden nap 41% 40% 43% 19% 33% 46%  60% | 45% 39%  37%

Igen, hetente néhanyszor 20% 22% 17% 21% 23%  21% 16% | 18% 23% 1%

Igen. néhényszor belenéztem a televiziok addsaba 21% 19% 23% 29% 24%  22%  12% | 21% 18% 23%

Egyaltalan nem néztem egyetlen csatorna adasat sem az 18% 19% 17% 31% 2% 11%  12% | 16% 19% 21%
elmult honapban

n=1000 1=491 =509 1=225 n=241 n=200 n=334 | n=466 1n=343 1n=191

Az adatfelvételt az NRC Marketingkutato és Tanacsado Kft. végezte
1000 f8s reprezentativ mintan, online, 2022 jaliusaban.

A huszonévesek szignifikdnsan gyengébb kotddése a linearis mozgdképes tartalomfogyasz-
tashoz jelentheti a mozgdképes kulturatdl valo elfordulést, de jelentheti azt is, hogy csupén a
lineéris kinalattol, illetve fogyasztasi modtol tavolodnak el. A kérdésre az egyetemistak kdrében
lefolytatott kutatdsom adja meg a vélaszt.

A valaszad6 101 fiatal kozil, csupan 1 mondta, hogy az elmult honapban nem nézett
hossza formatumn, akar a televizidban is leadhaté tartalmakat,® ami azt jelenti, hogy a fiatalok
nagyon is kotédnek a mozgoképes tartalmakhoz, és sz6 sincs arrdl, hogy elhagynak az audio-
vizualis médiat (2. tdblazat). Az el6zOekben tapasztalt lemorzsolddast nem a mozgdképes tar-
talmak iranti érdeklddés csokkenésével kell magyardznunk, hanem a fiatalok mozgoképes mé-
diafogyasztdsanak az atrendezddésével, a linedrisrol az on-demand iranyaba.

2. tablazat
Mozgoképes tartalmak fogyasztasanak gyakorisaga
az egyetemistak korében Magyarorszagon

Az elmilt egy hénapban nézett-e On mozgoképes tartalmakat?
(filmek, sorozatok, miisorok stb - 15 percnél hosszabb vide okat,

minde gy milyen feliileten)

Igen, hetente néhanyszor 18
Igen, szinte minden nap 76
Igen, néhanyszor 6
Nem néztem mozgoképes tartalmakat az elnmiilt honapban 1
Osszes valasz 101

Forréas: 101 s online lekérdezés, az egyetemistak korében 2022 majus.

$ A rovid formaju, néhany perces videok rendszeresen elérik a Instagram, TikTok, FB, Youtube és e-
gyéb feliiletek felhasznaloit, koztiik a fiatalokat is, am ezek, a tobbnyire amatdr alkotoktdl szarmazo
klippek mas jellegli élményt adnak a fogyasztonak, mint a linearis televiziozasban megjelend fikcios
miifajok vagy a komoly dramaturgiaval rendelkez6, szerkesztett televizidos miisorok. Ezért a kutatds
erre vonatkozo kérdése kifejezetten a hosszu formatumu tartalmak fogyasztasara vonatkozott.
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A fiatal nézok, akik a mobiltelefonokon és laptopokon lekérheté mozgoképes tartalmak vila-
gaban noéttek fel (legyen az révid vagy hossz formatumu) nem latjak a televizidzas, mint pasz-
sziv, kényelmes médium eldnyeit, 6k hajlandoak aktiv szerepet vallalni a tévénézésben. S6t
pontosan azt nevezik meg indoknak, hogy sajat keziikbe vehetik ezt a tevékenységet. A va-
laszok 63%-a szerint, a fiatalok a sajat idébeosztas fontossagat hangstlyozzak, 62% a t6bb, fia-
taloknak sz616 miisort, és 40% a sorozatok epizodjainak egyszerre vald megtekintésének lehe-
tdségét tartja nagyon vonzonak az on-demand vilagban (3. tablazat).

3. tablazat

A streaming szolgaltatasok valasztasanak okai az
egyetemistak korében Magyarorszagon

Miért valasztotta a streaming szolgaltatisokat a televizio
mellett vagy helyett? Tdébbet is jelolhet
(ardnvok azokat jelentik, akik jeldlték az adott valaszt)

Osszes valaszadoé 101 fo %
Mert a magam idobeosztasa szerint nézhetem a 63
tartalmakat

Mert tébb nekem valo tartalmat talalok ott, mint a 62
tévében

Mert nem kell reklamot némem 48
Mert egyszerre tobb epizodot megnézhetek egy 40
sorozatbdl vagy milsorbol

Mert nem volt mit némem a tévében 14
Nem nézek streaming szolgaltatokat 6

Forras: 101 f6s online lekérdezés, az egyetemistak korében 2022 majus.

A fiatalok tehat igenis hajlanddak ,keziikbe venni” a televizidzasi tevékenységet, sot kifeje-
zetten elényosnek itélik meg, hogy ezt megtehetik. Mégis a tobbség egyeldre nem szakit telje-
sen a hagyomdanyos televizidzassal, a valaszado fiatalok kétharmada linearisan is televiziozik
(1. tablazat).

Elképzelhetd, hogy a jovében, amikor a jelenlegi huszonéveseknek csalddja és munka-
helye lesz, kevésbé lesz vonzo szamukra az on-demand tartalomfogyasztas, de jelenlegi terveik
szerint tovabbra is az ijdonsagként megjelend streaming szolgaltatok iranydba mozdulnak majd
(1asd 4. tablazat).

4. tablazat
Egyetemistadk jovobeli tervei Magyarorszagon

Tervez-e barmilyen valtoztatast a jovében?

Bevezetem a televizids szolgaltatast (kabel, IPTV stb)

Eldfizetek egy streaming szolgaltatora 8
Eldfizetek még egy streaming szolgaltatora 20
Lecserélem az egyik streaming szolgaltatomat egy masikra 2
Lemondom a televizios eléfizetesemet 4
[Nem tervezek valtoztatast 67
Osszes valasz 100

Forréas: 101 s online lekérdezés, az egyetemistak korében 2022 majus.
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A fiatalok egyértelmtl, internetes tartalomfogyasztas iranti preferencidja mellett a reprezentativ
felmérésem eredményei szerint a harminc felettiek kozott is kialakult egy 15-20%-t feldleld
csoport, amely jellemzden eltdvolodott a linedris televizidzastol (1. tablazat). Ezért az elso kér-
désre adott valasz az, hogy a nézOk tobbsége még mindig preferdlja a linearis tartalomfo-
gyasztast, de egyre tobben éreznek ra az aktiv valasztas izére is, €s egyre tobben mozdulnak a
kombinalt tartalomfogyasztas iranyaba. Jellemzden a fiatal 18-29 éves korosztaly az, amely a
legnagyobb mértékben diverzifikalja a tartalomfogyasztasi szokasait, de feltételezhetd, hogy
ahogyan az on-demand tartalomkinalat tovabb béviil, s megjelennek majd az ujabb szolgalta-
tok, a harminc felettiek koziil is egyre tobben térnek at az aktiv és a passziv tartalomfogyasztasi
modok keverésére. A két tartalomfogyasztasi mod tehat megfér egymas mellett, a teljes nézoi
¢lményt egyre inkabb a kettd kombinacioja adja majd.

2. A televiziézas mint egyéni és/vagy kozosségi élmény

Hagyomanyosan a televizidzas szervesen kotodik a televiziokésziilék, mint a legnagyobb kép-
erny0, hasznalatdhoz. A legnagyobb képernyd hasznalata iranti preferencia pedig Osszefligg
azzal is, hogy a televizio elé tobben is leiilhetnek, egyiitt élvezve és kommentalva a produkcid-
kat. A mobiltelefonok, laptopok, tabletek és személyi szamitégépek is alkalmasak mar a moz-
goképes tartalmak megjelenitésére, de ezekhez jellemzden individualis hasznalat kapcsolodik.
Az Ujonnan kialakult audiovizudlis vilagban, a nézdk a hosszu formatumu (filmek, sorozatok,
miusorok) tartalmakat egyértelmiien a nagy képernyon, azaz a tévékésziilékeken nézik, és csak
arovid formatumu, néhdny perces videdkat nézik a mobileszk6zokon. Erre az Egyesiilt Kiraly-
sadgban, a nézettségmérést megrendeld cég (BARB) adatai szolgaltattak a legszemléletesebb
bizonyitékot (1. dbra). A brit nézdk jelentds része szdmara tehat a televizidzas tovabbra is a
nappali kozos élményérdl szol.

1. abra

Mozgoképes tartalomfeliiletek haszndlatanak eszkozei az Egyesiilt Kiralysagban

Platformok hasznalatanak eszkozei
4 évesnél idosebbek korében, aprilis 2022

7% 94%
68%

Total Total Disrey+ MNetflix Total BVOD Amazon YouTube/ TikTok
identified broadeaster Prime Video Google Play
) okos-
BTV = B PC m tablet

telefon
Forrds BARB UK
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De nem csak a britek vannak ezzel igy, a magyar adatok is ugyanezt timasztjak ald. Az okos-
telefonnal, asztali szamitogéppel, laptoppal, tablagéppel rendelkez6k alig 15-22% mondta azt,
hogy gyakran szokott filmeket, sorozatokat nézni ezeken az eszkdzokon, az esetek tobbségében
a magyarok is a televizokésziilék mellett dontenek (5. tablazat).

5. tablazat
A hosszu formatumu mozgoképes tartalmak nézésének eszkozei

Mennyire jellemzo Onre, hogy az alabbi eszkozikon néz filmeket, sorozatokat?

. Laptop. Tablagép (pl.:
Okostelefon ‘:;Z;allso aép notebook. iPad, Samsung
netbook Galaxy Tab stb.)
Egyaltalan NEM fordul el 47% 40% 29% 44%
Alkalmanként el6fordul 37% 42% 49% 41%
Gyakran eléfordul 17% 18% 22% 15%
Akik rendelkemnek az eszkozzel 1n=940 =502 n=682 n=324

Az adatfelvételt az NRC Marketingkutatd és Tanacsado Kft. végezte
1000 f6s reprezentativ mintan, online, 2022 juliuséban.

A televizionézés tehat még mindig a k6zos élményre épiil kiillondsen azon tartalmak esetében,
amelyek esemény jellegliek és széles kozonségnek szdélnak. Ilyen példaul a nagy sikernek sza-
mitd Saturday Night Takeaway show Nagy-Britannidban, ahol a nézettségmérést megrendeld
BARB adatai szerint a kozonség kétharmada a csaladdal egyiitt nézte a muisort. Ezzel szemben
a kisebb érdeklddésre szamot tartd, a Rick Stein séf cornwall-i gasztroutazasat bemutato réteg-
miusor kozonségének kozel haromnegyede egyediil nézte a miisort (2. abra). A széles spektrumu
kozonséggel rendelkezd miisorok kiilondsen alkalmasak tehat arra, hogy 6sszehozzak a csa-
ladot a képernyok el¢, ezért a zomében linearis vilagban érdekelt televizioknak jo stratégiai
megfontolas lehet ilyen jellegli miisorok koré épiteni a struktarajukat.

2. dbra

A Rick Stein’s Cornwall és a Saturday Night Takeaway egyik epizédjanak
a nézettsége a miisort egyiitt/egyediil nézék szama szerint

Egyiittnézés Egyiittnézés
Rick Stein’s Cornwall Saturday Night Takeaway
Five +
Four 1%

10%

Solo
72%

Forrds: BARB 15/01/2022-1adas co-viewing, 4 évesnél idosebbek Forrds: BARB 19/02/2022-1adas co-viewing, 4 évesnél idosebbek
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A nézbk az uj kdrnyezetben is ragaszkodnak tehat a megszokott televizios élményhez, ami a
nagyképernyds televiziokésziilékek hasznalatat és a kozos élményként megélt televizionézést
jelenti. Mindez a hagyomanyosan televizids kinalatra jellemz6 tartalmak esetén (filmek, soro-
zatok, musorok) igaz, a rovid formatumt mozgoképes tartalmakat tovabbra is a mobil eszko-
z0khoz kotik. A televizidzas élményének modjaban ezért nem varhatoak jelentds elmozdulasok
a jelenlegihez képest. Az Egyesiilt Kirdlysagban és Magyarorszagon tapasztaltak szerint a né-
z6k diverzifikaljék a tartalomfogyasztasi forrasaikat, és vegyesen néznek tartalmakat adésban
¢s internetrdl, de a hagyomanyos televizidzasi élménytdl csak nagyon kis mértékben tavolod-
nak el, tovabbra is igénylik a nagyképernyds megjelenést és a kozos televiziozas élményét.

3. A televiziozas mint helyi és/vagy kiilfoldi tartalmak fogyasztasa

A streaming szolgaltatok megjelenésével jelentésen boviilt a nézdk rendelkezésére allo moz-
goképes tartalmak kinalata jellemzben kiilfoldi, ezen beliil pedig jellemzéen angolszasz tar-
talmakkal. A protekcionista torvények életbe 1épése ellenére a streaming szolgaltatok nagyon
kevés magyar tartalmat kinalnak, ezért a linedris televizi6zasi formardl lemorzsolodd nézdknek
csak kevés lehetdségiik van helyi mozgoképes tartalmakkal, vagy akar azok hirdetéseivel talal-
kozni. Az olyan, nem angolszasz kultirdju orszagok szdmara, mint amilyen Magyarorszag is
igen fontos kérdés tehat, hogy a nézok hogyan reagalnak a kinalat kiilfoldi talstlyara.

c ey

gyobb érdeklddésre szamithatnak mint a kiilfoldiek, és mindig elsdbbséget élveznek a kiilfoldi
mihelyekbdl kikeriilt tartalmakkal szemben. Tobb médiaclmélet ¢s az eddigi tapasztalatok is
alatdmasztottak ezt a tézist.

Az egyik ilyen elmélet a Hoskins és Mirus (1988) altal bevezetett ,,kulturalis veszteség”
elmélete (cultural discount theory), mely szerint egy kulturalis termék veszit a befogadhatdsagi
értékébol, amint egy kiilfoldi kozegbe keriil. Egy film, sorozat vagy egyéb mozgoképes tarta-
lom, amely egy adott kulturaban sziiletik, csdkkent vonzerdvel rendelkezik egy idegen kornye-
zetben, ahol a néz6k nehezebben azonosulnak a mas kulturdban gyokerezd életstilusokkal, ér-
tékekkel, hiedelmekkel, intézményekkel és viselkedési mintdkkal. Ez magyarazza a helyi tar-
talmak tilsulyat a nézettségi toplistakban, és azt a tényt, hogy az import miisorok koziil kiza-
rolag a fikcio, ami a kulturalis veszteség altal legkevésbé érintett (szemben egy hirmiisorral
vagy akar valésagshow-val), kapaszkodhat meg a helyi piacok népszeriiségi listain.

A masik elmélet a , kulturélis kozelség” elmélete (cultural proximity theory, Straubhaar,
1991). Amig a kulturalis veszteség elmélete szerint a nézok a szamukra idegen kulturdk és nyel-
vek termékeit elutasitjak, addig a kulturalis kozelség elmélete szerint a kozonség mindig a helyi
tartalmakat preferalja a kiilf6ldon gyartott, idegen tartalmakkal szemben. Az elmélet szerint a
helyi tartalom relevancidja a helyi (vagy regionalis) t¢émakban, a kdzos eseményekre valo utal-
hatosagban, az etnikai tipusokban, a k6zos torténelemben, a megértett viccekben, az ismert sze-
replékben, a helyi tajakban és varosokban, valamint a mindennapi élet mas szimbdlumaiban
all. Az elmélet ezzel magyardzza a helyi tartalmak népszertiségét a vasarolt, kiilfoldi tartal-
makkal szemben.

A két elmélet véleményem szerint nem mond ellent egymasnak, és nem is egymast kizaro
jellegli, hanem egyiittesen igaz. A mozgoképes miifaj az, ami meghatarozza, hogy melyik hatas
1ép miikddésbe: a nem-fikcids tartalmak esetén (show miisorok, hirek, riportok stb.) a kulturalis
kozelség elmélete a mérvado, és ennek megfelelden ezekben a miifajokban a nézék mindig a
helyi tartalmat, a szamukra relevans miisort fogjak valasztani a kiilf61don gyartott nem-fikcios
miisorokkal szemben. A fikcios tartalmak esetében azonban a kulturalis veszteség jelensége az
erdsebb. A nézdok kozel egyenlden kezelnek egy helyi vagy kiilfoldi filmet, de elutasitjak a
szamukra valamilyen okbol idegennek hato fikcios tartalmakat.



Jel-Kép 2022/3. 73

Mindkét elmélet a helyi tartalmak irdnti nagyobb érdeklédést valdsziniisiti, &m az okos-
televizidk és a streaming szolgaltatasok elterjedésével oly mértékben megvaltoztak a televi-
zi6zés koriilményei, hogy az jelentds kihivast jelenthet a helyi tartalmakra nézve is. A kialakult
Uj helyzetben érdemes tehat Gijra megvizsgalni a nézok preferencidit €s reakcioikat a szinte
kizardlag kiilfoldi tartalmakat kinal6 streaming platformokra.

A 2022-es reprezentativ kutatds erre vonatkozo eredményei szerint a megkérdezettek
67%-a nézett magyar tartalmakat junius folyaman, ezeknek valamivel tobb mint fele mindig
adasban nézte, masik fele pedig online (is). A 18-65 éves lakossag kozel harmada viszont azt
vallotta magarol, hogy egyaltalan nem nézett magyar televizios tartalmakat, sem magyar so-
rozatokat, sem magyar filmeket az elmult honapban (6. tablazat).

6. tablazat
A hosszu formatumu mozgokepes tartalmak megtekintésének feliiletei

Az elmult egy honapban hol nézett magyar gyartasi televizios miisorokat, sorozatokat, filmeket? Keérem, jelolje be azt a helyzetet, amely az elmult
honapban legjobban

Total Nem Korkategoria Veégzettség

Férfi No 18-29 30-39  40-49 50-65 | alap kozép felsd

Mindig TV addsban néztem 36% 33% 39% 23% 30% 41%  47% | 39% 36% 31%

Egy részét TV adasban. egy részét online néztem 21% 2% 21% 2% 24%  23%  18% | 2% 20% 23%

Csak online néztem 10% 11% 9% 19% 12% 7% 4% 9% 11% 10%

Eg}-‘altalan nem nej.em egyetlen 'mag’yar eyartast televizios 32 3% 1% 7% 3% %% 31% | 0% 3% 36%
misort, sorozatot, filmet az elmilt hdnapban

n=1000 n=491 n=509 n=225 n=241 n=200 1n=334 | n=466 n=343 1=191

Az adatfelvételt az NRC Marketingkutat6 és Tanacsado Kft. végezte
1000 f8s reprezentativ mintan, online, 2022 jaliusaban.

Ez egy meglepéen magas arany®, és bar a fiatalok kdrében magasabb (37%), nem fiigg sem a
nemtdl, sem az iskolai végzettségtdl, és érdekes mddon nem mutat szignifikans kiilonbséget a
korosztalyok k6zott sem. Az, hogy valaki nem néz magyar tartalmakat, nagyjabol ugyanannyira
jellemzd a fiatalokra és az idésebbekre is. Szignifikans kiilonbség a két korosztaly kozott csak
abban mutatkozott, hogy az idésebbek a magyar tartalmakat inkabb addsban nézik, mig a fia-
talok kombinalva hasznaljak a televiziok adésait és az internetet. Mivel a 6. tablazat felveti ezt
a jelentds problémat, de nem szolgal ra kell6 mélységli magyarézattal, ezért a jelenség jobb
megértése érdekében érdemes elvégezni a nézOk szegmentalasat a magyar tartalmakhoz vald
viszonyulasuk szerint.

A Chaid elemzés elsdsorban a linearis televizionézésel mutatott ki jelentds korrelaciot

crer

tablazat).

Megjegyzendd, hogy ebben az idészakban nincsenek miisor- vagy magyar sorozatpremierek a képer-
nyOkon, a nagy produkcidk csak ismétlésben nézhetok meg. Ezért joggal meriil fel a kérdés, hogy
vajon nem az uborkaszezon miatt valaszoltak-e ilyen sokan, hogy nem néztek magyar tartalmat az
elmult honapban. A dilemmat megvildgitja a kovetkezo, altalanossagban feltett kérdés, ami arra keresi
a valaszt, hogy mi a megkérdezettek véleménye arrdl, hogy a streaming szolgaltatok nem kinalnak
magyar tartalmakat. Erre a kérdésre a valaszadok 36%-a azt nyilatkozta, hogy 6t nem zavarja a magyar
tartalmak hianya, ami alatdmasztja a fent talalt eredményt. (lasd 2. melléklet)

A melléklet meger6siti azt a fentiekben vazolt gyanut is, hogy a kor is meghatarozo szerepet jatszik a
magyar tartalmak fogyasztasaval kapcsolatban, de csak abbol a szempontbdl, hogy a valaszad6 18-29
éves vagy harminc feletti.
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Az elmllt egy hénapban nézte-e

barmelyik televizié adasat? Kérem,

jeldlje be azt a valaszt, amelyik a

legjobban jellemzi ezt az idGszakot.

7. tablazat
A valaszadok megoszlasa a linedris televiziozds és a magyar tartalmak fogyasztdasa mentén

Az elmult egy honapban hol nézett magyar gyartasu televizios miisorokat, sorozatokat,
filmeket? Kérem, jeldlje be azt a helyzetet, amely az elmilt hdnapban legjobban jellemezte

Ont.

74

Mindig TV adasban
néztem

Egyaltalan nem néztem
egyetlen magyar
gyartasu televizids
miisort, sorozatot,
filmet az elmult
hénapban

Egy részét TV
adasban, egy részét
online néztem

Csak online néztem

Total

Igen, szinte minden nap

Igen, hetente néhanyszor

lgen, néhanyszor
belenéztem a televiziok

79

33

414

198

addsdba

Egyaltaldn nem néztem
egyetlen csatorna adasat 7 3
sem az elmult hénapban
Total

207

137
181
1000

362 213

Az adatfelvételt az NRC Marketingkutato és Tanacsado Kft. végezte
1000 f8s reprezentativ mintan, online, 2022 jaliusaban.

100

325

Az igy kialakult nézdi csoportok az alabbiak lettek.

Néz tévét de nem néz 112]
magyar tartalmakat 11%
Nem néz tévét de néz
magyar tartalmakat
online
Nem néz se tévét se 213
magyar tartalmakat 21%

A csoportok kozott jellemzden nincsenek szignifikans kiilonbségek demografiai szempontbol.
A hagyoményos mddon televizidzok kozott tobb az idds, nyugdijas, érdekes modon még abban
a csoportban is, akik nem néznek magyar tartalmakat. A linearis vilagot maga mogott hagyo
csoportban (aki nem néz tévét, de néz magyar tartalmakat online) viszont szignifikdnsan ma-
gasabb az egyetemistak aranya. A televiziotol €s magyar tartalmaktol elfordulok kozott feliil-
reprezentaltak a munkanélkiiliek (lasd 3. melléklet).

A kiilonb6z6 nézbi csoportok miifaji preferencidjat vizsgalva talan kozelebb keriilhetiink
a magyar tartalmaktol vald elszakadas okaihoz (8. tablazat). Elsé ranézésre latszik, hogy a
megkérdezettek az ,.elvart valasz” kényszerébe estek. Ahogyan a hasonld felmérések esetén
rendre megszoktuk, a dokumentarista miisorokat a valaszadok ezuttal is magas preferenciaval
lattak el, holott a méréseken (nem bevallason!) alapuld nézettségmérési adatokbol tudjuk, hogy
ezeket a miisorokat a nézok csak kis hdnyada nézi. A valdsagshow pedig a lista legaljara kertilt,
ahogyan az elvart, pedig a nézettségmérési adatok szerint, ezt a miifajt elég sokan kovetik.
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A miifajok sorrendjét tehat nem érdemes elemezniink, de a csoportok egymashoz vald
viszonya érdekes lehet, mert megmutatja az egyes csoportok jellemzoit. Az a két csoport, aki
néz magyar tartalmakat, szignifikansan jobban k6tddik minden televiziés miifajhoz, kiilondsen
azok, akik televizidban is, és akar interneten is kovetik a magyar tartalmakat. Az a csoport, aki
nem néz tévét, de online néz magyar tartalmakat, szignifikansan kevésbé érdeklddik a sport és
hirmtsorok irant. A legérdekesebb csoport talan az, amelyik néz ugyan tévét, de nem néz ma-
gyar tartalmakat, 6k kifejezetten a fikcids tartalmakat preferaljak, s jellemzden kevésbé érdek-
16dnek a televizids miisorok irant. Azok, akik nem néznek se tévét se magyar tartalmakat, azok
mutatjak a leggyengébb kotddést a mozgoképes tartalmakhoz altalaban, de kiilondsen a tele-
viziés miisorokhoz.

8. tablazat
A nézdi csoportok miifaji preferencidja

Néz magyar
Néz Tv-t és magyar tartalmakat is tartalmakat de nem Nem néz magyar tartal makat

Memnyire kedveli On az alabbi televizios tartalmakat? néz TV
Osrtilyozza egy 1-5-1g skalan, hogy memmire kedveli o Néz tévét és néz | . o . . . .

E - - - E Osszes Néz tévét és néz Nem 1€z tévét de néz| Néz tévétde nem | Nemnéz se tévét

1agyar tartalmakat .
megkex:dezett mg\,"an lalta:hmkat addsban és/vacy nm_z}m" tartalmakat 1€Z Inagyar ¢ [magyar
(18-65 évesek) adasban (36%) aline (24%;‘ online (7%) tartalimakat (11%) | tartalmakat (21%)

egész estes mozifilmek 375 3,94 3,92 356 3,87 3,25
dokuwnentunfilmek. dokwnentmmiisorok 3,34 3,52 3,53 310 347 290
sorozatok 3,26 343 3,62 307 316 2,67
lhirmisorok 2,80 3,13 3,15 2,54 277 1,98
sportimisorok 252 257 2,91 2,08 267 2,07
kézeleti riportimisorok 241 2,72 2,82 223 1,97 1,71
tehetségkutato show-k 2,40 2,63 2,87 245 1,95 L72
beszélgetds misorok. talkshow-k 237 2,58 283 225 1,82 181
Kivansagmiisorok 218 243 2,58 1,97 1,74 1,58
valosagshow-k 1,86 197 225 197 1,45 141

Az adatfelvételt az NRC Marketingkutat6 és Tandcsado Kft. végezte
1000 f6s reprezentativ mintan, online, 2022 juliusédban.

A televiziotol valo eltdvolodas tehat dsszefiiggésben all a magyar tartalmak fogyasztasaval és
a televiziok altal gyartott nem fikcidés miifajok kedvelésével. Ezért a miifajok kivalasztaséval a
televiziok sokat tehetnek a miisoraikrol valé lemorzsolddas ellen, s ha nem is allithatjak meg a
folyamatot, de biztosan lelassithatjak.

Az utdbbi 6t évben a televiziok miisorstratégidja a nagy showmiisorok, reality miisorok
¢s a sorozatok koré épiilt. Tobb magyar televizids sorozat és miisor keriilt képernydre, olyanok
is, amelyek komoly televizios sikereket értek el. Ennek ellenére az iy miisorok ismertsége alul-
marad a régi, 2013-2017 koz6tt indult miisorok ismertségével szemben. Egyre nehezebb eljut-
tatni a televizios miisorpremierek hirét a néz6khoz, és egyre nehezebb leiiltetni a nézoket ezekre
a produkciokra. Az ujonnan képernydre keriild miisorok ahhoz, hogy orszagosan sikeresek le-
gyenek, mar nem csak a nézok tetszését kell elnyerjék, hanem valamiben kiilonlegesnek kell
lenniiik, el kell érjék azt is, hogy beszéljenek roluk, mert az utdbbi években létrejottek olyan
nézoi csoportok, akikhez egy atlagos sikerti produkci6 hire el se jut mar. Aki nem néz linearis
tévét, se magyar tartalmakat, azoknak 75-90%-a nem ismeri a Hazasodna a gazda-t, a sokat
hirdetett Doktor Balaton-t vagy a nagysikerii Alarcos énekes-t, de nagyobb aranyban hallott a
palettdn nagyon egyedinek szamité Mi kis falunk-rol. Aki néz tévét, de nem szokott magyar
miisorokat nézni, az kivételesen rakapcsol az egész estés, esemény jellegli showmiisorokra, mig
aki nem néz tévét, de néz magyar tartalmakat online, az (feltehetden szobeszéd és baratok ajan-
lasai alapjan) a Mi kis falunk és a Besugo6 epizodjai irdnt (nem linearisan) érdeklddtek (3. abra).

Az, hogy egy produkcionak mennyire sikeriil a szobeszéd targyava valnia, a tartalom
egyedisége, valamint a miisor esemény jellege (nagy showmiisorok) a kulcs a linearis televi-
zioval €és/vagy a magyar tartalmakkal gyenge kapcsolatban levo csoportokhoz.
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3. dbra
Az adott miisort nem ismerck ardanya

e ()sszes lekérdezett (18-65 évesek)

= =Néz tévét és néz magyar tartalmakat adasban 36%
Néz tévét és néz magyar tartalmakat adasban és/vagy online 24%
Néz tévét de nem néz magyar tartalmakat 11%

===Nem néz tévét de néz magyar tartalmakat online 7%

——Nem néz se tévét se magyar tartalmakat 21%

Baritok kézt Kszbontok Sztarban Amikis Hazasodna a Alarcos Doktor A besugé
(RTL) 1998 (Viasat) 2013 sztar (TV2) falunk (RTL) gazda (RTL) énekes (RTL) Balaton (HBO) 2022
2013 2017 2019* 2020 (TV2) 2020

Az adatfelvételt az NRC Marketingkutat6 és Tanacsado Kft. végezte 1000 f6s reprezentativ mintan, online,
2022 jaliusaban A Hézasodna a gazda els6 évada 2012-ben keriilt képerny6re, de a csatorna
pihentette 2019-ig. A miisor ekkor, a masodik évaddal keriilt be a koztudatba.

A streaming szolgaltatokon keresztiil megjelent kiilf6ldi tartalmak dompingje jelentésen elmoz-
ditotta a nézok eldtt all6 mozgdképes kindlat aranyait, a kiilfoldi tartalmak javara. A helyi tele-
viziok és miisorgyartok ugyanakkor joggal biznak abban, hogy a helyi tartalom mindig vonzoébb
a nézOk szamara, mint a kiilfoldon, mas kulturalis kdrnyezetben gyartott film, sorozat, vagy
televizids miisor. A linearis vildgban szerzett tapasztalat alapjan ez igy is van, am létrejitt egy
linearissal parhuzamos mozgoképes vilag, az on-demand vilag, és felndtt egy 1j generacio, akik
nem csak a digitalis vilagban mozognak otthonosabban mint a 30 felettiek, hanem a globalizalt
termékek és tartalmak vildgaban is. Ok azok, akik mar nem vettek részt az egész orszagot meg-
mozgatd, a televizio altal 6sszefogd eseményeken, mint a Kovacs Koko Istvan profi mérkdzései
a kilencvenes évek végén, vagy akar a ValoVilag és a Big Brother elsd két széridjanak szava-
zasan. Szamukra a mozgoképes tartalomfogyasztds nem egy nagy Osszetartozasrol vagy akar
csaladi programrol szol, hanem a kedvenc vloggerrdl, a szobeszéd targyat képezd videdkrol,
vagy a baratok altal javasolt sorozatrél vagy miisorrdl. S ez a misor lehet kiilfoldi is, nem na-
gyon van preferenciajuk a magyar tartalom irant (lasd 2. szdmua melléklet).

De nem csak a huszonévesek korében termelddott ki az a réteg, aki nem igényli a magyar
tartalmakat. A harminc felettiek korében is kialakult egy 30-40% koriili csoport (lasd 2. szdmu
melléklet), aminek gyenge a kotddése a televizidk altal jelenleg kinalt magyar tartalmakhoz.

Ennek az ardanynak a ndvekedését a televiziok nem fogjak tudni megallitani, ahogyan a
streaming szolgaltatok szama nd, feltehetden ndni fog a helyi tartalmakkal gyenge kapcsolatban
allok aranya is. A linearis és nem linearis tartalomfogyasztds kombinaldsa varhatéan egyre
nagyobb csoportokra lesz majd jellemz6 (9. tablazat), de jo6 misorstratégiaval a televiziok
biztosan lelassithatjak a folyamatot, és biztosithatjak a sajat tartalmaik tovabb élését a digitalis
térben is. A kulcs valdsziniileg az egyediségben, a kreativitdsban €és az eseményszamba mend
miisorok megtalalasaban van.
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9. tablazat
Nézok a jovobeli mozgoképes fogyasztasrol

On el tud ja képzelni, hogy a jévében, néhany év milva csak és kizirélag online moz, stream szolgaltatason keresztiil (pL Netflix, HBO Max) nézmeg
filmeket, sorozatokat, egyéb miisorokat, a megszokott televiziozas helvett?

Total Nem Korkategéria Végzettség
Férfi No 18-29 30-39 40-49 50-65 | alap kozép felsod
Biztosan csak igy nézek majd filmeket, sorozatokat, egyéb miis| 14% 17% 12% 26% 15% 13% 7% 13% 16% 15%
Valoszinii leg csak igy nézek majd filmeket, sorozatokat, egy¢b ) | | ) . | ) ) | |
. 31% 34% 27% 41% 39% 26% 20% 26% 34% 35%
misorokat
Nem tudom elképzelni, hogy ne nézzek magyar televiziokat, 530 49% 61% 130 6% %  73% 0%  51%  50%
csak online mozi, stream szolgaltatison keresztiil nézek filmek oo 'u ° " '“ <0 " e ° °
n=1000 n=491 n=509 n=225 n=241 n=200 n=334 | n=466 n=343 n=191

Az adatfelvételt az NRC Piackutatd végezte 1000 f6s reprezentativ mintan, online, 2022 jaliusaban.

Az Ujonnan kialakult, diverzifikalt mozgoképes vilagban a tartalmak sokfélesége, a valasztasi
lehetdségek tarhaza, a szabad idéfelhasznalas mind egyértelmiien a néz6k kényelmét szolgalja.
Kiilonosen az on-demand szolgaltatasok rukkoltak el6 tobb olyan kényelmi ajanlattal, mint a
valogatas lehetdsége, a szabad idObeosztas kényelme, tobb epizéd megnézése és a reklammen-
tesség. Masrészrdl azonban az 11j platformnak is vannak hatranyai, példaul az, hogy alig kinal
magyar tartalmat, s6t szinkronizalt tartalmat is elvétve, emellett sziikség van a nézdk aktiv rész-
vételére, a valogatasra és a tartalmak megkeresésére. Rdadasul a tartalomfelfedezés és tartalom-
keresés jellemzden csak a kiilonbozd szolgaltatdsokon beliil lehetséges, a pillanatnyi technikai
¢s iizleti berendezkedésben nem megoldott a platformok kozotti tartalomkeresés és hasznalat.
A linedris televizids szereplOk lassan és folyamatosan teret veszitenek ugyan, de a linearis
platformokon a néz6k horizontalisan valogathatnak akar 50-60 csatorna miisorai koziil, és helyi
nyelven, helyi tartalmakat nézhetnek. Emellett a televizio képernydjéhez valo ragaszkodas és a

"o

televizidzas altali kozos élményszerzés megtartdsa is inkabb a linearis vilagot erdsiti.

Mindkét televiziozasi formanak vannak elényei és hatranyai, a néz0k preferenciai mind-
kettd mellett €s ellen is szolnak. Lemondananak az egyik platform eldnyeirdl a mésikért? Miért
tennék, hiszen megkapnak annak a hatranyait is, s amig a televizios szolgaltatasok arai is alacso-
nyak maradnak Eurdpaban, a nézok hossza tdvon mindkét platformot hasznalni fogjak, arra
késztetve ezzel az egyes szerepldket, hogy tegyék lehetévé a platformok kozotti konnyli moz-
gast €s keresést. Ennek a legegyszeriibb modja, ha a jévében ugyanazon feliileten valogatha-
tunk majd a televiziok adasai és a Disney+ vagy egyéb szolgaltatok konyvtaraiban. A helyi
tartalom szempontjabol ez lehet hatranyos, mert nagy koltségvetési filmekkel, sorozatokkal és
televizios miisorokkal kell majd versenyezniiik, de lehet egy lehetdség is, ha a helyi producerek
innovativ és a helyi jellegzetességekre €piild tartalmakkal allnak eld. A tobb szerepld tobb helyi
tartalom gyartasat jelenti, és az igazan kreativ, helyi iz{i tartalmak pedig mindig megtalaljak az
utat a néz0khoz. ,,Barmennyire globalizalodik is a vilag, és barmennyire mélytil az eurdpai in-
tegracid, a nemzet mint k6zosségi tér és identitdsteremtd vonatkoztatas vajmi keveset vesztett
erejébdl az elmult évtizedekben.” (Csepeli — Orkény 2017: 39)
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Mellékletek

1. szam® melléklet
Chaid elemzés a nézok magyar tartalmakhoz valo viszonyanak magyaradzatara
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Az adatfelvételt az NRC Marketingkutatd és Tanacsado Kft. végezte
1000 f6s reprezentativ mintan, online, 2022 juliusaban.

2. szamu melléklet

A kiilfoldi streaming szolgaltatasok (pl Netflix, HBOMax, AmazonPrimeVideo, AppleTV+)
vagy elenyészoen kevés magyar gyartasu tartalmat kinalnak, vagy egyaltalan nem kindlnak

magyar tartalmakat. Hogyan vélekedik On errél?

Osszes lekérdezett Nem Korkategéria Végzettség
Férfi NG 18-29 30-39 40-49 50-65 alap kozép  felsd
En csak televizios csatornakat nézek, tehat engem nem érint 43% 42% 43% 20% 33% 48% 62% 48% 42% 3%
Pontosan EZERT nézek vegyesen streaming szolgéltatasokat és televizios adast is 13% 13% 13% 18% 15% 13% 8% 12% 13%  17%
Erds kotddés a magyar televizids tar kkal 56% 55% 56% 38% 48% 61% 70% 59% 55% 48%
En csak streaming szolgaltatokat nézek, és ha érdekel valamely|!< .rrwagye?r tarta!omy, 5% % 5% 1% % 3% 2% % 6% %
akkor azt a televiziok online fellileté
En csak streaming szolgaltatokat nézek, és zavar, hogyyon nlncs m?gyar tanalom, de 39 2% 5% 5% 5% 3% 2% % % 2%
nem hianyzik annyira, hogy rakapcso
Gyenge kotédés a magyar televizio Imakkal 9% 8% 9% 16% 1% 5% 4% 8% 9% 9%
En nézek streaming szolgaltatokat és televizis csatomékat is, de NEM EMIATT 14% 13% 14% 12% 17% 17% 11% 13% 14% 15%
En csak streaming szolgaltatokat nézek, és nem zavar, hogy ott nmcst;n:aglz: % % 5% 14% % 3% 1% 2% 8% 1%
En nem nézek se tévat, se streaming szolgaltatokat, a neten nézek tartalmakat 17% 18% 16% 20% 19% 14% 14% 18% 14% 18%
Nincs kot6dés a magyar televizios tartalmakkal 36% 37% 35% 46% 41% 34% 26% 33% 36%  44%
n=1000 n=491 n=509 n=225 n=241 n=200 n=334  n=466 n=343 n=191

Az adatfelvételt az NRC Marketingkutato és Tanacsado Kft. végezte

1000 f&s reprezentativ mintan, online, 2022 juliusaban.
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3. szamu melléklet

A tevenézés és a magyar tartalmak fogyasztasa mentén kialakult csoportok megoszlasa
foglalkozas szerint

80

PR Néz tévét és néz s
; Neéztévet és néz ~ e . . L. Nem gz tévét de
Osszes romevar tartalmakat | RS tartalmakat |Néz tévét de nem néz| Nem néz se tévét se iz masvar
megkérdezett e , adasban és/vagy | magyar tartalmakat | magyar tartalmakat =
= adasban R = = tartalmakat online
online
nukavallalo, teljes mumkaidoben (legalabb 30 ora/hét) 53% 52% 58% 54% 52% 47%
mmkavallalo, részimmkaidében (8-29 ora/hét) 8% 9% 10% 6% 7% 5%
egyeni vallalkozo 3% 2% 4% 3% 4% 1%
felsGoktatasi intézimény nappali tagozatos hallgatdja 3% 1% 3% 1% 2% 10%
tamul 6 (altaldnos vagy kozépiskolaban) 2% 1% 5% 2% 2% 3%
nyugdijas 10% 14% 8% 15% 6% 2%
munkane] kiili 8% % 5% 8% 15% 7%
haztartasbeli 4% 4% 2% 5% 4% 7%
GYES-en/GYED-en/GYET-envan 6% 6% 5% 4% 7% 8%
egyéb, éspedig: 2% 4% 1% 2% 1% 5%
=1000 1=356 =239 =112 =212 =71

Az adatfelvételt az NRC Marketingkutato és Tanacsado Kft. végezte
1000 f8s reprezentativ mintan, online, 2022 jaliusaban.



