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KENYERES ATTILA ZOLTAN

A YOUTUBE-ROL TORTENO TANULAS
POZITIV OLDALAI AZ EKKE PEDAGOGIAI KARA
HALLGATOINAK KOREBEN

Absztrakt

Az internetes oldalak és a kozosségi média szerepét a tudomdnyrdl szol6 informécidszerzésben
mdr t6bb korabbi kutatds is kimutatta (l4sd: Jarreau-Porter, 2018; Kenyeres, 2019), 2 2000-es
évek kornyékén sziiletett generdciok médiafogyasztdsi idejének pedig tobb mint 30 szdzalékde
felhaszndlé készitette (user-created content) tartalom megtekintése teszi ki (D6bé—Rdzsds,
2017). Ilyen felhaszndlé készitette tartalomnak szdmitanak a YouTube-on és a TikTokon
gazdagon fellelhetd videdanyagok is, melyek jelentds része kifejezetten ismeretterjeszt-oktaté
céllal késziil. Ezek fogyasztéi pedig nagyrészt a fiatal korosztdlyok tagjai koziil keriilnek ki.
Az Eszterhdzy Kéroly Katolikus Egyetem Pedagégiai Kardnak hallgat6i korében 2022 8szén
online kutatdst végeztiink, amelyben azt igyekeztiink feltdrni, milyen szerepet toltenck be
a YouTube-on, TikTokon és egyéb feliileteken elérhetd vide6k a mindennapos tanuldsukban.
Az online kérdéiviinket részben kozosségimédia-feliileteken osztottuk meg, részben tanérik
keretében tortént a kitoltetés. Osszesen 202 egyetemista toltotte ki az dnbevallison alapulé
kérdéivet. A kutatds sordn azt vizsgdleuk, mennyire gyakori, hogy tanuldsi célra hasznaljak
a YouTube-ot, illetve milyen csatorndkat néznek ilyen szindékkal. A kritikai attit(id feltdrdsdra
is torekedtiink, illetve a YouTube-rdl t6rténé tanulds elényeit és hdtrdnyait is vizsgaltuk. Jelen
publikiciénkban azt mutatjuk be, milyen témakorokben tanulnak a YouTube-rdl a kérdéi-

viinket kitolt§ egri egyetemistak, és milyen pozitiv hatdsokat emlitettek ennek reldciéjiban.

Kulcsszavak: tanulds, YouTube, egyetemistdk, kozosségi média

Bevezetés

A hagyomdnyos mainstream média (a TV, rddié és nyomtatott sajté [Brossard, 2013])
mellett az utébbi évtizedekben létrejott egy egyre nagyobb tomegeket elér, egyre tobb
tartalmat el84llitd, Ggynevezett ,informdlis nyilvdnossdg” (Szvetelszky, 2017). Erre az inter-
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net és azon beliil a kozosségi média jelenti a platformot. Ezen pedig mar nemcsak a pro-
fessziondlis produkcids cégek, studiok és szerkesztdségek dllithatnak el audiovizuilis
médiatartalmakat, hanem egyre t6bb lehetdség kindlkozik az amatdr felhaszndléknak
a nyilvdnossdg elérésére (Glézer—Guld, 2015; Falyuna, 2019). Ez a fajta, kozosségalapu
informéciés ,forradalom” a tudomdnyos ismeretterjesztésre is hatdssal van: szdmtalan
oktaté és ismeretterjesztd célzatd YouTube-csatorna érhetd el (ldsd még: Brossard, 2013),
amelyek szdma tobbszérosen meghaladhatja az ilyen jelleg(i televizids csatorndkét. Az ilyen
videdk egy része professziondlis tartalomgyartdk ltal késziil, de sok igynevezett videdblog
(vlog) is taldlhaté koztiik. Glézer és Guld meghatdrozdsa szerint a vlog online feliileten
elérhetd vidednapld, tehdt videdblog. Ezt a szerzék a ,user created content™be soroljék,
amelyet Turner meghatdrozdsa alapjdn a sajdt készitésti tartalmakra értenek, elkiilonitve
azt a ,user generated content” fogalmdtdl, amely alatt a megosztdsok és like-ok segitségé-
vel generalt médiaforgalmat értik (Turner, 2010 alapjan: Glézer—Guld, 2015). Azonban
a szakirodalom egy része az amatdr tartalomgydrtdk dltal készitett videdkat tovdbbra is ,user
generated content’-nek nevezi. Glézer Burns nyomdn a ,,produser” (tartalom-el84llit6 és
egyben -felhaszndl¢) fogalmadt is hasznalja. Hangstlyozza, hogy ezekre a videdkra jellemzd
a hétkoznapisdg, hiszen a tartalmat privdt személyek, civilek készitik, akik mégott nincs
szervezet, intézmény, mdsrészt laikusok is, tehdt nem feltétleniil az adott teriileten jértas
szakemberek, tudésok vagy kutaték. Es a legtobb esetben fiatal tartalomgyartékrél van
sz6, akik az infotainment, tehdt a szérakoztatva oktatds eszkozeit hasznéljak a videdikban.
Glézer a témakorok alapjén a kovetkezd kategéridkat dllitotta fel ezen videdk reldcidja-
ban: beauty (szépség, smink, divat), haul (vdsdrolt termék bemutatdsa), tagvidedk (nézsi
kérdésekre vilaszolnak), kihivdsvidedk, parédiavidedk, gameplay (népszeri videdjdtékok
kommentdlt jatszdsa), mikritika (pl. filmajanlék), tutorial (valami haszndlatdt mutatja be)
és vlog (vidednaplé) (Glézer, 2014).

Az interneten terjedd videdblogok és videdcsatorndk egy j médiaszemélyiség-tipus meg-
jelenését is elhoztdk, 8k az tigynevezett mikrocelebek. Dessewfly és tdrsai dsszegzése szerint
a mikrocelebritdsok jellemz6i, hogy az interneten véltak hiressé, nem 4dll mogortitk profesz-
sziondlis intézmény, hanem talpraesett és tigyes maganemberek, akik a kovetdik szemében
hitelesek, 8szinték, megteremtik az 8sszetartozds érzését, hiszen egy kozosséget is teremtenek,
illetve elérhetbek, kozvetlenek. Az dltaluk el64llitott tartalom kénnyen fogyaszthatd, valamint
jellemzd, hogy bepillantdst nytdjtanak a privét életiik torténéseibe is. A mikrocelebritdsok dltal
elallitott videdkat hdrom f8 kategéridba soroltdk: a klasszikus vlog (pl. életvezetési tandcsok,
parédidk, kozéleti jelenségek, elemzések és kihivasok), a jaték (videdjatékok elemzése, tesztelése,
kommentdrral egybekotott jatszdsa), végiil a szépség (pl. divat, smink, vdsdrlds). A mikroce-
lebritdsok kovetdinek Facebook-aktivitdsa alapjan pedig tovébbi nyolc faktort azonositottak

be a kutatok: kozélet; tudatossdg (pl. tdrsadalmi, kornyezeti tudatossdg, személyiségfejlesziés);
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tizleti élet; élmény és szorakozds; kommersz (tdmegfogyasztdsi) tartalmak; csaldd és otthon;
egészség és sport; technika vildga (Dessewfly, et al. 2018).

Az interneten megjelend fiatal mikrocelebritdsok, valamint az dltaluk kredlt és egyéb
videdcsatorndk megjelenése a médiatartalom fogyasztdsi platformjait is fokozatosan dtalaki-
totta. Bdr a televizié tovdbbra is élen jdr, a fiatalok korében egyre jellemz8bb a fent emlitett
internetes platformok, koztiik a YouTube haszndlata. A Nielsen 2019-es kutatdsa alapjin
naponta dtlagosan 4 éra 26 percet tévézett a magyar lakossdg. A korcsoport szerinti eltérések
azonban szignifikdnsak: legkevesebbet a 15-29 évesek toltottek a képernyd elétt (dtlagosan
2 6ra 16 percet), a legtobbet pedig a 60 év felettiek (dtlagosan 6 6ra 45 percet). Iskoldzottsdg
szerint a diplomdsok, nemeket tekintve pedig a férfiak néztek legkevésbé tévét (Nielsen,
2019). Ugyanakkor a televizi6 szerepe tovabbra is hangstlyos — még a fiatalok korében
is. A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hat6sdg kutatdsa szerint a 15-24 éves korosztdlynak
csak 16 szdzalékdra volt jellemzd, hogy nem néz TV-t, csak internetes videdtartalmakat.
74 szdzalékuk T V-t és internetes videdkat egyardnt nézett. Ugyanakkor 50 év f6lott egyre
inkdbb a TV kizdr6lagossdga a jellemzd. A T'V-csatorndk internetes oldalain és az eléfize-
téses streamingszolgdltatékon kiviil a YouTube a legnépszeribb online platform, az 6sszes
vélaszadé 38 szdzaléka nyilatkozott tgy, hogy néz a YouTube-on T'V-miisort, filmet vagy
sorozatot, 43 szdzalékuk pedig ,egyéb” videds tartalmat is. A legfiatalabb vizsgdlt korosztaly
65 szézaléka néz ,.egyéb” internetes videdkat is, beleéreve a YouTube-on fellelhetd, felhasz-
nalé dltal készitett, Ggynevezett ,user-generated” tartalmakat, amelybe a videdblogok is
beletartoznak. A 25-49 évesek 57 szdzaléka, a 60—69 évesek 16 szdzaléka néz ilyen videdkat
(NMHH, 2020). Ezek a nézettségi adatok is igazoljik, hogy érdemes megvizsgdlni, milyen
szerepet toltenek be a YouTube-on fellelhetd videdk a fiatalok tanuldsdban.

A kozosségi média szerepe az oktatds-tanuldsban

A kozosségimédia-platformok az tgynevezett IKT (informdcids és kommunikdcids tech-
noldgidk) korébe tartoznak. Az IKT ,,0lyan eszkizok, technoldgidk, szervezési tevékenységek,
innovativ folyamatok dsszessége, amelyek az informdcid- és a kommunikdcidkizlést, feldolgozdst,
dramldst, tdroldst, kddoldst eldsegitik, gyorsabbd, konnyebbé, és hatékonyabbd teszik” (Molndr,
2018:12). Az IKT-eszkozok egyikét jelentik a kozosségi média kiilonb6zd platformjai.
Szlits meghatdrozdsa szerint a kozosségi média (social media) ,a 2000-es évek végétil a web
2.0 gytijtéernydje ald tartozd kizisségi oldalak, a kép és videomegosztd platformok, a blogok
és a vlogok, a wikik és mds szabadon és konnyen irhatd feliiletek osszeségér” jelenti (Sziits,
2022:82). Az IKT-eszkozok, azon beliil a kozosségi média elterjedése alapvetéen valtoztatta

meg a tanitds és a tanulds tervezését, annak megszervezését, az oktatds eszkdzrendszerét és
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modszereit is, hiszen megvaltozott a tudds megszerzésének médja, illetve a formélis iskolai
intézményeket egyre inkdbb folvaltjdk a nyitott tanulds virtudlis kornyezetei. A formalis,
tantermi keretek kozti tuddsdtadds is dtalakult, hiszen az el6adék egyre inkdbb tdmasz-
kodnak a multimedidlis elemeket is felvonultaté prezenticidkra, a korszer(i és hatékony
oktatdsnak mar feltétele a digitélis tartalmak aktiv bevondsa (példdul a tananyag kibdvitése
videdkkal) (Molndr, 2018). Sztits megallapitja, hogy megroppant a magas kultirdt fenntarté
hagyomdnyos intézményi hierarchia (pl. iskoldk, egyetemek, kutatéintézetek, akadémidk),
amely helyét — legaldbbis részben — dtveszik az interneten megjelent gyors, de ellendrizetlen
forrésok (pl. szabad enciklopédidk, blogok, influenszerek). Hiszen az IKT-eszkozok révén
mdr barki létrehozhat és kozolhet tartalmat, adott esetben sokkal gyorsabban, mint ahogy
az a hagyomadnyos szerkesztdi rendszerben tortént (Szits, 2022).

A média, azon beliil a kozosségi média platformjainak oktatdsban és tanuldsban betol-
tott szerepét tobbféle dimenzidban is vizsgdlhatjuk. Létezik a formdlis keretek kozoreti
alkalmazds, tehdt az iskolarendszerd, tanérdn toreénd, pedagdgiai célu felhaszndlds, vala-
mint egyfajta ,fél-formalis” alkalmazds, amikor iskoldn kiviili id8szakban kapcsolattartdsra
hasznéljak a kozosségi média feliileteit, végiil az informdlis, teljesen szabadidds, kotetlen,
iskolai kényszertsl mentes, onkéntes tanuldsi célzatt kozosségimédia-haszndlat — jelen
tanulmdny ez utébbira koncentrdl. Molndr emliti, hogy egyre inkdbb jellemz8ek a formalis
mellett a nonformadlis és informadlis oktatdsi és tanuldsi formdk, és a kozosségi média hdls-
zatai révén egyre tobben férnek hozzd a gyorsan megszerezhetd tuddshoz (Molndr, 2017).

A kozdsségi média haszndlatdt kifejezetten az oktatds-tanulds dimenzidjdban vizsgdld
szakirodalom nagy része a formilis, iskolai, pedagégiai célu felhaszndldsra koncentrélt.
A digitalis eszk6z6k (benne a kozosségi média) oktatdsi-tanuldsi célu alkalmazdsat sok
szerz$ a digitdlis pedagdgia — digitdlis oktatds — digitdlis tanulds fogalmi dimenziéjéban
targyalja. A digitdlis pedagogia ,,olyan, az informdcids tdrsadalomba bedgyazott osztdlytermi
vagy tdvoktatdsi médszertanok egysége, amelyben a tanitdsi és tanuldsi folyamat infokommuni-
kdcids eszkozokre, képernydkre, adatbdzisokra és digitdlis tartalmakra épiil” (Szits, 2020:23).
A digitélis oktatds egyrészt magiban foglalja a digitdlis formdtumban késziilt, a tanulds
timogatdsdra szdnt tartalmakat, mdsrészt az oktatdsi adminisztrdcidhoz hasznale digitdlis
platformokat is. A digitdlis tanulds pedig egyfajta gytjtéfogalomként a digitdlis, illetve
online eszkdzokkel tdmogatott tanulds minden formdjdt tartalmazza (Fodorné, 2020).

A kozosségi média pedagdgiai céld haszndlatdra jelentenek példdt az oktatdsi intéz-
mények 4ltal létrehozott kozosségimédia-oldalak, amelyek az iskola és a kiilvildg kozotti
kapcsolattartdsra szolgdlnak (Buda, 2020a). A pedagdgusok egy része az IKT-eszkoz6k koziil
szivesen alkalmazza a kozosségi média platformjait a didkokkal torténd kapesolattartdsra,
az e-learninghez hasonlé keretrendszerként, de akdr kifejezetten oktatdsi és nevelési célokra is

(Buda, 2017). Jellemz8, hogy a didkok kozosségimédia-platformokon csoportokat alakitanak,
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amelyeket a tanulmdnyaikhoz kapcsol6dé kozos munkdra is haszndlnak. Ugyanakkor Buda

a didkok kozosségimédia-haszndlatdt inkdbb passziv tevékenységnek tartja, ahol sok idét

toltenek a fiatalok, f6ként kommunikdciés céllal (Buda, 2017). Sziits is a negativumok kozt

emliti, hogy a digitélis technolégia képes elvonni a tanulék figyelmét az oktatds sordn, ilyen

lehet, amikor 6ra kézben érkezik értesités az okostelefonra a kézoségi médidban megjelend 6j

tartalmakrél. Illetve az is gondot okoz, hogy a kiilonféle mobiltelefonos alkalmazasokbdl és

kozosségi médiabdl érkezd ingerekhez hozzdszokott fiataloknak nehezére esik koncentrdlni

az ezektdl eltérd tempdji hagyomdnyos tandrdn. A tandroknak emiatt be kell vonniuk
az infokommunikdcids eszkozoket és digitdlis tartalmakat az oktatdsi folyamatokba tgy, hogy
azok bevonjdk a fiatalokat és lehetdleg flow-élményt is adjanak (Sziits, 2022). A kozosségimé-
dia-feliiletek formilis keretek kozotti, oktatdsi célt alkalmazdsdr felgyorsitotta a tdvoktatds

ideiglenes bevezetése a 2020-as koronavirus-jarvany idején. A Debreceni Egyetem tandr szakos

hallgatéi korében végzett kutatds példdul megéllapitotta, hogy a tananyagok megosztdsdra

avizsgélt hallgatdk 46,5%-a a Facebookot is haszndlta, valamint 37,5% emlitette, hogy online

6rét is tartottak ezen a platformon (Buda, 2020b).

Az online vide6k szerepe a tanuldsban

A kozosségi média platformok koziil az egyik legjelentdsebb a YouTube videémegoszté oldal,
amelyen jelentds szdimban taldlhatdk ismeretterjesztd tartalmak is. A platform jelentds
dtalakuldst hozott az oktatdsi-tanuldsi folyamatban is, ahogyan Szlits fogalmaz: ,,a YouTube
oktatdsi csatorndi jelentdsen kikezdték az informdcid szerzés és tanulds kordbbi paradigmdjdt”
(Szits, 2014:39). Az ismeretdtadds médja a vizualitds felé konvergdl, hiszen a YouTube-on
fellelhetd videdblogok (vlogok) esetében az irott szoveg helyett a képeken van a hangsuly.
A vlogokat sajétos ritmus, nyelvezet és kommunikdciés stilus is jellemzi. A nézéknek kom-
mentdldsi lehetdségiik is van, interakcidba keriilve egymadssal és a tartalom készit6jével is
(Grifhith—Papacharissi, 2010), igy egyfajta online tanul6 kozosséget is szervezhetnek maguk
koré. A vloggerek tehdt interaktiv kozonség- és kozosségépitést végeznek az internetes
feliileteken (Glézer, 2014). Mivel a célcsoportot elsdsorban a fiatalok jelentik, a vlogok
igyekeznek az § figyelmiiket megragadé formdtumban kozolni az ismereteket. A figyelem
ugyanis igen nagy jelentdséggel bir a tanuldsi folyamat effektivitdsaban (Katona—Ujbdnyi—
Kévari, 2014). Molndr szerint az online vide6k alkalmazdsa és készitése a digitélis tartalmak
kozvetitésének és elsajétitdsinak hatékony eszkdze (Molndr, 2020). Szaszké is kiemeli
az online videdk didaktikai jelentéségét, miszerint ,vizudlis inputként szolgdlnak, ezaltal
gordiilékenyebbé teszik a tanuldst, megtérik a tanuldsi folyamat monotonitdsit, valamint

vicces elemeket is tartalmazhatnak, amelyek a tananyagot kellemes érzésekkel kisérik”
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(Szaszkd, 2017; idézi Molndr, 2020:48). A videdblogok egy része kifejezetten a humor esz-
kozével probélja megragadni a befogadé érdeklédését, illetve vannak olyan vide6esatorndk,
amelyek a készitdt helyezik ,f8szerepbe”, és realityszertien, az 8 életébdl vett eseményeken,

aktudlis torténéseken, tapasztalatokon keresztiil prébdlnak ismeretterjesztd tartalmat dtadni.

A kutatdsrél és annak céljairél

Jelen kutatdsunk célja, hogy feltdrja, milyen szerepet toltenek be a mindennapos tanulds-
ban a YouTube-on taldlhatd, ismeretterjesztd és/vagy kifejezetten oktaté tartalmd videdk
az Eszterhdzy Kdroly Katolikus Egyetem Pedagégia Kardnak nappali tagozatos hallgaté6i
kozote. Milyen témdja videdkat néznek, illetve milyen pozitiv hatdsokat tulajdonitanak
az interneten fellelhetd vide6kbdl t6rténd tanuldsnak. Ennek érdekében online kutatdst
végeztiink a hallgatdk korében a 2022/2023-as tanév 8szi félévében. A kérdéiveket részben
kozosségimédia-csoportokban tettitk kozzé, részben tandrai keretek kozott tortént a kitolte-
tés. A kitoltsk jellemzd szakjai: kozosségszervezés BA, gydgypedagdgia BA, vodapedagdgia
BA, szocidlpedagdgia BA, kozosségi miivelddés tandra osztatlan képzés, csecsemé- és
kisgyermeknevel§ BA, kommunikdcié és médiatudomdny BA, valamint mozgdéképkul-
tara és médiaismeret BA. A kitoltSk életkora 18 és 25 év kdzott mozgott, a legnagyobb
csoportot a 20 évesek adtdk (64 kitoled). A vélaszaddk 74,8 szdzaléka nd volt, ami a karra
jarék nemi ardnyait tiikrozi.

A kutatds sordn arra voltunk kivincsiak, mennyire jellemzd, hogy tanuldsi céllal is
néznek YouTube-videdkat, illetve milyen jellegti ismereteket sajdtitanak el ezekbdl. Tovdbba
milyen elényeit és milyen hdtrdnyait tapasztaljék a YouTube-vide6kbdl torténd tanuldsnak,
illetve arra is rdkérdeztiink, hogyan tudjék eldonteni egy-egy videdrol, hogy az mennyire
megbizhaté. Ez utébbi kérdést az dltudomdnyos, valamint félrevezetd és hamis informd-
cidkat is tartalmazé videdk felbukkandsa indokolta. Jelen tanulmdnyban azt tekintjitk
at, milyen platformok jellemzdek a vide6bdl torténd tanuldsra, milyen tartalma vided-
kat fogyasztanak, illetve milyen eldnyéket tulajdonitanak a megkérdezettek a YouTube-

videdkbdl térténd tanuldsnak.
A videébdl térténd tanulds platformjai
A kérdéives kutatdsunkban megkérdeztiik, milyen gyakran haszndljik a YouTube-ot,

a TikTokot, valamint mds platformokat tanuldsi célra is az EKKE Pedagégiai Kardnak

hallgatéi. Illetve az adatokat dsszevetettiik két jellemz8, audioalapt platform, a Spotify
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és a Podcastek népszertiségével. A gyakorisdg alapjdn pedig dtlagot képeztiink. Az adatok
alapjdn a tanuldsra leggyakrabban alkalmazott videdplatform a YouTube volt a vizsgalt

egri egyetemistdk korében.

Platform Soha Ritkdn Idénként | Gyakran Nagyon {\tlag
gyakran index

YouTube 1,48% 16,83% 34,16% 30,2% 17,33% 2,85

TikTok 37,13% 15,34% 22,28% 13,86% 11,37% 2,47

Ismeretterjesztd 26,73% 35,64% 19,3% 14,85% 3,46% 2,33

csatornak

(pl. National

Geographic

Channel stb.)

Netflix 31,19% 21,29% 19,8% 17,32% 10,39% 2,54

HBO Max 54,95% 17,82% 12,87% 9,9% 4,45% 1,91

Spotify 39,6% 13,86% 5,94% 4,45% 9,9% 1,52

Podcastek 24,26% 14,36% 10,89% 14,85% 9,4% 1,92

1. tabldzat: A videkbdl torténd tanulds gyakorisiga kiilonbozé platformok esetén N = 202

(forrds: sajdt szerkesztés)

A gyakorisdgi indexet figyelembe véve megéllapithatd, hogy az 4ltalunk vizsgélt egri
egyetemistdk leggyakrabban a YouTube-rdl és a Netflixrdl néznek ismeretterjesztd videds
tartalmakat, ezt koveti a TikTok, valamint a kiilonb6z§ televizids ismeretterjesztd csa-
torndkon sugdrzott videdk. A TikTok népszer(iségét jelzé eredményeink egybevdgnak
mds kutatdsok megallapitdsaival is, a Kdrpdt-medencei 15-29 éves fiatalok korében is
egyre népszer(ibb a TikTok alkalmazds (Székely—Rusu 2022). A ,Magyar Tinik a Neten”
2023-as felmérés szerint a TikTok mdr a harmadik legnépszer(ibb koz8sségimédia-platform
a Messenger és az Instagram utdn, megelézve a Facebookot és a YouTube-ot (BeSocial
2023). A magyar Ifjasdgkutatd Intézet azt mutatta ki, hogy a TikTok egyre népszertibb
a legfiatalabbak korében: a 15-19 évesek tobb mint négydtdde (82%) haszndlja (idézi:
Infostart 2023). Az audioalapt tartalmak koziil a podcastek hallgatdsa volt a leginkdbb
jellemzd az dltalunk vizsgdlt egyetemistdk korében, de ebben az esetben nehéz pontos
képet kapni, hiszen ezen tartalmak sok esetben mds platformokon, példdul a YouTube-on
is megjelennek. Az HBO Max és a Spotify bizonyultak a tanuldsi-ismeretszerzési célra

legkevésbé hasznalt platformoknak a megkérdezettek korében.
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A legnépszeriibb tanuldsi-ismeretszerzési témak

A kutatdsunk sordn felmértitk azt is, milyen jellegli tartalmakat fogyasztanak leginkdbb
a YouTube-vide6kbdl ismeretszerzési-tanuldsi céllal a vizsgdlt egyetemistdk. Egy vélaszadé
tobb témdt is megjelolhetett, voltak, akik akdr 10 témdt is megadtak, voltak, akik csak 1-2
témat. Osszesen 485 emlités toreént, ezeket dsszesitettiik. Az aldbbi tibldzatokban az egyes
témdkra vonatkozé osszes emlitést vettitk figyelembe. Az emlitési adatok alapjdn a leg-
népszerlibbek a gasztronémiai témdja videdk voltak, amelyek a tédpldlkozdssal és a f6zéssel
foglalkoztak. Osszesen 45 alkalommal emlitettek ilyen témaji videSkat a megkérdezettek.

Témakor Emlitések szdma
Taplalkozds/f6zés 45
Onismeret, pszicholégia, 6nfejlesztés, mentdlis egészség 38
Sport, edzés 38
Kozélet, tdrsadalom, politika, vildgrend 36
Videdjdtékok, gamer csatorndk 31
Térténelem 30
Természettudomdnyok: 4llatvildg, bioldgia, fizika, csillagdszat, evolucié 28
Nyelvtanulds 26
Utaz4si videdk/csalddi utazdsok 26
El8adé-kozpontt vlog, reality, mindenes (magdnélet, csaldd, utazds, étkezés, 24
mindennapi tdrténések)

2. tdbldzat: A 10 legnépszer(ibb tanuldsi-ismeretszerzési témakér a YouTube-videdk kapesin

(forrds: sajdt szerkesztés)

Az emlitések szdmdt elemezve megéllapithaté tovibbd, hogy az dltalunk vizsgalt egri
egyetemistdk az onismerettel, pszicholégidval, a mentdlis egészéggel és az dnfejlesztéssel
kapcsolatos témadkat is gyakran emlitették. A sporttal és edzéssel kapcsolatos videk emlitése
a harmadik leggyakoribb, ami dsszefiigghet azzal, hogy a hallgaték jelentds része testneveld
tandr szakon tanul. Népszertinek bizonyultak az dltalunk eléadé-kdzpontinak ticuldle
vlogok, amelyek kézéppontjaban a szerepld és annak élete 4ll, ezen keresztiil mutatnak be
kiilonbozd dolgokat, jelenségeket. Ezek Glézer, illetve Dessewfly és tdrsai fentebb emlitett
besoroldsa alapjdn a klasszikus vlog kategéridjaba tartoznak. Népszeri témdja a YouTube-
16l torténd tanuldsnak a torténelem (30 emlités), valamint a nyelvtanulds is (26 emlités).

A 20 vagy az alatti emlitést kapott témdk kozott az egészséggel és az egészségtudatos
életméddal kapcsolatos videdk jelentek meg leginkdbb, amint az a kdvetkezd tdbldzat

adataibdl kiolvashaté.
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Témakor Emlitések szdma
Egészség, egészséges életmdd 20
Altaldnos ismeretterjesztd, tudomdnyos érdekességek, bekategorizalhatatlan 18
Filmek/sorozatok/média vildga, sztdrok 18
Kultdra: irodalom, zene, mivészetek, szinhdz, hagyomany&rzés 16
Technika/informatika/elektronika 15
Auté-motor 14
Rejtélyes, szenzécids, hdtborzongaté sztorik, tragédidk, dsszeeskiivés-elméletek, 13
UFO-k

Szépség/divat/stilus/smink 9
Feldjitds/barkdcsolds/épitkezés, praktikdk, dekordciok, DIY 7
Pedagdgia, fejlesztdpedagdgia, pedagdgiai pszicholégia (pl. logopédia/beszédfejlesziés) 6
Videotechnika, filmek, fotdzds 6

3. tabldzat: Tovabbi, gyakrabban emlitett tanuldsi-ismeretszerzési témakorok a YouTube-videdk kapesdn

(forrds: sajdt szerkesztés)

Erdekesség, hogy a Star Network fentebb emlitett Gsszesitése alapjan a top 10 legnép-
szeribb magyar ismeretterjeszté YouTube-videdcsatorna koziil a top 3 kizdrolag rejeélyes,
titokzatos, megddbbentd és szenzdcids dolgokat, Gsszeeskiivés-elméleteket mutatott be,
az dltalunk vizsgilt egri egyetemistdk korében viszont csak 13 emlitést kapott ez a témakor.
Figyelemremélt a pedagdgidval és a fejlesztépedagdgidval kapcsolatos témakorok megje-
lenése, ami valdszintleg a Pedagégiai Kar képzési sajitossdgaival, azon beliil a gyégypeda-
gbgiai képzés jelenlétével magyardzhatd. Ez jelzi, hogy az egyetemistdk a tanulmdnyaikkal
kapcsolatos tartalmakat is fogyasztjidk a YouTube-on. A kifejezetten komoly kulturdlis

tartalmak emlitése is megjelent, amely vélhetden a kozosségszervezés szakhoz kapcsolddik.

A YouTube-rél torténd tanulds elényei

A kutatds sordn rakérdeztiink arra, milyen pozitiv jellemzdket tdrsitanak az egyetemistdk
a kifejezetten tanuldsi és ismeretszerzési céllal megtekintett YouTube-videSkhoz. A vilasz-
ad6k dsszesen 215-féle jellemz8t emlitettek meg az errdl sz616 nyitott kérdésben. Az aldbbi
tabldzatban ezek eredményeit foglaljuk 6ssze. Osszességében elmondhaté, hogy a legtsbb
emlités azt emeli ki, hogy a videdk képi és hanganyagot egyszerre tartalmaznak, vizudlis
élményt is nydjtanak, ennek megfelelden sokkal érthetébb, szemléletesebb és egyben

érdekesebb is a megjelenitett tartalom, mintha egy konyvben olvasndk ugyanezt.



92 Kenyeres Attila Zoltdn

Emlitett jellemzd Emlitések szama

Audiovizualis, sokszin(i tartalommegjelenités, vizudlis élmény, érthetdbb, 45

érdekesebb, szemléletesebb, mint a kényv

Kénnyen, gyorsan, bdrmikor, birhonnan elérhetd tartalom, ingyenes, egyszer(i 39
haszndlat

Gyors tanulds: révid idé alatt sok informdciét ad, Iényegre t6ré 32
Kénnyen fogyaszthatdan, szérakozva lehet tanulni az érdekes/vicces eléaddsméd 27
révén

Kiilonleges/egyedi témékban is van YouTube-vided, amelyekrdl mdshol nem 11
hallani

Hatalmas vilaszték: sok témdban van vided, egy témdban t5bb vided is van 11

Korosztdlybéli mondja a tartalmakat, a fiatalok nyelvén, kézvetlenség

Gyakorlatban hasznosithaté tuddst ad, be is mutatja, azonnal kiprébdlhaté

9
9
Sajdt tempéban lehet tanulni ezekbél, akdrhdnyszor visszanézhetd, megdllithaté 6
6

Szakértelem, utdnajdrds jellemzd a készitSkre, hitelesek

4. tabldzat: A legtobbet emlitett pozitiv jellemzék a YouTube-videdkbdl torténd tanulds-ismeretszerzés

kapcsan (forrds: sajdt szerkesztés)

Az 5. tdbldzatbdl kideriil, hogy a megkérdezettek szdmdra jelentds pozitivum még, hogy
konnyen, gyorsan, bdrmikor, bdrhonnan elérhetd a tartalom, tovdbb4 hogy ingyenes és
egyszeri a haszndlata (39 emlités). A gyors tanuldst is sokan tartjak elénydsnek, amennyiben
egy rovid videdban is sok informdciét foglalnak 6ssze, és lényegre téréen prezentdljdk azokat
(32 emlités). A vizualitds, a gyors elérhetdség és a gyors tanulds emlitése a gyakorlatban is
igazolja az idevonatkozé szakirodalmi elméleti megallapitdsokat (l4sd: Molndr, 2017; Molndr,
2018; Szlits, 2020; Sziits, 2022). Az el6addsmddot és a stilust is tobben kiemelték, amelynek
koszonhetden szérakozva és konnyedén lehet a YouTube-videdkbdl tanulni vagy csak isme-
retet szerezni. Fontos elény, hogy kiilonleges témdkban is fellelhetdk ilyen videdk, valamint
a nagy vélaszték. Néhdnyan a rugalmassigot hangsilyoztdk ki, amennyiben a videdk akér-
hanyszor visszanézhetdk, ledllithatok, visszajatszhatok. Ez a tulajdonsdg inkdbb a televizids
tartalmakhoz képest jelent el6nyt, hiszen egy konyv esetében is elmondhatdk ugyanezen
jellemz8k. Bar a tdbldzatban mar nem szerepel, mert kevés emlitést kapott, de érdemes még
megemliteni az egyéb pozitiv jellemzdket felsorolds szintjén. Ezek a kovetkezdk: személyre
szabott, egyéni érdeklédési korre; sajt tapasztalatokat oszt meg a vided készitSje; nem kote-
lez6 a megtekintés, szabadid6ben is nézhetdk a videdk; észrevétleniil lehet belélitk tanulni;
naprakészek, a legfrissebb informdcidkat adjak; érzelmekre is hatnak; szenvedélyes, észinte,

letisztult; van kommentszekcid, ahol megallapithaté, mi a hiteles és mi nem.
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Osszegzés

Osszességében elmondhaté, hogy a vilaszadé egri egyetemistik kozott a legnépszertibb
videds tanuldsi-ismeretszerzési platform a YouTube és a Netflix volt. A megkérdezettek
csaknem fele gyakran és nagyon gyakran haszndlja tanuldsra-ismeretszerzésre a YouTube-ot.
Elsésorban gasztrondémidval, 6nismerettel-pszicholégidval, sporttal-edzéssel, kozélettel-tdr-
sadalommal-politikdval, valamint torténelemmel kapcsolatos témdkban néznek videdkat
ismeretszerzési-tanuldsi célzattal. A természettudomdnyok (dllatvildg, biolégia, fizika,
csillagdszat, evoltcid), a nyelvtanulds szintén hangsulyosan jelenik meg, illetve a Pedagégiai
Kar képzési sajatossdgaibol fakadéan a komoly kultdraval és a pedagdgidval, fejlesztdpeda-
gbgidval 6sszefliggd tartalmak emlitése is megjelent a valaszok kozt.

A YouTube-on taldlhaté ismeretterjesztd videdk esetében a legnagyobb pozitivumként
azok ldtvinyos képi megjelenitését emlitették, ami sokkal érthetbb, szemléletesebb és
egyben érdekesebb megjelenitést eredményez, mintha egy kényvben olvasndnak a tém4rdl.
A tartalmak kénny(i, gyors és barmikor, birhonnan t6rténé elérhetdségét, illetve ingye-
nességét és az egyszerl haszndlatot is sokan emlitették. A gyors és hatékony ismeretdtadds
ugyancsak ezen videdk elénye a megkérdezettek szerint, ahogyan a kénnyed, fiatalos és
szérakoztatd eldaddsmod és stilus is. A nagy témavélaszték és a kiilonleges témakorok

megjelenitése szintén fontos pozitivum a megkérdezettek szerint.
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