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Kivonat: A tanulmany a gender-szerepeknek a médiaszévegeken keresztiil megjelenitett formaival
foglalkozik, s azzal, hogyan érielmezhetd a szerepmegjelenités a szerepkonstrukci6 részeként. Ennek
lényege, hogy a média éltal konstrudlt szerepek befolyasoljak a hétkdznapi emberek szerepkészleteit
is. A vizsgalat korpuszat hosszabb ideje gyljtott médiaszovegek alkotjdk. A vizsgdlat egyik
legfontosabb megallapitisa, hogy a média a nemi szerepeket ellentéteken (oppozicidkon) keresztiil
mutatja be, a nemeket hierarchikus viszonyban 4brézolja, s olyan nyelvezetet haszndl, amely
egyértelmiien titkrozi az jsagiro allaspontjat, adott esetben nokkel szembeni elditéletességét. A nodi
szerepkonstrukciokat két kérdés mentén elemeztem: 1. Hogyan imak az elemzés targyau! vélasztott
témarol a sajtoban, azaz milyen tipusu tarsadalmi diskurzus folyik a genderr6l? 2. Az elbitéletes
tarsadalmi diskurzus mint médiahattér hogyan befolydsolja az interjiban megszdlald személyek
gender-szerepkonstrukcidjat?

Kulesszavak: ndk, média, 0jsagir6i gyakorlat, médiafigyelés és médiaelemzés

1. Bevezetés: Médiafigyelés és médiafigyeld projektek

Az Eurépai Uni6 egyik kiilonosen fontos és aktualis gender-szempont' célkitiizése a
kiilonféle sajtotermékekben reprezentalt gender-markerek kritikai elemzése. Ebbdl
kifolyolag az Eurdpai Unié szervezetei fokozott figyelemmel kisérik, milyen né- és
férfiképet kozvetitenek a napilapok, a magazinok, a reklamok és a kiilonboz6 televizios
programok az Unidé egyes tagorszagaiban. Tobbek kozott a Kozosségi Programok
Kézikonyvében taldlunk bovebb utalast arra, hogy az Eurdpai Unidé nemek kozotti
egyenldséget tamogatd programjainak egyik fo célkitlizése a meglévd nemi sztereotipidk
kikiiszobolése, ill. a nemi szerepek ¢és sztereotipidk megvaltoztatidsanak elGsegitése
(www.euoldal.hu).

A dokumentum arra hivja fel a figyelmet, hogy napjainkban az oktatas, a
tovabbképzés, a kulturdlis élet, a kutatds terén, de kiilonésen a médidban feler6s6do
sztereotipizaldsnak lehetiink tanui. A sztereotip megkozelitések nemcsak, hogy nem adnak
redlis képet a n6i és a férfi tarsadalmi szerepekrél, hanem egyenesen legitimaljak a férfi és
a nbi szereprepertodrok dichotomian alapuld abrazolasi technikait. A gender
mainstreaming’ egyik alapvetd gyakorlati célja is az, hogy a média nemiszerep-
abrazolasainak kvalitativ elemzését eldmozditsa. Az Eurdpai Unio 2006-2010 kozotti
genderpolitikai akcidterve is leszégezi, hogy a jelenlegi gender-szerepek megvaltoztatisa
elsésorban a médian keresztiil valosulhat meg (www.publications.europa.eu).

A fenti akcioterv keretében szervezédott a Nemzetkozi Médiafigyelé Projekt’,
amely jelenleg a legnagyobb — gender-szerepeket vizsgalé — kutatds. A Nemzetkozi
Médiafigyel6 Projektek kutatdi 6téves idokozonként végeznek egységes szempontrendszert
alkalmazé média-atvilagitasokat, melyek célja, hogy a média kiilonb6z0 orgdnumaiban a
nemek abrazoldsanak kedvezotlen gyakorlatat kikiiszoboljék (1. 2005-6s jelentés eloszava).
A monitorozas eredménye a kovetkezd kulcsmondattal foglalhatd 6ssze: ,,A hirekben latott
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vilagban a n6k joforman lathatatlanok™ (2005-6s jelentés, 4. oldal). Ez az allitds a
kovetkezd Osszesitett vizsgalati eredményeket tartalmazza: a nok alulreprezentéltak a
médidban, a fontos témakban a ndk véleményét az aktudlis sajtd nem eléggé
hangsilyozottan prezentilja, a noi szerepl6k a hirekben altalaban két poziciot toltenek be
(sztarok vs. haziasszonyok), a n6i hiralanyok tobbszor t6ltik be az aldozat szerepét, a néi
médiaalanyokat csaladi pozicioik alapjan és fiiggdségi kapcsolataik szerint mutatjak be, s
csak ritkabban autondm stitusban, a médidban gyakran szereplé nok maguk is a média
kezére jatszanak abban, hogy 6nmagukrol is sztereotip ndképet kozvetitenek.

Ezek az eredmények is arrdl gydznek meg benniinket, hogy az abrazolési
technikakban kulcsszerep jut a nyelvhasznalatnak, a diskurzusmodnak, és a tarsadalmi
diskurzusnak, azaz annak, hogy milyen pozicidbdl és hogyan fogalmazunk a kozbeszédben
a tarsadalmi nemeket érint6 kérdésekr6l. Ennek fontossagat a nem nyelvészeti aspektusi
vizsgalatok is kiemelik, amikor ramutatnak, hogy ,,A nemek abrazoldsa a hirekben az
ujsagirasi gyakorlat sok aspektusanak eredménye. A tOrténetleirds szemszogétdl és az
interjukérdésektol kezdve a nyelvhasznalatig és a képvalasztasig — ezek mind befolyasoljak
azokat az {izeneteket, amelyeket a hirek kozvetitenek™ (2005-6s jelentés 6. oldal).
Konkrétan a nyelvhaszndlatra vonatkozoan a 2005-6s Nemzetkozi Médiafigyeld
projektjelentés 6. oldalan a kovetkezOket olvashatjuk: ,,Sok hirben olyan nyelvezetet és
képeket hasznalnak, amelyek egyértelmii modon er6sitik a nemi sztereotipidkat. Ezek a
hirek a n6i és férfi szerepekre vonatkozé kimondott és kimondatlan meggy6zodéseket
tartalmaznak, amelyek a nyelv- és képhasznalatban rejlenek, valamint a férfi és ndi
tapasztalatok bizonyos aspektusainak tilzott hangsulyozasiban”. A fentiekben idézett
kutatds adatai alapjan az Un. negativ pozicionalds hatdsmechanizmusa sem vonhatd
kétségbe: ,,A hirek kétszer olyan gyakran erfsitik meg (6%), mint amilyen gyakran
megkeérddjelezik (3%) a tarsadalmi nemi sztereotipidkat. Hirom olyan téma van, amely
leginkabb hozzajarul a nemi sztereotipiak megerésitéséhez a hirekben: a hirességekrol
sz6lo hirek (ezeknek 16%-a sztereotipia-megerdsitd), a sporthirek (12%), valamint a
milvészeti és a szorakoztato tipusba tartozo hirek (11%)” (2005-6s jelentés 6. oldal).

McQuail (2003) 4 témegkommunikdcio cimii konyvében szamos nemzetkdzi
adatra és forrdsra tamaszkodva szintén bizonyitottnak latja, hogy a média elhanyagolja a
nok tarsadalmi szerepét, s a néket erdsebben sztereotipizalt kontextusban abrazolja, mint a
térfiakat, a noket alulpoziciondlja és alulreprezentalja, mig a férfiakat feliilpozicionalja és
feliilreprezentalja. Nagyszamua kutatds tamasztotta ala a kovetkezd tényeket is: (1) a
médiaban bemutatasra keriild n6i szerepkészlet egysiki; (2) a ndkrdl sz6l6 média-diskurzus
korlatozott és sztereotipikusan behatdrolt (Ild. McQuail 2003). Mas médiaszakértok is
ramutatnak, hogy a fenti esetekben t6bb szempontbdl is marginalizalasrél van szo, s e
tekintetben kiilonosen fontos lenne a médiareprezentaciok megvaltoztatasa, f6képp akkor,
amikor ennek indokaként és alapjaként a nok masodrendiiségének hangsilyozasa jelenik
meg,

A fenti projekt magyar vonatkozasi részében is arra keresték a valaszt a kutatok,
hogy miként abrazolja a média a ndket és a férfiakat, milyen poziciokat rendel hozza a férfi
¢és a nbi szerepekhez. A vizsgalat egy kivalasztott napon az irott sajtobdl a kovetkezd
keresztmetszettel dolgozott: Blikk, Magyar Hirlap, Magyar Nemzet, Napi Gazdasdg,
Nemzeti Sport, Népszabadsdg, Népszava. A vizsgalat eredménye Gsszhangban allt a
fentiekkel, de magyarorszagi sajatossagnak bizonyult, hogy a sajtdé inkdbb a ndkkel
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kapcsolatos kiilfoldi hireket kommentilta, s szinte teljesen figyelmen kiviil hagyta a
magyarorszagi ndkérdés vonatkozasait.

2. Gender-szerepek reprezentalasi stratégiai a médiaban

A sajtd és a média sajatos modon vesz részt a gender-markerek’ létrehozasaban,
kozvetitésében és megszilarditasaban. Ugyanakkor az is nyilvanvald, hogy a sajto torzitott
gcnder—markereket konstrual, mert a ndi és a férfi attribatumokat szdndékosan sztereotip
modon kozeliti meg, nem azok sokszinli és Osszetett megjelenési formainak
figyelembevételével, hanem egyrészt thlaltalanositott, masrészt leegyszeriisitett nemi
szerepkészletet 16gzit. A helyzet paradoxon, mivel a sajté tradicionalis feladata természetes
moédon a valosag hii dbrazolasa lenne. A sajté és altaldban a média a valdsag eltorzitisaval
leginkabb ahhoz jarul hozzd, hogy a férfiak és a nék kozotti kiilonbségek hangsiilyossa
valjanak, pontosabban ,,a férfiak és a nok kozott kvalitativ kiilonbségek konstrualéodjanak”
(Kroll 2002: 320), minek eredményeképpen a kiilonbségek kiilonbozoséggé szervezodnek.
A kiilonbségek/kiilonbozdségek tulzott mértékii hangsulyozasanak — felnagyitasanak — a
kovetkezménye az, hogy a hagyomanyos nemi szerepek abrazolasa nyelvi eszkozeiben is
stilizalt (Kroll 2002: 320), s a stilizacid gyakran stigmatizacidva alakul at, ami sztereotipiak
folytonos Ujratermelddéséhez, ill. a sztereotipiak reprezentdlasara alkalmas verbalis és
nonverbalis eszk$zok gyakori ismétlodéséhez vezet.

A fentiek alapjan érthet6, hogy a genderrel foglalkoz6 szakirodalom miért tekint
gy a sajtora és a média kiilonféle tipusaira (pl. reklam, televizio, internet) mint a gender
tarsadalmi szintli megkonstrualodasaért felelds intézményi kommunikacio ,,szinpadara”
Goffmann (2001). A média gender-abrazolasi technikaival és stratégiaival a Gender Studies
néven osszefoglalhatd, a tarsadalmi nemek kiilonbdz6 megjelenitodési formait kiilonféle
diszciplinaris iranyultsaggal kutat6é tudomanyag is megalakulasa ota intenziven foglalkozik.
E vizsgalodas legfontosabb kérdése, hogy hogyan valik a tarsadalmi nem (gender) a média
és a sajto kezében olyan manipulalhaté objektumma, amely az alkalmazott médiagyakorlat
allando kiszolgalojava és eszkzévé is lesz azaltal, hogy a média tudatosan a kiilonbségeket
fokuszba helyez0 stratégiat koveti. Holott a feladata éppen az lenne, hogy az
egyenlétlenség okainak feltarasaval annak megsziintetését szorgalmazza. Braun (2000) ugy
véli, hogy éppen a médiaclemzések, a sajtoszdveg-elemzések azok a kutatisok, amelyek a
legtébbet tehetik a Gender Studies terén, egyrészt abban a tekintetben, hogy a genderr6l
tobbet tudjunk meg, masrészt pedig azért, hogy a média ndabrazolasi technikai
megvaltozzanak. A médiatudomanyok empirikus modszerei is alkalmasak arra, hogy az
elobbi két szempont érdekében a gender mint a kutatds targya, a gender-perspektiva pedig
mint a kutatas szempontja érvényesiilhessen.

A médiatudomanyok mellett a kultiratudomany kiilénbdzé diszeiplinai, valamint a
kommunikaciétudomany tehet a legtobbet azért, hogy a médiatermékek (értsd a szo
legtagabb értelmében: konyvek, 1jsagok, magazinok, elektronikus adathordozok,
hangfelvételek, radidadasok, filmek, digitalizalt képanyagok stb.) 4altal kozvetitett
tarsadalmi ideologia, ami egyben idea és idedl is, a Foucault altal szimbolikusnak nevezett
rend ,természetessége” és ,,magitdl vald értetbdése” megkérddjelezdjévé valjon. Ez a
célkitlizés mar onmagaban véve is indokolja, hogy a gender a kultlra- és médiatudomanyok
teriiletén tarsadalmi értelemben véve hasznos és megkeriithetetlen vizsgalati szempont
lehet. A gender mint elemzési kategoria hasznossaginak elvét Braun (2000) a
kovetkezékben latja: a médiaval kapcsolatos gender-koncepcio is abbol indul ki, hogy a
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média minden formaja direkt és célzott hatast gyakorol a befogadora. Genderrel
kapcsolatos iizenetet kozvetit példaul, ha a néi szerepléket szexista nézépontbol mutatja be,
s ezzel a nbi befogadd énképét rombolja, a férfiét pedig erfsiti. A gender terminus
hasznalata eleve azt implikalja, hogy a tarsadalmi nem kulturalisan kodolt entitas, tehat a
kddolas formait kell ahhoz feltarnunk, hogy tébbet tudhassunk meg arrol, mi a gender, s a
média kodjainak feltorése is segithet abban, hogy megértsiik, hogyan manipulal a média a
gender fogalmaval és annak tarsadalmi konstrukci6ival (Braun 2000: 302).

Ebben a keretben a tradiciondlis nemi hierarchiat és az ebbdl formalisan
levezethetd hatalommal valdé rendelkezést, ill. az attol vald megfosztottsag éllapotat
kulturdlis rendnek is nevezhetnénk abbol a megfontolasbol, hogy a kultiranak és Osszes
termékének potencialis feladata az altala létrehozott rend védelme, a mi esetiinkben tehat a
nemi hierarchia és a férfiassag/ndiesség metafordinak fenntartdsa. A gender-szemponti
elemzések és vizsgalodasok éppen azt tlizik ki célul, hogy kritikdt gyakoroljanak a
kozvetitett és tobbek kozott a média altal is fenntartott rend felett. Braun (2000)
Osszefoglaloan reprezentdcios kritikanak nevezi azokat az elemzéseket, amelyek a fennallo
rend megkérdbjelezése céljabol példaul azt vizsgaljak, milyen hatdssal van a nézékre, ha
férfi vagy ndi bemondo6 olvassa be a hiradoban a katasztréfahireket, vagy példaul, milyen
szinten fogadjadk be a nézo6k a férfi és noéi szerepeket egysikian abrazold, de
kivitelezésikkben esztétikus fotokat, avagy a hagyomanyokkal szakité képsorokat, ahol a
férfiakat és a noket kiillonlegesnek mondhatd szerepkdrékben lathatjuk. Az ilyen tipusu
médiaclemzések szamba veszik a patriarchdlis rendet er0sité verbalis és nonverbalis
abrazolasi technikakat, a szexista kép- €s szoveganyagot. Céljuk a média altal kozvetitett
sztereotipikus nékép szegmentaldsa, s ajanlasok megfogalmazasa a sztereotipikussag
minimalizaldsara. Napjainkban a vizsgalat fokusza inkabb a hatarmechanizmusok
elemzésére tevodott at, azaz nemcsak az érdekli a kutatokat, hogy hogyan konstrualjak meg
a média kiilonb6z6 valfajai a gender-identitasokat és az azokat jellemz6 gender-markereket,
hanem az is fontos kutatsi téma, hogy a széveg, a kép vagy a hangzé anyag ,.feliiletére”
hogyan irodnak ra a kiilénb6zé gender-pozicidk, amelyeket a befogadd felismer és
interpretal.

Az eddigi elvégzett, elsdsorban kiilfoldi elemzések koziil kiemelkedik Stuckard
(2000) munkaja, aki német nyelvii néi és férfi magazinokban hasonlitotta ssze az abrazolt
nékép nyelvi elemeit. Az elemzés bebizonyitotta, hogy valoban milyen nagy szerepe van a
nyelvhasznalatnak abban, milyen eldjelii és milyen természetli elemekbdl konstitualodik
meg az aktualis n6kép. A vizsgalat egyik aspektusa annak a szokészletnek a bemutatésa
volt, amellyel az egyes magazinok a nbi szereplOket jellemzik, példaul hogy milyen
jelz6kkel illetik 6ket, avagy milyen grammatikai eszkozokkel utalnak vissza a széveg
szintjén a néi szerepikre. Stuckard (2000) elézetesen azt feltételezte, hogy a néi
magazinok minden tekintetben szenzibilis nyelvi magatartast tanusitanak a ndkkel
szemben, am az elemzés azt mutatta ki, hogy a bemutatott ndi szereplékre vonatkozd
megnevezések leginkabb az érintettek foglalkozasatdl, tarsadalmi helyzetétdl fliggnek.
Példaul a néi magazinok a prostitudltakat er6sen pejorativ lexikai egységekkel nevezik
meg, s a ndk altal bet6ltott alacsonyabb presztizzsel jaro tevékenységi korok megjelslése is
erdsen negativ. A noknek szolo bulvarlapok masik jellemzbdje, hogy a nok tarsadalmi
helyzetét azzal is gyengitik, hogy lexikai szinten kedveskedd, kicsinyitd képzével ellatott,
de alapjaban véve mégis negativ jelzOket felidéz6 szavakkal nevezik meg Oket
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‘leggyakrabban. Példaul a Tina egyik nyelvhasznalati szokésa, hogy a felnétt ndket is
kislanynak, lanynak szolitja (1. Stuckard adatait 2000: 240-241).

3. A magyarorszagi helyzet elemzése néhany kiragadott példa alapjan
Magyarorszagi elemzések (pl. Margit 2002) is rimutattak, hogy a n6k abrazolasa a sajtoban
konzervativ férfiuralmi diskurzusok mentén torténik, s az Gjsagiréndk is a férfidiskurzus
szemszOgébol és annak diskurzusmodjaban frnak a ndi témakrol is. A nék médiabeli
reprezentacioja tobb szempontbdl is torzit, szogezi le a szerz6. A torzitison til — véli Csapd
Ida (Poda Erzsébetnek adott interju, Bardtné 2004. 03. 25) — a ndk a magyar sajtoban
annyira alulreprezentaltak, hogy gyakorlatilag mellékszereplokként is definialhatjuk oket.
Kutatasai eredményeként ugyanezt a mondanivalot Margit Patricia médiakutaté egy, a
Magyar Rédionak adott interjiban ugy fogalmazta meg, hogy a mai magyar médiaban a no
legf6bb szerepe az illusztracié (www.radio.hu/read/79273). Perlusz Jend egyik 2004-cs
eléadasaban szintén azon a véleményen van, hogy a n6k tarsadalmi szerepe modszertanilag
azon keresztiil hatarozhaté meg a legjobban, hogy milyen szerepben és hogyan talalkozunk
veliik a sajtoban. Vizsgélata arra fokuszalt, hogyan targyaljak a vezeté hazai sajtoban a
nokérdést. Megallapitotta, hogy a nékérdés a magyar sajtoban legfeljebb érdekességként,
minimalis hirértékkel van jelen, de semmiképpen sem elemz6 igénnyel. Vagyis: ha egyes
vezetd lapok beszamolnak is valamilyen, a ndket érinté fontos kérdésrol, mint példaul a
Vatikani levélrél, akkor is legfeljebb kész tényeket ismertetnek, s nem kritikai vagy gender-
szempontot is érvényesitd igénnyel tarjak fel a ndkkel kapcsolatos tarsadalmi eseményeket
(www.szochald.hu/folyodiratok).

A konkrét elemzés targyaul kivalasztott cikkeket a bevezetoben idézett Nemzetkizi
MédiafigyelG Projektben is alkalmazott, nyelvhasznalatot monitorozé szempontok alapjan
vizsgaltam meg. Ezek a kovetkezok:

* Szembeotlo-e a hiradasban a szexista (azaz nemi szempontbdl diszkriminativ)
nyelvi elemek hasznalata?

* Illenek-e a témahoz és objektivak-e, vagy inkabb elditéleteket kozvetitenek a
férfiak és nék bemutatasara hasznalt melléknevek?

* Van-e kiilonbség a nyelvhasznalatban a nok, ill. a férfiak jellemzése esetén?

» Hasznil-e olyan kifejezéscket a médiaszéveg, amelyek semlegesnek, tehat
mindenkit magukba foglalonak tiinnek pl. ’szavazok’, de amelyek fontos nembeli
kiilonbségeket is elfedhetnek, pl. a ndk és a férfiak ill. a n6i és férfi érintettek
kozott?

» Eléfordulnak-e a szovegben sztereotip elképzeléseket tiikrozo/erdsitd
kifejezések, mint pl. egy vélasztasokrol szolo cikkben eléfordulhat utalds arra,
hogy a megjeldlt posztra a ,legratermettebb férfit” keresik.” (Forras: Contextual
analysis, What to look out for, in: Global Media Monitoring Project 2005.
London: WACC. Web: www.globalmediamonitoring.org)

A Népszabadsdg online kiadasaban (www.nepszabadsag.hu, 2004. 03. 06.) jelent meg a N6
a hirekben cimii cikk, amely arrdl tuddsit, hogy maércius 8-an a ndk szerkesztik a hireket
tobb napilapban is. Ezzel az akcioval a magyar sajtdé egy UNESCO programhoz
csatlakozott. Az 6nmagaban pozitiv értékil cikk legnagyobb szépséghibaja, hogy a néket
sztereotipikusan ,.gyengébbik nem™-ként irja le. Jollehet, nyelvhasznalati szempontbdl
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nehéz a né és a ndk lexémakat valamilyen hasonldé értékii szinonim kifejezéssel
helyettesiteni, mégsem helyeselhetjiik azt, hogy a széismétiések elkeriilése érdekében
sztereotip kifejezéseket hasznaljunk, példaul: a gyengébbik nem képviseldi, a szebbik nem
képviseldi.

Hasonlo leértékeld mechanizmus aldozatai lettek a cikkben a N6i Média Lobbyhoz
csatlakozott (jsagirondk is akkor, amikor a cikk szerzbje ,,lobbistdnak” nevezte Oket. A
Mirdl dlmodik a lany cimii irds is jol példazza azt, hogy az értékeld mechanizmusokat a
cikkben hasznalt szavak valtjak ki az olvasoban, s a problémat az jelenti, hogy ezek
elbitéletességgel parosulnak. Ez a cikk szintén a Népszabadsdg internetes hirportaljan jelent

kritikai hangvételii, szamos olyan nyelvhasznalati elemet tartalmaz, amely sztereotipia-
megerdsité funkciot tolthet be, attdl fliggden, hogy ki olvassa cikket. Az elsé ilyen
probléma a hdlgy sz6 hasznalatdban rejlik, amihez az elemzett szdvegben negativ
konnotacio tarsul. A nd lexéma a sz6vegben leginkabb idézési kontextusban fordul eld, pl.
a misor producere tobbszér is hasznalja a szupernd kifejezést, ami altal vilagossa valik,
hogy a miisor ellen tiltakozok szerint a mai magyar nyelvhasznalatban a né fogalma
szemantikailag beszlikil, s csak targyiasitott szerepben, objektumként értelmezédik. A
szakma képviseldjeként megszolitottak (ndk és férfiak) a miisorban szerepld nbket egyarant
Hamupipdkének tartjak, azaz parhuzamot vonnak a népmese szerepldje és a képerny6n
megjelend szerepldk alakja kozott. A Népszabadsdg online nyelvhasznalata sok esetben a
magasabb beosztasti és presztizsli ndket sem kiméli a pejorativ felhangtol. Példaul az
eurdpai parlamenti képvisel6ndkrdl szolo cikk cime is ezt engedi sejtetni: A fakandltol a
Bundestagig. A politikusnék szerepkorérdl szol a Nok vagy disznok cimii cikk. Ez az iras
azt tematizalja, hogy a n6i politikusok politikai terveiket sokkal nehezebben tudjak
megvalositani, mint a férfi politikusok. A cimadas azonban alacsony presztizsii pozicioba
helyezi a politikus noket. Kétértelmii lehet a N6k a csucson cim is, foleg abban az
értelemben, hogy a cikk statisztikakat boncolgat, amelyeknek az élén a ndk éallnak.

Az elemzett cikkek alapjan azt is megallapithatjuk, hogy a magyar média is
tematizalja a férfi-né k6z6tti kommunikaciot, de eleve adott probiémaként kezeli azt. A
Szines Bulvdr Lap példaul cikket jelentetett meg a kovetkez6 cimen: Tisarokrol is lehet
dirigalni, nyakkenddben is lehet ldgysziviinek lenni. A cikk tartalminak elemzése azt
mutatta, hogy a tarsadalmi diskurzus afelé tendal, hogy a néi vezetdktol elvarjak, hogy
férfiasan kommunikaljanak, mivel a férfiak vilagaba jutottak be, s a férfiakkal kell
osszemérni vezetdi képességeiket, s fel kell vallalniuk, hogy a férfi vallalatvezetd-tarsak
mint ,,férfi a férfival” beszélhessenek veliik. A bulvér tipusu n6i magazinok is rendszeresen
foglalkoznak a férfiak és a ndk kozdtti kommunikacioval, s gyakorlatilag szintén ,,férfitil”
akarjak megtanitani a ndket. Tobb ide vago cikk elemzésébol is az a kovetkeztetés vonhato
le, hogy a n6i magazinok a kommunikacios helyzett6l teszik fliggbvé, hogy a ndi beszéld
inkabb a nbies, vagy inkabb a férfias stratégiskat kovesse-e. Meglepd modon még a HVG is
cikkezik a férfi és a ndi kommunikacios stilusjegyekrdl, s vitaforumot is inditott a
kérdésrol.

A Kommunikdcios szakadék ciml cikkéb6l példaul az deriil ki, hogy a
munkahelyen még nagyobb befolyassal bir a nemek kozotti kommunikacio, mint a csaladi
kommunikaciéban. A cikk idéz egy amerikai felmérést, amely azt tdmasztotta ald, hogy a
kotetlen munkahelyi tarsalgasban a nék alkalmazkodébbak a férfi fonskokkel szemben, ha
a férfi fondk szépen beszé] veliik, s kimondottan keriili a nyelvi agresszi6t. Egy vallalati
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felmérés, amelyre a cikk szintén hivatkozik, azt mutatta, hogy a ndk 81%-ban Atvették a
cégen beliili kommunikaciéban azt a beszédstilust, amit a férfi vezetdk képviseltek. A
ferfias beszédstilushoz nem igazod6 ndk egyaltalan nem jutottak karrierlehetéségekhez. A
cikk végil is azt tandcsolja a magyar ndknek, hogy az elérelépés céljabol az allasinterju
elsé pillanatatol kezdve épitenek ki hatarozott, de kompromisszumokra is kész targyalasi
technikat. Mindezen példak alapjan Ggy tiinik, hogy a magyar kommunikaci6s térben is a
n6i beszélok nyelvi viselkedésének kell megvaltoznia ahhoz, hogy eredményes lehessen a
néi-ferfi kommunikacio. Ne feledkezziink meg azonban arr6l, hogy amerikai
kommunikécios szakértok szerint (1. elemzett cikk) a né és férfi kozott zajlé munkahelyi
interakcié mindsége lesz a ziloga annak, hogy a né el6lép-e a munkahelyi ranglétran.
Ugyanakkor a kettés kotés kényszere is megjelenik a mai magyar sajtoban: a hétkdznapi
kommunikacidban a ndéi kommunikicids stratégidk megtartasara buzditanak, de a
kozéletben, a politikdban €s a munkahelyen a néi karrier gatjaként interpretaljdk a néi
kommunikdcios stratégidkat. Emrdl tantiskodik a N6k Lapja online egyik cikke is, amely a
természetes nd egyik legfontosabb jellemvonasanak a ndies beszédmodot (= a kdromkodas
keriilése, fesztelen csevegés a baratndkkel, hallgassuk meg munkatarsainkat, udvarias
beszéd) tartja.

A Magyar Narancs koztudottan olyan kulturalis forum, amely nyiltan felveszi a
harcot a sztereotipidk ellen, és viszonylag sokat foglalkozik a gender-kérdésekkel is, s
tobbek koz6tt a magyar média-fronton szinte egyediil vallalkozik arra, hogy kampanyt
folytasson a gender fogalmanak minél nagyobb olvasétaborral valé megismertetéséért.
Megis megjegyezném, hogy a noi szerepek abrazolasaban sokszor szintén a sztereotipidkat
erdsiti meg. Erre lehet példa a Hadas Krisztaval késziilt riport is, amelynek alcime
Harcibarbi (2003. 10. 02.). A sztereotipikus beallitdddsok a riportban azaltal is
ismétlédésre keriilnek, hogy a riporter a ,,Milyen néi riporternek lenni?” cimii klasszikus
kérdésfelvetéstdl tulajdonképpen a riport végéig nem tud elszakadni. Az interju alanya néha
maga is meger0siti azokat a sztereotipikusan noi szerepeket, amelyekbél a riporter sem
tudott kilépni. Példdnak okaéért a riportalany onmagat butikbébinek irja le, ugyanakkor a
kétféle notipust akar lattatni: az egyik a kiskosztiimos karrierista, a masik a dogos maca.
Végiil is a riporter teszi fel azt a kérdést, amely mindvégig a sorok kozott bujkalt: ,,Macso
nének tartanak?”. A vélasz a kérdésre tgy interpretalhatd, hogy a ndéiesség és a macsosag
egymassal 0ssze nem egyeztethetd kategoridk, de a miniszoknya és a sminkelés, meg a
vacsorafozés jol Osszeegyeztethetd a karrierrel. Ez is egy sztereotipia. Ehhez hasonlo
tematikat allit a kozéppontba a Magyar Narancs anyaszerepet vizsgalo irasa is (Mondd, kis
kocos, 2004. 07. 08). A szerepelemzés tanulsdga az, hogy csak a n6k képesek arra, hogy
egy iddben tobb szerepet is eljatsszanak. E pozitivumot azonban a riport sordn hasznalt
megnevezések majdnem hogy leromboljadk: a nd drok manipuldtor, tyikanyo, mdrtir,
istenasszony, mosolygos gyilkos, kegyetlen Srmester, hisztérika és kékharisnya, botladozo
dsanya, minden lében kétkandl, a vagy éppen rivdlis boszorkany, esetleg szuperviimen.

A média noékkel szemben alkalmazott stratégiagjat még a fenticknél is
szemléletesebben példazzak a hires kozéleti személyiségekkel és a neves szinészndkkel
késziilt riportok. A kovetkez6kben a kdzkedvelt Reader’s Digest, Valogatds kiilfoldrél és
itthonrél cimil magazinban megjelent interjuk koziil két példat emelek ki, amelyek a gender
megkonstrualasanak két kiilonbozo, de jellegzetes stratégiajat mutatjék be. Az egyik interju
a David Ibolyaval késziilt, Igazsdgos asszony cimmel jelent meg (2001. 11). Az interju
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alanyat mér a cimadasban asszonyként (és nem csak néként) poziciondlja a riportemné. Ez
azért lényeges, mert az asszony fogalma a koztudatban egyrészt az asszonyom
megszolitassal 1ép asszocidcios kapcsolatba, mésrészt a cimmel és a ranggal, a tiszteleti
formékkal. A nd fogalma azonban teljességge! mentes mindenféle tiszteleti €s megszolitd
funkciotdl, s leginkabb a szexus megjelolését szolgalja. Az interju fo kérdése az expozéban
hatarozodik meg:

w-- Mit6l van az a benne bujkdlo erbs akarat, amivel kisvdrosi né létére elérte,
hogy jogdszbol iigyvédde, iigyvédb6l képviselévé, képviselGbil pdrtelnokkeé,
pdrelndkbdl igazsdagiigy-miniszterré emelkedett, mikozben né, asszony, anya
maradt.”

Az idézett szOvegrészben a foglalkozasok megnevezése elsésorban nem feminin forméval
tortént, de ez sziikségtelen is lenne, mert elézetesen explicit utalas is van interjhalany
nemére. A mikozben hatirozoszé felbukkandsa azonnal kontrasztalja a pozicionalast: a
megnevezett (inkabb férfi) szerepeket az interju alanya néként tolti be, s ndként is legalabb
harom szerepet mondhat magaénak, legalabbis abban az értelemben, ahogyan az Ujsagir a
ndi szereprepertoart értelmezi. A szerepkorok szegmentaldsa finom és burkolt utalds a
szerepek Osszeférhetetlenségére is. A riport nyitd6 mondatai kovetik a férfi riporterektol
megszokott technikdjat, azaz a riportalany kiilsejére fokuszalnak, azzal a kiilonbséggel,
hogy nemcsak megjegyzések hangzanak el, hanem a riporternd kovetkeztetésekké is
alakitja azokat: ,,4hogy korban és rangban eldre lépeget, egyre jobban néz ki. Tiz évvel
ezelStt barna haja volt, ami markdnssa tette. Most ndiesebb lett.” A riporternd altal
felkindlt konzervativan értelmezett néiesség-konstrukciot a riportalany nem utasitja vissza,
sot: Oonmagat is ebben a kontextusban értelmezi, s az elfogadott szerep-konstrukcio
képviseletét, masok felé vald kozvetitését sajat feladataként is megjeldli: ,(...) mivel
kevesen vagyunk nék a magyar kézéletben, esetleg rajtam keresztiil itélik meg a magyar
ndket.” Abbol kiindulva, hogy a riportalany tudatosan fogadta el a neki felkinalt néi
poziciokat (anya, feleség, nd, baratnd) és az ehhez tarsitott jelzoket, a riporternd a
beszélgetés soran megkisérli azt, hogy a riportalany ndi szerep-konstrukciojat a
sztereotipikus ndképpel egybeolvassza:

RD: (..) Onnek nincsenek meg a kicsinyes néi ,, hiilyeségei”? Nassol példaul,
mint mas né? Mohd? Hiu, mint a tobbiek?

DI: Nem szeretném, ha azt hinnék, hogy én mds vagyok, mint a t6bbi. Néha
megeszem a szalonnadt és a csokoldadét, de nem ez jellemzé rdm. Viszont az sem,
hogy sanyargatom magam. (...)

Mint az el6bbi részletbél is vilagossa valt, sokkal tobbrol van sz6, mint a konzervativ ndi
szerepek megerdsitésérol és dicséretérdl. A ndi riporter altal felkinalt gender-konstrukciot
a riport ndi alanya nemcsak hogy elfogadta, hanem még a sztereotipikus néképet is magara
véllalta, hogy nétarsaitdl ne kiilonbozzék. Az azonosulas motivuma azért is meghatérozo,
mert a riport fontos funkcidja, hogy a kozéleti személyiségeket, mint a masokkal
sorskdzOsséget vallalé egyéneket allitsa be, akik semmiben sem kiildnbdznek az atlagos
noképtbl. Az elemzett magazin egy masik szamaban (2002. 11) Halasz Judittal jelent meg
interju. Ebben is folytatodik az eléz6 interjuban megismert atlagos magyar n6 képének
tematizlisa. Ennek egyik eleme, hogy a riport alanya ,.a kedves kislany” szerepében
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jelenik meg. Ez azért negativ pozicionalas, mert a kislanyok nem felndttek, s maga a riport
is valoban arrol taniskodik, hogy a néket gyakran pozicionaljak felndtt, érett néi
szerepekben is kislanyként, hogy bizonyitsdk artatlansigukat, gyamoltalansagukat. E
negativ konnotaci6 révén nem arrél van szo, hogy a nékre pusztan kedveskedd, becézo és
rulajdonképpen akar formalisnak is tekinthet6 nyelvi fordulatokkal utalunk, hanem arrol,
hogy a nd helyes kislany marad, s nem valik 6nallo akarattal rendelkezd szubjektumma.
Az elobbi riporteri fogds a riportalanyt szeretetre méltonak allitja be, s a negativ
fokuszalas, miszerint a riport alanya kilég a sorbdl, kiilénbozik masoktol, az atlagtol, még
inkabb erbsiti a j6 kislany sztereotipiajat:

., Manapsag a vagdny, nagyszdju né a divatos, aki a legmerészebb kihivdsokt6l
sem retten vissza, és aki olyan hatdrozott, mint egy férfi. Haldsz Juditot sosem
lattuk ilyennek. Pdlydja elején azt szerette volna, ha inkdbb szemiiveges,
értelmiségi ndének nézik. Ennek ellenére maig dllando jelzdje maradt a (...)
kedvesség”. (Reader’s Digest, 2001. 11)

A fentiekben idézett, a tulajdonképpeni riportot bevezetd szoveg alapjan is nyilvanvalé valt,
hogyan kategorizalja a riporternd a nétipusokat: modern vagdny nd, konzervativ értelmiségi
né, klasszikusan kedves né. Napjaink nétipusa tébb, hagyomanyosan férfiakra jellemz6
tulajdonsagot is a magaénak mondhat. A modern néképre nem jellemzd a fentickben
megismert ,kedves nd konstrukcioja”. Ez utébbi hagyoményosan néi szerepkonstrukciok
mentén miikddé metaforakat tételez fel, s mindaz, ami a ,kedvesség” cimkéjével jelolhet6
meg, semmiképpen sem része a modern ndképnek. Ezzel indokolhaté, hogy az un.
elidegenitd pozicidbol megszolaléd riporternd a hagyomanyos noi szerepeket felmagasztalja:
., Sokan mondtdék mar neked, hogy nehogy a végzet asszonyanak képzeld magad?” A
riportalany erre Ogy reagdl, hogy egyrészt ellenszegiild, masrészt elfogadd stratégiat
alkalmaz, kilép a kislany szerepébdl, atlép az intellektualis n6 szerepébe, de nem fogadja el
a nb szerepkér modernizacidjat: ,Bosszantott, hogy belekényszerithettek a
kislanyszerepkiorbe. Arra vagytam, hogy komoly, intellektudlis, szemiiveges értelmiségi
néket jatsszam, mert valahogy ilyennek képzeltem magam”. A riportalany altal alkalmazott
kettds stratégia kovetkezménye, hogy a ndiség konstruilasa a riport egészének kozponti
témaja:

RD: Miért képzelte magat ilyennek?

HJ: Méltanytalannak éreztem, hogy hiilye kislanyokat kell jatszanom. Akkor még
nem tudtam, hogy nem a szemiiveges, értelmiségi ndket szereti a kézonség, hanem
a bolondos, cserfes kislanyokat.

(..)

RD: Ritkasdgszamba megy az olyan nétipus, amilyennek Ont ldtjuk. Azt is
mondhatnam, hogy kiment a divatbdl a kedves né, pedig a férfiaknak hianyzik.

HJ: Sosem voltam hive az agresszivitasnak és a kdzonségességnek. (...) anyamat
is kedves nédnek tartottak.

Mint a fenti részlet is bizonyitja, a riportalany elfogadja ugyan, és tobb izben egyetértén
meg is erdsiti a neki felkinalt nbiesség-konstrukciot, amelynek legfontosabb jellemzdje a
kedvesség, mégis kisérletet tesz egy t6bb komponensb6l allo, kevésbé merev ndkép
megkonstrualasara. Ezt a kisérletet a riportern6 igyekszik megakadéalyozni, s az éltala
felajanlott szereprepertoarba kevésbé illeszkedo, vagy azzal ellentétes ndi magatartasmintat
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lathatoan nem toleralja, s noi riporterként a férfiak szemszogeébodl kozeliti meg a ndiség-
konstrukciojat. A riporternd a riport folyamén tesz még egy kisérletet a férfi-néi viszonyok
és szerepek fokuszba allitasara, am a riportalany ebben a helyzetben mar kitart amellett,
hogy a kedvesség Gsszeegyeztethetd a milvelt és ,szemiiveges” nd tipusaval, és elutasitja a
férfiak altal raruhazott, kikényszeritett szerepeket. A varatlan és heves ellendllasi stratégia
pedig a jo kislany sztereotipidjaval, annak széfogadast példdzé konstrukcidjaval nem
egyeztethetd Ossze, legalabbis a riporter szemszogébdl. Ezen a ponton a riporterné
ugyszolvan kizokken a szerepéb6l, s az interju tovabbi részében sokkal bizonytalanabbul
fogalmazza meg kérdéseit, mint a riport elején.

Gyakorta a bulvarlapok hasabjain is megjelennek exkluziv riportok olyan hires
nokkel, akiknek az életét nyilvanvaloan példaértékiinek szanja a média. Lévai Katalinnal
példaul abbol az alkalombol, hogy megjelent a Pdrnakonyv és mds mesék cimii konyve, a
Bardtnd kozolt interjut (2007. 01.). A riport arrdl gy6zi meg a ,,gyanutlan” olvasét, hogy a
ndiség konstrukcidjanak valdjaban csak két komponense van: a né vonzo és jo hdziasszony.
Ez az a két iizemmod, amiben az izig-vérig nd miikodik. Ehhez képest iires kijelentésnek
tiinik, hogy a riportalany ,,megkonstrudlja magat”.

Osszegzés: A média szerepe a szerepkonstrukciéban

A gender és a média kapcsolatat sok szempontbol kutathatjuk. Lehetséges szempontok a
kovetkezok: a ndk és a férfiak reprezentaltsaginak mennyiségi és mindségi mutatdi a
médiatipusokban, a sztereotipizalds eszkézei és mechanizmusai, a férfi- és a ndkép
megjelenitddési formainak hatisa a befogadoéra, milyen szerepet jatszik a média altal
kozvetitett gender-pozicionalas a tarsadalmi nemek szerepkoreinek meghatarozasaban stb.
Ezen szempontok mindegyike tartalmaz nyelvi vonatkozasokat. Mindazonaltal a nyelvi
eszk6zok funkcidja a tarsadalmi nem médiaszovegeken keresztiil torténd meghatirozasaban

nyelvi komponensei egyrészt jellemezni tudjak, hogy milyen hangnemben zajlik a
tarsadalmi diskurzus a nemekrdl, masrészt pedig képesek bemutatni, hogyan kodolja a
média a nemekr6l sz6lo diskurzust a befogadok felé. Ezen kérdések elemzése utdn arra is
vallalkozhatunk, hogy azt prébaljuk meghatarozni, milyen visszacsatolasi effektussal
rendelkezik a média altal kozvetitett gender-reprezentacid, azaz hogyan értelmezik az egyes
befogaddcsoportok a nekik szant gender-szerepeket, s hogyan jarul hozza az egyéni
interpretacié az egyéni identitds kialakulasahoz. Mindezek figyelembe vételével érthetjiik
meg McQuail (2003) megjegyzését: ,,sok médiaszoveg (...) koddolasi modjat tekintve
mélyen és tartoésan nemi tartalma” (2003: 94).

A fenti elemzés arra is ra kivant mutatni, milyen nagy a média felel6ssége abban,
hogy miként pozicionaljak a médiaszovegek a tarsadalmi nemeket, s ebben a keretben
hogyan jarulnak hozzda a médidban megjelend szovegek a gender konstrukciok
létrehozasahoz, tarsadalmi méretii elfogadtatdsdhoz.
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Jegyzetek

I A gender eredetli terminussal szokds megjel6lni a tarsadalmi nemek fogalmat, mind a
tarsadalomtudomanyi, mind pedig a bdlcsészettudomanyi megkozelitésben. A gender
kifejezés a legaltalanosabban arra utal, hogy a nemi identitis nem vele sziiletett jellemzdje
az egyénnek, a beszélének, hanem szociokulturilisan meghatarozott szerepek diszkurziv
térben torténd elsajatitasarol van szo. A gender terminus bevezetésével egyben azt is
hangsilyozzuk, hogy a tarsadalmi nem megkonstrualasaban a nyelv és a nyelvhasznalat, az
egyének kozotti interakcio épplgy dontd jelentdségii, mint a nemekrél folytatott tarsadalmi
diskurzus (b6vebben Kroll 2002).

2 A gender mainstreaming unids szinten elfogadott definicidja a kovetkez6: a tarsadalmi és
politikai ddntéshozasban tekintetbe kell venni a tarsadalmi nemek kérdését is, a tervezési és
a dontési folyamatokban, a célok megvalositasiban szamitasban kell venni, hogy azok
milyen kovetkezményekkel és hatassal lesznek a férfiakra és a nokre, tovabba fontos
felismerni a nemek ko6zotti egyenldtlenségeket az élet minden teriiletén. A gender
mainstreaming tehat egyszerre tarsadalompolitikai cél és modszer a férfiak és nok
széleskorli esélyegyenlGségének megvaldsitasara. Az 1999-es Amszterdami Szerzddésben
az Eurdpai Unié valamennyi tagorszaga aktiv egyenjogusitasi politika mellett kotelezte el
magat a gender mainstreaming szellemében (bévebben Kroll 2002).

3 Contextual analysis, What to look out for, in: Global Media Monitoring Project 2005.
London: WACC. Web: www.globalmediamonitoring.org

* A marker szot a kovetkezd6 jelentésben hasznilja a szociolingvisztika és a
genderlingvisztika: a marker olyan valtozo, amely tarsadalmi és egyben stilusrétegz6dést is
mutat. A markerek a valtozok alakulasanak kozbiilsd fokozatat képviselik: indikatorokbol
alakulnak ki, s megvan ra a lehetoség, hogy sztereotipidva valjanak (1. Trudgill 1997,
forditotta Sandor K.)
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