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Osszefoglalé: Az utébbi évtizedben a dél-koreai szépségapolasi ipar (K-Beauty) és
wellness turizmus globdlisan is nagy figyelmet kapott, részben az innovativ 6ssze-
tevék haszndlata miatt. A gyégyndévények, mint a hagyomdnyos koreai gydégydszat
(hanbang) alapjai, kulcsszerepet jatszanak a K-Beauty termékek fejlesztésében és a
wellness kozpontok kindlatéban. A névényi 6sszetevék, mint példdul a ginseng, zold
tea, csudfd (astragalus) és a centella asiatica nemcsak bérfiatalité és regeneralé ha-
tasukrél ismertek, hanem hozzdjirulnak a holisztikus szépségdpolds és az dltaldnos
jollét elémozditidsdéhoz. A dél-koreai wellness turizmus ennek megfelelen olyan él-
ményekkel gazdagitja a litogatékat, amelyek a hagyomdnyos gyégynovényeket integ-
riljak a gyégyfirddk, és wellness szolgiltatisok széles skdlajan. A gyégynovények
dltaldnosan elfogadott egészségiligyi elényei vonzéva teszik Dél-Koredt, mint well-
ness célpontot a nemzetkdzi turistik szdmdra. A tanulmény célja, hogy dttekintse a
gy6gynoévények szerepét a K-Beauty termékekben és feltarja, hogyan jirulnak hozza
ezek a dél-koreai wellness turizmus novekedéséhez. A kutatds ramutat arra is, ho-
gyan kapcsolédik a modern szépségipar a tradiciondlis koreai orvoslds alapelveihez,
valamint bemutatja a névényi alapi kezelések és kozmetikumok hatdsait a globélis
szépségapoldsi és turisztikai trendekre.

Kulcsszavak: K-Beauty, gyégynovények, hanbang, wellness turizmus, dél-koreai
szépségapolds, természetes kozmetikumok, ginseng

Abstract: In the past decade, the South Korean beauty industry (K-Beauty) and well-
ness tourism have gained significant global attention, partly due to the innovative use
of ingredients. Herbs, as the foundation of traditional Korean medicine (hanbang),
play a crucial role in the development of K-Beauty products and the offerings of
wellness centers. Plant-based ingredients, such as ginseng, green tea, astragalus and
centella asiatica are known not only for their anti-aging and rejuvenating properties
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but also for promoting holistic beauty and overall well-being. Consequently, South
Korean wellness tourism enriches visitors with experiences that integrate traditional
herbs across a wide range of spa and wellness services. The widely recognized health
benefits of these herbs make South Korea an attractive wellness destination for in-
ternational tourists. The aim of this study is to review the role of herbs in K-Beauty
products and to explore how they contribute to the growth of South Korean well-
ness tourism. The research also highlights how the modern beauty industry connects
with the principles of traditional Korean medicine and demonstrates the impact of
plant-based treatments and cosmetics on global beauty and tourism trends.

Key words: K-Beauty, herbal medicine, hanbang, wellness tourism, South Korean
beauty care, natural cosmetics, ginseng.

Bevezetés

A gyégynévények szerepe mindennapi életiinkben egyre inkabb felértékelédik, nem
véletlentl, hiszen szdmos Uj eddig ismeretlen, vagy olyan betegséggel taldlkozhatunk,
amit a mai orvostudomdny legfeljebb kezelni tud, de gy6gyitani nem. A gyégynové-
nyek neviikbél adédéan a gydgyitds legtermészetesebb forrasai. Azonban, nem csu-
péan gyogyitisban alkalmazhatéak, és nem is csak a prevencié sordn. Lehetséges, hogy
alegtobb embernek a gydgynévények hallatin els6ként a gydgytedk jutnak eszébe, vi-
szont szimos egyéb felhaszndlasi médjaval is taldlkozhatunk. Dél-Korea az az orszdg,
ahol évszazadok 6ta 8rzik, dpoljak és haszniljak a gyégynovények erejét, méghozza
holisztikus megkézelitésben. A koreai kultira ugyanis az ép testben ép 1élek alapelv
szerint él, és fontosnak tartjék, hogy legyen sz6 akar prevenciérdl, akdr gyoégyitdsrol
ne csak kiilséleg kezeljék a problémat. Igy gondolkodnak a szépségapoldssal kap-
csolatban is. Jelen tanulmany a K-Beauty, vagyis a koreai szépségdpolasi termékek
gyogynovény alapt struktirdjit mutatja be. A K-Beauty termékek 6ridsi népszerd-
ségnek orvendenek, igy relevins kutatdsi témdnak bizonyul, ha csak az export bevétel
mértékét vesszik alapul.

Hanbang és K-Beauty

A Koreai-félszigeten é16k a kinai konfucianizmus tanokat vették at, melynek alapel-
vei kozt szerepel az ember és természet kozti harménia, tovabbd az egyén és a tdrsa-
dalom viszonya. Innen ered a koreai tdrsadalomban ma is mélyen gyékeredzé kollek-
tivista életfelfogds. Szemben a nyugati individualizmussal, ahol az egyén a kézpont, a
kollektivista tarsadalmakban a kozos érdek érvényesiil els6ként (T6bbek kozt utébbi
ideol6gidnak is készonhets, hogy a két Korea kozti habora utdn Dél-Korednak sike-

71



I. MiskoLct GYOGYNOVENY KONFERENCIA

rilt talpra allnia.). A konfucidnus tanitdsok ot {6 alapelv koré rendez8dnek, hierarchi-
kus sorrendben, melyek koziil az elsé az uralkodé és népe kozti kapesolatot irja le. A
masodik a férj és feleség kapcsolatdt, a harmadik az idésebb és a fiatalabb kézti kap-
csolatot, a negyedik a sziil8 és a gyermek kozti kételéket és az 6todik a bardtok kézti
kapcsolatot (Murakézi, 2020). Mindegyikben alapvetd a megfelels tiszteletadas, pél-
ddul fiatalabb az idésebbnek. Elise Hu Flawless: Lessons in Looks and Culture from
the K-Beauty Capital cimi kényve szerint: ,A nék szdmdra a szépség egyenld volt
azzal, hogy kételességtudéak az idésebbekkel szemben, szolgiljdk a férjiiket, és id6t
toltenek a gyermekeikkel” (Hu, 2023). A koreai kultiriban a ,hibétlan”, porcelin-
szer bér mindig is a szépségideal része volt. Ez az eszmény mér a Csoszon-dinasztia
idején (14-20. szdzad) is megjelent, és a mai K-beauty termékekben is érzékelhetd a
hidratélt, tide, ragyogé arcbér, a ,,chok chok” bér hangstlyozdsa (Hu, 2023). A kon-
fucidnus eszmék a ndk testének ,tisztasdgit” hangsulyoztik, tobbek kozott a vildgos
bérszint is. A vildgos bér a nemességhez, a j6léthez és a szépséghez kapcsolédott, mig
a sotét bor a fizikai munkdt végzs, rosszabb tdrsadalmi osztilybeliekre volt jellemzd.
Ez a felfogds a mai napig befolydsolja a koreai szépségidedlt (Hu, 2023).

A K-beauty térténete a 20. szdzad elejére nyulik vissza. Az elsé tomeggyartott koreai
kozmetikum, a Pakgabun puder 1916-ban jelent meg. Ez a termék a modern ldnyok
kérében népszerivé vilt, akik a hagyomdnyos szépségidealokkal szakitva sminkelték
magukat. A Pakgabun sikere azonban révid életd volt, mivel 6lmot tartalmazott, ami
miatt a gydrtokat beperelték (Hu, 2023). Az 1950-es években az amerikai és eurépai
mérkak domindltak a koreai piacon. A koreai hdborud utdn az amerikai kultira hatdsa
is érz6dott a szépségapolasban. Az 1960-as években azonban Pak Csung Hi tibornok
kormanya korlatozta a kiilf6ldi termékek behozatalat, ami fellenditette a koreai koz-
metikai ipart. Az 1970-es években a gydri munkdsndk a sminket a ldzadds eszkozévé
tették. A kormany éltal el8irt egyenruhdk ellenére a gydri munkdsndk szines smink-
jukkel fejezték ki egyéniségiiket és modernitdsukat. Ez a trend a K-beauty termékek-
ben is megjelent. Az 1980-as években a koreai didkok demokraciapdrti mozgalmai és
a Chun Doo-hwan diktattira bukdsa Gjabb viltozdsokat hozott. A gazdasig fejlédése
és a nemzetkozi imdzs épitése a K-beauty termékek kiilfsldi piacra 1épését is elsegi-
tette. A koreai méirkdk a hagyomdnyos dsszetev8ket, példdul a z5ld tedt és a ginzenget

hangsulyoztik termékeikben (Hu, 2023).

A K-beauty a 21. szdzadra globalis jelenséggé vilt, és a Hallyu, (Shim, 2008) vagyis a
koreai kultira terjedésének ma mir alapvetd pillére egyben. A koreai szépségépolasi
rutinok és termékek népszertek lettek. A K-beauty a bdr egészségére és a megels-
zésre helyezi a hangsulyt, szemben a nyugati kultardban elterjedt ,tiizoltds” jellegl
szépségapoldssal (Cho, 2015). A K-Beauty nem csak a termékekrdl sz6l, ez egyfajta
gondolkoddsmdéd, melynek kézpontjiban a tiszta, tde, hidratalt, egészséges bér all. A
koreaiak mdr fiatal kortél kezdve odafigyelnek a bériikre, a hidratdldsra, a fényvéde-
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lemre és a rendszeres tisztitdsra. A koreai kozmetikai cégek gyorsan reagilnak a va-
sdrlok igényeire, és folyamatosan uj termékekkel és technolégidkkal rukkolnak els. A
K-beauty a legtjabb trendeket koveti, és gyakran ttors szerepet jitszik a kozmetikai
iparban (Cho, 2015). A K-beauty termékek gyakran 6tvozik a hagyomdnyos koreai
osszetevoket, példdul a ginzenget, a zold tedt és a csiganydlat a legijabb tudomanyos
fejlesztésekkel.

Huang és tdrsai (2017) cikkében ravilagit, hogy a gyégynovényipar mennyire fontos
volt a koreaik szdmdra még a japdn megszédllds évtizedeiben is. A szerz8, Huang
Yong-yuan, amellett érvel, hogy a nyugati orvoslds térhéditdsa ellenére a koreai né-
pesség tovdbbra is jelentSs mértékben timaszkodott a hagyomanyos koreai orvoslasra.
A japan gyarmati kormanyzat szigoru korldtozdsokat vezetett be a hagyomdnyos ko-
reai orvosok (Uisaengek) tevékenységére, de a gyogynovénykereskedSkre vonatkozé
szabalyozds enyhébb volt. Ez a gyégynévényipar virdgzasihoz vezetett. Akkoriban
a keresked6k hdrom tipusa volt megfigyelhetd a hagyomdanyos, aki kizdrélag csak
gyoégynovényekkel kereskedett, a vegyes, aki a hagyomdnyos gyégynovények mellett
szabadalommal védett gyégyszereket is gyartott és értékesitett, és végiil azok az exk-
luziv kereskeddk, akik kizdrélag ginzenggel vagy ginzeng termékekkel kereskedtek.
Mivel akkoribban a nyugati orvoslds és gyégyszerek drigdk voltak a koreai lakossig
korében magas maradt a gyégynovényfogyasztis (Huang és tarsai, 2017).

A hanbang nem mds, mint a hagyomdnyos koreai orvoslds. Sz¢ szerinti jelentése:
koreai médszer, ami eredetileg a kinai orvosldsbdl ered, de az évszdzadok sordn sajit
jellemzdkkel fejlédott ki (Odile, 2024). A hanbang fébb alapelvei kozt szerepel az
emberi test és természet kozti harmdnidra valé torekvés, valamint a test és belsé har-
moénia megteremtése. A hanbang szerint az egészség megdrzése érdekében fontos az
egészséges életmod, a megfelels tapldlkozds és stressz kezelése. Terdpids médszerek
kozt a legfontosabb a gyégynévények hasznilata, tedk, f6zetek, tablettik vagy kré-
mek formdjaban (Odile, 2024). Utébbiak kéziil is a koreai ginzeng a legfontosabb 6sz-
szetevSje a hanbangnak. 2020-ban Yang és tirsai publikdltak egy cikket a ginzengrél,
mint ,health ageing”, vagyis az egészséges oregedés természetes gyégymddjirol. A
tanulmany kiemelte a ginzeng legfontosabb tulajdonségait, melyeknek pozitiv hatdsa
van. Példdul a szerzdk ismertették a ginzeng antioxiddns hatdsit, ami segit megvé-
deni a sejteket a szabad gyokok okozta kdrosodastdl. Tovébbé a ginzengnek kardiop-
rotektiv hatdsa van, ami azt jelenti, hogy segit megvédeni a szivet a kirosoddsoktdl,
valamint immunmodulilé és gyulladdscsokkentd tulajdonsigai is vannak (Yang és
térsai, 2020). A hanbang alap Osszetevsi kozott megtalalhaté még a 16tusz levél,
z0ld tea, chaga gomba, perilla levél, zsurld és a fermentalt széjabab (Touch, 2021). A
hanbang alapanyagokat tartalmazé kozmetikai termékeket az kiilonbozteti meg a ke-
reskedelmi bérapoldsi termékektsl, hogy ezek a termékek a bér nyugtatsdra, az ore-
gedésgitldsra, a bérszdrassig kezelésére alkalmasak. A Hanbang kozmetikumok nem
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nyujtanak ,minden az egyben” megolddsokat. Gyakran kombindlnak vildgosité és ta-
panyagban gazdag 6sszetevSket, de hosszu tdvi haszndlatra késziiltek, nem nydjtanak
gyors, dtmeneti megolddsokat. Az autentikus Hanbang kozmetikumok természetes,
Koredban termesztett, megbizhaté névényi alapanyagokat hasznalnak. Sok 6sszetevd
élelmiszerként is hasznédlatos (Touch, 2021). Az 1. szdmu tdblazat 6sszefoglalé a han-

bang és a hagyomanyos kozmetikumok koéz6tti killonbségekkel kapcesolatban.

Szempont

Elméleti hattér

A bér vizsgalati
modja

Szemlélet

Feldolgozasi
modszerek

Fé kutatasi teriilet

Hozzaallds az
asszetevokhoz

Hatékonysag

Hanbang kozmetikumok

A hagyomanyos koreai orvosi
borgyogyaszat elvein alapul, modern
tudomanyos elemekkel.

A bor és a tobbi szerv kapcsolatat
figyelembe veszi. Kiemeli a test és 1¢lek
természetes kolcsonhatasat.

Figyelembe veszi a gyogyndvények
kolcsonhatasat.

Hagyomanyos koreai gyogynovény
feldolgozasi modszereken alapul.

A hagyomanyos koreai orvosi élettan és
patolégia tudomanyos elemzése.
Holisztikus alapellatas megvalositasa.

Aktiv Osszetevokre 6sszpontosit.

Javitja a bér homeosztazisat és
nedvességmegtartasat.

Szokasos kozmetikumok

Modern borgyogyaszati
elmélet.

A bor és sejtek célzott
elemzése.

Hatdéanyagok kombinacidja.

Egyszerii kivonas,
koncentralas, szintézis.

Kozvetlen kezelés a kiilsé
okokra.

Egyetlen aktiv dsszetevore
Osszpontosit.

Ideiglenesen javitja a bor
fizioldgiai funkcioit.

1. Tiblazat: A hagyomdnyos és a hanbang koxmetikumok kozti kiilonbség
(Odile, 2024 alapjdn sajit szerkesztés)

Anyag és médszer

A szakirodalmi ittekintés sordn fény dertlt arra, hogy mit jelent a hanbang kife-
jezés, valamint milyen f6 6sszetevket haszndlnak a koreai hagyomdnyos orvoslds
sordn, és hogy ugyanazon gyégynévényes Gsszetevikre épitik a kozmetikai, szép-
ségdpoldsi termékeik javat. A vizsgdlat sordn érdekelt a K-Beauty termékek export
bevétele Dél-Korea szdmdra, valamint a forgalmazdk stratégidja. Ezért szekunder
kutatdst végeztem, mely sordn a hivatalos koreai statisztikai oldalakon és médiumok-
ban végeztem adatgydjtést. Ezen kiviil primer kvalitativ kutatdst is végeztem, mely
sordn két interjut készitettem. Mindkét interju alany koreai nemzetiségid és koreai
szépségapoldsi cégnél dolgozik. Az egyikiik Ausztrilidban él és két K-Beauty cége
van, mig a mdsik egy nagy koreai K-Beauty marka terileti marketing vezetdje és
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Magyarorszigon él. A mélyinterjuk strukturdlt kérdések mentén késziiltek, 6ssze-
sen hdrom f6 témakorben tettem fel tizenot kérdést. Az elsd interji alannyal 2024.
szeptember 28.-dn tortént meg az interji angol nyelven, mig a mésik interju alannyal
2024. oktéber 6.-in magyar nyelven. A hdrom {6 témakér a K-Beauty-r6l, mint ipar-
dgrol szolt, A K-Beauty termékek mindségérdl, valamint a marketing tevékenységérsl
és turizmusban bet6ltott szerepérél.

Eredmények

A K-Beauty felemelkedése nem csupan a kozmetikumokrél szél, hanem egy olyan
¢életmédbeli sajatossigot sugallé védjegy megteremtésérdl, amely a személyes szépség
fegyelmezett, ritudlis megkozelitését sugallja, és amely vildgszerte hiséges kévetSkre
taldlt a fogyaszték korében. Az olyan termékek, mint a csiganydlka, a méhméreg és
az erjesztett Osszetevlk népszerivé viltak a koreai bérapoldsban, 6tvézve a hagyo-
minyos gyakorlatokat a modern kozmetikai tudomdnyokkal. A szépség holisztikus
megkdzelitése jelentSsen hozzdjirult a K-Beauty vonzerejéhez és elterjedéséhez olyan
piacokon, mint az USA és Kina, ami 2022-ben mintegy 6,69 millidrd USD expor-
tértéket eredményezett (Statista, 2022). 2022-ben a K-Beauty termékek kiilénésen
népszertiek voltak az eurépai orszdgokban, példaul az Egyesiilt Kirdlysagban (42,3%),
Németorszdgban (36,7%) és Franciaorszdgban (34,1%), ami jelentds globalis piacot
teremt, és osztonzi a Dél-Koredba irdnyulé turizmust (Statista, 2022). A K-Beauty
hatdsa tdlmutat a puszta termékeladdsokon, arra 6szténézve a nemzetkozi fogyasz-
tékat, hogy litogassanak el Koredba, hogy sajat bériikon tapasztaljak meg a szépség-
dpoldsi kezeléseket.

Export érték
miliard U.S.
dollarban

m@@ﬂﬂiii i

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

1.dbra: A Dél-Koredbil exportdlt szépségdpoldsi, smink- és bordpoldsi készitmeények
exportértéke 2013 és 2022 kozott (milliard USA-dolldrban)
Forrds: Statista.com, 2023
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Az Elelmiszer- és Gyégyszerbiztonsigi Minisztérium 2024. majus 20-dn tette kzzé
a koreai kozmetikai termékek gyartasardl, importjardl és exportjarol sz6l6 jelentését
2023-r6l, amely szerint a tengerentuli szédllitdsok 2022-hez képest 6,4%-kal 8,5 mil-
liard dolldrra emelkedtek, ami a mdsodik legmagasabb érték az dgazat torténetében

(KOCIS, 2024).

A szépségturizmus az utazds egy kilonleges formdjivd vilt, sok turista litogat Dél-Ko-
redba bérapoldsi kezelések, konzulticiék és szépségapoldsi workshopok miatt. Ez a
tendencia kiilonésen jol lithaté a szépségdpoldsi utazdsi csomagok és élmények elterje-
désében, amelyek a virosnézést szépségapoldsi szolgiltatdsokkal kombinaljak, tovibb
névelve a K-Beauty gazdasigi hatdsit a turizmusra (Seoul Cosmetic Surgery, 2020). A
kozosségi média influencerei és a K-Beauty sz6sz616i szintén fontos szerepet jatszanak
a turizmus 6sztonzésében, mivel a fogyaszték egyre inkabb igyekeznek lemdsolni az
online hirdetett szépségdpoldsi rutinokat és szabvinyokat (Wang & Lee, 2021). A leg-
frissebb statisztikdk alapjin Dél-Korea tovéibbra is a vilag egyik legnagyobb kozmeti-
kai exportére, 2023-ban a negyedik helyen dllt, Franciaorszdg, az Egyesilt Allamok és
Németorszdg utdn. Az exportpiacok szdma azonban 2022-ben 163 orszdgra nétt, ezzel
elmondhatd, hogy egy globdlis ipardgrél van sz6 (Trade.gov, 2023).

Az interjik sordn a vdlaszokat tdbldzatban 6sszesitettem, melybdl kules gondolatokat
prezentalok jelen tanulmdnyban. Az els8 nagyobb kérdésscsoport a K-Beauty ipardg-
ra vonatkozott. Mindkét interji alany Ggy gondolja, hogy a K-Beauty térnyerése ma
mir globalis mértékd, amit elsésorban a Hallyunak (koreai kultura globdlis terjedése)
készonhets, hiszen a legtobb ember a koreai sorozatokbdl és K-pop videoklipekbdl
ismerte meg a K-Beauty termékeket és azok hatdsit.

El$szor Dél-kelet Azsidban volt
népszer(i, ma mar Europatol Dél-
Amerikaig. A hazai (koreai)
verseny kiélezett.

Globalis a kereslet

K-pop és K-dramak népszertisége ~ Koreai kulttra terjedése, sorozatok,
miatt lett ismert TikTok

Kiemelte, hogy figyelembe kell
venni a foldrajzi, éghajlati
kiilonbségeket.

Magyarorszagon novekvo érdeklodés,
offline és online

2. Tiblazat: A K-Beauty ipardgra vonatkozd kérdésekre adott vilaszok (sajdt szerk.)
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A misodik kérdéskorben a gyégynévények fontossagirdl és a termékmindségrél volt
sz6. Szintén egyetértés volt azzal kapcsolatban, hogy a termékek mindsége és mi-
néségbiztositdsa kulcsfontossdgu kérdés, amire a cégek nagy hangsilyt fektetnek,
hiszen a K-Beauty termékek imdzsinak fontos szerepe a mingség. Ugy nyilatkoz-
tak, hogy ez a visirlék szdmdra is fontos szempont, de az, hogy a termék milyen
osszetevével rendelkezik az orszdgonként és személyenként is viltozik a fogyasztoi
magatartas tekintetében.

Vegan kozmetikumokat gyart, n6vényi

Osszetevokbdl. Nyugaton nagyobb
kereslet.

Orszagonként valtozo, ahogy az is,
hogy mely 0sszetevot részesitik
elényben.

Egyedi, figyelemfelkelt6, de hosszu és
bonyolult a tantsitasi folyamat, az
Osszetevok értéke draga.

Weboldalakon elérhet6

Rendkiviil fontos, kutatasok

Igen, de személyfiigg6. Pl.:
tubardzsa.

Taplalékkiegészitok irant nagyobb
a kereslet.

HCC, Derma teszt, és egyéb
nemzetkdzi mindsitéssel

rendelkeznek a termékek.

Kiilonb6z6 osszetevok 1éteznek, és
nem korlatozodnak a
gyogyndvényekre, hanem a koreai
kozmetikumok identitasat mutatjak a
vasarlok szamara ismerds 0sszetevok
vagy egyedi Osszetevok kutatasaval és
eléallitasaval.

Koreaban fontos, keriilik a sok
kemikaliat, és inkabb a
természetes 0sszetevoket keresik
a vasarlok.

3. Tablazat: Termékmindségre és keresletre vonatkozd kérdésekre adott vdlaszok
(Sajdt szerk.)

Végiil a harmadik kérdéskor az dltaluk ismert cégek marketing tevékenységérdl szolt,
valamint, hogyan latjak a turisztikai hatdsit a K-Beauty termékeknek. Ugyancsak
mindkét alany 4gy nyilatkozott, hogy a turizmusban, féleg a vésarlds teriiletén nagy
hatdsa van a K-Beauty termékeknek. Ezt a kordbban koz6lt statisztikai adatok is ala-
tdmasztjak. Mindkét alany fontosnak tartotta egyrészt a mar meglévd, mésrészt a
jovébeni globdlis terjeszkedés miatt az offline mellett az online elérést. Elmonddsuk
alapjin eddig nem szembestiltek nagyobb marketing kihivisokkal, és ezt a névényi
alapu 6sszetevék meglétének koszonhetik a termékosszetevékben. Kiemelték, hogy
a cél a globilis terjeszkedés, és ehhez mindketten az online értékesitésben litjak a
potencidlt.
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Elfogadhat6 ar és mindség, ami Oriasi hatdsa van, féleg a K-Beauty
vonzova teszi a turistak szamara.  termékek  vasarlasa alapveté a
turistak korében.

A természetes ¢és vegan imazs Online értékesités megnyitdsa a

iranti  kereslet miatt novekvé globalis  érdeklédés miatt. EU

tendencia ¢és jovObeni trend. szabalyozas miatt lassabb a termék
értékesités.

Nem volt kiilonosebben, mivel Nincs nagyobb kihivas, mivel

konnyebb igazolni, mint az allati tanusitvanyokkal rendelkezo,

Osszetevoket. dijnyertes  termékek. Magas a
versenyképessége, mivel  egyes
termékek 5 év kutatoi tevékenység
utan keriilnek piacra.

Online  értékesités, Instagram, MLM rendszer, szajreklam, online
TikTok, blogok. Offline a értékesités
vasarokon valé megjelenés.

55 orszagba exportalnak, Eurépa 27 orszagba exportalnak, cél a
és Délkelet-Azsia kezdetben, ma  globalis terjeszkedés

mar Dél-Amerika, Kozel-Kelet,

Eszak-Afrika.

4. Tiblazat: A marketingtevékenységre adott vilaszok dsszefoglaldsa (sajit szerk.)

Kévetkeztetések

A szakirodalmi dttekintés, szekunder kutatds és interjik alapjin azt a kovetkeztetést
vonhatjuk le, hogy a koreai szépségdpoldsi termékek f8 dsszetevdi a magas mindség
gy6gynovények. Bir a hanbang évszdzados hagyoményokra nyulik vissza a termékek
dragabbak, az eldllitasuk korilményesebb. Mindazondltal magasabb mindségtiek és
rendkivil pozitiv élettani hatdsaik vannak. Kiilon kiemelendd, hogy a K-Beauty ipar-
dgban nem a hibdk elfedése a cél, hanem a holisztikus szemlélet, ami litszott a méso-
dik interju alany vilaszaibdl is, hiszen termékeik jelent8s része taplilékkiegészitSket
is tartalmaz. Egyértelmtvé vilt az export bevétel alapjin, hogy az ipardg meglépte a
globilis terjeszkedést, viszont cégenként még akadhatnak nehézségek egyes orszagok
szabdlyozdsdval kapcsolatban. A hazai fogyasztéi magatartdsra vonatkozdan javas-
lom, hogy primer kvantitativ és kvalitativ kutatdsokat végezziink.
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