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A CEGEK NEVEN ALAPULO EPONIMA
EPONYMY BASED ON THE NAMES OF COMPANIES

KOVACS EVA!

Definicidja szerint az eponima mint a szoképzés egyik modja olyan koznevesiilt személynév, amely
egy varost, korszakot, irdnyzatot, céget, intézményt vagy mas helyet és dolgot jelol, mint pl. aszpirin,
dizel, Ford vagy Harvard. Az eponimédkat kiilonb6z6 mdodokon lehet osztalyozni, némelyek ételek
(Margharita Pizza), betegségek (Alzheimer-kér), helyek (Washington), masok tudomanyos térvények
(Arkhimédész torvénye) és sportkifejezések (Axel-ugrds), megint masok markanevek (termosz), dijak
(Nobel-dij), talalmanyok (Rubik-kocka), tudomanyos elméletek (darwinizmus), féiskolak, egyetemek
(Stanford egyetem) és cégek (Ferrari) jelolésére szolgalnak. A jelen tanulmany az alapitojukrol elne-
vezett cégek nevén alapuld eponimakat vizsgalja (pl. Porsche, Siemens, Gucci, Campari, Cadbury,
McDonald’s és Walt Disney, stb.), feltarva a benniik rejlé metonimikus kapcsolatot. A kognitiv nyel-
vészek, mint pl. Lakoff and Johnson (1980), Radden és Kovecses (1999) és Kovecses (2002) felfoga-
sdban a metonima olyan fogalmi jelenség, amelyben egy fogalmi entitas (a kozvetits) mentalis hozza-
férést biztosit egy masik fogalmi entitas (a cél) szdmara ugyanabban az idealizalt kognitiv modellben.
Val6jaban a metonimia a mindennapi gondolkodasunk része, és tapasztalaton alapul. A metonimia kog-
nitiv megkozelitését kovetve azt feltételezem, hogy a gépkocsi-tipusok, hires divathazak termékei, koz-
metikumai, valamint bizonyos ételek és italok esetében AZ ALKOTO MINT MU metonimia megnyil-
vanulasa figyelhetd meg, mint azt az alabbi példak is alatimasztjak: Vett egy Ferrarit. Evett egy
McDonaldot, Egész nap Walt Disneyt nézett. Arra is ramutatok, hogy a gyart6 és a termék az ALKO-
TAS idealizalt kognitiv modelljébe tartozik, ahol a ’kozvetitd’ a cég, amely eléallitja a terméket, a *cél’
pedig az altala elballitott termék.
Kulcsszavak: eponima; szoképzés; cégek neve, metonimia; kognitiv nyelvészet

As is generally defined, eponymy, one of the word formation processes refers to the derivation of the
name of a city, country, era, institution, or other place or thing from that of a person such as aspirin,
diesel, Ford or Harvard. Eponymy can be classified in several ways, some refer to foods (Pizza Marg-
herita), diseases (Alzheimer disease), places (Washington), scientific laws (Archimedes’s principle) and
sport terms (Axel jump), whereas others indicate trademarks, brand names (thermos), prizes, awards
(Nobel Prize), inventions (Rubic’s Cube), ideologies (Darwinism), colleges, universities (Stanford Uni-
versity) and companies (Ferrari). The present paper discusses eponyms which denote companies based
on the name of their founder(s) (e.g. Porsche, Siemens, Gucci, Campari, Cadbury, McDonald’s and
Walt Disney, etc.) by revealing what kind of a metonymic relationship is manifested in them. Cognitive
linguists, such as Lakoff and Johnson (1980), Radden and Kovecses (1999) and Kovecses (2002), state
that metonymy is essentially a conceptual phenomenon in which one conceptual entity, the vehicle,
provides mental access to another conceptual entity, the target, within the same idealized cognitive

1 Kovacs Eva

foiskolai tanar

Eszterhazy Karoly Egyetem
Anglisztika Tanszék

3300 Eger, Egészséghaz ut 4.
evikov@ektf.hu



A cégek nevén alapulo eponima 141

model. In fact, metonymy is part of our everyday way of thinking, and is grounded in experience. Fol-
lowing the cognitive approach to metonyms, | tentatively suggest that the metonymy PRODUCER FOR
THE PRODUCT can be observed in the case of car makes, products of famous fashion houses, cosme-
tics and drinks as is illustrated by examples like He’s bought a Ferrari. | ate a McDonald or We watched
Walt Disney all day. | also point out that the producer and the product belong to the idealized cognitive
model of PRODUCTION, in which the vehicle is the company producing the product and the target is
the product produced by it.
Keywords: eponymy, word formation, company names, metonymy, cognitive linguistics

BEVEZETES

Mas ¢16 nyelvekhez hasonléan az angol nyelv is allando véltozason megy keresztiil. Uj sza-
vak kiilonb6zé médokon keriilnek be az angolba, a szavak jo része mas nyelvekbdl valo kol-
csOnzés utjan talalt utat, masok a szoéalkotas kiilonb6z6 modjai altal keletkeznek, mint pél-
daul szoképzés, szoosszetétel, mozaikszo, szovegyiilés, konverzid, szoelvonas (JACKSON ES
AMWELA 2007). Megint masokat a besz¢ldk hoznak 1étre, és jonéhany tulajdonnévbol szar-
mazik. Azt a folyamatot, amelynek soran egy tulajdonnév, példaul egy csaladnév kozszova
valik, eponimianak nevezziik, az eponima pedig egy olyan személy neve, aki egy orszag,
varos, id6szak, iranyzat, iskola, intézmény vagy mas hely névaddja. Az eponima kifejezés a
gorog epi (jelentése: *-rdl, -rél’) és onyma (jelentése: 'név’) szavakbol szarmazik, névadast
jelent. Az eponimak minden nyelv szokészletének jelentds részét képezik, a legtobbjiikrdl a
beszélok altalaban nem is tudjak, hogy egy személy nevét rejtik, pl. szendvics, kardigdn,
aszpirin, rotring, jacuzzi, cellux, garbo, rekamié vagy biro (golydstoll az angolban).

Az eponimaknak kiilonb6z6 kategoriai vannak, attol fiiggben, hogy mit jeldlnek: ételek
(dobostorta, Gundel-palacsinta, Margarita pizza, Napdleon brandy, Sacher-torta, szendvics
sth.), betegségek (Alzheimer-kor, Parkinson-kor, Asperger-szindréoma stb.), helyek (Wa-
shington D. C., Dallas, Baltimore, Houston (US), St. Andrews, St. Davids, St. Albans (Nagy-
Britannia) stb.), tudomanyos torvények (Arkhimédész torvénye, Einstein relativitas elmélete,
Newton mozgastorvénye stb.), mértékegységek (volt, amper, kelvin, newton, coulomb stb.),
sportkifejezések (miikorcsolyazasban: Axel (ugrds), Salchow (ugrds), tornaban: Magyar van-
dor, Yurchenko (ugrds), Tsukahara (ugrdas) stb.), markanevek (aszpirin, eszkalator, termosz,
walkman, xerox stb.), dijak és érmek (Davis kupa, Nobel-dij, Pulitzer-dij stb.), talalmanyok
(Bunsen-égd, dizelmotor, kardigan (Cardigan), mackintosh (esékabdt), Rubik-kocka, Wel-
lington-csizma stb.), ideologiak (leninizmus, mccarthyzmus, buddhizmus, kdlvinizmus, dar-
winizmu, freudizmus stb.), féiskolak és egyetemek (King’s College London, Stanford Uni-
versity, Harvard University, Yale University sth.) és cégek (Ford, Armani, Dior, Cadbury,
Macy’s stb.) (https://en.wikipedia.org/wiki/Eponym).

E tanulmany célja azon eponimak vizsgalata, amelyek az alapitojukrol elnevezett cégekre
utalnak, feltarva a benniik rejl6 gyarto és a termék metonimikus kapcsolatat.

1. CEGEKET JELOLO EPONIMAK

1.1. Az alapitéjukrdl elnevezett autdipari cégek

Az autdkat, motorkerékparokat, haszonjarmiiveket, repiildgépeket és vonatokat gyartd cégek
nagy tobbségének a neve az alapitdjanak/alapitdinak a nevébdl ered.

A cég neve Alapitéja/i
Bentley Motors Limited W. O. Bentley
Honda Motor Co., Ltd. Soichiro Honda



https://en.wikipedia.org/wiki/W._O._Bentley
https://en.wikipedia.org/wiki/Soichiro_Honda
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A cég neve Alapitéja/i
Citroén André-Gustave Citroén
Ford Motor Company Henry Ford
Porsche AG Ferdinand Porsche
Toyota Motor Corporation Kiichiro Toyota
Ferrari S.p.A. Enzo Ferrari

Automobili Lamborghini S.p.A.

Ferruccio Lamborghini

Yamaha Corporation

Torakusu Yamaha

Suzuki Motor Corporation

Michio Suzuki

Rolls-Royce Holdings plc

Henry Royce and Charles Rolls

Groupe Renault

Louis Renault és testvérei, Marcel és Fer-
dinand

The Boeing Company

William Edward Boeing

Harley-Davidson Inc

William S. Harley és Arthur Davidson

Bombardier Inc

Joseph-Armand Bombardier

Buick David Dunbar Buick
Chevrolet Louis Chevrolet
Chrysler Walter Percy Chrysler

Kawasaki Heavy Industries, Limited

Kawasaki Shozo

Peugeot

Armand Peugeot

Erdekes modon, a Mazda Motor Corporation nem az alapitojarél kapta a nevét, hanem Maz-
darél, a bolcsesség, az intelligencia és harménia Nyugat-Azsia legkorabbi civilizacioiban
tisztelt istenérdl (Perzsia). Az Audi cég neve az alapitoja, August Horch csaladnevének a latin
megfelel6jébdl ered. A német "Horch’ jelentése “hallgat, figyel’, latinul "audi’. A luxusauto-
kat gyarté Cadillac sem az alapit6jardl lett elnevezve, hanem a francia feltalalorol, Antoine
Laumet de La Mothe, sieur de Cadillacrél, aki 1701-ben megalapitotta Detroitot.

1.2. Az alapitéjukrdl elnevezett, autoalkatrészeket, szerszamokat gyarto cégek

Van jo néhany olyan autdalkatrészeket, kommunikacios rendszereket, orvosi haztartasi be-
rendezéseket és lancfiirészeket gyartd cég is, amelyik az alapitdja nevét viseli.

A cég neve

Alapito

Pirelli & C. SpA

Giovanni Battista Pirelli

Black & Decker Corporation

S. Duncan Black és Alonzo G. Decker

Robert Bosch GmbH

Robert Bosch

Siemens AG

Werner von Siemens

Andreas Stihl AG & Company

Andreas Stihl

Erdemes azonban megemliteni, hogy a Goodyear Tire & Rubber Company nem az alapito-
jarol kapta a nevét, hanem az amerikai Charles Goodyear-rél, a vulkanizalt gumi feltalaloja-

rol.


https://en.wikipedia.org/wiki/Ferdinand_Porsche
https://en.wikipedia.org/wiki/Kiichiro_Toyoda
https://en.wikipedia.org/wiki/Torakusu_Yamaha
https://en.wikipedia.org/wiki/Michio_Suzuki_%28inventor%29
https://en.wikipedia.org/wiki/Henry_Royce
https://en.wikipedia.org/wiki/Charles_Rolls
https://en.wikipedia.org/wiki/Louis_Renault_%28industrialist%29
https://en.wikipedia.org/wiki/Marcel_Renault
https://en.wikipedia.org/wiki/Fernand_Renault
https://en.wikipedia.org/wiki/Fernand_Renault
https://en.wikipedia.org/wiki/Joseph-Armand_Bombardier
https://en.wikipedia.org/wiki/August_Horch
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=S._Duncan_Black&action=edit&redlink=1
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Alonzo_G._Decker&action=edit&redlink=1
https://en.wikipedia.org/wiki/Robert_Bosch
https://en.wikipedia.org/wiki/Charles_Goodyear
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1.3. Az alapitéjukrdl elnevezett divat és stilushazak, luxuscikkeket és ékszereket

gyarté cégek

A legtobb divathaz, luxuscikkeket, kiegészitoket és ékszereket gyartd cég is az alapitdja ne-

vét viseli, mint példaul:

A divathaz neve Alapité

Giorgio Armani S.p.A. Giorgio Armani
Calvin Klein Inc Calvin Klein
Gucci Guccio Gucci
Benetton Group S.p.A. a Benetton csalad

Christian Dior S.A.

Christian Dior

Yves Saint Laurent YSL

Yves Saint Laurent és tarsa, Pierre Bergé

The Estée Lauder Companies Inc.

Estée Lauder és férje, Joseph Lauder

Gianni Versace S.p.A.

Gianni Versace

Givenchy Hubert de Givenchy
Hugo Boss AG Hugo Boss
Lacoste René Lacoste

Levi Strauss & Co.

Levi Strauss

Swarovski AG

Daniel Swarovski

Chanel S.A.

Gabrielle Chanel

Bulgari

Sotirios Bulgari

Valentino SpA

Valentino Garavani

A Max Factor név az alapitdja, Maksymilian Faktorowicz lengyel-zsid6 iizletember nevének
aroviditése. Az Adidas céget Adolf Dassler alapitotta, akinek a becenevébdl ered a cég neve

(Adi Dassler).

1.4. Az alapitojukrdl elnevezett italokat gyarté cégek

Néhany eponima a kiilonb6z06 italokat, szeszesitalokat, whiskyket, borokat, séroket és idit6-
italokat gyart6 cég nevébol szarmazik, amelyeket a feltalalojukrol neveztek el. Vegyiik szem-

iigyre a kdvetkezo példakat:

A cég neve

Alapité

Davide Campari-Milano S.p.A.,

Gaspare Campari

Guinness

Arthur Guinness

Bacardi Limited

Facundo Bacardi Masso

Heineken International

Gerard Adriaan Heineken

Johnnie Walker

John (Johnnie) Walker

Beck's Brewery

Liider Rutenberg, Heinrich Beck és Tho-
mas May

Jas Hennessy & Co.

Richard Hennessy

Courvoisier Emmanuel Courvoisier

Rémy Martin Rémy Martin

Martini & Rossi Alessandro Martini, Luigi Rossi, Teofilo Sola
Moét & Chandon Claude Moét



https://en.wikipedia.org/wiki/Giorgio_Armani
https://en.wikipedia.org/wiki/Calvin_Klein_%28fashion_designer%29
https://en.wikipedia.org/wiki/Guccio_Gucci
https://en.wikipedia.org/wiki/Benetton_family
https://en.wikipedia.org/wiki/Christian_Dior
https://en.wikipedia.org/wiki/Yves_Saint_Laurent_%28designer%29
https://en.wikipedia.org/wiki/Pierre_Berg%C3%A9
https://en.wikipedia.org/wiki/Est%C3%A9e_Lauder_%28businesswoman%29
https://en.wikipedia.org/wiki/Hubert_de_Givenchy
https://en.wikipedia.org/wiki/Hugo_Boss_%28fashion_designer%29
https://en.wikipedia.org/wiki/Levi_Strauss
https://en.wikipedia.org/wiki/Daniel_Swarovski
https://en.wikipedia.org/wiki/Coco_Chanel
https://en.wikipedia.org/wiki/Adolf_Dassler
https://en.wikipedia.org/wiki/Arthur_Guinness
https://en.wikipedia.org/wiki/Gerard_Adriaan_Heineken
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A Dom Pérignon, a Champagne House Moét & Chandon &ltal gyartott pezsgd neve egy ben-
cés szerzetes nevéhez flizédik, de a hiedelmekkel ellentétben a pezsgbkészités modjat nem &
fedezte fel, azonban a pezsgdgyartas mindenképp Champagne-ban bontakozott ki, a cham-
pagne szo6 tehat a hely nevét viseli (https://en.wikipedia.org/wiki/Dom_Perignon_ (wine)).

1.5. Klelmiszereket és édességeket gyarté cégek

J6 néhany olyan élelmiszereket és édességeket gyartd cég is van, amelyik alapitéja nevét
viseli, amit az alabbi példak tamasztanak ala:

A cég neve Alapito
Ferrero SpA Pietro Ferrero
Nestlé S.A Henri Nestlé
Barilla S.p.A Pietro Barilla
Cadbury John Cadbury
H.J. Heinz Company Henry Heinz

A Danone nevii multinacionalis élelmiszeripari cégcsoportot 1saac Carasso alapitotta 1919-
ben. A markat Danone-nak nevezték el fianak, Daniel Carossonak a beceneve alapjan.

1.6. Az alapitojukrél elnevezett aruhazak, szupermarketek, kiskereskedések
és gyorséttermek

Szamos aruhaz, szupermarket, kiskereskedés és gyorsétterem neve is az alapitojahoz fiizédik,
mint példaul:

A cég neve Alapito

Macy's Rowland Hussey Macy

Marks and Spencer plc Michael Marks és Thomas Spencer
Sainsbury's John James Sainsbury

McDonald's Corporation Richard és Maurice McDonald
Woolworths Group PLC Frank Woolworth

Selfridges Harry Gordon Selfridge.

Harrods Charles Henry Harrod

A C&A nemzetkozi holland ruhazati kiskereskedelmi lizletlancot a Clemens és August Bren-
ninkmeijer testvérpar alapitotta, a cég az alapitok keresztnevének kezddbetiijébol kapta a ne-
vét. A Tesco PLC-t Jack Cohen alapitotta 1919-ben. A Tesco neve elészor 1924-ben jelent
meg, miutan Cohen megvett egy szallitmany teat a T. E. Stockwell-t61 és a neve kezdébetiijét
(T.E.S) 6sszekapcsolta a csaladneve elsé két betiijével. A Lidl Stiftung & Co. KG-t a Schwarz
csalad egyik tagja alapitotta az 1940-es években. A Lidl név Josef Schwartz egyik korabbi
tizleti partnerének, Ludwig Lidlnek a neve, Josef fia, Dieter Schwarz megvette a Lidl név
hasznalatanak a jogat t6le 1000 német markaért, mivel a Schwarz Markt nevet nem hasznal-
hatta; a Schwarzmarkt ugyanis *feketepiacot’ jelent. Az Aldi diszkontaruhaz-lancot (az ALb-
recht DIscount roviditése) eredetileg a Theo Albrecht és Karl Albrecht testvérpar iranyitotta,
az lizlet csaladneviik els6 két betiijérdl kapta a nevét.


https://en.wikipedia.org/wiki/Dom_Perignon_
https://en.wikipedia.org/wiki/Pietro_Ferrero
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Pietro_Barilla&action=edit&redlink=1
https://en.wikipedia.org/wiki/John_Cadbury
https://en.wikipedia.org/wiki/Isaac_Carasso
https://en.wikipedia.org/wiki/Rowland_Hussey_Macy
https://en.wikipedia.org/wiki/Michael_Marks
https://en.wikipedia.org/wiki/Thomas_Spencer_%28Marks_and_Spencer%29
https://en.wikipedia.org/wiki/John_James_Sainsbury
https://en.wikipedia.org/wiki/Richard_and_Maurice_McDonald
https://en.wikipedia.org/wiki/Franklin_Winfield_Woolworth
https://en.wikipedia.org/wiki/Harry_Gordon_Selfridge
https://en.wikipedia.org/wiki/Charles_Henry_Harrod
https://en.wikipedia.org/wiki/Brenninkmeijer_family
https://en.wikipedia.org/wiki/Brenninkmeijer_family
https://en.wikipedia.org/wiki/Jack_Cohen_%28businessman%29
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1.7. Az alapit6jukrdél elnevezett média-, szorakoztatéipari, film és televizié
miisorgyarto cégek

Néhany amerikai média-, szorakoztatoipari, film és televizid miisorgyartd cég is az alapitoi

nevét viseli, tobbek kozott:

A cég neve Alapito

The Walt Disney Company Walt Disney és Roy O. Disney

Warner Bros. Entertainment Inc. Warner testvérek: Harry, Albert, Sam és Jack
Hanna-Barbera Productions, Inc. William Hanna és Joseph Barbara
Lucasfilm Ltd., LLC George Lucas

1.8. Az alapitéjukrdl elnevezett, kiillonb6z6 arukat gyarto cégek

Kiilonboz6 arukat, mint pl. butort, fogyasztasi cikkeket, jatékokat, taskakat, borondoket, ora-
kat, zongorat stb. gyarto, alapitdjukrdl elnevezett cégek megalkotojuk nevét viselik, mint
példaul:

A cég neve Alapito

Procter & Gamble Co. William Procter, James Gamble

Fisher-Price Herman Fisher, Irving Price, Margaret Evans
Price, Helen Schelle

Casio Computer Company, Limited Kashio Tadao

Steinway & Sons Heinrich Engelhard Steinway

A Samsonite taskakat és bérondoket gyarto és kiskereskedd céget Jesse Shwayder alapitotta
1919-ben, aki az els6 bérondok egyikét Samsonrol, a rendkiviili testi erével biro bibliai alak-
ol nevezte el, és 1941-ben kezdte el hasznalni a Samsonite markanevet. A Casio céget 1946-
ban alapitotta az elektronikai technologiara szakosodott mérnok, Kashio Tadao, akinek a
neve visszatiikr6zédik cége nevében. Az IKEA-t, a multinacionalis butorkereskedelmi cég-
csoportot, amely egyszeriien dsszeszerelhetd butorokat és haztartasi kiegészitoket tervez és
értékesit, Ingvar Kamprad alapitotta. A cég neve olyan betliszo, amely az alapitd nevének és
lakohelyének kezdébetiiibol tevodik 6ssze: Ingvar Kamprad, Elmtaryd (a tanya, ahol felnétt),
és Agunnaryd (a sziilévarosa Smalandban, Svédorszag déli részén).

1.9. Az alapitojukroél elnevezett elektronikai és szamitastechnikai cégek

Elektronikai berendezéseket és szamitastechnikai eszkozoket forgalmazo cégek is tobbnyire
az alapitojuk nevét viselik, pl. a Hewlett-Packard Company Bill Hewlett-rél és Dave
Packardrol, a Koninklijke Philips N.V. pedig Gerard Philipsrdl és apjarol, Frederik Philipsrél
van elnevezve.

1.10. Az alapitéjukrol elnevezett konyvkiadoé cégek

A Longman konyvkiado céget Thomas Longman alapitotta, a Merriam—Webster, Inc. kiadot
pedig Noah Webster, akinek a halala utain George ¢és Charles Merriam folytatta az tizletet.

1.11. Az alapitéjukrol elnevezett szallodak, légitarsasagok

El6fordul, hogy szallodakat és 1égitarsasagokat is alapitdjukrol neveznek el, példaul a Hilton
Hotels & Resorts szallodalancot Conrad Hiltonrol, a Marriott Corporationt egyik alapitojarol,


https://en.wikipedia.org/wiki/Walt_Disney
https://en.wikipedia.org/wiki/Roy_O._Disney
https://en.wikipedia.org/wiki/William_Hanna
https://en.wikipedia.org/wiki/Joseph_Barbera
https://en.wikipedia.org/wiki/George_Lucas
https://en.wikipedia.org/wiki/James_Gamble_%28industrialist%29
https://en.wikipedia.org/wiki/Herman_Fisher
https://en.wikipedia.org/wiki/Irving_Price
https://en.wikipedia.org/wiki/Margaret_Evans_Price
https://en.wikipedia.org/wiki/Margaret_Evans_Price
https://en.wikipedia.org/wiki/Helen_Schelle
https://en.wikipedia.org/wiki/Henry_E._Steinway
https://en.wikipedia.org/wiki/Ingvar_Kamprad
https://en.wikipedia.org/wiki/Agunnaryd
https://en.wikipedia.org/wiki/Sm%C3%A5land
https://en.wikipedia.org/wiki/Gerard_Philips
https://en.wikipedia.org/wiki/Thomas_Longman
https://en.wikipedia.org/wiki/Noah_Webster
https://en.wikipedia.org/wiki/George_Merriam
https://en.wikipedia.org/wiki/Conrad_Hilton
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J. Willard Marriottrél. Az ir Ryanair Ltd. fapados repiil6tarsasagot 1985-ben alapitotta Chris-
topher Ryan, Liam Lonergan és az ir iizletember Tony Ryan (akir6l a cég a nevét kapta).

2. METONIMIKUS KAPCSOLAT A CEG ES A TERMEK KOZOTT

Az irodalmi nyelvben és nyelvi diszit6 kifejezd eszkdzként hasznalva a metonimia alatt olyan
nyelvi képet értiink, amelyben egy dolog nevét egy olyan masikra vonatkoztatva hasznaljuk,
aminek az sajatossaga, vagy amihez kapcsolodik (Merriam—Webster szotar). Mas szoval, a
metonimia dolgok nevén alapul, az egyik fajta dolog nevét helyettesiti egy masik dologéval,
és feltételezi, hogy a két dolog valahogyan kapcsolatban van egymassal.

Azonban a kognitiv nyelvészek, pl. Lakoff és Johnson (1980), Radden és Kovecses
(1999: 18) azt a nézetet valljak, hogy a metonimia nemcsak dolgok megnevezését jelenti,
hanem fogalmi természetd, olyan fogalmakhoz kapcsolodik, amelyek a mindennapi gondol-
kodasunk részei, és tapasztaldson alapulnak. Lakoff és Johnson példaja a metonimiara O csak
egy €sinos arc a metonimia fogalmi természetét illusztralja. Egy személyrél szerzett alapvetd
informacionkat a személy arcabol eredeztetjiik. A mogotte rejlé fogalmi metonimia az ARC
A SZEMELY HELYETT, ami az emberekkel kapcsolatos gondolkodasunk része.

Radden és Kovecses (1999: 19) megfogalmazasaban a metonimia kognitiv folyamat,
amelyben egy fogalmi entitasnak egy masik entitason keresztiil biztositunk gondolati hozza-
férést. Mas szoval két entitast gy kapcsolunk 6ssze, hogy az egyik entits (arc) helyettesiti
a masik entitast (személy). Mint ez a példa is mutatja, a metonimia hasznalataval az egyik
entitasra a masikon keresztiil probaljuk rairanyitani a figyelmet. Langacker (1993: 30) meg-
fogalmazasaban a metonimia hivatkozasi pont jelenség, amelyben egy fogalmi entitas, a hi-
vatkozasi pont mentalis elérést biztosit egy masik fogalmi entitashoz, a kivant célentitashoz.
Radden és Kovecses (1999: 19) a hivatkozasi pontot kdzvetitd entitasnak nevezi, mig azt az
entitast, amelyre a figyelem irdnyul, célentitasnak. Az O csak egy csinos arc példaban a *csi-
nos arc’ szolgal kozvetitd entitasként a *személy’ mint célentitads mentalis elérése szamara.

Radden és Kovecses (1999: 20) ramutatnak tovabba, hogy a metonimia mint kozvetit6 en-
titas akkor biztosit mentalis elérést a célentitashoz, ha a két entitis ugyanabba az idealizalt kog-
nitiv modellnek elnevezett tartomanyba tartozik, amely nemcsak az emberek egy bizonyos tar-
tomannyal kapcsolatos enciklopédikus tudasat foglalja magaban, hanem azokat a kulturalis mo-
delleket is, amelynek részesei. Ennek megfelelden a fent emlitett harom kognitiv sajatossag
alapjan Radden és Kovecses (1999: 21) a kovetkezOképpen definialja a metonimiat:

A metonimia olyan kognitiv folyamat, amelyben egy fogalmi entitas, a kozvetité fogalmi
elérést biztosit egymasik fogalmi entités, a cél felé ugyanabban a fogalmi tartomanyon, az
idealizalt kognitiv modellen beliil. Néhany leggyakrabban emlitett metonimia-tipust (EVANS
2007: 142-3) a kovetkezd csoportositasban foglal 6ssze:

AZ ALKOTO A MU HELYETT
Epp most vettem egy 6ij Citroent.
Add ide a legfelsd polcon 1évé Shakespeare-t.
Szeret Burger Kinget enni.

A HELY AZ ESEMENY HELYETT
Irak majdnem Tony Blair elndkségébe keriilt.
Az amerikai kozvélemény egy tjabb Vietnamtol fél.
Reméljiik Peking olyan sikeres olimpia lesz, mint Athén.


https://en.wikipedia.org/wiki/J._Willard_Marriott
https://en.wikipedia.org/wiki/Tony_Ryan
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HELY AZ INTEZMENY HELYETT
A Downing Street nem volt hajlando nyilatkozni.
Pdrizs és Washington ellentétes nézetet vallanak.
Eurdpa emelte a tétet az Egyesiilt Allamokkal vivott kereskedelmi habortban.

A RESZ AZ EGESZ HELYETT
A kerekeim a hatso udvarban parkolnak.
Hadd nyujtsak segit6 kezet.
O nem csak egy csinos arc.

AZ EGESZ A RESZ HELYETT
A 2003-as Rogbi Vilagkupa dontdjében Anglia legybzte Ausztraliat.
Az Eurdpai Unio elfogadta az 1j emberjogi torvényeket.
A kocsimnak miiszaki hibaja lett.

A HATAS AZ OK HELYETT
Savanyu arcot vagott.
Nyomaban jar a tavasz.
Az arca sugarzik.

A metonimiakban olyan fogalmak szerepelnek, amelyek fogalmi rendszeriinkben szorosan
Osszekapcsolodnak. Az alkoto szorosan kapcsolodik a miihdz, az egész szorosan kapcsolodik
a részeihez, az esemény szorosan kapcsolddik a helyhez, ahol lezajlott, a hely szorosan kap-
csolodik az azon a helyen 1év6 intézményhez, a rész szorosan kapcsolodik az egészhez, az
egész szorosan kapcsolodik a részeihez, illetve az okozat szorosan kapcsolodik az okhoz, ami
kivaltotta. Mindegyik esetben egyetlen idealizalt kognitiv modellrdl van sz6 (pl. alkotas, oko-
zas, cselekvés, stb.), amely tobb elemet tartalmaz, és ezek az elemek helyettesitik egymast
(KOVECSES 2002:251).

A mindennapi életben gyakran hasznalunk eponimakat, amelyekben egyfajta metonimi-
kus kapcsolat figyelheté meg a cég, amely egy bizonyos terméket allitott e€l6 (az alkoto) és
maga a termék kozott (mit). Ilyen metonimikus kapcsolat fedezhetd fel a kiilonb6z6 autd-
gyartok altal eléallitott gépkocsi-tipusok, divathazak termékei, ételek és italok korében.

Jo példa erre az Oscar-dij-atado, amelyet voros szonyeges eseménynek neveznek, vagy a
New York-i Metropolitan Mazeum jotékonysagi Met Gaélaja, ahol a vilagsztarok, sziné-
szek/ndk és énekesek a kiilonboz6 divathazak pazar estélyi ruhdiban vonulnak fel. A fotok
alatt megjelend szovegek vilagosan mutatjak, hogy a divattervezéhaz neve az altaluk terve-
zett ruhat helyettesiti (http://oscar.go.com/red-carpet, http://www.vogue.com/866286/ best-
dressed-2014-met-gala/).

Actress Emma Stone wearing Elie Saab as she attends the 87th Annual Academy Awards
at Hollywood & Highland Center on February 22, 2015 in Hollywood, California.

Actress Jennifer Aniston in Atelier Versace.

Actress Chloe Grace Moretz wears Miu Miu.

Alexa Chung in Nina Ricci.

Diana Kruger in Hugo Boss.

Rihanna in Stella McCarthy.

Chloe Moretz in Chanel.

Marion Cotillard in Christian Dior.

Frank Ocean in Givenchy.

Ryan Reynolds in Gucci.


http://www.vogue.com/866286/
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Rachel McAdams in Ralph Lauren, Victoria Beckham in Victoria Beckham and Anne
Hathway in Calvin Klein.

Rihanna toting her new brown Giorgio Armani.

It will come as no surprise that she is wearing Christian Dior.

Vegyiink szemiigyre néhany tovabbi példat a gyarto és a termék kozotti metonimikus kap-
csolatra:

Vett egy Porsche/Ferrari/Suzukit.

Ettem egy MacDonald-ot/Gundelt/Sachert.

Igyunk egy Johnny Walker/Beck s/Heineken/Camparit.

A Ferrero Rocher-t emberek millidi élvezik az egész vilagon.
Pirellim volt, amely gyorsan tonkrement.

Hugo Boss illata volt, amikor el6szor talalkoztam vele.

Vett egy vadonattj Steinway-t.

Walt Disney-t nézett egész nap.

Nézziik meg ezt a sz6t a Webster—Merriam-ben.

A Hiltonban/Marriottban szallt meg.

Ha kozelebbrdél megvizsgaljuk a fenti példakat, azt mondhatjuk, hogy az egyik fajta entitas,
az ALKOTO (pl. MacDonald) egy masik fajta entitast, az alkot6 MUVET helyettesiti (pl. a
MacDonald egyik szendvicse). Tovabba, az alkotd és miive egyarant az ALKOTAS idealizalt
kognitiv modelljébe tartozik, amelyben szamos entitas szerepel: az alkoto, az alkotas (mil),
az alkotas helye, stb. A "kozvetitd’ a cég, amely eldallitja a terméket és a *cél’ az altala eld-
allitott termék. A metonimikusan 6sszefiiggd kozvetitd és célentitasok alapvetd jellemzoje,
hogy a fogalmi térben egymashoz kozel helyezkednek el. Az alkot6 az alkotashoz kdzel he-
lyezkedik el, mivel 6 hozza 1étre. A kdzvetitd entitas azért biztosit mentalis elérést a célenti-
tashoz, mert a két entitas ugyanabba a fogalmi tartomanyba esik. Mas szoval a metonimia az
érintkezés viszonyan alapul, és a metonimikus kapcsolatban részt vevd elemek szoros kap-
csolatban éllnak. Igy ezek az entitasok a vilagrél vald tapasztalatainkban egy Osszefiiggd
egészet alkotnak, hiszen altalaban egyiitt jelentkeznek. Mivel a tapasztalatokban szorosan
Osszekapcsolodnak, bizonyos entitasokat az ugyanabban az idealizalt kognitiv modellben
szerepl mas entitasok helyettesitésére hasznalunk (KOVECSES 2002: 149).

OSSZEGZES

Az eponima egy altalanosan hasznalt névnek (egy varos, korszak, intézmény vagy mas hely
¢és dolog) egy hires személy nevébdl valé szarmaztatasa, és az szdalkotas egyik modja az
angolban. Az eponimaknak kiilonboz6 tipusai vannak, az ételeket, betegségeket, természet-
tudomanyos térvényeket, mértékegységeket, sportszakkifejezéseket és markaneveket jelo-
16kt61 kezdve a dijakat, talalmanyokat, ideoldgiakat jelol6kon keresztiil az egyetemeket, f6-
iskolakat és cégeket jelolokig. A cégek nevén alapuld eponimak targyalasa kapcsan arra pro-
baltam ravilagitani, hogy sok esetben az ALKOTAS idealizalt kognitiv modelljében értel-
mezhet6 és metonimikus kapcsolat van a gyartd cég neve és a termék kozott, amelyben az
elébbi a kozvetitd, az utdbbi pedig a cél. Kovetve a kognitiv nyelvészeket [ Lakoff és Johnson
(1980), Radden és Kovecses (1999) és Kovecses (2002)], arra is ramutattam, hogy a metoni-
mia nem csupan egy olyan nyelvi diszit6 kifejez6 eszk6z, amely fogalmak, dolgok jelolésére
szolgal, hanem alapvetGen fogalmi jelenség, amely része a mindennapi gondolkodasunknak
¢s tapasztalason alapul.
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