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KERESKEDELMI NEVEK SZOALKOTASTANI VIZ§GALATA
KOMAROM GAZDASAGI NYELVI TAJKEPENEK TUKREBEN!

ANALYSIS OF WORD FORMATION OF COMMERCIAL NAMES
IN THE LIGHT OF THE ECONOMIC LINGUISTIC LANDSCAPE
OF KOMAROM

ISTOK BELA — LORINCZ GABOR — TOTH SANDOR JANOS?

Absztrakt: Gazdasagi nyelvi tajképen egy adott teriilet gazdasagi vonatkozasu szovegeinek,
képeinek ¢és kép-szoveg kapcsolatainak az egyiittesét értjiilk. A kereskedelmi név az adott
kereskedelmi egység gazdasagi nyelvi tajképének a szerves részét alkotja. Tanulmanyunkban
Komarom kereskedelmi neveit vizsgaljuk, ramutatva a nyelvtanaink (pl.: Tompa szerk. 1961,
Keszler szerk. 2000; Adamikné Jaszo f6szerk. 2007) altal ritkdbbnak nevezett szoalkotasi
modok (pl.: a szordvidités, a betliszoalkotas, a szo0sszerantas) XXI. szdzadi térnyerésére.
A kutatasbol kideriil, hogy a jovoben a monomodalis (szovegalaptl) szoéalkotas mellett a mul-
timodalis szdalkotas (a grafo-, tipo- és piktolexéma) is egyre nagyobb szerephez juthat a gaz-
dasagi nyelvi tajkép (a figyelemkeltés) részeként.

Kulcsszavak: nyelvi tdjkép, gazdasdagi nyelvi tdjkép, kereskedelmi név, széalkotds, multimodalitas

Abstract: Economic linguistic landscape (econscape) comprises the set of economy-related
texts, images and relationships between texts and images of a given area. The commercial
name forms an integral part of the economic linguistic landscape of a given trade unit. In this
paper, we examine the commercial names of Komarom while we point out that word-forming

1 A tanulmény a Visegrad Scholarship Program #52210471 szamu szerzédésének (LG) ta-
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methods Hungarian grammars (e.g. Tompa szerk. 1961; Keszler szerk. 2000; Adamikné
Jasz6 f6szerk. 2007) consider less common (e.g. word shortening, acronyms, portmanteau
words) have spread in the 21st century. The research reveals that in the future, besides mo-
nomodal (text-based) word formation, multimodal word formation (grapho-, typo- and pic-
tolexemes) may play an increasingly important role as part of the economic linguistic land-
scape (raising attention).

Keywords: linguistic landscape, economic linguistic landscape, commercial name, word for-
mation, multimodality

1. Bevezetés

A gazdasagi nyelvi tajkép egy adott teriilet gazdasagi vonatkozasu, altalaban a mar-
ketingstratégia részeként megjelend szovegeinek, képeinek és kép-szdveg kapcsola-
tainak az 0sszessége. A gazdasagi tevékenység — Sorban Angella megéllapitasa sze-
rint — minden esetben nyelvi vonatkozasokkal parosul: ,,a kiilonféle gazdasagpoliti-
kaknak, iizleti filozofidknak és stratégidknak megvan a maguk nyelvi eszkoztaruk,
amely a nyelvitajkép-elemeken is megmutatkozik a cégtablak, a feliratok, a hirdeté-
sek sth. nyelvhasznalata révén” (2022: 177). A kereskedelmi név a fenti elemekhez
hasonloan — akar azok részeként is — az adott kereskedelmi egység gazdasagi nyelvi
tajképének a szerves részét alkotja. Funkciojat tekintve a markanévhez hasonlithato,
hiszen része a brandépitésnek, ilyen alapon pedig a marketing és a nyelvtudomany
érdeklGdését is felkeltheti (v6. Kovacs 2022, 2023). Mindez 6sszecseng Balazs Géza
(2023: 21) azon megallapitasaval, mely szerint a markanevek kereskedelmi funkci-
6val (is) birnak, céljuk ugyanis ,,a fogyasztd tajékoztatasa és befolyasolasa”.®
Tanulmanyunkban a Duna déli partjan fekvé Komarom varosanak a kereske-
delmi neveit vizsgaljuk szoalkotastani szempontbol.* Az északi részen talalhato Rév-
komarom kereskedelmi neveinek egy masik aspektusboél, a tobbnyelviiség kvantita-
tiv Osszefliggéseinek szempontjabdl valo vizsgalatara mar korabban sor keriilt (T6th
2022). A kereskedelmi név terminust a cégek, vallalatok, tizletek, éttermek, kocsmak
stb. gylijténeveként hasznaljuk. Tagabb értelemben vett kereskedelmi névnek tekint-
jiik az egyes kereskedelmi egységeket felismerhetdvé, azonosithatova tévo jelszava-
kat, reklamszlogeneket is (vo. Koch 2015). Munkankban csak a nyelvtanaink (pl.:

A markanevekr8l bévebben |. a Mdrkanevek: Marketing és nyelvészet hatardan ciml Ko-
tetet (Kovacs szerk. 2023), mely tobb olyan tanulmanyt is tartalmaz, amely (legalabb
kozvetve) utal a markanév és a kereskedelmi név rokoni kapcsolatara (pl.: Balazs 2023;
Misad 2023; Takacs 2023).

A kutatas eredményeivel egy szlovak nyelvii tanulmanyunkban és monografiankban mar
érintdlegesen foglalkoztunk (Istok—Toth 2020: 18-19; Istok—L6rincz—T6th 2022: 54-57), a
teljes példaanyag publikalasara és a probléma koriiltekinté kontextualizalasara azonban
még nem keriilt sor. A 2019-es adatfelvétel ota eltelt par év alatt jelentésebb mennyiség- és
mindségbeli valtozasokat nem észleltiink, néhany, a vizsgalatban szerepld kereskedelmi
egység ugyan megsziint, tulajdonost valtott vagy atkoltozott egy masik helyszinre, nyelvé-
szeti szempontbdl azonban igy is értékes adatokhoz juthatunk, a nyelvi tajkép (parole) és
a szoalkotastan (langue) 6sszefiiggéseinek a feltarasa ugyanis rendkiviil elhanyagolt teriilet.
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Tompa szerk. 1961; Keszler szerk. 2000; Adamikné Jasz6 f6szerk. 2007) altal rit-
kabbnak nevezett (unimedidlis) szogyartd eljarasokkal — szoroviditéssel, szoelvonas-
sal, bettiszoalkotassal, szo0sszevonassal, szo0sszerantassal és szandékos szoferdi-
téssel — megalkotott kereskedelmi neveket vizsgaljuk, kiegészitve azokat a vizuali-
san jelolt (multimedialis) szoalkotas — a grafo-, tipo- és piktolexémak (Ortner 2013)
—eseteivel (1. 1. melléklet). A kutatas apropojat az adja, hogy a fentebb vazolt nyelvi
produktumok egyre gyakrabban valnak a XXI. szazadi marketing részévé (bévebben
I. Ortner 2013; Férdosova—Holubekova 2016; Fauziyah—Saun 2018).

2. Problémafelvetés

A szdalkotas egyes modjainak a megterheltsége nyelvenként és koronként valtozhat.
Mig példaul a szlovak nyelvben szoképzéssel (pl.: slizka, ucitelka, svatka), addig a
magyarban szoosszetétellel keletkezik a legtobb szo (a szlovak példak magyar meg-
felel6i: szolgdlo|lany, tanito|nd, ndsz|asszony) (a témarol bévebben 1. Furdik 1977:
29-39; Misadova 2011: 64-69; Toth 2017: 63-68). Az egyéb szoalkotasi modok
gyakorisagaban még ennél is nagyobb kiilonbségek lehetnek: a sz66sszerantast pél-
daul kimondottan kedveli az angol (pl. glamorous ’elblivolé’ + camping "kemping’
> glamping ’luxuskemping’), a magyar, mely korabban elitélte, lassan kezdi meg-
szokni (pl. csokoladé + alkoholista > csokoholista *csokoladéfiiggd’)®, a szlovak vi-
szont alig alkalmazza (pl. flaska *palack’+ automat *automata’ > flaskomat ’vissza-
valté automata’) (vo. Istok—Toth 2020: 18).

Munkankban a kovetkez6 kérdésekre keressiik a valaszt:

1. Meghatarozo szerepet jatszanak-e a nyelvtanaink altal ritkdbbnak nevezett szo-
alkotasi modok a kereskedelmi nevek 1étrehozasaban? (A ritkabb szoalkotasi moédok
statuszanak ujraértékelésérdl I. Lorincz 2016; Istok 2017.)

2. Valhatnak-e nem nyelvi elemek is a kereskedelmi nevek részévé? (A vizuali-
san jelolt szoalkotasokrol 1. Ortner 2013.)

3. Milyen divatos (visszatérd) tényszokat hasznal a k6zosség?

4. Tobbségben vannak-e az ,,elfogadottabb” (a mult szazad legitimalta) minima-
lizalok (a szavak hosszat redukalo eljarasok) a ,,normaidegen” és ,,extravagans” ha-
taskeltokkel (a jatékos, humoros élményt nyjté6 megoldasokkal) szemben?

5. Milyen a kereskedelmi nevek egyes elemeinek (az alepelemnek és a megkii-
16nboztetd elemnek)® a megterheltsége a szdalkotds szempontjabol?

5 A magyarban hasznalt szo66sszerantasok tobbsége nem bels6 keletkezésti szo, hanem az

angol nyelvbél atvett kolesonszo (pl.: smoke *fiist” + fog ’kéd’ > smog ’szmog’; Britain
’Nagy-Britannia’ + exit "kilépés’ > Brexit *az Egyesiilt Kiralysag Europai Uniobol valo
kilépése’; web + seminar > webinar *webinarium’). igy keriilt példaul a pandémia hata-
sara a covidiota sz6 is a nyelviinkbe: covid + idiot > covidiot ’covididta’ (angol példa:
Uricska 2021: 31, magyar példa: Veszelszki 2020: 21).

E két terminus Kazmér Miklostol (1957: 6) szarmazik. ,,Alapelemeknek nevezi »azokat
a foldrajzi neveket, amelyeket az elnevezd kozosség elsddlegesen hasznalt fel tajékozo-
dasi igényeinek kielégitésére, tehat amelyek 6nmagukban, mas determinans nélkiil is al-
kalmasak foldrajzinévi funkcio betdltésére (Folyo, Legeld, Tag, Zsidokalap stb.)« (i. h.).
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3. Széalkotas a nyelvi tajkép tiikrében

»A nyelvi tajkép (linguistic landscape) az ember kdrnyezetének irott nyelve, irott
nyelvi képe. A nyelvi tajkép az irott (verbalis) nyelv tiikrében jelzi, megmutatja, ér-
telmezhetdvé teszi a (helyi) kultura, a tarsadalom, a kdzosség jellegét, példaul a tor-
téneti, mentalitasbeli, politikai, ideologiai, személykozi stb. viszonyokat™ (Balazs
2015: 43). A kereskedelmi nevek szoalkotasbeli mintazatai is kodolt {izenetet hor-
doznak: kovetkeztethetiink beldliik az adott k6zosség Gjhoz, varatlanhoz, szokatlanhoz
stb. valo viszonyuldsara. Az példaul, ha egy telepiilésen csak a ,,jol bevalt” sz60ssze-
tétellel és szoképzéssel 1étrehozott kereskedelmi nevekkel talalkozunk, a lakossag
konzervativ mentalitasardl tantiskodik. A cégek, vallalatok, tizletek stb. fogyaszto-
kért vivott versenyében meghatarozo szerepet jatszik a nevilk reklamfunkcioja.
A szo0sszetételnél és szoképzésnél ,,szlengesebb”, ,.kozvetlenebb”, ,jatékosabb”,
»egzotikusabb” stb. hatast szogyartd miiveletek nagyobb figyelemfelkeltd erdvel
birnak, a megszokottdl valo ,,talzott eltérni akaras” ugyanakkor kockazatos is lehet.
A humorosnak, kreativnak szant kifejezéseket sokan erdltetettnek, ,,gagyinak” vélik.
Erre utal a 444.hu internetes hirportal olvasok szavazatai alapjan sszeallitott listaja
is ,,Magyarorszag leghiilyébb nev(i” boltjairol és vendéglatohelyeirél (W1). A cikk-
ben szerepld kereskedelmi nevek jelent8s részét ritkabb szodalkotasi eljarassal, tobb-
nyire szodsszerantassal €s szdndékos szoferditéssel hoztdk létre: BKV + kavézo >
Békavézo; kozmetika + Kati > KozmetiKati; depresszio + presszo > Depresszo; sohaj
> ShowHaj (fodraszat); ku*** jo > Turva jo (hasznaltruha-bolt) stb.

A figyelemfelkeltés sikere a feliratok részét képezd vagy az azokat koriilvevo gra-
fémikus és vizualis elemek ,,0sszjatékatol” is fiigg (vo. Ortner 2013: 44-45). Esetiink-
ben ez azt jelenti, hogy a nyelvi tajképet szemiotikai tajképpé kell kiterjeszteniink, ez
utobbi ugyanis lehetévé teszi szamunkra ,,a nyelvi jelenségek teljes kdrnyezetének
a vizsgalatat” (Balazs 2015: 46). A verbalis elemeket kiegészité nem verbalis elemek
képesek felerdsiteni, de akar modositani is azok jelentését (Istok 2022: 49).

4. Nyelvi tajkép vagy nyelvi tajképek? A nyelvitajkép-kutato mint hétkoznapi
turista

A nyelvitajkép-kutatas ,,esend6ségét” abban latjuk, hogy megallapitasai tébbnyire
nem reprezentativak, csupan tendenciaszertiek, iranyjel6léek. Ennek oka, hogy egy
telepiilés teljes — minden utcara kiterjed — nyelvi tajképének a vizsgalata vallalha-
tatlan, de talan még indokolatlan feladatnak is tiinik. A nyelvitajkép-kutato a hétkoz-
napi turistahoz hasonl6an jarja a varos siirtin latogatott, forgalmas részeit, és probalja
megfejteni, hogy ,,mir6l mesél a taj”: barangol, fényképeket készit, kérdezoskodik
és jegyzetel (vagy diktafonnal rogziti a beszélgetéseket), az igy megszerzett tudast
pedig kiterjeszti, ravetiti az egész telepiilésre. Ha tehat egy (atlathatatlanabb, 6ssze-

[...] A megkiilonboztetd elemek vagy a foldrajzi kdznevekhez, vagy a mar meglévo hely-
nevekhez kapcsolédhatnak™ (Hoffmann 2007: 62-63).
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tettebb szerkezetii, nagyobb) varos nyelvi tajképérdl beszéliink, feltehetéen a perem-
teriilletek feltérképezése, atvilagitasa nélkiil tessziik azt (a jelen munkaban is errdl
van sz0) (Istok—Lorincz—Toth 2022: 20).

A kereskedelmi nevek explicit, implicit és verbalizalatlan jelentés-osszetevoket
is tartalmazhatnak (e csoportositast Lanstyak Istvantol kolcsonozziik, aki a harom ka-
tegoriat a nyelvi ideologidk kifejtettségére alkalmazza: 2017). A nyelvitijkép-kutatd
feladatat az egyszer(i turista altal is dekddolhato explicit (kozvetlen vagy kifejtett) és
implicit (kozvetett vagy kikovetkeztethetd) jelentés leirasaban latjuk. A verbaliza-
latlan (lathatatlan) jelentés feltarasahoz nyelven kiviili, altalaban a névad6 szemé-
lyével, névadasi motivaciojaval 6sszefiiggd ismeretekre van sziikség. Ezek a tudas-
elemek nem részei a nyelvi tajképnek, hiszen csak a tulajdonosokkal, iizletvezetok-
kel, felszolgalokkal stb. folytatott beszélgetésekbdl tarhatoak fel. A kereskedelmi
egységek (hivatalos ellenérzéstol £é16) alkalmazottai azonban nem mindig aruljak el
ezeket a szamunkra nem sziikségszerii, mégis értékes, a vizsgalatunk targyat arnyalo
informaciokat. Mivel mindannyian mast latunk a tajbol, de mégis léteznek e ,,taja-
kat” 6sszekot6 csomopontok, megkiilonboztethetiink kozosségi és egyéni nyelvi taj-
képet. A kozosségi nyelvi tajképet az egyéni nyelvi tajképek sokasaga konstrualja.
A verbalizalatlan jelentés nem alkotoeleme a k6zosségi nyelvi tajképnek, az egyéni
nyelvi tajképnek viszont a része lehet (Istok—Loérincz—Toth 2022: 22-23).

1. tablazat
A nyelvi tajkép és jelentéskozvetités 6sszefiiggése (Istok—Loérincz—Toth 2022: 22-23)
Jelentésfajtak Jelentés-6sszetevok
1. explicit (kozvetlen)

1. nyelvi tajkép nyelven beliili 2. implicit (kozvetet)
2. nem nyelvi tajkép nyelven kiviili 3. verbalizalatlan (lathatatlan)

5. Minimalizalé kereskedelminév-elemek

Az alabbiakban a szoroviditéssel, szoelvonassal, betliszoalkotassal és szo0sszevonassal
létrehozott kereskedelmi neveket, pontosabban kereskedelminév-elemeket vizsgaljuk.

5.1. Szoroviditéssel (és a roviditett sz6 tovabbképzésével) létrehozott kereskedel-
minév-elemek

Szoéroviditésen a tényszo végének megesonkitasat, elhagyasat értjiik. A szorovidités
(és a roviditett szo tovabbképzése) napjaink legnépszertibb ritkabbnak nevezett szo-
alkotasi modja. A miiveletre altalaban a kereskedelmi név megkiilonbdztetd elemé-
ben keriil sor, pl.: Rehab Pub (< rehabilitacié); Csini Butik (< csinos); Fincsi Fa-
latozé (< finom). A korpuszban csupan két példat talalunk a kereskedelmi név
alapelemének a roviditésére: Csoda Bungi Jatszihdaz (< bungallo); Szuper Mosi (<
mosoda). A kereskedelmi név megkiilonboztetd eleme a tulajdonos (hozzatartozoja-
nak, rokonanak stb.) nevét is rogzitheti becézé alakban: Eni — fodraszkellék (<
Eniko); Marti Papir (< Marta). Szamos kereskedelmi név — féleg cégek és vallalatok
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neve — 6rzi a varos nevének roviditését, pl.. Kompress Nyomdaipari Kft. (< Komad-
rom); Kom-Vas Kft. (< Komdrom); KOMadat Szévetkezet (< Komdrom). Kiilon fi-
gyelmet érdemel a Kom-Dog Ebdruhdz (< Komdrom) nevi iizlet, melyben kutyak-
nak szant konzervek, tapok, vitaminok stb. kaphatok. A tulajdonos elmondasa szerint
félrevezet6 lehet a kereskedelmi név alapeleme, hiszen tobben is felkeresték mar az
tizletet, hogy kutyat vegyenek ott maguknak. A Kom (< Komdrom) csonkot tartal-
maz6 produktumok besorolasa nem egyértelmii: a fenti példak megkiilonboztet6 ele-
mére tekinthetiink egyrészt osszetett szoként, melynek egyik Osszetételi tagja szoro-
viditéssel keletkezett; masrészt a Komdrom és pl. az adat tényszok dsszevonasaként;
harmadrészt pedig ugyanezeknek a tényszoknak az Osszerantasaként. A szorovidi-
téssel 1étrehozott kereskedelmi nevek elvétve idegen nyelvi tényszokat is tartalmaz-
hatnak: ang. press nyomda’; ang. dog ’kutya’.

KOM-DOG'
EBARUH A ZESSS=
KOMAROM, IGMANDI UT 30. -~

DA By,
S e,

Jatszihaz

1. abra. Szoroviditéssel létrehozott kereskedelminév-elemek

5.2. Szoelvondssal (jelentéstapaddssal) létrehozott kereskedelminév-elemek

Szoelvonason a tényszo valds vagy vélt morfémajanak az elhagyasat értjiik. A felal-
litott korpusz csak egyetlen ilyen elemet tartalmaz: Zsebi Biifé (< Zsebibaba ~ egy
kis kenguru Milne Micimacké cimii meséjébdl). E példara jelentéstapadasként is te-
kinthetiink, hiszen a levalasztott §sszetételi tag jelentése ,,hozzatapadt” a megmaradt
Osszetételi tag jelentéséhez: ,,az egyik Osszetételi tag el6hivja a teljes kapcsolat kép-
zetét” (Lengyel 2000: 344). A kereskedelmi név megkiilonboztetd eleme a tulajdo-
nos egykori, szamara fontos emlékeket felidéz6 becenevét takarja.
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2. d@bra. Szoelvondssal (jelentéstapadadssal) létrehozott kereskedelminév-elem

5.3. Betiiszoalkotdssal létrehozott kereskedelminév-elemek

Betiiszoalkotason a szavak kezddbetiiinek az osszekapesolasat értjikk. Az eljaras a
legnépszertibb ritkabbnak nevezett szogyarté megoldasok egyike. A korpuszban ta-
lalhato betliszok tobbsége nem helyi keletkezésti, orszagszerte ismert, gyakran hata-
ron tuli lefedettségii cégek neve, pl.: OTP Bank (< Orszdgos Takarékpénztar); OMV
(< ném. Osterreichische Mineralélverwaltung Aktiengesellschaft ’Osztrak As-
vanyolajkezeld Részvénytarsasag’); TRX Training Center (< ang. Totalbody Re-
sistance Exercise ’teljes testtel végzett ellenallasos edzés’).

: wa T
3. dabra. Nem helyi keletkezésii kereskedelmi nevek (betiiszok)
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Az AHA Lakastextil (< ang. At Home Art *miivészet hazara’) kereskedelmi név meg-
kiilonboztetd eleme formai és jelentésbeli szempontbol is teljesiti a nyelvi elemekre
vonatkozo terjedési feltételeket. Mivel e betiiszora ,,k6zszoi értelmet ado™ akronima-
ként (H. Varga 2015: 99) is tekinthetiink, magaban hordozza a szdjatékon alapulod rek-
lam lehetdségét: ,,Ne mondj nemet, mondj ahat az AHA-ral” Az iizletvezetétél megtud-
tuk, hogy a korabbiakban mar volt példa a kereskedelmi név ilyen jellegii népszerisi-
tésére. Az OTTHON forgatokonyvet erdsiti még a név betlitipusanak a megvalasztasa
is, hiszen az egyes betiik az agy és a szekrény képzetét kelthetik a befogadoban.

e

T i

/—'=\

r

LAKASTEXTIL

AGYTAKAROK, DISZPARNAK - PAPLANOK, PARNE
PLEDEK + FUGGONYOK + DEKOROK * KARNIRO

4. dbra. EQy 1aldlo betiiszé

A korpusz harom helyi keletkezésti betiiszot tartalmaz: P Virdg [egy vezetéknév elsd
betiijébdl]’; Z-mobil [egy keresztnév elsé betiijébodl]; Z-papir [egy keresztnév elsd be-
tijébol]. A példak mindegyike ,,félmozaiksz6” (Balazs 1998: 73), vagyis olyan alaku-
lat, melynek egyik tagja lerovidiilt, a masik viszont nem. Mindharom esetben a tulaj-
donosnak vagy az egyik hozzatartozojanak a neve inicializalodott. Divatos félmozaik-
szo-elem a Z (< altalaban Zoltdn), amely nemcsak Dél-, de Eszak-Komérom (szlova-
kul: Komdrno) egyik kereskedelmi egységének a nevében is megtalalhato: Z Laser.
Bizonyos kereskedelmi nevekhez asszociacios — egy masik nevet felidézo — jelentés is
kapcsolodik: a mobiltelefonokkal foglalkozo Z-mobil nevii iizletrél példaul a T-Mo-
bile nevii vilagszerte ismert mobilszolgaltato juthat az esziinkbe. Egy adatko6z16 véle-
ménye szerint a kereskedelmi név asszociacios jelentése a vallalkozas kezdeti szaka-
szaban el6nyt, a késObbiekben viszont mar inkabb hatranyt jelent: konnyebben meg-
jegyezheto lesz altala a név, de sosem fog tudni eléggé ,,egyedivé” valni.

T AP betii egy karikaban taldlhato.
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5. dbra. Helyi keletkezéstii kereskedelmi nevek (betiiszok)

A korpuszban betiiszoszerii kereskedelmi nevek is helyet kaptak. A CBA Elelmiszer
megkiilonbozteté eleme nem alaki redukcidval, hanem az abécé elsé betiiinek az
egyszerii megcserélésével keletkezhetett (vo. ABC-aruhaz < Alapveté Beszerzési
Cikkek). Betiiszok és 6sszevont szavak kozotti atmenetet képez a MOL (< Magyar
Olaj- és Gdzipari Részvénytdarsasag) kifejezés, amely egy egybetiis és egy kétbetlis
egység Osszeillesztésének az eredménye. Az Osiris-féle Helyesirds tulajdonnévi szo-
Osszevonasként tekint e mozaikszora, ezért a Mol irasmodot javasolja:

A tulajdonnévi szodsszevonasok — akar magyar, akar idegen nevek — nagy kez-
débetiisek, a tobbi betiijiikk azonban a betiiszoktol eltéréen Kicsi. [...] Az irasgya-
korlat a betiszokkal vald rokonsag folytan a szodsszevonasokban is erésen haj-
lik a csupa nagybetii hasznalatara, ez azonban csak akkor helyénvald, ha rek-
lamcélokrol vagy mas olyan funkciokrol van szo, amelyekben fontos a kiemelés
(Laczko—Martonfi 2006: 404-405).

Betiiszoszerti alakulat a GDN Ingatlanhdlozat kereskedelmi név megkiilonboztetd
eleme is, amely a ’kert’ jelentésii garden ténysz6 ,,szelldssé tételével”, néhany ele-
mének a kivetésével keletkezett.
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6. abra. Betiiszoszerii kereskedelmi nevek

5.4, Szo0sszevonassal létrehozott kereskedelminév-elemek
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7. abra. ,, KOMbinaciok” szodsszevondsra
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Szoosszevonasnak a szavak eliilsé csonkjainak az dsszeillesztését nevezziik. Tekinthe-
tiink ré két vagy tobb roviditett szo (kotdjellel vald) dsszekapcesolasaként is. Szdmos in-
tézmény-, egyesiilet-, part- és cégnév keletkezik ezzel az eljarassal. A korpusz 6sszevont
szavainak csaknem a fele tartalmazza a helyi keletkezésti Kom (< Komdarom) csonkot:
Cigi-Kom Bt. (< cigaretta + Komdrom); Higi-Kom Bt. (< higiénia + Komdrom);
Komdent (< Komdrom + ang. dentist *fogorvos’); Vakom Zrt. (< vagyon + Komdrom).

Csaladnevekbdl is johetnek 1étre dsszevont szavak. Helyi keletkezés(i a BoBé
Vegyesbolt kereskedelmi név, melynek megkiilonbozteté eleme a Bota és a Béla
csaladnevek dsszevonasdnak az eredménye. E szdalkotas szimbolikus jelentdségii,
mivel a csaladnévelemek révén utal a tulajdonos fianak és a fia baratnéjének az
egybekelésére.®

Szadmos magyarorszagi varosban talalkozhatunk a Mentavill Villamossagi Szak-
uizlet (nem helyi keletkezésii) kereskedelmi névvel, melynek megkiilonboztetd tagjat
a tulajdonos csaladnevének (Mentes) és a villamos(sag) k6znévnek az 6sszevonasa-
val hoztak létre.

A Bévi Bérdiszmii (< Balogh + Evi) kereskedelmi név megkiilonbozteté elemére
az egyik tényszo elejének és a masik tényszo végének az dsszerantasaként, de ugyan-
ezen szavak eliilsé részeinek az Osszevonasaként is tekinthetiink. A tulajdonos el-
mondaésa szerint az tizlet azért nem a Béva (< Balogh + Eva) nevet kapta, mert arrol
egyesek a hasonl6é hangzasu béka szora asszocialhattak volna.

SZESZESITAL, EDESSEG,

ﬁ-__i SNACK, AJANDEK,
e A TISZTALKODOSZER. @
. '

-

BOBS  AENIOR retrbicris
MENTAVI S e
= [ oerecinn ] S

8. abra. Csaladnévcsonkok az 6sszevont szavakban

8 Az illeték keresztneve ismeretlen.



78 Istok Béla — Lérincz Gabor — Toth Sandor Janos

6. Hataskelt6é kereskedelminév-elemek

Az alabbiakban a szandékos szoferditéssel és a vizualisan jelolt vagy multimodalis
szoalkotassal 1étrehozott kereskedelminév-elemeket vizsgaljuk.

6.1. Szdndékos szoferditéssel létrehozott kereskedelminév-elemek

Szandékos szoferditésen egy szo6 tudatos (humoros vagy jatékos) eltorzitasat értjiik.
A korpuszban csak harom ferditett kifejezést talalunk.

Az Alfa-Vill Villamossagi Bolt kereskedelmi név megkiilonboztet6 tagja a *80-as
évekbdl ismert Alphaville egyiittes nevének homofonian (hangalak-azonossagon)
alapuld tudatos eltorzitasaval, kreativ tovabbgondolasaval keletkezett. A produk-
tumra az ’els6(ség)’ jelentésti alfa és az tizletben kaphat6 villamossagi termékekre
utal6 vill (< villamossdg) csonk osszekapcesolasaként is tekinthetiink. E két szorész
talalkozasa A LEGJOBB VILLAMOSSAGI SZAKUZLET forgatokdnyvet hozza létre.

A Max-Immun kereskedelmi név a maximum sz ferditésével keletkezhetett.
A kifejezésre a max (< maximum) és az immun (’egészséget meg6rz4’) szavak 6sz-
szeillesztéseként is tekinthetiink. A kereskedelmi név az tizletben kaphat6 termékek
magas fokl immunerdsitd hatasaira hivja fel a figyelmet.

A Valo Virdag viragiizlet neve a Valo Vildg valosagshow nevének elferditésével
keletkezhetett. E feltételezést ugyanakkor gyengiti, hogy a tényszo és a célszo kozott
nincsenek relevans 6sszefiiggések, kapcsolatuk tehat forgatokonyv nélkiili. A keres-
kedelmi név egy masik értelmezése az lehet, hogy a boltban nemcsak mii-, de
,»valo(di)”, élovirag is kaphato.

VIRAG

AJANDEK

9. dbra. Szandékos szoferditéssel létrehozott kereskedelminév-elemek
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6.2. Multimodalis szoalkotdssal létrehozott kereskedelmi nevek

Lorelies Ortner (2013: 47-58) a vizualisan jelolt vagy multimodalis szoalakulatok
harom tipusat kiilonbozteti meg: (1) a helyesirasi normat felrugo grafolexémakat (pl.
Osterreich ’Ausztria’ + reich *gazdag’ > OsterREICH), (2) a betiiszinnel, -mérettel,
-kiemeléssel varialo tipolexémakat (pl. Grippe-Gefahr ’influenzaveszély’ + [piros
szin] > Grippe-Gefahr "nagy fokt influenzaveszély’ [a veszély fokara a Gefahr 6sz-
szetételi tag piros szinnel val6 kiemelése utal], valamint a (3) grafémakat logogra-
mokkal, szimbélumokkal, aprobb képekkel helyettesité piktolexémakat (pl. Teuer-
land ’egy orszag, ahol minden draga’ + € > TEUERLAND ’egy orszag, ahol minden
nagyon draga’).

a) Grafolexémdk létrehozasa

A Korpuszban csupan két grafolexémat talalunk. Ezeknek tipikus alkotoeleme a je-
lentéskiemel6 vagy -szegmentald funkciot betolté kotojel. A Bar-ka Kdivézo és Piz-
zéria kereskedelmi név megkiilonbdztetd elemében felbukkand bdr szocska alap-
elem-kijelol6 szerepet tolt be: utal a ,,barka” (a hely) ,,barszer’” jellegére. A Boss-
Co Trattoria (vo6. ol. bosco ’erdé’, trattoria *vendégld’) kereskedelmi név megkii-
16nboztetd elemébdl két angol sz6 is kiolvashatd: a *fonok’ jelentésii boss és a ’tar-
sulat, cég’ jelentésii Co. (< company) rovidités. Az angol és olasz szoelemek varia-
cidja tobb, a befogado talalékonysagan mulo értelmezést is lehetve tesz.

10. abra. Grafolexemdk
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b) Tipolexémdk létrehozasa

A korpuszban harom tipolexémat talalunk. Sziikebb értelemben vett tipolexémanak
csak a Goods Market iizletnév tekinthetd (V6. ang. goods *arucikkek’, market *piac’),
melyben a ,,G” betli visszahajlasa az egyes szamra, a két ,,0” betli pedig a nullara
emlékezteti a befogadot. Az igy ,.elrejtett” 100-as szamot tipografiailag — narancs-
sarga szinnel — is kiemelték a grafikusok. A ,,megrajzolt” tipolexéma egy olyan iiz-
letet jeldl, amelyben akar szaz kiilonb6z6 arucikk is megtalalhato. Tipolexéma-szera
megoldasnak tartjuk a ,,betiimetszést” is. llyenkor a kereskedelmi név megkiilonboz-
tetd és alapeleme egy adott pontban keresztezi, ,,metszi” egymast, a K6zos betii pedig
az Osszetartozas képzetét erdsiti: City Time Oraszalon [a ,,T” mint metszet]; Tono
Fodrdsz [az ,,O” mint metszet].

. RASZA LON |

11. dabra. Tipolexémadak és tipolexéma-Szerii kifejezések

c) Piktolexémak létrehozasa

A piktolexémak a jelentésfokozas leghatasosabb eszkozei. A korpusz 6t ,,betiitleni-
téssel”, ,,betiiképitéssel” 1étrehozott példat tartalmaz. A legtobb esetben az ,,0” betii
képpé valo alakitasara keriil sor: Clone GSM — Telefonszakiizlet és Szerviz [az ,,O0”-
ban elhelyezett ,,0” alakt Apple-jel]; Fogdaszat — Zahnarzt — Dentist [a fog alaka
,O”]; Kukori + Kotkoda — tojasbolt [a tojas alaku ,,0”].
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12. @bra. Az ,,O” betii keppé alakitasa

Kincse(y

bababolt

W . e

13. abra. Egy kreativ piktolexéma

Az egyik legérdekesebb a Kincsem bababolt [a sziv alakt ,,M”] kereskedelmi név,
amely az explicit, implicit és verbalizalatlan jelentés feldl is vizsgalhato. Explicit
sikon egy olyan iizletrdl beszéliink, melyben a sziilok a kincsiik, vagyis a szeretett
babajuk (I. sziv) szamara alapvetd arucikkeket vasarolhatnak. Adatkdzlok vélemé-
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nye szerint az ,,M” betlit helyettesito sziv alakja a babapopsi €s a n6i mellek (a szop-
tatas) képzetét is keltheti a befogadoban, ami implicit sikon felerdsiti a kereskedelmi
név alapelemének a jelentését (vagyis azt, hogy bababoltrol van szo). A Kincsem szo
mint a legendas magyar versenylo neve, valamint a fehér alapon megjelend piros és
z0ld szini sziv egy 1) forgatokdnyvet teremt (MAGYARSAG). Az iizlet alkalmazott-
javal valtott beszélgetésbdl kideriilt, hogy e forgatokdnyvet egy verbalizélatlan je-
lentéselem is erdsiti: a bolt tulajdonosa a ,,csodakanca” sziil6helyérél, Tapioszent-
martonrol szarmazik.

7. Osszegzés

A cégek, vallalatok, tizletek, éttermek, kocsmak stb. neve egy adott telepiilés nyelvi
tajképének (vizualis nyelvhasznalatanak) a szerves részét képezik. Munkankban
azokat a dél-komaromi kereskedelmi neveket vizsgaltuk, amelyek a nyelvtanaink al-
tal ritkabbnak vélt vagy az Ortner (2013) altal multimodalisnak nevezett szogyarto
miveletekkel keletkeztek. A bemutatott korpusz (N = 44) arr6l tantskodik, hogy
a szoosszetételen és szoképzésen kiviil més népszerii szoalkotasi mddjaink is van-
nak. A vizsgalt nyelvi elemek kétharmada szoéalak-minimalizalo eljarassal — szoro-
viditéssel, szdelvondassal, betliszoalkotassal vagy szo0sszevonassal — Keletkezett,
egyharmaduk pedig hataskelté (humoros, kreativ vagy jatékos) miivelet — szandékos
szoferdités vagy multimodalis szoalkotas — eredménye. Az ,,elfogadottabb” minima-
lizaloknak a ,,normaidegen” hataskeltokkel szembeni talsulyabol a lakossag konzer-
vativabb gondolkodasara (a biztoshoz val6 ragaszkodasara) kovetkeztethetiink (erre
utal a varos nevét 6rz6 Kom csonk gyakori eléfordulasa is). A jelen kutatas azt mu-
tatja, hogy a multimodalis szodalkotassal ,,megrajzolt” grafo-, tipo- és piktolexémak
is egyre népszeriibbé valhatnak a kozeljovében. A dolgozatbdl kideriilt az is, hogy a
szoalkotas rendszerint a kereskedelmi név megkiilonboztetd elemét érinti, az alap-
elem szinte mindig ,,érintetlen” marad.
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[

. melléklet (korpusz)

—

. Szorovidités (és a roviditett szo tovabbképzése)
— Csini Butik (< csinos);

— Csoda Bungi Jatszihdz (< bungallo);

— Eni fodrdszkellék (< Enikd);

— Fincsi Falatozo (< finom);

— KOMadat Szovetkezet (< Komdrom);

— Kom-Dog Ebdruhdz (< Komdrom);

— Kompress Nyomdaipari Kft. (< Komdrom);

— Kom-Vas Kft. (< Komdrom);

— Marti Papir (< Marta);

— Rehab Pub (< rehabilitacio);

— Szuper Mosi (< mosoda) [a bekeretezett ,,S”” mint Superman jelképe]

2. Széelvonas
— Zsebi Biifé (< Zsebibaba) [becenév]

3. Betiiszo- és betiiszoszeri alkotas

— AHA Lakastextil (< ang. At Home Art *miivészet hazara’);

— CBA Elelmiszer (< ABC, V6. ABC-druhdz < Alapvetd Beszerzési Cikkek);

— GDN Ingatlanhadlézat (< ang. garden ’kert’);

— MOL (< Magyar Olaj- és Gdzipari Részvénytarsasag);

— OMV (< ném. Osterreichische Mineralélverwaltung Aktiengesellschaft *Osztrak
Asvanyolajkezel§ Részvénytarsasag’);

— OTP Bank (< Orszdgos Takarékpénztar),

— P Virdg [egy vezetéknév elsé betiijébol];

— TRX Training Center (< ang. Totalbody Resistance Exercise ’teljes testtel vég-
zett ellenallasos edzés’);

— Z-mobil [egy keresztnév elso betiijébol];

— Z-papir [egy keresztnév els6 betiijébol]

4. Sz00sszevonas

— Bévi Bérdiszmii [a csaladnév elsd betiijének és az Evi becenévnek az 6sszekap-
csolasaval];

— BOBé Vegyesbolt (< Bota + Béla) [két csaladnév elsé szotagjabol];

— Cigi-Kom Bt. (< cigaretta + Komdarom);

— Higi-Kom Bt. (< higiénia + Komarom);

— Komdent (< Komdarom + ang. dentist *fogorvos’);

— Mentavill Villamossagi Szakiizlet (< Mentes csaladnév + villamos);

— Ofotért (< Optikai Finommechanikai és Fotécikkeket Ertékesitd Vallalat);

— Vakom Zrt. (< vagyon + Komdrom);

— M-Tex (< méter + textil)
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ol

. Szandékos szoferdités

Alfa-Vill (< Alphaville Villamossagi Bolt);
Max-Immun (< maximum);
— Valo Virag (< Valé Vilag)

6. Vizualisan jelolt, multimodalis szoalkotas
a) Grafolexémak létrehozasa (vo. szokiemelés)

— Bar-ka Kavézo és Pizzéria [,,barszerii” barka];
— Boss-Co Trattoria (vo. ol. bosco ’erdd’, trattoria *vendégld’; ang. boss *fénok’
+ Co. < ang. company ’tarsulat, cég’)

b) Tipolexémak létrehozasa (vo. betiimetszés)

— City Time Oraszalon [a ,,T” mint metszet];

— Goods Market (v6. ang. goods ’arucikkek’, market ’piac’) [a ,,G” betli ,,vissza-
hajlasa” egyesként a két ,,0” pedig nullaként];

— Tono Fodrasz [az ,,0” mint metszet]

¢) Piktolexémak létrehozasa (vo. betiitlenités, betiiképités)

— Clone GSM — Telefonszakiizlet és Szerviz [az ,,0”-ban elhelyezett ,,0” alaka
Apple-jel];

— Ekes Szalon [a szovégi és a szokezd§ ,,s” karakter mint egy-egy meghosszabbi-
tott hajtincs];

— Fogdszat — Zahnarzt — Dentist [a fog alaka ,,0™];

— Kincsem bababolt [a sziv alaka ,,M™];

— Kukori + Kotkoda — tojasbolt [a tojas alaka ,,0”]



