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sit a konverzids folyamat minden szakaszanak mérésére, amely
egyben kivalé beavatkozasi pontokat is jelentenek, ha a piac a
hirdetésre nem az elvartak alapjan reagdl. A szegmentalas és a
JO célpiac kijelolés szintén hozzajarul a sikeres online tevékeny-
ség realizdlasahoz.

A cikkben Osszehasonlitottuk a display és a keresd hirdeté-
seket. Osszességében kijelenthetd, hogy az dtlagos vevészerzési
koltségek kozott jelentds az eltérés. A keresd hirdetések eseté-
ben magasabb a konverzios rata és a koéltség is, mint a display
hirdetéseknél.
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