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ABSZTRAKT

feltérképezése, kiilonds tekintettel a prémium szegmensre ¢és a fenntarthatd taplalkozasi
trendekre. Az elemzés magaban foglalja a kutyataplalds tudomanyos megalapozottsagat, a
hazai kutyatartdsi szokdsok alakuldsat, valamint a versenytarsak piacra gyakorolt hatdsanak
vizsgalatat. A kutatas primer (kérddives adatfelvétel) és szekunder (piaci jelentések, vallalati
informdaciok) forrasokra épiil. Az eredmények ramutatnak, hogy a tudatos fogyasztok korében
fokozott érdeklddés mutatkozik a mindségi, funkciondlis és fenntarthato kutyatapok irant.

Kulcsszavak: Happy&Fit, kutyatdp, prémium szegmens, fenntarthatosag, tudatos fogyasztok,
kutyatartasi szokdsok, piaci pozicio, versenytdrs elemzés, funkcionalis tapldlas, valamint
primer és szekunder kutatds

ABSTRACT

The aim of this study is to explore the market position of the Happy&Fit dog food brand in
Hungary, with a particular focus on the premium segment and trends in sustainable pet
nutrition. The analysis encompasses the scientific foundations of canine nutrition, the
development of domestic dog ownership habits, and the impact of competitors on market
dynamics. The research is based on both primary (questionnaire-based data collection) and
secondary (market reports, corporate information) sources. The results indicate that among
conscious consumers, there is a growing interest in high-quality, functional, and sustainable
dog food products.

Keywords: Happy&Fit, dog food, premium segment, sustainability, conscious consumers, dog

keeping habits, market position, competitor analysis, functional nutrition, and primary and
secondary research
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1. Bevezetés

A kutyataplalds tudomanyos vizsgalata napjainkban egyre hangstlyosabba valik, mivel az
étrendi tényezok bizonyitottan kozvetlen hatast gyakorolnak az allatok egészségi allapotara.
Szamos nemzetk6zi ¢€s hazai kutatds igazolja, hogy a kiegyenstlyozott, fajspecifikus
taplalkozasi rend hozzdjarul a kutydk hosszii tava egészségéhez, vitalitdsdhoz, valamint
¢letmindségiik javitasahoz (Knight et al., 2022). Az Gjabb tanulmanyok kiemelik, hogy a
természetes Osszetevoket tartalmazod, gondosan Osszeallitott diétdk — ideértve a ndvényi
eredetli alternativakat is — kedvezd ¢lettani hatasokat eredményezhetnek (Vékony et al.,
2024).

Magyarorszagon a kutyatartds kiemelkedden elterjedt: a haztartasok jelentés hanyadaban ¢l
legalabb egy kutya, és a gazdak részérdl egyre nagyobb figyelem iranyul a megfeleld taplalas
biztositdsara. A Trade Magazin 2023-as piaci jelentése szerint a fogyasztok novekvod ardnyban
hajlandék prémium 4rat fizetni olyan kutyaeledelekért, amelyek egészségmegdrzd
Osszetevoket, természetes alapanyagokat és allergénmentes formuldkat tartalmaznak. Ez a
tendencia azt jelzi, hogy a fogyasztéi tudatossag erdsodése szoros Osszefiiggésben all a
prémium kategoridba tartozo termékek iranti kereslet ndvekedésével. A Happy&Fit marka a
prémium szegmensben pozicionalja magat, amelyet a magas mindség, a természetes
Osszetevok alkalmazasa, valamint a specifikus tapanyagigények kielégitése jellemez.

A StrategyHelix (2024) elemzése alapjan a prémium és szuperprémium kutyaeledelek piaca
folyamatos novekedést mutat Magyarorszagon, kiilondsen azon markak esetében, amelyek az
egészségtudatos vasarlok igényeire fokuszalnak.

A jelen tanulmany célja, hogy atfogoé képet adjon a magyarorszagi kutyatartasi szokasokrol és
a kutyaeledel piac aktualis allapotar6l, valamint tudomanyos alapokon vizsgalja a
kutyataplalas teriiletén végbemend fejleményeket. A piaci trendek elemzése ravilagit arra,
hogy a tudatos ¢€s elkotelezett fogyasztok jelentds befolyassal birnak a kereslet alakulasara és
a kinalat j6vobeni szerkezetére (Euromonitor, 2024).

Kutatasi modszertan

A kérddivet online, elsésorban kozosségi média feliileteken keresztiil terjesztettem, és
Osszesen 228 valasz érkezett. Mivel a minta onkéntes és nem véletlenszert volt, statisztikai
értelemben nem tekinthetd reprezentativnak. A valaszadok nemek, életkor és foldrajzi
elhelyezkedés szerinti megoszlasa jelentds torzulast mutat. Az elemzés soran ezt figyelembe
vettem, ugyanakkor a stlyozastdl eltekintettem, igy az eredmények inkabb irdnyado jellegiiek.
A demografiai jellemzOk elemzése azt mutatja, hogy a valaszadok 88,2%-a nd, mig 11,8%-a
férfi, ami jelentds nemi aranytalansagra utal. Ez részben azzal magyarazhato, hogy a kutyéas
tematik4ju online kozosségekben a ndk aktivabb részvételt mutatnak. Az életkori eloszlas
szerint a legnagyobb ardnyban a 45-54 éves korosztaly képviseltette magat (32,5%), Oket
kovették a 35-44 évesek (24,1%) és a 25-34 évesek (20,2%). Az 55 év felettiek aranya 19,3%
volt, mig a 18-24 éves korcsoport csupan korlatozottan volt jelen a mintaban.

A lakohely szerinti megoszlas alapjan a valaszaddk 30,7%-a koézepes méretli varosban,
28,1%-a megyei jogi varosban, mig 24,6%-a falusi vagy kisvarosi kornyezetben él. A
fovarosban €16k aranya 10,1%, a nagyvarosi valaszadoké pedig 6,5% volt. Az adatok azt
jelzik, hogy a kérddiv terjesztése soran a vidéki és varosi kutyatartok egyarant aktivan részt
vettek az adatgytijtésben.
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A demografiai hattér feltérképezése lehetové tette a valaszadok tarsadalmi jellemzdinek
figyelembevételét a kutyatiplalassal kapcsolatos attitlidok, a markaismeret és preferencia,
valamint a Happy&Fit termékekhez vald viszony értelmezése soran.

2. Elméleti hattér

Az allateledel piac — kiilondsen a kutyatapok szegmense — az elmult évtized soran jelentds
strukturalis atalakuldson ment keresztiil, amit a fogyasztdi magatartas megvaltozasa is
erételjesen alakitott. A piac dinamikus boviilése €s az ) markdk megjelenése fokozta a
versenyt, mely a vallalati marketingstratégiadk ujragondoldsat és adaptiv szemléletii
dontéshozatalt tett sziikségessé. Ezek a valtozasok szorosan Osszefliggenek az
informacioszerzési szokasok digitalizdlodasaval ¢és a fogyasztoi attitidok tudatosabba
valasaval (Trademagazin, 2025).

A hagyomanyos marketingeszk6zok — kiilondsen a tomegmédia alapu hirdetések — csdkkend
haté¢konysdgot mutatnak a kisallatgondozasi szektorban. A vasarlasi dontéseket egyre
gyakrabban el6zi meg digitalis informacidkeresés, melynek elsddleges platformjai a
kozosségi média, véleményoldalak és szakmai forumok. A nemzetkozi piackutatdsok
egybehangzoan aldtamasztjak, hogy az online forrasok — a klasszikus reklamformakkal
szemben — kiemelkedd szerepet jatszanak az 0j termékek megismerésében és a vasarloi
dontések formalasaban (TGM Research, 2024).

A piaci trendek alapjan erds6dd kereslet mutatkozik a prémium és funkcionalis
termékkategoriadk irant, kiilonosen a gabonamentes, hipoallergén, valamint célzott
egészségligyi hatassal bird kutyatapok esetében (Euromonitor International, 2024).
Magyarorszdgon is érzékelhetdé ez a mindségorientdlt elmozdulas, amely az Uj tipusu
markahtliség, valamint a bizalomra €s szakmai hitelességre €piild fogyasztoi lojalitas irdnyéaba
mutat.

A kisallatgondozasi ipardg globalisan is jelentds novekedést produkalt az elmult években:
2023-ban példaul az Egyesiilt Allamokban elérte a 136,8 millidrd dollaros éves koltést
(American Pet Products Association). Ez a tendencia nem csupan a keresleti potencial
boviilését jelzi, hanem a piaci verseny fokozddasat is, ami megkoveteli a vallalatoktol a
tudatos, adatvezérelt ¢€s digitalisan innovativ marketingstratégidk alkalmazasat. A siker
kulcstényezdi kozott kiemelkedd szerepet kap a markdk torténetmesélési képessége, az
autentikus tartalomgyartas és a személyre szabott fogyasztdi élmény biztositdsa. A kdzosségi
média — kiilondsen a TikTok és az Instagram — 0j kommunikécios lehetdségeket teremtett. A
TikTokon futd #PetSmartParty kampény tobb mint 12 millidrd megtekintést generalt, mig a
BarkBox vizudlis torténetmeséléssel és vasarloi élménymegosztassal jelentds organikus
elérést ért el. A tartalommarketing igy nem csupan informacidataddsra, hanem
kozosségépitésre és markahiiség erdsitésére is szolgal. A hiteles, szakmai forrasbol szarmazo
edukativ tartalmak iranti igény folyamatosan novekszik. A Purina altal mikddtetett ,,Pet Care
Library” példaul allatorvosok altal lektoralt cikkeket kinal, mig a Hill’s Pet Nutrition célzott
taplalasi utmutatokat nytjt az egyes életszakaszok és egészségiigyi allapotok szerint. Ezek a
kezdeményezések hozzdjarulnak a marka szakmai pozicionaldsahoz €s megbizhatdésagahoz. A
személyre szabott marketingmegoldasok is egyre nagyobb hangsulyt kapnak. A Chewy
»PurelyPets Rewards” programja a hazi kedvencek egyedi profiljai alapjan javasol termékeket
¢s kiild emlékeztetOket, mig a Petflow viselkedésalapi e-mail kampanyai — példaul a
»Running Low?” iizenetek — hatékonyan 0sztonzik a visszatérd vasarlasokat. A helyi jelenlét
erositése, a lokalis SEO és kozosségi kapcsolatépités szintén kulcsszerephez jut. A Pet
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Supplies Plus minden egyes iizletére kiilon Google Business-profilt kezel, 6sztondzve a
fogyasztdi értékelések megosztasat. A Camp Bow Wow lokalis blogposztokon keresztiil épit
kozosséget, mikdzben szolgaltatasait is népszerlsiti. Az influenszer alapu hitelesités és a
stratégiai partnerségek szintén fontos elemei a modern markaépitésnek. A Freshpet és a The
Dodo kozos kampényai érzelmekre hato, allatmentéssel kapcsolatos torténeteken keresztiil
sz6litjdk meg a célkozonséget, mig a Wellness Pet Food szakértdi egyiittmiikodései révén
megbizhatd, edukativ tartalmakat kinal a tajékozott fogyasztoknak (Ronn Torossian, 2025)

2.1. A kutyataplalkozas tudomanyos alapjai

A kutyadk taplalasa az allategészségiigy egyik kiemelten fontos teriilete, amely az elmult
években a tudomanyos kutatasok fejlodésének kdszonhetden jelentds elére lepéseken ment
keresztiil. A kiegyensulyozott étrend nem csupan az egészséges fejlddés és a hosszabb
¢lettartam eldsegitéséhez jarul hozzd, hanem kulcsszerepet jatszik az immunrendszer
tdmogatasdban, az idealis testtomeg fenntartdsdban, valamint a kiilonb6zd betegségek
megeldzésében is (Case et al., 2011). Az allati taplalkozastudoméany folyamatosan boviild
tudomanyteriilet, melynek egyik kozponti célkitlizése a kutyatapok Osszetételének
optimalizalasa — ez a kutatok és ipari szereplok kozos érdeke (Haug et al., 2010).

A haziasitds kovetkeztében a kutyak taplalkozasi sziikségletei jelent6sen eltavolodtak a
farkasokétol, amibdl kovetkezben emésztOrendszerik is alkalmazkodott az emberi
kornyezethez €s az omnivor — mind ndvényi, mind allati eredetli — taplalékhoz. Mig a
farkasok taplalkozéasa tobbnyire allati fehérjékre épiil, a kutydk képesek novényi eredetii
tapanyagok emésztésére és hasznositasara is, ami genetikai és fiziologiai adaptacié eredménye
(Axelsson et al., 2013).

Az idedlis kutyatapnak olyan taplalkozasi egyensulyt kell biztositania, amely megfeleld
aranyban tartalmazza a fehérjéket, zsirokat és szénhidratokat, igazodva az adott allat
fajtajdhoz, méretéhez, ¢Eletkordhoz, aktivitasi szintjéhez és egészségi allapotdhoz. A
taplalkozas tervezés soran figyelembe kell venni az egyes életszakaszok sajatossagait,
valamint az egyéni érzékenységeket is. Ennek megfelelden elérhetdk specidlis formulak
érzékeny emésztésli kutydk szamara, valamint olyan tapok, amelyek az iziileti egészség vagy
a szivfunkciok tdmogatasat célozzak. A korszerii taplalék kiegészitok — mint a gliikozamin és
a kondroitin — hozzajarulhatnak az iziiletek épségéhez, mig a pre- és probiotikumok a bélflora
egyensulyanak fenntartdsaban jatszanak fontos szerepet (FEDIAF, 2020).

1. abra Minimalis nyersfehérje- és esszencidlis aminosav-sziikségleti értékek kutya, macska
¢s patkany szdmara (g/kg®-7*/nap)

Novendék Kifejlett
Nyersfehérje | macska | kutya | patkany | macska | kutya | patkany
Esszencialis
aminosavak | 12,00 7,57 8,41 2,77 1,98 1,40
Szabad
aminosavak 3,43 4,11 3,09 0,56 0,60 0,44
Fehérjében
kotott
aminosavak 2,98 3,59 2,69 0,49 0,52 0,38

Forrés: Dublecz Kéroly (2011): Takarmanyozéastan. Mezdgazda Kiado, Budapest. 36. o.

43


https://doi.org/10.47273/AP.2025.34.40-56

ACTA PERIODICA  XXXIV. KOTET ¢ 2025/MAJUS  40-56 * DOI https://doi.org/10.47273/AP.2025.34.40-56

Tudomanyos vizsgalatok alatamasztjak, hogy a kutyadk szervezete hosszl tdvon nem toleralja
a tilzott fehérjebevitelt. A tal magas fehérjetartalmti étrend kedvezdtlen hatassal lehet az
allatok egészségére, kiilonods tekintettel az iziiletek, a csontozat és a vese miikodésére. A
vesek elsddleges feladata a fehérjeanyagcsere sordn keletkezd salakanyagok kivalasztasa, igy
a tartdsan magas fehérjebevitel tulterhelheti ezt a szervet, ami id6vel veseelégtelenséghez is
vezethet (Andrasofszky, 2009).

A kereskedelmi forgalomban elérhetd kutyatdpok Osszetételét kiilonféle szakmai és
szabalyozasi eldirasok hatarozzak meg, amelyek célja az allatok egészségének és jolétének
biztositdsa. Az optimadlis étrend olyan alapvetd makrotapanyagokat — fehérjéket, zsirokat €s
szénhidratokat — tartalmaz, amelyekhez megfeleld mennyiségli vitamin és dsvanyi anyag is
tarsul, biztositva a kutydk kiegyensulyozott fejlédését és egészséges miikodését (National
Research Council, 2006)

2.2. Kutyataplalkozas torténete

A kutyék taplalkozéasanak fejlddése szorosan 0sszefligg az emberi civilizdci6 alakuldsaval és
az életmod valtozédsaival. A kutyak Osei, a farkasok, elsdsorban husfogyaszté ragadozok
voltak, akik energiasziikségletiiket dontden allati eredetti taplalékbol fedezték. A héziasitas
folyamata és az emberrel valo egyiittélés azonban jelentds valtozasokat idézett el a kutyak
taplalkozasi szokasaiban. Alkalmazkodtak az emberek altal Iétrehozott kornyezeti
feltételekhez, és étrendjlik fokozatosan igazodott az emberi élelemhez. A korai kutyak foként
az emberek altal hatrahagyott ételmaradékokat fogyasztottak — csontokat, husdarabokat, allati
eredetli maradvanyokat —, majd a mezdgazdasag megjelenésével ndvényi eredetli taplalék is
bekeriilt étrendjiikbe. A tudomanyos kutatasok igazoljak, hogy a kutydk emésztérendszere
evoluciosan adaptaldodott a ndvényi tapanyagok feldolgozasahoz is (Axelsson et al., 2013).

A kozépkorban a kutydk funkciojuk szerint eltérd taplalékhoz jutottak: a vadasz- és
munkakutydk altaldban huisban gazdag étrendet kaptak, mig a hdzdrz6 és tarsallatok sokszor
az emberek altal elfogyasztott, maradék ételekbdl taplalkoztak (Joffe et al., 2006). Ez utdbbi
nem mindig jelentett teljes értékli taplalkozast, mivel hidnyozhattak beldle a sziikséges
tapanyagok.

A 19. és 20. szazad soran a kutyataplalas 0j korszakba lépett. Az iparosodas, a varosiasodas és
a hazikedvencként tartott kutydk szamanak novekedése 0 kihivasokat teremtett az etetés
terén. Megjelentek az els@ kereskedelmi célra gyartott kutyaeledelek, amelyek célja a
kiegyensulyozott tapanyagellatas biztositdsa volt (Haug et al., 2010). Az 1950-es évektdl
kezdve megnétt az igény a tudomédnyosan megalapozott takarmanyozasi megoldasokra, és
elterjedtek a szaraz- és nedveseledelek, amelyek a kutydk életkorahoz, egészségi allapotdhoz
¢s aktivitasi szintjéhez igazodtak (Tucker, 2000).

A modern kutyataplalds mara komplex, kutatasokkal alatamasztott tudomanyagga fejlodott. A
prémium mindségli tdpok kifejezetten a kiilonbozd fajtaja, méretli és kort kutydk egyedi
szlikségleteire fokuszalnak (Case et al., 2011). Egyre nagyobb figyelmet kapnak a specialis
étrendek, mint a hipoallergén, gabonamentes vagy funkcionalis tapok, amelyek célzottan
tamogatjak az iziiletek védelmét, az emésztOrendszer egyensulydt vagy az immunrendszer
megfelelé miikddését (Lund et al., 2010). Emellett a fenntarthatosag és az etikus alapanyag
beszerzés is meghatarozova valt a tudatos vasarlok korében, akik a természetes €s bio
OsszetevOket részesitik eldnyben (Lowe et al., 2020).
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A kutyatéplalas torténete jol tiikkr6zi az emberi tarsadalmak életmoédvaltasait. A korabban
maradékokra épiild etetés helyét mara a tudomanyos ismereteken alapulo, célzott taplalkozas
vette at, amely hozzdjarul a kutydk hosszi tavl egészségéhez ¢és jolétéhez. Az
allatorvostudomanyok és a tdpanyagkutatas fejlddése lehetéveé teszi az egyénre szabott étrend
kialakitasat, amely figyelembe veszi az allatok korat, aktivitadsi szintjét és specialis
egészségligyi igényeit (National Research Council, 2006).

2.3. Kutydk jolléte; genetika, életmod, taplalkozas, apolas

A kutyak egészségi allapotanak alakulasat jelentds mértékben meghatarozza a genetikai
hattér, mivel az Oroklott tényezdk befolyassal vannak az anyagcsere folyamatokra, az
immunrendszer miikddésére, valamint az egyedi tapanyagigényekre. A haziasitds és a
szelektiv tenyésztés kovetkeztében genetikailag homogénebb alloméanyok jottek létre, ami
bizonyos fajtdk esetében fokozott hajlamot eredményezett 6roklédd betegségekre. A
taplalastervezés soran ezért figyelembe kell venni a fajtaspecifikus genetikai érzékenységeket:
a Labrador Retrieverek gyakrabban hajlamosak az elhizisra, mig mds fajtaknal specidlis
diétara lehet sziilkség egyes anyagcsere rendellenességek megel6zésére (National Research
Council, 2006).

A kutydk életmodja és fizikai aktivitasa szintén kulcsfontossagu tényezé a megfeleld
taplalkozas meghatarozasdban. A nagy igénybevételnek kitett, sport- vagy munkakutyak
szdmara energia- és tapanyagban dus étrend sziikséges, amely magasabb aranyban tartalmaz
fehérjét és zsirt. Ezzel szemben az id6sebb vagy kevésbé aktiv kutydk esetében csokkentett
energiatartalmt, jol emészthetd tapanyagokban gazdag étrend ajanlott a tulsuly és az
emésztési zavarok megeldzése érdekében (Laflamme, 2005).

Az immunrendszer hatékony mikodéséhez elengedhetetlen a kiegyensulyozott étrend, amely
biztositja a létfontossdgu zsirsavak, vitaminok, dsvanyi anyagok és aminosavak megfeleld
mennyiségll bevitelét. Az omega-3 zsirsavak — kiilondsen az EPA (eikozapentaénsav) és a
DHA (dokozahexaénsav) — gyulladdscsokkentd hatasuk révén hozzajarulnak a kronikus

gyulladésos folyamatok mérsékléséhez és egyes degenerativ betegségek megeldzéséhez
(Calder, 2006)

1. abra A kutyak jollétének négy Osszetevoje

Genetika

A

. .9 o
Apolas . Taplalkozas

Eletméd

Forras: szerz0 sajat szerkesztése, a kutyas életmod tanacsadoi és oktatdi tapasztalatok alapjan
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2.4. A taplalkozas szerepe az egészseg megorzésben és a modern étkezési szokasok
hatasai

Az étkezés és taplalkozas kozponti szerepet jatszik mind az emberi, mind az Aallati
organizmusok életfolyamataiban. Az ¢lelmiszerek nem csupan az energiaforrast biztositjak,
hanem elengedhetetlenek a ndvekedéshez, fejlddéshez, az anyagcsere szabalyozasahoz, az
immunitas fenntartdsahoz, valamint a regenerdcios €s gyogyuldsi mechanizmusokhoz. Az
elfogyasztott tdpanyagok az emésztéenzimek hatasara kisebb molekulakra — példaul
szénhidratokra, fehérjékre, zsirokra, vitaminokra és asvanyi anyagokra — bomlanak, amelyek
aztan beéplilnek a szervezet sejtjeinek miitkodésébe (Gropper & Smith, 2012).

A megfeleld taplalkozas az egészséges ¢Eletmod alapjat képezi, eldsegitve a sejtek
regeneralodasat, a hormonalis egyensuly fenntartasat, az idegrendszer optimalis mikodését,
valamint a kronikus betegségek megeldzését. Ezzel szemben a kiegyensulyozatlan vagy
hianyos taplalkozas szamos karos egészségligyi kovetkezménnyel jarhat, mint a vitamin- és
asvanyianyag-hianyok, alultaplaltsag, elhizas, illetve metabolikus szindroma kialakuldsa
(Global Nutrition Report, 2020).

A modern taplalkozasi szokéasok jelentds eltéréseket mutatnak a korabbi, természetes
¢trenddel szemben. Az élelmiszeripar gyors fejlodése, a globalizacid és az urbanizécio
hatasara az emberek életmddja gyoOkeresen megvaltozott. Mig régebben az élelmiszerek
tobbsége helyben termesztett vagy helyben eléallitott alapanyagokbol késziilt, napjainkban az
ipari élelmiszergyartds dominal, amely gyakran a hosszi eltarthatosdgot, a vizualis
megjelenést és az alacsony eldallitasi koltségeket helyezi eldtérbe — gyakran a
tapanyagtartalom rovasara (Monteiro et al., 2018).

Kiilonosen problémasak az ugynevezett ultra feldolgozott élelmiszerek, amelyek gyakran
nagy mennyiségben tartalmaznak hozzdadott cukrot, sot, telitett zsirokat és kiilonféle
adalékanyagokat. Ezen termékek rendszeres, tulzott fogyasztasa szamos civilizacios betegség,
elhizas, 2-es tipust cukorbetegség, magas vérnyomas €s sziv- és érrendszeri megbetegedések
kockézataval hozhat6 osszefliggésbe (Srour et al., 2019).

A tudatos taplalkozds nemcsak a fizikai, hanem a mentélis egészség fenntartdsaban is
kiemelkedd szerepet jatszik. A megfeleld étrend hozzajarulhat a hangulati stabilitas
javitasdhoz, a mentalis frissesség megdrzéséhez, és szdmos kutatds igazolja, hogy bizonyos
tapanyagok — mint az omega-3 zsirsavak, B-vitaminok és antioxidansok — segithetnek a
depresszio és a szorongés kockazatanak csokkentésében (Lai et al., 2017).

2.5. Tudatos taplalkozas és a jovo

A fenntarthatobb alternativdk és az Onellatd életmdd egyre fontosabb szerepet kapnak a
taplalkozasi szokasok alakitdsaban. Ezek nemcsak az egészség megdrzéséhez jarulnak hozza,
hanem jelentdsen csokkentik az élelmiszertermelés Okologiai labnyomat is. A
kornyezettudatos taplalkozas célja, hogy kielégitse a jelen generacidok taplalkozasi
sziikségleteit anélkiil, hogy ezzel veszélyeztetné a jovo generaciok hasonld lehetdségeit
(FAO, 2010).

Az élelmiszerek szarmazasi helyének tudatos megvalasztasa — helyi piacokon beszerzett,
szezondlis zoldségek, gylimolesok, illetve allati termékek eldnyben részesitése — szamos
elénnyel jar. Ezek az ételek nemcsak frissebbek és tapanyagdusabbak, hanem az ellatési lanc
lerovidiilése révén kevesebb liveghazhatasti gdz kibocsatassal is jar a szallitds soran, tovabba
tamogatjak a helyi gazdasagokat.
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Az oOnellatas, egy haztdji konyhakert vagy kisebb allattartds, nemcsak az ¢élelmiszerek
mindségére van kedvezd hatdssal, hanem eldsegiti a fenntarthatdé mezdgazdasagi
gyakorlatokat is. Az 0kologiai gazdalkodas soran kevesebb vegyi anyag keriil a kornyezetbe,
ami javitja a talaj és a vizkészletek allapotat, és csokkenti a biologiai sokféleséget
veszélyeztetd tényezodket (Reganold & Wachter, 2016).

A taplalkozas ¢életmodunkkal is szorosan Osszefligg. Az egészséges étrend mellett
elengedhetetlen a rendszeres testmozgds, megfeleld folyadékbevitel és a szabad levegdén
toltott id6. A WHO szerint ezek egylittesen kulcsfontossagiak a nem fert6z6 betegségek —
szivbetegségek, diabétesz és daganatos megbetegedések — megeldzésében (WHO, 2021).

Az utobbi évek kutatasai megerdsitették, hogy a taplalkozas a mentalis egészségre is hatassal
van, kiilondsen a bél-agy tengely révén. A bélflora allapota hatdssal van a szerotonin
termelésére, amely befolydsolja a hangulatot, stresszvalaszt és kognitiv funkcidokat (Emeran
2024).

2.6. Kutyaeledelek piaca

A magyar kisallateledel piac dinamikus novekedése tovabbra is toretlen. A StrategyHelix
2024-es jelentése szerint a piac értéke 2024-ben elérheti az 1,09 millidrd eurdt, és varhatoan
2028-ra 1,34 milliard eurora emelkedik, amely évi atlagos 3,3%-0s novekedést jelent. A
globalis trendek is jelentdés hatdssal vannak a hazai piacra. Az Euromonitor 2024-es
beszamoloja harom kulcsfontossagu fogyasztoi trendet azonosit az allateledel iparban: az ar-
érték aranyra érzékeny vasarlok ("Value Hackers"), az élvezeti cikkeket keresd fogyasztok
("Delightful Distractions"), valamint az egészségtudatos vasarlok ("Wellness Pragmatists").
Ezen trendek kialakuldsa az inflacid, a haziallatok humanizalasa, valamint az egészséggel
kapcsolatos aggodalmak kovetkezményeként figyelheté meg (Euromonitor, 2024).

A Mintel 2024-es globalis piaci jelentése szerint a természetes, funkcionalis és fenntarthatd
allateledelek iranti kereslet vilagszerte novekvo tendenciat mutat. A probiotikumokat, omega-
zsirsavakat, antioxidansokat tartalmazé formulak, valamint az adalékmentes ¢és
allergénmentes opciok mar nem csupan kiegészitd valasztasok, hanem a vasarlok egyre
nagyobb része szamara elvarasként jelennek meg.

A Happy&Fit marka prémium stratégiaja, amely a természetes Osszetevokre épit, tokéletesen
illeszkedik ezekhez a fogyasztoi igényekhez. Emellett a fenntarthato gyartasi folyamatok és a
kornyezetbarat forrasok hasznédlata egyre fontosabb szerepet kap a vasarloi dontések
meghozataldban. Ez a tendencia nemcsak a fenntarthatésdgra Osszpontositd vasarloi
dontéseket erdsiti, hanem egyben hozzajarul a kornyezettudatos taplalkozas globalis
elterjedéséhez is, amely a jovo taplalkozasi szokésait alakitja. Az allateledel ipardg ezen Uj
iranyvonalai figyelembe veszik a globalis kornyezeti kihivasokat, mikozben az egészséges
¢letmodra €s a természetes taplalkozasra dsszpontositanak
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3. Eredmények

2. abra: A kutyatap vasarlas legfontosabb dontési szempontjai a valaszadok szerint

70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
63,2
30,0% 53,
20,0%
10,0% 171 -
0,0%
Sajat kutatds  Allatorvosi Ismerdsok, Sehogy, mert Egyéb
(online) tanacsok csalad ehhez is értek
alapjan szerint ajanlasa

alapjan

Forras: sajat kutatas kérddives felmérés alapjan, n=228 6, 2024
(Tobbszords valaszadas volt lehetséges)

Az é4bran bemutatott eredmények egyértelmiien azt jelzik, hogy a valaszadok tobbsége —
kiilondsen azok, akik allatorvosi tanacsokat kovetnek, illetve akik online vélemények alapjan
hoznak dontéseket — kiemelt szerepet tulajdonitanak a kiilsé forrasoknak a kutyaeledel
valasztasa soran. Az allatorvosi tandcsok alapjan hozott dontések (63,2%) kiugréan magas
aranyt képviselnek, ami arra utal, hogy a kutyatartok a szakmai véleményeket tartjdk a
legmegbizhatobb alapnak. Ez megerdsiti, hogy az allatorvosok kulcsfontossagt szereplok a
vasarloi dontések alakitdsdban. A kovetkezd legnagyobb aranyt (53,9%) az online kutatdson
alapulo dontéshozatal képviseli, amely szintén jelentds hatassal van a vélasztasi folyamatokra.
Az adatok azt mutatjdk, hogy a valaszadok tobb mint fele bizik az interneten elérhetd
véleményekben és informaciokban, amikor kutyaeledel valasztasara keriil sor. Ez a tendencia
jol tiikrdzi a digitalis térben vald tdjékozddas novekvd szerepét, amelyre sok kutyatulajdonos
tdmaszkodik.

Ennek fényében a tartalommarketing alkalmazasa kiilondsen fontos lehet a Happy&Fit marka
szamdra: hiteles, edukativ és célzott online tartalmak — Ggy mint szakértéi cikkek, videdk,
blogbejegyzések vagy influencerek altal kozvetitett vélemények — segitségével hatékonyan
befolyasolhato a fogyasztoi dontés. Ezek a tartalmak nemcsak informalnak, hanem bizalmat is
épitenek, kiilondsen akkor, ha allatorvosi vagy taplalkozasi szempontbdl megalapozottak.
Ezzel szemben a csalddtagok ¢és ismerdsok ajanlasai (17,1%) kevésbé meghatarozo
tényezoként jelennek meg, ami arra utal, hogy az emberek inkébb a szakértdi véleményekre és
fliggetlen kutatdsokra hagyatkoznak, mint a kozvetlen kornyezetiik javaslataira. A ,,sehogy,
mert mar régota tartok kutyat” (14%) és az ,,egyéb” valaszok (18%) szintén azt mutatjak,
hogy létezik egy kisebb, de jelentdés csoport, amely sajat tapasztalatdra vagy egyedi
szempontokra €pit.
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Ez az eloszlas arra enged kovetkeztetni, hogy a kutyatartok jelentds része kiilsd forrasokban
keresi a biztonsagos és megbizhaté valasztisokat, mig egy kisebb csoport inkabb sajat
tapasztalataira tamaszkodik. Marketing szempontbdl ezért az allatorvosokkal vald szoros
egyiittmiikddés, valamint hiteles online tartalmak — vélemények és tajékoztatd anyagok —
kiemelt fontossagtiak lehetnek. Ezen kiviil az ,,ismerdsok ajanlasa” és a ,,régbta tartok kutyat”
csoportok szamara célzott lizenetekkel erdsithetjiik a meglévd tudast és bizalmat.

3. abra: A valaszadok dontési szempontjai a Happy&Fit kutyatdpok valasztasa soran.

11,5%

ﬂ 3,8%

1,9%

m Ajanlas ismerdsoktdl = Kedvezd ar Osszetevik
Allatorvosi javaslat Hirdetés = Egyéb

Nem hasznalom
Forras: sajat kutatas kérddives felmérés alapjan, n=228 6, 2024

A kutatasombodl szdrmazé adatok vildgosan azt mutatjak, hogy a valaszadok jelentds része
(43,9%) nem hasznalja a Happy&Fit termékeket. Ez a magas ardny arra utal, hogy a marka
még nem érte el kell6 mértékben a célcsoportjat, vagy a fogyasztok nem érzékelik
relevansnak a terméket. Az ,,egyéb” valaszkategoria kiemelkedden magas aranya (28%) arra
utal, hogy a kérddiv valaszlehetdségel nem fedték le kelld részletességgel a fogyasztoi dontési
szempontokat. Ez azt is jelzi, hogy egy alaposabb probakérdezés vagy nyitottabb
valaszlehetdségek alkalmazasa pontosabb képet adott volna a fogyasztdi magatartasrol.

Az ismerdésok ajanlasa (15,3%) a harmadik legfontosabb tényezd, ami arra mutat, hogy a
személyes kapcsolatok és a szajhagyomany jelentOs hatdssal lehetnek a marka ismertségére.
Ezen kiviil az 6sszetevok (11,5%) és a kedvezd ar (7,6%) is fontos szempontként szerepelnek
a dontéshozatalban. A professzionalis tényezdk, mint az allatorvosi javaslat (3,8%) és a
Facebook (1,3%), viszonylag csekély szerepet jatszanak a dontésben, mig a hirdetés (0,6%)
gyakorlatilag elhanyagolhat6 hatassal bir.

Az eredmények arra engednek kovetkeztetni, hogy a Happy&Fit marka nem alakitott ki
megfeleld kapcsolatokat az allatorvosokkal, igy termékeik kevésbé ismertek vagy
tamogatottak ebben a szakmai kdrben. Ez kiilondsen problémat jelenthet, mivel a vasarlok
korében az allatorvosi tandcsok kiemelt fontossagtiak a dontéshozatal soran, ahogyan azt az
el6z0 abra is alatamasztja. Tovabba, elképzelhetd, hogy a marka nem kommunikalja
megfelelden, ha termékeit allatgydgydszok ajanljak, vagy esetleg nem rendelkezik olyan
bizonyitékokkal, amelyek a termékek allatorvosi szempontbdl kiemelkedé mindségét
hangsulyoznak.
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Az is lehetséges, hogy a vasarlok, akik ugyan keresnek allatorvosi véleményeket, inkabb
altalanos taplalkozasi tandcsokra figyelnek, nem pedig konkrét markakra. Ez csdkkentheti az
allatorvosi javaslatok hatasat, a Happy&Fit esetében.

szorosabba tétele, valamint annak kiemelése, hogy a termékek allategészségligyi szempontbodl
is kivalo mindséget képviselnek. A markédnak fontos lenne olyan egyiittmikddéseket
kialakitania, mint terméktesztek vagy szakért6i ajanlasok, amelyek novelhetik a hitelességet.
A kommunikacios stratégidban kiemelt figyelmet kell forditani arra, hogy a szakmai
tamogatas jol lathatd legyen, példaul ,,Szakértok ajanlasaval” cimkékkel, amelyek erdsithetik
a vasarloi bizalmat. Ezen kiviil edukéacios kampanyok inditasa is sziikséges, amelyek
bemutatjak az allategészségiigyi tandcsok jelentdségét, mikozben a marka megbizhatosagat is
¢épitik. Ez a megkozelités nemcsak a szakmai hitelességet novelné, hanem hosszi tdvon
hozzajarulna a tudatos vasarléi dontéshozatal erdsitéséhez is.

Mivel az éllatorvosok szerepe alapvetden meghatidrozhatja a kutyatulajdonosok vasarlasi
szokasait, fontos feltdrni, hogy milyen mértékben ¢és milyen helyzetekben fordulnak hozzajuk
tanacsert.

4. dbra A vélaszadok megoszlasa az allatorvos latogatasi szokdsok alapjan.

0,9%__ 0,9%

13,6% \

Igen, évente legalabb egyszer Csak akkor, ha sziikséges

= Nem igazan Nem, nem latogatok allatorvost

Forras: sajat kutatas kérddives felmérés alapjan, n=228 6, 2024

Az 5. abra elemzése szerint a valaszadok tilnyomo tobbsége (84,6%) évente legalabb egyszer
felkeresi az allatorvost kutyajaval. Ez arra utal, hogy a gazdak jelentOs része tisztdban van az
allatorvosi ellendrzések fontossagaval, elsdsorban a kotelezd oltasok ¢és az altalanos
prevencios vizsgalatok kapcsan. Ezzel szemben a valaszadok 13,6%-a csak akkor fordul
allatorvoshoz, ha konkrét problémat észlel, mig minddssze kevesebb mint 2% jelezte, hogy
ritkan vagy egyaltalan nem viszi kedvencét allatorvoshoz. Az adatok alapjan megallapithato,
hogy az éallatorvosi latogatdsok elsdsorban a kotelezd beavatkozasokra korlatozodnak, és
kevésbé jellemzd az egészségmegdrzd, megeldzd tanacsadas céljabol torténd konzultacid. Ez
arra enged kovetkeztetni, hogy az allatorvos—gazdi kapcsolat sok esetben ritka és formalis
jellegli, ami korlatozza az olyan témak megbeszélésének lehetdségét, mint példaul a
taplalkozasi tandcsadas vagy konkrét termékajanlasok.
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Kutatasi eredményeim megerdsitik ezt a tendenciat: a Happy&Fit termék kiprobalasara
vonatkoz6 dontést az allatorvosi ajanlds csupan az esetek 3,8%-ban befolyasolta (lasd 1.
abra). Ez alapjan kijelenthetd, hogy az allatorvosok szerepe a kutyatdpokkal kapcsolatos
dontéshozatalban jelenleg mérsékelt. Ennek hatterében tobb tényezd is allhat. Egyrészt nem
minden allatorvos tesz konkrét markara vonatkoz6 javaslatot — részben azért, mert fliggetlen
szakmai szereploként el kivanjak keriilni a markaspecifikus elkotelezddést, masrészt sok
esetben nem is érdekeltek a termékajanlasban. Masrészt a gazddk sem feltétleniil kérnek
taplalkozasi témdji tanacsokat, vagy inkabb sajat tapasztalataikra, illetve mas forrasokra
hagyatkoznak.

Az 3altalanos egészségiigyi kérdésekben a gazdik jellemzden elfogadjak az allatorvosi
véleményt, a konkrét markdk kivalasztasdban azonban inkabb sajat preferenciaikat, korabbi
tapasztalataikat, valamint az ismerdsok ajanlasait veszik figyelembe. Mivel a kutyatartok
tobbsége évente legfeljebb egyszer — jellemzden az éves kotelezd oltas alkalmaval —
talalkozik allatorvossal, kevés lehetdség nyilik a részletes, személyre szabott taplalkozasi
tanacsadasra. Azokndl pedig, akik kizardlag probléma esetén keresnek fel allatorvost, ez a
lehetdség még inkabb korlatozott.

Mindez arra utal, hogy a taplalkozassal kapcsolatos edukacidé és termékismertetés az
allatorvosi praxisokban jelenleg alacsony kihasznaltsdggal miikddik — holott potencidlisan
jelentds hatassal lehetne a tudatos vasarloi dontéshozatalra. Ebben a kontextusban kiilondsen
fontos szerepet kaphatna a trade promotion, mint marketingkommunikécios eszkdz, amely —
az emberorvoslashoz hasonléan — 0Osztondzhetné az dallatorvosokat bizonyos termékek
ajanlasara.

Ha a markdk — a szakmai integritds megdrzése mellett — megfelelé promociods eszkozokkel
(mintatermékekkel, szakmai hattéranyagokkal, edukécios programokkal) célozzak meg az
allatorvosokat, az hosszu tavon erdsithetné a bizalmi kapcsolatot, és fokozhatna az allatorvosi

crcr

crer

ajanlasok hianyaban, kiilondsen azokkal a markdkkal szemben, amelyek tudatosabban
alkalmazzak a szakmai ajanldsokon alapuld promociot.

Ezzel parhuzamosan a magyar kutyatap piacot dinamikus atrendezddés jellemzi. A prémium
és természetes OsszetevOket tartalmazd tapok iranti kereslet folyamatosan ndvekszik. A
fogyasztoi preferencidk kozott kiemelt szerepet kap az egészséges Osszetétel, a megbizhato
minds€g, valamint a kutya egyéni izlése. A gazdik torekednek arra, hogy olyan tapot
valasszanak, amely eldsegiti kedvenciik hosszu élettartamét és egészségének megdrzését.
Emellett kiilondsen keresettek a specialis igényeket kielégitd — gabonamentes, hipoallergén —
tapok, amelyeket érzékeny emésztésii vagy allergias kutyak szamadra fejlesztettek ki.

A piacon meghataroz6 szerepet toltenek be a nemzetkdzi nagyvallalatok (Nestlé, Mars),
valamint a magyar gyartok, mint a Panzi. Az aruhdzlancok sajat markés, alacsonyabb
arkategoriaji termékei is széles korben elérhetdk és kedveltek, kiillondsen az arérzékeny
vasarlok korében.

versenykornyezetben, ha tudatosabban alkalmaznd a szakmai ajanlasokra ¢épiild
kommunikéciot, valamint a trade promotion eszkdzeit az allatorvosi csatornakon keresztiil.
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5. abra A globalis piaci megoszlas (%) az éves bevétel alapjan.
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A globalis kutyatap piacot néhany nagy multinacionalis szereplé dominalja. E. Gray (2023)
adatai szerint a Mars Petcare, a Nestlé Purina és a Hill’s Pet Nutrition egyiittesen az éves
arbevétel alapjan a piac kozel felét birtokoljadk. Ez a koncentralt piaci struktira jelentds
befolyast biztosit szamukra a fogyasztoi szokasok, az drazas és a piaci trendek alakitasaban.

A ,,Globdlis piaci megoszlas (%) az éves bevétel alapjan” cimii 6. dbra ezen mdasodlagos
forras adataira épiil, célja pedig a piac szerkezetének és a vezetd szerepldk dominanciijanak
szemléltetése.

A nagyvallalatokkal szemben a kisebb, specializalt markadk — koztiikk a magyar Happy&Fit —
jellemzdéen a prémium szegmens réspiacaiban probalnak érvényesiilni. Ez a piaci szegmens az
elmult években dinamikus novekedést mutatott, amit els6sorban a vasarloi igények valtozasa
— a természetes Osszetevok iranti kereslet, a mindségi taplalas eltérbe keriilése — hajtott.
Piacszerkezeti szempontbol a kutyatapok piaca leginkabb a monopolisztikus verseny
modelljével irhato le. Bar a termékek alapfunkcioja — a taplalas — azonos, a gyartok kiillonféle
jellemzok (Osszetétel, célzott életkor vagy egészségi allapot, szarmazasi orszag) mentén
igyekeznek egyedi poziciot kialakitani. Ez lehetOséget teremt a markahiiség épitésére és
prémium 4razds alkalmazisara. A modell ¢éles ellentétben 4all a tokéletes verseny
strukturgjaval, ahol a termékek homogének, az arak adottak, és a piaci szerepldk nem
gyakorolnak érdemi befolyast. A kutyatdpok piacdn azonban a differencialas a fogyasztoi
dontések kulcstényezdje, és meghatarozo szerepet jatszik a markastratégiak alakitasaban.

6. Kovetkeztetések, javaslatok

A Happy&Fit jovobeli fejlddési palyajat a specializalt termékfejlesztés és a fenntarthatosagi
szempontok integralasa hatdrozhatja meg. A funkciondlis taplalékok — kiilondsen az
egészségiigyi problémak, mint az allergiak, emésztési zavarok vagy kronikus betegségek
tamogatasara szolgalo formulak — fejlesztése stratégiai irdny lehet. Ennek megvalositasahoz
célszeri lenne multidiszciplindris egyiittmikodések kialakitdsa allatorvosokkal —¢és
taplalkozastudomanyi szakemberekkel, akik szakmai hitelességgel ¢és tudoményos
megalapozottsaggal jarulhatnak hozza a célzott termékportfolio bovitéséhez.
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A termékek ismertségének novelése érdekében javasolt lenne a Trade Promotion (TP)
eszkozeinek alkalmazasa, bolti arkedvezmények, kuponos akciok, eladashelyi kiemelések
formajaban. Ezek nemcsak az eladasosztonzést tamogatjak, hanem a versenytarsakkal
szembeni megkiilonboztetést is erdsithetik — kiilondsen, ha allatorvosi rendeldékben is
elérhetdveé valnak ezek az eszkozok.

megjelenitése. Allatvédelmi és kornyezetvédelmi kampanyok révén a Happy&Fit nemcsak a
fogyasztoi lojalitdst novelheti, hanem értékalapti markaként is megkiilonboztetheti magat a
versenytarsaktol. Ezeket az aktivitdsokat elsdsorban digitalis csatorndkon — kozdsségi
médiafeliileteken, e-kereskedelmi platformokon — érdemes kommunikalni, ahol az interaktiv
jelenlét kozvetlen kapcsolatot teremthet a célesoporttal.

A nemzetkozi piacok felé torténd nyitds, valamint az online értékesitési lehetdségek
hatékonyabb kihasznalasa tovabbi ndvekedési potencidlt rejt. A digitalis jelenlét stratégiai
fejlesztése — beleértve az e-commerce optimalizdldsit és a markaélmény erdsitését a
kozosségi médidban — hozzdjarulhat a Happy&Fit hosszii tavl versenyképességének
fenntartasahoz és piaci sulyanak noveléséhez.

7. Osszefoglalas

A Happy&Fit marka hazai piacanak vizsgalata sordn kozéppontba keriilt a kutyatartok
taplalkozassal kapcsolatos attitlidjeinek, vasarlasi szokasainak és a versenytarsak piaci
jelenlétének feltérképezése. A kutatds célja egy atfogd kép megrajzolasa volt a magyar
kutyatartas jelenlegi helyzetérél, a prémium kutyaeledelek iranti kereslet alakulasarol,
valamint a marka stratégiai pozicigjar6l a monopolisztikus verseny jellemezte piaci
kornyezetben.

A kvantitativ vizsgélat egy online kérddiv formajaban valdsult meg, amelyre 228 hazai
kutyatartd adott valaszt. Az eredmények alapjan kirajzolodik, hogy a fogyasztok tobbsége
hosszu tavra tervez kedvencével, és egyre inkdbb torekszik az egészségtudatos taplalasra.
Ugyanakkor jelentdés ardnyban mutatkozott meg a tijékozottsdg hidnya a termékek
Osszetételét és élettani hatdsait illetden. A vasarlasi dontések meghozatalaban tovéabbra is
kiemelt szerepet jatszanak az ar, a hirdetések és az ismerdsi ajanlasok, ami ravilagit a tudatos
vasarloi magatartas Osztonzésének sziikségességére.

a piaci ismertség, valamint a kommunikacids és markaépitési gyakorlat. Bar a prémium és
szuperprémium szegmens iranti kereslet dinamikus ndvekedése kedvezd irdnyba mutat, a
Happy&Fit esetében az ismertség €s a szakmai hitelesség tovabb erdsitendd tényezdként
jelent meg. A természetes OsszetevOk alkalmazasa, valamint a megbizhaté német gyartas
jelentds versenyelony, azonban ezek tudatosabb kommunikacidja nélkiilozhetetlen a
fogyasztdi bizalom elmélyitéséhez.

Kiemelend6 eredmény, hogy az allatorvosi ajanlasok kulcsszerepet toltenek be a fogyasztok
dontéseiben, azonban a Happy&Fit jelenléte ebben a szegmensben jelenleg alacsony. A marka
versenyképességének fokozasa érdekében indokolt lenne olyan szakmai edukacios
kampanyok inditdsa, amelyek hiteles, tudomanyosan megalapozott informaciokon keresztiil
ersitik a termékek iranti bizalmat, kiilonosen az érzékeny emésztésii vagy egészségiigyi
problémakkal kiizd6 kutydk gazdai korében.
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A versenytars elemzés soran az is vilagossa valt, hogy a piacot olyan szereplok dominaljak,
mint a Royal Canin, a Pedigree, a Panzi Pet ¢és a Josera, akik jelentds
marketingkoltségvetéssel és széleskorti fogyasztoi eléréssel rendelkeznek. A Happy&Fit
szamara ennek ellenstlyozasara az egyedi termékelénydk — természetes Osszetevok, célzott
funkcidju tdpok — hangstlyozasa, valamint a markahliség épitésére iranyuld digitalis
aktivitasok nyujthatnak stratégiai valaszokat.

A vasarléi dontések komplexitasa egyértelmiien tiikrozi a piac atalakuldsat: a hagyomanyos
szempontok (ar, elérhetéség) mellett egyre nagyobb hangsulyt kapnak a mindség, a
taplalkozasi elonydk és a szakértdi ajanlasok. A tudatos fogyasztdi réteg térnyerése, valamint
az allergids ¢és érzékeny emésztésii kutyak szamanak novekedése a prémium szegmens
megerdsodését vetiti eldre.

A fenntarthatésag kommunikacidja — kiilondsen a kornyezetbarat csomagolas, a tarsadalmi
felelosségvallalas és a német gyartds megbizhatosaganak kiemelése — fontos szerepet jatszhat
a marka differencidldsdban. Emellett a kozosségi média és a tartalommarketing tudatosabb,
stratégiai alkalmazéasa szintén elengedhetetlen eleme lehet a Happy&Fit jovobeli ndvekedési
palyéjanak és piaci stilydnak erdsitésének.

8. Kutatasi korlatok és jovébeli iranyok

A vizsgalat elsédlegesen kvantitativ modszertanon alapult, amely egy kérddives adatfelvétel
révén igyekezett feltérképezni a Happy&Fit marka ismertségét, fogyasztdi megitélését,
valamint a prémium kutyaeledelekhez kapcsolodo attitidoket. A valasztott megkozelités
lehetdséget Dbiztositott strukturalt adatgyljtésre és statisztikai alapu kovetkeztetések
levonasara. Ugyanakkor a nem reprezentativ mintavétel a kvantitativ kutatasokra jellemzd
altalanosithatosagi korlatokat is magiban hordozza, ami sziikségessé teszi az eredmények
Ovatos értelmezését.

A kutatas egyik lényeges hidnyossaga, hogy nem egészitette ki az adatokat kvalitativ
eszkozokkel, szakértéi mélyinterjukkal. Ezek — gyartok, Aallatorvosok, forgalmazok,
influenszerek vagy kutyakozmetikusok megszolaltatasa — lehetdvé tették volna a fogyasztoi
attitlidok, dontési szempontok és piaci trendek mélyebb, kontextusfiiggd megértését. A
szakmai tapasztalatok és hattérinformaciok beépitése jelentdsen ndvelte volna az elemzés
érvényességét €s gyakorlati hasznossagat.

A jovobeli kutatasok egyik kulcsteriilete éppen ezért az interdiszciplinaris és kvalitativ
szemlélet bevonasa lehet. A szakértdi interjuk szisztematikus elemzése nemcsak az elemzés
mélységét, hanem annak alkalmazhatdsagat is jelentdsen bovitené — kiilondsen, ha azokat a
Happy&Fit marka poziciondldsa ¢és marketingstratégidja szempontjabol célzottan
alkalmazzuk.
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