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Kivonat

A tanulmanyunkban a k6zosségi média felhasznalasi lehetoségeit vizsgaltuk a vadgazdalkodasi képzési
teriileten a posztgradualis felsdoktatasi felvételi kampanyban. A 2024 nyaran folytatott 40 napos
Facebook és Instagram kampanyban kozel 150 ezer felhasznaldt értiink el atlagosan 2,17 alkalommal,
akik koziil legmeghatarozobb csoportnak a 35-54 korosztaly bizonyult. A hivatkozaskattintasok a
landing oldalra aranyosan jelentkeztek az elérésekkel. A nemek szerinti eloszlast vizsgalva megalla-
pitottuk, hogy nagyobb elérés jellemezte a ndi felhasznaldkat, de az atkattintasok szdma, aranyaiban a
férfi felhasznaloknal joval magasabb volt. A kozosségi médiaban folytatott felvételi kampany
eredményességét mutatja, hogy a 2024 szeptemberében felvett hallgatok 83%-a talalkozott valamelyik
platformon a promécioval.
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Abstract

In this study, we investigated the utilization of social media in the domain of wildlife management
education, with a particular focus on postgraduate higher education admission campaigns. A 40-day
Facebook and Instagram campaign, implemented during the summer of 2024, generated a total reach of
nearly 150,000 unique users, with a mean exposure frequency of 2.17 impressions per individual. The
most significant demographic segment reached consisted of individuals aged 35-54 years. Click-
throughs to the designated landing page were proportional to overall reach. An analysis of gender
distribution indicated that female users demonstrated a higher overall reach; however, the absolute
number and relative proportion of click-throughs were markedly higher among male users. The
effectiveness of the social media-driven admission campaign is evidenced by the fact that 83% of
students enrolled in September 2024 reported prior exposure to the promotion on at least one of the
platforms.
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1. Bevezetés

A posztgradualis felsGoktatasi felvételi kampanyok soran mindig nehézséget jelentett az
oktatdsi rendszerb6l mar kikeriilt potencidlis jelentkezok elérése. Ez a kozosségi média
elterjedése elott elsésorban a szakmai szervezetek, nyomtatott esetleg online Szaksajtd
segitségével volt lehetséges. Napjainkban a felvételi kampannyal megcélzott korosztalyokban
is egyre inkabb meghatarozova valik az intenziv k6zosségi média hasznalat, ami 0j lehet6—
ségeket teremtett a posztgradualis képzések felvételi kampanyaiban. 2024-ben Magyarorszagon
mar a haztartasok 94,8%-a rendelkezett interneteléréssel (KSH, 2024) ¢s a felhasznalok 81%-a
hasznalta a kozosségi oldalakat (KSH, 2024). A 16 évesnél idésebb korosztalyokba tartozo
internetezOk 92%-a hasznalja a Facebookot, mig 50%-a az Instagramot (NMHH, 2024). A
Facebook felhaszndlok 90%-a legalabb naponta hasznélja a platform szolgaltatasait (NMHH,
2024), ami paratlan lehetéséget nyujt a hazai felhasznalok elérésére a felvételi kampanyok
esetében is. Tanulmanyunkban azt vizsgaltuk, hogy a vadgazdalkodasi posztgradualis képzés
esetében mennyire mitkddik hatékonyan az ilyen online hirdetési feliilet haszndlata, kiilonos
tekintettel arra, hogy erre a képzési teriiletre kevésbé jellemzd az infokommunikacié nagy-
aranyu térnyerése.

2. Anyag és modszer

A tanulméanyunkban a Soproni Egyetem Erdémérnoki Karan foly6é vadgazdalkodasi poszt-
gradualis képzés kozosségi média kampanyanak az eredményeit vizsgaltuk. A kampéanyt nyari
jelentkezési idészakban folytattuk 40 napon keresztiil (2024. julius 16. — 2024. augusztus 25.)
a Facebook, valamint az Instagram kozosségi oldalon. A promoécid soran felhasznaltuk a
képzéshez kapcsolodé Facebook oldalon korabban elhelyezett figyelemfelhivo posztot,
tovabba egyedi hirdetéseket is készitettiink. Mindkét hirdetési feliilet egy landing oldalra
iranyitott at, ahol részletes informéciok talalhatok a képzésrdl és a jelentkezés modjarol. A
hatékony és koltséghatékony felvételi kampany érdekében a hirdetési célkdzonséget
leszilikitettiik a természetkedveld és — tekintettel a posztgradualis jellegre — a 25 évnél iddsebb,
de 65 évnél fiatalabb felhasznalokra. Az eredményesség mérése soran a hirdetési modul
mérdszamait vizsgaltuk, valamint a Google Analytics platform adatait, amelyek feldolgozasa
MS Excel program segitségével tortént.

3. Eredmények

A 40 napos kampany sordn 149 413 felhasznalot sikertilt elérni, atlagosan 2,17 alkalommal. A
korosztalyokat tekintve a legnagyobb ardnyban (44%) a 45-54 éves korosztalyt érte el a
kampany (1. dbra). A korosztalyi elérés alakuldsa jelentdsen eltér a 2024 juiniusdban mért
18 éven feliili magyarorszagi Facebook felhasznalok korosztalyi viszonyaitol, miszerint a
legnagyobb aranyban a 25-34 éves korosztdly van jelen (21,9%) a platformon, ezt koveti
némileg lemaradva a 45-54 éves korosztaly (19%) (Napoleoncat, 2025). Az eltérés egyik oka
a hirdetések profilozasa volt, amely a célcsoport lehetd legpontosabb lefedését célozta, valamint
valdsziniileg az, hogy az id6sebb korosztdly mar nem annyira aktiv a k6zsségi médidban és a
fiatalabb korosztalyokban vélhetdleg kisebb aranyban talalunk deklaraltan természetkedveld
médiafelhasznaldkat.
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1. abra: A felvételi kampanyban elért személyek korosztaly szerinti megoszldsa

A hivatkozaskattintasokat vizsgalva megallapithatd, hogy azok eloszlasa jol koveti az
elérések mintazatat (2. abra), minimalisan nagyobb az elérési arany 55—64 éves korosztalyban,

mig hasonl6 aranyban kisebb a legfiatalabb vizsgalt korosztalyban.
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2. abra: A hivatkozaskattintasok korosztaly szerinti megoszlasa

Az elérések nemek szerinti megoszlasat vizsgalva megallapithatd, hogy az elért felhasz-
nalok kozel 60%-a nd (58%), ez a magasabb arany magyarazhatd azzal, hogy bar mintegy
10%-kal kevesebb né rendelkezik okostelefonnal (70,2%), mint férfi, de 6k tobb mint 11%-kal
magasabb aranyban hasznaljak napi szinten a Facebookot, mint a férfiak, akiknél a hir-
fogyasztds dominal (Sorban, 2020). A kampany sordn az 55—64 éves korosztalyt leszdmitva
minden korosztdlyban nagyobb szamban sikeriilt elérni a ndket, mint a férfiakat (3. dbra).
Kiilondsen kiugrd volt a 45-54 éves korosztalyban a kiilonbség, ahol majdnem kétszer annyi

volt a noi elérés, mint a férfi.
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2. abra: A felvételi kampanyban elért személyek nemek szerinti megoszlasa

A hivatkozaskattintasok nemek szerint megoszlasat vizsgalva szembetiinden mas eredmény
rajzolodik ki. A férfiak atkattintasi hajlandosaga, érdeklddése a képzés irant jelentsen
magasabb, mint a nék esetében (4. dbra), ennek az eltérésnek az egyik oka az lehet, hogy ezen
a képzési teriileten a férfiak ardnya hagyomanyosan joval magasabb. Magyarorszagon a ndi
vadészok aranya minddssze 5,35% (Vajda, 2024).
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4. abra: A hivatkozdskattintasok nemek szerinti megoszlasa

A hivatkozaskattintasok korosztalyi megoszlasat vizsgélva az egyes nemeknél, megalla-
pithato, hogy az egyes korosztalyok atkattintasi hajlandosadga hasonl6, nem mutatkozik jelentds
eltérés a nemek kozott (5. abra), de a 45-54 éves korosztaly esetében kiugrod aktivitast
tapasztaltunk a néknél, ahol az atkattintasi hajlandosaguk magasabbnak bizonyult, mint a
férfiaké.
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5. abra: A hivatkozaskattintasok korosztalyi megoszilasanak alakuldsa az egyes nemeknél

A Google Analytics adatok szerint a landing oldal latogatottsaga a hirdetési id6szakban a
normal idészakhoz (nem felvételi idészak és nincs hirdetés) képest tobbszordsére novekedett,
kiilondsen magas volt a latogatészam emelkedés az augusztus 20-ai hosszi hétvégén. A
latogatottsdg novekedés nem csak abszolut értékben fontos, hiszen az oktatdsi intézmények
oldalainak latogatottsaga a felvételi idészakban normal esetben is novekszik, hanem a relativ
novekedés is, vagyis az intézmény mas oldalaihoz képest hogyan valtozik a kampany hatasara
a landing oldalnak a latogatottsagi sorrendben elfoglalt helye. A Google Analytics adatok
szerint a hirdetési idészakon kiviil a landing oldal a latogatottsagi sorrendet tekintve egyszer
sem volt az els6 100 oldalban, mig a hirdetési id6szakban a tobbi nem promotalt oldalhoz képest
jelentdsen tudta javitani a helyzetét a latogatottsagi sorrendben, a megtekintések szamaban a
masodik helyre jott fel az intézmény kari kezddoldala mogott. Az aktiv felhasznaldk
tekintetében pedig az elsd helyre, ami egyben azt is mutatja, hogy dominans volt a kdzvetlen
elérések szama. A platform vizsgalat eredményei szerint, abszolit meghatarozé volt a mobil-
eszk6zok haszndlata, az atkattintdsok dontd tobbsége is a mobileszkdzrdl érkezett (99%). Ez az
eredmény jol mutatja azt, hogy a kozosségi médiahasznalat alapvetéen a mobileszk6zokon
folyik, az asztali eszkdzok szerepe minimalis ebben a szegmensben. Ezt a tényt a kampéanyok
tervezése soran a jovoben mindenképpen érdemes figyelembe venni.

A felvételi kampéany eredményeségének vizsgalata soran megkérdeztik a 2024
szeptemberében a képzésre felvett hallgatokat, hogy taladlkoztak-e a kozosségi médidban a
promocioval. A kampany sikerét bizonyitja, hogy a hallgatok 83%-a latta a kozdsségi médiaban
futd hirdetéseket, ami azt mutatja, hogy j6 aranyban elértiik a potencialis célkozonséget.

4.  Osszefoglalas

Tanulméanyunkban azt vizsgéltuk, hogy mennyire lehet elérni a posztgradualis felsGoktatasi
felvételi kampanyban a vadgazdalkodasi képzési teriilet infokommunikacids szempontbdl nem
kiemelten aktiv célkozonségét a kozosségi médidban, a Facebookon és az Instagramon. A 2024
nyaran folytatott 40 napos kampanyban kozel 150 ezer k6zdsségi média felhasznalot értiink el
atlagosan 2,17 alkalommal a promdécionkkal, jellemzden a mobileszkozeiken. A kampany sordn
a jobb eredményesség érdekében azon természet irant érdeklédé kozosségi média felhasz-
naldkat céloztuk meg, akik 25 évnél iddsebbek, de 65 évnél fiatalabbak. Az elért média-
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fogyasztok demografiai Osszetételét vizsgalva megallapithatd, hogy a kordsszetétel eltért a
varttol, a legmeghatarozobb elért korosztalynak a 45-54 éves korosztaly bizonyult (44%). A
tobbi korosztaly elérési aranya jelentGsen kisebbnek mutatkozott, feltehetéleg azért, mivel az
1d6sebb korosztaly mar kevésbé aktiv a kozosségi médiaban, mig a fiatalabb felhasznalok
esetében pedig vélhetdleg kisebb a deklardltan természetkedvelok ardnya. A hivatkozas-
kattintdsok megoszlasa jol kovette a korosztalyi megoszlast, nem tapasztaltunk sehol kiugréd
aktvitast. Az elért felhasznalok nemek szerinti megoszlasat tekintve a nék ardnya magasabbnak
(58%) bizonyult, ez megfelelt a varakozasainknak, hiszen a ndk internethasznalati szokési
eltérnek a férfiakétol, Sorban (2020) szerint joval aktivabbak a kozdsségi médidban, mint a
férfiak. Ez aldl csak a legidGsebb vizsgalt korosztaly, azaz az 55—64 éves felhasznalok csoportja
képezett kivételt, ahol tobb férfit értiink el, mint nét. A hivatkozaskattintasok tekintetében a
férfiak sokkal aktivabbak voltak, az alacsonyabb mértéki elérés ellenére minden korosztalyban
tobb atkattintast jellemezte Oket. Ez a nagyobb érdeklddés ardny vélhetdleg arra vezethetd
vissza, hogy a vadgazdalkoddasi képzési teriilet hagyomanyosan férfias teriiletnek szamit, a férfi
dominancia a hazai vadaszok demografiai mutatdiban is megfigyelhetd, hiszen kozottiik a nék
aranya mindossze 5,35% (Vajda, 2024). A hivatkozaskattintdsok korosztalyi megoszlasat
vizsgalva az egyes nemeknél, megallapithatd, hogy hasonléak a megoszlasi aranyok, csak a
45-54 éves korosztalyndl tapasztaltuk azt, hogy a ndk magasabb ardnyban kattintottak at, mint
a férfiak. A Google Analytics adatok szerint a hirdetési iddszakban a landing oldal
latogatottsdga jelentdsen megndtt, az augusztus 20-ai hosszii hétvégén pedig kiugrdan
magasnak bizonyult. Természetesen a felvételi idészakban az egyetemi oldalakon a hirdetések
nélkiil is megfigyelhetd egy latogatottsdg emelkedés, igy azt is megvizsgaltuk, hogy a tobbi
egyetemi oldalhoz képest — beleértve mas szakok oldalait is — milyen mértéki volt a novekedés,
amit a kozoségi médiaban folytatott kampanyhoz koéthetiink. A Google Analytics adatok szerint
a hirdetési iddszakon kiviil a landing oldal, a Soproni Egyetem Erdémérndki Kar oldalait
figyelembe véve, a latogatottsagi sorrendet tekintve egyszer sem volt az elsé 100 oldalban, mig
a kampany iddszakban feljott a megtekintések szamaban a masodik helyre, az aktiv
felhasznalok tekintetében pedig az elsé helyre, ami egyben azt is mutatja, hogy a felkeresé-
seknél dominans volt a kozvetlen elérések szama. A kampanyt kovetden elvégzett felmérés
szerint a promociot a képzésre felvett hallgatok 83%-a latta, ami azt mutatja, hogy a kozdsségi
médiaban folytatott kampannyal eredményesen meg lehet szolitani a posztgradualis képzések
esetében is a potencialis érdekléddket.

Felhasznalt irodalom

KSH (2025): Magyar statisztikai évkonyv, 2024. Koézponti Statisztikai Hivatal, Budapest

NMHH (2024): Médiapiaci jelentés 2024. Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag, Budapest, [SSN
2939-8088

NAPOLEONCAT, (2025): Facebook users in Hungary June 2024.
https://napoleoncat.com/stats/facebook-users-in-hungary/2024/06/, 2025. 09. 02.

SORBAN K. (2020): N6k a digitalis térben — 1. rész: Hogyan hasznaljuk az internetet? NKE Informacios
Téarsadalom Kutatdintézet, https://www.ludovika.hu/blogok/itkiblog/2020/11/12/nok-a-digitalis-
terben-1-resz-hogyan-hasznaljuk-az-internetet/, 2025. 09. 02.

VAIDA J. (2024): An overview of female hunter demography in Hungary between 2013 and 2023. In:
Bujdosoé Z. (szerk.) ,,Egységet — Cselekvést — Teljesitést” / ,,Unite. Act. Deliver.” XIX. Nemzetkozi
Tudoményos Napok / 19th International Scientific Days, Tanulmanyok / Publications, Magyar
Agrér- és Elettudomanyi Egyetem Karoly Robert Campus, Gyongyos. p.455-461 ISBN 978-615-
5969-07-2

Tanulmanykdtet Mészaros Karoly tiszteletére (2025)



