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A mindéségi falusi turizmus szerepe az X, Y és Z generacio értékrendjében,
valamint a kapcsolodo bor-és gasztroturizmus jelentosége a Tokaj-
Hegyaljara latogatok korében

Szaboné Godzsak Melinda, egyetemi docens
Zakator Vendéghaz, Tokaji Borvidék, Bodrogkisfalud
Tokaj-Hegyalja Egyetem (THE) Sarospatak, Lorantfty Intézet,
Turizmus és Vendéglatas Tanszék

godzsak.melinda@unithe.hu, ORCID: 0009-0002-0084-1259

Absztrakt

A rendszervaltast kdvetden a falusi turizmus fejlédése felerdsodott, koszonhetden tobbek kozt
az egyre hangsulyosabbd valo vidék-¢és teriiletfejlesztési programoknak, melyek a 2004-es
Eurodpai Unids csatlakozasunkat kovetden tovabb boviiltek.

Az 1d6k folyaman azonban a falusi turizmus irant érdekl6dok fogyasztoi igényei megvaltoztak
illetve kiszélesedtek, melyekhez a falusi turisztikai kindlatot ny0jtdé szolgaltatdknak
alkalmazkodniuk sziikséges. Olyan keresleti tendencidkkal szembesiilhetiink, hogy fokozott az
érdeklddés a szinte érintetlen természeti tajak és védett teriiletek irant, melyeket élmények és
Uj tudas megszerzése soran szeretnének megismerni az aktiv-, 6ko-, fenntarthato- és falusi
turizmus keretei kozott. Az egyre inkabb felgyorsulo €s digitalizalodo vilagunk turistaja egyre
jobban vagyik a tokéletes kikapcsolddasra, csendre, nyugalomra, mikdzben megjelenik az
individualizalt, egyéni, egyedi igények teljesitésének az elvéardsa is. Egyéni €s mindségi
kiszolgalast, valamint egyéni arculati és magas mindségli falusi szallashelyeket és kapcsolodod
mindségi  szolgaltatasokat, ¢élményelemeket, attrakcidokat, programokat, fesztivalokat,
szorakozasi lehetdségeket, kulturdlis-, épitett- és természeti értékeket s orokségeket var el a
mind helytdl, mind pedig a kornyéktdl, régiotol. A mindséggel €s a modernitassal
parhuzamosan fontos a turistdk szadmara a helyi és regiondlis hagyomanyok, szokasok és
gasztronomiai orokségek megismerésének a lehetdsége is.

Kérdoives kutatdsomban a mindségi falusi turizmus jelentéségét kutattam az X, Y és Z
generacid értékrendjében, valamint az ehhez szorosan kotédé és ezt kiegészitd bor-és
gasztroturizmus szerepét a Tokaj-Hegyaljara latogatok korében.

Kulcsszavak: mindségi falusi turizmus, bor- és gasztroturizmus, turisztikai kereslet igényeinek
valtozasa, Tokaj-Hegyalja turizmusa
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1. Bevezetés

A kutatasaim egy részét szponzorald Zakator Vendéghaz (Tokaji Borvidék, Bodrogkisfalud)
falusi szallashely szolgaltatojaként is tapasztalom, hogy az utdbbi évtizedekben rengeteget
valtozott a falusi turizmus mind a keresleti oldal elvarasait, mind pedig a kinalati oldal
szolgaltatésait tekintve.

A vidékre latogatoknak mar nemcsak a helyi €s regionalis hagyomanyok, szokasok, kulturalis-
, épitett-, természeti- €s gasztrondmiai 6rokségek megismerése a fontos, hanem hogy mindségi
¢s modern, tehdt mar nem a hagyomanyos értelemben vett falusias szallashelyen és
kornyezetben szerezhessenek élményeket és 0j tudast, aktiv pihenést vagy éppen csondes,
nyugodt kikapcsolodast.

A vidéki turisztikai szolgaltatoknak egyre jobban figyelembe kell venni tobbek kozt azt, hogy
a falusi turizmusban részt vevo turistak a szallodai ellatassal szemben sokkal jobban igénylik
az egyéni elvarasaik teljesitését, az egyedi és személyre szabott kiszolgalast, a torddés érzését.

Kérddives kutatdsaimban arra kerestem a valaszt, hogy ezek a trendvaltozasok a falusi
turizmusban hogyan vannak jelen az X, Y és Z generaci6 értékrendjében, valamint a vidéki
turizmushoz szorosan kapcsolodo és azt kiegészitd bor- és gasztroturisztikai lehetdségek és
rendezvények mennyire jelentds vonzerdk a Tokaj-Hegyaljara latogatok korében. Koszonom
Hallgatéimnak, Benzo Viktorianak és Kovacs Marianak a kozremiikodését.

2. Szakirodalmi attekintés és helyzetelemzés

Ebben a fejezetben a hangstlyt nem annyira a falusi-, bor- és gasztroturizmus fejlodéstorténeti
szakirodalmara helyeztem, hanem inkdbb a jelen helyzetre, a trendek valtozdsdnak a
bemutatasara €s statisztikai helyzetelemzésre.

»Az OECD altal 1994-ben készitett Tourism Strategies and Rural Development cimi
tanulmany az,, urban rural-continuum" fogalombol kiindulva azt fogalmazza meg, hogy milyen
minoségi jegyekkel kell rendelkeznie a falusi turizmusnak:

e vidéki teriileten kell elhelyezkednie;

e funkcionalisan ruralis, a vidéki teriilet sajatos megjelenésén alapulo, kisméretli vallalkozas,
nyitott tér, kapcsolat a természettel és a természeti kornyezettel, a helyi hagyomanyokkal,
hagyomanyos tarsadalom, hagyomanyos gyakorlattal;

e méretében, az épiileteket és telepiiléseket tekintve is vidékinek szdmitson, igy tobbnyire
kisméretti;

o jellegében tradicionalis, lassan, organikusan ndvekvd, és a helyi csalddokhoz kapcsolddik;

e gyakran és nagyrészt helyiek altal iranyitott és a teriilet hosszabb tdvra sz0lo fejlodési
érdekeit szolgdlja;

e fenntarthatd - abban az értelemben, hogy fejlesztésének meg kell tartania a teriilet specidlis
vidéki jellegét, abban az értelemben is, hogy az erdforras-felhaszndlasnak is fenntarthatonak
kell lennie.
A falusi turizmust a konzervalds és fenntarthatosag lehetséges eszkozének kell
tekinteni, nem pedig urbanizécios ¢és fejlesztd eszkoznek;

e falusi turizmushoz tartozik tovabba minden olyan kiilonbozd tevékenység, amely képviseli a
vidéki kornyezet, gazdasag és torténelem komplex példdjat” (Kovacs, 2000).

»A Falusi Turizmus Orszagos Szdévetsége 2000 aprilisaban megtartott vitaforuman
atértelmezte és Ujszeri modon meghatdrozta a falusi turizmus fogalmat. A falusi turizmus
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fogalma ma sokkal szélesebben értelmezendd, ¢s a vidékfejlesztés egyik legfontosabb
elemének tekintendd. A szdllasadas mellett hangsulyozottan jelenik meg a programkinalat,
mint a szabadid6 aktiv eltoltésének biztositéka. A fenti definiciok tobb szemponti megkozelitését
hangsulyozva fontosnak tartjuk a Falusi Turizmus Orszdgos Szovetsége ajanlasat, amely a falusi
turizmus ismérveit a kdvetkezoképpen hatarozta meg:

s fenntarthato,

*nem tomegturizmus,

*helyi, kistérségi vonzerdre alapulo,

s csaladias, emberbarat szemléleti,

» munkahelyteremtd,

*lakossagot helyben tarto,

*(potlolagos) jovedelmet szerzo,

«a megszerzett jovedelmet rendszerint helyben visszaforgaté tevékenység” (Falusi
Turizmus Téjékoztatd, 2000).

A falusi turizmus a falu komplex idegenforgalmi kinalatanak Osszessége, mely falusi
széllasadoi, étkeztetési és program- szervezési tevékenységbdl all a vendégfogadd  részérdl,
aktiv pihenést jelent a vendég szdmara. Sajnos jelenleg Magyarorszagon inkabb csak a
széllasadoi tevékenység jellemzd, az étkeztetés, a helyi programok kinalata még csekély
mértékben van jelen.” (Szabo, 2009.)

A koronavirus utdn ismét fellendiildben van a hazai turizmus. A korlatozasok feloldasa
megemelte a belfoldi utazadsok szamat. A jarvany utani egy két évben a hazai lakossag nagy
része inkdbb orszdghatiron beliil maradt, igy a kisebb falusi szallashelyek forgalma is
jelentdsen nott. Az egészséges kornyezet, a kissé elszigetelt elhelyezkedés, valamint a kevesebb
ember vonzova tették a kisebb befogadd képességli vidéki szallasokat, ahol a modern
felszereltség szallodai mindségii kikapcsolodast teremtett.

A KSH 2024. marciusi adatai szerint a vendégéjszakak szama 19, a vendégeké 23%-kal nott
2023 februarjahoz képest. 2024 februarjaban a turisztikai szallashelyeken (kereskedelmi,
magan- és egyeb szallashelyeken) 883 ezer vendég 2,2 millio vendégéjszakat toltott el. A
vendégek szama 23, a vendégéjszakaké 19%-kal magasabb volt az egy évvel korabbinal. A
belfoldi vendégek dltal eltoltott éjszakak szama 14, a kiilfoldivendég-éjszakaké 24%-kal
emelkedett. 2024. janudar—februarban a belféldi vendégek 11, a kiilfoldiek 18%-kal tobb
vendégéjszakat toltottek el a turisztikai szallashelyeken, mint az el6zo év azonos iddszakdaban.
(https://www.ksh.hu/gyorstajekoztatok#/hu/document/tsz2402 Letoltés:2024. 04. 04.)
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1. dbra: A szallashely-szolgaltatas, vendéglatas részesedése a bruttd hozzaadott értékbol

A szadllashely-szolgéltatas, vendéglatas részesedése a brutto
hozzaadott értékbdl

T T\

2000 2005 2010 2015 2020

Forras: https://www.ksh.hu/turizmus-vendeglatas, Letoltés: 2024.04.04.

A fenti abrat vizsgalva lathat6, hogy a 2020-as évben a turizmus részesedése a bruttd
hozz4adott értékbdl meredeken csokkent. A kivaltd ok a COVID-19 jarvany okozta
korlatozasok voltak. A legfrissebb adatok 2022-b6l szarmaznak, ahol ndvekedést
figyelhettiink meg. A korabbi 1,3 %-r6l (650 Mrd), 2%-ra (1228 Mrd) emelkedett a
vendéglatas agazat részesedése a bruttd hozzaadott értékbdl. A 2023-as becsiilt adatok
alapjan a hozzéjéarulas forintban kifejezve 1552 Mrd koriil varhato.

2. abra: A turisztikai szallashelyek belfoldi vendégforgalma (f0) szallastipusonként

A turisztikai szallashelyek belfoldi vendégforgalma

szallastipusonként
10 000
8 000
6 000
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0 = — | -]
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K6zoségi szallashely Udulshaztelep
H Kemping B Kereskedelmi szallashelyek 6sszesen
B Maganszallashelyek MW Egyéb szallashelyek
B Magan- és egyéb szallashelyek B Turisztikai szallashelyek 6sszesen

Forras: https://www.ksh.hu/turizmus-vendeglatas, Letoltés: 2024. 04. 04., Sajat
szerkesztés

A 2021 és 2022-es években a Kozponti Statisztikai Hivatal 4ltal kiadott adatok szerint a belfoldi
szallasok vendégforgalma ndtt, szinte minden téren. A 2021-es év szerény adatai a vilagjarvany
okozta korlatozasok hozadéka. A kovetkezd évben, a korldtozasok felolddsa latvanyos
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novekedést generalt a belfoldi vendégforgalomban. A szallodak, a kereskedelmi
szallashelyeken megnétt a vendégek szama. A maganszallashelyek és a magan-és egyéb
széllashelyek értékei is novekedtek. Mig 2021-ben elenyészd volt a kisebb szallasokat
lefoglalok szama, ez a kovetkezd évben pozitivan valtozott. Az altalam vizsgalt falusi
széllashelyek, vendéghazak forgalma nétt. A 2022-es évrdl elmondhatd, hogy a statisztikakat
alapul véve a belfoldi turizmus intenzitdsa novekedett. (2. abra) Ez arra az okra vezethetd
vissza, hogy a kiilféldre val6 utazas ebben az idében még nehézkes volt, tobb szabalynak kellett
eleget tenni, igy a hatarokon beliil valasztott maganak nagyon sok mindenki széallashelyet.
Valamint még az emberek nagy részében ¢€lt a félelem a kiilfoldi utak irant.

A szallasok vendégforgalméanak alakulasat szorosan koveti a szallasokon eltoltott
vendégéjszakak szama is. Szintén elmondhato, hogy a COVID-19 jarvany utan a statisztikailag
vizsgalt szallastipusokon a vendégek tobb éjszakat toltdttek, mint egy évvel korabban. (3. dbra)
Egyes széllastipusok, amelyek a jarvany alatt minimalis forgalommal lzemeltek, vagy
kénytelenek voltak be is zarni, ujra erdre kaptak.

3. abra: A turisztikai szallashelyeken elt6ltott belfoldi vendégéjszakak szama
szallastipusonként

A turisztikai szallashelyeken eltoltott belfoldi
vendégéjszakak szama szallastipusonként
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W Magan- és egyéb szalldashelyek W Turisztikai szallashelyek 6sszesen

Forras: https://www.ksh.hu/turizmus-vendeglatas, Letoltés: 2024. 04. 04., Sajat
szerkesztés

A borturizmus fogalma a szakirodalomban kiilonb6z6 megfogalmazéasokban jelenik meg,
melyek azonban tartalmukban nagyon hasonloak. A legegyszeriibb megfogalmazas szerint, ha
az utazas elsddleges motivacidja a bor, akkor beszélhetliink borturizmusrol. (Mikhazi et al.,
2018)

Az egyik legszélesebb korben alkalmazott definici6 szerint, melyet a szakértdk a 90-es években
alkottak meg, a borturizmus a szdldiiltetvények, boraszatok, borbemutatok vagy borfesztivalok
latogatasa, ahol a f6 cél a borok koéstolasa vagy mdés boraszattal kapcsolatos tevékenység
megtapasztaldsa, valamint szorosan kapcsolodik egy borvidék megismeréséhez. Mindezek a
latogatok elsddleges motivacidjahoz tartoznak. (Hajdu et al., 2009)
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A borturizmus egy olyan utazas, amelynek motivacidja a borok kostolasa, fogyasztasa vagy
készitésének megismerése; magaba foglal a pincelatogatasoktol kezdve, a borkostolason
keresztiil a sziireti rendezvényekig, borfesztivalokig szamos eseményt. (Varhelyi, 2012)

Egy masik definicid szerint a borturizmus a turizmus egy specialis dgazata, amelynek
vezérmotivuma a bor, és ahhoz kapcsolodoan egy adott borvidék széldtermesztési és boraszati
eredményeinek, valamint kulturélis, torténelmi ¢€s gasztronomiai jellegzetességeinek a
bemutatasa. Ovja a helyi hagyomanyokat, kultirat, tajat és természeti értékeket. (Konyves,
2015)

Ha megfigyeljik a témaban zajlé nemzetkozi kutatasokat, azokban is hasonlo
megfogalmazasokat taldlunk. Getz (2000) és Hall (2000) szerint is a borturizmus a
szOldiiltetvények, boraszatok, borfesztivalok és borbemutatok latogatasa, amely soran a fo
motivacios faktor a borkdstolas €s a borvidékek jellemzdinek a megtapasztaldsa. (Ramos et al.,
2018)

Getz (2000) azt is allitja, hogy a borturizmus azért egy kiilonleges adga a turizmusnak, mert az
Osszes érzékszerviinket bevonja: izlelést, szaglast, 1atast, hallast és tapintast.

A borturizmus ugyanakkor lehet egyfajta marketing stratégia, amelyet a desztinaciok
fejlesztenek ki, és kivalo lehetdség a boraszatok szamara, hogy direkt médon megismertessék
¢s eladjak termékeiket a vasarloknak. (Getz és Brown, 2006)

Mivel a borturizmus elsdsorban olyan vidéki teriiletekre jellemzd, ami a sz6l8termesztéshez és
a borhoz kapcsolodik, ezaltal nagyon erds a kapcsolata a természeti és a kulturalis turizmussal.
(Santos et al., 2020)

Konyves szerint is a borturizmus és a bortermelés szorosan kapcsolddnak egymashoz, ¢€s
szerves részei a vidéknek, ezaltal erdsitik egymast. (Konyves, 2015)

Varhelyi (2012) a borturizmus fajtainak felsoroldsanal a kovetkezd kategoridkat kiillonbozteti
meg:

® Pincelatogatéds, borkostold - a borturizmus hagyomanyos formaja, amikor a vendégek
ellatogatnak egy-egy pincébe, €s megkostoljak az ottani borokat.

® Bortt, borkdstolo tura - specialis tematikus utak, melyek kozpontjaban egy borvidék vagy
annak egy része van, pincelatogatasi (egy vagy tobb), borkdstolasi Ilehetdseg,
borkészitéssel ~vagy  borkultirdval  kapcsolatos  informacidszerzés  latnivalok
megtekintésével egybekotve.

® Boraszok szallaskindlata, vendéglatas - szallaslehetdség biztositasa borkostolas utan, vagy
¢étkezési lehetdség borkdstolas kdzben.

® Borvendégldk borvidékeken - a vendéglatas egy agazata.

® Bor- ¢és egyéb turizmus Osszekapcsolodasa - leggyakrabban a wellness turizmussal
kapcsolhatd Ossze, foéleg a wine spa hotelekkel, ahol bor és sz6l6 alapii kezeléseket
nyujtanak.

® Bortrezor - bor tarolasa nyilvanos helyeken, ahol azok a vendégek is lathatjak, akik nem
veszik igénybe a szolgaltatast.

® Borfesztival - helyi - kifejezetten egy adott teriilethez kotddik, bemutathatja a helyi kultarat
is.

® Borfesztival - tobb borvidéken - nem helyspecifikus, inkabb a borra és a vele elérhetd
haszonra koncentral.

® Sziiret ¢és sziireti fesztival - a borturizmus egyik legfontosabb fajtja, a bortermelés
folyamatanak bemutatasat és a helyi hagyoményokat is 6tvozi.

® Borértékesités, borvasar kereskedoknek - hivatas-turizmus a borturizmuson beliil.
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® Borral foglalkozd szervezetek utazasa - szakmai tanulmanyutak, civil szervezetek
latogatasa mas borvidékekre.

® Gasztronomia (borest, borbal) - az ilyen események a bor mellett az étkezést is ugyanolyan
fontosnak tartjak, gyakran vesznek részt rajtuk turistak.

® Ujbor - Marton naphoz kapcsolédd esemény, Magyarorszagon féleg Villanyban lett
turisztikailag kiemelt fontossagu.

® Borakadémia, oktatds - a borokkal nem hivatasszeriien foglalkozok szdmara rendezett
események, képzések, tanfolyamok. (Varhelyi, 2012)

Magyarorszagon egyre jelentdsebb trenddé valik a borturizmus. Az orszag kivalo adottsagokkal
rendelkezik a sz6l6termesztéshez és a borkészitéshez, amelyhez a terepet a 22 borvidék kinalja.
A borvidékek 7 borrégioba sorolhatéak: Balatoni borrégié (6 borvidékkel), Eszak-dunantuali
borrégio (4), Pannon borrégid (4), Soproni borrégid (1), Duna borrégio (3), Egri borrégio (3) és
Tokaji borrégio (1). A borrégio olyan egymashoz természeti adottsagaiban €s hagyomanyaiban
hasonlé foldrajzi egység vagy szomszédos borvidékek tarsuldsa, amely meghatarozott
termOhelyen készitett mindségi bort vagy tajbort forgalmazhat. (Racz & Cs. Varga, 2016)

Hazank borturizmusa az elmult években sokat fejlodott, ami kdszonhetd egyrészt annak, hogy
a fogyasztok egyre tudatosabba valnak ezen a teriileten, valamint annak is, hogy a szolgaltatok
szama ¢évrdl évre ndvekszik és a teriilet ujabbnal Gjabb attrakciokkal boéviil. Nagyon fontos
Osszekotd szerepet tolt be mas agazatokkal is, ugymint a helyi élelmiszertermelés vagy
kézmiivesség, de segiti a hagyomanyok bemutatdsat és megdrzését, ugyanakkor 1) élményeket
is teremt. A turizmusfejlesztés célja, hogy desztinacios alapon fejlessze ezt az agazatot.
(https://mtu.gov.hu/dokumentumok/NTS2030_Turizmus2.0-Strategia.pdf?v=0.159  Nemzeti
Turizmusfejlesztési Stratégia — 2030, Letoltés: 2024.02.25.)

A borturizmus nagyon erdsen dsszefonddik a gasztroturizmussal, amit erdsit is azaltal, hogy
hozzajarul mindségi vendéglatohelyek kialakitdsdhoz. Masik szoros kapcsolata az
egészségturizmussal van, koszonhetden az egyre nagyobb népszerliségnek drvendd wine-spa
hoteleknek. (Varhelyi, 2012)

Harsanyi (2021) szerint a borturizmus egyre elérhetébbé valik mindenki szdmara, nem csak egy
kivaltsagos kort érint tobbé. Egy 2019-ben indult kutatds alapjan a kitoltok 39%-a vett részt
valamilyen bortiran, mig 38%-uk még nem vett részt soha, azonban nyitott lenne ra. Egy ilyen
bortara idedlis iddtartama 2-3 nap, amely természetesen a kornyék latnivaldinak a
megtekintését is magaba foglalja. (Harsanyi, 2021)

A hazai borvidékek koziil az egyik legsikeresebbnek Villany szamit. Els6ként szerveztek itt
Magyarorszagon borutakat is. Kiemelten fontos a vilagorokség cimet elnyert Tokaj. A Tokaji
Aszu igazi hungarikum, €s a vildgon is egyediilallo és kiilonleges. Eger tobb szempontbdl is az
egyik legdsszetettebb borvidék: nemcsak legismertebb bora, a Bikavér miatt, de kiemelkedd
latvanyossagai és konnyli megkozelithetésége is hozzatesz sikeréhez. Jelentdsek még a
Balatoni borvidékek is, de itt a bor csak masodlagos vonzerdnek tekinthetd. Megemlithetjiik
még a Neszmélyi, Szekszardi és Soproni borvidékeket is, amelyek elhelyezkedésiik miatt
fontosak. (Varhelyi, 2012)

A tobbi borvidékrdl azonban a turistdk csak nagyon keveset vagy egyaltalan nem tudnak. Ezek
sokszor nehezen elérhetdek, hidnyos infrastruktiraval és nem megfeleldé marketinggel
rendelkeznek. Ismertségiikon sokat javitana a szolgaltatasaik és a kozeliikben elhelyezkedd
attrakciok fejlesztése, Uj programok megszervezese.
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Magyarorszagon léteznek borturizmust timogatd szervezetek. Ide sorolhato példaul a Magyar
Borutak Orszagos Szdvetsége, a Magyarorszagi Borrendek Orszagos Szovetsége, a Magyar
Borakadémia, a Magyar Borok Haza vagy a Nyitott Pincék Szdvetsége. (Konyves, 2015)

Egy 2021-es tanulmany alapjan Magyarorszag az eldkeld 10. helyet szerezte meg a vilag
legjobb borturisztikai desztinaciol kozott. A felmérés 26 orszag bevonasaval tortént, és olyan
szempontokat vettek figyelembe, mint a borfogyasztas, termelés, szoldiiltetvények szédma,
bortarak szama, illetve egy palack bor atlagara. Ahogy a 4. dbran is latjuk, az els6 helyen
Olaszorszag végzett, a masodikon Portugélia, mig a harmadik hely Spanyolorszagé lett. A
tablazatbol lathatjuk, hogy Magyarorszagon atlagosan 18,5 millié hektoliter bort fogyasztanak
(100.000 lakosra vetitve), 28 millié hektolitert termeliink tobb mint 60 ezer hektarnyi teriileten,
a borturak szdma 667 €s egy palack bor atlagara 4,32 dollar. (https://turizmus.com/szallashely-
vendeglatas/magyarorszag-a-10-legjobb-borturisztikai-desztinacio-1178826, Letoltés:
2024.01.17.)

4. abra: A vilag legjobb borturisztikai desztinacioi 2021-ben

The best countries for wine

Key: ¥ Average consumption per 100,000 people (millions of hectolitres)
& Average production per 100,000 people (millions of hectolitres)
14 Vineyards as surface area of country (thousands of hectares) ¢ Wine tours per 100,000 people
® Cost of Bottle of Wine S i Weighted Ranking Score

wy @ Q@ 0 @ 0O ©

D taly 385 82 705 3,978 $5.64 8.28
ED rortugal 470 62 194 5,531 $4.51 7.88
&P spain 216 81 968 1,157 $5.64 716
&® France 393 65 791 1199 $7.90 6.86
@ New Zealand - 60 40 4,602 $10.15 5.53
D Greece 215 22 107 4,685 $6.77 5.24
Chile 126 57 208 1193 $4.73 5.01
D Argentina 19.8 26 219 436 $3.00 4.65
ED Australia 225 48 146 2176 $10.62 4.54
E5) Hungary 185 28 67 667 $4.32 423
B Romania 202 21 191 296 $4.56 421

Forras: https://usebounce.com/blog/the-wine-lovers-index Letoltés datuma: 2024.02.16.

A fentebb mar emlitett atfogd kutatas a Szazadvég Kozéleti Tudaskozpont Alapitvany altal a
Turisztikai Marketingkommunikéciés Ugyndkség Nonprofit Zrt. megbizasabol késziilt 2021-
ben. Az aldbbiakban néhany fontosabb adat szerepel a hazai borturizmussal kapcsolatosan. A
kutatds célja a magyarorszagi borturizmus ¢és borturistdk szokéasainak megismerése ¢és
feltérképezése volt. A borturistak motivaciojaként 6t dolgot hataroztak meg: felfedezés, tanulas,
tarsasag, ismerdsség, természet-spontaneitds. Egy-egy borvidékre sokan inkébb a latnivalok, a
taj, esetleg valamilyen esemény miatt mennek el, a borkostolds csak masodlagos szerepet
Jjatszik.

A felmérés soran kidertilt, hogy a valaszadok 46%-a vallotta magét borturistanak, miniméalisan
tobb férfi, mint nd, és inkabb a fiatalabbak és fovarosiak, valamint a kdzép-magyarorszagiak
voltak tobbségben. Azoknak, akik nyitottak az ilyen utazasra, legaldbb a fele hajland6 két
¢jszakat a helyszinen tolteni. A turistak altal megjelolt harom legfontosabb szolgéltatas a
vezetett pincetira, a hozzaértd altal vezetett borkostolo és a pincedron torténd vasarlas voltak.
Informaciét altaldban ismerdsoktdl vagy a pincészet honlapjardl szereznek. Szervezett tardkat
inkabb csak a kiilfoldi vendégek vesznek igénybe.
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A kutatas szerint a borturizmus elsédleges célcsoportja azok az érdekl6dd emberek, akiknek
valamennyivel az atlag felett van a keresetiik, nyitottak az 0j tdjak megismerésére, ahol akar
néhany napot is hajlanddak eltolteni. Azok kozott, akik elutasitjdk a borturizmust, a legfébb
indok az volt, hogy nem fogyasztanak vagy nem szeretik a bort. (Harsanyi, 2021)

3. Kutatasi modszerek

Tanulméanyomat szekunder kutatasokkal kezdtem, azaz a vidéki- és borturizmust érintd
szakirodalmi attekintéssel és a meglévé forrasok és statisztikai adatok felhasznalasaval
helyzetelemzést is készitettem.

Primer kutatdsomat két kiilonb6z6 kérddiv adatgylijtési modszerével végeztem, online
kérdodivszerkesztd program segitségével és egy kozosségi médiafeliiletet vettem igénybe a
kérdoiv terjesztésében. Az elsd, mindségi vidéki turizmussal foglalkoz6, Zakator Vendéghaz
altal szponzoralt kérdéivet 171-en toltottek ki, a masodik, bor- és gasztroturizmust érintd
kérdéssort pedig 200-an.

A kérdoéivek tobbnyire zart kérdéseket tartalmaztak a nagyobb kitoltési hajlandosagot
figyelembe véve, de azért sok helyen megadva a bovebb, nyitottabb valaszadas lehetdségét is
az ,,egy¢b” valaszlehetdség biztositasaval. A kérddivek tartalmaztak intenzitaskérdéseket is,
valamint néhany nyitott kérdést is. Nem minden kérdés megvalaszolasa volt kotelezd, fokozva
ezzel is a befejezett kitoltések szamat. A kérddivek végén a valaszaddknak lehetdségiik volt a
kutatasi témakhoz illeszkedd, szabad, nyitott vélemények megfogalmazasara.

A kérdoivek kérdéseit tartalmuk és témajuk szerint elkiilonitettem egymastol, csoportositottam.
Az eredményeket diagramokkal értékeltem ki és szemléltetem.

4. Eredmények

4.1. Falusi turizmus kérdéiv eredmények

Az X generacio 1965-1979 kozott, az Y 1980-1994 kozott, a Z generacid pedig 1995-2009
kozott sziiletett.

,»A mindségi falusi turizmus szerepe az X, Y és Z generacié értékrendjében” kérddivet kitdltdk
(171 £6) 69,6%-a nd.

A kitoltok legnagyobb része (22,8%) 39 és 42 év kor kozotti (Y generacio), valamint 14,6%-uk
36-39 év kozott van, 7,6%-uk 48-51 év kozotti, 7%-uk 33-36 év kozotti, szintén 7%-uk 27-30
év kozott van, 4,7%-uk 24-27 év kozotti életkoru, valamint szintén 4,7%-uk 30-33 év kozott
van, 42-45 év kozotti , 45-48 év kozott van és 51-54 kozotti.

A valaszadok legnagyobb része (48,5%) diplomdval, azaz telséfoka végzettséggel rendelkezik,
24,6%-uk pedig kozépfoku végzettséggel.

A kérdodivet kitoltok legnagyobb része (43,3%) hdzas (vagy van élettarsa) és van 18 év alatti
gvermekiik is, 14,6%-nak van parja ¢és onalldan ¢élnek (tehat mar sziiloktol fiiggetlentil és
egyiitt), 9,4%-uk hazas (vagy van élettarsa) és gyermektelenek, 6,4%-a egyediilallo, sziilokkel
vagy rokonokkal ¢l még, szintén 6,4%-a egyediilallo és egyediil ¢l még.
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A valaszadok legnagyobb része (50,9%) Borsod-Abauj-Zemplén varmegyében, 25,7%-a Pest
varmegyében, 4,1%-uk Jasz-Nagykun-Szolnok varmegyében, 3,5%-uk Heves varmegyében €l
¢letvitelszertien.

A kitoltok 30%-a varosban, 30%-a megyei jogu varosban, 21%-uk falun, 19%-uk pedig a
fovarosban ¢él. Osszesen tehat 79%-uk varosi.

A vélaszadok legnagyobb része (56,7%) nem tanul mar, és beosztottkent dolgozik, 14 %-uk nem
tanul mar, és vezetd pozicioban van alkalmazottként, 8,8%-uk sajat vallalkozasban dolgozik,
azaz vallalkozo, valamint 4,1%-uk csaladi vallalkozasban dolgozik.

A valaszadok legnagyobb része (49,7%) haromszor vagy tobbszor valasztotta mar iidiilési
formaként a falusi turizmust, 28,1% nem, 11,7% egyszer, és 10,5% pedig kétszer.

A kitoltok legnagyobb része (55 %) kiprobalna a falusi turizmust mint idiilési format, 2,9 %
nem, ¢és 42,1% mar kiprobalta. Akik még nem probaltik ki, leginkabb azért nem, mert bovebb
szolgaltatasokat kivanna a szallashelyen (8,8%), mert vailtozatosabb, trendibb ételeket szeretne
fogvasztani a szadllashelyeken (5,8%), mert modernebb berendezésekre, kornyezetre és
butorokra vagyna a szallashelyen (5,3%), mert a porgdsebb és varosiasabb kornyezetet €s
eseményeket kedveli inkdbb (4,1%), mert unalmasnak, eseménytelennek tartand a falusi
turizmust (1,2%), mert nem tartja trendinek, divatosnak (0,6%).

., Ha kiprébalna, vagy mar volt részese a falusi turizmusnak, ki vagy mi volt Onre leginkdbb
befolyassal a dontésében? ~ A dontésre legnagyobb aranyban: (60,2%) ismerdosok, baratok,
rokonok, csaladtagok szobeli ajanlasa személyes tapasztalatuk alapjan, (39,8%) ismerdsok,
baratok, rokonok, csalddtagok ajanlésai, posztjai kozosségi oldalakon -(Facebook, Instagram,
Tik-Tok), (37,4%) széllashelyeket Osszegylijté és rekldmozo internetes oldalak, (31,6%)
kozosségi oldalak hirdetéset, (26,9%) altalanos internetes oldalakon megjelend hirdetések vagy
ismeretterjesztd utleirasok, (8,8%) blogbejegyzések, (8,2%) nyomtatott anyagok,
prospektusok, kataldgusok hirdetései, (2,3%) utazasi irodak vagy Tourinform irodék ajanlésai,
(1,8%) TV-és radio reklamok, (1,2%) napilapokban megjelent reklamok, vannak.

“ Amennyiben kozosségi oldalakon szokta latni a hirdetéseket, informaciokat, akkor
leggyakrabban melyiken?  kérdésre a valaszok: 81,3% a Facebook-on, 8,2% az Instagramon,
4,1% a Youtube-on, 1,2 % a Tik-Tok-on.

A valaszadok legnagyobb része (33,9%) jellemzéen harom éjszakat toltottek mar el falusi
turizmusban, 27,5% két éjszakat, 4,7% négy éjszakat, 4,7% Ot €éjszakat, 4,1% egy ¢€jszakat,
1,8% hat éjszakat, hét &jszakat és nyolc éjszakat.

A kitoltok legnagyobb része (49,7%) észak-magyarorszagi faluban iidiilt, 12,3%-a nyugat-
dunantuli faluban, 7%-a k6zép-dunantiliban, 5,3%-a dél-dunantiliban, 5,3%-a észak-alfoldi
faluban, 2,9%-a dél-alfoldiben, 1,8%-a budapest-kdzép-dunavidéki faluban.

., Nevezze meg a falut, ahol a legtobbszor iidiilt! ” Az igen sokféle, vegyes valasz kozott van
szép szammal tokaj-hegyaljai telepiilés is, koztiikk Bodrogkeresztar és Bodrogkisfalud is!

Legnagyobb részben (29,2%) nem visszajarok a vendégek egy adott helyre, mindig 0j helyeket
fedeznek fel, 18,1% tudatosan mindig masik helyen szall meg, 22,8% visszajaro, 9,9% nem
visszajar6. Tehat a vendeégek tobb mint otode visszajaro (22,8%) !

., Mi motivalja Ont a falusi turizmusban valé részvételre? ” a legnagyobb aranyban adott
valaszok: 86,5%-ot a csendes, nyugodt kornyezet, szép tdaj, egeszségesebb levego, 51,5%-ot az
aktiv tevékenységek (vizitardk, lovastirdk, kerékparozés, gyalogtirazés-természetjaras),

110



36,3%-ot a helyi gasztronomiai jellegzetességek, 31%-ot egy adott program, rendezvény,
fesztival, vasar, esemény (5. abra).

5. abra: Mi motivalja Ont a falusi turizmusban valo részvételre?

18. Mi motivélja Ont a falusi turizmusban valé részvételre? (Tébb vélasz is megadhatd)
171 vélasz

Csendes, nyugodt kérnyezet...
Horgészat

Vadaszat

Aktiv tevékenysegek (vizitdr...
Egy adott program, rendezv...
Helyi gasztronomiai jellegzet...
A vidéki életforma (mezégaz...
Népi hagyomanyok és kultdr. ..
Nosztalgia

Csapatépité tréningek, cége...
Kulénb&zé tematikaju taborok
Csak a kisebb kéltségek mia...
Kutyabarat szallashely

Furdé

elsdsdrban az ara a befolyas. ..
A desztinacio felfedezése
Salsa csapatépits hétvége

148 (86,5%

10 (5,8%)
1(0.6%)

88 (51,5%)

53 (31%)
62 (36,3%)
45 (26,3%)

34 (19,9%)

21 (12,3%)

8(4,7%)

12 (7%)

1(0,6%)

1(0,6%)

1(0,6%)

1(0,6%)

1(0.6%)

1(0,6%)

nem vettem részt}—1 (0,6%)

Nem motival}—1 (0,6%)
Haha}—1 (0,6%)

0 50 100 150

Forrés: sajat kutatas és szerkesztés

A valaszaddk nagyobb része (56,7%) nem hallott a falusi turizmus onkéntes, napraforgos
mindsitési rendszerérol.

74,3% nem veszi figyelembe a mindsitést! Ez ellentmondds, mert kozben meg folyamatosan
novekednek a vendégek mindségi elvarasai, 23,4% igen (a magasabb mindség miatt), 2,3% igen
(az alacsonyabb ar miatt) figyelembe veszi a napraforgds mindsitést.

., Altalaban héany napraforgés falusi szallashelyen szokott megszallni? ” kérdésre a valaszok:
a valaszadok legnagyobb része (48%) nem tudja, ez 6sszhangban all az el6z6 kérdésre adott
valaszokkal, miszerint a valaszadok 74,3%-a nem is veszi figyelembe a mindsitést. 11,1% négy
napraforgosban szokott megszallni, 8,2% szerint nem volt besorolva a falusi szallashely, ahol
voltak, 2,9% harom napraforgdsban szallt meg, 0,6% (1 f6) pedig két napraforgdsban.

,, Milyen egyéb mindsitést szokott figyelembe venni, amikor falusi szallashelyet keres? ~ A
kitoltok legnagyobb része (67,3%) a vendégek véleményeit a kommentekben, értékelésekben
szokta figyelembe venni. 15,2% ismerdsok, bardtok, rokonok véleményezését, értékelését a
kiilonféle kozosségi média feliileteken. 14% i1smerdsok, bardtok, rokonok szobeli
véleményezését, értékelését.

A legtobben 36,3% csaldaddal (gyerekekkel is) pihennek éltalaban a falusi széllashelyen, 30,4%
a parjaval, 10,5% baratokkal, 7% baratokkal (csaladostol), 4,1% nagyobb csaladi tarsasaggal,
1,8% egyediil, 1,8% sziileivel.

., Onnek mi jut eszébe a falusi turizmus kifejezésr6l? ” kérdésre a valaszok: A valaszadok
tobbségének, 37,4%-danak szallashely szolgaltatas falun, kiséro elemekkel (tdjjelegii ételek és
italok, a hagyomanyok, a vidéki életforma és gazdalkoddsi mod megismerése), 33,9%
szallashely szolgaltatas falun, kellemes kornyezetben és kiséré elemekkel, valamint egyéb
szorakozasi- és programlehetdségek, 28,7% szallashely szolgéltatas falun, kellemes, szép €s
csendes kornyezetben (6. abra).
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6. abra: Onnek mi jut eszébe a falusi turizmus kifejezésrol?

26. Onnek mi jut eszébe a falusi turizmus kifejezésrél?
171 vélasz

@ Szallashely szolgaltatas falun, kellemes,
szép és csendes kérnyezetben

@ Szillashely szolgaltatas falun, kisérd
elemekkel (tajjelegli ételek és italok, a
hagyomanyok, a vidéki életforma és
gazdalkodasi méd megismerése)

) Szallashely szolgaltatas falun, kellemes
koérnyezetben és kiséré elemekkel,
valamint egyéb szorakozasi- és
programlehetéségek

Forras: sajat kutatas és szerkesztés

,On szamara mit jelent a mindségi falusi turizmus?” kérdésre a valaszok: 46,8%-nak
szallashely szolgaltatas falun, modern, tiszta, rendezett és kellemes kérnyezetben, lehetoség
gazdag programkindlatra is (tdjjelegii ételek és italok, a hagyomadnyok, a vidéki életforma és
gazdalkodasi mod megismerése, fiirdozési- és egyéb szorakoztato és kulturalis eseményekre,
rendezvényekre lehetoség), 24%-nak szallashely szolgaltatas falun, tiszta, rendezett és kellemes
kornyezetben, 18,7%-nak szallashely szolgéltatas falun, modern, tiszta, rendezett és kellemes
kornyezetben és berendezésekkel, butorokkal, szinvonalas és bdséges szolgaltatas kinalattal
(wellness részleg, medence, wifi, modern elektronikai berendezések a szobdkban is,
szinvonalas és valtozatos svédasztalos reggelik), 10,5%-nak szallashely szolgaltatas falun,
modern, tiszta, rendezett és kellemes kornyezetben (7. abra).

7. abra: Onnek mit jelent a mindségi falusi turizmus?

27. On szémara mit jelent a min6ségi falusi turizmus?
171 valasz

@ Szallashely szolgéltatas falun, tiszta,
rendezett és kellemes kérnyezetben

@ Szallashely szolgaltatas falun, modern,
tiszta, rendezett és kellemes
kornyezetben

® Szallashely szolgaltatas falun, modern,
tiszta, rendezett és kellemes
kérnyezetben és berendezésekkel, bu...

@ Szallashely szolgéltatas falun, modern,
tiszta, rendezett és kellemes kornyeze...

Forras: sajat kutatés és szerkesztés

., Mennyire fontosak Onnek az alabbi szempontok a falusi turizmusban?”’

(1: nem fontos vagy nem értek egyet, 2: kevésbé fontos, 3: inkabb fontos, 4: nagyon fontos
vagy egyetértek)
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A nagyon fontos szempontok, vagy egyetért: A falusi széllashely legyen tiszta; A falusi
szallashely agyai és butorai legyenek kényelmesek és praktikusak; A falusi szallashely
rendelkezzen sajat fiirddszobaval és wc-vel; A falusi szallashely legyen apartmanszeri, azaz
apartmanonként rendelkezzen sajat, jol felszerelt konyhaval is; A falusi széallashely kiilsé
megjelenése tiikkrozze a népi hagyomanyokat és épitészeti jegyeket; A falusi szallashely
rendelkezzen koOzOsségi térrel, ahol a megszalld barati, csaladi tarsasdgok esténkét
Osszegylilhetnek pl. beszélgetni, tarsasjatékozni, kartyazni; A falusi széllashelynek legyen
udvara és kertje; A falusi szallashelyen legyen udvar és kert, kerti siitési-fozési lehetdséggel
(szalonnasiitéhely, bogracsozasi lehetdség, grillezés, stb.); A falusi szallashelyen legyen belso,
zart parkolasi lehetdség; A falusi szallashelyen legyen internet elérhetdség; A falusi
szallashelynek legyenek erkélyei / teraszai; A falusi szallashely rendelkezzen informaciodus
weboldallal; A falusi szallashelyen legyenek modern elektronikai berendezések (pl. modern TV,
modern konyhai berendezések); A falusi szallashelyen legyen klima; A falusi szallashely legyen
allatbarat (haziallat bevihetd); A falusi szallashely legyen bababarat (etetdszék, gyermekagy,
stb.); A falusi szallashely legyen felndttbarat; A falusi szalldshelyen legyen egy baratsdgos és
segitékész tulajdonos vagy vendégfogado személy, akivel személyesen is el lehet beszélgetni
az érkezésiinkkor, és ismereteket, informéciokat gytijteni a helyi hagyomanyokrol, szokasokrol,
latnivalokrol, és eseményekrdl, rendezvényekrol, kulturlis és egyéb programokrol; A falusi
szallashely legyen szép ¢és rendezett telepiilésen; A falusi szdllashely legyen tavolabb az élet
zajatol, egy nyugodtabb, csendesebb és szép vidéken.

A NEM fontos szempontok, vagy nem ert egyet : A falusi szallashely elég, ha csak egy kozos
hasznalatu, jol felszerelt konyhaval rendelkezik; Nem sziikséges konyhaval rendelkeznie; A
falusi szallashely rendelkezzen beltéri fitness szobaval és kondi eszkdzokkel (pl. kézi sulyzok,
fitness szobabicikli, futdépad és egy-két erdnlétet fokozd kondigép); A falusi szallashelyen
legyen elérhetd szépség- és egészség szolgaltatds (pl. kiilonféle test- és talpmasszazsok,
kényeztetd-pihentetd pakolasok, esetleg miiszeres test- €s arckezelési lehetdségek); A falusi
szallashelyen legyen udvar és kert, kondiparkkal.

Legtobben (65,5%) kora 6sszel, szeptemberben és oktoberben veszik igénybe a falusi turizmust,
valamint juliusban augusztusban (54,4%), legkevésbé a januari februari (7,6%), €s a novemberi
decemberi (16,4%) idészakokban. A legnagyobb holtszezon ebben az esetben is, mint altalaban
az idegenforgalomban, a januar és februar (7,6%), a valaszok alapjan.

Az el6z0 valaszokkal 6sszhangban, a legtobben (52%) az oktober 23-ai 8szi hossza hétvégeén,
valamint az augusztus 20-ai hosszu hétvégén (47,4%), legkevésbé Kardcsonykor €s a november
elsejel hosszll hétvégén, ami szokasaink és kultarank miatt érthetd is, illetve itt is tetten érhetd
az a tendencia, hogy télen illetve Karacsonykor a széleskortii szolgaltatasokat és a ,,bekuck6zas”
érzetét nyujto wellness szallodakat részesitik elényben a vendégek.

., Milyen személyes okbol vett mar részt a falusi turizmusban?” kérdésre a valaszok: 45,6%
kikapcsolodas a csaladdal (gyerekekkel is), 41,5% kikapcsolodas a parommal, 32,7%
baratokkal bulizas, barati talalkozok, Osszejovetelek, 15,2% csaladi, barati sziiletés-és
névnapok, 11,1% ledny-és legénybucsuk, 9,9% céges 0Osszejovetelek, rendezvények,
csapatépitok, 7,6% kikapcsolddas egyediil, elvonulas, meditacio, 8,8% kiilonféle tematikaja
taborok (pl. kézmiives-, egészség-, joga-, sport-, egyéb tabor), 4,7 osztalytaldlkozok, 4,7%
eskiivok.

., A falusi turizmusban eltoltott iidiilése soran (ugyanannyi idotartamra vetitve) t6bb pénzt vagy
kevesebbet kolt, mint mas tematikaju, de hasonlo tavolsagban lévo tidiilése soran? ” kérdésre a
valaszok: A vélaszadok tobbsége (53,8%) koriilbeliil ugyanannyit kolt, 26,3%-a kevesebbet,
2,4% tobbet.

113



A falusi turizmusban eltoltott iidiilése soran tobb idot vagy kevesebbet tolt el, mint mads
tematikaju és hasonlo tavolsagban lévé iidiilése soran?” kérdésre a valaszok: A valaszadok
tobbsége (56,7%) koriilbeliil ugyanannyi idot tolt el, 15,8%-a kevesebb 1ddt, 10,5% tobbet.

A tobbség 38,6% egyszer nyaral egy évben, egy-egy alkalommal legaldbb 3 ¢éjszakat, 31%
kétszer, 30,4% tobbszor.

A valaszaddk tobbsége (25,7%) minimum hdarom éjszakas tartozkodast tekint teljes értékii
nyaraldsnak, 19,9%-uk minimum 6t éjszakasat, 16,4%-uk minimum négy éjszakasat, 11,1%-
uk minimum hét éjszakésat, 10,5%-uk minimum két ¢éjszakasat, 9,4%-uk minimum hat
¢jszakasat, 7%-uk pedig minimum nyolc éjszakésat, vagy annal tobbet.

A falusi turizmus format On haszndlja ugyanolyan ,,f6” nyaraldsi lehetéségnek, mint példaul
egy to-vagy tengerparti nyaraldst, ez utobbi helyett?” kérdésre a valaszok: 50,3% igen, 49,7%
nem. Tehat fele-fele aranyban.

,Ha falusi turizmus formaban iidiil vagy nyaral, az adott évben elmegy még egy mdsik
kategoridban is nyaralni ?”" kérdésre a valaszok: 54,4% igen, 45,6% nem, szintén kb. fele-fele
aranyban.

A valaszadok kb. Yi-e tervezi, hogy tobb vendégéjszakat fog eltdlteni falusi szallashelyen, és
valamivel tobb, mint a fele tervez tébbet kéltekezni. A valaszadok noha tobb 1d6t szeretnének
eltolteni a falusi turizmusban, a pénzkoltekezéssel mar ovatosabban kivannak banni, hiszen
kevesebben tervezik a tobb pénzkoltekezést, mint ahanyan a tobb 1d6 eltoltését ugyanott.

A kérdoiv utols6é részében talalhatd ,, Barmilyen megjegyzése, észrevétele, véleménye,
gondolata, étlete, javaslata a falusi turizmus népszeriisitésére vagy hogy az On szamdra
vonzobb legyen? kérdésre adott valaszok koziil megemlitették tobbek kozt: egy szallashelyen
egyszerre csak egy csalad lehessen; tobb hirdetés és pontos tajékoztatas; ne legyenek irredlisan
dragak; helyi alapanyagokbol reggeli; ne legyen a kdzelben szagot araszt6 haszonallat; kutyak
bevitele mérettdl fliggetleniil; héazidllatok (kutya, macska) jelenléte, lovaglasi lehetdség
kivanatos lenne; kivald muzsika; iskolai sziinetekre csaladi csomagok (akar helyi
programokkal; tobb egymas melletti épiilet hogy nagyobb csaladi tarsasag is egy helyen legyen;
haztaji bio termékek, vidéki hangulat megtapasztalasa idilli kornyezetben; tobb internetes
hirdetés képekkel, vendégek élménybeszdmolodjaval; konnyen kezelheté weboldal, foglalasi
lehetdség; minél szinvonalasabb mindségi széallashelyek; Tik-tok video, révid youtube videok/
bemutatok, program kindlat; innepekkel, rendezvényekkel, programokkal dsszekapcsolt tobb
hirdetés; a szallasadok ne keverjék Ossze a hagyomanyos butorokat a régi (1960-70-es évek),
de kényelmetlen és gyakran lepusztulttal, legyen alapos takaritds; bortura; bogarak elleni
védelem; legyen félpanzids ellatds, jo ar-érték arany; sokkal szivesebben nyaralndk falusi
vendéglatasban, ha vannak a kornyéken programok, a hagyomanydrzés leragott csont, tojast
meg gylimolcsot a nagysziiloknél is lehet szedni; rugalmas vendégvaris; hagyomanyos
gasztrondmia; az ember a varostol elvonulni megy vidékre, nem kellenek extra programok, csak
a kivalo mindségii 4gy, ahol pihentetden lehet aludni, megfelel6 homérséklet (féleg télen a
szobakban) és finom ételek, mindségi alapanyagokbol, kedves vendéglatas, és a szEép természet;
a programok, tobb legyen; a szolgéltatasok szélesitése; legyen wellness rész; a hagyomanyos
izek, a személyre szabottabb figyelem, kiszolgalas.
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4.2 Bor-¢s gasztroturizmus kérddivek eredményei

A masik kérdoiv kitoltoi kozott is tobbségben vannak a ndi valaszadok (66%). Ami az életkori
megoszlast illeti, nagy a szdéras: nem til jelentdsen, de a 40-49 év kozotti korosztalybol
valaszoltak a legtdbben (37%), valamivel kevesebb a 18-29 év kozottiek ardnya (28,5%),
megemlithetd még a 30-39 év kozotti korosztaly (17%), az 50-59 év kozottiek (13,5%),
valamint a 60-69 évesek (8,5%). A tobbi korcsoportbdl elenyészd mennyiségii kitoltés érkezett.

A legmagasabb iskolai végzettséget tekintve egyértelmilen a felsofoku vegzettséggel
rendelkezék ardnya a legnagyobb, pontosan a valaszadok fele. Oket kovetik a kozépfoku
végzettséggel rendelkezok (36%), majd kisebb aranyban a befejezett altalanos iskoléval
(12,5%), valamint a tudoményos fokozattal rendelkezdk (1,5%).

A foglalkoztatottsagi adatok koziil csak a legjelentdsebb aranyu valaszokat emelném ki: aki mar
nem tanul, és beosztottként dolgozik (41,5%), a nappali tagozatos hallgatok vagy tanuldk
(18,5%), valamint aki nem tanul mar, és vezetd pozicidban dolgozik (9%), de jelentds még a
vallalkozok, és a levelez6 tagozatos tanulok aranya is, akik rendelkeznek munkahellyel.

Osszességében megallapithatjuk tehat, hogy a kitoltck tobbsége né, a 40-49 éves korosztalyhoz
tartozik, felsofoku végzettséggel rendelkezik és beosztottként dolgozik.

A demografiai adatokat kdvetden, a kérdéiv masodik részében a borturizmussal kapcsolatos
altalanos kérdésekre kerestem a valaszt. Az elsd ilyen az volt, hogy vett-e részt a kitolté borral
kapcsolatos rendezvényen az elmult 5-6 évben. A valaszaddk tobb mint fele valasztotta azt a
lehetdséget, hogy igen, de évente csak 1-2 alkalommal, 26,5%-uk viszont évente tobbszor, akar
4-5 alkalommal is részt vesz ilyen jellegli rendezvényen, mig 16% egyaltalan nem szokott részt
venni.

Azzal kapcsolatban, hogy milyen jellegii borral kapcsolatos rendezvényeken vettek részt,
kiilonbozd lehetdségek koziil tudtak valasztani: borkdstold, pincelatogatds, bortura, bortara
dilétaraval kiegészitve, konferencidk vagy szakmai rendezvények, bor- vagy sziireti fesztival,
de megadhattak egy¢b valaszlehetdségeket is. A legtobben borkostolon vettek részt, amit alig
néhany valasszal lemaradva a bor- és sziireti fesztivalon valo részvétel kovet (57,5 - 56%).
Szintén kiemelkedd a pincelatogatason részt vevok aranya (49,5%). Az emlitettekhez képest
joval kisebb aranyban jelolték a borturdkat, a konferenciakat és szakmai rendezvényeket vagy
a borturat dildturaval kiegészitve. Egyéb valaszok koézott még felmertiilt a boros (WSET)
képzés, illetve, hogy valaki csak a kiséré rendezvényeken vett részt (8. abra).
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8. abra: A kiilonféle, borral kapcsolatos rendezvényeken részt vevok aranya

Milyen borral kapcsolatos rendezvényen vett részt az elmult 5-6 évben? (t6bb vélasz is
megjel6lhetd)

200 responses

Borkéstold 115 (57.5%)

Pincelatogatas 99 (49.5%)
Bor- vagy szlreti fesztival 112 (56%)
Bortura (borvidék meglatogatas... 34 (17%)
Bortura dilétaraval kiegészitve
Konferencia, szakmai rendezve... 29 (14.5%)
Nem vettem részt ilyen rendez. .. 29 (14.5%)
csak a hozza kapcsolodd rend...
Boros képzés (WSET)

Jazz&wine

1(0.5%)
1(0.5%)
1(0.5%)

Forrés: sajat kutatas és szerkesztés

Arra a kérdésre, hogy van-e a kitoltoknek kedvenc bora vagy borvidéke, ahova szivesen
ellatogatnak a borok és bor- és gasztronomiai rendezvények miatt, kiillonféle valaszok sziilettek.
A legtobben azonban egyértelmiien a Tokaji borvidéket és valamelyik tokaji borfajtat nevezik
meg kedvenciikként. 23 esetben emlitik a Tokaji Aszat, 10 esetben a furmintot, 8 esetben a
sargamuskotalyt, négyszer a harsleveliit és a jégbort, haromszor a szamorodnit és kétszer a
kabart mint kedvenc borukat. Sokan irtak konkrét megnevezés nélkiil, hogy a szaraz borokat
kedvelik, az édes borok kiemelése nem igazan volt jellemzd. Tobb kitltd konkrét boraszatot
vagy pincészetet is beirt (pl. Disznokd, Breza pincészet). Voltak, akik nem tudtak egy valasz
mellett donteni, ezért tobb borvidéket is felsoroltak. 13-szor emlitik Egert, sokan Tokaj mellett
is, mint kedvenc borvidéket, és az Egri Bikavért mint kedvenc borukat. 7-en jelolték Villanyt,
harman Szekszardot ¢s a Balatoni borrégiot, egy-egy kitoltd pedig Sopront és Neszmélyt.
Sz6l16fajtak koziil emlitésre keriilt a Syrah vagy Shiraz, a Medina és a Pinot Noir. Kiilfoldi
borvidéket vagy borokat csak elvétve neveznek meg a kitoltdk: francia és olasz borokat, a
Malbec borvidéket Spanyolorszagban, vagy a japan takamara szilvabort.

Ugyanakkor hozza kell tennem, hogy szdmos kitdltd valaszolta azt, hogy nincs kedvenc
borvidéke vagy nem tudja eldonteni, hogy melyik a kedvence.

A kovetkezd kérdésemmel arra kerestem a valaszt, hogy honnan tdajékozodnak az emberek
borral kapcsolatos rendezvényekrol. Itt a legtobb valaszado az internetes kozosségi oldalakat
emlitette. A valaszadok fele internetes honlapokrol is tdjékozodik, egy-egy boraszat vagy
pincészet sajat oldalarol. Ugyancsak magas szamban valasztottdk a rokonoktol, baratoktol,
ismerdsoktol valo tajékozodas lehetdségét, de emlitésre méltdé még a plakatokrol, szordlapokrol
torténd informalodas is. Csak csekély szamu kit6ltd valasztotta a radidbol, televiziobol, illetve
ujsagokbodl vald tajékozodast, mig egyéb valaszoknal emlitették a hirlevelet, vagy hogy
boraszoktol, szakemberektdl, esetleg munkatarsaktol kapjak az informéciot.

A kitoltok a borvasarlasi szokasaikkal kapcsolatos kérdésre nagy tobbségben azt valaszoltak,
hogy szoktak ilyen jellegli eseményeken bort vasarolni, de csak egy-két palackkal. Ugyanakkor
sokan vannak, akik csak késtolni szoktak, de nem vésarolnak. Alig tobb mint 12% valasztotta
azt a lehetdséget, hogy tobb palackkal vagy akar kartonnal is szokott vasarolni.
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Arra a kérdésre, hogy dtlagosan mennyit kéltenek egy ilyen rendezvény vagy esemény soran,
mar eléggé megoszlanak a valaszok. Legtdbben kevesebb, mint 10.000 Ft-ot vagy 10.000 és
20.000 Ft kozotti 6sszeget koltenek. Ennek a két valasznak az ardnya teszi ki az 6sszes valasz
tobb mint 70%-at. Még kiemelhetd a 20.000-30.000 Ft kozotti koltés, azonban a tobbi vélasz
aranya mar nagyon csekély. Ebbdl is lathatjuk, hogy a kitoltok korében a minél olcsdbb
kostolési vagy vasarlasi lehetdség jatssza a f6 szerepet, pedig egy mindségibb, tobb tételbdl alld
borkostolot, ma mar nem igazan talalunk 10.000 Ft alatt. A kisebb koltések valosziniileg a
fesztivalok, bornapok alkalméval relevansak, hisz ilyenkor, vasarlas nélkiil redlisnak tinhet egy
ilyen 0sszegili koltés.

A kérdoiv harmadik, egyben legterjedelmesebb része konkrétan a Tokaj-hegyaljai
borturizmussal foglalkozik. Az els6 kérdéssel azonnal tisztazni szerettem volna, hogy jart-e mar
a kitoltd Tokaj-Hegyaljan, és ez a kdzelmultban tortént-e. A valaszok megerdsitettek abban,
hogy a kitoltok donto tobbsége (88,5%) az elmult ket évben jart a borvidéken, 11%-uk tobb
mint két éve, és minddssze egy kitoltd nyilatkozott Gigy, hogy még soha nem jart itt.

Kivancsi voltam arra, hogy beigazolddik-e az a feltevés, hogy Tokaj-Hegyaljarol mindenkinek
a bor jut az eszébe? Igen, mert erre a kérdésre 127-en valaszoltdk azt, hogy a bor, 25-en
emlitették az aszut, 10-en a furmintot, ketten a harsleveliit és a mustot, egyszer a
sargamuskotalyt, 28-szor a sz616t, 6-szor a pince szot.

Tobb valasz is kapcsolddik a természeti kincsekhez: magat a természet szot 11-szer, a folyot 8-
szor, a Tiszat 19-szer, a Bodrogot 13-szor, 25-sz0r a hegyet, hegyvidéket vagy Kopasz-hegyet,
2-szer a Megyer-hegyi tengerszemet, 9-szer pedig a taj szot emlitik. Sokan kiemelték, hogy
kivalo kirandulasi célpont, lehet hajozni, hegyet maszni, horgaszni, kerékparozni, sétalni és
gyonyorkddni a tajban.

A kultura szot minddssze 7-szer talaljuk a valaszok kozott, 8-szor a fesztivalt (sziireti és
Hegyalja), 5-sz0r a turizmust vagy turisztikai attrakciokat, 5-szor a vilagorokséget, 4-szer a
torténelmet, 2-szer a latnivalokat, egyszer azt, hogy hungarikum.

Erdekesség, hogy Tokajon kiviil csak elvétve talalunk olyan valaszokat, amelyek Tokaj-
Hegyalja mas telepiiléseit is emlitik, ez alol csak Sarospatak, Tarcal és Szerencs a kivétel, de
ezek is csak egy-két esetben. Talan ez is bizonyitja azt, hogy Tokaj-Hegyaljat még mindig sokan
Tokaj varosaval azonositjak.

A kovetkez6 kérdéssel arra probaltam meg valaszt talalni, hogy milyen motivaicioval érkeznek
a térségbe az ide latogatok. Barmennyire is azt gondolnank, hogy a legtobben a borturizmus
vagy az ahhoz kapcsolodd gasztronomia miatt, ez a valasz a harmadik helyre szorult, bar
természetesen elég nagy aranyban képviselteti magat. Valaszadoim tobbsége a természeti
kincsek, az aktiv turizmus miatt latogat ide, de nagyon sokan érkeznek a kiilonbozd zenei
fesztivalok miatt is, példaul a Fesztivalkatlan vagy a Zempléni Fesztival miisoraira. Kisebb
aranyban vannak azok, akik motivacioként a kulturdlis, épitett orokségeket, a sarospataki
gyogyflrdot vagy a céges rendezvényeket jelolték meg. Az egyéb valaszok kozott szerepel még
csalad- ¢és barati latogatds, osztalytaladlkozo is. Mivel ennél a kérdésnél tobb valaszt is
megjeldlhettek (a valaszok és valaszadok aranyabdl latszik, hogy atlagban legalabb kettdt), igy
nagyon valoszinii, hogy az ide érkezdk tobbsége nemcsak egyfajta tevékenység miatt keresi fel
Tokaj-Hegyaljat, hanem kiegésziti egymassal a kiilonb6z6 lehetdségeket (9. abra).
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9. dbra: Utazasi motivaciok Tokaj-Hegyaljara

Milyen céllal szokott Tokaj-Hegyaljara érkezni? (tohb vélasz is megjelélhet)

198 responses

Boros, borkulttra, borgasz... 82 (41.4%)
A természeti szépségek é...
Gyogyfurdé miatt (Végard...

Az épitett 6roksegek és ku...
Zenei fesztivalok, mlvész..

Céges rendezvények miatt

122 (61.6%

30 (15.2%)
42 (21.2%)

92 (46.5%)
11 (5.6%)
9 (4.5%)

Forras: Sajat kutatas és szerkesztés

Az ide latogatok jellemzden a parjukkal érkeznek, de nagyon kevés a kiilonbség a valaszok
szdmaban a csaladdal, a baratokkal vagy a csaladdal és baratokkal érkezok kozott. Kevesebb az
aranya az egyediil, illetve munkatarsakkal érkezOknek.

Fontosnak tartottam kideriteni, hogy a borturizmus céljabol ide érkezok, milyen borral
kapcsolatos rendezvényen szoktak részt venni. Ahogy az altaldnos boros rendezvényekrdl sz616
kérdésnél, tigy itt is a harom legnépszeriibb rendezvény a bor- és sziireti fesztival, a borkostolo
és a pincelatogatds. Ezek kozott a valaszokban minimalis a kiilonbség. Sokkal ritkabb a
borturan, dilétaran vagy szakmai rendezvényen val6 részvétel. Természetesen itt is valaszthato
volt, ha valaki nem vett részt borral kapcsolatos eseményen, ez viszont csak a valaszadok 12%-
ra volt igaz.

A rendezvényen részt vevok tobb mint fele valaszolta, hogy arra az egy napra szokott érkezni,
amig a rendezvény tart. Azok, akik szdllast is igénybe vesznek, leggyakrabban két &jszakat
maradnak, oket pedig alig valamivel lemaradva koveti a csak egy éjszakara szallast igénybe
vevok aranya (10. abra).

10. dbra: Vendégéjszakak megoszlasa

Ha tobb napra érkezik, dltalaban hany éjszakat szokott maradni?
145 responses

@ Egy éjszakat
@ Két éjszakat
Harom éjszakat
@ Négy vagy tébb éjszakat

Forras: sajat kutatas és szerkesztés

Lathatjuk, hogy a kit6ltok kozott, bar nem nagy aranyban, azért vannak, akik akar négy vagy
tobb ¢&jszakat is eltdltenek itt, 6k valosziniileg a boros rendezvényt mas jellegili kikapcsolodassal
is kombinaljak. Az itt megszallok tobb mint fele (52%) egyéb szallashelyet véalaszt erre a célra,
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32,5%-uk valamelyik szallodat, és csak 15%-uk vdalaszt olyan helyet, ahol van sajat boraszat
vagy valamilyen borgasztronémiai rendezvény.

Amit lényegesnek tartottam még feltérképezni, hogy milyen egyéb szolgaltatasokat tudtak
igenybe venni a latogatok egy-egy borkostolo vagy pincelatogatas alkalmaval (11. abra), illetve
ehhez szorosan kapcsolddva, milyen egyéb szolgaltatdsokat latnadnak ilyenkor szivesen. A
kitoltok csaknem 80%-a jelezte, hogy volt étkezési lehetdség egy ilyen esemény soran.
Nagyjabol a valaszadok fele jelolte, hogy lehetett sajat terméket vasarolni, 40%-uk pedig a
szallashely szolgaltatast emlitette. Mindossze 9% valasztotta a transzfer lehetdséget, és csak
néhanyan nyilatkoztak gy, hogy semmilyen extra szolgaltatast nem tudtak igénybe venni.

11. abra: Kiegészitd szolgaltatasok lehetdsége
Egy borkdstold vagy pincelatogatas alkalmaval milyen egyéb szolgaltatasokat tudott igénybe venni?

(tobb valasz is megjel6lhetd)
187 responses

Etkezési lehetéség 148 (79.1%)

Szallashely 76 (40.6%)

Transzfer szolgaltatas 17 (9.1%)

Sajat termékek vasarlasi
lehetdsége

Nem volt semmilyen egyéb
szolgaltatas

93 (49.7%)
12 (6.4%)

2 (1.1%)

Forrés: sajat kutatas és szerkesztés

Valamint milyen plusz szolgaltatasokat vennének igénybe szivesen egy borkostolds soran: itt is
magasan vezet az étkezési lehetdség, de a masodik helyen mar a széllashely szolgaltatas
szerepel, és nagyon hasonld az igény a sajat termékek vasarlasi lehetdségére, valamint a
transzferszolgaltatasra is. Egy kitoltd emlitette még, hogy igényelné programok szervezését a
kornyeéken. Az eredményekbdl lesziirhetjiik, hogy egy borkdstold soran a valaszadoknak
leginkdbb az étkezési lehetdség a fontos, tehat a bor és a gasztrondmia Osszefonodasa itt is
nagyon hangsulyosan megjelenik.

Fontosnak tartjiak-e a latogatok Tokaj-Hegyaljdval kapcsolatban, hogy egy vilagérdkségi
helyszinrél van sz6. A vélaszok egyértelmiien megerdsitették a feltételezésem, hiszen dontd
tobbségben az igen valaszt jelolték a kitoltok.

Ezt kovetden egy intenzitdskérdés segitségével jelolhették a valaszadok, hogy mennyire
motivaltak oket Tokaj-Hegyalja meglatogatdasakor a kiilonbozo lehetéségek. Kiemelkedik a
leginkébb motivalt valaszoknal a természeti kincsek és az aktiv kikapcsolodas lehetdsége. Tehat
ennél a kérdésnél ismét bebizonyosodott, hogy a kitoltoknek fontosabbak a vidék természeti
értékei, mint maga a bor (borkostolés, borkultura, borgasztrondmia), ami a masodik leginkabb
motivald tényez6. Nagyon magas ardnyban szerepel még a csaldd, illetve baratok
meglatogatasa, valamint az épitett kulturalis 6rokségek megtekintése, a szinhazi és zenei
fesztivalok programjai is. Viszont utdbbi ketténél mar az “inkabb motival” vélasz is csaknem
ugyanakkora ardnyban van, a vasarlési lehetdségeknél pedig ez a valasz keriil tilsulyba. Ami
még érdekesség, hogy nem igazan Osztonzi a latogatokat a séarospataki gyogyfiirdd
meglatogatasa, valamint a wellness szalloddk kinalata sem. A tobbi valaszlehetdségnél nagyon
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csekély az aranya az “egyaltalan nem motival”, illetve az “inkabb nem” valaszoknak, ahogy a
12. abran lathatjuk is.

12. abra: A latogatok motivacidinak megoszlasa

Tokaj-hegyaljai [dtogatdsai sorén Gnt mennyire motivalték az aldbbi tényezék? Jeldlje 1-5 skéldn, ahol 1 - eqyéltalén nem, 5-leginkébb ez motivélja

100 oy Egyattalan nem motivél  [Hl Inkabb nem Valamennyire motival Il Inkébbigen I Leginkabb motival

Adddduud

Borkstolds, borkultira,  Epitett kulturalis orokségek  Természefi kincsek és aktiv ~ Szinhaz, zenel programok  Viasarlasi lehetdség (helyi - Wellness széllodak kinlata  Gydgyfirds (Végardo Csaladibarétok
borgasztrondmia (varak, kastélyok, kikapcsolodas lehetbsége (pl. Fesztivalkatian, termékek, pl. sajt, bor, Filrdd Sarospatakon) meglétogatasa
meizeumok, templomok) Zempléni Fesztival) lekvar, sth.)

Forras: sajat kutatas és szerkesztés

A 13. és 14. abran azt lathatjuk, hogy milyen aranyban vannak a valaszadok kézott visszatéro
vendegek, és hanyan tervezik azt, hogy ilyen vendégek lesznek vagy maradnak. A visszajarod
vendégek kozott legnagyobb ardnyban szerepelnek azok, akik mind a borok és boros
rendezvények, mind a térség értékei vagy a szallashely miatt térnek vissza. Nagyjabol
ugyanannyian vannak, akik csak az elsd opciot valasztottdk, mint akik csak a masodikat. A
valaszadok minddssze 14%-a nem visszajard vendég. Viszont pozitivan értékelhetd, hogy a
kovetkezd kérdésre mar a kitoltdk 82,5%-a valaszolta, hogy tervezi, hogy visszajaré vendég
lesz, 14%-uk nem tudja, és csak elenyész6é azoknak a szama, akik nem szeretnének visszatérd
vendégek lenni.
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13. abra: Visszajar6 vendégek

Visszajar6 vendég Tokaj-Hegyaljara?
194 responses

@ Igen, a széllashely és a vidék értékei
miatt

@ Igen, a kiilénleges tokaji borok és boros
rendezvények miatt

@ Igen, mindkettd miatt

@ Nem igazan

Forras: Sajat kutatas és szerkesztés

14. abra: Visszajarast tervezd vendégek

Tervezi-e, hogy visszajard vendég lesz Tokaj-Hegyaljan?
194 responses

® lgen
@® Nem
@ Nem tudom

Forras: Sajat kutatas és szerkesztés

Eme masodik kérddiv utolso részében talalhatd nyitott kérdésekre csak nagyon kevés szamu
értékelhetd valaszt kaptam. A kitoltok tobbek kozott megemlitették javaslatként vagy
fejlesztendd teriiletként a gasztronomiai lehetdségek kibdvitését, tobb mindségi szalloda
nyitasat, az infrastruktira javitasat, programcsomagok dsszeallitasat (gyerekeknek is), transzfer
lehetdség biztositasat, a marketingstratégia fejlesztését vagy a fenntarthatésag osztonzését.
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5. Kovetkeztetések, osszefoglalas

Az elso kérdoivet leginkdbb a 39-42 éves korosztaly (1982-1985) toltotte ki (22,8%), tehat az
Y generacio (1980-1994), valamint a 36-39 évesek (1985-1988), (15,2%), szintén még az Y
generacio). Azaz az Y generdcio 36-42 éves tagjai (1982-1988), dsszesen 38%.

A bevezetésben is emlitett, utobbi évtizedekben tapasztalhaté trendvaltozasok
kovetkezményeként is lathatjuk, hogy a mindség mennyire felértékelodében van a falusi
turizmus keresleti (vendégek) oldalan is, mégis a kérddives kutatas a potencialis vendégek
értékitéletében és mindségrol alkotott véleményében, mindségi attitiidjében olykor egymasnak
ellentmond6 dolgokat, paradoxonokat mutat. Példaul a potencialis vendég nem veszi
figyelembe a falusi szallashely valasztasnal a mindsitést, megis fontos szamara a minoség, a
vendégek egyre mindségtudatosabbak, de ezek szerint nem a tudatossag szintjén !

Az elso kérdoiv eredményeit Osszegezve elmondhato, hogy a minGségi valasztdsban (a
mindsitéseket mellézve!) a kozosségi média és az ismerdsok, baratok, rokonok szobeli és online
véleménye szamit a leginkabb. Itt a mindségtudatossdg- és mindség iranti igényesség
ellentmond a nem (mindség)tudatos valasztasoknak és dontéseknek.

A digitalizaci6 vilagéban, a falusi turizmustdl még mindig inkabb a klasszikus értékeket, és
ezen hagyomanyos értékekben a mindséget keresik a vendégek. Még mindig fontosabb a
valasztasukban a csend, nyugalom, szép természeti kornyezet, a helyi hagyomanyok, kulturalis
¢s gasztronomiai értékek megismerése, mint hogy a rendelkezésiikre alljanak a kiilonféle
kényelmi és technikai berendezések és eszk6zok. Ami taldn nem is olyan negativ értékrend.

Tovabbi kutatasi lehetoségek tartom a mindségi falusi turizmussal foglalkoz6 kérdoiv minél
tobb vadlaszadohoz valo eljuttatasat, és falusi turizmus masik oldalanak, a kindlati oldalt
képviseld szolgaltatoknak, szervezeteknek és intézményeknek a vizsgalatba valé bevonasat
kérddivezéssel és mélyinterjuztatassal.

A bor- ¢és gasztroturizmusos kérddives kutatds soran beigazolodott: Tokaj-Hegyaljarol az
embereknek elészor a bor vagy valamilyen borral kapcsolatos sz6 jut eszébe (aszu, sz616 stb.).
Az a tény, hogy a borvidék vilagorokségi helyszin, egyértelmiien fontos szempont az ide érkezd
turistdknak. Azok kozott, akik mar jartak a térségben, tobbségben vannak a visszajard
vendégek. A latogatok azonban nem elsosorban a bor miatt érkeznek a Tokaji borvidékre. A
valaszadok inkabb a termeszeti kincsek, latnivalok, az aktiv turizmus miatt érkeznek, sot sokan
a kulturdlis programok miatt is (Fesztivalkatlan misorai, Zempléni Fesztival), és csak ezutan
kovetkezik motivacioként a bor, illetve boros rendezvények, valamint a gasztronomia.

A borturizmus miatt érkezdk jelentdés szamban a borkostolast, pinceldatogatdst és a bor- és
sziireti fesztivalokat emlitették a borturizmus fajtai koziil. Kiegészitd lehetdségként az étkezést,
vasarlasi lehetdséget és szallast emelték ki, hianyoltadk viszont a transzferszolgaltatast.

A t6bb éjszakara marado bor- és gasztroturistak nagy része nem a hotelek szolgaltatésait keresi,
hanem az egyéb szdllashelyeket részesitik elonyben, ami kitorési potencialt, jovOképet és
1étjogosultsagot ad a kiegészitd szolgaltatasokat is nyujtd, mindségi falusi szallashelyeknek.

A borvidékre érkezdk a kiilonbozo kikapcsolodasi lehetoségeket kombinaljak, mégis igény
lenne még tovabbi programok szervezésére, a kulturalis turizmus erdsitésére, amely jelenleg a
tobbi dgazat mellett kissé hattérbe szorul.

Ezen masik kérd6iv kitdltése sordn olyan javaslatok sziilettek, mint a gasztronomia fejlesztése
akar helyi termékek nagyobb foku bevonasaval, programcsomagok kialakitasa fiatalokra és
gyerekekre is gondolva, a marketingtevékenység fejlesztése, megajulasra valo torekvés a borok
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terén, a pincék €s boraszatok latogatdbarattd tétele kiszamithato nyitvatartassal, a térség
telepiiléseinek 0sszehangoltabb miikddése, valamint az dsszefogds erdsitése.

Magyarorszagon ¢s Tokaj-Hegyaljan a vidéki- , bor- és gasztroturizmusnak van jovoje, sot
egyre inkabb valik mindségi id6toltéssé ez a fajta utazas. A résztvevok tobbsége nemcsak a bor
megkostolasa, fogyasztasa irant érdeklodik, hanem egyre fontosabb szerepet jatszik az
ismeretszerzés, tanulas is szamukra, amire a jovOben feltétleniil épiteni kell, és ezeket az
igényeket érdemes figyelembe venni a fejlodés érdekében a falusi szallashelyeknek és a
régionak is.
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