SZEKELY LEVENTE - RUSU SZIDONIA

TRENDEK ES MINTAZATOK
A KARPAT-MEDENCEI MAGYAR FIATALOK
MEDIA- ES INFORMACIOFOGYASZTASABAN

A 21. szdzad technolégiai vivmdnyai, amelyek mdr nem pusztdn a hatékonyabb esz-
kozok, hanem a felhaszndléi élmény minél jobb kiszolgéldsdt célozzék a kommunikdcié
és informéciéfogyasztds dralakuldsihoz vezettek. Az Gj struktdrdban nem csupdn passziv
fogyasztok vagyunk, hanem beleszélhatunk, kérhetiink, gydrthatunk szimunkra preferalt
tartalmakat.

Napjainkban el sem tudndnk képzelni az életiinket, a tevékenységeinket a kiilonb6z8
digitdlis szolgaltatdsok nélkiil. Ebbdl szdmos elényt is kovdcsolhatunk az életiink sordn,
hogyha megfeleléen tudunk idomulni az 4j trendekhez és innovécidkhoz, hiszen a ko-
z0sségi média hirfolyamain keresztiil értesiiliink az aktudlis lokdlis és globalis hirekrél,
de ugyanitt osztunk meg fotdkat a csalddi, bardti 6sszejoveteleinkrél is. Itt ismerkediink,

tanulunk, csereberéliink, vagy szerziink és adunk 4t szimunkra fontos informdaciékat.

Az elmult id8szakban — kiilonosen a koronavirus-jérvdny hatdsdra — a digitédlis tevé-
kenységek szerepe fokozdédott az otthoni munkavégzés, a tanulds, de az informdcidszer-
zés és tovabbitds teriiletén is. Sokaknak mindennapos taldlkozdsi hellyé valtak a Zoom,
a Teams feliiletei, a szérakozds és kapcsolattartds eszkozeivé pedig a tiktokos videdk, a
snapchates tizenetek, a Facebook hirfolyama, a Twitter révid és frappdns karakterei vagy

az Instagram filterei.

Bar a szabadidds tevékenységszerkezet élén a csaldd és bardtokkal t6rténd nem digi-
tdlis kapcsolattartds szerepel, a szabadidénk mégis mediatizlt, tevékenységeinket a mé-
diaeszkozok haszndlata szovi dt. A koronavirus-jarviny kévetkeztében pedig még inkdbb.
Gondoljunk csak a gaming halézatokra, az online térbe kényszeriilt kulturdlis, vagy széra-
koztatd tevékenységekre, de a TikTok videddradatra, influenszerkedésre, vagy akdr egy laza

péntek esti Zoom-sorozésre.

Az online feliiletek fontossdga nyilvinvalévd vdlt az elmdlt idészakban. Ez érthetdvé
teszi azt is, hogy a fiatalok maguk miért soroljdk a preferencia-sorrend elejére az online
forrdsbol, féként a kdzosségi médiabdl jové informdcidkat.

41



KiseBBsEGr SZEMLE - 2022 | 2

Tanulmdnyunk sordn a Kédrpdt-medencei 15-29 éves fiatalok média- és informdci6-
fogyasztési trendjeivel foglalkozunk. Betekintést nydjrunk az elmult évtizedek legfonto-
sabb digitélis trendjeibe a magyar fiatalok szabadidds tevékenységét, hozzdférési, felhasz-
ndldsi, illetve informdciéfogyasztdsi trendjeit illetéen. Kitériink az informdciéfogyasztds
mintdzataira, kiilonds tekintettel az online kozosségi média mint informdcids forrds
trendjeire. Zdréakkordént a biztonsdg, valamint a koronavirus-jdrviny okozta hatdsok

kérdéskoreit is goresé ald vessziik.

Médiatartalmak hozziférési és fogyasztisi trendjei

Mediatizdlt szabadide

Az ifjasdg szabadidds tevékenységszerkezete az infokommunikdcids technolégia tér-
nyerése mentén jelentésen dtalakult az elmdlt évtizedekben. Az ifjusigkutatds kordbbi
magyarorszdgi adatsorai arrél tantskodtak, hogy a szabadid8ben a képernyds tevékeny-
ségek viltak domindnssd,' és ezzel egyiitt visszaszorult a kultirafogyasztds olyan hagyo-
madnyos tereinek ldtogatdsi gyakorisiga, mint a szinhdz vagy éppen a mozi. A tartalomfo-
gyasztds mellett a kommunikdacié fizikai terekbél az online terekbe t6rténd dtmenetér is
megfigyelhettiik az olyan helyek ldtogatdsinak visszaszoruldsival mint az éctermek vagy
a kdvézdk, bér azt érdemes hozzdtenni, hogy ebben a tekintetben nagyon kiilonb6z48 re-

giondlis eredményeket tapasztalhattunk a korabbi kutatdsi hulldmok sordn.

A 2016-0s eredmények szerint az elsé két leggyakoribb szabadidés tevékenysége egy
magyarorszdgi flatalnak — akdr a hétkéznapokat, akdr a hétvégéket nézziik — hogy tévét
néz vagy internetezik, szdmitdgépezik. A tevékenységek rangsordban a felvidéki magyar
fiatalok adatait szemlélve is hasonlé képet alkothattunk. A tobbi régiéban azonban né-
mileg masképpen alakult a szabadid8s tevékenységek sorrendje. A leggyakoribb szabad-
idds tevékenység Erdélyben, Vajdasigban és Kdrpdtaljén is az internetezés és szdmit6-

gépezés, amelyet a cset és a facebookozds, illetve a zenehallgatds kovetett. A televizid,

1 Kitta Gergely: Médiahaszndlat a magyar ifjusdg korében. In Székely Levente (szerk.): Magyar Ifjisdg
2012. Tanulmdnykétet. Kutatépont: Budapest, 2013. 250-281.; Rab Arpdd: Az djmédia és a digitdlis
kultdra nemzedéke: virculis terek, digitalizalt hétkoznapok. In: Nagy Addm — Székely Levente (szerk.):
Negyedszizad. Magyar Ifjiisdg 2012. Tuvenis Ifjusdgszakmai Mihely — ISzT Alapitvdny — Excenter
Kutatkszpont — Uj Ifjuségi Szemle Alapitviny: Budapest, 2016. 277-305.; Székely Levente — Aczél
Petra: Magyar vildg 2.0 — fiatalok és az 4jmédia. In: Székely Levente (szerk.): Magyar fiatalok a Karpdit-
medencében. Magyar Ifjiisdg Kuratds 2016. Kutatépont — Enigma 2001: Budapest, 2018. 351-386.
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amely a magyarorszdgi és a felvidéki fiatalok esetében az elsd helyen szerepelt, csak ez-
utdn kovetkezett, de csak a kdrpdtaljai magyar fiatalok esetében, ugyanis Erdélyben és a

Vajdasigban a bardtokkal valé kapcsolattartds is megeldzte a televiziot.

A 2016-o0s kutatds alapjin bdtran cimkézhettitk a Kdrpat-medencében él6 magyar
fiatalokat is a képerny6nemzedék? jelzével, a digitalizdlédé szabadidében a 2020-as
magyarorszagi kutatds 4j helyzetet mutatott. A szabadidés tevékenységszerkezetben az
offline tevékenységek dominancidjdt tapasztaltuk. A leggyakoribb szabadidés elfoglaltsa-
gok a csaldddal és a bardtokkal kozos offline tevékenységek voltak, és csak ezeket kovetd-
en kapott szerepet az audiovizudlis tartalomfogyasztds.? Csupdn elsére tlinik kényelmes
magyardzatnak a médszertani véltoztatdsokra fogni a trendtdrést,* valdszintsithetjiik a
jarvanyhelyzet hatdsdt is, amely részben szintén logikus kdvetkezmény. A csaldd szere-
pének erdsidése a szabadidds tevékenységek sordn abbil a kiilonleges helyzetbdl fakad, amit a
koronavirus-jdrviny kovetkeztében élerbe lépett szabdlyozds okozott. A bardrokkal roltore off-
line szabadidés elfoglaltsdgok azonban nem ilyen egyszeriien magyardzhatéak.”> Es valéban
a szabdlyozds tudatos kijdtszdsa és a személyes kapcsoldéddsok felértékelédése egyardnt

magyardzhatjdk a fentieket.

A felvidéki, erdélyi, vajdasdgi és kdrpdtaljai magyar fiatalok szabadidds tevékenység-
szerkezetét szemlélve a magyarorszdgi tapasztalatok kdszonnek vissza és erdsitik meg azt
a hipotézist, hogy szisztematikus véltozdssal van dolgunk. A kiilhoni adatok vizsgdlata
sem vilaszolja meg, hogy a viltozds inkdbb médszertani jellegti okokkal magyardzha-
t6 vagy inkdbb a tevékenységszerkezet megvdltozdsinak eredménye. A regiondlis 6sz-
szehasonlitds alapjidn elmondhatd, hogy a felvidéki magyar fiatalok kivételével minden
régiéban a szabadidé messze legfontosabb tevékenysége a csalddi korén beliil, illetve a
bardtokkal személyes taldlkozds mentén zajlik. A felvidéki adatokban ldthatjuk, hogy az
audiovizudlis tartalomfogyasztds megel6zi a bardtokkal toltdte szabadidée,® amely igy
csak a harmadik a sorban. Jellemzd, hogy kizdrélag a csaldd és a bardtok esetén fordul

elé az, hogy a vélaszaddk legaldbb fele azt dllitja, hogy ez a leggyakoribb szabadidds

2 Rushkoft, Douglas: Screenagers: Lessons In Chaos From Digital Kids. Hampton Press Communication,
2006.; Székely — Aczél, 2018. Magyar vildg 2.0, i.m. 351-386.

3 Székely Levente — Veszelszki Agnes: A tartalomfogyasztds fizikai és virtulis terei. In: Székely Levente
(szerk.): Magyar fiatalok a koronavirus-jdrviny idején. Tanulmdnykotet a Magyar Ifjisdg Kutards 2020
eredményeirdl. Enigma 2001: Budapest, 2021. 189-209.

4 Tobbek kozott a ,bardtaival 16g, beszélget, stb.” kategéria tisztdzatlansiga vezetett a tevékenységszerkezet

Ujragondoldsihoz a 2020-as vizsgdlat alkalmdval, ahol ez a kategéria mdr igy szerepelt: ,,a bardtaival 16g,

beszélget, stb. NEM ONLINE”.

Székely — Veszelszki, 2021. A tartalomfogyasztds fizikai és virtudlis terei, i.m. 197.

6 A teljes képhez hozzdtartozik, hogy a felvidéki adatfelvétel ért véget legutoljdra és itt kellett megkiizde-
niink a legnagyobb problémdkkal a lezdrdsok miatt.

N
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tevékenysége. A felvidéki vdlaszaddk ebben a tekintetben is kivételt jelentenek, azt azon-
ban ldthatjuk, hogy esetiikben is a csaldd és a bardtok azok, akik kozel minden mdsodik

fiatalnak a leggyakoribb szabadidds elfoglaltsigdt adjdk.

Annak ellenére, hogy a bardtok és a csaldd analdg kapesoldddsai szerepelnek a sza-
badidds tevékenységszerkezet élén, a szabadidé mediatizdlt voltdt nem becsiilhetjiik le,
hiszen régi6tdl fliggetleniil a fiatalok harmada-negyede szimdra a leggyakoribb szabad-
idds tevékenység valamilyen digitdlis vagy médiaeszkozhdz korddik, amely a hétkozna-
pokban er8sebb, mig a hétvégi napokon az analég kapcsoléddsok még jelentdsebbek.
Legnagyobb kiilonbség a kirdndulds, tdrdzds tekintetében van a hétkoznapi és hérvégi
szabadidds tevékenységek kozott, mig az olvasis, illetve a szdmitdgépezés hétkdznapo-

kon jellemz8bb.

A médidhoz kothetd szabadidds tevékenységek kozott a legfontosabb majdnem min-
den esetben az audiovizudlis tartalmak fogyasztdsa (tévét, videdt néz, zenét hallgat),
kivételt képez Karpdtalja, ahol a szdmitégépezés, ,telefonozds”, facebookozds a legfon-
tosabb. Osszeadva az olyan tartalomfogyasztdsi tevékenységeket, mint az audiovizudlis
tartalmak fogyasztdsa, a szdmitdgépezés, a jték, hasonld, dltaldban nagyobb értékeket

figyelhetiink meg, mint a csaldddal vagy a bardtokkal toltott id6 esetében.

Jellemzd, hogy a szabadidében a passziv tevékenységek domindlnak. Az olyan aktiv
tevékenységek, mint a tdrdzds, a sport, a tartalomkészités és mivészeti tevékenységek
emlitései a legtobb esetben a passziv tevékenységek emlitésének felét sem érik el. Ebben
a tekintetben a magyarorszdgi adatok muratjik a legnagyobb kiilonbséget, ahol nagy-
jabdl bé egyharmados ardnyt lithatunk, mig az erdélyi fiataloknal van a legkdzelebb
egymdshoz az aktiv és a passziv tevékenységek stlya (itt az aktivitdsok elérik a passziv

tevékenységek felér).
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Magyarorszag | Felvidék | Kérpétalja| Erdély | Vajdasig
S s | Els| §|ls|f| sl T
S| B | S| S| B S] |58
3 B =4 Z - B -4 2 =3 B
o) L L L aP) L 0 L o) L
< < < < < < < < < <
Csala’d)?wal van (szule{vel, 47 53 49 | 56 | 45 | 46 | 54 | 59 | 38 | 54
testvéreivel, gyermekeivel)
A bardtaival %og, beszélget, 43 49 30 | 47 | 45 | 61 571 67 | 49 | 70
stb. nem online
Audiovizualis tartalmat
fogyaszt (tévét, videdt néz, 28 29 34 | 23 | 38 | 29 | 33 | 27 | 35 | 31
zenét hallgat)
Srimitogéperik, 20| 17 | 23119 | 40 | 34 | 29| 25 | 21 | 14
Jtelefonozik”, facebookozik
Olvas 16 12 17 14 18 13 22 17 21 14
Semmi kiilonéset, csak dgy 16 1 15 1 15 15 15 14 9 9
elvan
Kirdndul, tdarizik 12 21 6 19 9 19 13 29 6 15
]at,sm%(,, ]a,tekkf)/n%ollal vagy |, 1 ulolizlslis]ializ] s
szdmitogépes jdtékkal
Sportol 10 8 18 17 20 18 20 18 21 15
Online/digitalis tartalmat
hoz létre (képet, vide6t 5 4 4 3 7 8 7 6 4 4
készit)
Zenel,, fes.t, filsztargyalfat( 1 1 7 7 6 4 9 10 7 8
hasznélati tdrgyakat készit
Egyéb 1 2 4 4 6 5 4 4 5 6
1. tdbldzat: Szabadidds tevékenységek
(Mit csindl leggyakrabban a szabadidejében? N, . = 8000, Ny, .. = 1000, N, .. =500,

N,

Erdély

= 2000, N, = 500; szidzalékos megoszlds)
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A tartalomfogyasztishoz kot6dé szabadidés elfoglaltsigok némileg kiilonboznek a re-
giondlis jellemz8k szerint (1. tdbldzat), de a szabadidd mennyiségében is megfigyelhetiink
kisebb kiilonbségeket, a hétkéznapokra esd szabadidében dtlagosan 4-5 éra jut mindegyik
régiéban a fiataloknak. A hétvégéken azonban jelentdsebbek a kiilonbségek, mig a magyar-
orszdgi fiatalok dtlagosan 6 éra hétvégi napra esé szabadidét emlitettek, addig a hatdron
tali teriileteken tobb szabadid§ jut a fiataloknak, a legtobb Kérpdataljdn, ahol dtlagosan 9
6ra szabadon felhaszndlhat6 idé jut szdmukra a munka, tanulds, hdztartdsi és hdz korili

munkdk elvégzése utdn.

Osszefoglalva tehdt a fentieket, a koronavirus-jarviny masodik hullima alatt a Kdrpat-
medence vizsgdlt régidiban a magyar fiatalok szabadidds tevékenységeiben a csaldddal és
a bardtokkal toltote id6 keriilt az élre a tevékenységszerkezetben, ugyanakkor a médidhoz
kotdds, elsésorban passziv tevékenységek tovdbbra is meghatdrozéak. A digitalis technolé-
gia azonban nem csupdn a szabadids tevékenységek sordn van jelen, munkdnk, tanuldsunk,
mdsokkal valé kapcsolattartdsunk is a digitdlis eszkozeink egyre intenzivebb haszndlatdval

jar, gyakorlatilag az életiink természetes részeként tekintiink ezkozeinkre.

A hozzdférés trendjei

Az infokommunikdciés technoldgidhoz valé hozzaférés béviilése folyamatos volt az el-
mult évtizedekben. A 2001-es kiilhoni és az ezredfordulén késziilt magyarorszdgi nagy-
mintds vizsgdlat nem csupdn a trendvizsgdlat kiindulépontjit mutatja, hanem egyben arra
is rdirdnyitja a figyelmet, hogy két évtizeddel ezel6tt miképpen gondolkodtak a kutatdk
az infokommunikdcids és médiaeszkozokrdl. A vizsgilt eszkozok kozote a szines televizié
mellett helyet kapott a parabolaantenna, a vezetékes telefon, a CD-lejdtsz6, de a szdmit6-
gép és a mobiltelefon is. A két évtizeddel ezeldtti helyzetbdl is lithatjuk a kisebb-nagyobb
regiondlis kiilonbségeket, amelyek alapjin a vajdasdgi és a felvidéki magyar fiatalok ott-
honai tlinnek a leginkdbb elldtottnak eszkozokkel, mig az erdélyi és a kdrpdtaljai magyar
fiatalok hdztartdsai a legkevésbé elldtottak. Ldtvinyos a — ma mdr dltaldnosan elterjedt
— mobiltelefon alacsony penetricidja Kdrpdtaljdn, ahol a fiatalok kevesebb mint harmada
(30%) dllitotta, hogy neki vagy valamely csalddtagjanak van mobilkésziiléke. Hasonléan
nagy kiilonbség van a szdmitdgéphez valé hozziférés mértékében, mig a kdrpdraljai fiatalok
mintegy tizede (12%), addig a vajdasdgiak harmada (36%) ¢élt olyan hédztartdsban, ahol volt
szamitégép (2. tablzat).
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Otthondban... Ma%‘(‘)‘o‘g)“ég Felvidék | Karpitalja |  Erdély Vajdasig
szines televizi 95 98 86 84 96
parabolaantenna n.a 29 13 21 30
mobiltelefon 51 68 30 38 55
vezetékes telefon 79 73 48 58 68
CD-lejétszé 46 64 16 27 59
e eo| ® | o | o | om |

2. tdbldzat: Otthonok eszkizelldrottsiga 2000-2001
(Van Onnek, illetve Oniknek...? Van-e a hdztartdsuk tulajdondban...? N, garmzig = 000 Ny,
=496, N, = 1941, N, :

ey Vg = 1017; szdzalékos megoszlds)

=995, N,

Kirpatalja

A két évtizeddel ezelStti felmérésbdl is lthatd, hogy a szdmitdgép, az internet és a
mobiltelefon mdr jelen voltak a fiatalok életében. Azéta sokat béviilt azoknak az eszko-
zoknek a kore, amelyek a digitdlis tartalomfogyasztdst és kommunikdciét szolgédljak. A
négy évvel kordbban végzett kiilhoni kutatds eredményeivel dsszehasonlitva a legfrissebb
eredményeket megéllapithatjuk, hogy a kiilhoni magyar fiatalok digitdlis eszkozokkel valé
elldtottsdga tovabb fejlddott az elmult id8szakban. A szdmitdgép- és internet-hozzéférés
kozel teljesnek mondhaté minden vizsgdlt régiéban. Habdr Magyarorszdgon az internet
miér kordbban levélt az elsédleges hordozéjdrdl, a szdmitégéprodl,” mégis azt litjuk, hogy az
otthoni vezeték nélkiili internet és a szimitogépes penetricié kozotti kiilonbség a kiilhoni

régidkban, Vajdasdg kivételével rendre jelentdsebb (1 vs. 3-4 szdzalékpont).

A héztartdsban rendelkezésre dll6 eszkozoket sorolva megéllapithatjuk, hogy a fiatalok
otthonaiban éltaldban megtaldlhaté a vezeték nélkiili internet, illetve a televiziés misor

eléfizetése. Jelentds kiilonbség mutatkozik meg a vezetékes telefon penetricijdban, mig

7 Székely — Aczél, 2018. Magyar vildg 2.0, i.m. 351-386.
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a felvidéki és a kdrpdtaljai fiatalok kevesebb mint 6tdde (17 és 19%), addig a vajdasigiak
kétharmada (66%) szémolt be vezetékes el6fizetésrl. Kifejezetten magasnak tekinthetd az
internetkapcsolatra alkalmas okostelevizidk jelenléte, a kiilhoni magyar fiatalok otthonai
ebben a tekintetben lényegesen nagyobb ardnyban rendelkeznek ilyen késziilékekkel, mint
ahogy azt a magyarorszdgi minta esetében tapasztalhattuk. A streaming eléfizetések mér-
tékében is jelentds kiilonbségeket figyelhetiink meg, négybdl egy (24%) magyarorszdgi és
karpdtaljai fiatal otthondban van streaming szolgdltatds, mig a felvidéki és erdélyi fiatalok
legaldbb négytizede (40-43%) fér hozzd a Netflixhez vagy tarsaihoz (3. tdbldzat).

Otthondban... Magyarorszdg | Felvidék | Kdrpdtalja | Erdély Vajdasig

vezetékes telefon
(elbfizetés)

33 17 19 34 66

szamitégép
(PC, laptop, tablet)
internet-hozzaférés
(el8fizetés)

WIFI, otthoni vezeték
nélkiili internet

86 92 95 90 97

93 97 98 94 99

87 96 98 94 98

internetre kothetd
televizié, okos (smart) 50 66 84 70 69
TV

televiziés misor
eléfizetés

86 82 74 72 77

streaming el8fizetés
(pl. Netflix, HBOGO;
Apple TV, Amazon

Prime)

24 40 24 43 36

3. tdbldzat: Otthonok eszkizelldtottsiga 2020
(Van-e otthon [ebben a hdztartdsban, ahol lakik]...? N = 8000, N, = 1000, N,

Magyarorszdg Felvidék = Kirpitalja ™
Ny = 2000, N, = 500; szdzalékos megoszlds)

500,

Az ezredfordulén kezdddd kutatdssorozat mar elsd adatfelvételei sordn foglalkozott a sa-
jat tulajdont/haszndlatt eszkdzokkel, amelybdl lichaté a jelentds megosztottsig. Kérpdtalja
leszakaddsa a sajdt szines televizié esetében nem mutatkozik meg, de a mobiltelefonok és a
szamitogépek esetében ldtvanyos, mig a felvidéki magyar fiatalok 52%-0s mobilpenetrdci-
6ja kimagaslé a tobbi régi6 adatihoz képest (4. tdbldzar). Osszességében jél lithaté, hogy a
ma mdr természetesnek tekinthetd eszkozok az ezredfordulé kornyékén a fiatalok tobbsége

szamdra nem alltak rendelkezésre.
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Sajat... Magyarorszdg | pojidele | Kérpatalja | Erddly | Vajdasig
(2000)

szines televizié 30 41 41 38 52

mobiltelefon 31 52 20 27 42

személyi szdmitdgép

(PC) n.a. 20 8 17 25

4. tdbldzat: Sajdt eszkozok 2000-2001
(Van Onnek, illetve Oniknek...? Van-e az On sajit haszndlatiban...? N, isgaroneig = S000s Ny = 995,
N, =496, N, =1941, N,

il iy Vst = 1017; szdzalékos megoszlds)

Az otthonok digitalizdcidja mellett a Kérpdt-medencei magyar fiatalok a sajdt tulajdont
digitdlis eszkozok tekintetében is elldtottnak tekinthet6k ma mdr. Sajdt okostelefonja szinte
minden megkérdezettnek van, és tilnyomé tobbségiik mobileszkoze internet-el8fizetés-
sel is rendelkezik. A hagyomdnyos mobiltelefonok jelenléte egyre kevésbé jellemz8, azon-
ban ebben a tekintetben jelentds kiilonbségek is megfigyelhetdk a vizsgdle régidk kozott.
Magyarorszdgon lithatéan szinte teljes mértékben végbement a technolégiaviltds, mig
Erdélyben és a Vajdasdgban a fiatalok nagyjdbdl harmada (31-34%) tovdbbra is rendelkezik
mobiltelefonnal.® Az internetkapcsolattal biré okostelefonok mellett sajit szimitégép vagy
laptop is a tobbség rendelkezésére 4ll, a kiilhoni magyar fiatalok ebben a tekintetben jobban
is allnak magyarorszdgi tdrsaiknal, a szdmitégépeknél két, a laptopok esetében legaldbb tiz
szdzalékpontos kiilonbség. Ezzel egyiict minden vizsgélt régidban a laptopok penetrcidja
a magasabb, azonban nem egyenlé mértéki az elterjedtségiik. A felvidéki fiatalok esetében
kifejezetten domindns a laptopok jelenléte, kozel egyharmaddal (31 szdzalékpont) tobben
szamoltak be sajit laptoprél, mint ahdnyan sajit szimitégépet emlitettek. Ehhez képest
Karpdtaljdn a szdmitdgépek elterjedése hasonlé méreékd, mint a laptopoké. Téblagépek
csupan a kérdezettek kisebb részének dllnak tulajdondban, jelentds regiondlis kiilonbsé-
gekkel, a vajdasdgi fiatalok esetében a legkevésbé népszerti a tablet (24%), mig a felvidéki
fiatalok t6bb mint négytizede (43%) rendelkezik sajdt tdblagéppel.

Figyelemre mélté az okosérdk és aktivitdsmérék novekvd elterjedtsége, ma mar legaldbb
minden 6t8dik Kdrpdt-medencei magyar fiatal csukléjdn megtaldlhatjuk ezeket az eszko-

zoket. Ebben a tekintetben a felvidéki és a kdrpdtaljai fiatalok az élenjérdk, ahol minden

8 A mobiltelefon és az okostelefon ugyan fogalmilag osszekapcsolddik, hiszen a mobil jelentheti az
okostelefont is, azonban a kérddivben ezek a kérdések egymds mellett szerepeltek, igy kis esélye lehet a
félreéreésnek. A kérdés pontosan a kovetkezéképpen hangzott: ,Van-e Onnek sajit okostelefonja? Van-e
Onnek sajit mobiltelefonja (hagyomanyos késziilék)?”
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harmadik (33-34%) megkérdezett rendelkezik ilyen eszkozzel. A felvidéki fiatalok esetében
a jétékkonzolok is magasabb penetricidt (35%) értek el, a tobbi régidban nagyjdbdl minden
otodik megkérdezett szimolt be jitékkonzolrél. Mar minden régiéban mérhetd jelenléte

az olyan 4j elektronikus eszkozoknek is, mint az elektromos bicikli/roller stb. (5. tdbldzar).

Osszesitve megéllapithaté, hogy Erdélyben a legmagasabb, mig a magyarorszégi min-
tan a legalacsonyabb a sajét infokommunikdcids eszkozok dtlagos szdima. A tobbi régid is
inkdbb az erdélyi adathoz hasonld, ebben a tekintetben inkdbb leszakaddnak tekinthetjitk
a magyarorszdgi adatot, amit megerdsit a hdztartdsok eszkozelldtottsdga is, ahol szintén a

magyarorszdgi adat a legkedveztlenebb.

Sajit... Magyarorszdg | Felvidék | Kdrpétalja | Erdély | Vajdasig
okostelefon 97 94 99 97 98
mobiltelefon 10 25 22 31 34
mobiltelefonjdn,
okostelefonjdn internet- 88 85 96 93 93
eléfizetés
szdmitégép, PC 46 48 72 63 64
laptop, notebook 67 79 78 80 77
tablet, tdblagép 31 43 29 35 23
jétékkonzol 20 35 21 24 19
okoséra, aktivitdsmérd 22 34 33 29 22
}ellsfzg;r;(r)(si bicikli/roller/ 5 6 5 8 6
) 5. tibldzat: Sajdt eszkozok 2020
(Van-e Onnek sajdt...? N,,, . = 8000, N, = 1000, N, . =500,N,, =2000,N,,. =500;

szdzalékos megoszlds)

Haszndlati trendek

A Kidrpdt-medencei magyar fiatalok napi internetezének szdmitanak, kozel felik fo-
lyamatosan kapcsolédik az internethez. Ma mér tulajdonképpen mindenki hasznal inter-
netet a 15-29 évesek koéziil (99-100%), azonban a 2001-ben késziilt kutatds arrdl tands-
kodik, hogy komoly kiilonbségek voltak az egyes régidk kozott. Az internetezk ardnya
Vajdasdgban volt a legmagasabb, ahol a magyar fiatalok 28%-a 4llitotta, hogy internetezik,
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a Felvidéken és Erdélyben minden 6t6dik (21-21%), mig Kdrpdtaljdn minden tizedik (11%).
Jol lachat6, hogy a markdns kiilonbségek csupdn drnyalatnyi kiilonbségekké véltak, habdr
az egyes orszdgokban, amelyekben a fiatalok élnek, tovébbra is kiilonboz8 mértéki lehet
az internetpenetricié. Az International Telecommunication Union’ 2019-es adatai szerint,
Szlovdkidban 83%, Szerbidban 77%, mig Romdnidban 74% az internetet haszndlok ard-
nya (Magyarorszdgon 80%, Ukrajndbdl 2018-as a legfrissebb adat: 63%). A 15-29 évesek
magas internetpenetriciés adatai azt mutatjak, hogy ma mdr az orszdg dltaldnos digitdlis

felkésziiltsége kevéssé befolydsolja a fiatalok bekapcsoléddsdnak mértékét (1. dbra).

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
o folyamatosan online van/ 4llandéan elérhetd online ® naponta tbbszdr M naponta m ennél ritkdbban = soha = nem tudja, nem vilaszol

1. dbra: Internethaszndlat gyakorisdga

(Milyen gyakran haszndl On internetet? N, aggarseig = 8000 Ny = 1000, Ny, = 500, Ny, = 2000,
N isie = 5005 szdzalékeos megosalds az Gsszes vdlaszold korében)

A televizi6 vitathatatlanul a legfontosabb médium volt az internet megjelenése elStt és
napjainkban is fogyaszt a tobbség televizids tartalmakat. Az internet megjelenése és elter-
jedése ugyanakkor az elmult két évtizedben tagadhatatlan hatdssal volt a televiziéra, 6sz-
szehasonlitva az ezredfordulé és a 2020-as kutatdsi eredményeket lathatjuk, hogy a legtobb
esetben (Felvidék kivételével) csokkent a televiziét — valamilyen mértékben — nézé fiatalok
ardnya, azonban nagysdgrendet tekintve ez a csdkkenés nem jelentds (6. tablézar).

9  heeps://www.itu.int/
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Magyarorszag Y, L ] ey

(2000) Felvidék Kdérpatalja Erdély Vajdasig
2001 98 97 99 97 08
2020 94 97 92 91 89

6. tdbldzat: TV-nézék ardnya 2001-2020

(Milyen gyakran néz On televiziot [televizidaddst hagyomdnyos vagy online médon]? N, iagrmaig = 000,
N, = 1000, N, =500,N,, =2000, N, = 500; Szokott-ec On TV-t néaniz N, = 7905,
‘elvidel drptalja Erdély Vajdasdg B} , M%mnzag
Niae = 995 Nyyisa = 493, Ny = 1931, N, = 1017, szdzalékos megoszlds)

A gyakorisdgot is vizsgilva jelentds kiilonbséget taldlunk a televiziés addsokat néz8k
ardnydban az egyes régick kozott. Magyarorszdgon és a Felvidéken a 15-29 évesek kozel
hattizede napi televiziénézdnek szdmit, mig a mdsik hdrom vizsgilt régiéban a napi tévé-
z8k ardnya kevesebb mint négytized. Figyelemre mélté, hogy mig a magyarorszdgi és a
felvidéki fiatalok alig tizede, addig az erdélyi, a vajdasdgi, vagy a kdrpdtaljai magyar fiata-
lok nagyjdbol negyede marad teljesen tévol a televiziéaddsoktdl. Fentebb megfigyelhettiik,
hogy ezekben a régidkban alacsonyabb az eléfizetéssel rendelkezdk ardnya, ugyanakkor
magasabb azok ardnya, akiknek otthondban rendelkezésre 4ll internetre kapcsolhaté tele-

vizidkésziilék (2. 4bra).

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Mnaponta M hetente t6bbszor W hetente W havonta t6bbszor W havonta  m ritkdbban soha NT/NV

2. dbra: Tévézés gyakorisdga
(Milyen gyakran néz On televiziét [televizidaddst hagyomdnyos vagy online médon]? N, tugyarorsd. = 8000,
N, = 1000, N, =500, N, , =2000, N,

ohidit = rpisala ety Vidsdg = 500; szdzalékos megoszlds az dsszes vilaszold kirében)

A magyarorszdgi kutatdsi eredmények a lapolvasék ardnydnak folyamatos vissza-
szoruldsit mutattdk, a visszaesés a legutdbbi két adatfelvétel (2016 és 2020) alapjdn is
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megmutatkozott," a két évtizedes tdvlat ldtvanyos, 35 szdzalékpontos kiilonbséget mutat.
Mindekézben a kiilhoni magyar fiatalok esetében ilyen éles kiilonbségeket nem ldtunk. A
trendek nem feltétleniil a lapolvasék ardnydnak csokkenésérdl tantiskodnak, sét a vajdasdgi
és az erdélyi magyar fiatalok esetében jelentdsebb béviilést is regisztralhatunk (7. tdbldzar).

Magyarorszag 1y L, , c1 .
(2000) Felvidék Kdrpatalja Erdély Vajdasig
2001 92 85 83 76 90
2020 57 87 81 85 83
7. tdbldzat: Lapolvasék ardnya 2001-2020
(Milyen gyakran olvas On nyomtatott lapokat [napilapot, hetilapot, folydiratot]? N,, e = 8000, Ny, =

1000, Ny iy = 500, N, = 2000, N, . = 500; Milyen gyakran olvas napilapokat? Szokott-e On djsdgot
olvasni? N, .= 7852 Ny =992, Ny = 476, Ny = 1923, N, = 1015; szdzalékos megoszlds)

A friss adatok részletesebb vizsgdlata sszetettebb és némileg mds képet mutat. A napi-
lapot, hetilapot, folydiratot legaldbb hetente olvasék egyik régiéban sem érik el az 50%-ot,
sokkal inkdbb az jellemz8 a fiatalokra, hogy nem rendszeresen fogyasztanak nyomtatott
sajtétermékeket. Jelentds koritkben — a magyarorszdgiak kozott kiemelked8 — a nyomtatott
sajtéterméket sohasem fogyaszték aranya. Osszességében tehdr a rendszeres lapolvasék visz-

szaszoruldsdt minden vizsgdlt régidban tetten érhetjiik (3. dbra).

EE e -

Kérpétalja

VajdaSég _— 16 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Mnaponta M hetente t6bbszér W hetente MW havonta tSbbszér W havonta  m ritkdbban soha NT/NV

3. dbra: Ujsigolvasis gyakoriséga
(Milyen gyakran olvas On nyomtatott lapokat [napilapot, hetilapo, folysiratot]? N,,

. =8000,
Nyan= 1000, Ny, = 500, Ny, = 2000, N, = 500; szdzalékos megoszlds az Gsszes vdlaszold korében)

Felvidék

10 Székely — Veszelszki, 2021. A tartalomfogyasztds fizikai és virtudlis terei, i.m.
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A radidk népszertiségét tekintve Kdrpdtalja és Magyarorszdg esetében a megkérdezettek
legaldbb hdromnegyede szokott valamilyen gyakorisdggal rddiéaddsokat hallgatni, a tbbi
régiéban a rddidhallgatdk ardnya lényegesen magasabb. Az emlitett két régidban jelentds
visszaesés toreént az ezredforduld éta, mig a felvidéki és az erdélyi magyar fiatalok nagyobb
ardnyban hallgatnak rddiét most, mint tették két évtizeddel ezel6tt (8. tabldzat).

Magyarorszag . o ) o

(2000) Felvidék Kdrpdtalja Erdély Vajdasdg
2001 88 86 90 8 %
2020 77 94 75 85 01

8. tdbldzat: Rddidhallgaték ardnya 2001-2020
(Milyen gyakran hallgat On rididt [ridiéaddst hagyomdnyos vagy online médon]? N, »

lagyarorsadg

= 8000,

N, = 1000, N, =500,N,, =2000,N, = 500;Szkott-e On ridit hallgamniz N, = 7926,
elvidél drpdtalja rdély lajdasig o Magyarorszdg
iaer = 990, IV, opiaia = 494, N, Erdély = 1933, N, Vidade = 1014; szdzalékos megosz/as)g

A lapolvasdshoz hasonléan a rédidhallgatdsban is jelentds regiondlis kiilonbségeket fi-
gyelhetiink meg. A rddiézdsban a felvidéki és vajdasdgi magyar fiatalok emelkednek ki,
négytizediik napi fogyaszténak szdmit és legalabb felitk hetente tdbbszor is hallgat radiét.
A kérpdtaljai és erdélyi magyar fiatalokra a rédidhallgatds kevésbé jellemzd, a legaldbb he-
tente tobbszor rddiézék ardnya egynegyed-egyharmad (4. dbra).

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mnaponta M hetente t5bbszér M hetente  m havonta tébbszér W havonta  m ritkdbban soha NT/NV

4. dbra: Ridiéhallgatds gyakorisdga
(Milyen gyakran hallgat On ridiét [ridiéaddst hagyomdnyos vagy online médonj? N,, = 8000,

lagyarorszdg
N = 1000, Ny = 500, Ny = 2000, Ny, = 500; szdzalékos megoszlds az Gsszes vilaszold kirében)
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Az informiacidszerzés mintazatai

A legutdbbi két adatfelvételi hullimban foglalkoztunk a fiatalok informdciéforrdsai-
nak preferencia-sorrendjével megvizsgélva az Gjmédia informdciéforrdsainak viszonyit a
hagyomanyos média, illetve a kdzvetlen személykozi és szervezeti forrdsokkal. A 2020-
as kutatds magyarorszdgi adatainak részletes elemzése sorin megallapithattuk, hogy az
informdcidforrdsok preferencia-sorrendje és egymdshoz val6 viszonya alapjin a hagyoma-
nyos forrdsok fontossdgat (kdnyvek, televizié, rddi6, nyomtatott lapok és helyi szervezetek
kozosségek) hangstlyozék elkiiloniilnek a kozdsségi média hiveitdl (kozosségi oldalak,
influenszerek, sajdt kovetdk), illetve a csalddi és a bardti informdciéforrasok fontossdgét
kiemelS8ktSl.""A statisztikai értelemben nem stabil latens struktira a hagyomdnyos és az

Gjmédia informdcids forrdsainak szembendlldsit mutatja.

Az informiciéforrdsok preferencia-sorrendjét 6sszehasonlitva taldlhatunk regiondlis
kiilonbségeket, azonban dsszességében tobb a kozos pont, mint a kiilénbség. Lathato,
hogy a csaldd és azt kovetden a bardtok jelentik a legfontosabb forrdsokat, és ezekhez
képest a tobbi vizsgdlt informdciéforrds fontossiga a fentickkel nem azonos léptékd. A
véltozatossdg is a sorrend tobbi részében mutatkozik meg. A kovetkezd blokkban ugyanis
a legtobb régidban az online feliiletek szerepelnek, majd a kényvek, a rddié és a televizid.
Utdbbi esetben a magyarorszdgi és a felvidéki dtlag is kissé kilég. A t6bbi régiéhoz ké-
pest az utdbbi kettdben a televizid informdcids szerepét fontosabbra értékelik a fiatalok,
ugyanakkor a rddié esetében is ersebben kiilonboznek egymdstdl az dtlagok, itt viszont

a felvidéki és vajdasdgi fiatalok értékelik lényegesen fontosabbra a szerepét (9. tdbldzat).

11 Uo.
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Informéciéforrasok | Magyarorszdag | Felvidék | Karpdtalja Erdély Vajdasig
a csalddja 4,3 4,5 4,4 4,4 4,4
a baritai 4,1 43 42 4,1 4.1
az interneres 3.4 3,5 3,8 3,5 3,8
hirportdlok
az online kézosségi 3.4 3.4 3.7 33 35
oldalak
a konyvek 3,1 3,4 3,0 3,4 3,6
a radié 2,9 3,4 2,5 2,9 3,3
a televizié 3,5 3,3 2,8 2,7 2,5
a helyi (lakéhelyén
miikdds) klubok,
tarsadalmi 2,6 2,6 3,0 2,9 3,0
szervezetek, valldsi
kozosségek
a nyomtatott Gjsdgok 2,5 3,0 2,5 2,7 2,9
a sajat kdvetdi (ha
van online kozosségi 2,7 2,5 2,3 2,2 2,2
feliilete)
a youtuberek/ 2,5 2,3 2,3 2,4 2,3
influenszerek
9. tdbldzat: Informdcidforrdsok fontossdga

(Osszességben mennyire fontosak] az On szdmdra. .. mint informdcidforrds? N, tvenmmeaia = 2000, N = 1000,

Nyyange = 500, N, = 2000, N, = 500; skiladtlagok

Az online feliiletek fontossdgdt fentebb is részleteztiik, amely érthetévé teszi, hogy ma-

guk a fiatalok miért soroljik a preferencia-sorrend elejére az online forrdsbél jové informd-

cidkat. Az informicidfogyasztdsban a kdzosségi média is egyre fontosabb szerepet kap.'? Az

online kozosségi oldalak haszndlata 4ltalinosnak mondhatd, magyarorszdgi és az erdélyi

megkérdezettek a 81%-os ardnyukkal a sereghajt6k, hiszen a tdbbi régiéban tiz fiatalbdl ki-

lencen jelen vannak az online k6z6sségi média feliiletein. Valamilyen koz6sségi portalnak

a felvidéki magyar fiatalok 89%-a, a vajdasdgiak 95%-a, mig a kdrpdraljai fiatalok 96%-a

tagja. Az online kozdsségi oldalakon tagsdggal rendelkezdk jelentds szimd kapcsolattal

birnak. Atlagosan ezer feletti kapcsolatrél szimoltak be Kérpétaljan (1307), Vajdasigban

12 Székely — Aczél, 2018. Magyar vildg 2.0, i.m. 351-386.
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(1051) és Erdélyben (1055), mig a magyarorszdgiak (575) és a felvidékiek (685) ennél jéval
kevesebb kapcsolattal rendelkeznek. A kozosségi médiabeli kapcsolataikat tekintve a kiil-
honi magyar fiatalok régiétdl fiiggetleniil egyardnt nagyjibdl egynegyedes ardnyt becsiil-
nek a tobbségi nemzet tagjaira vonatkozdan.

A kozisségi média hype-ciklusai és a kozisségi média dltal vezérelt informdcidfogyasztds

A digitélis forradalom, az adatrobbands és a technoldgia rohamos fejlddése mentén az
elmdle évtizedekben jelentds tdrsadalmi valtozdsok kovetkeztek be, amelyek a hasznélatos
fogalomrendszeren is jelentésen valtoztattak. A hédlézati vagy informdcids tirsadalomban
az informdcié és a tudds szerepe felértékel6dott.”” Ugyanakkor eddig nem ldtott kockdza-
tok is, mint cyberbiztonsdgi kérdések, online bdntalmazds, fiiggdségek, valamint egyfajta
online mez4 és digitélis habitus is megjelent.'

Az informicids tdrsadalom a folyamatos és gyors valtozdsok terepe, igy az egyenlétlen-
ségek egyik forrdsa lehet az, hogy valaki képes-e tartani a lépést az aktudlis innovicidk-
kal, hajlandé-e alkalmazkodni, 4j technolégidkat adaptdlni, s ezeket a sajét munkdjiban,
tanuldsa sordn alkalmazni. Gartner kozismert tézise az innovécidk és az 4j technoldgidk
ugynevezett hype-ciklusokban torténd helyfoglaldsdt mutatja be.” Az informdciés tarsada-
lomban a technolégidk terén folyamatos az innovacid, Gjabb trendek, korszeri megolddsok
és napi divatok alakulnak ki. A Gartner-féle gorbe szerint ezen Gj innovdcidk kialakuldsa, s
a hozzd fliz6te elvdrdsok szintje is majdhogynem exponencidlisan névekszik, majd amikor
eléri a talflitote csiespontot, szinte hasonloképpen csokkenni kezd.'® A novekedés id8sza-
kdban a média is belekapaszkodik ezekbe a sikertorténetekbe, és szinte irraciondlis rajongds
koveti ezen Uj technolégidk megjelenését. A drasztikus csokkenés — amely okai kozott lehet
az is, hogy a termék nem tud megfelelni a felfokozott elvdrdsoknak, igy nem fejlesztik
tovabb, esetleg a piacon megjelenik egy versenyképesebb technoldgia — akdr az adott inno-

vécio teljes elttinését is eredményezheti.

Gondoljuk csak a Hi5 kozdsségi portdl novekedésére a 2000-es évek elsé felében, amely
a Facebook megjelenése utdn szinte teljesen eltlint az informdcids technoldgia szinterérdl.
Ugyanigy jelen esetben szemtandi lehetiink annak, ahogyan a TikTok, Snapchat egyre tobb
fiatal felhaszndlét vonz 4t a Facebooktdl vagy éppen a Twittertdl. Az innovaciés hype-gorbe

13 Castells, Manuel: 7he Interner Galaxy: Reflections on the Internet, Business, and Society. Oxford University
Press: Oxford, 2002.

14 Beck, Ulrich: A kockdzat-tdrsadalom. Szizadvég: Budapest, 2003 [1992].

15  Fenn, Jackie — LeHong, Hung: Hype cycle for emerging technologies. Stamford, CT: Gartner, 2011.

16 Dessewfly Tibor: Digitdlis szocioldgia — A szocioldgiai képzelet a digitdlis korban. Typotex: Budapest, 2019.
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utolsé szakaszdban a felhaszndléi kedv csokkenése, az innovaciébdl valé kidbrandultsdg fa-
zisa kovetkezik. Ilyen médon a dekadencia legmélyebb pontja utdn kikristédlyosodik a tény-

leges, hosszu tava felhaszndlok kore, akik szdmdra a termék a hétkdznapok részévé vilik."”

A folyamat ismerete kiemelked@en fontos, a felhaszndldk és preferencidik megismerése
mellett azonosithatjuk a trendeket. Ahogyan késébb a kutatdsi eredményekbdl is ldthatjuk,
a kiilonbozd feliiletek korosztdly és helyspecifikusak: Snapchatet, TikTokot példdul in-
kabb a legfiatalabb korosztily haszndl, mig a tdrskeresd appok, vagy a Facebook inkdbb az
idésebb kamaszok és a fiatal felnSttek korében kozkedvelt. Tehdt annak érdekében, hogy
mélyebb betekintést nyerjiink az informdciéfogyasztdsi preferencidk és a kozosségi média
felértékel6désének a témakéreibe, fontos megnézni azt, hogy ezen felhaszndléi preferencidk
és hype-folyamatok hogyan szegmentdljdk a digitdlis kozosséget, milyen fogyasztéi szeg-

menseket alakitanak ki, akdr regionilis, de egyéb tirsadalmi rétegképzé véltoz6k mentén.

A kozdsségi média informécidforrdsként valé felhasznéldsa az elmdlt években jelent8sen
felértékelddott, valamint megvdltoztatta és kiszélesitette a felhaszndlék informdaciokiildé-
sének és fogaddsdnak a lehetdségeit.'® A k6z6sségi médidt nem csupdn a kapcsolattartdsra
haszndljuk, hanem arra is, hogy olyan komoly témdakrél keressiink naprakész informdcié-

kat, mint példdul teend8k és ttlélési stratégidk jarvianyok esetén.”

Ahogyan a Covid-19-vildgjirviny koré fonédé online diskurzusokbdl és tevékenysé-
gekbdl is lithattuk, az emberek nem csupdn a televiziét, vagy az offline kapcsolati héléju-
kat haszndljék informdcidszerzésre, torténeteik, kérdéseik és aggodalmaik megvitatdsdra

— ezen diskurzusok az online térre is dthelyezédnek.?

A koz6sségi média orientdlt informdciéfogyasztds egy djfajta, bourdieu-i fogalmakkal
élve, digitdlis habitust is feltételez, amely a felhaszndlétdl bekapcesoloddst, kolesonosséget
egyszéval interaktivitdst igényel. Ezzel szemben a hagyomdnyos médiaforrdsok (mint a
nyomtatott sajté és a hagyomdnyos elektronikus média) linedris torténetszerkezetben jut-
tatjik el a tartalmakat a felhaszndléikhoz az interaktivitds, kozvetlen visszajelzés lehetd-
ségei nélkiil, valamint a vélemény és az informdcidkdzvetitdk is f8ként szakemberekbdl
dllnak (4jsdgirokbol, riporterekbdl, szerkeszt6kbol). A kozosségi média mint informdcié-
forrds megjelenése és fokozott hasznélata ezen dimenzidk ismeretében potencidlis veszély-

forrdst is rejt magéban. Az Gjabb csatorndk olyan 4j informdcidkat és olyan 4j technoldgidk

17 Uo.

18 Pepitone, Julianne: Twitter users not so social after all. CNN Money, 2010. mércius 10. Letoltés helye:
CNNMoney.com; letsltés ideje: 2021. 12. 10.

19  Sutter, John D.: Texts, maps battle Haiti cholera outbreak. CNNV, 2010. oktéber 29. Letoltés helye: www.
cnn.com; letoleés ideje: 2021. 12. 10.

20 Fox, Susannah: The social life of health information, 2011. Pew Research Center’s Internet & American
Life Project: Washington, D.C., 2011.
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segitségével szolgdltatnak, melyek nem minden esetben dllnak rendelkezésiinkre a hagyo-
mdnyos csatorndkon és amelyek hitelessége, ahogyan a tdmegmédia esetében is, nagyon
sokszor a felhaszndlé megitélési képességein, valamint az oldal tizemeltetSjének a frissité-
sein és korldtozdsain mulik.” Sok esetben a hagyomdnyos tomegtdjékoztatdsi forrdsok is a
kozosségi média forrdsaibdl tdjékozddnak, a technoldgiai kihivdsok és esetleges fennakadd-
sok sordn a kozdsségi médidban egy-egy hir virdlisan terjedhet, mint mds csatorndkon. A
kozosségi média mint informéciéforrds mésik jellemzéje az, hogy a felhaszndlé nem csupdn
fogyasztd, hanem egyitittmi(ikods, tartalomlétrehozoé is, igy a kozosségi média a Web 2.0
alapvet§ jellemzdire épiil és a kollektiv intelligencidt, kollektiv tuddst hivatott valamiféle-
képpen hasznositani.””

Az egyik legfontosabb kérdés ebben a kontextusban az lesz, hogy az adott felhasznélé
mennyire tudatos, hogyan és milyen eszkozok és dimenzidk mentén itéli meg az észlelt
forrds hitelességéte? A szakértelem és kompetencia (példdul az, hogy a Covid—19-cel és a
vakcindval kapesolatos informécidkat szakemberektdl, hiteles forrdsokbdl fogadunk el vagy
sem?), a megbizhatdsdg (azaz, hogy a kiild a legjobb tuddsa szerint és a leghitelesebben
prébilja elmondani az igazat) és a jé akarat (a kiild a kozj6 érdekeit szolgdlja), olyan kép-
lékeny dimenziék, melyek kockdzati tényez8kként vannak jelen az informdciédtaddsban.

A misik fontos kérdés a kozdsségimédia-orientdlt informéciéfogyasztdsban az, hogy
kik lesznek az intenzivebb fogyasztdk és a tényleges tartalomgydrték? Azok, akik fel tudjak
venni a versenyt a hype-ciklusokkal, a fokozatosan vdltozé és megjelend informdcids csa-

tornakkal? Ez mennyire kor-, iskolaivégzettség- vagy akdr szabadidé-specifikus?

A gyorsan véltozé és fejl6dd kozosségi médiaalkalmazds kornyezetében nehéz lenne
meghatdrozni, hogy mely alkalmazdsok lesznek még elérhetdek, mire a médiakutaték egy-
dltaldn elkezdik a témdt tudomdnyos szempontbdl is megvizsgdlni. A TikTok-alkalmazds
féleg a vildgjarviny idején torténd exponencidlis novekedése és a jelenlegi tébb mint 800
milli6 aktiv felhaszndldja azt sugallja, hogy ez a technolégia még messze 4ll a felhasznal6i
kidbrdndultsigtdl, és egy aktiv, digitdlis habitusokkal rendelkezd fiatal generdcié tiitkreként
szolgdlhat.”® A TikTok sajdtossdga az, hogy a felhaszndlok egyedi, rovid videdtartalmakat
ldthatnak és tolthetnek fel, és nem csupdn informdciét, torténeteket oszthatnak meg ezdl-
tal, hanem a kozosségi érzést is meg tudjik teremteni (példdul kiilonféle kihivasok, valasz-

reakciodk és interaktiv videds feladatok révén).

21 Spence, Patrick — Westerman, David — Skalski, Paul D. — Seeger, Matthew — Sellnow, Timothy L. —
Ulmer, Robert R.: Gender and age effects on information seeking after 9/11. Communication Research
Reports, 2006. 23 (3). 217-223.

22 Bunz, Mercedes: In Haiti earthquake coverage, social media gives victim a voice. 7he Guardian, 2010.
janudr 14. Letoltés helye: www.guardian.co.uk; letdltés ideje: 2021. 12. 10.

23 Anderson, Katie Elson: Getting acquainted with social networks and apps: it is time to talk about

TikTok. Library Hi Tech News, 2020. 37 (4). 7-12.
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Ebben a kontextusban, ahol a mesterséges intelligencia, a felhéalapt platformok és az
interaktiv koz6sségi médiaalkalmazdsok egyre nagyobb teret héditanak, az informicié
hitelességének, a valtozdshoz valé gyors adaptdléddsnak a felhaszndloknak meg kell felel-

niiik, ahhoz, hogy kozosségi média informdciét fogyasztani és tovabbitani is tudjanak.

A kozosségi médidt mint informdcidforrdst preferdlék és fogyasztok korében arra vol-
tunk kivdncsiak, hogy ez a csoport milyen hittérvéltozék mentén irhaté le, van-e koze az
életkorhoz, a nemhez, az iskolai végzettséghez, valamint vannak-e regiondlis kiilonbsé-

gek a felhaszndlds, valamint az online tartalom megosztds tekintetében?

Az elemzéshez a 2016-os és a 2020-as kutatds adatait vettiik figyelembe és hdttérval-
tozék segitségével kereszttdbldk és korreldcids egyiitthatdk, valamint dtlagok sszeha-
sonlitdsdnak segitségével figyeltitk meg azt, hogy milyen dimenziék mentén irhatdk le a

fogyasztdk és a tartalomgyartdk.

Ahogyan fentebb is volt réla sz6, az online kozosségi média mint informdcidforrds
fontos szerepet tdlt be a 15-29 éves magyar fiatalok korében. A 2020-as dtlagok tobb-
nyire kis mértékben térnek el a 2016-o0s dtlagokhoz képest a kiilonbozé régiokban. Az is
megfigyelhetd, hogy Kdrpdtaljit leszimitva, ahol a fontossdgi skdladtlag az el6z6 kutatds-
hoz képest némi novekményt mutat, a tobbi régiéban az dtlagpontok csokkentek (jelen-
t8sebben Erdélyben és Felvidéken). Ez a jelenség azzal is magyardzhat6, hogy a 2020-as
évben, a vildgjdrviny kézepén az informdciéforrdsok hitelessége, valamint annak tudatos
kivélasztdsa és haszndlata is kihivds elé dllitotta a fiatalokat. Mivel sok esetben a kozossé-
gi média a spekulativitdsnak, hamis hireknek, illetve 6sszeeskiivéselméletekben a szintere
is lett (5. dbra). Egy 2021-es WHO kutatdsi jelentés szerint a kutatdsunkban is vizsgdlt
korosztaly a kozosségi médidt is csak bizonyos mértékben tartotta megbizhaté informd-
ciéforrdsnak, szemben az Egészségiigyi Vildgszervezet (WHO), valamint a tudomdnyos
egészségligyi szakértdkkel, akiknek a tanulmdnyait, kdzleményeit nagyon megbizhaté
forrdsnak tartottdk.” Jelen kutatdsban a kozosségi média dleal szolgdltatott informdacick

hitelességét és a beléjiik vetett bizalmat nem vizsgéltuk.

24 Volkmer, Ingrid: Social media and Covid-19 — A global study of digital crisis interaction among Gen Z and
millennials. University of Melbourne, 2021.
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5. dbra: Az online kizisségi oldalak fontossdga informdcidforrdsként
(Osszességben mennyire fontosak] az On szamdra az online kozisségi oldalak mint informdcidforrds?
N =1000, N, =500, N, =2000, N, = 500; dtlagok, dsszehasonlitds: 2016-2020)

Felvidék Kirpisala Erdely Vajdasdg

Az informiciéforrdsok kozote az online kozosségi oldalak mellett az influenszerek/
youtuberek, valamint a sajit kovetdk is megjelennek. Ez alapvetéen féként a fiatalabb gene-
rdciéra van hatdssal, hiszen az Gjabb trendeknek és technolégidknak koszonhetéen, ahogy
kordbban is emlitettiik szimos 0j platform és innovicié jelenik meg, ahol az informdcié-
dtadds és kozlés nem egyoldald, hanem a felhaszndld is aktivan részt vehet benne, sét 6 is
vélhat informdciddtadéva, tartalommegosztovd. Mindegyik vizsgélt régidban fontosabb in-
formécidforrdsnak szdmitanak a fiatalabb (15-19 éves) korosztdly szdmdra az influenszerek,
youtuberek és a sajit kovetSik. Ez a jelenség azzal is magyardzhatd, hogy ezek az online
aktorok féként az Gjabb kozosségi médiaplatformokon vannak jelen, és alapvet8en a célcso-

portjaik is legtobbszor a legfiatalabb korosztalyok (10. tdblazat).

61



KiseBBsEGr SZEMLE - 2022 | 2

Korcsoportok Felvidék Kérpatalja Erdély Vajdasdg
3t 2 || €% | =T| € | mE| ¢
HIEEE AN A NE A
3 < 3 < =3 = =] =
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15-19

i 2.75 2.65 2.71 2.48 2.6 2.38 2.48 2.38

éves

%0_24 2.39 2.5 2.34 2.37 2.33 2.18 2.3 2.2

éves

%5_29 2.37 2.5 2.32 2.19 2.15 2.08 2.3 2.25

éves

10. tdbldzat: Informdcidforrdsok (youtuberek/influenszerek és sajdt kovetok) fontossdga
(Osszességben mennyire fontosak] az On szdmdra. .. mint informdcidforrds? N, e = 1000, IV, irpiaa = 500,

Ahhoz, hogy egy felhaszndlé fontos informdciéforrdsként tekintsen a kozosségi média

N_ . =2000, Nvﬂ; dusig = 500; skdladtlagok)

Endély

kiilonbozé feliileteire, szinte elengedhetetlen, hogy aktiv felhaszndlé legyen. Fentebb ldt-

hattuk, hogy a szabadidds tevékenységek kozott a képernyds — és ezen beliil az Gjmédidhoz

kot6d6 — tevékenységek visszaszorultak. A 2016-os adatokkal &sszehasonlitva ldthatjuk,

hogy mind a négy hatdron tdli régiéban a 2020-as ardnyhoz képest tobben hasznéltdk az
internetet, cseteltek és facebookoztak, hétkéznapokon és a hétvégéken is (Erdélyben kifeje-
zetten jelentds a véltozds mértéke), amely médszertani okokra is visszavezethetd. A kérdés

az internetezésre, csetelésre és a facebookozdsra vonatkozott, 2020-ra azonban a fiatalok

korében mds kozosségi platformok haszndlata is népszerd lett (mint TikTok, Instagram,

Snapchat) (6. 4bra).
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6. dbra: Internethaszndlat, csetelés és facebookozds a szabadidében

(Mit csindl leggyakrabban a szabadidejében hétkoznapokon/hétvégéken?
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A koz8sségi média megjelenése lehetdvé tette a felhaszndldk szdmdra azt, hogy ne csu-
pan informdciét befogaddk és fogyasztok legyenek, hanem 8k maguk is tartalomgydreokkd
és feltole6kké véljanak. A kérdések sordn, a médidhoz kothetd szabadidds tevékenységek
kozote az online, digitdlis tartalom létrehozdsa kevésbé szdmit domindns tevékenységnek.
Leghangstlyosabban Karpdtaljin, majd Erdélyben hoznak létre a fiatalok digitdlis tartal-
makat, viszont igy is az ardny elenyészének szdmit a tobbi szabadidds tevékenységhez vi-
szonyitva. Ez annak is koszonhetd, hogy a kérdésben csupdn a kép és videdkészités van
kiemelve, viszont nem tér ki a kommentelésre, véleménynyilvdnitdsra, esetleg a szdveges

tartalom (cikkek, bejegyzések) gydrtdsara (7. dbra).

Vaidasis | —
S

Ny 00w
Felvidék _3 .

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Hétvégente m Hétkoznap

7. dbra: Online, digitdlis tartalomfeltoltés
(Mit csindl leggyakrabban a szabadidejében hétkoznapokon/hétvégéken —
online, digitdlis tartalmat hoz létre [képet, videdt készit]?
=500, N, , = 2000, N, = 500; szdzalékos eloszlds, dsszehasonlitds 2016-2020)

Erdély Vigjdasdg

N, = 1000, N,

Felvidék — Karpdtalja

A koz6sségi média, az Gjmédia mint informdcidforrds alapvetSen az Gsszes régiéban
rendre a negyedik vagy az 6todik legfontosabb informdciéforrdsnak szimit. Mindazonaltal
az egyes régidkban kiilonb6z6 méreékii a fontossiga, Erdélyben 45%, mig Kdrpdtaljan
62%. Ahhoz, hogy osszességében értelmezhessiik a kérdést, korreldcids egytitthatdk segit-
ségével néztitk meg a k6z6sségi média mint informdciéforrds, a youtuberek és influenszerek

mint informdciéforrds, valamint a tartalomfeltsltdk kapcsolatait egyéb hdtrtérvaltozokkal.

Az, hogy egy felhaszndlénak a kozosségi média mint informécids forrds mennyire fon-
tos, negativ korreldciés kapcsolatban 4ll a korral (r értéke -0,060), bér a linedris kapcsolat
gyenge, arra utalhat, hogy minél fiatalabb egy felhaszndl6, anndl inkdbb preferdlja a kozos-

ségi médidt mint informdcidforrdst, ugyanigy az influenszerek és a youtuberek esetében is
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(r értéke -0,164). Ez utdbbi esetében a legerésebb a kapcsolat a felvidéki (r értéke -0,248)
és kdrpdtaljai fiatalokndl (r értéke -0,256) ldthatd. A kozosségi média orientdlt informdcis-
fogyasztds negativ kapcsolatban all az iskoldzottsdggal és a tanulmdnyi 4tlaggal Felvidéken
(r értéke -0,096). Ugyanigy a youtuberek és influenszerek mint informdci6forrds nega-
tiv el8jelt kapcsolatban dllnak szintén az iskoldzottsdgi és tanulmdnyi szinttel Erdélyben
(r éreéke -0,059), Felvidéken (r értéke -0,085), valamint leghangstlyosabban Vajdasigban
(r értéke -0,112). Az influenszerek és youtuberek altal kdzvetitett informdcidkat leginkdbb
a fiatalabb korosztdly és ezzel egyidejiileg az alacsonyabb tanulmdnyi szinteken levék prefe-
raljék. Ez egyfajta generdcids kiilonbségnek, illetve az innovécidk és 1j technoldégidk megje-
lenésének, valamint azokhoz valé gyors adaptdléddsnak is betudhaté. A tartalomfeltoledk-
nél egyediil Felvidéken, a kor héttérvéltozdval figyelhetiink meg szignifikdns kapcsolatort,
szintén negativ el8jellel (r éreéke -0,121).

A szabadidé és a kozdsségi média orientdlt informdciéfogyasztds, valamint az
influenszerek és youtuberek mint informdciéforrdsok kozott is kapesolatot fedeztiink fel.
Minél t6bb szabadiddvel rendelkezik egy felhaszndl6, anndl inkdbb haszndlja informdcié-
forrdsként a fentebb emlitetteket. Ez aldl kivételt képez Erdély, ahol a hétkozbeni szabad-

id8s o6rdk szdma negativan korreldl a kozosségi média orientdlt informdcidfogyasztdssal

(r értéke -0,060).

Nemek tekintetében szignifikdns kiilonbség van (p értéke kisebb, mint 0,05) Erdélyben
és Kdrpataljdn a kozosségi média fogyaszték kozott, a nék inkdbb haszniljak a kozosségi
médidt mint informécidforrdst a férfiakhoz képest. Vajdasigban, Erdélyben és Felvidéken a
teleptiléstipus szerint szignifikdns kiilonbségeket taldlunk azoknal a fiataloknal, akik a sajt
kovetdiket tekintik fontos informdciéforrdsnak. Mig Erdélyben és Vajdasdgban inkdbb a
falun élék tekintik fontosabb informdciéforrdsnak a sajit kovetSiket, addig Felvidéken ez
hangstlyosabban a vdroson él8k szimdra fontos informdciéforrds. Ugyanakkor Erdélyben
és Felvidéken az online koz6sségi média orientalt informdaciéfogyasztok kérében szintén
kiildnbségek vannak a telepiiléstipust figyelembe véve. Erdélyben inkdbb a falun és a kisebb
virosokban él6k preferdljak a kozosségi médidt mint informdciéforrdst, mig Felvidéken ez
pont forditva alakul, hiszen a megye, jdrdsszékhelyen, nagyobb vdrosokban preferdljak ezt

az informdcids csatornat (11. tdbldzat).
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Kizisségi média

Régid Viltozdk mint fontos Influenszerek/ Tartalomfeltoltok
. S e youtuberek
informdcidforrds
Korreldcids egyiitthaté értékek

Erdély Kor -0,060** -0,164** -0,036
Iskolazo/ttsallg é 20,40 20,059% 0,025
tanulmdnyi szint
Szabadidé N N
hétkdzben -0,060 0,058 -0,015
Szabadidg -0,004 0,051* 20,022
héwvégén

Felvidék Kor -0,139** -0,248** -0,121*
Iskolazctttse.lg e's 0,096+ 10,085 20,006
tanulmdnyi szint
Szabadid§ - -
hétkézben 0,111 0,122 0,40
Szabadidg 0,102 0,129** 0,031
héevégén

Vajdasig Kor -0,076 -0,136** 0,026
Iskoldzottsdg és -0,068 20,112 0,027
tanulmdnyi szint
Szabadid§ N
hétkézben -0,072 0,057 0,096
Szabadidd -0,073 0,011 0,068
héwvégén

Kérpétalja | Kor 0,030 10,256 0,067
Iskolazo/ttgg e.s 0.00 0,024 0.056
tanulmdnyi szint
Szabadid§ .
hétkézben -0,088 0,100 -0,038
Szabadids 0,018 0,084 0,046
héevégén

11. tdbldzat: Korreldcids egyiitthatok vizsgdlata
(N, e = 1000, N, =500, N, = 2000, N. = 500, ** p értéke kisebb, mint 0,05)

Karpdtalja

Erdély

Vajdasdg
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Biztonsdg és az online toltott idé mennyisége

Annak ellenére, hogy a fiatalokra gyakran tekint 4gy az id8sebb tdrsadalom, mint akik
a digitélis vildgban vannak igazdn otthon, ket kérdezve a kép dsszetettebb. A fiatalok sok
tevékenységének alapja az internet, mégsem érzik feltétleniil biztonsigban magukat az on-
line kdrnyezetben. Régidk szerinti felosztds alapjdn a legkevésbé az erdélyi magyar fiatalok
és leginkdbb a felvidéki fiatalok azok, akik az interneten biztonsigban érzik magukat. A
magyarorszdgi fiatalok még a felvidékieknél is biztonsdgosabbnak tartjék az internetet (az
otfokozatt skdla dtlaga: 3,68). Mind a négy régidban szignifikdns kiilonbség van (p éreéke
kisebb, mint 0,01) nemek szerint a biztonsdgérzet tekintetében. A fidk inkdbb érzik bizton-
sdgos helynek az online teret, a linyokhoz képest. Erdély és Vajdasig esetében azok, akik

kevésbé gyakran haszndljik az internetet, kevésbé is érzik biztonsigosnak azt.

Magyarorsris, [ 5 G
Fevidei | 5
Vaidas, | i
Kirpicle Y 5.1

iy N .5

1 L5 2 2,5 3 3.5 4 4,5 5

8. dbra: Biztonsdg az interneten

(Osszességében On mennyire érzi magdt biztonsdgban az interneten? N, vigaraie = 8000 Ny = 1000, Ny, .\ =
500, N, =2000, N = 500; dtlagos eloszlis)

Erdély Vajdasdg

A koronavirus-jarviany kévetkezményeként viltozott az online t6ltott id6 mennyisége
is, mind a négy régiéban. Az erdélyi vlaszadok 64, a felvidékiek 58, a vajdasigiak 61, mig
a kdrpdtaljaiak 60%-a szerint dtalakult az online tolt6tt id6 mennyisége, ennek irdnydra
vonatkozéan viszont pontos adataink nincsenek. A tanulds, bizonyos munkafolyamatok,
valamint szdmos szabadidds tevékenység sokszor teljes egészében az online térre tevédott 4t

a koronavirus-jarvany kovetkeztében.
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Gsszefoglalés

Munkdnkban a nagymintds ifjasdgkutatds kiilhoni eredményei alapjdn kivintunk egy
dtfogd és osszehasonlité képet nyujtani a Kdrpdt-medencében élé 15-29 éves magyar fia-
talok médiafogyasztdsirol, informdcidszerzési trendjeirdl, kiilonos tekintettel a kozosségi
média vildgdra. Az eredmények alapjin elmondhat6, hogy a magyar fiatalok szdmdra a
szabadidd legfontosabb tevékenysége a csalddi koron beliil, illetve a bardtokkal személyes
taldlkozds mentén zajlik. Ugyanakkor a szabadidds tevékenységszerkezet élén a szabadidd
mediatizdlt voltdt nem becsiilhetjiik le, hiszen régiétdl fiiggetleniil a fiatalok harmada-ne-
gyede szdmdra a leggyakoribb szabadidds tevékenység valamilyen digitdlis- vagy média-
eszkozhoz kotddik. A médidhoz kothetd szabadidés tevékenységek kozott a legfontosabb
majdnem minden esetben az audiovizudlis tartalmak fogyasztdsa, a tartalomkészités a fo-

gyasztashoz képest eltdrpiil.

A nagymintds ifjisdgkutatds kétévtizedes perspektivdja a trendelemzés lehetdségét is
magaban hordozza, a kutatdsi adatokbdl lithaté az infokommunikdciés technolégidhoz
valé hozzdférés folyamatos béviilése a Kdrpdt-medencei magyar fiatalok hédztartdsaiban.
A szamitdgép- és internet-hozzdférés ma mdr kozel teljesnek mondhaté minden vizsgdlt
régiéban. Az otthonok digitalizdciéja mellett a fiatalok a sajdt tulajdonu digitdlis eszkozok
tekintetében is ellitottnak tekinthet6k ma madr. Sajdt okostelefonja szinte minden megkér-
dezettnek van és tilnyomoé tobbségiik mobileszkdze internet eléfizetéssel is rendelkezik. A
Karpit-medencei magyar fiatalok napi internetezének szdmitanak, kozel felitk folyama-
tosan kapcsolédik az internethez. Annak ellenére, hogy mdr nem a televizié a legfonto-
sabb médium, a t6bbség napjainkban is fogyaszt televizids tartalmakat. A rddi6 nem ha-
lott, ugyanakkor a rendszeres lapolvasék visszaszoruldsit minden vizsgdlt régidban tetten

érhetjiik.

Az informiéciéfogyasztdsban a kozdsségi média is egyre fontosabb szerepet kap, a kii-
16nboz8 feliiletek korosztaly és helyspecifikusak. A fontos informdaciéforrdsok kozott az
online kozosségi oldalak mellett az influenszerek/youtuberek, valamint a sajt kovetdk is
megjelennek, amelyek f6ként a fiatalabb generdciéban fontosak. A szabadidd és a kozosségi
média orientdlt informéciéfogyasztds, valamint az influenszerek és youtuberek mint infor-
miécidforrdsok kozott is kapcesolatot fedeztiink fel. Minél tobb szabadidével rendelkezik
egy felhaszndld, anndl inkdbb haszndlja ezeket informdcidforrdsként. Figyelemre méltd,
hogy annak ellenére, hogy a fiatalok sok tevékenységének alapja az internet, mégsem érzik
feltétleniil biztonsigban magukat az online kdrnyezetben.

Osszességében elmondhaté, hogy a kozosségi média orientdlt informéciéfogyasztds els-

keld helyen szerepel az informdcids csatorndk és fogyaszt6i preferencidk rangsordban. Bar
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a Covid—19-jarviny okozta valtozdsok és dlhirek terjedése kovetkeztében 2016-hoz képest
némelyest veszitett a népszerliségébdl, annak ellenére, hogy maga a fiatalok online toltote
idémennyisége az online oktatds, online végezhetd munka és egyéb online szabadidds te-
vékenységek miact megnovekedett. Az informdacitfogyasztds dralakuldsdt az is jelzi, hogy a
fiatalabb generdcié inkdbb a véleményvezérektdl, kovetdktdl, influenszerektdl szeret infor-
mdlédni, viszont minél idésebb, iskoldzottabb egy adott fogyasztd, anndl inkdbb egyéb in-
formdcids forrdsokat preferdl. Az informdaciéfogyasztds bar teljesen interaktiv platformok-
ra Iépett 4t, mégis maga a tartalomgydrtds alacsonyabb népszer(iségnek 6rvend a fiatalok
korében. Ezen jelenség tovibbi kérdések megvélaszoldsira sarkall: vajon a tartalomgydrtds
bizonyos formdit nem preferaljik a hatdron tili magyar fiatalok, vagy pedig dsszességé-
ben édzkodnak az interaktivitdstdl, véleménynyilvdnitdstdl és inkdbb maradnak pusztin

fogyasztok.
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