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A filmturizmus a turizmussal foglalkozé szakirodalom viszonylag friss tertilete. A média és a turizmus kap-
csolata ugyan az 1980-as évekre nyulik vissza a szakirodalomban, de az igazan nagy fellendiilés a témaban
az 1990-es évek kozepére tehet6. A magyar szakirodalomban® a filmturizmussal foglalkoz6 tudomanyos ira-
sok a 2000-es évek elején jelentek meg, és a 2010-2020-as évtizedben koncentralédnak viszonylag jelentésebb
szamban. Nem kizarolagosan, de els6sorban a filmturizmus marketing tertiletén talalhatunk publikéaciokat
(SULYOK 2009, JASZBERENYI 2014, KISS 2014, IRIMIAS 2015, MITEV et al. 2017, TOTH 2019).

A konyv egyrészt, ahogyan a szerkesztok a bevezetSben meghataroztak A lemturzzmus gyakorlati ki-
épitéséhez kivin hozzdjdrulni”, masrészt a konyvben felvonultatott impozans leltar révén a magyar turisz-
tikai koncepcié megvaldsitasat is szeretné segiti. Ennél véleményem szerint tobbet is ad, a turizmus tu-
domanyos vizsgaléddsai terén fontos informdcidkat nyujt a kutaték szamara.

Ebben az ismertet6ben nem egyszertien a kényv tartalmanak pozitiv vonatkozasait szeretném ki-
emelni - bar vannak b&ven, mint példaul a képek magas szinvonala, az informaciok sokréttisége -, ha-
nem a fent emlitett szandék megval6suldsat segité gondolatokat hangstlyozom.

A filmturizmus kozponti témaja altaldban abban érhet6 tetten, hogy valamilyen motivum kovet-
keztében (IRIMIAS 2015) az emberek egy részét vonzza annak az élménynek hatasa, amit egy altaluk
fontosnak tartott szempont alapjan egy film kivaltott, s ez az érdeklédésiiket kivaltd film, tévésorozat
helyszinének meglatogatasat eredményezi. Ha innen, ebbdl a megallapitasbdl indulunk ki, rogton sza-
mos, a filmturizmussal kapcsolatos kérdés vetddik fel. Miel6tt néhdnyat - amelyek nagyrészét a konyv
elolvasasa megerdsitett -ismertetnék ezek koziil, meg kell allapitani, hogy a kényv tébb dimenzidban is
nagyon értékes és hidanypo6tlé munka. Bar nem ez a legjelent&sebb értéke, de felfoghatjuk egy magas szin-
t mtivészet- és ipartdrténeti ismeretterjesztd konyvnek is, hiszen tobb mint szaz helyszinrdl, épiiletrdl,
annak berendezésérdl nydjt olyan informaciokat, amelyek sok embernek u]donsagot jelenthetnek, s ame-
lyek reprezentans képvisel6i az egész Karpat-medence természeti, épitett és kulturélis 6rokségének.

Robert K. Merton klasszikus munkéjara utalva (MERTON 1949, 1980) ezek az informaciok egy latens
funkci6 jelenlétét erdsitik, ami egy irdnyba hat a konyv eredeti, szandékolt, azaz a manifeszt funkcidjaval. A
manifeszt funkciét itt a filmforgatasok helyszinének bemutatésa jelenti azzal a céllal, hogy erdsitse a filmtu-
rizmus pozici6jat a kulturalis turizmuson belil. Az ismeretterjesztés, mint latens funkci6 is olyan kovetkez-
ménnyel jarhat, amely a filmturizmus lehet&ségeire hivja fel a figyelmet, annak jelentéségét tdmasztja ala.

Még egy bekezdés erejéig érdemes Merton 1949-ben sziiletett, de méltatlanul hattérbe szoritott
~Middle Range Theory” szocioldgiai koncepcidjanal maradni. Egy masik megkozelitésben vizsgalva ezt a
funkciondlis megktilonboztetést, a manifeszt funkcié kovetkezményét abban lathatjuk, hogy a magyar
filmipar nemcsak komoly bevételeket termel hazai véllalkozdsoknak, hanem olyan produkciékhoz ja-
rul hozza, amelyek adott esetben a készitok szaméra is gazdaséagi elényt jelentenek (TOTH 2019). Ebben
az esetben viszont a filmturizmus kertil a latens funkcié szerepkorébe (éppugy, mint az orszag imazsa-
ra gyakorolt pozitiv hatas), azaz a helyszinek iranti érdeklédés, azok latogatdsa nem ellentétes ugyan a
manifeszt funkci6 érvényestilésével (gazdasagi el6ny), tehat nem diszfunkcid, de mint ennek a tevékeny-
ségnek a kovetkezménye, tobbnyire nem annak tudatosan létrehozott része. Nem mond ellent ennek az
sem, hogy a nagy filmstadiok ezt az érdeklodést kihasznélva, latogatokdzpontokat hoztak létre, tarakat
szerveznek a stadio6 tertiletén, bemutatva a vilaghires filmek egy-egy kellékét vagy a stadioban létreho-
zott helyszinét. A Paramount Pictures egyik studi6 tardjan e sorok iréja is részt vett Los Angelesben és
ilt azon a padon, ahol Forest Gump bonbonnal kinalta az idegeneket, s latta azt a betonteknét, ahol ,el-
stillyedt” a Titanic, ami ma egyébként egy parkold a stiadiéban.

Mint emlitettem, a konyv sok kérdést vet fel a filmturizmussal kapcsolatban, vegytink sorra ezek ko-
zul néhényat. A filmturizmusnak, mint kozépszintt elméletnek értelmezése tehét az altala megvaldsitott
funkciok kovetkezményein keresztiil vizsgalhatd. A Filmturizmus a Kdrpdt-medencében cimt konyv altal
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bemutatott helyszinek kulturalisan nagyon sokféle tizenetet kozvetitenek, mint ahogyan a helyszinekhez
kotédo filmek is. Vannak kozottiik szinte mindenki 4ltal ismert népszerti filmek és vannak olyanok, ame-
lyek nem arattak kiilonosebb sikert se itthon, se kiilf6ldén. Vannak olyan filmek, amelyek egy-egy jelene-
te, az elhangzott szoveg azota atsziiremlett tarsadalmi, politikai, kulturalis életiinkbe, s nyilvan vannak
olyanok is, amelyekre nem emlékeziink, vagy nem is hallottunk réla. Ebb&l kovetkezik, hogy egyes hely-
szinek jobban alkalmasak a turizmussal kapcsolatos szerep bettltésére, mésok pedig kevésbé.

A filmturizmus egy-egy helyszine nem minden esetben all meg a sajat 1dban. Sok filmes helyszin vagy
a film vagy mas ok miatt, példaul a helyszin foldrajzi elhelyezkedése, a hidnyos szolgaltatasok, a kiséré
attrakciok hianya és mas tényez6k miatt nem elég vonz6. Mas filmes helyszinek pedig attrakciéoduas kor-
nyezetben vannak, mint példaul Budapesten. Ismét més filmhelyszinek esetében maga a helyszin, a hoz-
z4 kotédo filmforgatas nélkiil is igen magasra értékelt turisztikailag (példaul a fertédi Esterhazy-kastély,
a Gyilkos-t6, Torockoé stb.). Eppen ezért egy kulturalis turisztikai koncepcié megalkotasanal az egyik igen
fontos dolog annak felmérése, hogy a konyv éltal bemutatott helyszinek milyen kérnyezetben vannak,
milyen funkcidkat val6sithatnak meg a jelenlegi helyzetben, illetve a tervezett koncepciéban. Méasképpen
szo6lva, mit adhat a film hozza a helyszin turizmuséanak alakulasdhoz. A kényv egyik érdeme, hogy meg-
mutatja a filmes helyszinek sokféleségét, s ha nem is kimondottan, de felkindlja egy tipoldgia készitésé-
nek lehetségét a kulturalis turizmus koncepciéjahoz valé hozzajarulasként.

A turistanak valamilyen viszonya kell, hogy legyen azzal a filmmel, amelynek helyszinét meglatogat-
ja, feltételezve, hogy a latogatast legalabb részben a film motivalta. A kérdés az, hogy vajon milyen ténye-
z6k alakitjdk ezt a viszonyt. A valasz nem olyan egyszerd, hiszen a feltételezett turistaknak a tarsadalmi
statusza, a kulturalis szinvonala, az értékrendszere nagyon sokrétti lehet, s ezek mind olyan jellemzék,
amelyek befolyasoljak a helyszinhez, de a filmhez val6 viszonyat is. A kényvben bemutatott filmforgata-
sok helyszineinek bekapcsolasa a kulturalis turizmusba egyrészt objektiv tényez6k miatt sokszor nehéz,
szinte lehetetlen, masrészt szociologiai tényezk kovetkeztében is nehézségeket jelenthet. Jelenthet azon-
ban elényoket is, hiszen akar egy jol ismert és népszert helyszin turisztikai pozicidjat is tovabb erdsithe-
ti az ott forgatott film. A filmturizmus marketingjének mindkét esetben alkalmazkodnia kell az emlitett
kulturalis, szociolégiai jellemz6khoz, amit -eddig el nem végzett - kutatdsoknak kellene megel6znitik.

Az orokségturizmus és a filmturizmus kézos jellemzéje az, hogy a helyszin nem mozgathat6. Ebbél a
ténybdl az attrakci6 szamara hatranyok is keletkezhetnek, amelyek lekiizdésének egyik lehet6ségét az ak-
tiv turizmus integralé szerepének kihasznalasa jelentheti (KULCSAR-BODROGAI 2025). Ennek érdeké-
ben sok és sokféle fejlesztésre lenne sziikség, hogy a filmturisztikai helyszinek ott is beépiiljenek a turisz-
tikai programkinalatba, ahol ez még nem tortént meg, és megfelel6 vonzast (szivé hatast) jelentsenek az
aktiv, példaul a kerékparos turizmus szdmara. Természetesen tovabbi lehet6ségek is kinalkoznak, példaul
a marketingkommunikécié erdsitése korszert digitalis eszkdzokkel és a kozosségi média tudatosabb hasz-
nalataval, ugyanakkor a kényvben bemutatott filmturisztikai helyszinekben rejl6 lehet6ségek alapos turisz-
tikai és szociol6giai felmérése nélkiil valészintileg nagyrészt kihasznalatlanok maradnak azok. A kényvnek
az egyik nagy erénye az, hogy erre a lehet6ségre, ha kozvetve is, de felhivja az olvasé figyelmét.
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