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Szak Andrea:

A PLAKATMUVESZET VIZUALIS RETORIKAJA
AZ ELSO VILAGHABORUBAN

OSSZEFOGLALO: A szerzé az elsé vildghdbord plakdtmdivészetének vizudlis retorikdjdt és kultu-
rdlis jelent&ségét vizsgdlja, kilonds tekintettel a magyar, a k6zép- és a nyugat-eurdpai pél-
ddkra. A plakdtok kulcsszerepet téltéttek be a propaganda, a mozgasitds és az identitdsfor-
mdilds tertiletén is. Tipoldgiai és ikonogrdfiai elemzés révén feltdrul, miként alakitottdk ezek
a képi eszkbzok a hazafisdgrdl, az ellenségrél és a nemzeti eqységrél alkotott kbzvélekedést.
Az Imddkozik a kirdly cim{ magyar plakdt esettanulmdnya megmutatja, miként szolgdlta
avalldsos szimbolika és az érzelmi rdhatds a hdbord mordlis igazoldsdt. A hdborus plakdtok
nem pusztdn mdvészeti termékek, hanem a nemzeti ideoldgia és a tdrsadalmi tudat alaki-
tdsdnak aktiv eszkbzei voltak.
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BEVEZETES

A vizualis kultura az els6 vilaghdbort idején kiemelt szerepet jatszott a kdzvélemény
formalasadban. A haboru elérehaladtaval a plakatok valtak a legfontosabb vizualis médi-
umokka, amelyek gyorsan és hatékonyan tudtak kozvetiteni az allam és a hadigazdasag
altal kivanatosnak tartott iizeneteket. A vizualis propaganda e formaja nem csupan eszkoz
volt, hanem létrehozott 6nalld diskurzust is: a hdésiességet, az dnfelaldozast, az ellenség
démonizalasat, valamint a nemzeti egység képi vilagat. Kiilondsen fontos volt a plakatmii-
vészet szerepe a hatorszag mozgodsitasaban, a kozvélemény befolydsolasaban, mivel ezen
a teriileten kellett biztositani az anyagi és moralis timogatast. A haboru alatt késziilt pla-
katok vizsgalata ezért nemcsak miivészeti, hanem torténeti, szociologiai és kultirtorténeti
szempontbol is relevans.

Az els6 vilaghabort nemcsak a frontvonalakon, hanem a hatorszagban is ujfajta kommu-
nikacios kihivasokat teremtett. A tarsadalom mozgositasa, a nemzeti sszetartozas érzésé-
nek erdsitése, valamint az ellenségkép kialakitasa mind olyan feladatok voltak, amelyekhez
a politikai ¢s katonai vezetés egyre tudatosabban hasznalta fel a vizualis kulttira eszkozeit.
A plakat mint gyorsan sokszorosithat és az utcakon, koztereken barki szdmara hozzafér-
heté médium kivételes jelentdséget kapott ebben a folyamatban. A tanulmany célja annak
feltarasa, hogy miként épiilt fel a haborus plakatmivészet vizualis nyelve, milyen tipoldgi-
ak mentén csoportosithatok az egyes miivek, és hogyan jarultak hozzéa a nemzeti identitas,
az ellenségkép €és a haborts moral alakitasahoz. Az elemzés ikonografiai, vizualis-retorikai
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¢és kultaratorténeti szempontokat
kovet, mikdzben kitér a magyar
¢és nemzetkozi példak kozotti sa-
jatossagokra is.!

A magyar plakatmiivészet
viszonylag jol korszakolha-
td, ugyanis a politikai valtasok
latvanyosan hoztak magukkal
az utcai plakatok és a falitjsa-
gok stilusbeli és tartalmi valto-
zasait. Ezen beliil részben mii-
vészettorténeti-politikatorténeti
lencsén keresztiil kiilon is vizs-
galhatok a propagandisztikus
céllal késziilt plakatok. Miota
a figyelemfelkeltd képek gyors és
olcso6 sokszorosithatdsagat felta-
laltak, az allamhatalom minden-
kor hasznat vette e modszernek,
hogy a tarsadalom kiilonb6zo
szegmenseit informalja és meg-
gy0zze lizenetei érvényességerol.
A huszadik szdzad tomegtarsa-
dalmainak megjelenésével pedig
minden korabbinal intenzivebben
jelentkeztek a plakatkampanyok, kiilondsen haborus, valsagos iddszakokban.

A kovetkezdkben a plakatok elemzd tipologiajat, szimbolumrendszerét és retorikai saja-
tossagait, valamint egy konkrét példan keresztiil a haborus vizualitas hatasmechanizmusait
mutatom be.

A HABORUS PLAKATOK TIPOLOGIAJA

A haborus plakatok tematikusan tobb csoportba sorolhatok: toborzé plakatok, adomany-
gyujtok, ellenségképzok, a hattérorszag moraljat fenntartok, ndket megeélzéd plakatok,
¢és nem utolsosorban a nemzetiségi csoportokat megszolitok. A toborzoé plakatok elséd-
leges célja az onkéntesek jelentkezésének Osztonzése volt: ezek gyakran alkalmaztak
nemzeti szimbdlumokat, erdteljes szlogeneket és érzelmekre hatod képeket (pl. a hazaért
harcolo férfi figuradjanak megjelenitése vagy a védelmet kérd anya és gyermek abrazola-
sa). Az adomanygyjto plakatok a lakossag anyagi hozzajarulasat mozgositottak — ezek
gyakran vallasos vagy hési ikonografiat hasznaltak, megszoélitva az egyiittérzés és ko-
telességtudat érzését. Az ellenségképzd plakatok — foként karikaturaszerli abrazolasok-
kal — a haborus propaganda egyik legmarkansabb eszkdzei voltak: a német, orosz vagy

' Aulich 2007, 16.
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brit katondk démonizalasa, a kegyetlenség és veszély vizualis megjelenitése segitette
a sajat oldal igazsaganak megerdsitését. A hatorszag moraljat fenntart6 plakatok a munka
fontossagat, a takarékossagot, a n6i szerepvallalast hangsulyoztak. Végiil a nemzetisége-
ket célzo plakatok gyakran sajat nyelven szolitottak meg a lakossagot, és hangstlyoztak
az adott nemzeti kdzosség lojalitasat a Monarchia felé.

E tipologiai szempontok lehetové teszik, hogy a haborus plakatokat ne csak esztétikai,
hanem tarsadalmi funkcidjuk szerint is értelmezziik.?

A PLAKATMUVESZET ELEMZO TIPOLOGIAJA

A haborts plakatok tobb funkcionalis és tematikus tipusba sorolhatok. Az els6 vilaghaboru
soran leggyakrabban eléforduld plakatkategoridk a kovetkezok:

— Toborzo6 plakatok. Ezek kdzvetleniil a katonai szolgalatra vald jelentkezésre buzditanak,
dontden a férfiassagot, a batorsagot €s a kotelességérzetet hangsulyozzak. E plakatok
gyakran alkalmaznak megszolito retorikat, kdzvetlen tekintetet, mutatd gesztust, amely
a nézo aktiv részvételére 6sztonoz.

— Hazafias-moralis plakatok. Ezek a nemzeti szimbolumok, zaszlok, cimerallatok, vala-
mint vallasi ikonografia segitségével épitenek az érzelmi azonosuléasra. Céljuk a habo-
rus aldozatvallalas erkolcsi megalapozasa.

— Ellenségképzo plakatok. Az ellenséget karikatiraszeriien, sokszor embertelen, brutalis
moddon abrazoljak. Az ilyen képek dehumanizal6 hatasuak, és a gyiildlet mozgosito ere-
jére épitenek.

— Hatorszagi és jotékonysagi plakatok. Céljuk a civil lakossag — kiilondsen a nék és
gyermekek — mozgodsitasa, valamint adomanygytijtés, a katonak tamogatasa. Gyakran
érzelmes, nosztalgikus hangulatot keltenek, az otthon melegét allitva szembe a ha-
bort kegyetlenségével.

A PLAKAT MINT VIZUALIS PROPAGANDAESZKOZ
A KULONBOZO HATASMECHANIZMUSOK ES BEFOGADOI
MAGATARTAS MUKODESE SZERINT

Az els6 vilaghabort idején a plakat a tomegtajékoztatas egyik legfontosabb és legelér-
hetdbb médiumava valt. Egyszerre volt jelen a varosi utcakon, kdztereken, vasutallo-
masokon ¢és iskolakban, valamint a vidéki telepiilések hirdetdoszlopain, templomok
kornyékén. A képi kommunikacid e forméja gyorsan és hatékonyan tudott emocionalis
reakciokat kivaltani, amelyek kiilondsen fontosnak bizonyultak a haborts propaganda
céljai szempontjabal.

A plakatok hatasmechanizmusai alapvetden harom f6 csoportra oszthatok: érzelmi, moralis
¢és praktikus mozgosito funkcidkra. Az érzelmi hatas az egyiittérzés, félelem vagy lelkesedés
felkeltésére iranyult — példaul a sebesiilt katonakat, sird gyermekeket vagy hazajukat védel-
mez0 hosoket abrazold képek révén. A moralis iizenetek gyakran utaltak a kotelességtudatra,
hazaszeretetre vagy isteni igazsdgossagra, mig a praktikus propaganda konkrét cselekvésre
0sztonzott: dnkéntes jelentkezésre, hadikdleson jegyzésére vagy élelmiszer-takarékossagra.

> Gombrich 1999, 221-237.
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A befogadas kérdése nem valaszthato el a célkdzonség tarsadalmi dsszetételétol. A plakatok
képi nyelvezete gyakran leegyszeriisitett, sztereotip abrazolasokon alapult, hogy minél szé-
lesebb rétegeket tudjon elérni. A funkcionalis analfabetizmus és az alacsony iskoldzottsag
miatt a vizualis retorika sokkal erdteljesebb eszkdznek bizonyult a szoveges iizeneteknél.
A karakteres szinek, erés kontrasztok és egyértelmili kompozicidk a gyors €s 0sztonds €r-
telmezhetdséget szolgaltak.

A haborus plakatok befogadasa tehat nemcsak vizualis élmény volt, hanem tarsadalmi és
kulturalis kodokhoz kotott értelmezési folyamat is. A varosi kozegben a plakat a moderni-
tas részéveé valt, mig a vidéki tarsadalomban inkabb az allami akarat megnyilvanulasaként
jelent meg. Az lizenet hatdsa fiiggdtt a helyi viszonyoktdl, az adott kozdsség haboruhoz
vald viszonyulasatdl, valamint attol, hogy milyen egyéni vagy kollektiv élmények tarsultak
a latott képekhez.

A VIZUALIS SZIMBOLIKA ERTELMEZESE

A haborus plakatok jelentésrétegeinek megértéséhez kulesfontossagu az ikonografiai vizs-
galat. Az alkalmazott szimbolumok — mint példaul a nemzeti zaszl9, a cimer, az egyhazi
szimbolumok (kereszt, angyal, templom), valamint a torténelmi vagy mitikus alakok (pl. tu-
rulmadar, Szent Istvan) — nem pusztan dekorativ elemekként funkciondlnak, hanem mélyen
beagyazott kulturalis és torténeti jelentéseket hordoznak. A vizualis szimbolika segitségével
a plakatok képesek voltak kollektiv identitasokat mozgdsitani, a nemzeti miltat aktualizalni,
s6t szentként legitimalni a haborus eréfeszitéseket.’

A VIZUALIS RETORIKA SZEREPE

A haborus plakat nem csupan képi reprezentacid, hanem retorikai eszkoz is, amely érzelme-
ket, gondolatokat és gyakran viselkedést hivatott kivaltani. A vizualis retorika eszkoztara
olyan elemekbdl all, mint a tekintet iranya, a gesztusok dinamizmusa, a szinek pszicholo-
giai hatasa, valamint a képek ¢és szovegek kombinacioja. Az ismétlédo vizualis formulak —
mint példaul az egyenesen néz6 alak, a vérvords hattér, a nemzeti szinkéd — megerdsitették
a kdzponti tizeneteket: a kotelességet, az aldozatot, az dsszetartozast vagy éppen a gytlole-
tet. Ezaltal a plakat a meggydzés képi eszkoze lett.*

TUDOMANYOS IKONOGRAFIAI ESETTANULMANY,
A KERESZT SZIMBOLUMA

Az ,Imadkozik a kiraly” ciml plakaton megjelend kereszt kozponti ikonografiai elem,
amely vizualisan és szimbolikusan is dominalja a kompoziciot. A jelenet szakralis kon-
textusban jeleniti meg az uralkodot: a kereszt a hattérben az oltar f6lott helyezkedik el,
halvany fényben derengve. A kereszt itt nem csupan vallasi targy, hanem tobbrétegti kul-
turalis szimbolum, amely az ikonografia klasszikus harmas értelmezési szintjén keresz-
tiil bonthato ki.

3 Panofsky 1939.
4 Barthes 2010.
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— El6ikonografiai szint: A kereszt egyszerli targyi jelenlétének észlelése. A nézd egy
templomi belso teret lat, kdzépen térdeld alakkal, a hattérben egy nagy kereszt forma-
ju objektummal.

— Ikonografiai szint: A kereszt mint vallasi szimbolum Krisztus kereszthalalara, az dnfel-
aldozasra és megvaltasra utal. A kép narrativ értelmezése szerint az uralkodo — Ferenc
Jozsef —az orszag sorsaért imadkozik, igy az dldozathozatal és a blinbanat gesztusa is
benne foglaltatik. A kereszt itt az isteni beavatkozas reményét, a spiritualis timogatas
keresését szimbolizalja.

— Ikonolodgiai szint: A kereszt nem csupan vallasi vagy vizualis szimbolum, hanem tagabb
értelemben kulturalis és ideologiai jelentéstobblettel is rendelkezik, azok Osszefiiggései-
ben is értelmezendd. Ebben az értelmezési keretben a kereszt a hadborus aldozatvalla-
1as legitimacios eszkoze lett. A nemzeti kiizdelmet spiritualis keretbe helyezi, s ezaltal
a haborus részvétel megszentelddik. A kereszt az allami és vallasi hatalom egységét is
kifejezi, jelképezi. A kereszt pozicidja — a kirdly mogott, megemelt sikban — aurasze-
riien keretezi 6t, hagiografikus abrazolasi hagyomanyokat idézve.

A NEMZETI IDENTITAS VIZUALIS KONSTRUKCIOJA

A nemzeti identitas nem adott, hanem
torténeti és kulturalis konstrukcio ered-
ménye, amelynek kialakitasdban a vi-
zualis kultara kulcsszerepet jatszik.
A haborus plakatok révén egy idealizalt
nemzetkép bontakozik ki: erds, aldo-
zatkész férfiak, tiszta, hiiséges nok, és
fenyegetd, embertelen ellenség. E vizu-
alis dichotémidk a ,,mi” és az ,,0k” vi-
lagos elvalasztasat célozzak, mikozben
egységesitik a nézok identitasat és poli-
tikai hovatartozasat. A magyar példak
esetében kiilondsen hangsulyos a tor-
téneti kontinuitas (pl. a Szent Korona
vagy a honfoglalas képei), amely legi-
timalja a haborus részvételt mint torté-
nelmi sziikségszeriliséget.’

KEPELEMZES: ,IMADKOZIK
A KIRALY” (1915 KORUL)

A kép az Osztrak—Magyar Monarchia
egyik legismertebb haborus plakatja,
amely I'V. Kérolyt imadkozo pozban ab-

> Anderson 2006.
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razolja. A kompozici6 k6zéppontjaban a kiraly térdel, kezeit imara kulcsolva, fejét lehajtva.
A hattérben stilizalt oltar vagy templomi tér sejteti a vallasi kontextust. A kép ikonografiai
jelentdsége kettds: egyfeldl a vallasos ahitatot sugallja, masfeldl az uralkodoi aldozatvallalas,
a néppel vald sorskozosség gesztusat kozvetiti. A vizualis retorika itt nem a harciassagot,
hanem a jamborsagot, a moralis vezetést hangstlyozza. E képi fordulat célja a hatorszag lo-
jalitasdnak megszilarditasa, valamint az uralkodo hitelesitése erkolesi példaként.®

NEMZETKOZI KITEKINTES

A vilaghaborus plakatmiivészet kiilonb6zé nemzeti hagyomanyok és vizualis kulturak
metszéspontjaban all. A hadviseld allamok — kiilondsen Nagy-Britannia, Franciaorszag,
Németorszag, az Osztrak—-Magyar Monarchia és az Amerikai Egyesiilt Allamok — sajatos
ikonografiat, retorikai eszkoztarat és technikai megoldasokat fejlesztettek ki a propagan-
da céljaira. A brit plakatmiivészet legismertebb példaja Lord Kitchener portréja, amely
az ,,Your country needs YOU” felirattal egy ikonikus toborzoplakatta valt. A brit stilusra
jellemz6 a visszafogott grafikai vilag, az illusztrativ, gyakran karikaturaszerii forma és
a szoveg dominanciaja.” A francia plakatokon a hazafias érzelmek hangstlyosabbak, gya-
koriak az allegorikus ndalakok (Marianne mint a koztarsasdg megszemélyesitdje), valamint
a gyOzelem igérete vagy a hdsi halal dicséitése. Németorszagban erételjes grafikai irdnyza-
tok (pl. Jugendstil, kés6bb expresszionizmus) hatottak a plakatmiivészetre, és a hadigazda-
sdg tdmogatasa, a rend ¢s kotelességtudat képi hangsulyozasa keriilt el6térbe. Az Amerikai
Egyesiilt Allamokban a propaganda kés6bb kapcsolodott be, de annal intenzivebb kampé-
nyokat inditott. James Montgomery Flagg hires ,,l Want YOU for U.S. Army” plakatja szin-
tén a brit példat koveti, de sokkal erételjesebb érzelmi és vizualis hatdsmechanizmusokkal
operal. A plakatokon gyakran szerepeltek néi alakok mint az otthon és a nemzet szimbo-
lumai, s mindezek szentimentalizmusa hozzajarult az dnkéntesek szamanak noveléséhez.
Az Osztrak—Magyar Monarchia vizualis kulturéja eklektikus: a magyar és osztrak plaka-
tok egyszerre viselik magukon a bécsi szecesszid, a német expresszionizmus €s a francia
posztermiivészet hatdsait. Magyarorszagon a grafikai megoldasok gyakran elegansab-
bak, festdibbek voltak — ilyen példaul Biré Mihaly vagy Benczur Gyula munkassa-
ga —, ugyanakkor az tizenetek gyakran didaktikusabbak, erkdlcsi tartalommal telitettek.
A nemzeti plakatmiivészetek kozotti kiilonbségek nemcsak a vizualis stilusban, hanem
a célrendszerben is megmutatkoznak. Mig a brit és amerikai plakatok a katonai tobor-
zéasra koncentraltak, a francia és osztrak plakatok nagyobb hangsulyt helyeztek a civil
tarsadalom bevonasara (pl. hadikdlcson, apoldondk jelentkezése, élelmiszer-megtaka-
ritds). A magyar plakatmiivészet eurdpai viszonylatban is kiemelkedé mindségi volt,
elsésorban a kivalo képzémiivészeti oktatds, a nyomdatechnikai szinvonal és a stilaris
sokszinliség miatt.

KONKLUZIO

Az els¢ vilaghaborus plakatmiivészet komplex vizualis rendszerként miikodott, amely egy-
szerre mobilizalt, formalt identitast és teremtett ellenséget. A plakatok ikonografiaja és vizu-
alis retorikdja jol illeszkedik a tomegkultira uj igényeihez: gyorsan dekddolhato, érzelmileg

¢, Imadkozik a kiraly.” Haborus plakat 1915 koriil.
7 Rickards 1968.
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erbteljes, és széles kdzonséget tud megeélozni. A magyar példak egyedi keverékét nyujtjak
a nemzeti hagyomanyoknak és az internacionalista képi toposzoknak.
A héborl'ls plakét tehét nem pusztan grafikai termék hanem a korszak politikai és kul-

crer

a vizualis kultarat.
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Igazmond6 Hary Janos

Zubouvits Fedor rendhagyo katonai palyaja

Zubovits Fedor (1846—1920)
sokoldali és legendas személyiség
volt: katona, haditudoésit6, vadasz,
sportember, feltalald, diplomata,
publicista, megyei tisztségviseld
és a 19. szazad utolso
parbajhéseinek egyike.
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