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Lanyomnak, Caterindnak



Koszonetnyilvanitas

Jelen konyv tobbéves kutatasi munka eredménye, és az évek alatt sok,
hozzam kozel 4ll6 szakembert6l, barattél kaptam inspirdciot és tamo-
gatast. Koszonettel tartozom Michalké Gabornak, aki 6sztonzott e mi
megirasira, Ratz Tamaranak, aki timogatta a kutatasi 6tleteimet és min-
dig hasznos tanacsokkal latott el, Papp-Vary Arpadnak, aki alapos lekto-
ri véleményében szamos hidnyossagra hivta fel a figyelmemet, amelye-
ket igyekeztem orvosolni. Kiilon halas vagyok Vagi Alexandranak, aki
a kéziratot tobbszor atolvasta, és tandcsaival hozzéjarult annak tokélete-
sitéséhez. Természetesen minden esetleges hiba vagy pontatlansag en-
gem terhel. Kdszonettel tartozom a szakdolgozoknak, akik a filmturiz-
must valasztottak kutatési témajuknak, és a filmturizmus specializacié
hallgatéinak, mert a veliik folytatott eszmecserék segitettek tovabbgon-
dolni a téma kutatdsi kérdéseit. Koszonom interjialanyaimnak, hogy
segitették a munkdmat: Gianni Annoninak, a Pomo D’oro étterem tu-
lajdonosanak, Eckert Agnes rendezéasszisztensnek, Aurelio Lainénak,
a Decima Rosa produkcids cég vezetSjének, Enny Mazzellanak és Mi-
chelangelo Messinanak, az Ischia filmfesztival szervez&inek és kurato-
rainak, Pelczéder Zséfidnak, aki tobb szakmai interjat készitett, Thomas
Strucknak, a Berlinale Culinary Cinema szekci6é kuratoranak. Koszo-
nom a Magyar Tudomanyos Akadémia tamogatdsat és az Akadémiai
Kiado¢ pozitiv hozzaéllasat, amivel lehetévé tették, hogy a konyv meg-
jelenhessen.

Oszinte halaval koszondm csaladomnak, Alessionak és Caterinanak,
sziileimnek és testvéremnek, hogy végtelen tiirelemmel és megértéssel
voltak felém az elmult hénapokban.

Un ringraziamento speciale a cara Mammina che credeva nella nascita di questo
libro anche quando neanche io I'avrei mai sognato.
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Eloszo

Szin: Messina, Leonato haza el6tt.

[m] A kamera latoszoge egy tajképrél indulva fokozatosan
> kiszélesedik, és a hattérben felttinik a festmény modellje:
] Messina kormanyzoéjanak nemesi rezidenciaja. A latkép
11 azonban toszkdn tajelemeket lattat: zoldell6 dombokat,

= L olajfakat, rézsalugast, és a reneszansz nemesi palota is in-
kabb toszkan épiiletekre hasonlit, mintsem sziciliai villdkra. A Sok hithé
semmiért 1993-as filmes feldolgozasanal a producer Messina helyett in-
kabb Toszkanat, a Chianti sz6l6termé dombjait vélasztotta. Greve di
Chianti biztositotta a helyszint Kenneth Branagh filmjéhez, melyben
Emma Thomson, Keanu Reeves, Michael Keaton és Denzel Washing-
ton is szerepelnek. William Shakespeare szorakoztat6 vigjatékabol -
az intrikdk ellenére - sugarzik a jokedv, a bdj és a szépség. A Leonato
hazaként filmre vitt Vignamaggio-villa ma agriturisméként miikodik,
ahol borkoéstolokat, vacsorakat, eskiivéket és szamos egyéb rendezvényt
szerveznek. Vignamaggio kiilonleges helyszinti ,térténelmi rezidencia”,
a villat kortilolel6 t4j inspirdlta Leonardo da Vincit a Mona Lisa hatteré-
nek megfestésénél. Tobb mint 20 év tavlatabol a film még mindig ugyan-
olyan kedves szdmomra, mint amikor el6észér megnéztem. Ugyanugy
mosolygésra késztet és energidval tolt fel. A filmbéli taj szépsége pedig
Toszkéanat és az ottani sajat utazasi élményeimet juttatjadk eszembe. Bi-
zom benne, hogy e konyv olvasasa kozben az Olvaso is felidézi majd
kellemes filmes és utazasi élményeit.

Jelen konyvet a filmek, az irodalom és a geogréfia irdnti szenvedélyes
érdeklédés ihlette. Messindban, Szicilidban végeztem tanulményaimat,
ahol anglisztikabol és hispanisztikdbol diploméztam, majd tarsadalom-
foldrajzbol doktordltam. Az irodalomhoz, a filmekhez és a foldrajzhoz
valo kot6dés meghataroztak egyetemi didkéveimet. 2008-ban kezdtem a
magyar fels6oktatasban dolgozni, és a filmturizmus jelenségét kutatni.
Az elmult évek alatt szamos konyvet és cikket olvastam a témardl, vala-
mint tobb orszagban jarva a gyakorlatban is megfigyeltem a varosok és
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filmek kapcsolatét. A legtobb inspiraciét a filmturizmus kurzus didkja-
it6l és a szakdolgozoktol kaptam, akikkel kritikai szemléletli eszmecse-
réket tudtam folytatni, és akik szamos érdekességre hivték fel a figyel-
memet. A filmturizmus komplex jelenségének feltarasa kapcsan célom,
hogy a keresleti és kindlati oldal elemzése és a filmes turisztikai mar-
keting vizsgalata mellett a filmgyartas foldrajzi aspektusai is bemuta-
tasra kertiljenek. A filmes hivatasturizmus témdjat is fontosnak tartom,
melynek hétterét a filmgyartas és a filmfesztivalok szervezésének tizleti
szempontjai nyGjtjak. A filmturizmus és a filmes hivatasturizmus altala-
ban véarosi térben realizdlédnak. A kreativ ipardgakat (lasd filmgyartas,
filmfesztivélok szervezése, filmes szakemberek képzése stb.) tamogatd
varosfejlesztés biztositja a varos versenyképességét, valamint kultura-
lis és szimbolikus gazdasdgdnak meger&sitését, ezért a kreativ iparagak
és a varosfejlesztés szempontjait is szeretném bemutatni. A konyv irasa
alatt az 6sztonzott, hogy megproébaljak Budapest filmturisztikai poten-
cidljgnak kiakndzasdhoz hozzdjarulni, valamint hogy tudatositsam a
jovo turisztikai és filmes szakemberei szdméra az egytittmitikodés fon-
tossagat.

Budapest, 2014. november 10.



. fejezet

A filmturizmus tudomanyteruleti
definialasa

1.1. Turizmuskutatas: egy akadémiai diszciplina

A legtobb ember szamara a turizmus szabadidével jaré kikapcsolodast
és utazast jelent. Ezért sokan meglep&dnek, amikor a turizmus kuta-
tasarol, hatasainak és dsszetevéinek tudomanyos feltarasarol esik szo
(Michalk6-Ratz, 2003). Lehet-e és sziikséges-e tudomédnyosan vizsgalni
a pihenést, a szabadids eltoltését és a szérakozast? En forditva teszem
fel a kérdést: Az Gj élmények atélése, a szérakoztatd tanulds és isme-
retb&vités, a szabad és kreativ gondolkodas melyik tevékenység soran
otvozédik tgy, mint az utazasok idején? Vagyis ha az utazasok idején
atélt élmények az egyén személyiségfejlddéséhez hozzajarulnak, akkor
a jelenség tudomanyos megértése az egyén és a tarsadalom szdmara is
fontos eredményeket hozhat. A turizmus természetesen nem ,csak” a
turistakrol és élményeikrél szol, hanem a térben realizal6dé fogyasz-
tasrol és a turisztikai igények kielégitésérdl is (Michalké, 2013). A téarsa-
dalom- és gazdasagfoldrajzi modszertani eszkoztar ezek megértéséhez
nydjt segitséget. Az utébbihoz kapcsolodéan gazdasagi szempontbdl a
turizmus bevételeket és munkahelyeket jelent a fogad6 tertilet szamara.
A turizmus jelenleg az egyik leggyorsabban fejl6d6 gazdasagi szektor
(Ratz-Puczko, 2002). Eurépaban és a fejlett vildg orszagaiban tobb mil-
li6 ember indul Gtnak turisztikai céllal, és a turizmus munkahelyeket,
bevételi forrast biztosit vildgszerte. Az ENSZ Turisztikai Vilagszerve-
zetének (United Nations World Tourism Organisation, tovabbiakban
UNWTO) adatai szerint 2012-ben a nemzetkozi utazdsok szdma atlépte
az egymilliardot, majd 2013-ban meghaladta az 1087 milliét (UNWTO
Tourism Highlights 2014). Délkelet-Azsia a legdinamikusabban fejl6dé
térség, bar az Egyesiilt Allamok és Eurépa (Eurépaban 563 milli6 turis-
taérkezést regisztraltak) vezetd poziciét foglalnak el mind a turistaér-
kezések, mind a bevételek tekintetében. A turizmus tarsadalmi hatasai
kozul a kulturalis, torténelmi és gasztronémiai hagyomanyok 6rzését és
felértékel6dését, a kulturdk kozotti érintkezést és parbeszédet, valamit
a nyelvtanulas és nyelvtudas szerepét emelném ki. Kornyezeti hatasai
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kozul a turisztikai terek megtjulasat és dpolasat, valamint a fenntartha-
tosag szemléletét el6térbe helyez6 menedzsment szerepét hangsulyoz-
nam.! A tudomanyos kutatasok tehat mind az egyén (a turista), mind a
turisztikai hely, az ati cél (desztinacié) szempontjabdl is létjogosultsagot
kapnak.

A filmturizmus tudomanyteriileti meghatarozasa el6tt sziikségesnek
tartom az akadémiai turizmuskutatas nemzetkozi és hazai fejlédésének
rovid attekintését, hogy a tudoményteriileten belil a filmturizmus el-
fogadédsanak kortilményei és specifikumai elhelyezhetébbek legyenek.
A kovetkez6 bekezdésekben emlitett folydiratok és tanulmanyok cimét
eredeti nyelven, angolul adom meg, mivel magyar forditasban ezek nem
jelentek meg.

1.1.1. A nemzetkozi turizmuskutatas rovid torténeti attekintése

A turizmuskutatas egy transzdiszciplinaris, tobb tudomaényteriiletet
érint6, akadémiai kutatési tertilet. Vizsgalati médszereit tekintve a geo-
grafia, a gazdasdgtan, a marketing, a pszicholégia, az antropoldgia és a
szociologia mddszereit 6tvozi. A turizmus jelenségének kutatdsa fontos
eredményeket ért el az elmalt 6tven évben. A masodik vildghabort vé-
gét kovetSen a nyugat-eurdpai orszagok a turizmusban lattak az egyik
lehetséges médjat annak, hogy megerdsitsék romba délt gazdasagukat.
A gazdaségi szemlélet alapjan a turisztikai ,iparag” elsésorban bevételi
forrast és Gj munkahelyeket jelentett, ennek kovetkeztében a tudoma-
nyos publikéciok is ezeket a pozitiv gazdasagi hatdsokat vizsgaltak. Az
1970-es évekig a turizmussal foglalkoz6 angolszasz tanulmanyok els6-
sorban a turizmus pozitiv gazdasagi hatasait dokumentaltak, ugyanak-
kor a turizmus fejlesztésének, tervezésének és menedzselésének koltsé-
geirdl ekkor még nem késziiltek atfogé felmérések. A tomegturizmus
élénkiilésével kapcsolatos tarsadalmi és kornyezeti hatdsokkal, azok
esetleges negativ kovetkezményeivel a kutatok ekkor még nem foglal-
koztak. Ez a szemlélet mara mar jelentésen megvaltozott. A leginkabb
kutatott teriiletek a turizmus széles értelemben vett tarsadalmi, kultura-
lis és kornyezeti hatasai, csupan néhdnyat emlitve az ,4j” témak kozul:
fenntarthat6 turizmus, okoturizmus, orokségturizmus, onkéntes turiz-
mus, wellness turizmus.

Az 1970-es évek kozepétol, igazodva a tdrsadalomtudomanyok méd-
szereihez és témaihoz, kiszélesedett a turizmus jelenségére iranyul6 ku-

! A turizmus gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti hatasainak vizsgalatarol lasd bé-
vebben Puczké Laszl6 és Ratz Tamara (2005) A turizmus hatdsai negyedik, atdolgozott
kiadasat.
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tatasi teriilet. Mérfoldkének tekinthets, hogy az Egyesiilt Allamokban
1973-ban megsziiletett az Annals of Tourism Research cim( tarsadalomtu-
domanyi folydirat, amely a turizmuskutatas akadémiai megkozelitését
tlizte ki céljdul, és mara annak elismert szakmai platformja lett (Xiao
et al,, 2013). 1999-t6l kezdéddéen a folyodirat spanyol nyelvli verzidja is
megjelenik (Annals en Espariol). A foly6irat olyan nemzetkozi jelent6sé-
gl forum, amelynek szerz6i kozott egyre tobb a nem angol anyanyelv(
(leginké&bb spanyol, kinai, holland és skandinav) szerzg, bar legnagyobb
aranyban tovabbra is az Egyesiilt Allamok, az Egyesiilt Kiralysag, Kana-
da, Ausztrélia és Uj-Zéland kutatéinak publikéciéi dominalnak.

A turizmussal foglalkoz6 kutatok, egyetemi oktatok és akadémiku-
sok tobb tudomanyteriilethez tartoznak, agymint tarsadalomfsldrajz,
antropologia, kulturélis antropolégia, gazdasagtan, marketing, pszi-
choldgia és szociologia, amelyek jelentésen befolydsoljak a vizsgalati
modszereket, valamint a kutatasi problémak megkozelitését. Az 1970-
es évekre tehet, korabban emlitett paradigmavaltast kovetSen sza-
mos olyan monogréfia, tanulménykétet és konferenciakotet jelent meg,
amely a turizmus gazdaségi, tdrsadalmi, kornyezeti és kulturalis haté-
sait elemezte. Dean MacCannell magat a turistéat helyezte a kozéppontba
The Tourist (1976) cimi m{ivében, melyben az egyének viselkedésére és
tarsadalmi kapcsolataira helyezte a hangsulyt. A tudomanytertilet kuta-
tasi kérdéseinek, megkozelitési szempontjainak és médszereinek Gjraal-
kotasat illetéen Erik Cohen szociolégus Rethinking the sociology of tourism
1979-ben megjelent tanulméanya tekintheté meghatarozénak. Egy évvel
késébb, 1980-ban jelent meg Richard Butler desztindcios életciklus-gor-
béjének modellje, amely a turisztikai desztinaciok lehetséges evolaciojat
irta le, ezaltal ravilagitott a turizmus fejlesztésének, tervezésének és me-
nedzsmentjének sziikségességére. Tiz évvel késébbre, 1990-re datalhatod
a szociologus John Urry The Tourist Gaze cim@i monografidja, amely a
turizmuskutatas szociol6giai megkozelitését hirdette. Urry kitért a vizu-
alis médiumokban (film, fénykép, képeslap stb.) megjelent varosképek-
re és a turistak az uti céllal kapcsolatos mentélis képalkotasaira. A fent
emlitett tanulmanyok és monografidk a mai napig a leggyakrabban idé-
zett turisztikai mtvek kozott szerepelnek. 2011-ben John Urry és Jonas
Larsen kozosen jelentették meg a The Tourist Gaze 3.0 cimi kotetet, a
korabbi monogréfia kib6vitett és naprakész verziojat, amelyben kiilon
fejezet foglalkozik a latvannyal és a fotografiaval.

A turizmus kutatasi témadit vizsgalva szamos résztertiletet kiilonit-
hetiink el, amelyek igen jelentés nemzetkozi és hazai szakirodalommal
rendelkeznek. Az A Companion to Tourism cim(, tematikdjat és nyelveze-
tét tekintve akadémiai szintti 6sszefoglalé mt 2004-ben latott napvila-
got. A Companion szerkeszt6i olyan turizmuskutatok, mint Alan A. Lew,
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C. Michael Hall és Allan M. Williams. A turizmus kutatasi teriileteit
Peter Robinson, Sine Heitmann és Peter Dieke 2011-ben megjelent ta-
nulmanykotete, a Research Themes for Tourism gytijti Ossze, a fejezetek
cime egy-egy turisztikai terméknek felel meg. A kutatasi tertiletek koziil
néhanyat kiemelve a tudoménytertilet osszetettségét szeretném hang-
stlyozni: turizmusfejlesztés, fenntarthat6 és alternativ turizmus, vidéki
turizmus, rendezvények és fesztivalok turizmusa, sport- és kalandtu-
rizmus, kulturdlis turizmus, 6rokségturizmus, filmturizmus, sotét turiz-
mus, gasztroturizmus, egészségturizmus, vallasi turizmus.

Jelen monogréafidanak nem célja minden emblematikus turizmusku-
tato felsorolasa és munkdjanak ismertetése, ez a bevezet6 csupan rovid
és szubjektiv attekintésként szolgél a turizmuskutatast megalapoz6 mu-
vekrol.

1.1.2. A magyarorszagi turizmuskutatas platformjai és miGhelyei

Michalké Gabor Turizmusfoldrajz és humdindkologia (2007b) cimti konyveé-
ben kritikus kérképet nydjt a hazai turizmuskutatas helyzetérol. Elem-
zésében hangstlyozza az olyan elméleti és filozéfiai alapokra épiilé
szakkonyvek sziikségességét, amelyek hozzdjarulnak a turizmus gya-
korlati megujitasdhoz. Jelen monografidban ennek prébalok meg eleget
tenni.

Az elmalt évtizedek alatt Magyarorszagon is tudomanyosan ku-
tatott témava érett a turisztikai helyek (Aubert, 2011; Michalko, 2005),
attrakciok (Puczko-Ratz, 2011), termékek (Bujdosé et al., 2013; David-
Remenyik-Gergely, 2013; Kulcsar, 2013), er6forrasok (David, 2007) és az
eréforrdsokra éptil6é élménygazdasag (Horvath, 1998; Zatori, 2014) vizs-
galata. A magyar szakirodalmi palettéat tekintve fontos kihangstlyozni
a Comitatus és a Turizmus Bulletin szerepét, utobbi az orszagban az egyet-
len, turizmussal foglalkozé szakmai tematikus folydirat. A Magyar
Foldrajzi Tarsasdg szakmai foly6irata, a Foldrajzi Kozlemények, valamint
a Tér és Tarsadalom, a Teriileti Statisztika, a Telepiilésfejlesztés, a Kereskedel-
mi Szemle, a Falu Viros Régio, A Falu, a Vezetéstudomany és a Marketing és
Menedzsment - csak néhdnyat emlitve a referalt szakmai folyéiratok ko-
zill - szintén évek 6ta rendszeresen publikéljak a hazai turizmuskutaték
eredményeit.

A tudomanyteriilethez tartozé monografiakat tekintve a legfris-
sebb Michalké Gabor (2013) Turizmologia cim@ konyve. A turisztikai
er6forrasok hasznositasarol és a fenntarthat6 turizmusfejlédésrél szol
a David Loérant (2007) &ltal szerkesztett kotet. Tovabba klasszikusnak
tekinthet6ek Puczké Laszl6 és Ratz Tamara A turizmus hatdsai (2005) és
Az attrakciotol az élményig (2011) cimi kiadvanyai, amelyek a hazai tu-
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rizmuskutatds tudomanyos alapjainak megerésitését szolgaljak. Szin-
tén fontos megemliteni Tasnddi J6zsef (2002) A turizmus rendszere és
Lengyel Marton (2004) A turizmus dltalanos elmélete cimi szakkonyveit,
amelyek évtizedeken at formaltdk a turizmus és vendéglatas szakos
feiskolai és egyetemi hallgatok ismereteit. A kutatdsi modszereket te-
kintve a transzdiciplinaritds érvényesiil. A gazdasagi turizmusszakér-
tok preferdljdk a kvantitativ kutatasi médszerek alkalmazasat (Jandala,
1992; Toéth, 2009). Ezzel szemben a kultarantropolégia (Szijarto, 2003,
2010) és a tarsadalmi marketing szakértéi (Mitev, 2011, 2012) a kvalita-
tiv és deduktiv médszereket alkalmazzak, amelyek a hely jelentését,
eredetiségét, imazsanak formaldsat, a helyekhez kapcsol6dé narrati-
vak fontossagat hivatottak vizsgalni.

A kultarantropolégiai és szociolégiai turizmuskutatds kivalé hazai
platformjat képezik a Néprajzi Mazeum és a Pécsi Tudomanyegyetem
Kommunikacié- és Médiatudomanyi Tanszéke altal megjelentetett Tabu-
la konyvek. A turizmus kultarantropolégiaja (Fej6s, 1998), a nemzeti és
turisztikai t4j jelentései (Pusztai, 2010, 2011), a turisztikai szimbdélumte-
remtés és autentikussag kérdései (Szijarto, 2003, 2004), valamint a turista
viselkedésperformansz aspektusai (Bodi-Pusztai, 2012) allnak a kutatok
érdeklédési korében.

A Pécsi Tudomanyegyetem Foldtudomanyok Doktori Iskolajaban,
hasonléan a Budapesti Corvinus Egyetem, a Nyugat-Magyarorszagi
Egyetem, a Szent Istvan Egyetem és a Debreceni Egyetem doktori isko-
laihoz, egyre tobb turisztikai témajt doktori disszertacié lat napvilagot.
Az Akadémiai Kiad6 6ndll6 sorozatot inditott a turizmussal kapcsolatos
ismeretek terjesztésére, amely szintén bizonyitja a tudomanytertilet el-
ismertségeét.

1.2. A filmturizmus definialasa:
diszciplinaris eltérések

A kulturalis turizmus targykoréhez tartozé filmturizmus olyan utazaso-
kat jelent, amelyeknél a turista els6dleges motivacidja egy filmforgatasi
vagy filmgyartasi helyszin felkeresése. A filmturizmus kutatési tertilete
nem csupdn a valés filmforgatasi helyszinre érkez6 turistak motivaci-
6ival és élményeivel foglalkozik, hanem sziikségszertien kitér a filmes
tizleti utazdsokra, a filmstadiok és tematikus parkok é&ltal generalt la-
togatokra, valamint a ,dubl6r” helyszineken tapasztalt filmturisztikai
hatasok vizsgdlatara.

A kulturélis turizmus tekintetében nem 1j keletli jelenség azon
helyszinek felkeresése, ahol egy torténet cselekménye jatszodik. Az
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utazokat mar a Grand Tour esetében is befolydsoltak a regényekben,
versekben, dramakban leirt varosok és tajak. A Grand Tour (Nagy Uta-
zas) olyan 3-4 évig tart6 eurdpai korutazast jelentett a 17-19. szazadban,
amelynek célja az volt, hogy a tanulményaik befejezése el6tt all6 brit
arisztokrata ifjak tapasztalati Gton ismerjék meg az eurépai kultarat,
miivészetet, torténelmet, valamint kapcsolatokat épitsenek ki. A Grand
Tour els6sorban Franciaorszagot és Italiat, a Rajna vidékét érintette
(Michalké, 2007a). Az irodalmi turizmus, a klasszikus vagy kortars
regények cselekményhelyszineinek feltérképezése, hires irék és koltsk
otthonanak, sziiletési helyének, iskolajanak vagy akar sirjanak felku-
tatdsa szintén a filmturizmushoz hasonlé, niche turisztikai viselkedést
jelent. A niche (ejtsd: niss) jelentése: szeglet, rés. A tomegtermékekkel
és tomegmarketinggel szemben ez egy szliken definidlhat6 fogyasztoi
csoportra vonatkozik. A filmturizmus niche termék, mivel feltételezi
a filmek iranti érdekl6dést, meghatarozva ezzel a specialis, kiilonle-
ges turisztikai élményeket keresé turistak csoportjat. Hasonlé6 médon
niche terméknek szamit példaul az irodalmi turizmus, a komolyzenei
turizmus vagy a madarfigyelés.

A filmek és televizids produkcidk utazasokat serkent6 hatasa az utéb-
bi években egyre nagyobb figyelmet kapott mind tudomanyos, mind
ipardgi szempontbdl. A filmturizmus irdnti hazai érdekl6dést bizonyit-
ja, hogy a Jaszberényi Melinda szerkesztésében megjelent A kulturilis
turizmus sokszintisége cimli szakkonyvben kiilon esettanulmany foglal-
kozik a filmturizmus hazai kiépitésének lehet6ségeivel (Kiss, 2014). A
filmturizmus esetében a kvantitativ modszereket alkalmazé kutatok
altalaban a filmforgatasi helyszinb6l desztindciova valt teriileten észlelt
turisztikai gazdasagi, tdrsadalmi és kornyezeti hatdsokat mérik (Tooke-
Baker, 1996; Riley-Van Doren, 1992). A filmturizmus a turizmuskutatds
olyan résztertilete, amely szorosan kapcsoloédik a média, az irodalom,
a torténelem, a kommunikaci6, a pszichologia, a kulturélis foldrajz és
a marketing, ezen beliil az orszagmarkéazas kutatasi szférajahoz. Ami
a multidiszciplinaritasnak az el6nye, az a hatranya is egyben. Elény,
hogy tobb szempontbdl lehet megkozeliteni egy kutatasi témat, igy mas
tudomanyteriiletek szakért6i 4j megvilagitasba helyezhetik a vizsgalt
problémat (Mitev, 2011, 2012). Ugyanakkor komoly hatranyt jelent, hogy
a kutatok terminologiai eltéréek, vagyis mas kifejezéseket hasznalnak
ugyanannak a jelenségnek a leirasara, ezzel részben megnehezitve a
tudomanyteriiletek kozotti atjarast (Karpovich, 2010). Jelen monogra-
fidban a filmturizmus jelenségének Oszetett vizsgalatdndl a geogréfiai
megkozelitést alkalmazom. Els6sorban a tér és hely jelentéseivel és val-
tozasaival, az orszagok és a varosok human- és gazdasagfoldrajzi kérdé-
seivel foglalkozom.
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A filmturizmus kutatasdnal az eltéré terminolégia hasznalata az an-
golszasz publikaciokban szintén gyakori. A film-induced tourism kifejezés
a téma keresleti oldalanak megkozelitését jelenti, amely szerint az utazét
a film motivélja egy adott tti cél (desztinacio) felkeresésére. Szamos ta-
nulményban taldlkozhatunk a movie tourism kifejezéssel, amely szintén
erre a jelenségre utal. Azonban a movie sz6hasznalat érdekessége, hogy
a korai amerikai filmkészités idején alkalmaztak, a film sz6 késébb ezt
felvéltotta, és a moving image (mozgokép) terminolégidt ma mar ritkan
hasznaljak (Connell, 2012). Mig a turizmuskutatok a film-induced tourism
(Beeton, 2005; Macionis, 2004), movie-induced tourism (Riley-Baker-Van
Doren, 1998) vagy a film-tourism (Hudson-Ritchie, 2006ab) kifejezéseket
hasznaljék, addig a médiakutatdk és a kulturdlis tudomanyok szakért6i
inkabb a media tourism vagy a cinematic tourism (Tzanelli, 2004, 2010, 2013)
kifejezéseket preferaljak.

A movie-induced és a film-induced kifejezések a filmszinhazakban
bemutatott produkcidkra utalnak, bar a filmturizmus nem kizaroélag
a mozikban megtekintett filmek utazdsra gyakorolt hatasat jelenti.
A filmturizmus szempontjabol csekély jelentésége van annak, hogy
az adott filmet a televizi6é képerny&jén, DVD-n, interneten vagy egyéb
adathordozon lattak-e a potencialis turistdk. Annak érdekében, hogy
a turisztikai szakirodalomban is egy &atfogé terminoldgia kertiljon
haszndlatra, az angolszasz publikdcidkban egyre elterjedtebb a screen
tourism (screen = képernyd) kifejezés haszndlata. A big screen alatt a
mozikban bemutatott, mig a small screen alatt a televizié képernyd&jén
vetitett filmeket értjik. Az Gj kifejezés alkalmazhatésagat bizonyitja,
hogy 2011-ben a londoni BAFTA székhelyén keriilt megrendezésre a
Screen Tourism Conference, amely lehet&séget biztositott egy olyan se-
regszemlére, amelyen a vilag szdmos orszdgéban tevékenykedd, film-
turizmussal foglalkozé akadémikus, kutaté, marketinges, turisztikai
szakember, valamint a film és a média tertiletén dolgozo szakember
vett részt.

1.3. A filmturizmus kutatasanak fejlodése

Az els6 jelent6s, filmturizmussal kapcsolatos kutatdsok az 1990-es
évek elején az Egyesiilt Allamokban és az Egyesiilt Kiralysagban szii-
lettek. Richard Butler mér 1990-ben irt a média turizmust befolyasolo
szerepérdl. Cikkében kifejti, hogy a média egyre nagyobb hatdssal lesz
a nemzetkozi turizmus alakuldséra (Butler, 1990). Nemzetkozi szin-
ten az egyik legfontosabb folydirat a téméaban a Tourism Managment,
melyben 1992-ben publikalta Riley és Van Doren Movies as tourism
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promotion: a push factor in a pull location cim@ tanulméanyéat, melynek aj-
szerlisége, hogy el6szor vizsgélta a filmek turizmust indukalé hatasat,
a hangsuly ezért féként a turistaérkezések mérésén volt. Ugyanez a
foly6irat jelentette meg 1996-ban Tooke és Baker kutatasi eredményeit
Seeing is believing: The effect of film on visitor numbers to screened locations
cimmel. A szerz6k négy brit esettanulmanyon keresztiil vizsgaltak
a BBC televizios sorozatok forgatasi helyszinén tapasztalt turisztikai
hatdsokat. Ezek a tudomanyos cikkek leginkabb esettanulméanyok
voltak, jelentéségiik, hogy felismerték és els6ként kutattak a filmek
turizmust kivalté vonzerejét, valamint a filmforgatdsi helyszinek tu-
risztikai népszertiségét.

Az elmult években a top kutatasi témék listajat A Gyiiritk Ura-trilogia
és Ijj-Zéland filmturizmusa vezették (Buchmann, 2006; Buchmann-Mo-
ore-Fischer, 2010; Carl-Kindon-Smith, 2007; Croy, 2004, 2010; Morgan-
Pritchard, 2005; Singh-Best, 2004, Tzanelli, 2004, 2013).

1.1. tablazat. A filmturizmussal kapcsolatos angolszasz tanulmanyok foldrajzi

csoportositasa
Orszag  Kutatok és a cikkek megjelenésének éve Téma
Ausztrélia  Beeton (2002, 2005, 2008ab, 2010) A filmturizmus helyi
kozosségre gyakorolt
hatasa

Croy (2004, 2010, 2011), Croy-Walker Vidéki turizmus,

(2003) turizmusmarketing

Frost (2006, 2010) Az ausztral tj és életérzés
kapcsolata

Macionis (2004), Roesch (2009) A filmturistak motivaciéi

Ward-O’Regan (2007, 2009) A filmes {tizleti turizmus
aspektusai

Egyestilt Hudson (2011), Hudson-Ritchie (2006ab), Filmes turisztikai marketing
Allamok Riley-Van Doren (1992)

Riley et al. (1998) A filmturizmus hatasai

Shani et al. (2009) Eszlelt desztinacios imézs
a filmeken keresztiil

Tooke-Baker (1996) A televizios sorozatok
gazdaségi és tarsadalmi
hatasai a forgatési helyszinen




1.3. A FILMTURIZMUS KUTATASANAK FEJLODESE 21

1.1. tablazat folytatisa

Orszag  Kutatok és a cikkek megjelenésének éve Téma

Egyesiilt ~ Bolan et al. (2011), Bolan-Williams (2008), Az Egyesiilt Kiralysag észlelt
Kiradlysag ~ Busby et al. (2012), Busby-Klug (2001) imazsa kulfoldi turistak

és Irorszag korében
Butler (1990, 2011) Filmturizmus és marketing
Connell (2005, 2012), Connell-Meyer Desztinaciés marketing
(2009)
Iwashita (2007), McArthur (2003) A filmturizmus tervezése

és menedzsmentje

O’Connor (2011), O’Connor et al. (2009,  Filmturizmus és vidéki

2010), Robinson és O’Connor (2013) turizmus
Sargent (1998), Schofield (1996) Varosi és filmturizmus
Kanada Brooker (2007) A televizios sorozatok

turisztikai hatdsa

Coe (2000), Christopherson (2006), Filmgyartas, runaway
Ott (2006) productions
Uj-Zéland  Buchmann (2006, 2010), Buchmann et Desztinaciés marketing,

al. (2010), Carl et al. (2007), Jones-Smith  a filmes desztindci6 imédzsa
(2005), Morgan-Pritchard (2005),
Singh-Best (2004)

Forras: sajat szerkesztés (2014)

Mint az mar kordbban emlitésre kertilt, a filmturizmus jelenségét ed-
dig leginkabb az angolszasz orszagokban tanulmanyozték, és a tapasz-
talatokat ott tiltették at a gyakorlatba. Az 1.1. tabldzatban foglaltam 6ssze
azokat az orszagokat, amelyekben ezek a kutatdsok sziilettek. A tablazat
korantsem teljes, ugyanakkor jol érzékelteti a filmturizmus kutatdsaban
megfigyelhet6 geogréfiai sajatossagokat.

Ezekben a tanulmanyokban elsésorban az Egyesiilt Allamokban, az
Egyesiilt Kirdlysagban, Ausztralidban, valamint az Uj-Zélandon talalha-
t6 filmforgatési helyszinek turisztikai vonzereje kapott figyelmet. Ennek
tobb oka is van: az egyik legkézenfekvébb, hogy az amerikai és brit film-
produkcidk uraljék a filmes vilagot, és globalis kozonséggel rendelkez-
nek. Tovabba ezekben az orszdgokban a belfoldi és kiilfoldi turistdk a
filmforgatasi helyszinek felkeresésének motivaciojan tal jelentés diszk-
reciondlis jovedelemmel rendelkeznek, amelyeket utazdsokra tudnak
forditani.
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Az 1.2. tabldzatban a korabbi nemzetkozi kutatasok alapjan mutatom be
a filmek turizmust indukal6 hatasat. Foldrajzi szempontbdl a tablazatban
felsorolt filmek és a forgatasi helyszinek alapjan is egyértelmt az angol-
szasz dominancia. Az 1.2. tablazat egyrészt mutatja, hogy a hollywoodi
produkcidk képesek jelentGsen novelni a latogatészamot a filmforgatasi
helyszinként szolgal6 tertileteken. Mésrészt jelzi, hogy a legttbb, nemzet-
kozi folyéiratban megjelent tudomanyos kutatds az amerikai és brit filmek-
kel kapcsolatban késziilt.

1.2. tablizat. A filmek a forgatasi helyszinen tapasztalt latogatészamra gyakorolt hatasa

Film/televizios
sorozat

Forgatasi helyszin

Latogatészamra gyakorolt hatas
és turisztikai bevételek

A rettenthetetlen

Wallace-emlékmti, Skocia
(a forgatas valojaban
Irorszagban tortént)

300%-o0s novekedés a film bemutatasat
kovets évben

Farkasokkal Fort Hayes, Kansas, USA 25%-0s novekedés a filmet megel6z6

tancolé négy évben tapasztalt 7%-os
novekedéshez képest

Harmadik tipusii  Ordogtorony, Wyoming, 1975-ben 75%-o0s novekedés, késébb

taldlkozdsok USA a latogatasok 20%-at a film motivalta

Thelma és Luise

Arches Nemzeti Park, Moab,
Utah, USA

1991-ben 19,1 %-0s novekedés

Baseball dalmok

Iowa, USA

35 000 latogato a filmet kovetSen,
és folyamatos latogatoszam-

novekedés
Dallas Southfork Ranch, Dallas 500 000 latogat6 évente
A Gyiiritk Ura  Uj-Zéland 10%-o0s ndvekedés a brit kiild6 piacrol
Acélmagndlidk Luisiana, USA 45%-0s novekedés a film bemutatasat
kovetden
Az utolso Chimney Rock Park, Eszak-  25%-o0s novekedés a film bemutatasat
mohikdn Karolina, USA kovetéen

A szdkevény

Dillsboro, Eszak-Karolina,
USA

11%-0s novekedés a film bemutatasat
kovetden

Harry Potter-
filmek

Kiulonboz6 helyszinek az
Egyesiilt Kiralysag tertiletén

Minden helyszinen legaldbb 50%-os
novekedés tapasztalhat6
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1.2 tablazat folytatisa

Film/televizi6s - . Latogatészamra gyakorolt hatas
sorozat Forgatasi helyszin és turisztikai bevételek

Mission: Sydney Nemzeti Park 2000-ben 200%-o0s névekedés

Impossible 2

Gorillik a kodben Ruanda 1998-ban 20 %-o0s névekedés

Krokodil Dundee Ausztralia 20,5%-0s novekedés az amerikai

kiildé piacrol 1981-1988 kozott
A part Thaifold 20%-0s novekedés a hatizsakos

turistak korében

Middlemarch Stamford, Lincolnshire, UK 1994-ben 27 %-0s novekedés

Négy eskiivé Crown Hotel, Amersham, UK A szalloda a film bemutatasat

és eqy temetés kovetben évekig teljes foglaltsagu volt

Sztdrom a parom Kenwood House, UK 10%-0s novekedés a filmet kovetd elsd
hénapban

Ryan kozlegény ~ Normandia, Franciaorszag Az amerikai turistak korében 40%-os

megmentése novekedés

Ertelem Saltram Haz, UK 39%-0s novekedés

és érzelem

Biiszkeség és Lyme Park, Cheshire, UK 150%-os latogatoszam-novekedése

balitélet

Miami Vice Miami, USA 1985-1988 kozott 150 %-o0s novekedés
a német turistak korében

Tréja Canakkale, Torokorszag 73%-0s novekedés

Corelli kapitiny ~ Kefalonia, Gorogorszag 50%-o0s novekedés a filmet kovetd

mandolinja hérom évben

Forras: Hudson-Ritchie (2006), Riley-Van Doren (1992), Tooke-Baker (1996), Grihault
(2003), Croy-Walker (2003), Busby-Brunt-Lund (2003), Riley-Baker-Van Doren (1998)
alapjan

Az ezredfordulét kdvetéen a tanulmanyok foldrajzi horizontja kiszéle-
sedett, és szamos, leginkabb a televizids sorozatok turisztikai marketing
hatdsat vizsgdlo dzsiai esettanulmany latott napvilagot. A Dél-Koreaban
(Han-Lee, 2008; Kim, 2012, 2010; Kim-O’Connor, 2011) és a Japdnban
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(Liou, 2010) forgatott televizids sorozatok népszertiségének koszonhets-
en a forgatési helyszinek turisztikai attrakciokka valtak. A Kinai Nép-
koztarsasagban is er6s6dé tendenciat mutatnak a filmek altal gerjesztett
utazasok (Hao-Ryan, 2013; Pan-Ryan, 2013; Ryan et al., 2009).

Az innovativ témakat illetSen is kiszélesedett a kutatéi érdekl6dés,
igy a filmturizmus marketing- és menedzsmentkérdésein és a filmtu-
ristdk motivacioin tal kulttra szemléletli tanulményok is megjelentek
(Tzanelli 2003, 2004, 2013). A filmturizmusnak létezik egy elméleti, filo-
z6fiai szemléleti megkozelitése. Ez a kutatasi tertilet céljaiban és nyelve-
zetében is eltér a kordbban emlitett gazdasagi szemléletti kutatdsoktol.
A helyszin és a hely filmbéli reprezentacidja és annak hatdsa az utazasi
keresletre az egyik kutatasi problémakor, amelyhez a hely interpretacié-
ja is kapcsolodik (Bodi, 2008). A filmbéli képek a beallitdsoknak és vizu-
alis effekteknek, valamint a torténet érzelmi toltése és a filmzene 6sszja-
tékanak koszonhet6en szimbolikus helyekké valtoztatjak a filmforgatasi
helyszint. A film tehét képes 1] jelentést kolcsonozni az adott helyszin-
nek (Biczo6, 2011; Szijart6, 2004, 2010). A tdjkép elemeinek hasznalata és
interpretacidja a kultargeografiai kutatasok fokuszaban all. A vidék és
a varos filmbéli megjelenitése, a varos és a vidék dichotémidja szintén
kultargeografiai és egyben innovativ varosfoldrajzi kérdés.

A filmturizmus tudoményos relevanciajat bizonyitja, hogy az Annals
of Tourism Research, a Tourism Management, a Journal of Travel and Tourism
Marketing és a Journal of Vacation Marketing szakmai folydiratok publikéljak
a filmturizmussal kapcsolatos legtjabb kutatasi eredményeket (Connell,
2012). Tovabba a marketing, a menedzsment és a tervezés tertiletén is
tapasztalhat6 a filmturizmus jelentésége, mivel az elmult évtizedben
tobb folyoirat szentelt tematikus szdmot ennek a témdanak. Filmturizmus
kiilonszam (special issue) jelent meg a kovetkezé folyodiratokban: World
Hospitality and Tourism Themes (2011), Téoros. Revue de Recherche en Tourisme
(2011), Tourism Planning and Development (2010), Tourism Review Internatio-
nal (2009), Tourism Analysis (2009), Journal of Travel and Tourism Marketing
(2008), Tourism, Culture and Communication (2006) és Tourist Studies (2006).

A téma a vildg tobb orszdgaban a doktori iskolak 4ltal elfogadott tu-
doményos kutatasi tertiletté valt, szamtalan PhD-értekezést irtak film-
turizmusrol a doktori iskoldk hallgatéi, a turizmust, médiatudomanyo-
kat vagy marketinget tanul6 féiskolai vagy egyetemi diakok korében
pedig népszerti szakdolgozati téma lett. A tertilet szaktekintélye, Sue
Beeton, az ausztral La Trobe Egyetemen oktat. Az 6 nevéhez kothet6 az
els6, 2005-ben megjelent, kizarolag a filmturizmussal foglalkozé mono-
grafia. Mtivében a filmforgatasi helyszineken spontan kialakult turiz-
mus tarsadalmi-kulturdlis hatdsait vizsgalta a helyi lakosok és a helyi
kozosség szempontjdbol. Beeton konyve ramutat arra, hogy a spontan
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kialakult filmturizmusnak negativ kovetkezményei is vannak, ezért a
népszer filmforgatési helyszineken sziikségszerti a helyi kozdsség be-
vondsaval torténé turizmusfejlesztés. Néhany évvel késébb, 2009-ben
Experiences of Film Location Tourists cimmel. Kutatdsanak fokuszaban a
filmturistak motivacidi és élményei dlltak, valamint a szervezett utak és
a filmes idegenvezetés sajatossagainak vizsgalata.

Onallo féiskolai vagy egyetemi kurzuson oktatjdk a filmturizmust
példaul az ausztral La Trobe Egyetemen, a brazil Federal Fluminense
Egyetemen, a svéd Lund Egyetemen, az olaszorszagi Macerata Egye-
temen. Magyarorszdgon a Kodolanyi Janos Féiskoldn 2010-ben indult
Filmturizmus kurzus angol és magyar nyelven, majd a Budapesti Kom-
munikécios és Uzleti Féiskolan indult hasonl6 képzés.

A filmturizmus gazdasagi sikertényez6it az iparagi, elsésorban turiszti-
kai marketinggel foglalkoz6 kutatokézpontok is felismerték. A brit szék-
helyti Mintel Group Ltd. 2012 aprilisaban adta kozzé a filmturizmussal
foglalkozo legfrissebb, sorozatban a harmadik jelentését Set-jetting Tourism
— International cimmel (http://reports.mintel.com/display/590357/#). A je-
lentésben hangsulyt kapott a filmek és televizids sorozatok turisztikai
marketing hatdsa. A Mintel szerint a sikerfilmek a filmforgatasi helyszin
,virtudlis prospektusanak” tekinthet&ek. A jelentésben a filmturizmusra
vonatkoz6 globalis kitekintés Eurépara, FEszak-Amerikara, Ausztraliara
és Azsiara fokuszal. Esettanulmanyokkal (Robin Hood és a Harry Potter-
filmek) és szdmos példaval illusztraljak a filmek turizmusnovel6 hatasat
az Ausztrilia (2008), az Alkonyat (2009-2012), a Stieg Larsson trilogidjara
éptil6 Millennium-filmek, valamint a nagy sikerti Downton Abbey brit tele-
vizios sorozat elemzésének koszonhetSen.

Az Oxford Economics 2005-ben, 2007-ben és legutébb 2010-ben ké-
szitett atfogo, 108 oldalas piaci tanulmanyt az Egyesult Kiralysag film-
iparanak gazdasagi hatdsarél. 2007-ben az Olsberg SPI publikalta 121
oldalas piaci beszdmolgjat (Olsberg SPI, 2007). A piaci tanulmanyokban
egyértelmtien bizonyitast nyert, hogy az Egyesiilt Kirdlysag turizmusa-
ra élénkité hatdssal vannak a szigetorszagban forgatott mozifilmek és
televizids sorozatok.

Ugyanakkor fontos kihangstulyozni, hogy az iparagi, els6sorban meg-
rendelésre késziilt tanulményok, szakmai anyagok hajlamosak felnagyi-
tani a filmturizmus gazdasagi jelent6ségét. A gazdaségi sikertényez6k
mellett meg kell emliteni a filmturizmus negativ hatasait is. A filmturiz-
mus kapcséan is el6térbe kertilnek a fenntarthatosag kérdésével foglalko-
z6 tanulmanyok. A fenntarthat6 turizmus (sustainable tourism) azt jelenti,
hogy a turizmus gazdasagi fejlédése mellett az annak lételemét jelentd
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természeti és kulturdlis er6forrasok ne kdrosodjanak, és a jové genera-
ci6i szdmaéra is élményeket nydjtsanak. A fenntarthaté turizmus céljai
kozott a természeti kornyezet megovasa mellett a desztinacioban él6k
tarsadalmi, kulturalis és vallasi egyediségének megd6rzése is szerepel.
A fenntarthatdsag alapelve, hogy a turisztikai fejlesztés dontéshozatala-
ban a gazdasagi haszon mellett a kornyezet megévasa és a helyi lakosok
jolléte is ugyanolyan figyelmet kapjon. A fenntarthato turizmus tehat
nem egyenld a természetvédelmmel.
A filmforgatasi helyszinek tipusuk szerint négy csoportba sorolhatok:
e varosi tér (New York, Los Angeles, London, Parizs, Réma stb.),
e vidéki/rurdlis tér (toszkan vagy provence-i tdj, az ausztral outback,
az es6s Forks stb.),
e mesterséges tér (filmstadiok),
o fiktiv tér, cybertér (digitlisan el6éllitott helyszinek példaul az Ava-
tar cim filmben).

Filmturzimus kialakulhat spontan és tudatos médon egyarant. A filmra-
jongo turistak sajat érdeklodésiikbdl fakaddan felkereshetik a filmforga-
tasi helyszineket, annak ellenére, hogy erre semmilyen intézményi vagy
szervezett marketingkommunikécié nem épiilt. A forgatasi helyszinen
otthagyott diszletek (példaul a Csillagok hdboriija Tunéziaban maradt disz-
letei), egy ikonikus helyszin (a Chimney Rock Park mint Az utolsé mohikdn
forgatasi helye, vagy Kambodzsdban az Angkor, a Tomb Raider helyszine)
spontan filmturizmust valthatnak ki. Ezzel szemben tudatosan kiépitett
és menedzselt filmturizmusrol beszéliink a filmstadiok és a filmes latoga-
tokozpontok, a filmmuzeumok és a filmfesztivalok esetében.

A latogatoszdm novekedése altalaban pozitiv hatdssal van a film
helyszinétil szolgélo régiora és a helyi gazdasagra. Az egyik ilyen fontos
pozitivum a turizmus tekintetében, hogy a filmturizmus egész évben
motivaciéval szolgalhat, tehat nem sziikiil a szezon idejére és nem kap-
csolodik valamilyen tinnephez vagy eseményhez (Beeton, 2005). Mivel
mind a filmeknek, mind a televiziés programoknak széles kort tarsa-
dalmi és kulturdlis vonzerejiik van, igy lényegében kiszélesedik a po-
tencialis turistdk kore (Schofield, 1996). A filmek egyik érdekes vonasa,
hogy utazést 6sztonzé hatasuk tartés lehet. Riley, Baker és Van Doren
(1998) kutatasai alapjan megallapithato, hogy egy film még évekkel a
megjelenését kdvetden is sikeresen csabithat turistakat és latogatokat a
filmforgatasi helyszinre. Tanulmanyukban arra hivjak fel a figyelmet,
hogy kozvetleniil a film moziba kertilését kovetéen megné a filmforga-
tasi helyszin népszertisége. A szerz6k 12 film esetében vizsgaltak, hogy
a bemutatést kovet6 6todik évben tovébbra is 54%-os latogatészam-no-
vekedés volt tapasztalhat6 az adott helyszinen.
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A filmforgatasi helyszinen tevékenyked¢ dontéshozoknak és turisz-
tikai marketinges szakembereknek csekély rahatasuk van arra, hogy
a filmesek a tertiiletet hogyan abréazoljak a filmvasznon. Ugyanakkor a
film népszertiségébdl fakado turistaérkezések pozitiv és negativ kovet-
kezményeit a tertiletnek, a desztindcionak kell kezelnie.

1.4. Fenntarthatdsag és filmturizmus

Minden turizmushoz kapcsolédé tevékenység esetében, igy a filmtu-
rizmus kapcsédn is tapasztalhatok negativ hatdsok egy adott helyszinen.
Riley, Baker és Van Doren (1998) megéllapitottak, hogy a forgatasi hely-
szinen a turisztikai szolgéltatdsok terén mar a film mozikba kertilése
el6tt tapasztalhat6é bizonyos aremelkedés. Ennek az arnévekedésnek az
egyik oka a hosszt ideig a helyszinen tartézkod¢ filmes stab fogyaszta-
sa. Ugyanakkor a negativ hatdsok és a fenntarthatdsag kapcsan nemcsak
az aremelkedésrdl kell szo6t ejteni, hanem a megnovekedett érdekldés
kovetkeztében tapasztalt negativ kornyezeti és tarsadalmi hatdsokrdl is.

A filmforgatéds helyszine lehet egy lakohaz (a Jobaritok televizids so-
rozat helyszine New Yorkban); egy magankastély (Downton Abbey); egy
konyvtar (a New York-i Kozkonyvtar a Holnaputin cimt filmben); egy
6voda (Balamory a BBC egyik népszer(i gyerekmiisordnak helyszine);
egy muzeum (a Louvre A Da Vinci-kédban); vagy egy magéntulajdonban
lév6 park (Chimney Rock Park, Az utolsé mohikdn cimd film helyszine).
Szamos alkalommal, természetesen a jellegébdl adodoéan, a filmforgatasi
helyszinként szolgél¢ tertiletek, varosrészek, vagy mint korabban lat-
tuk, lakéhazak és parkok befogadoképességét meghaladja a film hatasa-
ra bekovetkezett turistaérkezés (Tooke-Baker, 1996). A megnovekedett
latogatdszam negativ hatasokat eredményez, amely az intenzivebb gép-
jarmtforgalomban, a parkoldhelyek hidnyaban, a nagyobb mennyiség
hulladékban, valamint a kérdezés nélkiil a lakasba bekukkant6 turistdk
viselkedésében korvonalazhato.

A helyi lakosok ezekben az esetekben a filmturizmus negativ hata-
sait tapasztaljak, ami Gjra felveti annak a sziikségességét, hogy a fenn-
tarthato turizmusfejlédés csak és kizardlag a helyi lakosok bevonaséval
és a veliik torténd egytittmiikodéssel valdsithaté meg. A fenntarthato
turizmus kérdése a vidéki tertileteken még kiélezettebbé valik, mivel
ott a turizmus kornyezeti és tarsadalmi negativ hatasai markansabban
jelennek meg.

A fenntarthat6 turizmus kihivéasai kozott szerepelnek a kovetkezdk:

¢ a helyi lakosok nincsenek megfeleléen felkésziilve a turistak arada-

tanak fogadasara;
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e az elsédleges turisztikai szuprastrukttra (kereskedelmi szallashe-
lyek, vendéglato egységek, egyéb, a turistdk igényei szerinti szolgal-
tatasok) hianya;

¢ a telepiilés képének, imazsdnak megvaltozasa, a telepiilés kom-
merszszé valasa;

¢ azok a turistak, akik valamilyen emléktargyra, relikviara vagynak,
megcsonkithatjak, megrongélhatjdk a természeti vagy épitett 6rok-
séget;

¢ megnovekedett forgalom a kozutakon, és a parkol6helyek hianya.

Beeton (2005) Ausztréalidban, a Nagy Oceani Uton (Great Ocean Road),
Barwon Heads teleptilésen tanulmanyozta egy népszerd televizids so-
rozat (Sea Change) altal kivaltott pozitiv és negativ hatdsokat. A sorozat
kétségkiviil felrajzolta Barwon Heads-et a térképre. Beeton megfigyelte,
hogy a sorozat népszertiségének kovetkeztében a forgatési helyszint biz-
tosit6 féutcan megszilintek az tiresen all6 tizletek, és ugrasszertien meg-
nétt a turisztikai szolgaltatasok szdma. Tobb kavézot, kocsmat, éttermet
és gyorséttermet, valamint ajandékiizletet és konyvesboltot nyitottak.
Ezzel szemben a helyi lakosok igényeit kiszolgalok, mint a hentes, a pék
és a vegyesbolt a megnovekedett bérleti dijak miatt bezarasra kénysze-
riltek. A teleptilés megujult hirnevének koszonhetéen az ingatlanarak
az egekbe szoktek, a tengerparton igényes tidiil6helyeket épitettek golf-
palyaval és exkluziv lakénegyeddel, megvaltoztva ezzel a tengerparti
teleptilés épitett és természeti kornyezetét, tovdbba annak turisztikai
miliGjét. A sorozat kapcsan atalakult a turizmus szociokulturalis 6ssze-
tétele is, a kordbban csalddos, nyugalomra vagy¢ turistakat felvaltottak
a trendi szolgaltatasokat keres¢ filmturistak.

Hasonl6an negativ hatédssal lehet egy teleptilésre, ha a filmforgatasi
helyszin kiranduldsi ati célla valik. Ebben az esetben a helyszin fel-
keresése csupan néhdny 6ras vagy maximum egynapos tartézkodast
és alacsony koltést eredményez. A yorkshire-i Goathland vasatallomés
mint ,Roxmorts” valt ismertté a Harry Potter-rajongok szaméara. Csa-
ladosok és fiatalok megnovekedett aranyban utaztak Goathlandba, 4m
csupdn néhdny 6rat, a fotok elkészitéséhez sziikséges id6t toltottek el a
vasuttallomas kornyékén és a nemzeti parkban (Beeton, 2005). A spon-
tan kialakult filmturizmus esetében a turisztikai és kereskedelmi szol-
galtatok ritkan elég felkésziiltek ahhoz, hogy a filmturistdk igényeit
teljesiteni tudjdk. Ez az ajdonsiilt filmes desztinaciok szamaéara fenn-
tarthatésagi problémakat okoz. A kovetkez6 esettanulményban a skét
Mull-szigeten tapasztalhat6 ,tipeg6 turizmus” és a televizids népsze-
riiséget figyelmen kiviil hagyo turisztikai menedzsment hatasai keruil-
nek bemutatasra.
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ESETTANULMANY

Mi térténik Balamoryban? (Connell 2005-6s tanulmanya alapjan)

Skdcia nyugati partvidékénél talalhato a Belsé-Hebridak masodik legnagyobb szigete,
az Isle of Mull. Ez a foldrajzilag tavoli, elszigetelt terilet, melynek zord hegyvidéki taja
és sziklas tengerpartja szamos dllatfajnak nydjt menedéket, népszer(iségét nem a cso-
dalatos természeti kincseinek, hanem egy gyermekeknek sz6l6 televizids programnak
koszonheti. A BBC 2002—2005 kozott Tobermory varosaban forgatta az 6vodas kord
gyermekeknek szolo Balamory cimG misorat. A helyszin idilli, a tengerparti sétanyt a
18. szdzadbol szarmazo szines hazak teszik egyedivé. A nyugalom szigete, ahol a lakok
mindig jokedviek, énekelnek, tancolnak, és a felndttek is gyermeki artatlansaggal te-
kintenek a vilagba.

Az epizddok témdja a z6ld hazban talalhaté 6vodahoz kapcsolddik, ahol mindig
valami érdekes esemény térténik. Am a sorozat eréssége és a gyerekek korében elért
téretlen népszer(isége nem csupan a helyszin kilonleges miliéjében rejlik. Mas gyerek-
programokkal ellentétben ebben a misorban nem animacios figurékat, hanem hus-vér
szereplGket latunk, amelyben az dvodaban kisgyerekek jatszanak, és az dvonéni, Miss
Hoolie (Julie Wilson Nimmo), a vilag legbdjosabb teremtése. A gyermekeknek szolo
~Szappanopera” sikerét bizonyitja, hogy 2003-ban nevezték, és 2004-ben el is nyerte a
BAFTA? gyermekmusor-dijat. A mUsornak készonhet6en 2003-ban az el6z6 évhez ké-
pest 150 ezerrel tobb latogato kereste fel Tobermoryt, hogy a gyerekek sajat szemikkel
is lathassak a helyszint, ahol a torténetek jatszodnak (Connell, 2005). Annak ellenére,
hogy a misorkésziték célja egy egyetemes jelleg(, fiktiv helyszin megalkotasa volt,
Tobermory és Balamory neve kézott talalunk némi hasonlésagot, ami segitette a valés
forgatasi helyszin beazonosithatosagat. A sziget komppal kézelitheté meg és a valto-
zékony id6jarasnak és a relativ tavolsagnak kdszonhetden a sziget turizmusara jellemz6
a szezonalitas.

Fontos kiemelni, hogy a megndvekedett turistaforgalom leginkabb a kisgyermekes
csalddok kérében volt tapasztalhatd. Am a helyi turisztikai szervezetek (Holiday Mull és
az Area Tourist Board) erre a célcsoportra kevésbé voltak felkészilve, [évén Skocianak e
vidéke korabban sokkal inkabb a természetkedvel6 madarfigyeld (itt talalhatd Eurdpa
legnagyobb szirtisas-populacidja), outdoor turistakat vonzotta. Mivel kisgyermekes turis-
tak keresték fel Tobermoryt, a szallashelyeknek, az éttermeknek és a varosnak is fel kel-
lett készUlniUk a ,tipeg6 turistak” kiszolgalasara. A szolgaltatasok kozil a legfontosabbak
a gyermekprogramok és a jatszoterek kialakitasa volt, az esés idében végezhetd tevé-
kenységek kibdvitése, a kozosségi kozlekedés (buszkapacitas) és a kozlekedésbiztonsag
fejlesztése, valamint tajékoztatd tablak elhelyezése a muisor helyszineivel kapcsolatban.
(A szines hazak tulajdonosaitol eltekintve a mUsor készit6i a helyi kdzdsséget és a helyi
szervezeteket nem vontak be a forgatassal kapcsolatos tevékenységekbe.) Altalaban a
kereskedelmiszallashelyeken és az éttermekben a kisgyermekek (6 éves kor alatt) kedvez-
meényekben részesilnek, am Tobermoryban éppen a kisgyermekes csaladok megnoveke-

2 BAFTA = British Academy of Film and Television Arts. A Brit Filmaka-
démia (British Film Academy) 1947-ben alakult. Alapitéi kozott taldlunk két
magyar filmszakembert: Sir Alexander Kordat (Korda Sandor) és Emeric
Pressburgert (Pressburger Imre). Ez a szervezet volt az el6futara az 1976-ban
létrejové BAFTA-nak.
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dett aranya miatt ezeket a kedvezményeket igyekezték eltérolni. A szallasadok szerint
minden féréhelyet a kicsik foglaltak el (Connell, 2005). A televizids program marketing-
hatasat viszonylag révid idejinek gondoltdk, ezért a telepilésen nem hajtottak végre
infrastrukturalis fejlesztéseket, hiszen a turisztikai marketingszakemberek altal megha-
tarozott fé célcsoport a, zold turistak” voltak. A szezon id6szakaban Tobermorynak nem
volt sziksége tobb turistara, hiszen a szallashelyek kapacitasa viszonylag limitalt volt, igy
a Balamory-turistak Ujabb, vératlan kihivasok elé allitottak a vallalkozdkat.

A filmeken keresztiili markaépités hasonlé marketingpotencial-
lal rendelkezik, mint a termékelhelyezés (product placement), amelyet
O’Connor, Flanagan és Gilbert (2010) kutatdsai bizonyitanak. A film-
készitok felé irdnyulé marketing szintén kozvetlen gazdasagi hatassal
rendelkezik, hiszen a filmes szakemberek iizleti turistdknak tekinthet6-
ek, és egy nagyobb koltségvetésti nemzetkozi produkcié tobb hénapos
tartozkodast eredményez a fogadoteriileten. A filmforgatasi helyszin jo
hirneve a filmes szakemberek kozotti szajpropagandanak koszonhetSen
tjabb produkcidkat képes a helyszinre vonzani.

A filmturizmusnak szamos formadja van, jelen monografidban ezek
kertilnek részletes elemzésre. Beeton (2005), Busby és Klug (2001), Croy
és Heitmann (2011) eredményei alapjan a kovetkez6 formakat kiilonboz-
tetjik meg;:

¢ Olyan filmforgatasi helyszinek felkeresése, ahol egy bizonyos fil-
mes vagy televizios produkciot forgattak. Ebben az esetben a film-
forgatasi helyszin megegyezik egy valds helyszinnel, egy régioval,
varossal vagy teleptiléssel (Portobello Road Londonban a Notting
Hill cim filmben).

e Filmstadiok felkeresése (Paramount Studios Los Angelesben vagy
a Harry Potter-filmek gyartasat bemutaté Warner Bros. Studio Tour
Londonban http://wwwwbstudiotour.co.uk/).

e Filmes vagy televizids programokra épiilé tematikus parkok felke-
resése (a Walt Disney Parks and Resorts, a Universal Studios Orlan-
do vagy a Movieland Studios az olasz Garda-t6nal).

o Aktualis filmforgatasi helyszinek felkeresése, ahol éppen filmet for-
gatnak.

¢ Olyan helyszinek felkeresése, ahol a film cselekménye jatszodik, bar
magét a produkciét nem azon a helyszinen forgattak.

e Szervezett utak, amelyek egy varosi teriilethez kapcsolodoé filmfor-
gatasi helyszineket kapcsolnak 6ssze (Brit Movie Tours Londonban
vagy a Manhattan filmes ttrdk New Yorkban).

e Szervezett utak sztarok és hirességek nyomaban (szervezett buszos
utak Beverly Hills sztarvilladinak felfedezésére: www.starlinetours.
com).
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e Filmfesztivalok felkeresése.
¢ Filmbemutatdk, premierek felkeresése, a szinészek és rendezdk
,meglesése”.

Osszegzés

Az els6 fejezetben egy rovid helyzetelemzésen keresztiil kivantam at-
tekintést nydjtani a filmturizmussal kapcsolatos tudoményos és iparagi
kutatasokrol. A turizmuskutatas transzdiszciplinaris tudomanyag, mely-
ben a foldrajz, a gazdasagtan, a szociolégia, a pszicholégia, a marketing
és az antropologia kutatasi tertiiletei 6sszekapcsolodnak. A filmturzimus
esetében ez béviil a médiatudomany, a kommunikécié és a szemiotika
tertileteivel. Jelen monogréfia célja, hogy felkeltse az érdeklédést a film-
turizmus Osszetett jelensége irant, és inspiral6 olvasmanyként szolgéljon
a jovébeni kutatasokhoz és a filmturizmus gyakorlati kiépitéséhez.



Il. fejezet

A filmturizmus keresleti oldalanak
vizsgalata

A fejezet f6bb témai:

— az utazasi motivacio osszetevoi,

— a filmturistdk motivacidinak elemzése,
— a filmes hivatasturizmus.

Bevezetes

A turistak motivacidinak és viselkedésének vizsgélata régota foglalkoz-
tatja mind a kutatokat, mind a turisztikai iparagat. A filmturistdk moti-
mos Osszetevdje lehet. Vajon mi motivalja a fanatikus rajongo turistét,
a tunéziai Matmatédba indul6 fakultativ kirdnduldson részt vevo char-
ter-turistat, vagy azokat, akik befizetik A Gyiiriik Ura tematikus tarat,
annak ellenére, hogy a trilogia egyetlen egy részét sem lattak és Tolkien
mestermiivét sem olvastak?

A filmturizmus kapcsan nem csupan a szabadidés turistédkat kell fi-
gyelembe venniink, hanem a munkavégzési céllal érkez6 hivatasturisté-
kat is. A filmes hivatdsturistak esetében melyek a dont6 tényezdk az tti
cél és a forgatasi helyszin kivalasztasaban? A fogado orszag szempont-
jabol elég ,csak” a kulfoldi filmeseknek kindlt adékedvezmények beve-
zetése, vagy egy atgondolt és innovativ varospolitika sziikséges ahhoz,
hogy egy véros felkertiljon a filmes hivatasturistdk mentélis térképére?

A fejezet ezekre a kérdésekre probal valaszt adni, és tovabbi lehetsé-
ges kutatasi iranyokat kivan felvazolni.
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2.1. A filmes turisztikai kereslet jellemzoi

A néz6 akkor valik filmturistava, amikor a film olyannyira felkelti az
érdeklédését, hogy elutazik a forgatas hatteréiil szolgalé helyszinre
(Beeton, 2005). Célja, hogy személyesen is megtapasztalja azt a kornye-
zetet, amelyet latott, és hogy részese legyen az dbrazolt filmbéli térnek
(Roesch, 2009). Amennyiben a filmturizmus vizsgalatdnal a kulturalis
turizmus keresletének demografiai és szociokulturalis jellemzéit vesz-
sziik alapul, akkor megéllapithat6, hogy dltalaban a magasan iskoldzott,
viszonylag magas jovedelemmel rendelkezd, a kultara irdnt fogékony
kozépkora vagy id6s turistakrol van szé (Sulyok, 2005).

Az empirikus kutatdsok alapjan ugyanakkor megallapithat6, hogy
a filmturizmus esetében sokkal Osszetettebb a latogatéi szegmens: a
Csillagok hdboriija helyszineit f6ként a 31-40 éves korosztalyhoz tartozo
férfiak keresik fel (Roesch, 2009), ugyantgy, ahogy a James Bond-za-
randokok is férfiak (Reijnders, 2010a). A Balamory évodasoknak sz6l6
televiziés program skociai helyszinei irant kisgyermekes csaladok ér-
deklédnek (Connell-Meyer, 2009), A muzsika hangja helyszineit legin-

2.1. kép. A Times Square New Yorkban, az 4j filmek beharangozasanak helyszine
Forrds: Ratz T. (2013)
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kabb a 20-30 éves korcsoporthoz tartozé holgyek keresik fel (Im-Chon,
2008), hasonl6an a koreai szappanoperdk forgatasi helyszinei is a fiatal
és kozépkoru holgyek éaltal latogatottak (Chan, 2007; Kim, 2010, Kim-
O’Connor, 2011), ugyanakkor az Alkonyat helyszinei minden korosztély-
bél vonzanak érdekléddket (Larson-Lundberg-Lexhagen, 2013).

A filmturizmussal foglalkoz6 esettanulméanyokban szereplé empiri-
kus felmérések &ltalaban egy konkrét film irdnt érdekl6d6 turistak ko-
rében késziiltek (lasd A Gyiiriik Ura-trilégia, Corelli kapitiny mandolinja,
A Da Vinci-kod), emiatt ezekbdl a tanulméanyokbdl nehéz olyan altaldnos
kovetkeztetéseket levonni, amelyek alapjan a filmturistak jellemzdire
kovetkeztetni lehetne. Hasonl6an sziik szegmens fogyasztasat elemzik
a filmes taran megkérdezettek korében késziilt felmérések, mivel ezek
a kutatasok olyan filmturistak véleményét tiikrozik, akik komolyan ér-
deklodtek a filmforgatasi helyszinek irant, és befizettek egy szervezett
tardra (Buchmann, 2010; Im-Chon, 2008; Roesch, 2009).

A turisztikai keresletet interkulturalis szempontbdl is megkozelithet-
juk. A turisztikai kutatasok irodalma kifejezetten angolszdsz szemléletd,
azonban a filmgyartas globalis kozpontja sokkal inkabb Azsidba tehet6
at. Az indiai, kinai, japan vagy dél-koreai filmturistak motivécioi, igényei
és fogyasztasi szokasai eltéréek lehetnek azoktol a modellekt6l, amelye-
ket az angolszasz kutatasokbo6l megismerhettiink (Kim-O’Connor, 2011).
Az azsiai filmturizmus kutatdsa ezaltal jelent6s potencialt rejt magaban
(Kim, 2012; Pan-Ryan, 2013). A kelet-kozép-eurdpai régidban egyelére
kevés empirikus kutatas késziilt a filmek motivaciés hatasaval kapcsola-
tosan (Irimids, 2009).

2.2. Az utazasi motivacio osszetevoi

A motivacio, vagyis tevékenységosztonzés, a turisztikai kereslet egyik
legf6bb Osszetevdje a rendelkezésre allo szabadid6 és a felhasznalhato
jovedelem mellett (Michalko, 2007a). A marketingszemléletli turiszti-
kai vizsgalatok esetében a legkézenfekvébb a turistak érdeklédési kor,
pszicholdgiai jellemzdk, attitlidok szerinti tipizalasa. Ennek alapjan le-
hetséges a turistak varhato fogyasztasaval kapcsolatos kovetkeztetések
megalkotésa. A turistatipusokat Puczké Laszl6 és Ratz Tamara foglaltak
Ossze Az attrakciotol az élményig cimt konyviikben (2011). A szerz6péros
Plog, Cohen és Smith turistatipusait és kategoriat elemezte. A filmtu-
rizmus aspektusabdl, tgy vélem, Cohen turistatipusai (vandor, felfe-
dezé, egyéni tomegturista és szervezett tomegturista) alkalmazhatoak
leginkabb, bar a kategoridk kozott atfedések lehetnek. Mivel a filmfor-
gatasi helyszineket bemutat6 szervezett utak mar a legtobb filmgyart6
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orszagban léteznek, a szervezett utakon részt vevék tomegturistaknak
tekinthetek. Am amennyiben csupan a kategéridk sztik definiciéjahoz
ragaszkodunk, akkor éppen a filmturizmus megkiilonbozteté eleme,
azaz niche tulajdonsaga szorul héttérbe. A turistatipusoknal mindha-
rom szerz$ az otthonossag és az tjdonsag irdnti vagy szemszogébdl ko-
zelitette meg a kérdést. A filmturistak esetében maga a desztinacio lehet
egy teljesen ismeretlen, Gjdonsagokkal teli helyszin, ugyanakkor az ott
forgatott film vagy televizios sorozat képein és tizenetein keresztiil még-
is biztositjak az otthonossag érzését is.

A motivacié kérdésének vizsgélata feltarja, hogy a filmturistakrol
alkotott elhamarkodott vélemények ttulsdgosan leegyszertsitéek, és ko-
rantsem tiikrozik a filmes utazdsok hatterében miikodo belsé és kiilsé
késztetd er6k sokszintiségét.

A pszicholégiai kutatasok ramutattak arra, hogy az egyén viselke-
dését sziikségleteinek kielégitése motivalja, amelynek lehet6ségeihez
mérten prébal eleget tenni. A turisztikai motivacioval kapcsolatosan
Gnoth (1997) vizsgalta a bels6 és kiils6 hajtoerdk (drives), az érzelmi és
a kognitiv sziikségletek szerepét. A fogyaszt6éi magatartas, azaz a mo-
tivaciot befolyasol6 tényez6k megismerése két kihivassal allitja szem-
be a turisztikai menedzsmentet: (1) a motivaci6 és a viselkedés kozotti
kapcsolat megértése; (2) azon tényezdk dsszegyiijtése, amelyek motivaciot
valthatnak ki az egyénekbdl, vagyis elég erések ahhoz, hogy a turistak
viselkedését és fogyasztasat befolyasoljak.

Az utazasi dontéshozatalban egy nemzetkozi sikernek drvend6 film
igen er6s befolyéssal birhat (Kim et al., 2007), a filmek tovabbé a belfoldi
turizmust is erésithetik (Soliman, 2011). A varosok és tagabb értelem-
ben a turisztikai desztinaciok éles versenyben vannak egymassal azért,
hogy a turistdkat magukhoz csabitsak (Jancsik, 2014). A filmvasznon la-
tott képek, helyszinek 6sztonozhetik a fogyasztot (a turistat) az tti cél
kivalasztasaban. A képi abrazolas, valamint a film cselekményének tor-
ténete fokuszba hozzak magét a filmforgatasi helyszint is.

2.3. A filmturistak motivacioinak elemzése

A jatékfilmekben szereplé helyszinek, targyak, kosztimok latvanya
nagy nézékozonséghez, fogadokozonséghez jut el. Ez a tobbi mtivészeti
ag, mint példaul a képzémiivészet vagy az irodalom esetében sokkal
nagyobb kihivés elé allitja az alkotot. A film szdmos néz6t sarkallhat
arra, hogy a valdsagban is felkeresse a filmforgatas helyszinéiil szolga-
16 varost, és akar viselkedésében is masolja a filmbéli szereplSket, eset-
leg vasaroljon azokban az tizletekben, ahova kedvenc szerepl6i jarnak
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(Papp-Vary-Hajnal, 2010). Annak ellenére, hogy a legtobb jatékfilm nem
azzal a szdndékkal késziilt, hogy a filmforgatasi helyszinen turizmust
generaljon, a filmek novelhetik mégis a helyszin vonzerejét, felhivhatjak
a figyelmet az adott tertiletre (O’Connor, 2011).

Az utazési motivéaciot meghatarozza az is, hogy a néz6 érdeklédése
milyen mélységii a film vagy televizids sorozat irdnt. Mackellar (2006)
elemezte a rajongok motivacioit és viselkedését, megfigyelte, hogy a ra-
jongok kevésbé ismert desztinaciokba is elutaznak, amennyiben a hely
szamukra hozzaadott értékkel bir, és szivesen csatlakoznak rajongdéi
taborokhoz vagy csoportokhoz, részt vesznek a rajongéi fesztivalokon,
rendezvényeken. Példaul A Gyiiriik Ura-trilégia vagy a Csillagok hiboriija
epizddjai komoly rajongotaborral rendelkeznek (Escher-Riempp-Wiist,
2008).

http://www.youtube.com/watch?v=PIMWYYzVngM

A Gsillagok Haboruja (1977) minden id6k egyik legsikeresebb sci-fije. George
Lucas a film bizonyos részeit, foként a Tatooine bolygo sivatagos jeleneteit
Tunézidban, a Sidi Bouhlel sivatagban és Matmataban vette fel. A diszletek
itt @ mai napig latogathatdak. A Star Wars-rajongok mindent elkdvetnek
azért, hogy a diszleteket megmentsék a sivatagi homok és szél pusztito erejétdl, és pénzado-
manyokat gyUjtenek a forgatasi helyszin megdrzésért.

Ezekrdl a filmekrdl még évekkel a bemutatasukat kovetSen is beszélnek.
A rajongok szivesen nézik meg tjra és tjra Sket, idéznek bel6liik, 6sz-
szegytijtik a forgatassal kapcsolatos hattérinforméciokat, és kivancsiak
a forgatasi helyszinekre. Egy televiziés sorozatot folyamatosan kovetd
nézo szinte beleéli magat a fiktiv eseményekbe, és izgalommal varja az
Ujabb részeket. Magyarorszdgon az 1990-es évek elején, a rendszervaltast
kovetben, szinte kihagyhatatlan programnak szamitott a texasi olajmég-
nas csalad torténetének kovetése, vagyis a péntek esti Dallas. A néz6k jol
ismerték a hatalmas Southfork Ranchet és a luxus életvitelrél tantskodo
Ewing-hdzat. Habar Magyarorszagrol viszonylag kevesen utaztak Dal-
lasba, hogy a valdésagban is megtekintsék a nappalit, ahol Samantha és
Jockey a whiskey-t fogyasztottak, a Southfork Ranch tobb ezer nyugat-
eurdpai turistat fogad évente (1asd 1.2. tdbldzat).

Az elmalt években a torok televizids sorozatok tartalmi és technikai
mindsége jelentdsen javult, koszonhetSen a nézokért vivott televizids csa-
tornak kozotti erés versengésnek (Balli-Balli-Cebeci, 2013). Torokorszag
2001 6ta exportal televizios sorozatokat, kezdetben Kazahsztéanba és Uz-
begisztanba, majd az igazi attorés 2005-re tehetd, amikor a szappanopera-
kat a Kozel-Keletre, Kelet-Kozép-Eurépaba és Eszak-Afrikaba is exportalni
kezdték. 2011-ben a torok szappanoperak exportértéke elérte a 100 millié
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amerikai dollart. A Magyarorszagon bemutatott sorozatok kozott van
példéul az Isztambulban jatsz6dé6 Seherezidé, a Szulejmin és az 1gazgyongy.
A Szulejmdn cimi sorozat nem csupan Isztambult, hanem Edirne varos-
at is felrajzolta a filmturistak térképére. Isztambul egyértelmiien a torok
kreativ filmipar székhelye (Incekara-Sener-Hobikoglu, 2013). Balli, Balli
és Cebeci (2013) a turisztikai kereslet gravitacios modelljének segitségével
elemezték, hogy a torok szappanoperdk hatdssal vannak-e a fent emlitett
régiokbol érkezd beutazé turistdk szdmdéra. Kutatdsukban bizonyitottdk
a legalabb egy évig vetitett torok televiziés sorozatok beutazé turizmus-
ra gyakorolt hatasat. A kutatasban a Magyarorszdgon bemutatott torok
sorozatok és a magyar kiutazé turizmus kozotti korrelaciot is elemezték,
amely alapjan a magyar filmturisztikai szegmens is bizonyitotta valt: a to-
rok televizids sorozatok sugarzasa 6ta tobb magyar utazik Torokorszagba.

A turisztikai motivacié esetében megkiilonboztethet6ek vonzoé és
késztet6 tényezo6k (push and pull factors). Vonz6 tényez6k azok, amelyek
egy helyszinre csabitjdk a turistdkat (példaul fehér homokos tenger-
part, hegyi leveg6, torténelmi kastély megtekintése). A médidban meg-
jelené képek interpretacidja és feldolgozdsa a nézék szdmara egyedi
élményként jelenik meg. Iwashita (2008) szerint a filmek és a televi-
zi6s programok befolyasoljak az egyén dontését az tuti cél kivélaszta-
sdnak folyamataban, hiszen azok a helyszin egyediilall6 vonzererejét
mutatjak be. Empirikus kutatasat, amely kérdéives megkérdezést és
30 mélyinterjat 6tvozott, a japan Brit Utazasi Klubban végezte. A ku-
tatds eredményei alapjan megéllapithat6, hogy a klubtagok leginkabb
az Egyestilt Kiralysagban jatszodoé filmekbdl és televizidés sorozatok-
bél szerezték az orszagra vonatkozé informacidikat. Sherlock Holmes,
Bridget Jones: Mindjdrt megoriilok!, Mr. Bean, Sztirom a pdarom, Harry Pot-
ter-filmek, Biiszkeség és balitélet vagy az Uvdltd szelek alapjan képzelték
el a szigetorszagot.

Pearce és Packer (2013) az egyén gondolkoddasarél és cselekvéseirdl
irt pszichologiai szemléletti tanulmanyukban kiemelték, hogy az egyén
azért utazik, hogy a mindennapi problémakat hatrahagyja, kiszakad-
jon a megszokott kornyezetébdl és szabadidds tevékenységben vegyen
részt. A késztet6 tényez6k sokkal inkabb az egyén igényeit, vagyait és
sziikségleteit tiikrozik (példaul a mindennapoktdl valé elmenekiilés,
nosztalgia, elvagyodas). Ezek a motivaciés tényezok, vagyis az elszokés,
a fantazia vildga utani vagyodds, a romantikara val6 igény, az tjdonsag
vardzsanak keresése, a szérakozas és az onmegvaldsitds mind olyan té-
nyezd8k, amelyeket filmturistak esetében is fellelhettink.

Macionis (2004) vazolt fel egy lehetséges megkozelitést, melynek
alapjan a filmturizmus kereslete elemezhet6. Harom 6 téma koré gyij-
totte azokat a motivacids tényezoket, amelyek befolyasolhatjdk a nézo-
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ket a filmekkel kapcsolatos utazasi célteriilet kivalasztasanal: (1) a hely-
szin (place), (2) a cselekmény (performance), (3) a sztar (personality) (2.1.
tablazat). A sokat hivatkozott elmélet alapjan motivaciok és viselkedés
szerint harom filmturista-tipust lehet megkiilonboztetni. Feltételezé-
se szerint a filmturistakat a film iranti novekvé érdeklédés és a bels6
motivaciok (késztetd tényezok) alapjan lehet legcélszertibben vizsgalni.
Macionis tgy véli, hogy a turistak leginkabb véletlenszertien fedezik fel
a filmforgatasi helyszineket, egy film vagy televizios sorozat ritkdn ké-
pez els6dleges motivaciot az utazasra (2.2. tablazat). Ezt egyrészt Connell
(2005) kutatasa megcafolta, mert a Mull szigetére érkezd kisgyermekes
csaladok kizardlagos motivécidja az 6vodasoknak sz6l6 program volt.
Masrészt Croy és Buchmann (2009) eredményei megerdsitették, mivel az
altaluk vizsgélt A Gyiiriik Ura taran részt vevok kozott sokan még csak
nem is lattak a filmet, és csak barataik javaslatara fizették be a progra-
mot. Im és Chon (2008) altal vizsgalt A muzsika hangja tematikus taran
résztvevok 29%-a nem latta a filmet, a helyi turisztikai iroda ajanlasara
fizették be a tematikus varosnézést.

2.1. tabldzat. Vonz6 és késztetd tényez6k a filmturizmusban

Vonzé tényezdk (Pull factors) Késztet6 tényezdk (Push factors)
Helyszin Cselekmény  Sztdr Belsé motivdcio
taj filmtorténet  szinészek onmegvalositas
klima miifaj filmsztarok  statusz, presztizs
kulturélis és/vagy = hangulat rendez6k és  fantadzia és elvagyodas
természeti 6rokség producerek  4j élmények szerzése

tarsadalmi kornyezet

Forrds: Macionis (2004)

2.2. tabldazat. Filmturizmussal kapcsolatos turistatipusok lehetséges kategoéridi

Véletlenszerti filmturistak Altalanos filmturistak Elhivatott filmturistak
e egy filmforgatéasi helyszinen e egyéb indokok o kifejezetten
taldljak magukat, bar a film mellett az is szerepet a filmvéasznon latott
egyaltalan nem befolyasolta jatszott a desztinacio helyszineket keresik fel
az ati cél kivalasztasat kivalasztasandl, hogy ott e els6dleges
e pozitiv élményként élik meg  egy hires filmet forgattak motivacidjuk a

e nem ez volt a f6 motivaci6  filmforgatasi helyszin
beazonositasa és
a filmes élmény
,atélése”

Forrds: Macionis (2004)
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Az altaldnos és az elhivatott filmturistak az adott helyszinen forga-
tott filmhez kapcsol6dé érdeklédésiikbdl kifolydlag konkrét motiva-
cioval érkeznek, példaul szeretnének bepillantani abba a hazba, ahol
kedvenc sorozatuk jatszédik (a Jobaritok lakdsa New Yorkban), vagy
belépni a Notting Hill filmb6l ismert Portobello Road konyvesboltjaba
(@ami ma ruhazati tizlet). A kulturalis turizmus irant érdekl6d6 uta-
z6khoz hasonléan a filmturistak szamara is egyre fontosabbé valnak a
személyre szabott szolgaltatasok és az egyedi igényeket kielégit6 kina-
lat. A fanatikus filmrajongok (példaul a Csillagok hdboriija balvanyozoi)
igen er6s motivacioval rendelkeznek, jelent6s hattértudassal érkeznek
a helyszinre, és altaldban pontosan tudjak, hogy mit keresnek. A film-
béli kamerabedllitasokat sajat fényképfelvételeiken reprodukaljak, eset-
leg jatékfigurdkkal ,autentikusabba” téve az eseményt. Matmataba a
filmrajong6k Darth Vader- és Luke-figurdkkal érkeznek, hogy a fotékon
kozosen szerepelhessenek, vagy jelmezekbe 6ltozve pézolnak a diszlet
mellett (Roesch, 2009).

Az interaktivitds, azaz a turistdk aktiv bevondsa a filmforgatasi hely-
szin attrakcioi 4ltal szintén meghatarozo tényezé. A letolthet6 és igyenes
mobil alkalmazasok vagy a hagyomanyosnak tekinthet6 filmtérképek
ilyen interaktiv eszkozok, amelyek segitik, hogy a filmturista az altala
krealt torténet részesévé valjon. Wallander nyomozé Ystadjdban (részle-
tesen lasd az V. fejezetben) péld4ul olyan tematikus ttrdkon lehet részt
venni, ahol a turistdknak kell megoldaniuk egy btintényhez kapcsol6dé
rejtélyt.

A filmre épiil6 fesztivalok és események szintén az interaktivitdsra
és a kozosséghez tartozas iranti vagy kielégitésre adnak lehetéséget.
A Gyalog galopp az Artir kirdly és a kerekasztal lovagjai legenda kultusz-
filmmé valt feldolgozasa 1975-ben kertilt bemutatédsra. 2005-ben, a film
30. évforduldjan hatalmas rajongétalalkozét szerveztek a helyszin-
ként szolgalt skét Doune-kastélynal. Tobb ezer, filmbéli karakternek
oltozott rajongd gydlt dssze, hogy boldogan titogessék egymésnak a
kokuszdidhéjakat. (Annak idején a forgatasra a Monty Python stab-
janak nagyon kevés pénz allt rendelkezésére, a filmet minddssze 229
ezer fontbdl forgattdk le. Sem a kastély kibérlésére, sem lovakra nem
volt pénziik. A Doune-kastély tulajdonosa megengedte, hogy néla for-
gassanak, mig a l6dobogas hangjat kokuszdiohéjak osszetitogetésével
imitaltak.) A 14. szazadi kastély ma is évente kozel 25 ezer rajongod
turistat vonz, legtobbjiik Gyalog galopp-zarandoknak tekintheté abban
az értelemben, hogy a kastély szamukra szimbolikus helyszin (Beeton,
2005).
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http://www.youtube.com/watch?v=zqtSgxylofs

A Gyalog galopp (1975) ikonikus jelenete, amikor Camelot kiralya megérke-
zik Doune-varahoz, és a varvédodkkel azon vitatkozik, hogy hogyan kerilt
hozza a kdkuszdio. A vitdban arra a felismerésre jutnak, hogy a kokuszdiokat
valdszin(Gleg a migrans fecskék hozhattak be az orszagba. Doune-kastélya
ma a megszallott Monthy Python-turistak zardndokhelye, ahol tobb, a filmhez kapcsolodd
fesztivalt szerveznek.

2010-ben Eszak-Karolinaban a The Andy Griffith Show televiziés sorozat
50. évforduldjara szervezték meg a Mayberry Days fesztivalt (Benjamin-
Schneider-Alderman, 2012). Annak ellenére, hogy a sorozatot az 1960-
as években vetitették az Egyesiilt Allamokban, a fesztival szamos Andy
Griffith-rajongot és véletlenszerd filmturistét is vonzott.

A véletlenszerii filmturistik példaul, ha mér egy adott desztinaciéban
tartozkodnak, utazasaik sordn szivesen felkeresnek filmforgatasi hely-
szineket is, azonban a filmek nem jelentenek szdmukra els6dleges mo-
tivacios tényez6t (egynapos kirdndulasok Matmataba vagy Tatooine-ba,
a Csillagok hdborija filmforgatasi helyszinére a tunéziai charter-utasok
szamara).

2.3. tabldzat. A filmturistak motivaciéinak kategoéridk szerinti csoportositasa

Motivaciés tényezSk

Véletlenszerii filmturistak Altalanos filmturistak Elhivatott filmturistak
e csoporthoz tartozas iranti e Gj élmények atélése e onmegvalositas
igény e tanulas, Gj ismeretek szerzése e zarandoklat
e barétok, atikonyv o hires filmes helyszin az utazas e identitdskeresés
ajanlasa hozzaadott értékét noveli o fantaziavilag
¢ Gjdonsdg megtapasztaldsa e nosztalgia e romantika
e nosztalgia

Forrds: Macionis (2004)

A filmturizmus szempontjaboél igen fontos megéallapitani, hogy milyen
belsé motivacios (inner drivers) tényezok jatszanak kozre a filmforgata-
si helyszin felkeresésekor (2.3. tdblizat). Ilyen tényezdk a fantézia, el-
szokés-elvagyodas, statusz, presztizs, onmegvalosités, részt venni egy
kiilonleges élményben, azaz élménykozponta utazas. Presztizs annal
is inkabb, mert a média &ltal uralt fogyasztéi vilagunkban azok a he-
lyek, amelyek valamilyen hires szinészhez, rendez6hoz, hires filmhez
vagy irodalmi alkotdshoz kapcsolédnak, hozzdadott értékkel rendel-
keznek (Rittichainuwat-Rattanaphinanchai, 2015). Reijnders (2011) a
Dracula-rajongék korében végzett kutatdsdban elemezte a fent emli-
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tett bels6 motivaciokat. Az Erdélyt felkeres6 amerikai és a Whitby-t
bejaré turistak koziil tobben gyermekkoruk 6ta vagytak arra, hogy a
Dracula helyszineket a valésdgban is lassdk és azokat érzékszerveikkel
is megtapasztaljadk. Annak a fantaziavilagnak kivantak részesei lenni,
amelyet mar évek ota ismertek és taplaltak. A Dracula-turistak bels6
mozgatérugdja, hogy Osszehasonlitsdk a regényben és/vagy filmben
szerepl6 helyszineket a valos helyszinekkel (példdul letesztelték, hogy
a valésdgban ugyanannyi id6 alatt lehet-e végigjarni Jonathan Harker
atjat, mint a regényben vagy a filmen). A helyszinek fizikai bejarasaval
a rajongok ugy érezték, hogy feltartdk a ,valésdgot” a torténet mogott,
és beavatottakkad, a torténet részesévé valtak (Reijnders, 2011). A pontos
atvonal lemérése a Rocky-rajongdkat is motivalja. A Sylvester Stallone
altal megformalt 6kolvivo élete és kiizdelmei legendassa véltak. Egy
rajongd blogjan tette kozzé, hogy végigjarta Rocky philadelphiai fu-
tasdnak atvonalat, és lemérte, hogy a reggeli kocogasként bemutatott
futds a valésdgban tobb mint 50 km-es tavot jelent. Ez adta az otletet
a Rocky 50K futéverseny szervezésére, amelyen az elszént résztvevék
szlirke mackéruhdban és piros fejpanttal indulnak Rocky egykori la-
kasa eldl, és futnak el egészen a Philadelphiai Mtivészeti Mizeum lép-
csGjéig.

2.3.1. A helyszin (Place)

A filmturizmus esetében a legf6bb vonz6 tényezék egyikeként a film-
forgatasi helyszinek jelennek meg. Szdmos filmcimben szerepel a
desztinacioval azonosithato f6ldrajzi név. A filmcim akkor is fokuszba
hozza a varost, ha annak valéjaban kevés koze volt a filmhez, és a for-
gatds sem ott tortént. Néhany példa a foldrajzi nevet magaban foglalé
filmcimekbdl: a magyar szdrmazasa Michael Curtiz rendezte Oscar-
dijas Casablanca (1942), Roma, nyilt viros (1945), Szerelmem, Hiroshima
(1959), Tavaly Marienbadban (1961), Woody Allan Manhattan (1979) cima
alkotasa, Berlin felett az ég (1987), Philadelphia — Az érinthetetlen (1993),
Vicky Cristina Barcelona (2008), animdcids filmek, mint a Madagaszkir
(2005) vagy a Rio (2011), televizios sorozatok, mint a New York-i hely-
szinel6k (2004-2013), a Hawaii Five-O (1968-1980), a Budapest (2009) és
a 2014-es A Grand Budapest Hotel (14sd a IV. fejezetben). A filmforga-
tasbol elényt kovacsol6 turisztikai szervezetek szdmos helyen a filmes
vonzerdre épitették marketingstratégidjukat. A filmekben szerepl6
helyszinek turisztikai attrakciéva valnak. A nézé ugy érezheti, hogy
a helyszin szamdra ismerds, tovabba érzelmekkel, hangulatokkal tudja
felruhazni azt. (A desztinaciés marketingrél részletesebben a IV. feje-
zetben lesz sz6.)
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¢ Romantikus helyszinek. a szépséget és harmoéniat sugarzé kor-
nyezet a megnyugvas, az élet élvezetének tizenetét kdzvetiti. A Bor,
mdmor, Provence (2006) cim(i Ridley Scott-filmben a f6h6s (Russell
Crowe) az es0s, sztirke Londonbél gyermekkora helyszinére, a dél-
franciaorszagi Bonnieux-ba utazik, mivel megorokolte nagybacsi-
kajanak szolofoldjét, birtokat és kastélyat. A szoloultetvényekrdl és
a provence-i helyszinekrdl fejiinkben €16 képet a film feler6siti. Itt
mindenki kedélyesen éli a mindennapjait, finom ételeket, kiilonle-
ges borokat fogyasztanak, a baratsag és a szerelem a két legfonto-
sabb dolog az életben, és még az idGjaras is kivalo. A film felerdsiti
ezt a képet, és azt sugallja a nézének, hogy ez az a hely, ahol megta-
lalod 6nmagad, felismered az élet valodi értékeit, amelyeket a min-
dennapok allandé hajtasa elrejtett eddig.

e Filmtorténeti, ikonikus helyszinek. Alabama (USA) neve dssze-
kapcsolodik Robert Zemeckis Forrest Gump (1994) cimt filmjével.
Az Egyesiilt Allamok 6ceantél 6cednig nytl6 valtozatos tajai, amu-
latba ejt6 természeti orokségei el6tt lehet-e egyszertibb és nagysze-
riibb médon tisztelegni, mint amit Forrest (Tom Hanks) tobb mint
harom évig tart6, Amerikat atszel6 futasa sordn kapunk a filmben?
Nem véletlen, hogy a Monument Valley-nal fejez6dik be a nagy fu-
tas. Forrest sok kovetSjével egyditt a 163-as aton Utah és Arizona
hataranal rétta az utat, amikor hirtelen Ggy érezte, hogy elég, elfa-
radt, haza akar menni. A kamera Forrest hata mogiil (mint Caspar
D. Friedrich festményein) mutatja a jelenetet és a hattérben teljes
pompaéjéban kirajzolédnak a Monument Valley westernfilmekb6l
ismer6s sziklai.

A film mtfajat tekintve meghatarozhat6 az is, hogy milyen célcsoport-
hoz sz6l. Az akci6- és a kalandfilmek egyértelmten a fiatal és kozépko-
ra férfi nézoket célozzdk meg. A kalandokban és veszélyekben bével-
ked6 torténetek, amelyek kiélezik az ember és a természet, vagy a jo
és a rossz kiizdelmét, meghatarozé elemei ezeknek a filmalkotasoknak.
James Bond példaul a férfiassag mintaképe: fizikailag erés, keményen
dolgozik a hazéaért, valamint teljes uralma van a technolégia és a néi
nem felett (Reijnders, 2010). (James Bond néi valtozata egyébként a Tomb
Raiderb6l ismert Lara Croft. Winter, 2002). Az akciéfilmek hatterét altala-
ban ,férfi” helyszinek, tajak szolgaltatjak, mint a Death Horse Point Park
sziklai Utah allamban (Mission: Impossible 2., 2000), ugyanezt a helyszint
lathatjuk egy igaz torténetre épiilé 2010-es alkotasban is, a 127 drdban.
Rambo (1982) a kanadai Pitt Meadows erdeiben harcol a talélésért, mig a
Fiiggd jatszma (1993) kdpréazatos, hofodte cstcsait a Sziklas-hegység és a
Dolomitok adték.
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2.3.2. A cselekmény (Performance)

Ebben a részben elemzésre keriil, hogy milyen szerepe van a cselek-
ménynek, a film torténetének abban, hogy a film forgatasi helyszinét
felkeressék a filmturistak. Motivalo lehet egy film témaja, amennyiben
maga az utazas a téma, amely személyiségfejlédéssel és tanulassal jar,
mert a valtozas iranti vagyat jelenti. A romantikus élmények atélése
szintén 0sztonozheti a néz6t arra, hogy 6 is utra keljen és hasonlo él-
mények részese legyen. Riley és Van Doren (1992) voltak az els6k, akik
ravilagitottak a film cselekményének jelent6ségére és annak befolyasara
az utazasi dontés folyamataban. Vizsgélatuk szerint bizonyos filmeknél
sokkal er6sebb motivacioként hat a film torténete, mint maga a helyszin,
amelyet a nézé-turistdk felkeresnek majd. A cselekménnyel kapcsola-
tosan a jelent6s filmek felsoroldsat a végtelenségig lehetne folytatni, itt
csupdn két téma koré épiilt filmturizmus kertil bemutatésra.
® Masodik esély, almok valéra valasa. Mi lehet kiilonleges egy ku-
koricafoldon, hogyan valhatott ikonikus helyszinné? A Baseball dl-
mok (1989) cimt film egy meginditd torténetre épiil, mely szerint
Ray Kinsella (Kevin Costner) a kukoricafoldjén jarva egy furcsa
hangot hall: ,ha megépited, eljon hozzad”. Ez a tavolbdl jové hang
arra készteti, hogy hozzon létre egy baseballpalyat a semmi koze-
pén. Ray igy is tesz, és a palyan egy titokzatos dimenziébol egymés
utan ttinnek fel régi idok (1919) baseballjatékosainak szellemei. Ugy
tlinik, itt masodik esélyt kapnak arra, hogy elérjék azt a célt, amit
az életben nem sikeriilt. A kukoricatiltetvénybe ékelt baseballpalya
helyszine Iowa &llamban taldlhato. A film megrendit6 és varazsla-
tos torténete szamos filmturistat vonzott Dyersville-be, hogy felku-
tassdk az elveszett almok helyszinét. Mig 1989-ben minddssze 7500
latogatot regisztraltak a turizmusra vonatkozo statisztikak, ez a 14-
togatdszam azonban 1991-re 35 000-re nétt.
¢ Baratsag, szerelem, dsszetartozas. Szintén ugyanarra az évre da-
talhat6 egy masik emblematikus film, az Acélmagnolidk (1989), olyan
sztarok szereplésével, mint Shirley MacLaine (aki a filmben allita-
sa szerint ,nem undok, csak 40 éve borzaszté rossz kedve van”),
Dolly Parton, Julia Roberts és Daryl Hannah. Egy kisvarosi vilagba
csoppentink, ott is egy fodraszszalonba, ahol a néi szereplk torté-
netei 6sszefonddnak. A kozponti téma a barétsag, az dsszetartozas,
a bizalom és az egymasra utaltsag. A mai kor fogyasztoi tarsadal-
maban a magany és az elidegenedés az élet velejardi, igy a filmben
targyalt témak erds motivaciot jelentenek a helyszin felkeresésére,
ahol a néz6 ugy érezheti, hogy 6 is tagja ennek a barati kornek, tar-
sasagnak, hiszen ismeri a torténetiiket. A film forgatasi helyszine
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Natchitoches, Louisiana allamban, szintén nem egy olyan helyszin,
ami jelent6s turisztikai bevételre szamithatott volna a film moziba
kertilése el6tt. Az Acélmagnolidk 40%-os turistanovekedést eredmé-
nyezett a filmhez kapcsol6do helyszineken.

Ezek a példak azt bizonyitjdk, hogy a természeti 6rokségek mellett a
film mfifaja, torténete, a cselekmény dramaisaga szintén htzéerdként
szolgalnak. A torténetek az érzelmekre hatnak, és ha a nézé6t a film
megérinti, elgondolkodtatja, akkor az a néz¢ személyiségére is hatédssal
lehet. Szamos alkalommal el6fordul, hogy egy mondatot vagy szofor-
dulatot idéztink egy filmbdl, amennyiben az tiikrozi pillanatnyi véle-
ménytinket, érzéseinket (,Van tgy, hogy az embernek nincs elég kove.”
- Forrest Gump).

2.3.3. A sztar (Personality)

A szinészek iranti rajongéturizmus szintén egy olyan turisztikai jelen-
ség, amely az elmult évtizedekben alakult ki (Mackellar, 2006). Moti-
valo tényez6 lehet egy helyszin felkeresésére, ha ott egy hires szinész
vagy rendezé forgatott, esetleg még forgat. A rajongéturizmus (celebrity-
spotting) érdekessége, hogy a rajongok személyes érdekl6désébol, hobbi-
jabol fakad, és nem épiil ra szervezett turisztikai szolgaltatas. Ebben az
esetben a filmcsillagnak van olyan htizéereje, ami miatt a néz6-rajon-
g6 utra kel. A rajongd egyik legfébb célja, hogy fényképet készitsen a
sztarrol, vagy legaldbb azokrodl a helyekrdl, ahol a hiresség valdszintleg
felttinhet. Olaszorszagban Oscar Ricci (2011) elemezte a rajongdturistak
viselkedését és motivacidit. A primer kutatds alapjat olyan ismert n6i ma-
gazinok férumjain kommentalo rajongok adtak, mint az Elle és a Travel.
A mélyinterjuk eredményei rdimutattak arra, hogy a kitart6 és elhivatott
rajongo-turistak szisztematikusan gydtijtik ossze azokat a helyeket, ahol
nagy esélyiik van sztarokkal talalkozni. Am nem elég csupan azokat
a varosokat beazonositani, ahol taldlkozhatnak a sztarokkal. A pontos
éttermet, pubot vagy szérakozohelyet kutatjak fel, abban a reményben,
hogy egy celebbel kozos fotét tudnak késziteni (Ricci, 2011). A kozosségi
oldalaknak, a Twitternek vagy a Foursquare-nek koszonhet6en viszony-
lag konnyti megtaldlni a sztarokat, amennyiben valds id6ben posztoljak
ki hollétiiket az oldalakra.

A rajong6turizmus idéigényes és koltséges. Iddigényes, mert a rajon-
goknak folyamatosan olvasniuk kell a bulvéarlapokat, magazinokat, a ko-
z0sségi oldalakon és férumokon kovetnitik kell a celebeket, tovabba az
utazasaikat pontosan arra az idészakra kell tervezniiik, amikor a sztar-
ral valo taldlkozasra a legnagyobb esély van. Koltséges, mert az ismert
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sztarok luxusszallodakban tartézkodnak, Michelin-csillagos éttermek-
ben fogyasztanak, felkapott barokba jarnak, és a szérakozohelyek VIP-
részlegén fogyasztanak, igy ha a rajongé a kozeliikbe szeretne kertilni,
szamolnia kell ezekkel a luxuskiaddsokkal (Ricci, 2011).

A hollywoodi sztargyar szerepe vitathatatlan ebben az esetben is, hi-
szen a szérakoztatdipar és a média kozotti kapesolatnak koszonhetSen
valik egy szinész igazan ismertté (Macionis, 2004). Filmcsillagok, sziné-
szek és celebek a tomegkommunikaci6 elemei, igy az altaluk alakitott
filmes vagy televizios szerepek jelentéssel birnak, értéket képviselnek
(példaul James Bond karaktere befolydssal van Monte Carlo iméazsara,
vagy Paul Hogan a Krokodil Dundee cimi filmben testesitette meg az
amerikaik szdmadra a vadonnal harcol6 ausztral képét).

A rajongéturizmus egyik érdekes forméja a hires szinészek szobra-
inal val6é pézoléds és fotozkodas. A vilaghiri kinai szinész, Bruce Lee
hongkongi szobranal vagy Sylvester Stallone philadelphiai ,Rocky”-
szobrandl szivesen fotdéznak a rajongok. Hazai példak koziil fontos ki-
emelni Budapesten a Falk Miksa utcdban taldlhaté6 Columbo feluigyel6
szobrot, vagy Balatonfiireden a 2013-ban felavatott ,Otvds Csdpi”, vagyis
Bujtor Istvan-szobrot.

Egy utazés presztizsértékét szintén novelik azok a helyek, amelyek
egyértelmiien a sztarok vilagéaval és a reflektorfénnyel azonosithatéak.
Ennek legékesebb példaja a Hollywood Walk of Fame, ahol a vildgszta-
rok kézlenyomatéval lehet fotézkodni. A ,sztdrvadaszat”, filmcsillagok-
kal tortén6 fotozkodas, vagy a hirességek villainak megtekintése szintén
vagyott élmények. Hollywood egyik legjelent6sebb attrakcidja annak az
illtziéja, hogy barmely pillanatban ssze lehet futni hires sztarokkal.
A sztarok maganéletével kapcsolatos helyek szintén kivancsisagot éb-
resztenek. George Clooney olaszorszagi toparti villdja példdul Como
egyik legnépszertibb turisztikai attrakcidja lett.

A sztarok turisztikai htizéerejét jobban megérthetjiik, ha a mar-
ketingkampanyokban alkalmazott hirességek funkciojat vizsgaljuk
(Papp-Vary, 2014). A rajongok szaméra 0sztonzoleg hat, ha taldlkoz-
hatnak egy szdmukra fontos hirességgel. Ugyanakkor ismert sziné-
szeket, sportolokat vagy énekeseket sikerrel alkalmaznak termékek
vagy desztinaciok népszertisitéséhez (Lee-Scott-Kim, 2008). Mivel
egy ismert karakterhez a néz6 valamilyen értéket tarsit, a marketing-
kampéanyokban is el¢szeretettel alkalmaznak hires sportolékat, szi-
nészeket (példaul az aranylabdas futballista, Lionel Messi a Turkish
Airways egyik reklamarca). A turisztikai desztinaciok is felismerték
a sztarok fogyasztokra gyakorolt befolyasat (Glover, 2009). A Mission:
Impossible 2. cim( filmnek koszonhetéen Tom Cruise neve 6sszekap-
csolédott Sydney imdzséaval. Néhany éve pedig a magyar szdrmazdasu
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egykori amerikai filmcsillag, Tony Curtis rekldmozta Magyarorszagot
az Egyesiilt Allamokban.

Marketingkutatasok bizonyitottdk, hogy a reklamban egy sikeres
hiresség arcanak és nevének hasznélata jelent6sen novelheti a termék
irdnti érdekl6dést, mert a fogyasztok fejében a hirességrol alkotott per-
cepciok Osszekapcsolédhatnak a mérkéaval. Azonban a rosszul megva-
lasztott hiresség pontosan az ellenkez6 hatast érheti el (Magnini et al.,
2008). A Tiger Woods héazassadgaval kapcsolatos botrany kirobbandasat
kovetéen a Gillette azonnal felbontotta a vilagelsé golfozéval kotott
szerz6dését, hiszen a megbizhat6 férj és csalddapa imazsat a sportold
nem formalhatta tobbé. A rajongok altalaban szeretnének tugy kinézni,
vagy ugy élni, mint a filmeken vagy a magazinokban latott hiressé-
gek. A termék vagy turisztikai szolgdltatas reklamozasanél szdmottevs
szempont, hogy a felkért sztar ne csupén hiteles legyen, hanem képvisel-
je azt a vagyott életmédot, amelyet a fogyaszté is szeretne megtapasztal-
ni (Magnini et al., 2008).

ESETTANULMANY

A Part (2000) cim0 film hatasa Thaifold turizmusara

Alex Garland A part cimU regényének megjelenése, valamint a regény adaptaciojabol
készilt film sikere hozzajarult Thaifold népszeriségének ndveléséhez a hatizsakos tu-
ristak korében. A film fészerepében Leonardo DiCaprio alakitja azt a hatizsakos nyu-
gati turistat, aki az ,elveszett Paradicsomot” keresi. A helyszin Phi Phi Ley szigete a
Malakkai-szorosnal, Thaifoldon. A sziget tengeri él6vilaga fokozottan védett, a szigeten
elvileg nem lehetett épileteket emelni. A sziget természeti kornyezetének szépsége és
érintetlensége miatt lett a filmforgatas helyszine. A film torténete Bangkokban kezdé-
dik, ahol egy titokzatos térkép harom nyugati turista birtokaba kerdl, akik elhatarozzak,
hogy felkutatjak azt az elrejtett helyet, amelyet ,ultimate beach”-nek, azaz végsé part-
nak neveznek. Kalandos Utjuk soran eljutnak az ahitott teriletre, amely elsé pillantasra
valoban tokéletes helynek, idilli kornyezetnek tUnik. A sziget szépsége fogva tartja Gket,
valamint egy szirrealis (vagy virtualis) vilagba repiti hoseinket.
A film moziba kerilését kdvetden a thaifoldi sziget népszerisége hihetetlen mértékben
megnovekedett. 2001 utan a szigetet tobb mint egymillié hatizsakos (!) turista kereste
fel évente, hiszen mindannyiukat megérintette a sziget szépsége, valamint a filmben a
szigetnek tulajdonitott kilonleges, a vilag zajatol tavoli, végsé part vonzereje. A filmet
népszer(sité poszteren az alabbi felirat szerepel: ,Somewhere on the planet it must
exist” azaz ,ezen a bolygdn valahol |éteznie kell ennek a helynek”. A Thaiféldet bemu-
tato utikonyvekben, weboldalakon, marketingeszk6zokon a filmbdl jol ismert cbollel
népszerUsitik a desztinaciot, igy a néz6knek nem kell sokat gondolkodniuk, hogy hova
utazzanak, ha a,végsé parton” szeretnének nyaralni.
Kovetkezmények:
- Alegtobb hatizsakos turista Phi Phi Ley szigetén az alacsony kategoridju szallasokat
vesziigénybe, vagy nem is szeretne kereskedelmi szallashelyen megszallni.
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- A szigeten tébb infrastrukturalis fejlesztést vittek véghez annak érdekében, hogy a
megnovekedett turistaigényeket ki tudjak elégiteni, ami a turisztikai szuprastruktura
(éttermek, pubok, szorakozohelyek stb.) nagymeértéki fejlédését eredmeényezte.

- Ahelyilakosok nehezen viselik a turistak jelenlétét.

- Aturista tomegek érkezése megnovekedett hulladékmennyiséget generalt.

- Alég- és vizszennyezettség megnovekedett, a természeti kornyezetre gyakorolt ne-
gativ hatasok felerésodtek.

Forras: Shaw és Williams (2004: 157.).

2.4. Filmes hivatasturizmus

A filmgyéartashoz kapcsolodo tizleti turizmus alatt a széles értelemben
vett stab utazasait és a forgatasi helyszinen torténé tart6zkodésat értjiik.
A varosok és régiok versenyben dllnak azért, hogy minél tobb nagy kolt-
ségvetésli produkciot a helyszinre vonzzanak. A producer, a rendezé, a
rendezdbasszisztens, az operatdr, a latvanytervezd, a szinészek és a stab
tobbi tagja munkavégzési motivacioval érkeznek a desztinacioba, és a
hosszt tartézkodasi id6 alatt igénybe veszik a turisztikai szektor szol-
galtatasait.

Egy filmforgatas altalaban hosszti hénapokat vesz igénybe, bizonyos
esetekben akar egy évnél hosszabb ideig is tarthat. A filmhez kapcso-
16d6 megfelel6 helyszin kivalasztasdban ezért szamos olyan tényezd is
szerepet jatszik, amely a honapokig tarté munkét segiteni tudja. Ezek a
nem kifejezetten a forgatés technikai lebonyolitdsahoz kapcsol6dé szol-
galtatasok tobbnyire egybeesnek a turisztikai szolgaltatasokkal. Egy
varos filmes infrastruktardja (filmstadié megléte, stadié az utémun-
kak elvégzéséhez, a helyi véllalkozok - példaul operat6rok, vilagositok,
diszletépiték - szolgdltatdsainak mindsége és eszkoztara) szintén dontd
elemei annak, hogy a varos képes-e nemzetkozi és nagy koltségvetésti
filmeket a tertiletére vonzani. Tovabba a dontéshozok és a helyi lakos-
sag véleménye, a forgatdsokhoz val6 hozzaallasa és viselkedése szintén
meghatéarozoak.

A filmiparban a soft-system hatalmas befolyasol6 szereppel bir. Ez azt
jelenti, hogy a bizalomnalk, lojalitadsnak, szovetségeknek, kapcsolatoknak
és egyéb, pénzben nem mérhet6 tényezéknek hatasuk van a filmgyartok
és producerek dontéseire és intézményi miikodésére (Alfred-Lambert,
2012). A filmipar erésen id6érzékeny, ami azt jelenti, hogy produkci-
6s dontések altal okozott id6beli cstiszasok és késések (példaul ha tal
sok id6t vesz igénybe a megfelel$ helyszin kivélasztasa) komoly prob-
lémaforrés lehet a film kivitelezhet6ségét tekintve. Pusztan a logiszti-
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kai problémék is veszélyeztethetik a filmforgatas és a produkcié ered-
ményességét. Ennek fényében a helyszinkivalasztas (location selection)
kulcsfontossagu produkcids dontést igényel (Alfred-Lambert, 2012). Ezt
a dontést a kovetkezd tényez6k befolyasoljak:

¢ a film koltségvetése (példaul a befektetSk érdeke, hogy minél rovi-
debb id6n beliil haszonhoz jussanak),

e a forgatokonyv és a torténet helyszinének egyedisége (példaul New
York varosi kornyezete és kultaréja olyannyira egyedi, hogy a tipi-
kusan New York-i szerelmes torténetek hiteltelenné valnanak, ha
nem valéban New Yorkban forgatnak Sket),

¢ helyi taimogatasok (incentive programs),

e adokedvezmények (tax credits),

e szakmabeliek kozotti szdjreklam és a helyszin jo hirneve,

e szakmai és személyes kapcsolatok,

e gyakorlott és szakmailag magasan képzett filmes technikai szak-
emberek (below-the-line crew?).

A tény, hogy a kivalasztott helyszinen megfelel$ infrastruktira, vala-
mint gyakorlott és szakmailag magasan képzett filmes szakemberek
vannak, koltségkimél6 médon hat a filmgyartasra, mert igy nem kell a
szakemberek utaztatdsaval és tartézkodasaval kapcsolatos koltségeket
vallalni.
Ward és O’Regan (2009) hangsulyoztak, hogy a helyszinkivalasztas-
nal a producerek gyakorlati indokai kozott talaljuk:
e az adékedvezményeket (tax credit),
e az arfolyamkiilonbségbdl szarmazoé kedvezményeket,
¢ a helyi dontéshozok és a helyi lakosok pozitiv hozzaallasat ahhoz,
hogy a forgatashoz koztereket, kozintézményeket hasznaljanak,
e am az egyik legfontosabb dontésbefolyasolé tényez6 a kényelem
kérdése.

Amennyiben sikertil a producert, a rendezét és/vagy az A-kategori-
as szinészeket meggy6zni arrdl, hogy az adott varosban az igényeiket
magas szinvonalon és luxusszolgaltatasokkal ki tudjak elégiteni, akkor
konnyebb a produkciét a helyszinre vonzani. Az ausztrdl Aranypart
(Gold Coast) studidjanak markakommunikécidja ,World Class Studios in
Paradise” (Edeni vilagszinvonalu studiok) a filmgyartok és producerek

® Above-the-line-crew kifejezés alatt az alkot6 tevékenységet végz6 filmes szakembere-
ket értjiik (a producer, a rendezé, az operatér, az art director és a nagynevi szinészek).
A below-the-line-crew kifejezés a technikai szakembergardat takarja, akik a kivitelezé fel-
adatokat latjak el.
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olvasataban azt jelenti, hogy a forgatési kornyezet biztonsédgos és prob-
lémamentes, fejlett vilagbeli sztenderdeknek megfelel6 iparagi, kommu-
nikécios, kozlekedési és vendéglato szolgaltatdsokat nyujt.

A kényelem fontossagat hangsalyozta Alfred és Lambert (2012) is,
akik Louisiandban (USA) filmproducerek korében végzett primer ku-
tatassal vizsgaltak a helyszinkivélasztast meghatarozé dontési mecha-
nizmust. A producer és a rendezé felel6ssége, hogy a film koltségvetési
keretén beliil talaljanak megfelel6 forgatasi helyszint. A kutatok harom
és fél éven keresztiil dolgoztak filmes producerekkel és gyartasveze-
tékkel, ennek soran tizenegy esettanulmany kapcsan vizsgaltak a hely-
szin kivalasztasanak tényezéit. A legtobb esetben (85%) a producerek
azt mondtak, hogy a helyszinen rendelkezésre all6 szakember- és szi-
nészgarda meghatarozo tényezék. A tizenegy esettanulményban csu-
pan egyetlenegyszer szerepelt az adékedvezmény mint legf6bb indok,
bar kétségtelen, hogy az allami tdmogatasoknak jelent6s szerepe van
a filmek Louisiandba vonzasaban. Louisiana abbdl a szempontbdl is
érdekes, hogy az USA egyik rossz hirti és viszonylag szegény allama,
ahol a filmipar tdmogatasédban lattak a gazdasagi fellendiilés reményét,
ezért minden erével (az oktatds és az egészségligy kérdra) ezt a szek-
tort tamogattak (Christopherson, 2006). A kutatasi eredmények alapjan
a helyszin esztétikai adottsagai, a forgatokonyvhoz val¢ illeszkedése, a
rendelkezésre 4116 infrastrukttra és a korabbi pozitiv forgatasi tapaszta-
latok nagyobb stllyal birtak a dontéshozatalban. A Louisiandban meg-
kérdezettek minden esetben tigy nyilatkoztak, hogy szakmai korokben
beszamolnak a pozitiv forgatdsi tapasztalataikrol, és tovabbadjak az in-
forméaciokat. A filmszakma viszonylag sztik kort, igy a pozitiv és nega-
tiv tapasztalatoknak gyorsan hire megy a szakemberek kozott. Tovabba
azt a feltételezést is meger6sitették, hogy a helyszinkivalasztasban az
a tény, hogy ismerik a helyi infrastruktarat és szolgaltatasokat, a szak-
embergardaval pedig jo kapcsolatuk van, szintén fontos szereppel bir
(Alfred-Lambert, 2012). A bizalom, a lojalitas és a személyes kapcsolatok
kulcsszerepének megértése nélkiil talértékelhetjiik az adokedvezmé-
nyek szerepét. Féleg, hogy egyre tobb varosban, régiéban és orszdgban
jogszabdly biztositja a filmeseknek sz6l6 adokedvezményeket.

2.5. Az Uzleti turizmus kapcsolado szolgaltatasai

Szamos orszagban a helyi és orszagos turisztikai szervezetek a filmtana-
csokkal (film comission) karoltve egy desztinaci6 ,filmbarat” helyszinné
val6 alakitdsan dolgoznak, s céljuk, hogy az adott tertiletre filmgyartokat,
valamint televizids produkciok készit6it vonzzak. A filmgyarték snma-
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gukban is igéretes célcsoportnak szamitanak, koszonheten a filmforga-
tasi helyszinen t6ltott hosszu tartézkodasi idének és magas koltségnek,
amely a szegmenst jellemzi (Beeton, 2008b). A filmforgatds alatt a rende-
z06, a szinészek, az operat6rok, a technikusok és a tobbi szakember tar-
tézkodasat ki kell szolgalni, a szolgaltatdsok mindségét tekintve pedig
meghatarozé szerepe van a szélloddknak, éttermeknek és egyéb szolgal-
tatdsoknak, amelyek a helyi gazdasagot élénkitik.

A filmprodukcié stabtagjai {izleti turistdknak tekinthet6ek, mivel
munkavégzési céllal érkeznek egy adott orszagba, és tartézkodasuk 4al-
talaban nem haladja meg az egy évet.

A keresleti oldalon szintén fellelhetéek azok a tényezdk, amelyek
alapjan filmes tizleti turizmusrél beszélhetiink. A rendez6, a producer
és a szinészek a varos legjobb szalloddinak és éttermeinek a vendégei,
koltéstik altaldban magas és (altaldban) luxusigényekkel rendelkeznek.
A stab tobbi tagja szintén honapokig veszi igénybe a kereskedelmi szal-
lashelyek (példaul varoskozponti apartmanok) és vendéglatoegységek
szolgaltatasait. A forgatas befejeztét koveten a filmgyartok, amennyi-
ben a szolgéltatasok szinvonaldval elégedettek voltak és a forgatas idején
nem titkdztek komolyabb akaddalyokba, a desztinédcié hirnokévé valnak,
és a szajreklamon keresztiil filmeseknek, tizletembereknek, befektetSk-
nek és egyéb szakembereknek ajanlhatjak a helyszint (Beeton, 2008b).

Osszegzés

A filmturistak és a filmes hivatasturistdk egy helyszin kivalasztdsaban
szerepet jatsz6 motivacidinak megértése jelenti a filmturizmus egyik
legalapvetSbb kérdését. Az el6z6 bekezdésekben bemutatdsra kertiltek
azok a bels6 és kiils6é htuzoerdk, amelyek a filmturistdkat utazasokra
késztetik. A vonzo és késztetd erék ismerete hasznos a turisztikai mar-
keting megtervezéséhez, mert célirdnyosabb proméciéval konnyebben
elérhetik a filmturistak niche-piacat. A filmes hivatasturizmus Osszetett
jelenség, mivel a filmkészit6k, technikai és jogi értelemben is, ma mar a
vilag barmely pontjan forgathatnak filmeket.



I1l. fejezet

A filmturizmus kinalati oldalanak elemei

A fejezet f6bb témai:

— a filmturisztikai vonzerék bemutatdsa és geogréfiai csoportositasa,
— a filmekre épiil6 tematikus szolgéltatasok elemzése,

— filmes tematikus utak vizsgalata.

Bevezetes

A filmforgatasi helyszineken spontdn és tudatos moédon is kialakul-
hat filmturizmus, de a desztinacié szempontjabdl gytimolcsoz6bb, ha
irdnyitott és tervezett modon kertil kiépitésre, ami azt jelenti, hogy a
filmturistak motivaciéinak megértését kovetSen kell tematikus szolgdl-
tatdsokat kialakitani. A filmturizmusban érintettek (stakeholders), azaz a
desztindcios menedzsment irdnyitoi, a turisztikai szolgéltatasok tulajdo-
nosai, a filmes szakemberek, a helyi lakosok és a turistak egytittmtiko-
dése sziikséges ahhoz, hogy egy forgatasi helyszin sikeres filmturiszti-
kai desztinaciéva valjon. A kovetkez6 fejezetben nemzetkozi példakon
keresztiil mutatom be a filmturisztikai tematikus szolgaltatasok sokszi-
nliségét, valamint a filmes {izleti turizmus kinalati oldalanak elemeit.

3.1. Filmturisztikai vonzerok

Az el6z6 fejezetben megvizsgaltuk, hogy mi motivélja a nézéket arra,
hogy felkeressenek egy filmforgatasi helyszint. A turisztikai motiva-
ci6 Osszetevéin tul a filmturistdk lehetséges kategorizéldsa is leirasra
kertilt. Kindlati oldalrél vizsgélva, a kulturélis turisztikai termékként
kezelt filmturizmus kdzponti eleme a vonzers vagy attrakcié. Filmtu-
risztikai vonzerének tekinthet6 minden olyan megfoghato (targyiasult)
és megfoghatatlan (szellemi) elem, amely a filmek vagy televiziés mu-
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3.1. kép. A muzsika hangja varosnézé tura indulasi pontja Salzburgban (Ausztria)
Forrds: Irimias A. (2013)

sorok forgatdsahoz, gyartasidhoz vagy forgalmazasahoz kapcsolodik. A
3.1. tdblizatban a filmturizmus kindlati elemei kertiltek 6sszefoglalasra
Sue Beeton (2005: 10-11.) munkaja alapjan.

3.1. tabldzat. A filmturizmus kinalati elemei

Filmturizmus tipusa Vonzerd, attrakcié Példa

Forgatdsi helyszinen 1étrejové filmturizmus (on-location)

A film jelenti az A filmforgatasi helyszin Mull szigete, Skécia (a Balamory
elsédleges motivaciét egyediilallé vonzerdSként cimi BBC-gyermekmdisor
jelenik meg forgatasi helyszine)

Filmturizmus része  Filmforgatasi helyszinek vagy A Csillagok hdboriija cim film
az utazasi élménynek filmstadiok felkeresése az helyszinei Tunézidban
utazas részeként

Filmturizmus- Filmforgatasi helyszinek mint Doune-kastély (Gyalog galopp),
zarandoklat zarandoklat-célpontok. Erés  Uj-Zéland (A Gyiiriik Ura)

érzelmi kotédés a filmhez
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3.1 tablizat folytatdisa

Filmturizmus tipusa Vonzerd, attrakcio

Példa

Filmcsillag, hiresség  Filmcsillagok otthona és
egyéb olyan helyszinek,
amelyek kozvetlentil

kothet6ek valamelyik média-
hirességhez
Nosztalgikus Olyan filmforgatasi helyszinek
filmturizmus felkeresése, amelyek lettint

id6ket/korokat idéznek

Hollywood sztérotthonai,
George Clooney villaja

a Comoi-téndl, Hollywood
Walk of Fame

The Andy Griffith Show (1950-es
évek), Szomszédok-filmturizmus
a budapesti Gazdagréti
lakotelepen

Profitorientilt, kereskedelmni attrakcidok

Epitett filmturisztikai Olyan szuprastruktara

attrakcio (Michalké, 2007a), amely
a filmes produkciohoz
kapcsolodik, és a turistak
igényeit szolgalja ki

Filmes tarak Filmes tematikus utak
Kiilonleges, Kiilonleges filmforgatasi
idegenvezet&vel helyszinek felkeresése, esetleg
kisért filmes utak maganteriileten

Heartbeat Experience
(Whitby, UK)

Helyszinbejaré tarak, tematikus
utak: Wallander nyomozo6 tara
Ystadban,

A muzsika hangja helyszini tarak
Salzburgban

A magéntulajdonban 1év6
Hobbiton felkeresése,
vampirnak 61tozott
idegenvezet6 Volterraban
(Alkonyat)

Dublér helyszinek - runaway productions

Filmturizmus Filmek vagy televizi6s
vélt filmforgatasi sorozatok, amelyet nem azon
helyszineken a helyszinen forgattak, ahol a

cselekmény jatszodik

Filmturizmus val6s Filmek, amelyek

torténelmi, de csak meghatarozott torténelmi
vélt filmforgatasi eseményekhez és
helyszineken helyszinekhez kapcsolodnak,

bar a filmet mashol forgattak

Evita: a filmforgatasi helyszin
részben Budapest, Buenos Aires
néven; a Hideghegy helyszinei
Roméniaban (és nem a Sziklas-
hegységben)

A rettenthetetlen f6szerepl6je
skot torténelmi személy,

igy Skoécia a filmes ti cél
annak ellenére, hogy a filmet
[rorszagban forgattak

Filmgydrtdshoz kotheté filmturizmus

Filmstudiok Mikodé filmstudiok vezetett
meglatogatasa tarai

Paramount Studios

(USA), Studio Babelsberg
(Németorszag), Korda
Filmpark és Latogatokozpont
(Magyarorszag)
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3.1 tablazat folytatdsa

Filmturizmus tipusa Vonzerd, attrakcio Példa
Filmes tematikus A turistdk igényeit kiszolgdlé  Universal Studios (USA),
park filmstadio, amely eredetileg ~ Movieland (Olaszorszag)

nem filmforgatésra épiilt

Egyedi filines események

Filmbemutatok A filmgyéartés helyszinéhez A Guyiiriik Ura- és A hobbit-
kapcsol6dé bemutatok filmek wellingtoni bemutatéja
(Uj—Zéland), a Mission:
Impossible 2. ausztraliai
vildgpremierje (Sydney)

Filmfesztivalok Filmfesztivaloknak otthont Cannes, Berlin, Karlovy Vary,
ad6 varosok Ischia

Fotelben torténd utazds

Televizios ati filmek Az atikonyveket, ati Vildgutazo, a Travel Channel
beszdmoldkat felvalto programjai
programok
Gasztronémiaval Fézéssel, italfogyasztassal A szomjas utazo, Gasztroangyal
foglalkoz6 kapcsolatos tti filmek
programok

Forras: Beeton (2005: 10-11.) alapjan sajat szerkesztés

A folyamatos technolégiai fejlédésnek koszonhetSen gyakorlatilag
barmilyen szabadtéri helyszinen lehet forgatni, hiszen a felvevégépek
és forgatasi eszkdozok ma mar kordntsem olyan érzékenyek a klimatikus
viszonyokra, mint a mozgokép sziiletésének hajnalédn.

3.2. A filmturisztikai vonzer6k geografiai
csoportositasa

A foldrajzi és vérosi taj elemeinek szimbolikus jelentéstik van, ugyan-
akkor a forgatasi helyszinként hasznélt természeti kornyezet foldrajzi
szempontbdl is igen sokszinti:

e sivatag (Tunézia: Matmata, Csillagok hdborija; Sidi Bouhlel, Az
angol beteg; Kalahari-sivatag, Sivatagi show), sziklavaros (Petra,
Indiana Jones),

e hegycstcs, alpesi taj (Schilthorn, Svéjc, James Bond; a Dolomitok és a
Sziklas-hegység a Frigqd jatszmdban),
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e tengerpart (Baywatch, Szdamkivetett, Holtpont - Malibu, Kalifornia,
Waimea Beach Hawaii),

e erdd, park (Chimney Rock Park Az utolso mohikanban, Golden Ears
Provincial Park az 1985-6s Rambo-ban),

e tavak (a Balaton az Otvos Csopi-filmekben),

o folyok (Hid a Kwai folyon [1957], a Nilus a Haldl a Niluson [1978] cim{
filmben, a Kootenai folyé6 Montandban a Vad folyé cimi filmben,
vagy az Iguaza A missziéban),

e vizesés (Niagara-vizesés az 1953-as Niagara cim(i Marilyn Monroe-
filmben, az Iguazt A missziéban),

e sziget (Phi Phi Ley szigete A part cim filmben, Skopelos gorog szi-
get a Mamma mia! [2008] cimd filmben).

Az Indiai-6cednon, Thaiféld egyik szigetén, Ko Tapun a lakossag halaszatbdl, rizstermesz-
tésbdl és parafa termesztésbdl élt. Azonban az 1970-es évek kdzepén a sziget élete draszti-
kusan megvaltozott. Az EON produkcios iroda, amely a James Bond-filmek gyartdja, meg-
felel6 filmforgatasi helyszinnek talalta a szigetet, ahol késébb Az aranypisztolyos férfi (1974)
jeleneteit vették fel. A film vilagsiker lett, és Ko Tapu egyik naprol a masikra valt hiressé.
A sziget néhany éven belUl Thaifold f6 attrakciojava lépett eld, és turisztikai szolgaltatasait
James Bond koré épitette ki. Ko Taput ma ,, James Bond-szigetnek” tartjak, és hozzavetdle-
gesen ezer latogatot vonz naponta (Reijnders, 2010a).

A Balaton tobbszor szerepelt helyszinként vagy szinte f6szerepléként is
magyar és kiilfoldi filmekben egyarant. Az utébbival kezdve, a Balaton
Viggo Mortensen f6szereplésével mozikba kertilt Good: A biin titjai (2008)
cimd filmben tiinik fel, mint idilli nyaraléhely a masodik vilaghdbort
kitorésének hajnalan. A Balaton mégis inkabb jellemz&en a hazai filmal-
kotasokban t5ltott be fontos szerepet. Balatonfiireddel és a vitorlazassal
egyértelmtien az ,Otvis Csopi’-filmeket, a Bujtor Istvan és Kern And-
ras altal megformalt karaktereket azonositjuk. A Pogdny Madonna, a Csak
semmi panik, Az elvardzsolt dolldr, a Hamis a baba és a Zsaruvér és csigavér
cim filmek mind a toéhoz kapcsolédnak, ugyantgy, mint Timar Péter
vigjatéka, a Zimmer Feri, Sas Tamds izgalmas Szélcsend cim filmje vagy
Makk Karoly 1954-es alkotasa, a Liliomfi, csak néhdnyat emlitve a Bala-
tonhoz kothet6 alkotasok koziil.*

A filmturizmusban attrakcionak szamit6é vonzerdket jellegiik alapjan
is lehet csoportositani. A filmforgatasi helyszin mint elsédleges vonzers
geografiai jellemz6i alapjan tipizélhat6. A filmforgatasi helyszineket az
épitett kornyezet urbanisztikai jellege szerint csoportosithatjuk:

e megavaros (példaul New York, London),

* http:/ /ilovebalaton.hu/kikapcsolodas/2012-09-14 / a-legjobb-balatoni-temaju-filmek
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o févaros (példaul Bécs a Mieldtt felkel a Nap helyszine, Budapest az
En, a kémben, Roma az Angyalok és démonokban),

e torténelmi varos (Firenze a Hannibal helyszine, Philadelphia a Rocky
helyszine),

e torténelmi kisvaros (példaul Ystad Wallander nyomozé helyszine,
Gubbio az olasz Don Matteo televizids sorozat helyszine),

e tengerparti telepiilés (Cefalt a Cinema Paradiso forgatési helyszine),

e vidéki teleptilés (Forks az Alkonyat cselekményének helyszine, de
nem forgatasi helyszin).

1986-ban mutattak be Xie Jin filmrendez6 Hibiszkusz viros (eredeti nyel-
ven: Fu rong zhen) cim@ mestermtivét. A Kinai Népkoztarsasag akkor
egy igen érzékeny torténelmi idészakat élte. Mao Zedong’ 1éleknyomo-
rit6 kulturdlis forradalma mar véget ért, Deng Xiaoping bevezette a re-
formokat és a nyitott ajtok politikajat, am a tarsadalmi fesziiltségek még
nem robbantottak ki a Tienanmen téri véres tiintetéseket. A film koz-
ponti témaja egy meghat6 szerelmi torténet két ember kozott, akiket a
kulturalis forradalom kisemmizett és a tdrsadalom legszélére taszitott.
A filmet Hunan tartomény (Kinai Népkoztarsasag) egyik falujdban, a
tuija etnikumt Wangban forgattak (Hao és Ryan, 2013). A falu turiszti-
kai promécidjaban 1997 6ta hasznéltak a Hibiszkusz nevet, és 2007-ben
Wangot hivatalosan is atkeresztelték a filmbdl kolcsonzott Hibiszkusz-
viros névre. Hao és Ryan (2013) a filmnyelv interpretacidjan keresztiil
vizsgéltak, hogy a film miként befolyasolta a falu identitdsat, és milyen
hatassal volt a kinai filmturistdk elképzeléseire. A film hatdsa a falu
életére a mai napig meghatarozo, mert a tuija népcsoport kulturélis
identitdsa megerdsitést nyert, és a filmnek koszonhetSen a tobb szaz
éves torténelmi falu egy 1j torténettel és érzelmi toltettel gazdagodott.
A filmben kozponti szerepet jatszo rizses tofut kinalé kifézde a helyi
ételkuilonlegességek szentélyévé lépett el6, mig a macskakoves utcak a
torténelmi események, a személyes tragédidk és a remény szimboluma-
va valtak. A filmnek koszonhet6en nemcsak a falu torténelmi jellegét
Orizték meg, hanem a helyi (lokalis) kulturalis vonzerdk is Gj szerepet
kaptak.

Képzelt és eredeti helyszinek megjelenése a filmvasznon, valés vagy
a fantazia altal létrehozott események filmes leképezése az eredetiség
(authenticity) és a helyszinek valdsagos elemeinek kérdését vetik fel.
Bolan, Boy és Bell (2011) példaul azt vizsgaltak, hogy azok a filmek, ame-
lyeket nem a cselekmény helyszinén forgattak (példaul Az utolso szamu-

> A kinai tulajdon- és foldrajzi nevek irasandl a nemzetkozileg elfogadott pinyin at-
irast, és nem a magyart alkalmazom.



3.2. A FILMTURISZTIKAI VONZEROK GEOGRAFIAT CSOPORTOSITASA 57

rdj [2003], ami Japanban jatszédik, de Uj-Zélandon forgattak, az EQy gésa
emlékiratai [2005], ami szintén Japanban jatszodik, de az Egyestult Alla-
mokban forgattdk, vagy a Hideghegy [2003], amelyet Romédnidban vettek
fel és nem az amerikai Sziklas-hegységben), képesek-e utazasra 6szto-
ndzni a potencidlis filmturistakat. Filmrajongok korében végzett kuta-
tasuk alapjan megallapithat6, hogy a forgatasi és a filmes cselekmény
helyszine egyarant motivélja az utazokat. Ennek alapjan feltételezhetd,
hogy a Budapesten forgatott filmek is képesek lennének filmturistakat
vonzani, annak ellenére, hogy Budapest altalaban nem 6nmagét alakitja
a filmvasznon.

Reijnders (2010b) értelmezése szerint a rajongdknak kézzel foghato-
va kell tennitik a fantdziavilagot valamilyen médon, ezért konkrét he-
lyekkel azonositanak fiktiv helyeket, amelyek megfoghat6saguk altal
az dlomvildg és a valos (térben és id6ben 1étez6) vilag kozotti kapcso-
latteremtés helyeivé valnak. Elmélete szerint ezeket a fantazia-helyeket
(lieux d’imagination) egyrészt a filmek és televizids sorozatok hozzak lét-
re, masrészt a valds helyszinen gyakran targyiasult elemekkel utalnak a
helyszin fiktiv jelentésére.

Ilyen megfoghato fantazia-helyek példaul:

1.a Westminster-hidon 1év6 ajto, amely az MI6 székhelyéhez vezet
(az ajto mar a James Bond filmek el6tt is a helyén volt és tovabbra is
csupan egy raktarba vezet) (Reijnders, 2010a);

2.a Rosslyn-kapolna A Da Vinci-kod sikerét kovetSen lett népszerti
filmturisztikai desztinédcié (Mansson, 2011);

3.a kilenc és haromnegyedik vagany a King’s Cross allomason Lon-
donban (a Harry Potter-rajongdk szamara megépitett fotézkodasi
pont);

4.Rocky (azaz Sylvester Stallone) szobra a Philadelphiai Mtivészeti
Mtzeum lépcsésoranak tetején.

A rettenthetetlen (1995) cim( torténelmi draméban a skét William Wal-
lace életét és valos eseményeket dolgoztak fel, am a filmkészit6k film-
forgatéasi helyszinnek Skoécia helyett frorszagot valasztottdk. A tény,
hogy a filmet nem az események eredeti helyszinén forgattak le, valo-
jaban nem kérdojelezte meg a film torténelmi hitelességét. Skociaban
(Stirlingben) kiilon attrakciot hoztak létre a filmturistdk szaméra, akik
A rettenthetetlen f6ldjét szeretnék jobban megismerni. A Wallace-nak
allitott emlékm arca kisértetiesen hasonlit a torténelmi figurat alaki-
t6 Mel Gibsonéra.
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3.2. Az elsodleges szuprastruktura
filmes tematikus szolgaltatasai

A filmes produkciok multiplikdciés hatdsa a turisztikai szolgaltatasi
szektorban egyértelm@. A két szektor kozotti szinergidra mutat ra az
a tény is, hogy szamos turisztikai infrastruktarat haszndlnak a filmes
produkcidk is. Amennyiben egy desztinacio képes t6két kovacsolni a
filmeknek vagy televiziés mtisoroknak kdszonhet6 népszertiségébdl, a
magan-, az intézményi és a kozosségi érdekek egyeztetésével és figye-
lembevételével maximalizalhatjak a bevételeket, és csokkenthetik a tu-
risztikai fejlesztésekkel jaro kiadasokat.

3.2.1. Szallodak a filmeken

Széallodak, vendéglato egységek szamos alkalommal szolgaltak filmfor-
gatasi helyszinként, legf6képpen azért, mert hirneviik és imazsuk egy bi-
zonyos életmoéddal hozhat6 kapcsolatba (példaul az isztambuli Pera Palas
Hotel olyan vilaghirt irdkat latott vendégiil, mint Ernest Hemingway
vagy Agatha Christie, aki a szalloddban irta a Gyilkossdg az Orient-expresz-
szen cim( krimijét). Papp-Vary (2014) emliti egy népszerti sorozat, A plety-
kafészek (Gossip Girl) kapcsan, hogy a New York-i Palace Hotel kulcshely-
szinné valt, és a szereplok gyakran emlegetik, hogy a Palace Hotel j6 hely.
James Bond, a brit titkostigynok luxusigényeirdl is ismert. A James Bond-
filmekben szerepl6 szélloddk egy fiktiv figuranak koszonhet6en a lu-
xussal és eleganciaval valnak azonosithatéva (Cooper-Schembri-Miller,
2010). Néhany James Bond-széalloda: Peninsula Hotel (Hongkong, Kina),
Stoke Park Country Club, Spa and Hotel (Buckinghamshire, Anglia), Pera
Palas Hotel (Isztambul, Torokorszag), Taj Lake Palace (Udaipur, India),
Grandhotel Pupp (Karlovy Vary, Csehorszag), Hotel Atlantic Kempinski
(Hamburg, Németorszag), Hotel Cala Di Volpe (Szardinia, Olaszorszag),
One and Only Ocean Club (Paradise Island, Bahaméak), Belmond Grand
Hotel Europa (Szentpétervar, Oroszorszag). Szallodéak felttinnek filmci-
mekben is, példaul az A Night at the Ritz (1935) és a Vacsora a Ritzben (1937)
cimd filmek esetében (Papp-Vary, 2014).

Bizonyos esetekben egy szalloda a filmrendez$ szamdéra bir ku-
lonleges jelentéssel, és valhat filmforgatdsi helyszinné. Tokioban Sofia
Coppola altalaban a Park Hyatt Hotelben szallt meg, és az Elveszett jelen-
tés (2003) cimt filmjének oGtlete is a hotelben sziiletett, ezért itt is forgatta.
A Négy eskiivd és eqy temetés (1994) cim film toretlen marketingerejét
bizonyitja, hogy a filmben kozponti helyszinként szerepl6 The Crown
szalloda (Buckinghamshire, Egyesiilt Kiralysdg), kiilonosen a filmen



3.2. AZ ELSODLEGES SZUPRASTRUKTURA FILMES TEMATIKUS SZOLGALTATASAI 59

lathatoé Courtyard Suit 101-es lakosztaly, évekig teljes kihasznaltsaggal
miikodott. Bar a filmes hirnév nem mindig képes megmenteni a pusz-
tulasra karhoztatott szallodakat: a Piszkos tinc romatikus torténetének
helyet ad6 Kellerman Hotelt a Grossinger’s Catskills Resort Hotel inspi-
ralta. A Catskills mara romhalmazza valtozott, az uszoda, a balterem, a
hatalmas étterem egy lettint kornak &llitanak néma mementoét.

A szallodak menedzsmentje eltér6 moédon hasznalja ki a filmes hir-
nevet: van, ahol a honlapon meg sem emlitik az ott forgatott filmet (Elve-
szett jelentés), mig méashol egy egész hétvégés filmes tematikus csomagot
kindlnak a vendégeknek. Néhany példa a filmes hirnevet kihasznélo
amerikai szallodak koziil:

¢ Beverly Wilshire, Beverly Hills, Four Seasons Hotel (Micsoda né,
1990). A szalloda Micsoda né hétvégi csomagajanlata mindazokat a
mesés programokat tartalmazza, amelyen Julia Roberts és Richard
Gere részt vettek. Szallas az elnoki luxus lakosztalyban, személyre
szabott divattanacsadas a Rodeo Drive-on, Rolls-Royce-on kocsi-
kazas a Greystone Mansion parkba egy mezitlabas piknikre, esti
program pedig a Los Angeles-i operdban. A szalloddban a filmbéli
jeleneteket lehet Gjrajatszani és sajat fényképeken Julia Robertsként
pézolni.

A Hotel del Coronado (San Diego, USA) biztositotta a kiils6 jelene-
teket a Van, aki forron szereti (1959) cimd filmhez. A Marilyn Monroe,
Jack Lemmon és Tony Curtis f6szereplésével késziilt film az Ame-
rikai Filmintézet szerint a vilag valaha készuilt legszérakoztatobb
vigjatéka. A forgatasi jeleneteket a szalloddban berendezett foto-
kiallitason lehet megtekinteni, valamint az ikonikus helyszineket
idegenvezet6vel iranyitott taran lehet bejarni. A viktoridnus stilusa
széalloda tobb mint 125 éves fennalldsa alatt olyan illusztris vendé-
geket fogadott, mint Franklin D. Roosevelt és felesége, Ronald és
Nancy Reagan, Charles Lindbergh vagy Charlie Chaplin.
Timberlane Lodge (Oregon, USA). Stanley Kubrick ikonikus film-
je, a Ragyogds (1980) Stephen King azonos cimi(i regényének fel-
dolgozasa alapjan késziilt. A regény cselekményének helyszine
a kitalalt Overlook szallodaban jatszodik. A vérfagyaszt6 beltéri
jeleneteket az angol Elstree Studiosban vették fel, a Timberlane
Lodge csupén a kiils6 helyszini felvételekhez szolgalt hattérként.
A szalloda kérte Kubrickot, hogy lehetSleg ne a 217-es szobdban
torténjenek a félelmetes események, mert tartottak attdl, hogy a
szobat tobbé senki sem fogja majd kivenni. Kubrick a kérésnek
eleget téve a szalloddban nem létez6 237-es szobat hasznalta film-
jében. Meglep6 médon ma a szalloda legkeresettebb szobdja ép-
pen a 217-es.
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A budapesti szélloddk esetében fontos megemliteni a Gellért Szall6 (Danu-
bius Hotel Gellért) filmes multjat (En, a kém, 2002, Csontvdry, 1980). A 2014-
ben 100 éves Astoria Szélléban (Danubius Hotel Astoria) forgattak A mi-
niszter félrelép (1997), az olasz Perlasca — Egy igaz ember torténete (2002) és a
Golden Globe-dijas Csodilatos Jiilia (2004) cimti filmeket. Tovabbd az Art'otel
Budapest szall6 adta a helyszint a Valami Amerika (2002) vigjatéknak.

A lillaftiredi Palotaszalléban és a Zoldfa Panziéban nyolcvan éve for-
gattak a Meseautot (1934). A Gaal Béla rendezte, Kabos Gyula nevével
fémjelzett magyar vigjaték mara mar klasszikussa valt. A korszakalkot6
miire 2014-ben a Miskolci Nemzetkozi Filmfesztivalon vetitéssel és a for-
gatasi helyszinek bejaraséval is megemlékeztek. A szallodak honlapjan
egyel6re nem olvashatéak utalasok a hotelekben forgatott filmekre, és a
marketingkommunikaciéban sem kapnak szerepet a filmes alkotdsok.
Ugyanakkor a Zoldfa Panzi6 kiilon hangstlyozza, hogy azok, akik a
panziot felkeresik, a Meseauto eredeti forgatési helyén taldljak magukat
(www.lillafured-szallas.hu/).

3.2.2. Ettermek és vendéglatoipari létesitmények a filmeken

Az éttermek, vendéglatohelyek, pubok esetében is szamit a hirnév
és a pozitiv imazs. A forgatési kellemetlenségeket leszamitva a ven-
déglatohelyek hosszt tavon profitdlhatnak a falaikon beliil jatsz6dé
filmekbd6l. Tovdbba a globalis markdk ismertségnovelésében és po-
ziciondlasjavitdsdban is sokat jelentett, ha a markédk filmekben sze-
repeltek. Példaul a gyorséttermek szdmara kiilonosen fontos a film-
készit6kkel kialakitott egytittmiikodés: a Starbuck’s is rendszeresen
felttinik a hollywoodi mozikban. A Shrek cim(i animacids film ese-
tében a McDonald’s a Happy Meal csomagokon keresztiil erdsitette
valaszthattak, hogy Edwardos vagy Jacobos poharbél kivannak-e fo-
gyasztani (Papp-Vary, 2014).

e A svéjci Piz Gloria Revolving étteremben 2970 méteren forgattdk az
Ofelsége titkosszolgdlatdban (1969) cimti James Bond-filmet. Az étterem-
ben a tematikus mentirdl valaszhatoak példaul a James Bond spagetti
vagy a Bond pezsg6s reggeli. Tovédbba egy interaktiv Bond World 007
kiallitas vonja a brit szuperkém btivkorébe az idelatogatokat.

e A Hotel Continental Svédorszag legrégebbi szalloddja, melyet
1829-ben alapitottak. A szalloddban talalhat6 étteremben a film-
turistdk Wallander nyomozé6 kedvenc asztalanal, a kristalycsillar
alatt étkezhetnek.

e Az ausztrdl Silvertone Hotel pubja tobb mint 130 jatékfilmnek, vi-
deoklipnek és reklamfilmnek szolgalt helyszinéiil. A pub falait és
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a verandat a forgatasok idején késziilt fényképek és emléktargyak
diszitik. A kocsma el6tt parkol6, a Mad Max 2. filmbd6l szdrmazo
autoban pedig fotézkodni lehet (Frost, 2010).

e Budapesten, a Moricz Zsigmond kortér kozelében talalhaté a
Marcello Etterem. A pizzéria Marcello Mastroiannirél kapta nevét,
aki tobbszor étkezett itt a Miss Arizona (1988) forgatasanak idején.
Az étteremben a legendés olasz szinésznek allitanak emléket a réla
késziilt fényképekkel.

e Fiktiv helyszinbdl val6sag: Central Perk Cafe New Yorkban. Az iko-
nikussa valt Jobardtok cim( sorozat premierjének 20. sziiletésnapjara
a Warner Bros. és az Eight O’Clock Coffee kiilonleges ajandékkal
kedveskedtek a rajongoknak: egy honapra megnyitottak a Central
Perk kavézot. Ez volt a szerepl6k kdzponti talalkozohelye, itt dolgo-
zott Rachel, és Phoebe Biidds macska-koncertjei is itt kaptak helyet.
A kavézot az eredeti diszletekkel rendezték be, és f6szerepet kapott
a jol ismert barna kanapé. A kavézo szinte Jobardtok-mazeumként is
mikodik, a falakat a sorozat forgatasa alatt késziilt fényképek diszi-
tik, bemutatéasra kertilnek a kosztiimok és szamos relikvia (www.
bbc.com/travel/). Jobardtok stilustt Central Perk kavézok tobb véaros-
ban is m@ikodnek. Nagy Britannidban Liverpoolban és Chesterben
varjak a rajongokat, mig Kindban Pekingben és Sanghajban nyitotta
meg kapuit a Central Perk.

A kozlekedési eszkozok terén is beszélhetiink sikeres filmes egytittm-
kodésekrél. A Da Vinci-kéd cimd filmben a Eurostar biztositja az 6sz-
szekottetést Parizs és London kozott, vagy sokak szamara a Quantas
légitarsasdg még mindig a legbiztonsdgosabb, ahogy ezt az Esdember
cimd filmben Dustin Hoffman annak vélte. Az American Airlines pedig
Samantha irodajaban egy reklamon lathato a Szex és New York cim film-
ben (Papp-Véry, 2014). Az Alomhajé (Das Traumschiff) német televizios so-
rozat a luxus tengeri utakhoz hozta meg a német és a sorozatot kbvetd
eurdpai filmturistdk kedvét. Ezek a példék a termékmegjelenités gazdag
eszkoztarat szintén bizonyitjak.

3.3. Filmes tematikus utak

A filmeket ritkdn forgatjak egy kizarolagos helyszinen, igy valoszind,
hogy egy filmhez vagy televiziés sorozathoz tobb, egymashoz viszony-
lag kozeli helyszin kapcsolodik. A tematikus utak turisztikai jelents-
ségét Puczko és Ratz (2011) részletesen targyaltdk konyviikben, jelen
monogréfidban a filmes tematikus utak bemutatdsa kap hangsulyt.
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A tematikus utak kialakitdsdnak célja tobb helyszin felftizése egy
olyan hosszabb vagy rovidebb atvonalra, amelyek egy téma koré cso-
portosithatdéak (Puczkoé-Ratz, 2011). A tematikus utak létrehozasakor
figyelembe kell venni azok térspecifikus jellemzéit, az Gtvonal geogra-
fiai lefedettségét.

A filmturizmus esetében a foldrajzi térre vonatkozéan megkiilonboz-

tethettink:

e varosi tematikus udtvonalakat (példdul a Millennium Tour Stock-
holmban, vagy a Sherlock Holmes kiilonb6z6 londoni helyszineit be-
mutaté ttvonal);

e regionalis Gtvonalakat (példaul a Peak District and Derbyshire
Movie Map, amely a Jane Eyre, a Biiszkeség és balitélet és az Uviltd
szelek helyszineit kapcsolta 6ssze);

e orszagos tematikus ttvonalakat (példaul a Harry Potter-filmek at-
vonala);

e nemzetkozi érdekeltségti tematikus ttvonalakat (példaul A Da Vinci-
kod ttvonal, amely 6sszekoti Franciaorszégot és az Egyesiilt Kiralysa-
got, vagy a Che Guevara: A motoros napldja cim filmes ttvonal, mely
tobb dél-amerikai helyszint ftiz Che Guevara és tarsa kontinens-fel-
fedez6 utazdsanak témadja koré).

A desztinaciés marketing szempontjabol a tematikus Gtvonalak szamos
elényt jelentenek (Puczk6-Ratz, 2011), hiszen egy téma (jelen esetben egy
népszerd filmes produkcié) koré szervezett atvonalrél van sz6, amely
el6segiti a célcsoport pontosabb definialasat. A tematikus atvonal hely-
szinei kozotti foldrajzi tavolsdg rovidebbnek ttinhet, igy az atvonalnak
koszonhetSen olyan helyszinek is érdeklédést valthatnak ki a turistak-
bél, amelyeket esetleg korabban tévolinak tartottak, vagy nem ismertek
(lasd a dél-amerikai Che Guevara: A motoros napldja tara).

A Che Guevara: A motoros napldja Alberto Granado és a késébb ,El Che” néven ismertté
valt Ernesto Guevara Utinaplojan alapuld jatékfilm. A torténet 1952-ben kezdddik, amikor
Che és baratja elindulnak Argentinabdl, hogy felfedezzék maguknak Dél-Amerikat. Walter
Sallesrendezé igy nyilatkozott a filmrdl: ,...a naplo nemcsak féldrajzi értelemben lebbenti fel a
fatylat Latin-Amerikardl, de megkézeliti az ott él6 embereket is. Ezzel egyidejileg két fiatalem-
ber férfiva érését is bemutatja azt, hogy hogyan taldljdk meg a helyiiket a vilagban. A motoros
napldja ritualis dsvénynek is tekinthetd, egy olyan, egész féldrészen dtiveld utazdsnak, amely
soran két fiatalember érzelmileg és politikailag is beérik..."
(http://cspv.hu/cspy_film/_info.htmI?film_id=03319&sajto=1).

Az atvonalak kapcséan, féleg a regiondlis, az orszdgos és a nemzetko-
zi utak esetében javulhat a teleptilések kozotti egytittmiikodés, a kozos
turisztikai marketingtevékenység hatasosabban éri el a célkozonséget.
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Ezen feliil a tematikus Gtvonalakra vonatkozé marketing-kommuni-
kaciés kampéany koltségtakarékos eszkdznek szamit, éppen az emlitett
egytittmiikodésnek koszonhetSen. A regionalis vagy orszagos filmtér-
képek atlathatéva teszik az adott teriiletet, mivel egy kidolgozott struk-
tara mentén kapcsoljédk 0ssze a helyszineket, valamint egyéb turisztikai
szolgaltatasokra is felhivjdk a figyelmet. (A filmtérkép is, mint minden
turisztikai atvonalakat szemlélteto térkép, a térségbe latogato, a tertile-
tet nem ismerd turistdk igényeit probalja meg kielégiteni, igy a legfébb
attrakciok, nagyobb szédllodak, éttermek szintén felkeriilnek a térképre.)

3.2. kép. A Sztirom a parom forgatasi helyszine, a filmen kényvesboltként szerepl6 tizlet
valéjdban ruhabolt.

Forrds: Irimids A. (2011)

A kiilonleges érdekl6désbdl fakadd turizmus személyre szabott és
egyedi szolgéltatasokat igényel. A népszerl forgatasi helyszineken a
tour operatorok tematikus varosnézé turakat épitenek a filmekre és te-
levizios sorozatokra.

Kiuilonboz6 filmes varosnézé utak alkotjak ezt a kinalati elemet:

1. a tarakat szervezheti a helyi énkormanyzat (l4sd Ystad és a Wal-

lander nyomoz¢ tarak);
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2. egyénileg bejarhaté tematikus ttvonalak, amelyeket filmtérkép
vagy okostelefonos alkalmazas segit (Sherlock Holmes atvonal Lon-
donban);

3. idegenvezet6vel kisért, szervezett gyalogos, kerékparos vagy bu-
szos csomagturak (A Da Vinci-kéd tara Parizsban).

A televiziés detektivsorozatokra épiil6 turdk helyszinei dltalaban at-

27 4

lagos helyek, mint pubok, rendérallomés vagy egy hid, vastatallomas,
sikator, ahol a sorozatban egy btintény tortént. Reijnders (2010b) az ox-
fordi Morse nyomoz6 (Inspector Morse) tira és az ystadi Wallander-tara
kapcsan irja le azt a meglepd kérést, miszerint a filmturistdk gyakran
besétalnak a varos renddrségére, hogy ott egy igazi nyomozéval vagy
rendérrel fényképezkedjenek.

Abudapestifilmestematikus varosnézéseket a Basa Balazs altal megalmodott Moviewalking
cég szervezi. A masfél 6ras sétakon a budapesti filmforgatasi helyszineket idegenvezetdvel
jarjak be az érdekl6dok. Mivel Budapest altaldban nem 6nmagat alakitja a filmeken, igy pari-
zsi, mUncheni és moszkvai helyszineket ismernek meg a turistak. A tura alatt az idegenveze-
t6k fotokat mutatnak a filmekbdl, anekdotakat és sztorikat mesélnek, hogy élvezetesebbé
tegyék a varosnézést.

(www.moviewalking.com).

A televiziés sorozatot kedveld néi nézék szamara Manhattan és Carrie
Bradshaw, akit Sarah Jessica Parker alakit a Szex és New Yorkban, konnyt
asszocidciok. Ezt kihaszndalva a rajongok ma mar tobb olyan turisztikai
szolgaltatast vehetnek igénybe, amelyek a sorozat és a mozifilmek ikoni-
kus New York-i helyeihez kapcsolodnak.

On Location Tours a Tripadvisoron

A Tripadvisoron a film- és televizids sorozatok helyszineit bemutato varoslatogatasokrol is
vélemeényt lehet formalni. Az On Location Toursrol, akik a Szex és New York-turakat is szer-
vezik, 2014. julius 27-ig 844-en irtak le véleményiket. Az esetek tUlnyomd tobbségében
(kozel 64%-ban) a résztvevok a turardl kivalo értékelést fogalmaztak meg. Az idegenve-
zetbkrél adott vélemények a legkiemelked6bbek, mivel az & tudasukon és kommunikacios
képességeiken mulik a tura sikere. A legtébben lelkesen jartak be a klasszikusnak szamito
filmforgatasi helyeket, és 6rommel fogadtak azokat a hattérinformaciokat, amelyeket a tu-
ravezetd adott a forgatasrol. Azok, akik negativ kritikat fogalmaztak meg, a buszos Ut szer-
vezetlenségére panaszkodtak, mivel kevés idejuk volt a helyszineket lefotdzni vagy azokat
ténylegesen bejarni. Ezeken a turakon nem annyira a sztarokkal valo taldlkozas a lényeg,
hanem azoknak az Uzleteknek, utcaknak, baroknak a bejarasa, amelyeket a mozivasznon
vagy a televizid képerny6jén mar koradbban lattak. Az egyik latogaté mar attdl boldognak
érezte magat, hogy Carrie barjaban fogyasztott el egy Cosmo-koktélt.®

¢ http:/ /www.tripadvisor.it/ Attraction_Review-g60763-d1464429-Reviews-On_
Location_Tours-New_York_City_New_York.html (Letoltés ideje: 2014. jalius 27.)
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A helyszin abrazolasat meghatarozé képi vildg, imazs, szimbolumok és
a helyhez asszocialhat6 események hatast gyakorolnak a turistak uta-
zasi desztinaciérol kialakult véleményére. Erre érdekes példa a krakkoi
Kazimierz negyedben szervezett Schindler listija elnevezésti tira, ame-
lyet 1994 6ta szerveznek (Rojek, 1997). Steven Spielberg filmdramaja
1993-ban kertilt a mozikba, a filmforgatasi helyszinekként az eredeti
lengyel, krakkoi és auschwitz-birkenaui helyszineket, valamint Jeru-
zsélemet valasztotta. Kazimierz, Krakko torténelmi zsidé negyede ma
a varos egyik leglatogatottabb turisztikai attrakciéja. A masodik vilag-
haborut kdvetéen nem maradtak a negyedben talélk, mivel 1943-ben
elhurcoltédk a 60 ezres zsid6 lakossdgot, ezzel a varosnegyedet is pusz-
tulasra itélték.

A Schindler listdja taran az idegenvezetd a torténelmi eseményeket a
filmbdl kolesonzott idézetekkel, utalasokkal, képekkel szemlélteti, ezal-
tal a filmen latott jelenetek torténetekkel ruhazzék fel a helyszint. Ezek a
jelenetek a fizikai tdjra és kornyezetre épiiltek, altaluk prébaljak a turis-
tak magat a helyet értelmezni. A film alkotja a kapcsolatot a torténelmi
tragédia és a varosnegyed kozott. A taran részt vevok ugy érezhetik,
hogy mar jartak a Kazimierz negyedben, mivel el6z6leg lattdk a hely-
szint filmen. Fontos hangstlyozni, hogy Kazimierz kiilonleges helyszin-
né valasdhoz Spielberg filmje jelent6sen hozzajarult, hiszen a haborat
kovetSen, valamint a szocialista id6szakban a szegény, lepusztult és
stigmatizalt negyedet minden fejlédés elkertilte. A filmet val6jaban nem
pontosan Kazimierz zsid6 negyedben forgattdk, hanem Podgorze getto-
ban, amely a Visztula ellentétes oldalan fekiidt. Az Auschwitz-Birkenau
vilagorokség-i helyszinre érkez6 turistak a vasuti sinek, a hatalmas és
sivar vasuti kapu lattan akaratlanul is Spielberg jeleneteire asszocialnak.

ESETTANULMANY

A Da Vinci-kéd (2006) cimU filmre épil6 tematikus Utvonal

A Da Vinci-kéd cim( regény és annak filmes adaptacioja vilaghirivé tették az irét, Dan
Brown-t. A regény 2004-ben tobb mint 5o millid példanyban fogyott el az egész vildgon
és 44 nyelvre forditottak le. Vallasi és torténelmi enigmak és rejtélyek, 6sszeeskivések,
fordulatos cselekmény, szorakoztato krimi, a regény néhany szdban igy jellemezhetd.
Aregény sikerét is mutatja, hogy egyre tobb irodalmi turista jelent meg a parizsi Louvre
muzeumban, mivel a torténet éppen itt, egy rejtélyes binténnyel kezdddik. A regény
sikerét mutatja, hogy 2005-ben a Louvre rekordszamu latogatét fogadott, mivel tébb
mint 7,5 millidan valtottak belépdjegyet a mizeumba. Ez a latogatoszam jelentds nove-
kedést mutat a korabbi 2004-es év 6,7 millid latogatojahoz képest. Itt érdemes megem-
liteni, hogy a 6,7 millid mizeumi latogato szintén hihetetlen nagy szamot jelent, amit
még egymillio (!) fével novelt a regény. A 2006-ban bemutatott Da Vinci-kéd cim( film
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tovabb novelte a parizsi mizeum vonzerejét. Azonban a Louvre egyes latogatdit jobban
érdekli a mualkotasoknal aza mosdo, ahonnan a szappanba rejtett lehallgatot kihajitjak
a filmben (Papp-Vary, 2014).

http://www.youtube.com/watch?v=zMba3zfckhuQ

A Da Vinci-kéd (2006) trailere, amelyen az ikonikus forgatasi helyszi-
nek, féként a parizsi Louvre muzeum és a skot Rosslyn-kapolna lat-
hatoak. A regény és a film is jelentésen hozzajarult a helyszineken ta-
pasztalt turistaszam-novekedéshez.

A mU kereskedelmi sikere meggydzte a filmkészitéket, hogy filmvaszonra vigyék a
torténetet, igy 2006-ban a Sony Pictures tulajdonaban lévé Columbia Pictures meg-
vasarolta a jogokat, és Ron Howard rendezésében elkészilt a regény filmes valtozata.
A regény nemzetkozi sikere, az iré Dan Brown részvétele a forgatokonyv irdsaban, va-
lamint a jelentds pénzigyi beruhazas, amit a film hollywoodi készitéi vallaltak, meg-
gyo6zte a desztinacios marketingben érdekelt szervezeteket arrdl, hogy érdemes a film
sikerét kihasznalva népszer(siteni sajat terileteiket. A film belsé jeleneteit részben a
londoni Shepperton Studios-ban forgattak, am a kilsés forgatasok olyan privilegizalt
helyszineken torténtek, mint a mar korabban emlitett Louvre mizeum, a Saint-Sulpice
templom Parizsban, a Westminster-apatsag Londonban és a Rosslyn-kapolna Skdcia-
ban (Tzanelli, 2010).

A film katalizatora volt annak az egyedilallo nemzetkozi egyUttmikédésnek, amely
6ssze tudta hangolni a kilonb6z6 érdekeket és célokat annak érdekében, hogy A Da Vin-
ci-kéd altal a filmforgatasi helyszinek, egyben a turisztikai desztinaciok népszer(ségre
tegyenek szert. A nemzetkozi egyittmuikodés szereplGi kozott talalunk kozlekedési val-
lalatot, producereket, turisztikai desztinacios marketing intézményeket, valamint a tu-
risztikai szolgaltatasok teriletén mUkodo vallalkozasokat. Az egyittmUkodés elsé [épé-
sét a Parizs és London kozotti gyorsvasutat Gzemeltetd Eurostar és a Columbia Pictures
megallapodasa jelentette.” A Eurostar megvasarolta® a Columbia Pictures-t6l a jogokat,
hogy népszerUsiteni tudjak a Parizs és London kozott mikédé gyorsvasut szolgaltata-
sait, arra biztatva a nézG6ket (és az utasokat), hogy kdvessék A Da Vinci-kod Utvonalat, és
utazzanak a Eurostarral. Ehhez az egyittmUkédéshez csatlakozott a harom legnagyobb
turisztikai desztinacios marketingért felel6s intézmény: a VisitBritain, a VisitScotland és
a Maison de la France.® llyen jelleg szervezetek kozotti nemzetkdzi egyittmUkodésre
kordbban még nem volt példa. A kézos marketingkampany célja az volt, hogy a regény és
a film rajongoit utazasra 6szténozzék. A marketingkampany nem csupan a helyszinekre
és az ott talalhato épitett 6rokségekre, hanem sokkal inkabb a film cselekményére épilt.
Az enigma mint téma volt az egyik legerésebb vonzétényezd, valamint a torténethez
kapcsolddo misztikum, rejtélyek, 0sszeeskivések felfedése és a nyomozas szintén olyan
témak, amelyek erds érdeklédést, kivancsisagot voltak képesek kivaltani a nézékbdl.

Az egyUttmUkodés kapcsan a kovetkez6 kezdeményezések szilettek:

e A ,The Codebreaker” (Kodfejté) kampany a harom turisztikai szervezet egyittmu-

kodésével létrehozott csomagajanlat, melynek kapcsan Robert Langdon (Tom

7 http:/ /www.eurostar.com/FR/fr/leisure/about_eurostar/press_release/
press_archive_2006/09_01_06_da_vinci_code.jsp

8 http:/ /www.eurostar.com/ uk-en/about-eurostar/ press-office / press-
releases/ 2006/ eurostar-spearhead-the-da-vinci-code-tourism

? http:/ /news.bbc.co.uk/2/hi/uk_news/scotland /4885342.stm
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Hanks) és Sophie Neveu (Audrey Tautou) nyomaban 140 rajongd jarhatta végig
az ikonikus helyszineket. A VisitBritain, a VisitScotland és a Maison de la France
adatbazisat hasznalva 750 0oo e-mail ker{lt kikildésre azzal a céllal, hogy jelent-
kezzenek a jatékra, valamint hogy nevezzék meg még két baratjukat, ismer6su-
ket, akiket érdekelhet ez a kaland (viral marketing — virus marketing). A 140 nyer-
tes nevét az igy kibdvitett adatbazisbol sorsoltak ki.

e A www.visitdavincicode.com honlap létrehozasa. A honlap kifejezetten azt a célt
szolgalta, hogy a filmben és a regényben szerepld helyszineket népszerUsitse,
ezenkivil részletes informaciokkal szolgalt a harom vérosrol, Parizsrdl, London-
rél és Edinbourgh-rdl. A forgatashoz kapcsolddd hattérinformaciok, anekdotadk,
és a szinészekhez kapcsolodo torténetek Uj és szorakoztatd informaciokkal szol-
galtak, valamint errél a honlaprol volt letolthetd A Da Vinci-kéd filmtérkép. Ezeket
a szolgaltatasokat a film bemutatasat kovetéen hoztak létre, azonban ezek nagy
része ma mar nem elérhet6.

e Csomagajanlatok kialakitasa tovabbi partnerekkel, mint a Novotel Accor szallo-
dacsoporttal, valamint az amerikai érdekeltségl Gray Line alternativ varosnézé
turakat szervezd vallalattal.

Ezek az innovativ és kreativ kezdeményezések jol szemléltetik, hogy Parizs, London és
Skacia hisznek benne, s6t tudataban vannak annak, hogy a sikerfilmek egyedilallo mar-
ketinglehetdséget jelentenek a turisztikai desztinaciok szamara, és ennek érdekében sa-
jatos, atémahoz kapcsolddo, a piaci igényeket figyelembe vevo termékeket hoztak létre.

3.4. A filmes Uzleti turizmus: a forgatasi helyszin
kivalasztasaban szerepet jatszo tényezok

A filmturizmus Osszetett jelenség, ezért nem pusztan csak a filmek al-
tal kivaltott szabadid6s turizmust elemezziik, hanem a filmes {izleti
turizmus is bemutatédsra keriil. Az el6z6 bekezdésekben szdmos példa
mutatta a szabadid6s filmturizmus kinalati elemeinek sokszintiségét,
ezért érdemes megvizsgalni, hogy ezeket a helyszineket milyen ténye-
z6k alapjan valasztottdk ki a filmgyartok, a producerek vagy a rende-
z6k. Melyek azok a vonzerdk, amelyek a filmforgatési helyszin tényleges
kivalasztasdban szerepet jatszanak, és milyen kinalati elemeknek kell
rendelkezésre &llniuk ahhoz, hogy filmes {tizleti turizmus alakuljon ki
egy desztindcioban.

A hollywoodi produkcidk filmturisztikai vonzereje mér tobbszor
hangstlyozésra kertilt, ezért az amerikai példan keresztiil vizsgalom a
filmes tizleti turizmust is. Az Egyesiilt Allamokban az elmalt 20 évben
a filmes produkcidk egyre kevésbé koncentrdlédnak a hagyoményosan
filmgyartasukrol hires varosokba. Az USA-ban ma mar Hollywood (Ka-
lifornia), New York City (New York) és Chicago (Illinois) versenytarsai a
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35 allamban mikodsé film commission (filmtandacs) szervezetek, amelyek
elényos feltételeket ajdnlanak a filmeseknek (Alfred-Lambert, 2012).
(A filmtanacsokrol részletesen lesz sz6 az V. fejezetben.)

Az 1980-as években egy tipikus incentive-csomag a kovetkez6 szolgalta-

tasokat tartalmazta:

1. a filmes stdbnak kinalt olcso szallas,

2. adékedvezmények, amennyiben a helyi catering és épitGipari cégeket
alkalmaztak a forgatds soran,

3. konny engedélybeszerzés a kozterek hasznalatara (Christopherson,
2006).

Az 1990-es éveket megel6z6en, ha a forgatas nem is Hollywoodban tor-
tént, a produkcio el6- és utomunkait Los Angelesben végezték a maga-
san képzett szakemberek és a technikai infrastruktiara magas szinvona-
la miatt.

3.2. tdbldzat. Film- és televiziés miisorok gyartasanak értéklanca

Idészak F6bb tevékenységek Kozvetett szolgaltatasok

A filmgyértast Helyszinbejaras és a helyszin ~ Uzleti szolgéltatasok:

megel6z6en  kivalasztasa, engedélyek konyvelés, pénziigyi és ad6zasi
beszerzése, a helyszini szakért6k bevonasa, tigyvédek,
forgatashoz kapcsolodo ingatlanszakért6k és mérnokok
szerz6dések megkotése, bevonasa, szdlloddk, éttermek
biztositasok megkotése, szolgdltatdsai
szerepl6évalogatas

A filmforgatds Szerepl6valogatés, a helyszin  Szolgaltaték, villalkozok:
alatt és a forgatas el6készitése, szdlloddk, éttermek, étkezési
kiilonleges effektek beallitdsa,  szolgdltatok (catering), acsok,
kamerak, fény- és hangtechnika karpitosok, diszletépitk,
alkalmazésa szallitméanyozoé cégek, soférok,
gépkocsi- és jarmtikolesonzés,
butorgyartok vagy -kolcsonzok,
irodai eszk6zok, nyomtatok,
hordozhato egészségligyi egységek,
lakékocsik bérlése

A filmforgatast Kép- és hangvagas, zeneszerzé Helyi zenészek, hangmérnskok és

koveten és zenei felvétel, vagas és technikusok, kép- és hangtechnikaval
szerkesztés, feliratozas, foglalkoz6 cégek, szamitogépes és
szinkronizalds, utémunkak digitélis technikai szolgéltatdk, irodai
elvégzése szolgaltatasok, szallitmanyoz6 cégek,

kozlekedési szolgaltatasok, étkezési
ellatas és széllodai szolgaltatasok

Forras: a szerz6 sajat gytijtése (2014)
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Ward és O’'Reagan (2009) az ausztral Aranypartrol késziilt tanulmé-
nyukban hangsulyoztak, hogy a filmforgatds egy olyan kiilonleges tu-
risztikai szegmens, amelyet a hosszt tava tizleti turizmushoz hasonl6an
kell kezelni. Tovabba a film koltségvetésétdl fliggéen a produkcios és el-
latasi feladatok hasonléak ahhoz, mintha hénapokon &t tarté éridsi ren-
dezvény kiszolgalasat kellene megszervezni.

A helyszinbejarasok biztositdsa, a helyi filmes szakembereket és szol-
géltatasokat tartalmazo6 adatbazis, a logisztikai tdimogatas, az adoked-
vezmények mind olyan szolgaltatdsok és lehet6ségek, amelyek nem a
film irant érdekl6do turistdkat célozzak meg, hanem a filmiparnak szél-
nak. A filmtanacsok célja, hogy minél tobb filmes vagy televiziés pro-
dukciét a helyszinre vonzzanak (Hudson-Ritchie, 2006b).

A hobbit-filmek gyartasarol néhany érdekes adat:
¢ 99 épitett diszlet,
¢ 6750 belfoldi repiil6jdrat,
® 19 kereskedelmi egység hossii tavii bérlése,
® 93 000 vendégéjszaka szdlloddkban,
e 1800 auto bérlése,
¢ 1650 munkagép hasznalata,
¢ 380000 $ kévékoltség,
¢ 9180 000 $ épitészeti anyagkoltség (helyi vallalkozoktol kertilt be-
szerzésre),
¢ hozzavet6legesen 16 000 munkanap az Gj-zélandi szinészek szamara,
¢ 1450000 $ élelmiszerkoltség (helyi vallalkozoktol kertilt beszerzésre).

Forrds: Warner Bros. Pictures

A magyarorszagi, f6ként a budapesti forgatasok esetében a kiilfoldi pro-
dukciok egy magyar filmgyarté céggel miikodnek egytitt.® A magyar
filmgyarté cég szervizmunkét végez a kulfoldi produkciénak, ameny-
nyiben sikeriil a produkciét megnyernie. A magyar produkciés céget
az el6zetesen megkért koltségvetési terv alapjan vélasztjdk ki, azaz a
kilfoldi produkci6 tobb cégtsl kér be koltségvetési tervet, és a szamara
legjobb ajanlat mellett dont. A koltségvetést a produkcios cég dltalaban
a gyartasvezet6vel kozosen dolgozza ki. Amennyiben a kiilfoldi produ-
cer forgatott mar Magyarorszagon, val6szintisithet6, hogy ragaszkodik
ahhoz a produkcids céghez, amellyel pozitiv élményei voltak. A korabbi
fejezetekben is megallapitasra keriilt, hogy az eurépai filmszakma vi-
szonylag kicsi, és a szakmabeliek elmesélik egymasnak pozitiv vagy
negativ produkcids tapasztalataikat. A szajpropagandanak koszonhetd,

10 Eckert Agnes rendezdasszisztenssel késziilt interja alapjan (2014. szeptember 25.).
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hogy a skandinavok, a spanyolok, a németek vagy a britek azokkal a
produkcids cégekkel dolgoznak szivesen, akikrél honfitarsaik pozitiv
szinben beszéltek.

Budapest filmipari er6sségei:

1. a kivalé min6séget biztosito filmstudiok,

2. a févéros helyszinei (torténelmi negyedek, lakotelepek, véarosi parkok,
folyopart, romkocsmak stb.),

3. az idgjaras (a kiils6 forgatasok erésen iddjards-érzékenyek, a rossz
id6 miatti tobb napos cstszds komoly anyagi karokat okoz a produk-
cionak),

4. a 20%-o0s ad6kedvezmény, amely azt jelenti, hogy a teljes magyaror-
szagi koltés 20%-at visszatéritik (2014 novemberétsl vezetik be a 25%-
os adokedvezményt),

5. végiil, de nem utolsésorban a kivalé szaktudassal rendelkez6, j6 mun-
kabir6 magyar szakembergarda.

Az elmult években Magyarorszagon leginkabb eurépai koprodukciok
késziiltek, ez bizonyos részben az eurdpai unidés tamogatasoknak tud-
hat6 be, amely anyagi tdmogatassal jarul hozza a kelet-kdzép-eurdpai
orszagokkal kozos produkciok gyartasaba. (A koprodukciokrol részle-
tesen lesz sz6 a X. fejezetben.) Miutan a kiilfoldi producer eldontétte,
hogy Magyarorszagon kivan forgatni, és kivalasztotta a szdmara meg-
felel6 produkcios céget, akkor a két (vagy tobb) fél kozott megéllapodas
sziiletik. A magyar produkciés koordinator felel a szallassal, étkezés-
sel és utazassal kapcsolatos feladatokért. A koltségvetéstdl és a filme-
sek igényeitdl fliggéen dltalaban a Mariott, a Millennium, a Meridien
vagy a Kempinski szallodat valasztjak. Ezekben a szdlloddkban kiilon
szakember foglalkozik a filmes stab sziikségleteivel, aki folyamatosan a
stab rendelkezésre 4ll. A szallodakkal fenntartott bizalmi kapcsolatnak
koszonhet6, hogy készségesen és rugalmasan tudjak megoldani a felme-
riilé problémakat. A filmesek tobb hétig, akar hénapokig is a szalloda-
ban tartézkodnak, ott tartjak a meetingeket, a ruhaprébakat, a szerep-
l6valogatasokat és meghallgatdsokat, amelyekhez kibérlik a szallodak
rendezvénytermét. A nemzetkozi utazasokat és a varoson beliili hely-
szinvéltoztatast is a produkcios koordinator szervezi. A repiilGjegyek
foglaldsaval 4talaban jegyértékesit6 céget biznak meg, mig a varosi koz-
lekedést altaldban egy transzportcég biztositja. A produkcios koordina-
tor feladata, hogy a kiilfoldi stab jol érezze magat és hatékonyan tudjon
dolgozni. Az interperszondlis és kommunikécios képességeknek nagy
szerepe van ebben, mert egy filmgydartas soran szdmos varatlan helyzet
meriil fel, amelyet azonnal és a lehet6 legjobban kell megoldani.
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ESETTANULMANY

Budapest — diszletfévaros

Budapest filmfévaros, kivald diszletet nyUjt a Londonban, Parizsban, Romaban, Moszk-
véban vagy éppen Buenos Airesben jatszddo filmes produkcioknak. Am ami az elénye,
azegyben a hatranyais, hiszen a budapesti dubl6r helyszineket a néz6-turistak nehezen
vagy egyaltalan nem képesek beazonositani és a magyar févarossal 6sszekapcsolni. Az
utazasi motivaciot leginkabb befolyasold tényezdk kézott tartjuk szamon az adott va-
rosrol vagy orszagrol kialakult képet. Budapest, Ugy tinik, elszalasztja annak a lehetd-
ségét, hogy az itt forgatd filmes produkciokon keresztil torjon vildghirnévre, hiszen a
filmes és a turisztikai szakma koz6tti egyuttmikodés, amely biztositana Budapest mar-
kanevének hangsulyozasat, eziddig még nem jott létre.

Jelen esettanulmany fokuszaban a budapesti filmturizmus vizsgalata all. Hazank-
ban nem beszélhetink a klasszikus értelemben vett filmturizmusrol, amely szerint
a nézok érdekl6dni kezdenek egy filmbéli helyszin irdnt, majd vagyaikat utazasban, a
desztinacio felkeresésében realizaljak. Azonban a Budapesten forgato filmes produkci-
ok kulfoldi szakemberei, mGvészei Uzleti turistaknak tekinthetdk, és a kérikben egyre
népszerUbb filmes kreativ varos imazsa tobb kilféldi produkciot vonz majd az orszagba.
Kvalitativ kutatdsi modszerrel, szakmai strukturalt mélyinterjuk alkalmazasaval tartuk
fel a filmes Uzleti turizmus Budapesten tetten érhetd jelenségét. A kutatasi eredmények
ravilagitanak a filmes és a turisztikai szakma kozotti egyUttmUkodés szikségszerisé-
gére, amennyiben a place placement nyUjtotta marketinges lehet6ségeket Budapest
turisztikai vonzerejének novelésében is szeretnénk felhasznalni.

Az elmult években tobb kiemelkedden jelentds publikacio jelent meg a filmturiz-
musra vonatkozoan, azonban ez a terilet elsésorban az angolszasz orszagokban kapott
kiemelked6 figyelmet. A filmturizmus jelenségére iranyuld tudomanyos kezdeménye-
zések elsésorban a turizmus, a tér, a filmbéli helyszin és a média kapcsolatat igyekeztek
feltarni, ugyanakkor ennek az 6sszetett kapcsolatnak a vizsgalata még gyermekcipében
jar, kilondsen hazankban (Borsos, 2010; Sulyok, 2009).

A filmturizmus tudomanyos vizsgalata elméleti sikon az emberi viselkedés és a mé-
dia hatdsat és kapcsolatat tarja fel, ugyanakkor a gyakorlatban is kiemelked6 jelent6-
sége van, hiszen a turisztikai szektor és a filmipar egyiUttmUkodését, az orszagimazs
kialakitasat érdemben el6segité kutatasok a turizmusmarketingben hasznosithato
eredményekkel szolgalnak (Hudson, 2011). A Magyarorszagon, elsésorban Budapes-
ten forgatott kilfoldi filmes produkcidk turizmusmarketingben betéltétt szerepének
vizsgalata all a jelen esettanulmany fokuszaban. A filmipar az egyik legdinamikusab-
ban fejl6d6 mUivészeti iparag. A filmforgatasok helyszine lehet mitermi, azaz egy
filmstudio falain belil létrehozott mesterséges kornyezet, vagy a helyszin lehet fiktiv,
nem létezé helyszin is, am ezekben az esetekben ritkan beszélhetink a helyszinekre
iranyuld turizmusrol. (Kivételt képeznek a filmstudiokhoz kapcsolodo latogatokozpon-
tok, mint példaul a Universal Studios tematikus parkja vagy hazank esetében a Korda
Studio 2011-ben megnyitott ldtogatdkdzpontja.) A térben realizalodo filmturizmus

1 Trimias A.-Pelczéder Zs.-Papp-Vary A. (2012): Diszletvaros mint vonzer -
Budapest filmturisztikai djrapozicionalasa. In: Piskoéti Istvan (szerk.): Coopetition:
verseny és egytittmiikodés a marketingben. A Magyar Marketing Szévetség Marketing
Oktatok Klubja 18. Orszégos Konferencia konferenciakiadvanydban megjelent ta-
nulmany masodkozlése.
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esetében olyan filmprodukcidkat emelUnk ki, amelyek esetében a hatteret egy valds,
konkrét varosi tér szolgaltatja, ahol a hely identitasa, épitett 6roksége a filmbéli cse-
lekményhez kapcsolddik.

Arendszervaltast kovetéen Magyarorszag, de leginkabb a févaros szamos alkalom-
mal valt a kilfoldi produkcidk aktiv szinterévé, ugyanakkor Budapest a nagyszabasu
filmalkotasokat csupan az utdbbi években volt képes a terUletére vonzani. Budapest
esetében megallapithato, hogy a varos altaldban nem sajat magat alakitja a filmvasz-
non, megkopott szépségének mozaikjai szamos alkalommal szolgaltak diszletként egy
Berlinben, Moszkvaban, Parizsban, Buenos Airesben, Rdmaban vagy a Balkanon jatszo-
dod torténethez. A feltjitasra vard belvarosi negyedek, a szocialista idészak épitett 6rok-
sége, valamint az Osztrak—Magyar Monarchia idejébdl szarmazo épitészeti kincseink
identitasat felhasznalva probalnak autentikus helyszint filmre vinni az itt forgato kilfol-
di stabok (Papp-Vary—Marthy, 2009).

Modszer

Jelen esettanulmany szekunder és primer kutatasi modszerekre egyarant épul. A kulfol-
di, elsésorban angolszasz tanulmanyok feldolgozasat kovetéen budapesti filmforgata-
sokra és filmes produkciokra vonatkozo sajtofigyelést és tartalomelemzést végeztink.
A magyar févarosban forgatott kilféldi filmek képi elemeit, valamint a helyszinekhez
kapcsolodo narrativakat elemezve megallapitottuk azokat a tényezéket, amelyek Bu-
dapest arcat alkotjak és alakitjak a filmvasznon. A Budapesten forgatott kulfoldi filmek
egyik sajatossaga, hogy nem a magyar févarost abrazoljak, a cselekmény helyszine nem
egyezik a filmforgatasi helyszinnel, ezért megvizsgaltuk, hogy Budapest épitett 6rok-
sége milyen szempontbdl és hogyan alakul at térben és idében a filmes igények szerint.
A kutatas masodik szakaszaban a filmipar és a turisztikai szektor egyittm{kodési le-
hetéségeit vizsgaltuk. A strukturalt mélyinterjukat a location menedzserekkel, a filmes
produkcids cégekkel, a Mafilm vezérigazgatdjaval és a titkarsag vezetdjével Pelczéder
Zsofia készitette. Az interjukra 2011 masodik, valamint 2012 elsé felében kerilt sor.
Minden mélyinterju elektronikus formaban rogzitésre kerilt, amelyet a tartalmi elem-
zés kovetett.

BUDAPEST, FILMFOVAROS

A magyar févaros az utobbi években filmes kreativ févarosnak tekinthetd, hiszen sza-
mos nagyszabasu kulfoldi produkcionak biztositott helyszineket, vilagszinvonald film-
studidkat, technoldgidt és kivalo szakembergardat egyarant. A hazankba érkezé kilfol-
di filmesek szamat tekintve a Flashback Kft. vezet6je elmondta, hogy évente altalaban
15-20 kilfoldi produkcio forgat Magyarorszagon, elsésorban budapesti helyszineken
(Pelczéder Zs., 2012). Az orszagimazs és a filmturizmus szempontjabdl kifejezetten
hatranyos, hogy a Budapesten forgatott produkcidokban a févaros sok esetben csupan
diszletként szolgal, dublér helyszinként jelenik meg (runaway productions). Magyar-
orszag szamos brit televizids sorozatnak ad otthont, melyek kézil leginkdbb a BBC
gyartasu Robin Hood vagy a Cadfael (1994) emelhetd ki. Am a népszer( sorozatoknak
koszonhetden a nézd-turistak nem hazankat, hanem a tolvajok fejedelmének legendas
helyszinét, Nottinghamet, vagy a Cadfael esetében a regény helyszinét, Shrewsburyt
keresik fel. A filmkészités egy Osszetett és draga folyamat, ezért a filmkésziték a kolt-
ségek racionalizalasa érdekében altalaban olyan filmforgatasi helyszineket valasztanak,
ahol viszonylag kevesebb anyagi raforditassal a cselekmény helyszinéhez hasonlé kor-
nyezetet hasznalhatnak.
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Sylvester Stallone és Jason Statham fGszereplésével készilt A feldl-
dozhatdk (2010), melyben a két zsoldos Ugy mutatkozik be, mint Buda
és Pest.

Az egyik produkcios cég vezetdje elmondta, hogy a kilfoldi filmesek altalaban mar kész
forgatokényvvel keresik meg a hazai produkcids cégeket, és pontosan tudjak, hogy mit
akarnak csinalni, azaz a film mufajanak és latvanyvilaganak megfelel6 helyszineket ke-
resnek. A Mafilm vezérigazgatdja a mélyinterjuban azt hangsulyozta, hogy vannak olyan
esetek is, amikor a forgatokdnyviré mar eleve a helyszinre irja a filmet. Szamos alkalom-
mal tapasztaltak a foti studioban, hogy a diszlettervezd és a forgatokonyvird a foti diszlet-
reirtak a filmet (Pelczéder, 2012). Azinterjuban tovabba kifejtette, hogy tapasztalata sze-
rint ahhoz, hogy egy orszag jo filmforgatasi helyszin legyen, igényes diszletek, szép kilsé
helyszinek, varosok, esetleg romos épuletek kellenek. A producereket pedig a helyszin
olcsosaga vonzza. ,Magyarorszagot azért valasztjak a kilféldi filmesek, mert viszonylag
olcsok vagyunk és viszonylag jok" (Pelczéder, 2012). Itt teszink emlitést a 2004. évi ll. tor-
vényrdl (a mozgokeprdl), amely lehetdvé tette a magyarorszagi gyartasi koltségek 20%-
anak visszaigénylését — barmilyen nemzetbeli is a gyartd (Papp-Vary—Marthy, 2009).

3.3. tabldzat. A kilfoldi filmeknek kifizetett allami tdmogatasok 6sszege (forintban)

A katedralis 544711 652
A ritus 419009101
Csajok Monte Carloban 403 681 684
Borgidk 358984 248
A vér és méz foldjén 311339729
Boszorkdnyvaddszat 141166016
Bel Ami—A szépfiu 69938 802
Asas 56 874906
A hollo 22 245060

Forras: Nemzeti Filmiroda, www.nemzetifilmiroda.hu

Budapest varosimazsa, identitasa és filmbéli megjelenése szintén dsszetett kérdéseket
vet fel. A varos és a benne él6k nem tudnak elszakadni a varos térténetétdl, a torténe-
lemmel egyitt élink. Budapest esetében ez fokozottan igaz, hiszen a varosi tér textu-
rajaba beleivodott a 20. szazad kelet-k6zép-eurdpai eseményeinek nyoma. Az ikonikus
helyszinek, amelyek az UNESCO vilagérékség-listajan is szerepelnek, mint az Andrassy
Ut, az Opera, a HOs6k tere, a Budai Var és a Lanchid altalaban egy masik eurdpai varos
fényéhez adnak még plusz csillogast. A cél tehdt nem az, hogy a filmforgatasi helyszin
autentikussagat, egyediségét hangsulyozzak, hanem hogy a film cselekményéhez il-
leszked6 hangulatot és miliét tudjanak Iétrehozni.

A varos vizualis reprezentacioja és szimbolikus gazdasaga hozzajarulnak a hely iden-
titasanak megalkotasahoz (Ratz et al., 2008). A berlini fal leomlasat kovetben a volt szo-
cialista blokk orszagainak Ujra kellett magukat almodniuk, és vissza kellett kerGlInitk Eu-
ropa foldrajzi és mentalis térképére egyarant. Budapest belvarosanak épitett 6roksége
magan viseli ennek az atalakuldsnak a nyomat, ugyanakkor bizonyos varosrészek mintha
a mult megkovesedett darabjai lennének, megfeleld helyszint kinalva ezzel példaul a Il.
vilaghdboruban jatszodo filmeknek. A belvaros kilonb6zd keriletei (elsésorban a VII.,
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VIII., IX. keriletek) szamos alkalommal szolgaltak diszletként haborus (példaul A vér és
meéz foldjén, 2012, A csikos pizsamds fiu, 2008, Perlasca — Egy igaz ember térténete, 2002),
vagy a szocialista id6szakban jatszodo filmeknek (Die Hard — Drdgdbb, mint az életed,
2013, Mrs. Ratcliffe forradalma, 2007, Amerikai rapszddia, 2001, Vérés zsaru, 1988). Az itt
felsorolt filmek nem csupan azért nem alkalmasak Budapest filmturizmusanak kialaki-
tasara, mert a cselekmény szerint egy masik eurdpai varosban jatszodnak, hanem azért
sem, mert a varos szomoru és megtépazott arcat mutatjak, igaz, némi onirdnidval fisze-
rezve. Ennek alapjan megallapithatd, hogy a Budapesten forgatott filmek a kzvetlen be-
vételeken tulmutatva kevéssé jarulnak hozza a varos gazdasagi életének élénkitéséhez.
Az angolszasz terileteken forgatott sikerfilmek turistak ezreit voltak képesek ki-
mozditani a karosszékbdl, hogy a filmforgatasi helyszinre csabitsak 6ket, annak ellené-
re, hogy a filmeknek nem volt kildetése az adott orszagokba iranyuld turizmus fellendi-
tése. A filmturizmus olyan turistakat feltételez, akik kulturalis motivacioval érkeznek az
adott desztinacioba és fogyasztasi igényeik, legalabb részben, kapcsolodnak a korabbi
filmélményikhoz. A Budapesten forgatott filmek ugyanakkor, gy tinik, alkalmatlanok
a varos turisztikai desztinacios imazsanak alakitasara, hiszen a budapesti varosi tér csu-
pan diszletként jarul hozza egy masik orszagban jatszodo produkcidhoz. A turisztikai
szektor felel6ssége, hogy megprobalja a lehetd legjobban kihasznalni az itt forgatott
filmek globalis hatasat, hogy Magyarorszagot a megfelelé marketingkommunikacios
eszkozok alkalmazasaval a potencialis néz6-turistak korében népszerlsitse. Pozitiv ha-
tassal lenne, ha a stablistan Budapest neve is feltinne, esetleg a forgatasok kapcsan
felmerUl6 logisztikai kérdésekben segédkez6 turisztikai szervezetek nevével egyitt.
Természetesen ehhez a két szektor kozotti egyUttmUkodésre van szikség.

Osszegzés

E fejezetben a filmturizmus kindlati oldala kertilt bemutatésra. A filmes
népszertiséget kihasznalni kivané desztinaciéknak tobb szempontot ér-
demes figyelembe venni: (1) a film milyen megvilagitasba helyezi a hely-
szint; (2) milyen potencialis keresleti szegmens figyelmét képes a film a
varosra iranyitani; (3) milyen innovativ és kreativ stratégiaval lehet meg-
er6siteni a varos turisztikai népszertiségét; és (4) a valasztott stratégia a
film sikerének lecsengését kovetéen hogyan valtozik. A versenyképesség
és innovacio kulcsszerepet jatszik a kindlati elemek tervezése folyaman.
Amennyiben a filmes tematikus szolgaltatdsokat a desztindcio késik
kiépiteni és reklamozni, akkor a film sikerének fényében a desztinacié
nem fiird6zhet meg. Ellenben ha a filmturisztikai szolgéltatasokat at-
gondolt, dsszehangolt és hosszu tavt turisztikai politika irdnyitja, az
a varos versenyképességének noveléséhez vagy akar a desztinacio
Gjrapoziciondldsdhoz vezethet. A legtobb esetben a filmturisztikai szol-
galtatasok kiépitéséhez nincs sziikség komoly pénziigyi beruhézésra.
A filmturizmus sokkal inkabb egy nyitott, valtozasra és fejlédésre ké-
pes, az j piaci trendeket érto, figyelembe vevd és iranyito turisztikai me-
nedzsmentet igényel.



IV. fejezet

Filmes desztinacios marketing

A fejezet f6bb témai:

— teleptilésmarketing és a filmek marketingszerepének elemzése,
— helyszinmegjelenités a filmeken és az imazs szerepe,

— A Grand Budapest Hotel médiajelenléte,

— a VisitBritain filmekre épiil6 marketingtevékenységének vizsgalata.

Bevezetes

A fejezet nemzetkozi példakon
keresztiil mutatja be, hogy a film-
produkciék hogyan valhatnak
a desztindciés marketing eszko-
zévé. Elemzésre keriil, hogy a
desztinaciés menedzsment milyen
tertileti jellemz&kre épitett; milyen
térbeli jellemz6ket hangsulyoztak;
hogyan hatdroztdk meg a célpia-
cokat; milyen egytittmtikodéseket
alakitottak ki a piaci résztvevok
kozott. A kulturélis turizmushoz
tartoz6 filmturizmus vildgszerte
novekvé népszertiségnek orven-
d¢ turisztikai trend. Ezt a trendet
taplalja a szolgaltatoi ipar megero-
sodése, valamint az, hogy a nem-
zetkozi utazasok elérhet6bbé val-
tak szélesebb tarsadalmi rétegek
szdmara (Michalké-Irimias, 2011).
A filmturizmus pozitiv hozadéka

4.1. kép. Az élet szép filmturisztikai
posztere Arezzéban (Olaszorszag)

Forris: Irimiés A. (2010)
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egyre inkdbb nyilvanvaléva valik, mivel széles és sokrétti fogyasztoi
szegmenseket céloz meg (Connell, 2012). A turisztikai marketing szer-
vezetek felhasznalhatjdk a filmeket mint a desztinaciét népszertisitd
eszkozt. Szdmos marketinglehet6ség jelenik meg péld4ul a film bemu-
tatéjanak és terjesztésének ideje alatt, valamint minden tGjabb meg-
jelenéskor (DVD, televizid, internetes letdlthet6ség stb.). Kapcsolodé
szolgaltatasok és tizleti lehet6ségek sziilethetnek a filmturizmus altal,
amelyek meghosszabbithatjdk az adott fogado tertiletre jellemz6 sze-
zont, valamint Gjabb fogyasztéi rétegeket csdbithatnak a helyszinre.

4.1. Latni, vagyni és kiabrandulni —
avagy hogyan valhat a film az utazasok
csalodast generalo forrasava'

Amikor a Grand Tourrél hazatéré angol nemesifjak kicsomagoltédk a Ve-
lencébdl szuvenir gyanant magukkal hozott festévasznakat, Canaletto®
szemet gyonyorkodtetd vedutdin az észak-itdliai csatornavaros latképe
tarult az érdekl6dok elé. A mester tudatosan torekedett arra, hogy a li-
nedris perspektiva alkalmazdaséaval a térérzet illazidjat keltse; a részle-
tek aprolékos kidolgozasaval Velence utanozhatatlan mili6jét kivanta
visszaadni. Canaletto - festményei ilyetén megkomponalasaval - vir-
tualis felfedez6utra csabitotta a szemlél6ddket, akikben a személyes
latogatas vagyat ébresztette a lagtinak varosanak 18. szazadi latképe.
Canalettonak a turizmusipar korat megel6zéen sikertilt a vildg tekin-
tetét Velencére iranyitani, akaratlanul is elhitetni az emberekkel, hogy
sziil6varosa olyan hely, amiért érdemes az utazéds faradalmait felval-
lalni.

Kétszaz évvel késébb egy 1j reprezentacios technoldgia alkalmaza-
sa segitette Velence nemzetkozi ismertségének oregbitését, immaron a
mozivasznon perg6 filmkockak lathato és hallhat6 tizenetei csabitottdk
a kulfoldiek szazezreit a varosba. Velence a filmgyéartas héskoraban is
népszer(i forgatasi helyszin volt (példaul Othello, a velencei mor tragédidja,
1952), napjainkban pedig alig telik el olyan év, amelyben ne kertilne a
gondolak vildgaban jatsz6do film a mozikba (példéul A velencei kalmadr,
2004, Az utazo, 2010). Az a tény, hogy Velence 1932 6ta a vilag egyik leg-

2 Michalké Gaborral (2013) tarsszerzéségben megjelent tanulmény bevezet&jének
masodkozlése. A teljes tanulmany a Turizmus Bulletin, 15(2) szamaban olvashato.
3 Canaletto, eredeti nevén Giovanni Antonio Canal (1697-1768), velencei festémtivész.
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rangosabb nemzetkozi filmfesztivéljanak otthona, 6nmagéaban is a tu-
rizmus és a film szimbi6zisdnak bizonyitéka. Evrél évre turistak tizezrei
zarandokolnak a varosba, hogy részesei lehessenek a legnagyobb film-
tinnepek egyikének, a lemaradok pedig a fesztival diszletei kozott sé-
talva élhetik at a beavatottsag érzését. De vajon mindenki azt kapta Ve-
lencétdl, amire Canaletto vaszna, Orson Welles illetve Michael Radford
filmje alapjan vagyott, vagy voltak olyanok is, akiknek az ,, Adria kiraly-
néje” csalodast okozott? Nem tudni, de valdszintisithet, hogy az elé-
gedett turistdk mellett azok szdma is jelentds, akiknek Velence nem az
altaluk elvart arcat mutatta.

A turizmusmarketinggel foglalkoz6 kutatdsok egyik résztertile-
te a latogatok elégedettségének mérése (Foster, 1999). Ennek soran
a vizsgalatot végzok gyakran rdkérdeznek a célteriilet kivalasztasat
befolyésold tényezdkre, vagyis igyekeznek szdmba venni az utazasi
vagyat general6 forrasok korét. Ezek kozott ugyan megjelenik a mé-
dia (televizid, radio, Gjsagok), de a film mint mdalkotds ritkan keriil
a megkérdezettek altal valaszthat6 kategoridk kozé. Egy turisztikai
desztinaciéval kapcsolatos elégedettség mérése sokkal inkdbb a po-
zitiv, mintsem a negativ értékitélet mogotti tényezdk feltarasat ered-
ményezi (Ratz-Puczko, 2002; Fuchs-Weiermair, 2003). Ebbél kifolyo-
lag els6sorban arra kaphatunk valaszt, mit6l sikeres az adott térség,
és kevésbé mélytilhetiink el a kudarcokat el6idézé osszetevékben, a
turistak csalédasat kivalté6 okokban. Ha a film nem szerepel az adott
desztinéci6 kivalasztasaban kozremiikodo informaciéforrasokat felta-
r6 véalaszlehet6ségek kozott, akkor nem alkothatunk pontos képet az
egyre népszertibb filmturizmusban rejlé esetleges veszélyekrdl, kii-
londsen nem a filmnek kdszonhetSen talzé elvarasokkal atnak indu-
16 és végiil csalodo turistakrol. Az alabbiakban elssorban a média
foldrajzaval, a filmturizmussal és a fogyaszt6 csalédédsaval foglalkozo
értekezéseket alapul véve igyeksziink koriiljarni a téma legfontosabb
teoretikus vonatkozasait.

Az atlagember - tobbek kozott a médianak koszonhetéen - befogad-
hatatlan mennyiségt informdciéval kénytelen nap mint nap szembestil-
ni. Térben elhelyezhetSk, a tarsadalmi, gazdaséagi, természeti kornye-
zetet figyelembe véve értelmezhetk, ugyanakkor foldrajzilag konnyen
sziikithet6k a médiafogyasztét érdekl informaciok. Lukinbeal és
Craine (2009) arra a paradoxonra hivjak fel a figyelmet, hogy a geo-
grafiai mtveltség csokkenése mellett a foldrajzi tartalma (szinezetd)
informéciomennyiség fogyasztasa novekszik, ami - a szerz6k reményei
szerint - el6bb-utobb kedvez6 visszacsatoldsokban jelentkezik. Mara a
foldrajzi tudas és a médiamtveltség szorosan ¢sszefonddott, a vildgban
valo sikeres eligazoddshoz mindkett6 nélkiilozhetetlen. A média 4j sze-
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repet ad a foldrajznak, a hely és a tavolsag jelentéségének erodaldsaban
ugyan kozrejatszik, de éppen a turistaforgalom gerjesztése révén er6siti
is a foldrajzi szemlélet fennmaradésat és kibontakozésat (Pratt, 2000).
Mivel a mozifilmek fogyasztésa kilépett a vetitétermek zart vilagabol,
a hozzéajuk kotéds élmények és {izenetek az interneten, a kiilonboz6
tv-csatornakon, DVD-filmeken vagy online barki szaméra elérhetSk,
az altaluk hordozott foldrajzi vonatkozasok is felértékelédtek (Borsos,
2011). Ez a médiafoldrajzosokat merében 4j kihivéasok elé allitotta, meg-
keriilhetetlenné valt a tartalom geopolitikai, szociokulturalis, a globa-
lizaci6 feldl kozelité és a tudoméanyossagot egyarant szem el6tt tartd
értelmezése (Lukinbeal-Zimmermann, 2006). Mikozben a filmkészitk
igyekeznek a mi torténelmi hitelességét megdrizni, a valdsag és a film-
re rogzitett vilag foldrajzi kornyezetének kiilonbségeire (példaul taj,
lépték, tér-id6 dimenzid) kevesebb figyelmet forditanak (Aitken-Dixon,
2006). A film perspektivdja, azaz a mediatizalt kornyezet a val6sag
szubjektiv leképezddése, igy a médiaimazs a foldrajzi kornyezetet ké-
pez6 objektumok és mechanizmusok tobbszoros kédolasanak eredmé-
nyeképpen létrejové kiilonleges, latvanyos és vonzo6 vilag (Lindstrom,
2005, Pusztai, 2009).

A turizmus 4j dimenzi6t nyitott a média és a foldrajzi kornyezet dis-
kurzusaban, kezdetben kiilonosen a filmek utazést gerjesztd és a célte-
rillet kivalasztasat befolydsol6 hatasai kertiltek a vizsgalatok fokuszéba
(Brommelhaus-Mainau, 1999). Miutan a turizmusmenedzsment felis-
merte a forgatasi helyszinek iranti élénk érdekl6désben rejl6 marketing-
kommunikaciés lehet&ségeket, egyrészt igyekezett a forgatas helysziné-
nek kivalasztasat befolydsolni, mésrészt torekedett az adott céltertiiletet
a film generélta elvaradsokhoz igazitani (Irimids, 2008). Napjainkban a
filmturizmus az egész vilagra kiterjedt, jol értékesithet6 turisztikai ter-
mékké valt, amely az eredeti filmforgatasi helyszinek felkeresése mellett
vilaghird filmgyarak, filmstadiok meglatogatasaval is parosul (Sulyok,
2009). A filmturista a forgatési helyszint haszndlja a film hataséra szii-
letett érzelmeinek és gondolatainak asszociativ el6hivasara, az adott
célteriilet segit egy memorizalt képet valosdgossa tenni (Escher et al.,
2008). A film készen kinalja azokat a mintdkat, amelyek a néz&t érzel-
mi kapcsolatba hozzédk a potencialis céltertilettel (forgatasi helyszinnel),
eszkoztdra a filmek alapjaul szolgal6 szépirodalomi mtiveknél gazda-
gabb (fény- és hanghatasok alkalmazésa). A filmturizmusba bekapcso-
lodott turisztikai célteriiletek, szimboélumok és ritualék alkalmazéasaval
igyekeznek a valos és a fiktiv narrativak kozotti kiilonbségeket csok-
kenteni (Irimids, 2009), amelynek eredményeképpen a film a ,mozin
kiviil” is életre kelhet (olykor a filmturista f6szereplésével). A termék
egyik gyenge pontja a filmforgatasi helyszinek tradicionalis identita-
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sanak feloldédasa (Knudsen-Waade, 2010). Ebben a folyamatban kiilo-
ndsen a markans arculattal rendelkez6 teleptilések veszithetnek sokat,
mivel a filmturista nem az autentikus, hanem a filmturizmus érdekében
megteremtett mivi kinalat irdnt érdeklédik (Bollhofer, 2003). Ott (2006)
a ,kreativ geografia” termékének nevezi a Hollywood altal Gj identitast
nyert telepiiléseket. Ezek konnyen csal6dast okozhatnak az oda érkez6
filmturistdknak.

A csalodés a valosag észlelésével kapcsolatos negativ érzelmi atélé-
sek egyike, elvardsaink meghitsuldsaval valé szembesiilés (Atkinson-
Hilgard, 2005). Mindennapi csalédédsaink egyik igen jellemzé szintere
a fogyasztassal Osszefliggé csaloddsok (Zeelenberg, et al., 1998; Ke-
nesei-Kolosi, 2007). Mivel a fogyasztas az identitdsunk része, a min-
dennapi 6romok, egyes esetekben az onmegvaldsitds forrasa, ezért a
csal6das elkertilése érdekében az elvarasainkat igyeksziink a lehet6sé-
geinkhez igazitani (Hofmeister-T6th, 2006; Lien-Wang, 2006). Kiilono-
sen a marketingkommuniké&cié képes a javakat olyan tulajdonsagokkal
felruhdazni, amivel a val6sagban nem rendelkeznek, igy a veliik valo
szembesiiléskor elvarasaink konnyen meghitasulhatnak (Piskoti et al.,
2002; Beracs-Bauer, 2006). Mikozben a fogyaszt6 valasztasat alapveto-
en a legnagyobb haszon elérése motivalja, a dontéshozatali mechaniz-
musban a csal6das elkertilésére valo torekvés is fontos szerepet jatszik
(Dijk et al., 2003, Chua et al., 2009). Az utazas a fogyasztés igen sajatos
tertilete, mivel a vasarlonak viszonylag sztik lehet6ségei vannak a ter-
mék tulajdonsagaival kapcsolatos el6zetes tajékozodasra (Neulinger
et al,, 2009). Minél tavolabbi, minél szélesebb kulturalis kiilonbségeket
hordozo6 céltertiletre utazik valaki, annal kisebb az esélye az elvarasa-
inak indulas el6tti kontrolldlasara. Ugyan az utazok igyekeznek minél
tobb informaciot osszegydtijteni, de a turisztikai céltertiletek mitikodé-
sének sajatossagai, valamint a turisztikai mili6 fogyasztasabol fakadé
élmények rendkiviili Osszetettsége szinte lehetetlenné teszik a csal6-
das tudatos kikiiszobolését. Mivel az utazasok a legtobb esetben az &l-
mok valéra valtasat célozzak, ebbdl kovetkezben a csalodas lehetdsége
a turizmus szinte automatikusan kédolt kovetkezménye.

A filmforgatasi helyszinek felkeresése is kivalthat csal6dast a turis-
takbol, hiszen a filmen esetleg mas napszakban vagy évszakban lattak
az éltaluk felkeresett helyszint (péld4ul Forksban, az Alkonyat cselekmé-
nyének helyszinén a konyvben mindig esik az es6, ezért csalédast okoz-
hat, ha a filmturistdk ottléte alatt kistit a nap).

Osszefoglalva, csalédast valthat ki, ha:
1. a diszletet mar lebontottdk, annak ellenére, hogy ez elég valdszind,
mivel a diszletek is jogvédelem alatt dllnak;
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2. ha t6bb helyszin képeibdl vagtak dssze azt, amit egy helyszinnel kel-
lene beazonositani;

3. ha a filmforgatasi helyszin és a cselekmény helyszine nem egyeznek (a
Szex és New York 2. cimt film Abu-Dabiban jatszodik, bar Marokkoéban
forgattak);

4. ha a helyi lakosok nem tgy oltozkodnek és viselkednek, ahogy azt
a filmen a nézdk ,megszoktak” (a skot kisvarosban, Toblemoryban,
ahol a Balamory cim(i 6vodasoknak szant BBC programot forgattak, a
helyiek nem rézsaszin és neonzold ruhakban jarnak).

4.2. A turisztikai desztinacio imazsa

A turisztikai tevékenységek, szolgaltatdsok Osszehangoldsa, a turisz-
tikai kindlat alapjat szolgaltatod térspecifikus vonzerdk feltérképezése,
valamint az dtgondolt turizmusfejlesztési stratégia képezik a turisztikai
desztinaciés menedzsment feladatait. Ehhez elengedhetetlen fontossé-
gl tudni, hogy mdsok (a potencialis turistdk) hogyan latjdk a térséget,
milyen véleménnyel vannak réla, milyen mentalis kép €l a fejiikben a
desztinéciorol.

»A desztinici6 imazsa mindazoknak az elképzeléseknek és benyo-
maéasoknak az Osszessége, amit az egyének gondolnak a fogadotertilet-
r6l” (Kozma, 2000: 198). Az imazs sz6 a latin imago szobdl ered, jelentése
kép, képmas (Papp-Vary, 2013). A turisztikai imazst az attrakciékon és
er6forrasokon tal a vendégszeretet és a helyi lakossag attittidje is jelen-
tésen befolyasolja (Sulyok, 2006). A marketingkommunikaciés eszkdzok
egyik alapvetd célja az értékesitésnivelés és az ismertségnivelés, emlékeztetés
mellett az imdzsjavitds (Papp-Vary, 2014).

Az utazasi céltertiilet kivalasztdsakor a helyszin imézsa az egyik leg-
fontosabb alkotdelem. Urry (2002) szerint a turistak a tajnak egy ideali-
zalt képét probaljdk meg fellelni az utazasaik soran, hiszen mar van egy
kialakult elképzelésiik a helyszinrél, amelyet a képeslapok, az ttikony-
vek, televiziés programok, az internet, valamint a filmek hoztak létre
és taplaltak. A film hatasat a desztinaciés imazs megvaltozasara Beeton
(2005), Bolan és Williams (2008) kutattak. Az imézs hatasa az uti cél ki-
valasztasara és a motivéciora a turizmuskutatas klasszikus témadja, am
a filmbéli imazs 4j aspektusokat hozott erre a tertiletre (példaul Bruges
negativ imdzsa az Erdszakik cimd filmben megnovelte a turistaérkezése-
ket a belga varosban).

Az ati cél imazsanak kialakitasa létfontossagu a turizmusmarketing
szempontjabol. Kim és Richardson (2003) tanulmanyukban hangsa-
lyoztak, hogy az imazsalakitast kétféleképpen lehet befolydsolni. Az
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imdzst egyrészt a hirek, ajsdgcikkek, televiziés programok és a fogyasz-
tok altal létrehozott és megosztott tartalom, mdsrészt a desztinacio
menedzsmentszervezeteinek marketinges anyagai (turisztikai rekldm-
filmek, ériasposzterek, utazasi katalégusok képei) alakitjak. Két roman-
tikus filmet valasztottak ki - a Bécsben jatsz6dd Miel6tt felkel a Nap és a
pennsylvaniai kisvdrosban forgatott Idétlen iddkig (1993) - ahhoz, hogy
amerikai didkok korében teszteljék, hogy a film mennyire befolyasolja
véleménytiket. A kérdéives felmérés eredménye szerint a Mieldtt felkel
a Nap cim filmet végignézd didkok véleménye pozitivan valtozott a
film megnézését kovetden, és szivesen elutaztak volna Bécsbe, a film
helyszinére.

Schofield (1996) szerint az orszagokrol és varosokrol kialakult képet,
ami a mai kor utazéinak a fejében él, leginkabb a filmek és a televizios
megjelenés befolyasolja. Ez azonban nem csak a 21. szazadi turistdkra
igaz, hiszen az 1960-ban Réméban forgatott Az édes élet (La dolce vita)
cim film jelent6sen befolyasolta az olasz életstilusrdl kialakult elkép-
zeléseket, és valoszintileg felerdsitette az olaszokkal kapcsolatos korabbi
sztereotipidkat. A vilagsztar, Anita Ekberg filmbéli szereplésével ez a
kép, amelynek kozpontjaban az élet élvezete és konnyedsége allt, elfo-
gadottd valt. Az italiai milihoz és kulttrahoz, az amerikai filmeknek
koszonhetben, az élvezetek, az elegancia, a luxus és az érzékiség asszo-
cialodik.

Egy film befolyasolhatja, megvaltoztathatja a desztindci6 imazsat
(O’Connor-Flanagan-Gilbert, 2010). A kordbban kialakitott és berog-
ziilt pozitiv képhez Gj drnyalatokat adnak az olyan kritikus tarsadalmi
jelenségek, mint a kirekesztés, nacionalizmus vagy a korrupci6 filmen
keresztiili vizsgdlata.

2007-ben a The Economist brit hetilap Svédorszagot a legtokéletesebben mikodé demokra-
cianak tartotta. A Transparency International szerint a legkevésbé korrupt orszag, valamint
a World Economic Forum kutatasai alapjan a nemi egyenjogusag érvényesitésében is vezetd
poziciot tolt be. Az 1800-as évektdl, de leginkdbb a masodik vildghaborut kévetden jelentds
eréfeszitéseket tettek annak érdekében, hogy Svédorszag és a ,,svéd modell” mint a leg-
toleransabb, a legjobb tarsadalmi szervezettel mikodé orszag képeként éljen elsésorban
a svéd, majd a nemzetkozi kéztudatban. Ezt a makulatlansagot arnyalta Stieg Larsson iro,
Ujsagiro, az Expo folydirat fészerkesztdje. A szerzé halalat kovetben, 2005-t61 kezdédben
jelentek meg a Millennium-trildgia egyes részei (A tetovalt lany; A lany, aki a tizzel jatszik;
A kartyavar osszedél), amelyek egy egészen mas Svédorszagot mutattak be az olvasonak
és nézdének. A tabutémak kozott fellelhetéek a rasszizmus, a nék elleni erészak és a gyer-
mekprostitucid. A regénysorozatnak és az abbdl sziletett filmadaptacioknak vilagsikere
lett, amely Svédorszag addig kevésbé ismert, sotét oldalara iranyitotta a reflektorfényeket.
Larsson rajongdinak pedig a regény- és a filmes helyszineket bemutaté Millennium-trakat
szerveznek Stockholmban.



82 IV. fejezet » FILMES DESZTINACIOS MARKETING

A filmeknek kdszonhetéen kialakulhat egy j imézs az adott helyszinrol.
A filmek szerencsés esetben megvéltoztathatjak a térségrél esetlegesen
korabban kialakult negativ képet is (Avraham, 2004). Ahhoz, hogy egy
céltertilet profitalhasson a film népszertiségébdl, altalaban sziikségsze-
r(i, hogy a helyszin pozitiv szinben t(injon fel (Beeton, 2005; Riley et al.,
1998). Egy turisztikai desztinaci6 a filmeknek akkor koszonheti a nép-
szerliségét, ha a filmben a helyszin pozitiv beallitdsban jelenik meg, a t4j
szépséget, biztonsagot sugall, vagyat ébreszt a nézében, hogy felkeresse
(nem véletlen, hogy a Borat — Kazah nép nagy fehér gyermeke menni miive-
l6dni Amerika cim alkotas komoly tiltakozast valtott ki Kazahsztanban).
Ugyanakkor meglep6 moédon azok a helyszinek is képesek turistakat
vonzani, amelyeket kifejezetten kegyetlennek és bardtsagtalannak ab-
razoltak egy alkotasban.

Egy a sajat orszagaban népszer( svéd horrorfilm, eredeti cimen Jdgarna, magyarul Friss nyo-
mon cimen ismert, felerdsiti azt a sztereotipiat, miszerint Eszak-Svédorszag a déli teriletek-
hez képest elmaradott, negativ értelemben vidéki jellegl. Mindennek ellenére a film sikerét
kévetden Alvsbyn, a kegyetlen vadaszoknak otthont adé tavoli kisvaros népszer( turisztikai
desztinacio lett (Eriksson, 2010).

Az Erdszakik (2008) cimU hollywoodi alkotas esetében is negativ képet kapunk a helyszin-
rél. A film egy vilagorokség helyszinen, Belgium kozépkori varosaban, Bruges-ben jatszo-
dik. A varos mesebeli szépsége szoges ellentétben all a film erészakossagaval, valamint
ironikus kegyetlenségével. A szerepl6k tobbszor elismétlik, kihangsulyozzdk, hogy ez a
varos milyen borzalmasan unalmas, eddig a |étezésérdl sem tudtak, ami nem is baj, hiszen
Bruges-ben egyébként sem torténik semmi érdekes. Ennek a negativ véleménykampany-
nak ellenére a belgiumi varos turistaforgalma jelentésen megnévekedett a film moziba ke-
rilését kovetben.

Egy desztinacié iméazsat a leghatasosabb és azonnali médon a média
formélja, a hiradasokban felvillané képek, informacidk kiélezett hang-
sallyal dbrazoljak azokat a helyszineket, melyek politikai, tdrsadalmi
vagy kornyezeti problémak orvényében taldljak magukat (Avraham,
2004). Ezzel szemben a mozifilmeken latott képek sokkal &rnyaltab-
bak, a film torténete, a karakterabrazoldsok, a filmforgatas helyszine, a
filmzene szubjektiv, egyben meghataroz6 élménnyel gazdagitjak a né-
z6ket (Shani et al., 2009). Az animaciés filmek is képesek tjraértékelni
az orszagimazst (lasd a Madagaszkir vagy a Rié animdciés filmek sike-
rét). A mesefilmek hatdsa nemcsak kereskedelmi fogyasztas esetén fi-
gyelhet6 meg, hanem a filmek 4altal motivalt utazésok létrejottében is.
Norvégidban 2014-ben a Disney-nek koszonhetSen jelentésen megnétt
az amerikai beutaz6 turistak szdma. A turistdk kivancsiak voltak a Jég-
vardzs animacios film helyszineit inspiralé fjordokra és az északi-euré-
pai tertiletekre.
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A turizmusmarketing-kutatasok eredményei ramutattak arra, hogy
a médiaban bemutatott képek miként befolyasoljak az adott térségbe
irdnyul6 utazassal kapcsolatos hozzéaéllast, és milyen hatassal vannak
a nézék véleményére, érzéseire az uti céllal kapcsolatban (Gallarza-
Saura-Calderén, 2001; Kotler-Keller, 2006). Egyes filmek még évekkel,
s6t évtizedekkel a bemutatasukat kovetSen is sikeresnek tekinthet6ek,
és a néz6k szdmadra a filmbéli természeti kornyezet (Tunézia) vagy a va-
ros (Salzburg - A muzsika hangja) 6sszefonédnak.

Ezzel a hosszan tarto hatassal magyarazhato, hogy a korabban filmforgatasi helyszinként
szolgalo desztinaciok, mint példaul Tunézia, a Csillagok Habordja cim( sikerfilm egyik hely-
szine még évekkel a film mozikba kerilését koveten is képes volt Ujraalkotni a desztinacios
marketingjét, amelyben kulcsfontossagu szerepet kapott. A tunéziai turisztikai hivatal
2008-ban a sivatagban még mindig ott alld Csillagok Habordja film diszletei kozott fénykeé-
pezett naplementével kampanyolt az d6rias posztereken, amelyeken a kampany rovid mot-
toja igy szolt: Gyere, és érezd az er6t (Come and feel the force).

Im és Chon (2008) Salzburgban készitett elemzése mutatott ra, hogy egy film hosszu ta-
von is fontos marketingeszkoz lehet. A muzsika hangja (1965) cimU filmre épilé varosnézo
turakon kérdGives megkérdezéssel (N. 314) vizsgaltak, hogy a mara mar klasszikussa valt
alkotas milyen mértékben motivalta a turistakat Salzburg felkeresésére. A megkérdezettek
tébb mint felét (52,8%), féként azokat, akik tobbszor is lattak a filmet, A muzsika hangja
jelent6sen motivalta. Erdekes, hogy a valaszaddk 41%-a els6sorban a filmforgatasi helyeket
kivanta személyesen is megtekinteni, mig Wolfgang Amadeus Mozart szil6hazara csupan
7%-uk volt kivancsi.

Az elblvol6 Julie Andrews A muzsika hangja cim( filmben énekelni tanitja
a rabizott gyerekeket, mikozben bejarjuk a Salzburg kornyéki hegyeket
és a varos minden szegletét. A salzburgi szallodakban a normal tévécsa-
torndk mellett elérhetd , A muzsika hangja” csatorna, ahol dijmentesen
végignézhetd a film. A kényvesboltokban és az Ujsagarusoknal pedig az igazi Von Trapp csa-
[adrol szolo életrajzi mlveket vagy a film forgatasaval kapcsolatos alkotasokat vasarolhat-
jak meg a filmturistak.

A desztinaci6 nevének médiajelenléte szintén hozzajarul a helyszin
megismertetéséhez, még abban az esetben is, ha a foldrajzi név csupan
a cimben szerepel, &m maga a teriilet nem jatszott jelentGsebb szerepet a
filmben. A név olyan asszocidciokat valthat ki, amelyek felkeltik a néz6k
érdekl6dését a varos vagy orszag irant.
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ESETTANULMANY

A Grand Budapest Hotel (2014)

Brit és német koprodukcidban készilt Wes Anderson amerikai rendez6 és forgato-
konyvird legujabb alkotasa, A Grand Budapest Hotel. A film egy szecesszios alomvi-
lagot abrazol, melyben a blintény koré fonddo torténetek megelevenitik az 1930-as
évek Kelet-Kozép-Europajat. A 64. Berlini Nemzetkozi Filmfesztivalon debitalé alko-
tas elnyerte a legjobb kilféldi filmes produkcionak jard dijat. Anélkil, hogy barmelyik
magyarorszagi turisztikai marketing szervezetnek egy fillérjébe is kerilt volna, Buda-
pest neve Eurdpaban és a tengeren tUlon hetekig szerepelt a sajtoban, a mozikban és
a filmrol készilt mGsorokban.

A Budapest foldrajzi név altal keltett szuggesztiv atmoszféra magdaban foglalja
azt a Mitteleuropat, amelyet Stefan Zweig, a kivald osztrak ird novelldiban és esz-
széiben nosztalgidval idézett meg. A film cselekménye az Alpok csucsai kézott fek-
v6 Zubrowkaban jatszodik. A fantdziaorszag festdi kornyezetét egyrészt Caspar
David Friedrich tajképei inspiraltak, masrészt az Amerikai Kongresszusi Konyvtar
Photocrom gyUjteményének darabjai. Anderson a gyUjteményben kutakodva ratalalt
egy svajci-amerikai cég 1895 és 1910 kdzott készilt szinesitett felvételeire, amelyeket
az Osztrak—Magyar Monarchidban és Poroszorszagban fotdztak. A tajképek, varos-
képek és a Hotel Pupprdl készitett felvételek erésen befolyasoltdk a film vizualitasat.

Ahogy ez mar a sorsdont6 talalkozasoknal lenni szokott, Wes Anderson kezébe
véletlendl kerilt Zweig 1939-es regénye, a Nyugtalan sziv (Ungeduld des Herzens).
Aregény az Osztrak—Magyar Monarchia 6sszeomlas el&tti id6szakaban jatszodik. An-
ton Hofmiller hadnagyot egy isten hata mogotti vidékre helyezik, ahol beleszeret egy
magyar foldbirtokos beteg lanyaba. A szanalom, a szeretet, a szégyen, a gyavasag és
a megbanas kusza lelkidllapotain keresztil Zweig kivalo korképet fest a Monarchiarol.
Anderson aregény olvasasa alatt Ugy érezte, hogy egy Uj, eddig ismeretlen vilag tarult
ki el6tte, és beleasta magat Zweig életmdlvébe. A Grand Hotel Budapestre A valtozas
mdmora (Postfduleingeschichte) cimU befejezetlen regény és A tegnap vilaga — Egy eu-
ropai emlékezései (Die Welt von Gestern. Erinnerungen eines Europders) cim( 6néletrajzi
regény is hatdssal voltak. Anderson filmalkotdsaira egyébként is igaz az érzelmi sok-
szinUség, a mesebeliség, a minden részletre kiterjed6 diszités és az elkapraztatd lat-
vanyvilag.

A Grand Budapest Hotel tisztelettel adozik a '30-as évek nagy filmrendezdinek,
tobbek kozott Ernst Lubitsch és Edmund Goulding mivészetének. Anderson ihletet
meritett Lubitsch a naci rezsimet kifigurazo Lennivagy nem lenni cim( 1942-es filmjé-
bél és Goulding 1932-es Grand Hotel alkotasabol, melynek forgatokonyvét Balazs Béla
és William Drake irtak.

Anderson vilagsztarokat felvonultato filmjét a Német Szovetségi Filmalap (DFFF)
4,3 millio dollarral tamogatta. Az alkotasban Ralph Fiennes mellett tobbek kozott
Willem Dafoe, Jude Law, Bill Murray, Edward Norton, Tilda Swinton nyujtott nagy-
szer( alakitast. A forgatas a Potsdamhoz kozeli Babelsberg Studidban és Gorlitz
varosaban zajlott, ahol Anderson az 1913-as szecesszios raktarhazban, az egykori
»Karstadtban” rendezte be a set-et. A szalloda homlokzatat Karlovy Vary két emb-
lematikus szallodaja ihlette: a Grandhotel Pupp és a Palace Bristol Hotel, melyek a
Monarchia béke id6szakat és arisztokratikus eleganciajat idézik.

A magyar sajtoban fé témanak szamitott, hogy a filmnek valdjaban semmi koze
Budapesthez, az Ujsagirok sajnaltak, hogy azt nem Budapesten forgattak, ha mar a
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magyar févaros neve szerepel a cimben. A lapok azt is hangsulyoztak, hogy egy texasi
fuggetlen filmes nem ért(het) semmit a kelet-k6zép-eurdpai torténelembdl. Emellett
a film mondanivaléjanak hianyat, a torténet szerkezetének széthullasat és a tilsago-
san agyoncicomazott latvanyvilagot kifogasoltak. Mindenestre pozitivum, hogy a
film felhivta a nemzetkozi sajto figyelmét Budapestre.

4.1. tabldzat. Kronoldgia a magyar online sajtoban megjelent A Grand Budapest Hotel
témaju cikkekrol

Datum Cikk cime Forras
2014.02. 06. Budapest tul nagy volt Bill Murray-éknek www.origo.hu
2014.02.06 Berlinale: Szindbad vérszegény kisdccse — magyar.film.hu

kritika A Grand Budapest Hotelrdl
2014. 02.08. A Grand Budapest Hotel — Premier el6tti kritika cinestar.hu
2014.03.11. DUborog Amerikdban A Grand Budapest Hotel mno.hu

2014.03.19. Kelet-eurdpai kiralysag — A Grand Budapest filmtekercs.hu

Hotel
2014. 03.20. Ezafilm tette a vildg kdzepévé Budapestet www.origo.hu
2014.03.20 ,S5zép hazugsag volt” —remekmU A Grand www.hvg.hu

Budapest Hotel

2014.03. 20. Az ember, aki tul sokat tudott. A Grand prizmafolyoirat.hu
Budapest Hotel

2014.03.21. Egy film, amiben még a statisztak is www.nlcafe.hu
vilagsztarok. llyen lett A Grand Budapest Hotel

2014.03.21 Aldtvanyorgidban elveszett az ember. www.mozi.hirz24.hu
A Grand Budapest Hotel kritika

2014.03.22 Konnyed haboru A Grand Budapest Hotelben ~ www.index.hu

2014. 03.23. Wesandersonizmus Budapesten — www.kinodino.blog.hu
A Grand Budapest Hotel kritika

Forras: a szerz6 sajat gy(jtése

4.3. Filmek lehetséges alkalmazasa
a telepilésmarketingben

A filmturizmus térspecifikus megkozelitését a teriileti elemzés, vala-
mint a teleptilésmarketing oldalardl is lehet vizsgalni. Az ati cél, azaz
a desztinaci6 az a fogadoteriilet, ahol az utazas létrejon, kiteljesedik
(Tozsa, 2014). Az angol szakkifejezést atvéve a desztindciés marketing
olyan értékesitési folyamat, ami a tertiletet egységként, termékként ke-
zeli (Aubert, 2011).
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Foldrajzi lehatdrolas szerint desztinacié lehet egy orszag, egy régiod
vagy akar kiilonboz6 tipust és méretii teleptilés (Michalko, 2014). Egy
fogadoteriilet meghatarozdsanal szamos olyan Osszetevt kell vizs-
galnunk, amelyek befolyasoljak annak arculatat, el6revetitik a terii-
let fejlesztési lehet6ségeit. Ezek az Osszetevsk, amelyek a turizmusban
vonzerdként szolgalhatnak: az éghajlatijellemzdk, a téj, a torténelmi, kul-
turdlis orokség, épitészeti Gjitdsok, gasztronodmiai sokszintiség, nagyobb
sportesemények és fesztivalok (Kozma, 2000). Egy atfogobb megkozeli-
tés szerint az Gti cél nem csupan foldrajzi, hanem tarsadalmi, gazdasagi
egység. Ennek értelmében magaban foglalja mindazon vallalkozasokat,
szervezeteket, teriileteket, intézményeket, amelyeknek feladata és célja a
latogatok igényeinek kiszolgalasa (Sziva, 2012).

TURISZTIKAI DESZTINACIOS MARKETING — Telepilésmarketing. Egy féldrajzilag leha-
tarolhato terileti egység termékként valo kezelése és pozicionaldsa a turisztikai piacon.
A telepUlésmarketing a helyismeretre, a terUleti jellemzékre és az intézményi hattérre
épitve foglalja 6ssze azokat a tevékenységeket, amelyek elésegitik a hely értékesitését.

Puczké és Rétz (2011) gytjtése alapjan a fogadotertiletet alkotd er6forra-

sok akkor tekinthet6ek vonzerének, amikor képesek érdekl6dést kival-

tani a turistakbol, akik ennek eredményeként felkeresik a teleptilést. Az
eréforrasokat tipus szerint kategorizalhatjuk:

1. természeti er6forrasok;

2. kulturalis eréforrasok, mint élettelen kulttra (varak, kastélyok, mu-
zeumok), a mindennapi életben kifejez6d6 kultara (helyi lakosok 6l-
tozkodése, viselkedése, étkezési szokdsaik) és megelevenitett kultara
(fesztivalok, karnevalok, eljatszott csatajelenetek);

3. infrastruktara és megkozelithet6ség (bar nem elsédleges erdforras,
ennek hidnya megkeseriti az utazast);

4. turisztikai szuprastruktira (szallashelyek, vendéglato- és szérakozo-

helyek).

A turizmusirdnyitas szempontjabél 1étfontossagu tertiletfejlesztés akkor
valik tervezhet6 folyamattd, amikor a feladatok és célok pontos megha-
tarozasra kertilnek. A turistak meghéditasaért, csaktiigy, mint a termék-
marketing esetében a fogyasztokeért, a teleptilések kozott komoly verseny
alakult ki. A desztinaciés menedzsment irdnyitéinak fel kell ismernitik,
hogy a telepiilés fejlédése, turisztikai vonzerSinek kiaknazasa milyen
modon lehet fenntarthato és fejleszthets, valamint meg kell hatarozniuk
a keresletre vonatkozo jellemzoéket (O’Connor-Flanagan-Gilbert, 2009).

A teriiletfejlesztési stratégia célkitizései:

e a piac igényeinek megfelel6 kindlat kialakitasa;
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¢ a kinalat egészére vonatkoz6 egységes arculat kialakitasa a helyi
szerepl6k bevonasaval;

e a célpiacok elérése, azaz a teriilet megfelel6 marketingstratégidja-
nak kialakitasa;

e logisztikai fejlesztések tsszehangolasa, a teriilet megkozelithet6sé-
gének megkonnyitése;

e a teriileti identitas megerdsitése, az egyediilalléosag kihangsulyozésa.

Annak érdekében, hogy vonzo képet alkossanak a tertiletrdl, a desz-
tinacios marketingszervezetek vizudlis eszkdzoket hasznalnak a helyszin
népszertsitéséhez (ati konyvek, reklamfilmek, éridsposzterek, Gjsag- és
magazincikkek, televizids és radios reklamkampanyok, webkampanyok).
A nem hagyoményos promocios eszkdzok kozott a kozosségi média hasz-
nalata, blogirok meghivasa, online jatékok hirdetése, valamint a YouTube
és Twitter hasznalata szerepelnek. Di Cesare, La Salandra és Craparotta
(2012) végeztek atfogod felmérést Eurdpaban a turisztikai desztinacios
menedzsment szervezetek filmturizmussal kapcsolatos munkajarol.
A Delphi-felmérésiik keretében 30 szervezetet kérdeztek tevékenységiik-
rél és kommunikécios stratégidjukrol. A turisztikai (féként a f6szezonon
kiviili) kereslet novelése, a figyelemfelkeltés, Gj imazs alkotasa, az uta-
zast serkentd kinalat bemutatasa, a mindségi élmény igérete, valamint a
turisztikai bevételek novelése szerepelnek a szervezetek elsédleges céljai
kozott. Annak ellenére, hogy a legtobb vizsgdlt desztindcidban forgat-
tak maér filmet vagy televizids sorozatot, a turisztikai szervezetek tugy
nyilatkoztak, hogy a filmes népszertiséget nem hasznaltak ki eléggé. Az
indokok kozott a pénz- és idShianyt emlitették, vagy a filmtanacsokkal
val6 nehéz egyiittmiikodést nevezték meg. A legtobb szervezet gy véle-
kedett, hogy a filmturizmussal kapcsolatos marketingstratégia kiépitése
és miikodtetése nem tartozik a feladataik kozé.

Connell (2012) a filmturizmusroél irt 6sszefoglal6 cikkében felsorolja
azt a hat témat, amellyel a filmturizmussal kapcsolatos marketingkuta-
tasokban foglalkoznak. A hat téma a kovetkezé:

. filmturistdk megnyerésére iranyul6 marketingtevékenység,

. termékinnovécio és -fejlesztés,

. 4j technologiak alkalmazésa és a médiamegjelenés kihasznalasa,
. markazas,

. desztinacids imazs alkotésa,

. filmipar megnyerésére iranyulé marketing.

AU WD R

Hasonléan a Connell altal megnevezett témdkhoz, Hudson és Ritchie
(2006b) 6t olyan kulcstényez6t gytjtottek ossze, amelyek a filmturizmus
sikeres miikodését befolyasoljdk. Elemzésiikben a desztinaciés marke-
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ting tevékenység az elsé ilyen kulcstényez6, amelynek atgondolt és ira-
nyitott miikodésére éptilhet a filmturizmus mint Gj turisztikai termék.
A tovabbinégy tényez6 Hudson és Ritchie (2006b) szerint: az Giti cél vonz-
erdi (példaul a taj, kiilonleges helyszinek), filmekhez kapcsolodé elemek
(példdul a film népszertisége, a helyszin beazonosithatésaga), filmtana-
csok és a kormanyzati tdmogatasok (példaul adokedvezmények, lobbi-
zas), a helyszin filmeseket tdmogat6é adottsagai (példdul a filmforgatas
koltségei, helyi munkaeré alkalmazasa, adokedvezmények). A filmfor-
gatasi helyszineknek innovativ eszkozoket kell alkalmazniuk annak ér-
dekében, hogy a helyszin vonzersit megfelel6 médon mutassék be, és ki
tudjak hasznalni az ott forgatott filmek altal nytjtott 4j kommunikaciés
stratégiat. A filmes és a turisztikai szektor kozotti egytittmitikodés mod-
jait a kovetkez6 fejezet targyalja.

4.4. Helyszinmegjelenités (place placement) filmeken

A termékmegjelenitéshez hasonldan (amikor ismert markak téinnek fel
filmeken) a helyszinmegjelenités is egyre tobbszor alkalmazott mar-
ketingkommunikaciés eszkozzé valt. Ugyanakkor valodi termékmeg-
jelenitésrél vagy helyszinmegjelenésrél csak akkor beszélhetiink, ha
a marka vagy a desztinaci6 fizetett azért, hogy a filmben megjelenjen
(Papp-Vary, 2014). Helyszinmegjelenités kapcsdn keresztpromociorol
(cross promotion) is beszélhetiink, amikor a filmprodukcioé és a filmes
desztinédcio egymasnak csindlnak reklamot (Papp-Vary, 2014). A 2012-es
Merida, a bdtor cimii animacios film kapcsan a VisitScotland tematikus
csomagokat és tardkat allitott 6ssze, hogy a megjelenitett helyszin, a
Skoét-Felfold (Highlands) minél tobb néz6 szdmara beazonosithaté hely-
szin legyen, és honlapjukon a filmet is reklamoztdk (Turak, 2014). Bolan
és Williams (2008) amellett érveltek, hogy a desztindciés menedzsment
szervezeteknek aktivabban kell kihasznélniuk a filmek altal nydajtott
marketinglehet6ségeket. A filmes megjelenés olyan célkdzonséghez is
eljuttathatja a helyszin képét és nevét, amely egyébként csak koltséges
marketingkampannyal lehetne elérhets. A termékmegjelenités (product
placement) és hasonléan a helyszinmegjelenités (place placement vagy
location placement), azaz egy tuti cél bemutatdsa jatékfilmek kapcsan ké-
pes felhivni a néz6 figyelmét a helyszin vonzeréire és egyediségére. Egy
idilli t4j, a hely megfoghat6 és megfoghatatlan elemeinek bemutatésa ha-
tdsos eszkozei lehetnek a desztindciés marketingnek (Echtner-Ritchie,
1993; Hudson-Ritchie, 2006b).

Morgan és Pritchard (2005) szerint val6jaban egy helyszin megjele-
nése a filmen termékmegjelenésnek szamit. A marketingszakemberek
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szamara a termékelhelyezés elterjedt technika, hiszen a filmeken vagy
televizidés programokban megjelené markéak kozvetlen hatéssal lehetnek
a fogyasztokra, valamint a sztarok 4ltal hasznalt targyak hozzdadott ér-
tékkel rendelkeznek (Kotler-Keller, 2006). Ennek az értékesitési mod-
nak az alkalmazasa egyre inkabb el6térbe keriil. A termékelhelyezés
rafinaltabbd, elegdnsabbéd vagy éppen humorosabbé valik, mikézben a
hagyomaényos reklamiizenetek egyre kevésbé érik el hatékonyan a fo-
gyasztokat. A termékmegjelenéssel foglalkoz6 tanulmanyok szerint a
nézok pozitivan reagélnak ezekre a rekldmokra, valamint a film vagy
televiziés program novelheti a termékhez val6 lojalitast, mivel kozvet-
len hatassal van a fogyaszt6 vasarlasi dontésére (Wiles-Danielova, 2009;
Weaver, 2007). A Halj meg mdskor (2002) cim(i James Bond-filmben nem
csupdn a legendas Aston Martin ttinik fel, hanem a VISA, az Omega
és a Finlandia vodka is termékelhelyezéssel éltek, majd a film mozikba
kertilését kovetSen a termékekhez kapcsol6dé promoécidés kampanyt in-
ditottak (Papp-Vary, 2014).

A termékelhelyezés sikerességének mérési modja tobbszor allt mar
a marketingszakemberek érdeklédésének kozpontjaban, ugyanakkor
egységesen elfogadott és bevalt technikat vagy médszert nehéz taldlni.
A termékfelismerés, amellyel a rekldm sikerességét mérni tudjak, vala-
mint a termék értékesitési aranyanak alakulasa, az eladdssal kapcsolatos
beszdmolok és a novekvo sajtomegjelenés megfelel6 mérési eszkozoknek
bizonyulnak (Karrh-McKee-Pardun, 2003).

A Zongoralecke (1993) cim@ drama a 19. szazad kozepén jatszodik.
A torténet a szenvedélyes szerelemrdl, mély fajdalomrél és boldogtalan-
sagrol szol. Ada (Holly Hunter) Skociabdl elindul a kislanyaval és a zon-
gordjaval, hogy tj életet kezdjenek. Uj-Zélandon vérja Sket Ada férje, akit
még sohasem latott, és fogalma sincs réla, hogy milyen ember. Auckland
egyik régidjaban, Waitakere-n forgattak a f6bb jeleneteket, melyeknek
kozponti téméja a zene és zongorajaték megvalto ereje. A szenvedés és
a boldogtalansag athatjak az egész filmet, a néz6 pedig hatasa ald kertil,
és olyan mély nyomokat hagy benne, hogy még évekkel a film megnézé-
sét kovetSen is vilagosan emlékszik a fojtogaté szomortsagra, amelyet
a tengerparti zongorajelenetnél érzett. Annak ellenére, hogy dramarol
van sz, az Uj-zélandi turisztikai szervezet felhaszndlta a filmbéli ké-
peket (amelyen Auckland és Waitakere az ,Isten hata mogotti” helynek
ttinnek), és a turisztikai marketingkampéanyban a kovetkez§ szlogennel
hivték fel magukra a figyelmet: 100% Pure New Zealand (100% Kristéaly-
tiszta Uj-Zéland) (Bell, 2008). Tiz évvel a film forgatasat kovetéen egy
a tengerparton feldllitott zongoraval reklamoztak djra a helyszint. Bar
nincsenek arra vonatkozoé adatok, hogy a kampany mennyire volt hata-
sos, a Zongoralecke forgatasat kovetben Waitakere térsége kedvelt filmfor-
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gatasi helyszinné valt. Itt forgattak példaul a Xena és a Herkules televizios
sorozatot is (Croy-Walker, 2003).

Hasonléan ahhoz, ahogyan a filmekben elhelyezett termékmegjele-
nités hatdssal van a fogyasztok markapreferencidjara és az ahhoz kap-
csolodo fogyasztasi szokasokra, egy helyszin filmbéli ,elhelyezése”,
megjelenése szintén befolyasolhatja az adott orszagrol kialakult képet,
imézst. A Zorba, a g6rog (1964) cimd filmdramaban Anthony Quinn ten-
gerparti szirtaki tdnca az életszeretetet és az élni akarast szimbolizélja,
és Gorogorszag imazsat erdsitette.

A kulturalis attrakciok promocios tevékenysége kapcsan altaldban sza-
mos nehézség mertilhet fel, hiszen az tizenet nem érhet el minden lehet-
séges latogatohoz, ezért megkiilonboztetiink lokalis, regionélis, orsza-
gos és globdlis vonzaskorzetet (Puczk6-Rétz, 2011). Vegytik példanak
a budapesti Szépmiivészeti Miizeumban rendezett idészakos kiallita-
sokat, amelyek &ltalaban a budapestieket és a mar Budapesten tart6z-
kod¢ turistakat vonzzak, masodsorban a f6bb magyar nagyvarosokbol
szamitanak latogatokra. Tehat az attrakci6é vonzéskorzete az intenziv és
koltséges marketingkampany ellenére legfeljebb orszagos lehet.

Ezzel szemben egy nemzetkozi sikernek orvendé film, amelyet a
vildgon kiilonboz6 orszagokban vetitenek, jelentésen nagyobb szamu
néz6hoz, ezaltal potencidlis turistahoz jut el (Craig-Greene-Douglas,
2005). A filmforgatasnak otthont ad6 varosok és tdjak szempontjabdl a
film ingyenrekldmot jelent, hiszen a varos dbrazolasa, neve olyan utazoéi
szegmenseket is elérhet a filmen keresztiil, amelyeket az tti célt népsze-
riisité turizmusmarketingnek nehézkes vagy igen koltséges lenne.

Az Uj-zélandi turisztikai szervezet Ugy tekintett A Gydrik Ura-trildgiara, mint egy marke-
tingkampanyra. Szamitasaik szerint Uj-Zéland filmbéli megjelenése és az orszag Kozép-
foldével valo beazonosithatdsaga 41 millio amerikai dollar érték( marketingkampanynak
felelt meg (New Zealand Institute of Economic Research, 2002). A Gydrik Ura azt az egye-
dilallé ismertséget hozta meg Uj-Zéland szdmara, amely egy ilyen jellegl mitikus film
kapcsan évekig, vagy akar évtizedekig is fennmaradhat és vonzerd6vel birhat.

4.5. Desztinacios marketing
a film bemutatasat kovetoen

A film moziba kertilését kovetd desztindcios marketing elérheti a po-
tencialis filmturistdkat. Hudson és Ritchie (2006b) meglatasa szerint a
desztinaciok tobbek kozott az alabbi, eltérs koltségli marketingeszkozo-
ket tudjak hasznalni:
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— a filmre éptil6 és a helyszint népszertisité honlap és kozosségi oldal
létrehozésa,

— letolthet6 és/vagy papiralapt filmtérképek kidolgozasa,

— filmes applikaciok és alkalmazasok kidolgozasa,

— afilmre és a forgatasi helyszinekre épiilé tematikus utak, filmes sétak
létrehozasa.

Ezek a marketingeszkozok viszonylag koltségesek, a film sikerét nehéz
megjosolni, ezért azt is nehéz el6re latni, hogy megtériilnek-e a forgatasi
helyszint reklamoz6 marketingkampéanyok. A korabban felsorolt filmes
marketingeszkozok a brit turisztikai szervezet gyakorlatdn keresztiil
kertilnek bemutdsra.

4.5.1. A VisitBritain filmekre épilé marketingkampanyai

A VisitBritain, korabbi nevén British Tourism Authority (BTA), a brit
nemzeti turisztikai szervezet, melynek célja az Egyesiilt Kirdlysag
desztindciéinak belfoldi és nemzetkozi turisztikai piacon valé nép-
szerlisitése. A szervezet tevékenységéhez tartozik az aktudlis turisz-
tikai trendek meghatdrozédsa és iranyitasa; a célpiacok feltérképezé-
se; a népszer(sits kampéanyok hatékony lebonyolitasa. Osszefoglalva: a
VisitBritain legf6bb feladata a brit vonzerdkre épiil6 turisztikai marke-
tingtevékenység.

A VisitBritain egyik legsikeresebb és leghosszabb életti kampanya a
szigetorszagban forgatott filmprodukciokra éptil. A szervezet az 1990-es
évek elejétsl kezdédden dolgozik azon, hogy az orszagban forgatott fil-
mek minél nagyobb hasznot hozzanak a turisztikai szektornak is, vala-
mint hogy el6segitsék a turistdk globélis piacdnak elérését, maximali-
zélva ezzel a marketingkommunikéci6 lehet6ségeit.

A VisitBritain volt az els6 olyan turisztikai szervezet, amely az orszag
népszertsitése érdekében a filmeket és a televizids sorozatokat sikere-
sen tudta kihaszndlni. A nemzetkozi produkciokon keresztiil felhivta a
figyelmet a filmekhez kapcsolodé épitett és szellemi kulturalis 6rokség-
re, valamint az alternativ turisztikai szolgaltatasokra (niche termékek-
re). A 2006-o0s felmérésiik azt bizonyitotta, hogy az orszégot felkeres6k
koztil minden 6todik turistat befolydsoltak az Egyestilt Kirdlysagban
forgatott produkcick. Altalanossdgban megéllapithats, hogy egy siker-
film mozikba kertilését koveté harom hét alatt vilagszerte atlagosan 150
millidéan véltanak ra jegyet. 2005-ben az Egyestilt Kirdlysdgban forgatott
filmeket hozzéavettlegesen 600 millié néz6 lathatta, ami az orszag sza-
mara, amennyiben beazonosithaté a helyszin, két 6ra ingyenreklamot
jelentett. A VisitBritain turisztikai szempontbdl igyekszik kihaszndlni
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a filmekben rejl6 hatalmas marketingpotencidlt, amelyet a folyamatos
»szereplés” jelent a helyszinek szdmara. Mivel a filmek késébb megvasa-
rolhatéak DVD-n, esetleg a televiziés csatorndkon is vetitésre kertilnek,
valamint az interneten is hozzaférhet6ek, ez a néz6szam folyamatosan
novekedhet.

A filmekre épilé kampanyok sikerét mutatja, hogy a Greenwichben taldlhatd Old Royal
College-ban A Karib-tenger kalézai kapcsan 13%-kal névekedett a latogatoszam, elérve az
1,7 milliot. Az Alice Csodaorszdgban megnégyszerezte a latogatdszamot az Antony House-
ban, Cornwall-ban. Az Alnwick kastélyban, ahol a Harry Potter-filmeket forgattak, 230%-
os novekedést mértek, amely g millié font plusz koltést jelent a ,Potter-hatasnak” kdszon-
hetGen.

A VisitBritain felismerte, hogy nem elég, hogy a néz6k a mozivasznon
keresztiil megszeretik a helyszint, és elkezdenek érdeklédni a brit kul-
tara és torténelem irdnt, a cél, hogy utazasra tudjak Sket serkenteni.
A filmforgatasi helyszinekre vonatkozéan elsédleges fontossagu, hogy
az utazasra elszant nézok be tudjak azonositani. S6ta helyszin és a szol-
galtatdsok megkozelithetSek, elérhet6ek legyenek a szamukra.

4.5.2. A filmes desztinaciok honlapja

2014-ben megujult webes arculattal és szlogennel (Film is GREAT Britain)
inditottak atjara a filmturizmus kampanyt, melynek f6bb céltertiiletei az
Egyesiilt Allamok, Ausztralia és Németorszag, a termék szempontjébol
jelent6s kiildpiacok.™ A kozosségi média erejét nem lehet aldbecstilni,
igy a VisitBritain LovelVall kozosségi média csatornajan inditottak el a
film és televiziés sorozatok részt (http://lovewallvisitbritain.com/).
A LoveWall kategoridkat a turistdk igényei szerint valogattak dssze (va-
sarlas, varoslatogatas, kirdlyi Nagy-Britannia, sport, gasztronémia, taj,
kastélyok és varak stb.). A Film and TV oldalon 2014. december 27-én 36
Nagy-Britanniaban forgatott filmrél és sorozatrdl kérdezik a felhaszna-
lok véleményét (a filmek kozott talaljuk a Skyfall, Harry Potter, Biiszkeség
és balitélet, A rettenthetelten cimd alkotasokat)."” A kedvenc filmiinket kiva-
lasztva olvashatunk a filmforgatds torténetérdl, és Google Térképen be-
azonosithatjuk a filmhelyszineket. Am ezeknél fontosabb, hogy kozvet-
lentil az oldalon megtervezhetjiik és lefoglalhatjuk a filmes utazasunkat.

4 Film is GREAT Britain” kampdény: http:/ /www.visitbritain.org/aboutus/
recentactivity / filmisgreatbritain.aspx

> Film and TV” proméci6é Nagy Britannidban: http:/ /lovewall.visitbritain.com/
en/14/film-and-tv/?map
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http://media.visitbritain.com/Contacts-Resources/Media-guide-Film-
is-GREAT-edition-1-August-2014-1160f.aspx

A Film is GREAT Britain Utikonyv tébb mint 8o oldalon keresztil mutatja
be azokat a filmforgatasi helyszineket, amelyek a nemzetkozi turistak
érdeklédési korébe tartoznak. Az Utikonyv tobbek kozott Woody Allen
filmjéhez, a Match Point helyszineihez ad pontos leirast, de a leiras segitségével azt a pon-
tos helyet is megtalaljuk Surrey-ben, ahol Cameron Diaz és Jude Law egymasba szerettek
a Holiday cim filmben.

4.5.3. A filmtérképek

A leggyakrabban alkalmazott turizmusmarketing-eszk6zok kozott ta-
laljuk a filmtérképeket, melyek angol megfelelje: movie-maps. A filmtér-
képek olyan marketingkommunikacids eszk6zok, amelyek nyomtatott,
online és interaktiv formatumban is hasznalhat6ak.

FILMTERKEP: A movie-map egy olyan tematikus térkép, amely a filmforgatési helyszineket
gyujti ossze. A filmtérkép kotédhet egy filmhez, egy varoshoz vagy egy orszaghoz. A geo-
grafiai és a tematikai szempontok meghatarozasat kévetden kerilnek kivalasztasra, hogy
mely helyszinek és szolgaltatasok legyenek szemléltetve a térképen.

A filmtérkép lehet:

e egy olyan marketingkommunikéciés eszkoz, amely egy 4j piaci
szegmenst céloz meg,

e ij motivacidval szolgdlhat az utazés realizdlasdhoz, hiszen a filmek-
b6l vagy televizios sorozatokbol, programokbdl ismert helyszineket
gyljti 6ssze és dbrazolja (példaul Bollywood movie-maps);

o kiegészit6 informécios eszkoz azoknak a turistdknak, akik mar a
desztinaciéban tartézkodnak. Igy a filmtérkép alternativ ttvona-
lakat vetithet a turistak elé, hogy a helyszineket és attrakciokat ij
szemszogbdl ismerjék meg.

Az egyik legékesebb példa a Tube, a londoni metrohaldzat alternativ filmtérképe, amely az
Underground Film Map elnevezést kapta. A térkép formailag megegyezik az ikonikussa valt
londoni metrotérképpel, azonban az alternativ térképen a metrdallomasok hivatalos neve
helyett egy olyan film cime olvashatd, amelyet az adott allomas kézelében forgattak. Példa-
ul a King's Cross metréallomasbdl Harry Potter és a Bélcsek Kéve allomas lett. gy a londoni
tomegkozlekedéssel viszonylag olcson és egyszerlen lehet a helyszineket bejarni. A filmes
metrotérkép 9,95 fontért vasarolhaté meg a Londoni Kézlekedési MUzeumban vagy meg-
rendelheté a honlaprol.

Az els6 filmtérképet a VisitBritain 1996-ban készitette el, és ez volt az
egyik legsikeresebb marketingkampanyuk. Ez egy ambiciézus vallalko-
z&s volt, mert a szigetorszag egészére vonatkozott, a kordbbi 60 év jelen-
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t6sebb filmalkotésait gytjtotte 0ssze, valamint tobb mint 200 filmforga-
tasi helyszint szemléltetett. A térképet rovid, kiegészité informaciokkal
lattak el a filmre, a helyszinre és az ott igénybe vehet6 szolgaltatasokra
vonatkozéan. Ez az 1996-os filmtérkép az els6, amely turisztikai szem-
pontbdl igyekezett kihaszndlni a szigetorszagban forgatott filmek és te-
leviziés sorozatok sikerét, azok képi és érzelmi vildgat, 4j megvilagitas-
ba helyezve ezzel a turisztikai desztinaciokat.

4.2. tabldzat. A VisitBritain néhany filmtérképe és azok jellemz6i az elmalt évekbél

Elnevezés és év Filmtérkép Kozponti téma JellemzG6k
Harry Potter Magia, A f&bb filmforgatasi
és a Nagy- fantaziavilag,  helyeket jel6li, valamint
Britannia varazslat, egyéb legendékat,
varazsa (Harry baratsag misztikus torténeteket
Potter and the emlit, és az ezekhez
Magic of Britain) kapcsol6do helyszineket
is mutatja.
2001
Artur kiraly Legendak, A térkép grafikaja
(King Arthur) mitoszok, illeszkedik
hésiesség, alegenda modern
2004 lovagiassag feldolgozéasdhoz.
A filmforgatasi
helyszineken kiviil
» egyéb legendas helyeket
w 'd és attrakciokat is
bemutat.
KING
ARTHUR
Latogasson Romantika, A filmtérkép kizarélag
el a Biiszkeség e '";"‘-”“‘ vidék, idilli ehhez a filmhez
és balitélet . kornyezet kapcsol6do forgatasi
orszagaba helyszineket szemléltet,
(Visit Pride és csomagajanlatokat
and Prejudice népszertsit Biiszkeség
Country) és balitélet téméban.
2005
A Da Vinci-kéd e Misztikum, Minden relevéans
(The Da Vinci kaland, helyszin felkertilt
Code) enigmak, a térképre, valamint
torténelmi a témahoz kapcsol6do
2006 és vallasi mas drokségattrakciokat

| rejtélyek is bemutat.
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4.2. tablazat folytatdsa

Elnevezés és év Filmtérkép Kozponti téma Jellemzék
Elizabeth: Az aranykor, Filmforgatasi helyszinek
Az aranykor birodalmi jelolése, kapcesolodo
(Elizabeth: The nagysag, szolgéltatdsok
Golden Age) torténelem feltiintetése.
Grafikajaban illeszkedik
2007 a torténelmi téméhoz.
Sherlock Btintények, Az 4j feldolgozas
Holmes rejtély, kaland  stilusahoz igazodo
(Sherlock filmtérkép. London
Holmes) ikonikus helyszineinek
bemutatasa,
2009 a filmhez kapcsolodo
nyereményjaték
népszertisitése.

Forras: Di Cesare és Rech (2007) alapjan sajat szerkesztés

A 4.2. tiblazatban lathat6, hogy ezek a filmek szorosan kapcsolédnak
a brit torténelemhez, kultarahoz, legendavilaghoz. A filmek brit vonat-
kozésa egyértelmd, igy ezek nyilvanvaléan befolyasoljdk az orszagra vo-
natkozo ismereteinket. A tdblazatban Osszegyfijtott filmeket elemezve
elmondhat6, hogy az Artiir kirdly, valamint részben a Harry Potter-filmek
a szigetorszag legenddira és a mitoszok fantaziavildgara épitenek. A 16.
szazad, I. Erzsébet kiralyn6 (1558-1603) kora az angol torténelem egyik
legsikeresebb korszaka. A pakisztdni szarmazast Shekhar Kapur ren-
dezésének koszonhetSen az Elizabeth: Az aranykor cim( film erés érzelmi
toltettel ruhazza fel és ismerteti meg a nézével ezt a korszakot. Sir Arthur
Conan Doyle regényeinek koszonhetéen pedig a Baker Street egyet je-
lent a megfigyeléseirdl és éles logikajarol hires detektiv, Sherlock Holmes'®
torténeteivel. A filmhez kapcsol6dé tematikus térkép a filmforgatasi és
egyben az ikonikus torténelmi helyszinekre hivja fel a figyelmet.

16 http:/ /www.visitlondon.com/maps/itineraries/sherlock-holmes-london
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Jane Austen regényhelyszinei mar évtizedek ota kedvelt ati célnak
szamitanak, &m ezekre a romantikus helyszinekre a Biiszkeség és balitélet
2005-0s feldolgozasa tjra rdirdnyitotta a figyelmet. A filmtérképet 400
000 példanyban nyomtattdk ki, és mozikban, kdvézokban, konyvesbol-
tokban terjesztették, valamint mellékletként adtdk a film DVD-valtoza-
tdhoz.

A tédblazatban targyalt filmtérképek esetében az érdekl6dd turistak
szamara ezek nyomtatott formaban, ingyenesen voltak hozzaférheto-
ek a turisztikai informéciés irodakban, a nagyobb szédlloddkban és a
VisitBritain honlapjan.

Hasonl6 jellegti filmtérképeket készitett a VisitLondon' turisztikai
szervezet, amely a londoni vonzerSk mellett a nemzetkozi sikereket
besopr6 filmek helyszineit népszertsiti. A brit f6varosban forgatott fil-
mek kozott talaljuk (a teljesség igénye nélkiil) a kovetkezSket: Sherlock
Holmes (2009, 2011), Match Point (2005), Kdzelebb (2004), Bridget Jones naploja
(2001) és a Bridget Jones: Mindjdrt megoriilok! (2004), Viharmadarak (2004),
Igazabol szerelem (2003)."® A VisitLondon szorosan egytittmtikodik a Film
London' szervezettel, melynek kapcsan kozos marketingkommunika-
ciés kampanyokat inditottak. A kizarélag londoni filmforgatasi hely-
szineket szemléltetS térképek letolthetéek mind a Film London, mind
a VisitLondon honlapjarél, ahova a tarsszervezetek logdja, valamint az
ahhoz kapcsol6do kozvetlen linkek is felkertiltek.

A két turisztikai szervezet, a VisitBritain és a VisitLondon munkaéjat
Osszehasonlitva megallapithato, hogy az altaluk megjelenitett filmtérké-
pek két eltérs célcsoportot érintenek, valamint hogy a marketingkom-
munikacié célja sem feltétlentil esik egybe. A VisitBritain esetében az
orszagos szintli filmturizmus-kampany elsésorban mint vonzé ténye-
z6 jelenik meg, hiszen tobbé-kevésbé ismert brit helyszinekre probaljak
csabitani a potencialis turistdkat a filmek népszertiségén keresztiil. Ez-
zel szemben a VisitLondon stratégidja annyiban eltér6, hogy Londonnak
nincs kiilonosebb sziiksége tGjabb turistadk megnyerésére, am a turisz-
tikai termék diverzifikédldsa, az egész vildgon ismert, ikonikus helyszi-
nek (példaul a Parlament, a London Eye, a Szent Péal-székesegyhdz) 4j,
filmes aspektusainak bemutatdsa a turistdk élményének gazdagitdsat
eredményezik. A VisitLondon a filmforgatasi helyszineket és kulturalis
attrakciokat osszehangol6 marketingkampannyal els6sorban a fiatal és
kozépkort utazokozonséget célozza meg, hangstlyozva ezzel London
dinamikus, trendi és sztar jellegét.

7 http:/ / www.visitlondon.com/
'8 http:/ /filmlondon.org.uk/love_actually
9 http:/ /filmlondon.org.uk/
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4.5.4. Filmes mobil alkalmazasok kidolgozasa

A 21. szazad technikai vivmdnyaival lépést tartva, a filmtérképek mar
iPhone- és Android®*-alkalmazason keresztiil is elérhetévé valtak. A fil-
mek és utazasok irant érdekl6dd digitalis fogyasztok az alkalmazasok
letoltésével igényeik szerint allithatjak ossze az ttvonalat és bejarhatjak
azokat az ikonikus helyszineket, ahol kedvenc filmjeiket forgattak. Az in-
diai turistak szamara dolgoztdk ki a BiB (Britain in Bollywood) applikéci-
6t, melynek koszonhet6en az Android- és iOS-felhasznélok filmekkel és
helyszinekkel kapcsolatos informdciokhoz juthatnak, és akar jatszhatnak
is. Az Egyesiilt Kirdlysdgban szamos bollywoodi filmet forgattak, a Big
Ben, a Trafalgar Square és a Covent Garden tobb alkalommal ttintek fel
a filmeken, igy az attrakciok képe beivodott az indiai filmnézék emléke-
zetébe. A VisitBritain reményei szerint a bollywoodi filmeknek és a fil-
mekre épiil6 szolgaltatadsoknak koszonhetden 2016-ra 25%-o0s novekedést
tudnak majd produkdlni az indiai turistaérkezések tekintetében.

Sherlock Holmes iPhone-applikacio: ez a letolthet6 applikacié tobb
mint 60 helyszint mutat be, amelyek kapcsolédnak a kival6 tehetségti
Sherlock életéhez és nyomozésaihoz. A letolthet6 interaktiv térkép az
egyéni ttvonal Osszedllitasat és bejarasat teszi lehet6vé, és akar utleirds-
ként is szolgal a londoni torténelmi épiiletek, szalloddk, vasuti palya-
udvarok, pubok bejarasakor. Az applikaciéhoz mintegy 100 fénykép és
konnyen hasznalhat6, azonnal letolthet6 térkép is kapcsolodik, amelyek
a kod varosaban visszarepitenek a detektiv koraba. Az els6 40 helyszin a
Baker Street és a Leicester Square kozotti teriileten talalhato, a kapcsol6-
do6 helyszinek tomegkozlekedéssel megkozelithetéek. A szolgaltatas 2,99
dollarba kertil.

OSSZEGZES

A turisztikai célallomas, a desztinécio térspecifikus jellemz6i bizonyos
szempontbdl eleve meghatarozzak azokat a turisztikai termékeket (pél-
daul siturizmus, tengerparti turizmus, kulturalis turizmus stb.), ame-
lyek egyediilalld vonzerSkre éptilnek (példdul hegység, tengerpart,
Michelangelo-szobor), és képesek olyan erés érdeklodést kivéltani a tu-
ristakbol, hogy azok felkeressék az adott teriiletet. A hely identitasanak
ismerete és szeretete, az épitett és szellemi 6rokségek feltérképezése, va-
lamint a turisztikai szektorban tevékenykedd helyi vallalkozok bekap-

? http:/ /it.appbrain.com/app/british-film-locations /com.etv.android.
BritishFilmLocations
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csoldsa a dontéshozatalba képezik a turisztikai desztindciés menedzs-
ment feladatait. Ezeket 6sszehangolva lehetséges a turistak megnyerését
célzo, egységes marketingkommunikaciés kampany kidolgozasa.

e A filmturizmus viszonylag 1j jelenség, &m mar korabban felismerték

a média befolyasat a fogyasztéi viselkedésre.

e A VisitBritain példajat alapul véve a filmeken keresztiili turisztikai
marketingkampanyt els6sorban:

- a gyors helyzetfelismerés (melyik film ttikrozi az Egyestilt Kirély-

sag ,legjobb” arcat?);

- a célcsoport pontos meghatarozéasa (filmrajongok, filmek irant ér-
dekl6dok, vizuéliskultara-fogyasztok);

- a filmhez kapcsol6dé, egyéni marketing/promocios termék létreho-
zasa (filmtérkép: kézzel foghato, egyéni, trendi, alternativ atvonala-
kat biztosit)
teszik sikeressé.



V. fejezet

Egyuttmuikodes a filmipar
és a turisztikai agazat kozott

A fejezet f6bb témai:

— a filmtanacsok (film commission) mtikodése,

— stratégiai partnerség kiépitése a koz- és a maganszektor kozott,
a filmgyartok tdmogatasa,

— a forgatast megel6z6, a forgatas alatti és az azt kovetd lehetséges
desztindciés marketing tevékenységek 6sszegzése.

Bevezeteés

A filmipar és a turisztikai dgazat kozotti egytittmiikodés elengedhetet-
len fontossdgt a filmturizmus felépitéséhez és az innovativ turisztikai
termék fejlesztéséhez. A filmgyartok és a produkcios irodék elsédleges
érdeke a mozikba keriil6 film sikere. A turisztikai marketing szerve-
zetek érdeke ezzel szemben vagy éppen ehhez kapcsoléddan a film-
forgatasi helyszin pozitiv megjelenése és konnyti beazonosithatosaga.
A filmgyartok a tokéletes filmforgatasi helyszin kivélasztasanal szamos
tényez6t figyelembe vesznek. A kivélasztasi folyamatban a turisztikai
szektor is befolyassal lehet.

5.1. A filmipar és a turisztikai szektor
egyuttmUikodeésnek sikertényezoi

Hudson és Ritchie (2006b) felhivta a figyelmet arra, hogy a filmturizmus

sikere a kovetkez6 6t tényez6 atgondolt és dsszehangolt egytittmtikodé-

sének koszonheten johet létre:

1. a filmtandacs és a politikai dontéshozok egytittmitikodése;

2. a helyszin kornyezeti és kulturdlis jellemzéinek hangstlyozasa a fil-
meken;
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i Interactive Discover
fun for the magic
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‘ ‘ movies

5.1. kép. A Londoni filmmuzeum jegyértékesité bodéja a London Eye kdzelében
Forrds: Irimias A. (2011)

3. filmspecifikus faktorok;

4. a filmekre épiilé desztinaciés marketing tevékenységek kidolgozésa;

5. a helyszin megkozelithet6ségének és megfelel6 turisztikai szupra-
struktarajanak kiépitése.

A tovabbiakban ezeknek a tényez6knek a vizsgalata kertil a kozéppontba.

5.2. A filmtanacsok megalakulasa és feladatai

A filmtanacsok kozvetit6i szerepet latnak el a tertilet és a potencialis
filmkészit6k kozott. Az els6 filmtanacsok az 1940-es években az Egyesilt
Allamokban alakultak, amikor felismerésre keriilt, hogy a produkciok-
nak tAmpontra van sziikségiik a kiils6s forgatasoknal, vagyis egy olyan
kozvetitére, aki ismeri a teriiletet, annak gazdasagi, kulturalis és intéz-
ményi kornyezetét, valamint képes a helyi dontéshozokkal, feliigyeleti
szervekkel kapcsolatot épiteni. A filmtandcs palyédzati rendszeren ke-
resztiil vissza nem téritend$ anyagi tamogatdst biztosit, amennyiben a
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produkcié vallalja, hogy az elnyert tamogatéds 0sszegét a helyszinen kol-
ti el, vagyis helyi vallalkozoékat (példdul kameraman, vilagosito, diszlet-
épit6 stb.) és cégeket foglalkoztat. Olaszorszagban példaul a filmtanécs
akar 50%-ig tdAmogatja a filmes produkciékat.

FILMTANACS - &llami finanszirozottsdgu nonprofit szervezet, amelynek feladata, hogy
filmgyartokat (ideértve jatékfilmek, televizids sorozatok, reklamfilmek gyartoit) vonzzon
az adott terUletre, és segitse 6ket a forgatasi munkalatokban, valamint elérje, hogy a for-
gatasi helyszinekrdl pozitiv kép szilessen.

2007-ben a filmtanacsok egy egytittmiikodési hdlézatot hoztak létre an-
nak érdekében, hogy megfelel6 szolgaltatdsokat és anyagi taAmogatast
nyUjtsanak az adott tertileten dolgoz¢ filmgyartéknak. 2014-ben a Eu-
ropean Film Commission Network (EUFCN) 85 taggal rendelkezik, ame-
lyek eltéré tertileti szinteket képviselnek (orszagos, regionalis és varosi).
A hélozatnak két magyar szervezet is tagja: a Magyar Nemzeti Filmalap
és a Pécs Film (5.1. tdblizat). Az EUFCN célja, hogy megfelel6 halézatot
hozzon létre az aktivan mtikodé6 szervezetek kozott.

5.1. tabldzat. Az eurdpai filmtanacs hal6zat néhany tagja, tertileti szintek szerint (2014)

Orszagos szintt Regionalis szintt Helyi, varosi szinti
Albania FC Algarve FC Barcelona FC
Csehorszag FC Andalucia FC Bécs FC
Hollandia Filmalap BLS Sidtirol Berlin-Brandenburg FC
FC Norvégia Cantabria FC Briisszel Filmiroda
FC Lengyelorszag Catalunya FC Krakké FC
Film Franciaroszag Kreativ Skécia Locations Hessen FC
Filmalap Luxemburg Aquitaine FC Lisszabon FC
Holland Filmalap FC Stuttgart régio Malaga Filmiroda
Izland Filmkoézpont FC Campania régié6 Parizs Film
[r Filmalap Film London Pécs Filn
Location Ausztria Trentino FC Rotterdam Media Commission
Finnorszag FC Dél-Franciaorszag FC Salamanca FC
Magyar Nemzeti Filmalap Svéd Lappfold FC Szentpétervar FC
Maélta FC Nyugat-Norvégia FC Stockholm FC
Szerbia FC Vilnius Filmiroda

Szlovénia FC

Megjegyzés: FC = Film Commission

Forras: a www.eufcn.com adatai alapjan

A szervezetek els6dleges célja, hogy a teriiletre vonzzak a filmkészits-
ket, és tamogassak 6ket abban, hogy minél gordiilékenyebben lehessen
kivitelezni a forgatast. A részben dllami szervezetek anyagi tAmogatést
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is biztositanak a filmkészit6knek, cserébe elvérjik, hogy a filmforgatasi
helyszinként hasznalt helyszin egyértelmtien beazonosithat6 legyen a
nézok szdmdra, és amennyire lehetséges, a film torténetétdl fiiggetlentil
a hely pozitiv fényben t{injon fel.

Fontos hangstlyozni, a filmtanacs feladata, hogy a helyszin kultu-
ralis, természeti, torténelmi értékei szerepet kapjanak a tdmogatott
produkcidkban. Szintén fontos célkittizés, hogy a tertileten forgatott fil-
mekben minél tobb helyi szakembert alkalmazzanak, és a stab a helyi
szolgaltatasokat vegye igénybe. Ezaltal kozvetlen és kozvetett médon
fektetik be a produkciék tdimogatasara adott pénzt.

A filmtandacs ingyenes szolgéltatasai:

e helyszinbejaras (location scouting) azaz a lehetséges filmforgatési

helyszinek 6sszegyfijtése, fényképes dokumentacié készitése),

e a produkciok elkészitéséhez sziikséges szakemberek és cégek elér-

hetéségét tartalmazé adatbazis,

¢ logisztikai és technikai tdmogatas,

e kapcsolatfelvétel produkcids irodakkal,

e a forgatashoz sziikséges engedélyek beszerzése,

e kapcsolat a helyi szervezetekkel,

e kapcsolat szereplévélogatast (casting) lebonyolit6 tigynokségekkel,

e kapcsolat szallodakkal és catering cégekkel,

e kapcsolat kozlekedéssel és szallitméanyozassal foglalkozo cégekkel.

Amint azt mar korabban lattuk, a filmtanacsok kiilonbo6zé teriileti szin-
teken mitikodhetnek, ezek lehetnek varosi, regionalis vagy orszagos
szinttek, igy egy adott tertilethez tobb szinten is kapcsolédhatnak ilyen
jellegli szervezetek.

5.2. tablazat. A filmtanéacsok (FC) tertileti szintjeinek példai

Orszagos vagy szovetségi

allami szintt Regionalis szintd Helyi, varosi szinti
British Columbia FC Andalucia FC Fukuoka FC
California FC Barcelona-Catalunya FC  Film New Orleans
Film Svajc Cine Tirol London FC
Film Uj-Zéland Friuli Venezia Giulia FC Rotterdam Media Commission
Magyar Nemzeti Filmalap ~ Tle de France FC Bécs FC

Forrds: sajat adatgytijtés az Associaton of Film Commissioners International (http://
www.afci.org) adatbazisa® és Di Cesare és Rech (2007) alapjan

2 Az AFCI adatbazisa hianyos (Olaszorszag esetében példaul egyetlen filmtanacsot
sem emlit) és pontatlan (Magyarorszag esetében a 2011-ben megsziint Magyar Mozgo-
kép Kozalapitvany szerepel a tagok kozott).
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A filmtanacsoknak a filmkészités minden fazisaban megfelels és széles-

kort szolgéltatasokat kell nydjtaniuk a filmgyartok és a televizids soro-

zatok, domumentumfilmek, reklamfilmek készit6i szamara, amennyi-

ben azok tgy dontenek, hogy a kivalasztott tertileten akarnak dolgozni

(Di Cesare-Rech, 2007):

1. el6zetesen szolgdlhatnak minden olyan informéciéval, amely a tech-
nikai, logisztikai, intézményi héttérre vonatkozik;

2. bemutathatjdk a rendelkezésre allo helyszineket (példaul kiilvéarosi
tertilet, gyarépiilet, utcarészlet, maganlakas, kastély);

3. segitséget nytjtanak az esetleges adminisztracios problémak megol-
dasaban, valamint segédkeznek a megfelel6 engedélyek beszerzésénél;

4. a filmes szakmaban érintett helyi véllalatokat és cégeket tartalmazo
adatbazist, elérhet6ségekkel és referencidkkal a filmkészit6k rendelke-
zésére bocsatjak (példaul vilagositok, hangositok, utomunka-stadiok).

A forgatést kovetden is jelentds szerepet kapnak ezek a szervezetek a film
bemutatdja el6tti sajtokonferencidk és elézetes bemutatok, fesztivalok szer-
vezésében. Olaszorszag alpesirégidjaban, Trentinéban, 2010-ben alapiottak
meg a filmtanécsot. A viszonylag kicsi Trentino Film Commission 2011 6ta
20 olasz és 2 kiilfoldi nagyjatékfilmet, 5 televizios sorozatot, 9 televizios
misort, 22 dokumentumfilmet, 2 révidfilmet és 1 animdcios filmet tAmo-
gatott. A filmtanacs adatai szerint 2013-ban 312 forgatasi napot regisztral-
tak, amely 3900 munkanapot jelent, valamint a produkciékba befektetett
tdmogatds 300%-os indirekt gazdasagi hasznot eredményezett (Trentino
Film Commission személyes kommunikéci6 alapjan, 2014).

5.3. Asikeres egyuttmUkodés példai

Az elmult évtizedben a turisztikai szektor és a filmipar kozotti egytitt-
miikodésre szdmos példat taldlhatunk. Felismerték, hogy a filmforgatéds
a kozvetlen gazdasagi hatasokon tullépve jelentSs desztinacios promoci-
0s eszkozként is szolgalhat. A két szektor kozotti sikeres egytittmitikodés
Gjabb filmes produkcidkat képes a régiéba vonzani.

Annak ellenére, hogy a helyi desztinaciés marketing szervezeteknek
semmilyen rdhatasuk nincs arra, hogy milyen témaja és mifaju filmet
forgatnak az adott helyszinen, ezek a szervezetek tevékenyen kozre-
miikodhetnek abban, hogy a filmgyartok megismerjék a helyszineket.
A legtobb desztinaci6 csak rovid tavon latja annak a pozitiv gazdasagi
hatésat, hogy egy filmet az adott térségben forgatnak, igy 6k a filmfor-
gatashoz kapcsolodo kozvetlen gazdasagi bevételeket tekintik az els6d-
leges vonzerének (Croy-Walker, 2003). Kevés olyan helyszin van, ahol
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a filmturizmus hosszu tava pozitiv gazdasagi hatdsainak reményében
megprobalnak minél tobb filmforgatést a térségbe vonzani.

A filmeknek identitdsformélé hatasuk is lehet, igy egy helyszint a
film képes tGjrapoziciondlni, vagy egy régiot tjraképzelni.

Az Egyesilt Allamokban, a Kansas Utazasi és Turisztikai Fejlesztési Osztaly 1,2 mil-
lid amerikai dollart kolt évente turizmus- és filmpromaciora. A kansasi Liberal varosa
vérosmarketingje az Oz, a csoddk csoddja cim{ filmre épUl, amelyet 1939-ben (!)
forgattak, és a torténet Kansasben jatszodik, bar a forgatas helyszine a kaliforniai
Culver City volt. ,Gyere, és jard végig a sdrga utat Dorothyval, aki az idegenvezetéd
lesz, és tedd fel neki azokat a kérdéseket, amiket mindig is akartal” - igy csébitja az
internetes honlap az Oz-rajongokat a teriletére. , Amikor Liberalra gondolsz, a cso-
ddlatos emlékeidet kell felidézned, amelyek a filmhez és a film zenéjéhez kétédnek.”*

Malta nem csupan csodés helyszineivel, hanem szdmos kedvezménnyel
csabitja az orszagba a filmgyartokat. A kedvezmények feltétele, hogy a
film pozitiv képet sugalljon az orszagrol, hogy élénkit6 hatdsa legyen az
orszag beutaz6 turizmusara.

i E[m] https://www.facebook.com/video.php?v=588452297933067&set=vb.218141
p ':_-. 024964198&type=2&theater

A maltai filmtanacs a szigetorszag 9o éves filmes multjanak meginneplésére
készitette ezt a révidfilmet, amelyben a Maltan forgatott filmek jelenetei és
szereplGi lathatoak. A promdcido nemcsak a filmkészitéknek mutatja be Mal-
ta filmes erdsségeit, hanem a filmturistak kedvét is meghozza, hogy Maltara
utazzanak.

Maltanak komoly filmtorténete van: az els6 jatékfilmet 1925-ben for-
gattak a szigeten, majd azt kovetSen tobb mint 100 produkciénak adott
otthont. A 17. szazadi Ricasoli-er6d, amelynek fenntartdsaért a méltai
filmtanécs felel, volt a helyszine a Gladidtor (2000), a Troja (2004) és az
Agora (2009) cimd filmeknek. A Maltan dolgoz6 filmgyartok 20%-os ado-
kedvezményt kapnak, ami kiegésziil Gjabb 2%-kal, amennyiben Maltat
Maltanak abrazoljak, tovabba visszaigényelhetik az afat. (2014-ben Mal-
ta mar 27%-os tdmogatassal varja a filmeseket.) Ezekkel a tdimogatasok-
kal Malta igen erés konkurenciat jelent a tobbi, filmforgatasokban érde-
kelt eurépai orszagnak. A maltai turisztikai szervezet (Malta Tourism
Authority, MTA) tovéabbi logisztikai szolgaltatdsokat nyujt azoknak a
filmes és televiziés produkcidknak, amelyek Maltat Méltaként jelenitik
meg a filmvéasznon.

2 http:/ / www .kansasbeautiful.com/western-kansas-tourism/land-of-oz-liberal-
kansas.html (Letoltés ideje: 2014. jalius 30.)
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A 2003-ban Oscar-dijat kapott dan rendezénd, Mie Andreasen tokéletes helyszinnek talalta
Maltat, hogy ott forgassak az All Inclusive cimU romantikus vigjatékot. A rendezénd vélemé-
nye szerint Maltan minden megtalalhato, ami egy idealis forgatashoz kell: kivald helyszinek,
megfeleld szolgaltatasok és jelentés adokedvezmények. A film témaja szorosan kapcsolo-
dik a nyari utazasi élményekhez, és mivel az észak-eurdpaiak szivesen utaznak a Mediterran
térségbe, Spanyolorszag, elsésorban Mallorca, majd Horvatorszag és végil Malta szerepelt
a lehetséges filmforgatasi helyszinek listajan. A maltai filmtanacs altal szervezett helyszin-
bejaras azonban meggydzte a rendezénét, hogy a szigetet valassza filmjéhez. A film nagy
részét a St. Julian’s Radisson Blu szallodaban és a Splash and Fun aquaparkban forgattak.
Az Air Malta pedig hozzajarult ahhoz, hogy az egyik gépének a fedélzetén forgassanak. Ez a
példa is jol mutatja a szervezetek, cégek kozotti egyittmuikodés fontossagat.

A méltai filmtanécs és a maltai turisztikai szervezet az Gjsagirok sza-
maéra tobb, a helyszineket bejaré kirandulast szervez azért, hogy a
sajtoé képviselSi népszertiisitsék a foldkozi-tengeri szigetet mint kivalo
filmforgatasi helyszint (film friendly destination). A filmeken val6 pozi-
tiv abrazoldson és bemutatason talmutatva a maltai turisztikai szer-
vezet er6teljesen dolgozik azon, hogy Méltat mint ideélis filmforgatési
helyszint promotélja, amely tGjabb elénytket jelent a szigeten dolgozé
filmtanacsirodak szdmara. Mélta nem titkolt ambicidja, hogy a filmes
gazdasag tertiletén komoly niche piacként legyen jelen a filmkészit6k
korében.

Az észak-amerikai és eurdpai példak mellett fontos megemliteni a
nemzetkozileg is versenyképes, folyamatosan fejl6dé dél-afrikai film-
gyartast. A Dél-afrikai Koztarsasag a 2010-ben rendezett futball-vilag-
bajnoksag kapcsan kertilt igazan reflektorfénybe. Fokvéarosban forgattak
Leonardo DiCaprio f6szereplésével a Véres gyémint (2006) cimt filmdra-
mat, valamint Clint Eastwood rendezésében az Invictus - A legydzhetet-
len (2009) cimd filmet. A filmben a Dél-afrikai Koztarsasag torténetének
egyik forduldpontjat dolgozta fel Eastwood, amikor Nelson Mandela
az orszag rugby-csapatdnak sikerén keresztiil probélta meg egyesiteni
az apartheid altal megosztott orszagot. Talan nem meglep6, hogy a Dél-
afrikai Koztarsasag kapcsan is talalunk magyar vonatkozést: 1951-ben
Korda Zoltan producer és rendez6 Johannesburgban és Sophiatownban
forgatta titokban, Alan Paton regénye és forgatokonyve alapjan, a Cry,
the Beloved Country cimd filmdramat. A film érdekessége, hogy Az orosz-
lankirdlybdl is ismert , The Lion Sleeps Tonight” (Wemoweh and Mbube)
dal itt hangzik el el6szor.

Négy allami* filmtanacs mtkodik az orszdgban: Fokvarosban,
Gauteng tartoméanyban (Johannesburg), Durban tartoméanyban és Kelet-
Fokfoldon. Feladatuk a nagy koltségvetésti nemzetkézi produkciok

Z http:/ /www.southafrica.info/business/economy /sectors/ film.htm#.U1fd-Pl_t8G
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megnyerése amellett, hogy a helyi és afrikai piacra szént televiziés prog-
ramok forgatasait segitsék. Az dllam 20% adokedvezményt biztosit a for-
gatasi koltségekre. A dél-afrikai turisztikai szervezet segiti az orszag-
ban forgat6 stabot a megfelel6 filmforgatasi helyszinek felkutatasédban,
valamint kedvezményeket nyujt a szallaskoltségeket illet6en. Gauteng,
ahol az orszag filmiparanak 70%-a mtkodik, elkotelezetten dolgozik
azon, hogy a tartomany és Johannesburg ,filmbarat” (film-friendly), azaz
filmeket tdAmogat6 forgatasi helyszinné véljon. A honlapjukon (http://
www.gautengfilm.org.za/) részletesen leirjak, milyen engedélyekre van
sziikség a kiiltéri forgatasokhoz (példaul a természetvédelmi teriilete-
ken, vilagorokség helyszineken torténé forgatasoknal), és azokat milyen
modon lehet beszerezni. Gazdag fényképes anyaggal mutatjak be a le-
hetséges forgatasi helyszineket, tovabba logisztikai tAmogatast is nyuj-
tanak a stabnak. A stratégiai célkittizéseik kozott szerepel, hogy a ko-
rabban hatranyos helyzetben 1év6 dél-afrikaiakat (értsd: fekete bériiek,
noék és mozgassériiltek) minél nagyobb aranyban foglalkoztassak a film-
gyartasban. A filmtandcs statisztikai adatai szerint 2012-ben 625 hatra-
nyos helyzeti munkavallal6t foglalkoztattak, ami biztaté eredménynek
szamit.

5.4. Az egyiUttmUkodeés fazisai és a filmes
desztinacios marketing kiépitése

Hudson és Ritchie (2006b) felvazoltdk azokat a marketingtevékenysége-
ket, amelyeket a turisztikai szervezetek, egyiittmtikodve a filmgyartok-
kal és a film forgalmazéival, alkalmazhatnak a filmgyartds és terjesztés
kiilonboz6 fazisaiban. A szerzék szerint (1) a filmforgatast megel6z6en;
(2) a filmforgatas idején; (3) a film els6 vetitése el6tt; valamint (4) a film
moziba keriilését kovetéen van lehet6ség a filmforgatasi helyszint a
potencialis turistak és a filmgyartok felé promotalni (Hudson-Ritchie,
2006ab).

2013-ban az Euroscreen partnerség, amely kilenc szervezetet fog 6sz-
sze nyolc kiilonboz6 eurdpai unids tagorszagbol (Egyestilt Kirdlysag,
Lengyelorszag, Malta, Olaszorszag, Romania, Spanyolorszag, Svédor-
szag, Szlovénia), azt vizsgalta, hogy milyen egyiittmtikodések épiiltek ki
a filmforgatési helyszineken, azok hogyan jarultak hozza a desztinécio
fejlodéséhez, a vendégéjszakak noveléséhez és az 4j turisztikai termé-
kek kialakitasdhoz. Négy esettanulméanyban szemléltették a termékfej-
lesztés és a desztinacié népszertisitésének f6bb lépéseit. Az esettanul-
manyok kapcsan 6t f6bb pontban foglaltdk 6ssze a filmturizmus hosszt
tava és sikeres kiépitésének stratégidjat:
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1. jogszabalyi rendelkezések (ldsd Maltan az 1980-ban felépitett Popeye-
diszletek felhasznalasahoz sziikséges jogi intézkedéseket, valamint a
filmgyartéknak szo6l6 20-25%-o0s adokedvezményt),

2. stratégiai partnerség kozintézmények kozott (példaul az snkormény-
zat és allami televizi6 kozott),

3. stratégiai partnerség kozintézmények és magancégek kozott (példa-
ul egy onkorményzat és egy nemzetkozi reklamcég vagy egy onkor-
manyzat és egy produkcios iroda kozott),

4. desztinaci6 fejlesztés (tematikus utak, filmtérképek, mobil alkalmaza-
sok, filmes emléktargyak),

5. kereskedelmi egységek, kis- és kozépvallalkozok szerepe (szalloddk,
éttermek tematikus szolgaltatasai, idegenvezetés).

5.4.1. Stratégiai partnerségek és desztinacid pozicionalas

A spanyol falu, Jazcar és a Hupikék torpikék 3D-s animécios film sikertor-
ténete a stratégiai partnerségnek koszonhets. Meglepd, ugyanakkor nem
valoszertitlen, hogy egy 3D-s animaécios film esetében is beszélhetiink
filmturizmusrél, amennyiben a torténet egy konkrét helyszinnel kap-
csolatba hozhaté. Egy nemzetkozi reklamcég, a Bungalow25 az andaltz
Jazcar falut valasztotta, hogy ott l1étrehozza a Hupikék torpikék ,valodi”
falujat. A polgarmester, a lakosok, az érsek lelkesen fogadtdk a tervet, és
hozzajarultak ahhoz, hogy a hazakat, koztereket, a templomot, de még
a sirkoveket is hupikékre fessék. A Sony Pictures 2011-ben felajanlotta,
hogy visszafestet mindent, 4m ezt az ajanlatot visszautasitottak, mivel
a kékre festést kovet6 els6 hat honapban a Hupikék torpikék marka tobb
mint 80 000 turistat vonzott a faluba. Az innovativ termékfejlesztés és
a megnovekedett turistaérkezések szama megsziintette a munkanélkii-
liséget, és fellenditette a helyi vallalkozasokat. A Hupikék Torpikék 2 be-
mutatdjat szintén Jazcarba szervezték, amely biztositotta a desztinacié
hosszt tavia ismertségét. Az onkormdanyzat, a lelkes polgdrmester és a
nemzetkozi reklamcég kozotti egytittmiikodés eredményezte a termék-
fejlesztést egy olyan faluban, amely atmoszférajat tekintve kapcsolatba
hozhat6 a megrajzolt torpfaluval.

A nemzetkozi vezetd marketingcégekkel vald egyittmGkodés gyimolcsdzének tinik Kana-
da és a Bahamak esetében is. A Weber Shandwick marketinges céget kérték fel, hogy nép-
szer(sitsék az orszag forgatasi helyszineit, valamint hogy az ott forgatott filmekben és te-
levizids produkciokban a helyszinek a legkedvezébb megjelenést kapjak (Hudson—Ritchie,
2006h).

A EuroScreen esettanulmanya alapjan az snkormanyzat és a produkciés
iroda kozotti sikeres egytittmiikodést j6l mutatja a lengyel Sandomierz
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varos példaja. A Baltmedia Sp. altal és a lengyel dllami televizié megren-
delésére késziilt az Ojciec Mateusz (magyar forditdsa Mdté apit) detektiv
televizids sorozat. A sorozat a Magyarorszagon is vetitett Don Matteo si-
kerére épitett, és ahhoz hasonléan egy biciklivel kozleked6 pap oldja meg
a rejtélyes blintigyeket. Annak ellenére, hogy Sandomierz énkormany-
zata nem volt tadrsproducere a televizids sorozatnak, anyagilag timogat-
ta a forgatast (szallast biztositottak a stdb tagjainak, légifelvételeket ké-
szitettek a varosrol, amelyeket nemcsak a sorozatban, hanem turisztikai
marketing anyagokban is felhasznaltak). A producer azzal indokolta a
Sandomierzre es¢ valasztasat, hogy a torténelmi varosrészek, romanti-
kus hangulatt utcak kival6 helyszinnek bizonyultak, am legf6képpen
amiatt dontottek Sandomierz mellett, mert itt az Snkormanyzat a kez-
detektdl fogva a segitségiikre volt. Az Snkorményzat helyszinbejarassal,
logisztikai tdimogatdssal és a varos filmforgatési helyszinné alakitdsaval
segitette a forgatast. A sorozat nyolc szezonon keresztiil ment a televizi-
6ban, és kortilbeliil 6tmillié néz6hoz jutott el. Az oSnkorményzat szerint
Ojciec Mateusznak koszonhet6en 30%-kal nétt a varos turizmusa. A TNS
Polska piackutat6 cég szerint a lengyelek nagy része Sandomierzt és az
egész régiot az Ojciec Mateusz filmsorozattal azonositja, és a megkérde-
zettek 10%-a szivesen felkeresné a forgatasi helyszint.

A svéd Wallander detektivsorozatra éptil6 turisztikai termék tobb koz-
intézményt és magancéget kapcsolt ossze. Egyediilallé médon a partne-
rek kozott taldljuk a Lund Egyetemet, a VisitSweden-t, a dél-svédorszagi
Skane turisztikai szervezetét, a filmtanacsot és a helyi bankszektort. A so-
rozat Henning Mankell detektivregényein alapul, amelyek f6szerepltje
Kurt Wallander. A regények sikerét jol mutatja, hogy a mtiveket 37 nyelvre
forditottak le, és a torténeteket Kenneth Branagh fészereplésével a BBC is
feldolgozta. Wallander Ystad varosanak szimbolumava valt. A svéd tenger-
parti varos onkormanyzatdnak egyik fontos kezdeményezése volt, hogy a
helyi lakosokban, a kozszférdban és minden olyan kereskedelmi egység-
ben dolgozdban, aki érintett a turizmusban, azt ersitse, hogy a Wallander
marka pozitivumot és egyben bevételt jelent a varosnak. Szintén az énkor-
manyzat munkéjanak koszonhetd a sorozatra éptilé tematikus varosnézé
tarak (Wallander nyomdban - In the footsteps of Wallander), a filmtérképek
és az ingyenesen letlthet6 mobil alkalmazasok kidolgozasa.

http://www.visitsweden.com/sweden/Regions--Cities/Southern-Sweden/
Wallanders-Ystad/

Ystad Wallander nyomozoénak koszénheti, hogy felkerilt a filmturistak
térképre. A VisitSweden pedig sajat honlapjan népszerUsiti a ,Wallander-
helyszineket”.




5.4. AZ EGYUTTMUKODES FAZISAI ES A FILMES DESZTINACIOS MARKETING KIEPITESE 109

5.4.2. A filmforgatast megel6z6 egyittmikodés

Azokban az orszagokban, ahol a turisztikai marketing allami iranyitas
ala tartozik, fontos, hogy a dontéshozok tényleges kezdeményezések-
kel segitsék az orszdgban forgatni kivdno stabot, s6t mindent megte-
gyenek azért, hogy minél tobb produkciét az orszagba csalogassanak.
Mint kordbban lattuk, a filmtandcsok részben &llami irdnyitds ald es-
nek, van olyan példa, ahol a filmtanacs a turisztikai minisztérium ha-
taskoréhez tartozik. Baz Luhrmann Ausztrdlia cimi filmjét az orszag
turisztikai hivatala éves bitidzséjének 20%-aval tdmogatta, mert egy-
fajta orszagreklamnak szantak, és biztak abban, hogy a film a Kroko-
dil Dundeehoz hasonl6 ,turistainvaziét” valt majd ki (Papp-Vary, 2014).
A Bahama-szigeteken (a Bahamas Film and TV Commission révén) pél-
daul a minisztérium megkapja a forgatokonyvet, és mar a kezdeti fazi-
soktol fogva részese a produkciénak, igy hozzajarulhat ahhoz, hogy a
helyszin pozitiv megvilagitast kapjon. Az egyuttmiikodés mér 1965-ben
is profitadlé volt, amikor a Beatles Help! cim filmjének néhany jelenetét
a Bahamakon forgattdk. Tovdbb4 a Bahamdk biztositottak a helyszint
2005-2006-ban A Karib-tenger kalozai 2 és 3 forgatasahoz, és 2006-ban a
Casino Royale néhany jelenetéhez.

Az atény, hogy a forgatékonyvet a turisztikai marketing szervezetek
a film gyartasanak elején megkapjak, és részt vesznek a megfelel6 hely-
szinek kivalasztasaban, hatalmas el6nyt jelent a filmre épuil6 turisztikai
marketing kidolgozdsaban. Az Egyestilt Kirdlysdgban a VisitBritain tobb
mint tiz évig dolgozott azon, hogy a filmgyartéknal és/vagy produkci-
6s irodaknal elérje, hogy a forgatokonyvet elkiildjék szamukra. Ugyan-
akkor ez a lépés tette lehet6vé példaul a Sherlock Holmes, a Robin Hood
vagy a szigetorszagban forgatott bollywoodi produkciék kapcsan, hogy
a turisztikai marketing a film moziba kertiilésével egy id6ben kezdjen
el mtikodni. A bollywoodi filmek indiai sikerét tekintve fontos, hogy a
potencialis filmturistdk konnyen és egyértelmtien beazonositsik a hely-
szineket, ezért a VisitBritain egytittmiikédik a stratégiai partnerekkel
abban, hogy az attrakciok és varosok felismerhetek legyenek az indiai
nézok szamara.

5.4.3. A filmforgatas alatti egyittmikodés

A logisztikai szolgaltatasok biztositasa, a forgatasi engedélyek beszerzé-
se (vagy a beszerzés megkonnyitése), a helyszinbejaré tarak lebonyoli-
tasa, a parkolasi engedélyek vagy parkolohelyek biztositdsa mind olyan
segitség, amellyel a helyi turisztikai szervezetek vagy a filmtanécs segit-
heti a forgaté stab munkajat. A filmnek, a filmforgatasi helyszinnek és
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a szinészeknek is presztizs értékdi, ha a média mér a film forgatasa alatt
foglalkozik veliik. A szinészek és/vagy a rendez6 bevondsa a helyszini
szolgaltatasok és kereskedelmi egységek (példaul az els6dleges turisz-
tikai szuprastrukttra esetében: szallodék, éttermek, kdvézok) népszert-
sitésébe szintén a desztinécio javara valhat. A Gyiiriik Ura forgatasat szi-
goru titoktartas védte, igy semmilyen bels6 informacid, kép, hanganyag
nem szivaroghatott ki a 16 honapos forgatas idején, mivel egyszerre
forgattak le mindharom részt. A filmsztarok arcukat és neviiket adtak
a helyi termékek, kavézok és éttermek reklamozasahoz. Uj-Zéland féva-
rosaban, Wellingtonban a szinészek neve tovabbra is htizéeréként hat,
a hivatalos filmes tara oldaldn (http://wwwwellingtonnz.com/) jelzik,
hogy a Green Parrot volt Viggo Mortensen (Aragorn) kedvenc étterme,
a Motel barba jart Liv Tyler (Arwen) vagy a Matternhorn étteremben
étkeztek a hobbitok.

Hudson és Ritchie (2006b) A szomjas utazo televiziés programot is
megemliti, amelyben a mtisorvezet és italkéstolé Kevin Brauch a vi-
lag leghiresebb, alkoholhoz kapcsol6dé helyeit mutatja be a nézéknek.
A szomjas utazo készit6i a forgatas el6tt kapcsolatba lépnek a helyi tu-
risztikai szervezetekkel az ut és a forgatas lebonyolitdsanak érdekében.
A turisztikai desztinaciés marketing (TDM) szervezettdl kérnek segitsé-
get a széllas, ellatas, filmes engedélyek beszerzése, logisztikai kérdések,
idegenvezetés és tolmacsolds tekintetében.

Az intézmények bevondsa és a veliik apolt j6 kapcsolatok szintén a
gylimolcsozé egymiittmiikodés kulcselemei. Skécidban a Historic Scot-
land dolgozik egyditt a filmesekkel, hogy a torténelmi kastélyokban, va-
rakban tudjanak forgatni. Nem ritka, hogy az intézmény szakemberei
és munkatdrsai statisztdkként is dolgoznak. A Historic Scotland szak-
embere a kordbban mar emlitett Screen Tourism konferencian elmondta,
hogy jobban szeretik teljesen kozelrdl figyelemmel kisérni a forgatast,
mert igy biztosan senki sem cigarettazik az orokségépiilet falai kozott,
vagy nem tamaszkodik neki a védett tapétanak.

5.4.4. A film moziba kerilése el6tti egyittmGkodés

A film debiitaldsaval egy idében elinditott desztindciés marketing kam-
pany a legeredményesebb médja annak, hogy a film és a forgatési hely-
szin neve a néz6k szdmdra dsszefonddjon. Ezért fontos, hogy a forgatdsi
helyszin neve szerepeljen a stablistin. A film és a helyszin 6sszekap-
csolodasat erdsiteni lehet online marketinggel. A film beharangozasa, a
médiafigyelem, az Gjdonsag hirértéke és a hirnév csillogédsa visszatiik-
roz6dhet a filmforgatasi helyszinként szerepl$ desztinaciéra. A média-
figyelem eredményes kihaszndldsanak lehetséges modja példaul az on-
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line marketing. A film honlapjardl kozvetlen linkkel elérhet6 céltertilet,
amelyet forgatasi helyszinként jelenitenek meg, kdzvetlen médon hivja
fel a nézok figyelmét a helyszinre. Tovabba a desztinaci6 is késziilhet
a premierre, a filmforgatasi helyszineket bemutat6 filmtérképeket érde-
mes mar a film bemutatasa el6tt az Gti cél honlapjan elérhet6vé tenni.

A Film London nonprofit szervezet (filmlondon.org.uk) a brit f6varos-
ban forgatott mozifilmeket, televiziés programokat, animaciés alkota-
sokat segiti téritésmentesen mind informdciészolgaltatassal (példaul az
adokedvezményekrél), mind gyakorlati problémamegoldéssal (példaul
az engedélyek beszerzésével, helyszinbejarassal, partnerek keresésével).
2014-ig a Film London a VisitLondonnal kozosen tizenegy filmtérképet
készitett Londonrol, amelyek koziil hat konkrét filmek helyszineirél in-
formal (Match Point, Kdzelebb, Bridget Jones: Mindjdrt megdriilok!, Viharma-
darak, 1gazabdl szerelem, Anya és a szerelem). A filmtérképek érdekessége
amellett, hogy a forgatasi helyszint és az ahhoz legktzelebbi metrééllo-
mast jelolik, kedvezményekre jogosité kuponokat is tartalmaznak. A fil-
mekben szerepl6 tizletek (Rigby & Peller fehérnemtibolt a Bridget Jones-
bol), éttermek (a Nemzeti Képtar barja a Kdzelebb cimd filmbél vagy a
The Light bar és étterem szintén a Bridget Jonesbol), f6bb turistaattrakci-
6k, mint a Tower Bridge kiallitas (Bridget Jones) vagy az Aquarium (Koze-
lebb) kedvezményeket biztositottak azoknak, akik a filmtérkép kuponjait
hasznaltdk. 2005 els6 felében példdul a Film London segitette a Kozelebb
forgatasat. Elkészitették a 13 forgatasi helyszint bemutat6 filmtérképet,
amelyet ingyenesen lehetett letlteni a honlapjukrél. A Nemzeti Képtar-
ba (National Portrait Gallery) szo6l6 kuponnal két ,Kozelebb” italt lehetett
vasarolni egy araért, mig a London Aquariumba sz616 kuponnal 20%-o0s
kedvezménnyel lehetett bejutni. A harmadik kuponnal kedvezménye-
sen lehetett részt venni a Theatre Royal szinhdz vezetett ttrajan.

5.4.5. A film bemutatasat kovet6 egyittmUkodés

A desztinacionak lehetésége van a filmes hirnév kihasznalasara kozvet-
leniil a film mozikba kertilését kovetéen. Szamos eszkozzel és modon
lehet a forgatasi helyszint is népszertsiteni, amennyiben a producerek-
tol és a filmet forgalmazoktdl az engedélyeket beszerezték (copyright).
Az egyik legkézenfekvébb méd, ha a média figyelme folyamatosan a
helyszinre irdnyul, és a filmmel kozosen emlitik a helyszint. A turisz-
tikai szervezetek célja, hogy a nézdéket, a potencialis filmturistakat uta-
zasra 0sztonozzék. Lehetdség szerint cél az is, hogy a turistak tartéz-
kodasi idejét noveljék. A hosszabb tartézkodast innovativ és kreativ
szolgaltatasokkal tudjak elérni, és ebben a sikerfilmekhez kapcsolodé
4j turisztikai termékek és szolgaltatasok sikeresek lehetnek. A filmhez
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vagy televizids sorozathoz kapcsol6dé események és fesztivalok rende-
zése szintén fokuszba hozzak a desztinédciét. A brit és amerikai kopro-
dukcioban késziilt Downton Abbey sorozat, amely 1912-t61 kezd6déen az
1920-as évekig koveti Lord és Lady Grantham és lanyaik életét, szamos
tematikus teadélutant, vacsorat és partit ihletett. Az 1920-as évek ruha-
és frizuraviselete természetesen kotelez6 a résztvevéknek. A sorozatot a
Highclere kastélyban forgattak, amely a turistdk szamara is latogathato,
azonban Downton Abbey stilust vacsorakat és partikat nemcsak Hamps-
hire-ben rendeznek, hanem az Egyesiilt Allamokban is. A sorozat ne-
gyedik évadjanak debiitdlasaval egy id6ben az éttermek és kavézok tobb
programra is meghivtak a néz6-rajongokat. A georgiai Sea Island Resort
széalloda tematikus hétvégéjéhez hozzatartozott a pletykalkodas az urak
soférjével, a Lord és Lady Grantham szerepjéték, koktélparti és vacsora
(www.usatoday.com).

Az olasz kozépkori hangulatot idéz6 etruszk véros, Volterra, az Al-
konyat: Ujhold (2009) cimti regénynek és sikerfilmnek koszonheti, hogy
a vampirtorténetek rajongoi korében hihetetlen népszert uti célla valt.
A Volterra turisztikai hivatal (Consorzio Turistico Volterra) a volterrai
takarékpénztar finanszirozasaval készitette el az Alkonyat: Ujhold film-
térképet, amely a honlaprdl ingyenesen letolthets. Emellett egyediilal-
16 varosnézéseket és bulikat szerveznek, szigortan vampir-stilusban.
A szolgaltatasaik kozott taldljuk a legénybtcstkat, sziiletésnapi bulikat,
Alkonyat rajong6i esteket, tematikus vacsordkat vagy a diplomapartikat
(wwwwvolterratur.it/vivi/new-moon/).

izek, imak, szerelmek — 2010-ben a Sony Pictures az STA Travellel, a Lonely Planettel és a
Bordersszel egyittm(kddve kézésen dolgozott az Izek, imdk, szerelmek cim( film népsze-
rUsitésén. Az Elizabeth Gilbert regényére épul6 filmben a fé karakter (Julia Roberts fGsze-
replésével) egy a negyvenes éveiben jaré boldogtalan irond, aki elhatarozza, hogy egy évet
utazassal fog tolteni abban a reményben, hogy megtalalja 6nmagat. A film képi elemei az
eurdpai nézék szamara kilonleges helyszineket mutatnak be. A f6hésné 6nfelfedezd uta-
zasa New Yorkbdl indul, amelyet a filmben kifejezetten hidegnek és szirkének abrazolnak,
majd megérkezik Olaszorszagba, ahol Roma és Napoly az érzékek és izek felfedezésének
helyszinei. A spiritualitas Utjan tovabbhaladva Indidban talalja magat, majd az igaz szerelem
Indonéziaban kopogtat be az ajtajan.

A Lonely Planet |létrehozott egy kifejezetten a filmmel foglalkozd honlapot, ahol varos-
nézési és szallasfoglalasi tanacsokat is adnak. Az STA Travel meghirdetett egy versenyt,
amelyen egy 21 napos utazas volt a fényeremény, természetesen a filmben szereplé ha-
rom orszagba. A Sony, a film gyartdja ,hivatalos” utaztatoi partnerének nevezte ki az STA
Travelt. Ezzel a |épéssel probaltak meg a konkurenciat visszaszoritani, mert a film sikerét
latva szamos szalloda, utazasi iroda, sét Utikonyvekkel foglalkozo kényvkiadoé probalta meg
kihasznalni a regény és a film népszerUségét ahhoz, hogy termékeiket és szolgaltatasaikat
eladjak. A piacon megjelentek az izek, imdk, szerelmek szervezd-magad utak csakdgy, mint
a teljes ellatast biztositd (all inclusive) luxusutak. A regény olvasdi kozil sokan mar 2006 6ta
jarjak a Gilbert altal leirt Utvonalat (Hudson, 2011).
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ESETTANULMANY
A Gyirik Ura-tril6gia (2001-2003) sikerének hatéasa Uj-Zéland turisztikai
marketingjére

A filmen bemutatott helyszinek, a kilonleges tajképi elemek képesek a filmforgatas
helyszinére csabitani a nézéket. Az Uj-zélandi taj filmre vitele A Gydrik Ura-trildgia ese-
tében Uj turisztikai terek sziletését eredményezte (Carl-Kindon-Smith, 2007). Uj-Zé-
land 6szinte lelkesedéssel kapcsolta dssze a film képi vilagat a turizmussal. Mar a film-
trildgia forgatasa alatt, am sokkal intenzivebben 2001 és 2003 kézott (azaz A Gydrik
Ura-epizédok moziba keriilését kovetden) az Uj-zélandi kormany, valamint a turisztikai
marketingért felelés szervezetek az orszagot mint Kézépfoldét, a Tolkien mivében lét-
rehozott mitikus vilagot promotaltak.

Riley és Van Doren (1992: 269) szerint azok a filmalkotasok, amelyek kiemelkedd
jelent6séglek vagy valamilyen szempontbol korszakalkotok, hatassal lehetnek a film-
turizmus megjelenésére az adott filmforgatasi helyszinen. A Tolkien regényébdl készilt
filmes adaptacio harom f6 kritériumnak is eleget tesz: (1) kivételesen nagy jelent8ségu
filmes produkcid, hiszen sokaig Ugy tartottak, hogy ezt a regényt nem lehet filmre vin-
ni, (2) egyeduldlld mdodon egyidejlleg forgattak a filmtrilogia részeit, egyazon orszag
teriletén beldl, (3) a film kdzponti témaja a baratsag és a bajtarsiassag, valamint a vilag
megmentése a gonosz er6kkel szemben. Tolkien regényében szamos utalas talalhato az
. vildghaborura vonatkozdan, amelyben a brit filologus maga is harcolt.

Tolkien regényének kdzponti helyszine tehat Eurdpa, a haborus eurdpai tdj inspiral-
hatta az irot K6zépfolde és Mordor megalkotasara. Peter Jackson Uj-zélandi filmrende-
z6 vagya volt, hogy a filmet szeretett szil6f6ldjén forgassak, és minden helyszint ez az
orszag biztositson. A filmben a tajnak kilondsen nagy szerepe van. Ahogy a regényben
is a taji elemek, a fak, a hegyek, a folyok szerves részei a cselekménynek. A taj és az em-
ber eggyé valnak, és csak egymas kolcsonos tiszteletével és segitségével védhetik meg
vildgukat a pusztité erékkel szemben. A mesék visszatéré motivuma a tdj és az ember
szimbidzisa. A magyar népmesékben példaul a szerencsét probald legkisebb fil az Utja
soran szintén csak Ugy lehet sikeres, ha a vizet add kutat kitisztitja, és a gyumolcsot ado
fat megmetszi.

A Gylrik Ura-filmtrilogia esetében a tajnak kdzponti szerepe van, és mozikba keri-
lését kovetben a film és a filmforgatasi helyszinként szolgald orszag neve sszeforrtak.
Afilmvilagsiker lett, szdmos rangos elismerést és csillagaszati bevételt soport be. 2004-
ben a harmadik epizdd, A kirdly visszatér 11 Oscar-dijat nyert el. Ez a mindent elsopré
siker Uj-Zéland szdméra azt jelentette, hogy kivételes szépségli természeti kérnyezetét
200 millié nézo latta, valamint a film torténete mitikus jelentést is kdlcsonozott a hely-
szineknek.

=
e

Uj-Zéland turisztikai szempontbdl elit desztinacidnak szémit, hiszen foldrajzi elhelyez-
kedését tekintve (Ausztralidt leszamitva) nagy tavolsagra fekszik a fébb kildé terile-

E http://www.youtube.com/watch?v=qOws4VFNk8Y

o

Az Air New Zealand elkészitette A Gydrik Ura és A hobbit inspiralta
4:38 perces biztonsagi videdjat, amely mar tobb mint 12 millids né-
zettséget tud magdanak a YouTube-on. A biztonsagi videdban Elijah
Wood és Sir Peter Jackson is szerepelnek.
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tektdl. 2003-ban az Uj-zélandi turisztikai hivatal adatai szerint 2,2 millié kilféldi turis-
ta jart az orszagban. A legfébb kild6 orszagok kozott szerepel Ausztrdlia (33,4%), az
Egyesult Kirdlysag (12,6%), az Egyesilt Allamok (10,1%) és valamivel kisebb mértékben
Japan (7,2%). A turisztikai marketing szervezetek idében felismerték a film népszerisé-
gében rejlé lehet8ségeket, és Uj-Zélandot elkeresztelték Kozépfoldének. Minden egyes
epizdd moziba kerilésekor egyedilallé marketingkampannyal hivtak fel a figyelmet a
tavoli orszagra. Kilonboz6 filmfesztivalok és nemzetkozi filmes dijatadok megrendezé-
sével eqgyidejlleg Kozépfolde ,létezését” és ,elérhetéségét” tudatositottak. Uj-Zélan-
dot a legjobb filmes hattér orszagaként aposztrofaltak (,Best Supporting Country in a
Motion Picture”) az Oscar-dijjel6lések idején, valamint a dijkiosztot kévetSen. Hasonlo
maodon a nemzeti légitarsasagot, az Air New Zealand-ot atnevezték ,Kézépfolde Légi-
tarsasaganak” (Airline of Middle-Earth), valamint belfoldi és nemzetkdzi marketingkam-
pannyal erdsitették az orszag , Kozépfolde”-imazsat.

Uj-Zéland a turisztikai szektor és a filmipar kozotti brilidns és profitorientalt egyitt-
mikodés példaja. A Gydrik Ura-trilégia meghozta Uj-Zéland szamara a régdta vagyott
ismertséget. A filmtrildgia kapcsan az orszagot népszer(sité marketingkampanyon tébb
szervezet, példaul a Tourism New Zealand, a Trade New Zealand és a Film New Zealand
dolgozott egyitt. A kormany 18,6 millid amerikai dollart koltott az orszag turisztikai
promdacidjara, valamint az akkori miniszterelnok, Helen Clark személyesen tdmogatta
az orszagra vonatkozo Uj markanevet. A Peter Jackson rendezte filmtrilogia vilagsikere
[attan a miniszterelnok egy kulonleges A Gydrik Ura minisztert is kinevezett. A minisz-
ter legfébb feladata az orszag intenziv nemzetkdzi népszer(sitése volt. A folyamatos
médiamegjelenés és turisztikai promocio mellett kilonleges figyelmet kaptak egyéb
turisztikai termékek is, mint gasztronomia és borturizmus (Buchmann et al., 2010).

Statisztikai adatok A Gydrik Ura-trilogidval kapcsolatban (2004-ben):

- AzUj-Zélandot felkeresé turistak 6%-a (kozel 120-150 000 f6) emlitette, hogy A Gyd-
rik Ura befolyasolta az utazasi motivaciojat.

- Aldtogatdk 1%-a kifejezetten A Gy(rik Ura miatt utazott Uj-Zélandra.

- Ezaz1% hozzavetdlegesen 32,8 millio Uj-zélandi dollart koltott.

- 63200 latogato vett részt A Gydrik Ura-filmekhez kapcsolddd programban.

- 9988 nemzetkdzi turista vett részt A Gydrik Ura csoportos turan.

- 20251 nemzetkdzi turista vett részt olyan szervezett turan, amelynek kapcsan a film-
helyszinekre is ellatogattak.

- 29233 nemzetkozi turista egyénileg kereste fel a forgatasi helyszineket.

2004 Ota atlagosan 47 ooo turista keresi fel a filmek helyszineit.?* 2002-ben valt lato-
gathatova Hobbiton, vagyis a filmben hasznalt diszletvaros, amelyet 2012-ig tobb mint
300000 latogatd nézett meg.

% Kozépfolde turizmusara vonatkozé adatok: http:/ /www.
tourismnewzealand.com/sector-marketing/film-tourism/ fast-facts/
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A filmeken vagy televiziés sorozatokban torténé megjelenés a filmforga-
tasi helyszinnek lehetéséget biztosit arra, hogy lathatova valjon. Annak
ellenére, hogy a filmturizmus hossza tava bevételi forrast jelent a tu-
risztikai desztinacié szadmara, a turisztikai szervezetek, valamint azok
a cégek (filmtanacs, produkcids cégek), amelyek a filmeket a tertiletre
vonzzak, sok esetben még mindig késnek felismerni a filmturizmusban
rejlé lehetéségeket. A filmforgatds helyszinéiil szolgalé régiok és orsza-
gok szdmara a filmturizmus, amennyiben megfelel6 médon iranyitott,
jelent6s gazdasagi fellendiilést hozhat és Gjraformalhatja a desztinacié
imézsat. Az Egyestilt Kiralysagot minden tizedik turista kifejezetten
azért keresi fel, mert latta az orszagot valamilyen filmben. 2006-ban a
filmes motivécioval érkez¢ turistak koltése meghaladta az 1,8 milliard
fontot (Hudson, 2011).

A turisztikai desztindciés marketingért felel6s szervezetek késnek
felismerni és kihaszndlni azokat a lehet6ségeket, amelyeket az adott
helyszinen forgatott film nydjthat. A filmtanacsok sem foglalkoznak
megfelel6 médon a filmturizmussal, mivel els6dleges feladatuknak a fil-
mes produkciok helyszinre vonzdsat tartjak, hiszen a filmforgatasoknak
kozvetlen gazdasagélénkit6 hatasuk van a régiora.



VI. fejezet

Helyek, szimbolumok és jelentések

A fejezet f6bb témai:

— varosi turizmus, orokségturizmus és a filmturizmushoz kapcsol6do

pontjaik,

— a tdj és helyszin jelentésége a mtivészeti 4gakban,

— irodalmi turizmus,
— az utazéds mint irodalmi toposz.

6.1. kép. Dublin utcakéveit gazdagon
diszitik James Joyce Ulysess cimti
regényébdl szarmazo idézetek

Forrds: Irimias A. (2014)

Bevezeteés

A torténetek, legendak, elbeszé-
lések utazdsokat kivalté hatdsa
nem 4j kelett, elég, ha a Biblia
torténeteire vagy a gordg mito-
szokra gondolunk, amelyek a le-
irdsokban szereplé helyszineket
évszdzadokon at meghataroztak.
Egyrészt szamos jatékfilm vagy
televiziés sorozat irodalmi alko-
tasokra épiil, ezéltal a regényhely-
szinek és a filmbéli helyszinek
osszefondédnak, masrészt a filmek
képesek megnovelni a regény
irdnti érdekl6dést is. A klasszikus
irodalmi alkotasok és a neves irok
uti beszamolo6i (Goethe Utazds Itd-
lidban vagy Heine Utirajzok cimi
miivei), csaktagy, mint a kortars
utazok sikerkonyvei (Bill Bryson
humoros utinapléi) plasztikusan
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adbrazoljak a helyszineket, népeket és szokasokat. Irorszagban és Nagy-
Britannidban irodalmi turisztikai attrakciokat (James Joyce szobra
Dublin kézpontjaban, Jane Austen otthona Chawtonban) és tematikus
utakat talalunk, tovabba nem ritka, hogy egy hires ir6 nevével azonosi-
tanak egy célteriiletet, és ennek alapjan népszertsitik azt a turisztikai
piacon (Thomas Hardy vidéke, Agatha Christie vidéke).

Hazankban irodalmi turizmusra viszonylag kevés példat tudunk fel-
hozni. Az &ltalanos és a kozépiskola kotelez6 olvasmanyai és azok fil-
mes feldolgozasai jelenthetik az alapjat az irodalmi és az ahhoz szorosan
kapcsolodo filmturizmusnak.

6.1. A tarsadalmi, kulturalis, politikai
és természeti kornyezet tikrozodése filmeken

Minden mitivészeti alkot6é valamilyen formaban elképzeli sajat kozonsé-
gét, elképzeli azokat, akikhez sz6Ini kivan, akik szdmara az tizenete na-
gyobb jelent6séggel birhat. A filmalkotdsok létrehozdsaban is szerepet
jatszik a nézo, legalabbis az alkotok altal elgondolt néz6. A film készitése
soran elképzelt néz6 igazodik a tényleges néz6hoz. A miivészeti alkoté-
sok, igy a film is, kapcsolédnak ahhoz a torténelmi, tdrsadalmi kornye-
zethez, amelyben sziiletnek. Az alkotasok tizenete, a cselekményhez, a
motivumokhoz kapcsol6dé asszocidciok az adott tarsadalmi kdrnyezet-
ben él6k szamadra egyértelmtinek tekinthet6ek. (Természetesen itt felté-
telezlink egy bizonyos, a korra jellemz¢6, altaldnos miiveltséget, amely
ezeket az asszocidciokat lehet6vé teszi.) Erre az egyik legszembeszok&bb
példa a Robin Hood-torténetek filmes adaptacioi, melyek a filmkészit6k
kordnak tarsadalmi és politikai normait tikrozték.

Robin Hood kalandjai kifogyhatatlan ihlettel szolgalnak a filmkészitéknek. A legutobbi,
2010-es alkotas Ridley Scott nevéhez fizédik, aki a sherwoodi erdd Utonalldjanak torté-
netét tobb harci jelenettel és szamitogépes trikkel ,modernizalta”. A régi Robin Hood-
balladdk elsé filmes adaptacidja Allan Dwan rendezésében 1922-b6l szarmazik. A filmben
a kozépkori Anglia bemutatasanal hangsulyt kapnak a lovagi erények, valamint a hatalmi
keretek tisztelete (Robin Hood valdjaban azon faradozik, hogy Richard kiraly visszanyerje
hatalmat a gonosz Janos hercegtol). William Keighley és Michael Curtiz (Kertész Mihaly)
1938-as verzidja inkabb az etnikai dsszeitkozésekre, a normannok és a szaszok kdzétti
harcra helyezték a hangsulyt. A filmben Robin Hood a kapitalizmus reformerét testesitette
meg. Az 1991-es Kevin Reynolds-féle Robin Hood, a tolvajok fejedelme cimU alkotasaban az
1990-es évek alliberdlis értékei szinte agyonnyomjdk a torténetet, leginkabb egy modern
akciofilmhez hasonlithato, az eredeti torténethez kevés kdze van (Glancy, 2010).

A film tehat kotédik ahhoz a tarsadalmi kozeghez, amelyben létrejon.
Ennek a jelenségnek az egyik legékesebb példdja a Sziiletett feleségek
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elmaradt sikere Kindban. A Wisteria Lane-en, egy fiktiv kaliforniai
helyszinen tortén6 események tal tavolinak ttinnek a kinai polgéri ko-
zéposztaly szdmara (www.chinadaily.com.cn). A dark comedy-ként de-
finialt, 3 Golden Globe és 7 Emmy-dijas (http://www.imdb.com/title/
tt0410975/awards), az Egyesiilt Allamokban, Nyugat Eurépaban, Dél-
Afrikdban, valamint Szingaptrban is sikeresnek szamitéd televizids
sorozatot 2005-ben tlizte misorra a kinai allami televizi6. A sorozat
ot, tipikusnak talan nem mondhat6é amerikai feleség armanykodasait,
szerelmi kalandjait, és a csalddban (nem) betoltott szerepét mutatja. A
sorozat tizenetét Kindban a néz6k nagy része nem tudta értelmezni,
hiszen az 6nnon testi szépségével foglalkoz6, nem dolgozo, 40-es 50-es
éveikben jaro, jolétben és anyagi biztonsdgban €16, agressziv és az el-
maradt énmegvalositast hajkuraszo feleségek (érzelmi) vildgaval nem
tudtak azonosulni.

A film kotédik az id6hoz és a helyhez, ahol létrejott, valamint kap-
csolodik a készitd és a nézd tarsadalmi kornyezetéhez. A kdzépkorban
népszer(i, az utcdkon bemutatott, vallasi targya medieval play azért is
valhatott népszertivé az irdstudatlan kozonség korében, mert egyetemes
értékeket, érzelmeket, Everymaneket mutatott be a darabokban. A sze-
retetet, a bajtarsiassdgot, az onfeldldozést csakigy, mint a hiasagot, a
nagyravagyast, a félelmet minden néz6 4t tudja érezni, fiiggetlentil tar-
sadalmi és kulturélis kdrnyezetétol.

A dél-amerikai szappanoperak (telenovelas) hasonlé érzelmeket vo-
nultatnak fel. A szerepl6k j6 vagy rossz tulajdonsagaiknak megfelel6
jegyeket hordoznak magukon, hasonléan a medieval playekhez, hogy a
néz6 azonnal azonositani tudja a szerepl6ket. A j6 és a rossz dichotémi-
aja kiuilso jegyek éaltal keriil megerdsitésre. A ,,j6” mindig vilagos szint
ruhdkat visel, a tisztasagot és az Gszinteséget tiikrozi, ezzel szemben
az arméanykodé gonosz sotét tonusu viseletben jelenik meg, karérvendo
arckifejezésébdl pedig tudjuk, anélkiil, hogy minden epizédot teljes fi-
gyelemmel kovettiink volna, hogy valami rosszban santikal. A dél-ame-
rikai, leginkabb brazil sorozatok tizenetét akkor is képesek vagyunk
dekodolni, ha nem értjiik a nyelvet, hiszen atlathat6, egyetemesen be-
azonosithat6 szimbolikét alkalmaznak. Ennek a szimbolikdnak és a kul-
turalis kozelségnek koszonhetSen a dél-amerikai szappanoperak nagy
sikert konyvelhetnek el a dél-eur6pai nézsk korében, hiszen a televizios
sorozat tartalma, cselekménye, valamint narrativ felépitése megfelel a
portugal, spanyol és olasz izlésnek és szokasvilagnak.

Magyarorszag biztositotta a forgatasi helyszint Angelina Jolie A vér
és méz foldjén (2011) cim@ dramdjahoz. A film az 1992-1995 kozotti dél-
szlav habora tragédidjat mutatja be egy boszniai szerb rendér és egy
boszniai muszlim mtivészné torténetén keresztiil. Az ENSZ jészolgalati
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nagykoveteként is ismert rendez6né célja az volt, hogy felhivja a figyel-
met olyan, a habort alatt elkovetett btintényekre, mint a nemi erészak.
Volcic és Erjavec (2014) tanulmanyukban azt vizsgéltak, hogy A vér és
méz foldjén milyen hatast valtott ki Bosznia-Hercegovinaban, és hogyan
vélekednek a filmrdl az orszdgban. Kutatasi eredményeik alapjan meg-
allapithato, hogy bar Angelina Jolie hirneve rdiranyitja a figyelemet a ré-
giora és az ott elszenvedett hdbora borzalmaira, a film mégis inkabb egy
latvanyos hollywoodi stilusu alkotés lett, amely mell6z minden erkolcsi
tizenetet. A film forgatdsa kapcsan Jolie leginkabb sajat személyiségfej-
16dését hangstlyozta, mikoézben a régidban A vér és méz foldjén tovabb
mélyitette az etnikai és nacionalista ellentéteket. Ebben az esetben tehat
a rendez6énd, gy tlinik, nem vette figyelembe, hogy a délszlav haboru
altal okozott sebek még fajoak, a régié6 nem tudott tallépni a multjan,
vagyis a nemes cél ellenére a film inkdbb a sztar hirnevének novelését
szolgalta.

6.2. Imazs a miveszeti agakban

André Bazin (2002) szerint a filmmitivészet viszonylag fiatal a tobbi m-
vészeti 4ghoz képest, hiszen a szinhdz, az irodalom, a zene és a festészet
egyid6sek az emberiség torténetével, ezért a film fejlédését sziikségkép-
pen befolyésoltdk a nagy multtal rendelkez6 miivészetek példai.

A néz6 nyitott a latvany és a kornyezet, a t4j jeleinek befogadésara.
A vizualis nyelv (Réka, 2005) eszkdzeinek hasznélataval a néz6 a filmen
latott képeket 6sszekapcsolja bizonyos érzelmekkel, hasonléan a 19. sza-
zad téjfestészetéhez. A romantikus kor ir6i, kolt6i és fest6i a természet
erejének reprezentalasaban lattak onnon kétségeik, gyotrelmeik és szen-
vedélyiik leképezését.

Caspar David Friedrich,? a német romantika egyik legjelent6sebb festéjének képein a ter-
mészet szimbolikus jelentéssel bir, ennek kdszonhetden a természetabrazolas ugyan rész-
leteiben valdsaghU, azonban a kompozicio egésze mélyen vallasos érzelmi toltettel ren-
delkezik. Friedrich festményein invitélja a nézét, hogy lépjen be ebbe a vilagba, érezze at
a pillanat nagyszerUségét. A Frau vor untergehender Sonne festményén (ca. 1818) szerepld
nGi alak a nézének hattal all, kitart karokkal, hogy egész testével befogadhassa a felkel
nap sugarait. A szerepl6t a fest egy tisztason, két szikla kozott abrazolja, testtartasabol
magabiztossag és hit arad. A hangsuly nem csupan a néi alakra helyezédik annak ellenére,
hogy a kompozicié kézéppontjaban all, hanem az 6t korilvevé természet is szimbolikus je-
lent6séggel ruhdzaodik fel, erét és hitet sugaroz.

» Caspar David Friedrich (1774-1840) mtveinek targya gyakran a természet volt,
festményei azonban a tajat metafizikus-transzcendens médon abrazoltak.
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A kép kompozicidja, a szinek és a bedllitdsok megvalasztasa mind az
érzelmi tizenet kédolasat segitik, és csupan igy valhat a néz6 a film aktiv
befogaddjava. Susan Sontag A fényképezésrél cimti konyvében hangsu-
lyozta, hogy a fot6 a valdsag komponalt leképezése, amely a fotot készi-
t6 szubjektiv sztirijén halad &t, és csupan az altala megmutatni kivant
valosagrészletet fedi fel. Ugyanakkor szinte észrevétlen médon a néz6
véleményt alkot a filmen latott helyszinekrél. Bizonyos foldrajzi nevek
az irodalmi alkotdsok és a filmek kapcsan dsszefon6dhatnak egy leegy-
szer(sitett, sztereotipiat tiikroz6 véleménnyel.

William Wordsworth versei megismertették, s6t megszerettették a Tovidék (Lake District,
www.wordsworthlakes.co.uk/) kornyékét az olvasokkal, hiszen ma mar a Lake District taj-
egység Osszeolvadt a romantikus kolté nevével, olyannyira, hogy attol mar szinte elvalaszt-
hatatlan. A brit turisztikai hivatal, a VisitBritain, a kolté nevével fémjelzett utakkal csabitja a
versekbdl ismert romantikus tajra a latogatokat, igy részt vehetink egy Wordsworth-turan
vagy egy koltészeti kérutazason.

Bazin (2002) arra is felhivja a figyelmet, hogy a filmmtivészet az egyetlen
olyan tarsadalmi miivészet, amely képes tomegekhez szélni. Az Egye-
siilt Allamokban a némafilm azért volt olyan népszerti, mert a multikul-
turdlis bevandorldk olcso és szinte kizdrolagos szérakozasi lehet6sége
volt, az egyetlen, amelyet nem befolyésolt a nyelvtudas. A val6sag és a
fikci6 a film sziiletése 6ta szétvalaszthatatlanul 6sszekapcsolédnak. A
film realizmusa a fényképhez képest er6sebb, mivel a térben és idében
létrejové mozgast abrazolja. Ugyanakkor egy felvétel, egy film nem iga-
zabb egy leirasnal, azaz egy szovegnél. A szoveghez hasonl6an a filmet
is dekodolni kell, mely éppen a valosdgszertisége miatt szemfényveszto.
A nézd mint aktiv befogado¢ a film tizenetének dekoédolasa kozben lat,
hall, emlékezik, asszociacidkat keres, feltételez, kovetkeztetéseket von-
hat le, valamint véleményt formal. Mint minden kulturélis tevékenység
esetében, filmnézés kdzben is a néz4 sajat szlir6jén keresztiil értelmezi a
filmvéasznon latott torténetet. Az interpretativ sémak ennek megfelel-
en a néz6kben eltér6 médon miikodnek, hiszen az egyén individuumat
befolyésolja a tarsadalmi kornyezete, iskolazottsaga, befolyasoljak sze-
mélyiségjegyei (érzékenysége, befogadokészsége, empatidja és humorér-
zéke) és érdeklédési kore.

6.3. A filmbéli t3j

Meglatni és megszeretni. Megszeretni és ttra kelni. Filmnézés kdzben
a nézo feltétel nélkiil dtadja magat az élménynek, érzékszervei nyitot-
tabbak 4j informéciok befogaddsara, mintha a fotelben {ilve jarna be a
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képeken megjelenitett helyszineket. Egytitt érez, sir vagy nevet a szerep-
l6kkel, megfeledkezik onmagéval foglalkozni, és hagyja, hogy egy t6le
teljesen fiiggetlen, tavolinak ttind eseménysorozat magaval ragadja. Egy-
egy film torténete gondolkodasra késztet, sajat értékrendiinkhoz viszo-
nyitva mérlegeljilk a szereplk dontéseit, probéljuk megérteni viselke-
déstiket. Valdjdban a film, az irodalmi vagy a komolyzenei alkotdsokhoz
hasonloan, a legintimebb szférankba sztir6dik be, és emlékeink kozott
kovetel maganak helyet. Filmbéli képek, jelenetek, mondatok még évek-
kel kés6bb is bevillannak, 6nnon életszakaszunkat annak konfliktusa-
ival, oromeivel és dontéskényszerével egydiitt ezek a miivészi alkotdsok
bizonyos mértékig osszegezhetik, hiszen gondolatainkat taldn a filmen
valaki mar kimondta, vagy eseményeket, helyzeteket latunk, amelyeket
sajat magunk is megéltiink.

Chris Rojek (1997) brit tadrsadalomtudoés szerint a kiilonleges terekrél
a turistaknak konkrét elképzeléseik vannak, hiszen szamtalanszor lat-
tdk mar azokat fotokon, filmeken és televiziés programokban, vagy ol-
vastak réluk atikonyvekben és magazinokban. Ezéltal a tavoli helyek is
ismer@snek ttinnek, az Gj jelentéseket hordozo helyek a mediatizaci6 4ltal
megszokotta valnak (B6di, 2008). Erdekes megfigyelni, hogy a turistak
gyakran a val6s helyszint a korabban elképzelt helyszinhez proébaljak
igazitani, és azt a kannonizalt latvanyt probaljadk meg sajat felvételeiken
is leképezni. A James Bond-rajongok példaul utazasaik el6tt tobbszor
megnézik az adott varosban forgatott filmet, kinyomtatjdk az ikonikus
helyeket abrazol6 képkockékat, hogy majd a helyszinen ugyanazt a ka-
meradllast tudjak reprodukalni, és sajat fényképeiket James Bond-stilus-
ban tudjak elkésziteni (Reijnders, 2010a). A turistdk igényei magukban
foglaljak a mindennapi élettSl valo eltérd cselekvést, az eltéré kornyeze-
tet és a kiilonleges, ,valami mas” élmények megélését. Vancouver volt a
forgatasi helyszine a Smallville (2001-2011) és az X-aktdk (1993-2002) te-
leviziés sorozatoknak. A televizids sorozatok gyartoi agy vélték, hogy
Vancouver utcdi és épiiletei jellegtelenek, ezért a helyszin nem beazo-
nosithat6, vagyis kival6éan szolgalja azt a célt, hogy fiktiv kornyezetben
jatszédjanak a torténetek. Ugyanakkor a kanadai varos ,jellegtelensége”
az X-aktdk rajong6i szdmara egy jelentésekben gazdag és rejtélyekkel teli
varosi szovetet hozott létre, amelyet csak a beavatottak tudnak dekédol-
ni. A rajongok ,foldrajzi” olvasata tehat kiilonlegessé és varazslatossa
tették Vancouvert (Brooker, 2007).

Az utazast megel6zi az dlmodozas, a vagyakozas, amely az utaza-
si helyszinnel kapcsolatban fogja el az utazasra késziil6t. A filmekben
latott képek, tdj, esetleg a cselekmény érzelmi toltése motivalhatja a né-
z6-turistat a céltertiilet felkeresésére (Sampaio, 2014). Ezt a vagyakozast
taplalja, hogy egy adott helyszinr¢l a filmszalagon rogzitett kép mtivészi
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toltettel is rendelkezik, hiszen a rendez6 és az operatér elképzeléseinek
megfeleléen, a film mondanivaléjahoz kapcsoléddan kell a filmbéli képet
alakitani. A képi megjelenités célja a kifejezés, és nem a valosag pontos
visszaadasa. A filmkészit6 - csakagy, mint minden miivész - elsésorban
az illazidk és percepcidk visszaadaséra torekszik, gondolatokat, hangu-
latokat és latvanyokat kozol. A mozgokép, vagyis a folyamatdbrazolas a
filmet kiszolgal6 helyszinrél is képet ko6zol, ugyanakkor ez az imdzs mar
egy mélyebb jelentéstobblettel bir. A szavak etimoldgidja is erre a jelen-
téstobbletre utal. A kép és az imazs szavak kozotti kiillonbség a kép ket-
t6s természetét jeloli. A kép (picture) a valosag lathat6 leképezését jelenti,
mig az imazs (image) a valosagra és az azon talmutato jelentésre, a nem
lathato, azaz a mentdlis képre utal. Az imagindcid, a képzelet szerepe a
filmek esetében is az alkoto és a fogad6 kozotti szinergiabol taplalkozik.
A film a legkisebb autoném egységbdl, a konkrét képbdl felftizott mozgd
filmkép, amely a val6sag sokoldalu kifejezését tette lehetévé (Biro, 2003).

LA filmdramaturgia térkézelben, mégpedig viltozo térkozelben mozgo drama-
turqidt jelent, ellentétben a szinhdzi dramaturgidval, mely régzitett tdvolsdigot s
dllandé idétartamot feltételez. Ugy is mondhatndnk, hogy a szinhdz sikdrama-
turgidt, a film pedig térdramaturgiat alkalmaz.” (Bir6, 2003: 270)

A filmnyelv komplexitasa a vizuéalis és hallhato elemek alkalmazasa-
nak koszonhetSen tobb irdnyban képes lekotni a néz6 érdeklédését,
és gondolataira, érzelmeire képes hatédst gyakorolni (Hao-Ryan, 2013).
A film nagyfoku intenzitassal vonja btivkorébe a néz6t és élményekkel
arasztja el arra az egy-két ordra, amig a filmre figyel. A film néz6-
je potencidlis utazéva valhat a filmben megjelenitett képek tizenetei
alapjan, amennyiben ezeket az tizeneteket tigy dekédolja,* raktarozza
el, hogy azok mélyen beivédnak a gondolatai kozé. Filmnézés kozben
nyitottak vagyunk, befogaddak az tjra, nem tudjuk, milyen impulzu-
sok érhetnek, 4m megelSlegezziik a bizalmat a film cselekményével,
gondolatvildgaval, képi elemeivel szemben. Amennyiben ez a meg-
el6legezett bizalom j6 élménnyé alakul at a film tizenete, valamint
érzelmi toltete kapcsan, akkor bizonyos képek, jelenetek, filmzenei
részletek, parbeszédek vagy szavak elraktarozédnak a fejiinkben,
és a gondolatvildgunkban a filmbéli helyszin képi elemeihez fognak
kapcsolédni (Kim, 2012). Mitev Ariel (2011) mutatott r4 arra, hogy a

% Ferdinand de Saussure (1857-1913) a nyelvészetben a hagyomanyos torténeti
(diakron) kutatdsokkal szemben kezdeményezte a szinkron kutatdsokat. A nyelv sza-
mara nem egymastol elszigetelt mozzanatok 6sszessége, hanem egy sajatos jelrendszer.
Elmélete véleményem szerint a filmnyelvre is leképezhet6.
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narrativak hogyan szovik 4t a turizmus rendszerét, és a jo torténetek,
a mesékhez és mitoszokhoz hasonléan, hogyan valtoztatjak meg gon-
dolatmenetiinket.

6.4. Szimbolikus varosi helyek

A varosok nem egyenl6ek pusztan épiiletek, kozterek, miiemlékek be-
fogado6 terével. A pszichogeografiai megkozelités szerint minden varos
sajatos érzelmi allapotot tiikroz (state of mind). Ennek alapjan a varosok
épitett kornyezete befolyésolja a varoshoz kot6d6 fantaziavildgot, vagyis
hogy egy varoshoz milyen képzeteket, dlmokat tarsitunk. A varosok és
a filmek, tagabb értelemben a média kapcsolata eme fantaziavildg épité-
sében is tetten érhet6 (Shiel-Fitzmaurice, 2001). Az egyes varosok sajatos
érzelmi reakciokat valtanak ki az utazokbdl, Réma vonzereje példaul
a torténelmi idéutazas igéretében rejlik (Tesser, 2012). Réma héarmas
identitdsa (az egyhazi allam, az olasz kormény és az olasz filmgyartas
székhelye) a varos torténelmi multjabol taplalkozo illazidkat, képzete-
ket er6siti. Ugyanakkor a varost folyamatosan formalja az ott lakoék élet-
modja és értékrendje. A véros életét meghatarozza, hogy a helyiek ho-
gyan hasznaljak a varosi tereket, valamint hogy hogyan észlelik azokat
(Kovéacs-Musterd, 2013). Enyedi meglatasat idézve: ,a varos szelleme,
értékrendeje, épitett kornyezete nagy taléls” (2012: 29)), azaz a varostor-
ténet ismerete elengedhetetlen fontossagu a jelen varosformalo eréinek
és térformdinak megértéséhez.

Az épitett 6rokség és a varoskép fontos része a hely szellemének (ge-
nius loci) meghatarozasédban. A jelen informécios korszakaban a varosi
tér a média altal ismertté valhat. A mtivészeti agak, mint a film és az
irodalom, érdekesen tiikrozik a varosok arculatat, valamint a televizi-
6ban vagy az interneten valé megjelenés, a varosrél bemutatott képek,
torténetek alakitjak és formaljak a varosrol képzett mentalis térképiin-
ket (Szijarto, 2008).

A varos térszerkezetét meghatdrozza a varos torténelme, a kiilonb6z6
korok épitészeti Gjitdsainak vagy rombolasainak nyomai a jelen korban
is fellelhet6ek. A varos emblematikus éptileteinek megérzése, konzerva-
lasa, renovalasa el6térbe hozzak a jelenlegi tarsadalom értékrendszerét,
és a multhoz, a torténelemhez kapcsolodé viszonyat. A varosi tér a no-
vekvd tendenciat mutaté varosi turizmuson talmutatva az orokségtu-
rizmus legf6bb szintere.
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OROKSEGTURIZMUS: Epitett és/vagy természeti 6rokségen alapuld turizmus, ahol az
drokség felkeresése és megismerése az elsédleges vonzerd. Orékségnek szamit minden
olyan érték, ami elmult id6kbol szarmazik, és amit a jelenlegi tarsadalom fontosnak itél,
ezért meg06rzi azt a kovetkezé nemzedékek szamara.

Az épitett és természeti orokségen kiviil meghatarozé az is, hogy ho-
gyan érzékeljiik és értelmezziik a varosi teret, milyen asszociacidkkal
kapcsoljuk 6ssze, milyen véleményiink alakult ki réla (Portagies, 2010).
Londonban a Szent Bertalan templom (Church of St Bartholomew the
Great) a varos egyik legrégebbi szent helye, melyet 1123 kortil alapitot-
tak. A templom mégis olyan filmek altal valt hiressé, mint a Négy eskiivd
és eqy temetés, Robin Hood, a tolvajok fejedelme, Szerelmes Shakespeare és az
Elizabeth: Az aranykor (Reeves, 2008). Az drokségturizmus is erésen szeg-
mentalttd valt, mar nem beszélhettink egységes turisztikai piacrol, sok-
kal inkabb szerepet kapnak az alternativ szolgaltatdsok, a varos rejtett
torténetei, azok a varosi helyek, amelyek nem kifejezetten turistahelyek,
éppen ezért valnak vonzova a turistdk szamara. Reeves (2008: 97-104.)
a londoni filmforgatasi helyszineket szérakoztatéan bemutaté ttikony-
vében a kovetkez6 témak koré csoportositotta London olvasatat: James
Bond utcai, London romantikus vigjatékai, London és a gengszterek, a
félelmetes London, az 1960-as évek Londonja, Hitchcock Londonja, iro-
dalmi London és végiil popzenei London.

A jatékfilmek adott esetben sikeresebben hivjak fel a figyelmet egy
orokségattrakciora, torténelmi vagy irodalmi helyszinre, hiszen a mai
kor fogyasztéinak nyelvén, egy magéaval ragadd torténetet elmesélve
mutatjadk be az adott helyszint. George Clooney az acquilai tartomany
kisvarosaiban, Abruzzo régiéban forgatta Az amerikai (2010) cimd film-
jét. A helyszin kivalasztasanal az is szerepet jatszott, hogy a néhany év-
vel korabbi foldrengés pusztitd és tragikus kovetkezményeit feledtetve
az abruzzoéi t4j szépségére felhivja a figyelmet annak érdekében, hogy
a helyszin felkeriiljon a potencialis utazék mentdlis térképére. A film-
béli cselekmény az, amely felerdsitheti egy hely mér kialakult imazsat
(Gallarza et al., 2001), esetleg megvaltoztathatja a varossal kapcsolatos
sztereotipiat. A turisztikai célteriiletnek tekintett helyek szimbolikus
gazdasagénak egyik jelentSs tényezojét a varos nevével azonositott iko-
nok alkotjak (Zukin, 1995). Olaszorszag esetében ilyen ikonnak szamita-
nak példaul a Spanyol 1épcs6 (Romai vakicio) vagy a Kolosszeum éptilete
(Gladidtor), melyet akar egyetlen vonallal is meg lehet rajzolni, a formaéja
alapjan mégis minden kétséget kizarolag beazonosithat6, hogy melyik
orszagban, s6t melyik varosban jarunk. Tesser (2012) értelmezésében
Roéma maga ,filmes varos” (cine city), ahol a turisztikai helyek és a kultu-
ralis-szimbolikus helyek 6sszefon6dnak.
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ESETTANULMANY
Az 6kori Roma a filmvasznon

Réma maga a muzsa. A Romai Birodalom székhelye szamos egyedilallé 6rokséghely-
szinnel rendelkezik, melyeket a térténelemkdnyvek oldalairol, irodalmi olvasmanyaink-
bdl, valamint a filmvaszonrdl ismerink.

A Kolosszeum (I'Anfiteatro Flavio, Colosseo) Roma egyetemes szimboluma, az dko-
ri birodalom nagysaganak és erejének egyik jelképe. Roma oroklétének ikonja mar a
Lumiére testvérek egyik dokumentumfilmjén is feltinik. Az 6tvenes és hatvanas évek-
ben készitett, az 6kori Rdmaban jatszddo hollywoodi filmek elészeretettel hasznaljak a
Kolosszeumot mint a gladidtorok kizdelmének helyet ado épuletet. A Kolosszeum sze-
repel Mervyn LeRoy altal rendezett Quo Vadis? (1951) cim{ filmben, a Delmer Daves ren-
dezte Demetrius és a gladidtorokban (1954), valamint Stanley Kubrick Spartacus (1960)
cim{ alkotasaban. A hires arénat megépitik papirmasébol Hollywoodban, de még a ro-
mai Cinecitta falai mégott is. A Kolosszeum egyik legpontosabb és leghitelesebb képét
Ridley Scott Gladidtor (2000) cimU sikerfilmjében lathatjuk, kdszonhetGen az aprolékos
szamitogépes programoknak. A film bizonyos részleteit egyébként Maltan forgattak.

Paradox mddon az olasz filmekben a Kolosszeum csupan mint hattérkép jelenik meg,
altaldban nem szerves része a torténetnek, Gnmagaban nem filmforgatasi helyszin.
Kivételt képez a Szépséges fiatalsdg (2003) cimU haromrészes filmsorozat egyik jelene-
te, amelyben a Voros Brigad szélsébaloldali terrorista szervezet egyik tagjat, Giuliat a
Kolosszeum lépcséjén fogja el a renddrség.

A Forum Romanum szamos torténelmi témat feldolgozo filmben szerepel, természete-
sen tobbé-kevésbé hitelesnek mondhatd ,Ujjaépitésnek” koszonhetden. Steno és Mario
Monicelli Renddrék és tolvajok (1951) vagy Federico Fellini Fellini Roma (1972) cimU film-
jében, ahol az éjszakai jelenetben egy motoros banda halad keresztil az 6kori 6roksé-
gek koz6tt, mintegy szimbolizalva az Uj barbarok megérkezését.

A Circus Maximus neve hallatan elséként William Wyler Ben Hur (1959) filmtorténelmet
ird alkotasa jut esziinkbe. Valdjaban a forgatast a Cinecitta studiod korilményei kozott
rendezték, ahol korh( elemekkel épitették fel az okori versenypalyat. Annak ellenére,
hogy atényleges filmforgatasi helyszin nem a Circus Maximus volt, a varos vezetése Ugy
dontott, hogy felallitanak egy informacios tablat az 6rokség kézelében, hiszen a hely-
szin az 6kori Romaban valoban hasonld versenyeknek és Gld6zési jeleneteknek adhatott
otthont, mint amilyet mi a Ben Hur cim( filmbdl ismerink.

Interpretacios eszkdzok:

— informacids tablak kihelyezése a filmforgatasi helyszin kdzelében (,,statikus display”
eszkoz, Puczkd—-Ratz, 2011),

— azinformacios tablak szamozasa segitségével egy filmhez kapcsolodo tematikus Ut-
vonalat jarhat végig az érdekl6dg,

— azinformacids tablan a film cimét, a megjelenés évét, valamint a film alkotdit tinte-
tik fel,

— afilmtorténetének rovid 6sszefoglaldja olasz és angol nyelven,

— fényképek a filmbdl, a helyszinre vonatkozo felvételek megjelenitése.
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6.5. A média szerepe a vallasi helyszinek
imazsformalasaban

Az El Caminordl, azaz a Santiago de Compostelaba tart6é zarandokutrol
megjelent szamtalan atileiras, regény, naplo és filmes produkci6 jelents-
sen hozzjarult a kozépkori zarandokut népszertiségéhez a mélyen val-
lasos hivok és a kalandra, sportkihivésra vagyo6 turistak kozott egyarant.

A vallasi attrakciok menedzserei, hasonléan a vallasi intézmények-
hez, széles kortien alkalmazzak a médiat és a modern kommunikaciés
eszkdzoket a zardndokutak és vallasi helyszinek promécidjaban. Reader
(2007) tobb vallasi helyszinhez kapcsol6do példat is vizsgalt, ahol a mé-
dianak jelent6s befolyasa volt a hely jelentéségének tudatositdsaban.
A példédk a Japanban talalhaté buddhista zarandokutaktol a dél-francia-
orszagi Lourdes zarandokkodzpontjaig kivaloan leképezik a jelenséget.
A japan Shikoku zarandokutrdl forgatott 88 részes dokumentumfilm
Reader szerint a legnagyobb befolyéssal bir6 eszkdz volt, amely ravette a
japanokat a zarandokut felkeresésére.

A zarandoklatokkal és vallasi turizmussal foglalkoz6 Collins-Kreiner
és Kliot (2000) szerz6paros egy Izraelben végzett felmérésben ravilagi-
tottak arra, hogy a legtobb keresztény turista, aki a Szentfoldet vallasi
vagy turisztikai céllal felkereste, konkrét elképzeléssel rendelkezett a
helyszineket illetéen. A turistak elképzelt imazsét a filmek, fényképek
és egyéb vizudlis informaciok befolyasoltak. Azonban a legtobb esetben
az elképzelt imazs nem felelt meg a valésdgban tapasztaltaknak. A ja-
tékfilmek imazsformalo erejét vizsgalta Mercille (2005) is a tibeti f6va-
ros, Lhasa példajan. A hollywoodi produkciok, mint a Brad Pitt f6sze-
replésével ikonikussa valt Hét év Tibetben (1997), amely Heinrich Harrer
osztrdk hegymaszoé torténetét és a dalai laméval valo talalkozésat vitte
filmre, felerdsitik Tibet misztikussdgat. A Lhasat felkeresé turistak ko-
rében végzett kérdéives felmérés bizonyitotta, hogy a legtobb informa-
ci6ét a hollywoodi filmekbdl, a Lonely Planet atikonyvbdl és a National
Geographic magazinbdl szerezték a vélaszadok.

ESETTANULMANY

Avallasi filmes helyszinek mili6je: Matera és a Sassi

A passio (2004) esetében biztonsaggal allithatjuk, hogy a megfelel6 filmforgatasi hely-
szin (Matera) kivalasztasa jelent6sen hozzajarult a film sikeréhez, és mintegy vissza-
kapcsolasként a dramai film megnévelte a varosba érkezd turistak szamat. Mel Gibson,
a film rendezéje maga jarta be a szamba vehet6 filmforgatasi helyszineket, s amikor
Matera 6varosaban, a Sassiban sétalt, Ugy érezte, megtalalta a tokéletes helyszint.
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Matera a délolasz Basilicata régio masodik legnagyobb, 60 171 lakosu vérosa mar a
paleolitikumban is |étezett. Az elsé keresztény hivok a mésztufaba vajt barlangokban, a
~kavicsokban” (i sassi) huztak meg magukat. A mésztufaba vajt barlanglakasokat, ima-
helyeket még ma is megcsodalhatjak az odaldtogatok. 1993-ban Matera, elsé délolasz
helyszinként felkerilt az UNESCO vilagorokségek listajara az északolaszok megdobbe-
nésére, akik Materaval egyfajta primitiv életmoédot azonositottak. Az akkori Ujsagok
Ugy cikkeztek, hogy a ,szégyen varosabol vilagorokseég-i helyszin lett”, hiszen Matera
a szegénységrol, a nyomorrol és a kezdetleges barlanglakasokrdl volt hires és egyben
hirhedt. 2014-ben pedig tobbek kozott Siendt és Ravennat legyézve Matera nyerte el
annak lehet6ségét, hogy 2019-ben Eurdpa Kulturalis Févarosa legyen.

1993-ban a materai sassik teriletén a kdvetkezd épuletek allnak:
® 60 barlangtemplom;
W 20 épitett templom;
B 4659 lakohely, amelybdél:
e 665 barlanglakas, melyek bejarata az utca szintje alatt van,
e 1672 barlanglakas, melyek bejarata az utca szintjén van,
e 362 mar meglévé lakasra épilt barlanglakas,
e 307 egyemeletes hdz,
o 8kétemeletes haz,
e 1645 kezdetleges barlanglakas.

Az1970-es években, a sassik kiiritésekor ezekben az épiletekben 6sszesen 18 0oo-en
laktak.

A 20. szazad elején Materanak korilbell 17 ooo lakosa volt, kozilik mintegy 13 ooo-en
éltek a barlanglakdsokban, ahol nem volt vezetékes viz, csatorna, aramszolgaltatas,
igy a minimalis higiéniai feltételeknek sem tettek eleget. Carlo Levi* olasz ir6 Krisztus
megallt Ebolindl (1945) cimU mUvét Matera, az ott latott nyomor és szegénység ih-
lették, hiszen Matera lakossaganak nagy része még mindig a barlanglakasokban élt.
Ugy tinik, az id8 valéban megéllt Mate-
ranal, az évszazadok alatt ezekre az épu-
letekre, az emberekre a mozdulatlansag
pora szallt. Am ez a por konzervalta is a
helyszint, és az eredeti allapotban fenn-
maradt barlanglakasokat az UNESCO a
népi kultira és életmdd 6rokségének te-
kintette, s ennek alapjan valasztottak a
vilagorokségi helyszinek kozé.

A Sassi a modern varosrészen keresz-
til autozva kozelitheté meg, tébbeme-
letes irodahdazak, lakoparkok, parkoldk

-

és Uzlethazak mellett vezet az dvarosba 6.2. kép. A passio filmforgatasi helyszine,
tartd, kidbranditd Ut. A sassik teriletére Matera (Olaszorszag)
szerencsére nem lehet személygépko- Forrds: Irimias A. (2009)

7 Carlo Levi (1902-1975) fest6, ir6. 1943-ban letartéztatjak mint az antifasiszta
mozgalom aktivistdjat és Grassanéba hurcoljak. Az ott 4télt élmények késztetik
arra, hogy megirja a Krisztus megallt Ebolindl cim(i regényét.
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csival behajtani, igy a hegyoldalhoz érve a varos zaja elcsitul. Fehérség, sikatoros ut-
cak, egymasba fonddo lépcsok latvanya fogad. A varosrész hangulata igen szuggesz-
tiv, akaratlanul is elhallgatunk, megérint a hely szelleme: ez a hely megkdveteli, hogy
megalljunk egy pillanatra, magunkba szalljunk, és 6nnon létezésinkrél gondolkodjunk.
A sassik mar tobb vallasi témat feldolgozo filmnek szolgaltak filmforgatasi helyszinként
(6.1. tablazat). A barlanglakasok kézott sétalva valdban Ugy érezzik, mintha visszare-
pUltink volna a multba (bar az utcai kozvilagitas némiképp illuziorombold).

6.1. tablazat. Filmvasznon a vallasos Matera

Moziba kerilés éve Film cime Rendezé
1964 Maté evangéliuma (Il vangelo secondo Matteo) Pier Paolo Pasolini
1979 Krisztus megallt Ebolindl (Cristo si & fermato ad Eboli)  Francesco Rosi
1985 David kiraly (King David) Bruce Beresford
1995 A csillagos ember (L'vomo delle stelle), Giuseppe Tornatore
2004 A passié (The Passion of the Christ) Mel Gibson
2005 Jelenések (Revelations) tévésorozat David Seltzer
2005 Maria Magdolna (Mary) Abel Ferrara
2008 Paolo V. VI. tévésorozat Fabrizio Costa

Forrds: sajat kutatas (2011)

Pier Paolo Pasolini 1964-ben forgatta a Sassinal a Mdté Evangéliuma cimU alkotasat,
amely sokak szerint az egyetemes filmtorténet egyik legautentikusabb Jézus-filmje.
Mar a forgatasi helyszin is szinte vallasi jelentést hordoz. Az &si varosba érkezd turistak
szamat azonban nem Pasolini filmje névelte meg, hanem a 2002-ben itt forgatott Mel
Gibson-produkcio. A Jézus utolso tizenkét orajat feldolgozo filmben a rendezd a torté-
nelmi hitelességre torekedett, ezt bizonyitja az is, hogy a film nyelve az arami, latin és a
héber. A megfeleld filmforgatasi helyszin kivalasztasa éveket vett igénybe. A film sza-
mos kritikat kapott a jelenetek kegyetlensége és a sok vér miatt. A Jézus szenvedését
feldolgozd film abrazolasmaddja valdban igen felkavard.

Az ilSole24ore gazdasagi és pénzigyi napilap szerint 2004-ben A passié vetitését
kovetéen megkdzelitdleg kilencezer olasz csalad latogatott el Materaba. A nemzetkézi
turizmust tekintve a 2003-ban regisztralt 16 ooo latogatohoz képest 2004-ben mar 39
000 turistaérkezést tartottak szamon. Ez a varos idegenforgalmat tekintve 143,8%-0s
novekedést jelent az el6z6 évhez képest. A teriletre gyakorolt gazdasagi hatas tehat
vitathatatlan. A film koltségvetésébdl g millié eurdt koltéttek a Materan forgatott jele-
netekre, majd a film moziba kerGlését kdvetSen négyszeres bevételt hozott a varosnak,
azaz 36 millid eurd bevételUk szarmazott a film altal generalt turizmusbdl.2 Amennyiben
anemzetkozi turistak osszetételét elemezzik, kitlnik, hogy a legtobben Németorszag-
bdl, az Egyesilt Allamokbdl, az Egyesilt Kiralysagbdl, Japanbdl és Franciaorszagbdl
érkeztek.> A kilfoldi turistdk megjelenése a gazdasagi hatasokon kivil jelentds tarsa-
dalmi valtozasokat is eredmeényezett a régidban. A magasabb koltésl turistak szinvo-
nalasabb szolgaltatasokat igényeltek, ami elképzelhetetlen volt a képzett szakemberek

% Cineturismo: Viaggiare dentro il cinema, un sogno che si avvera. www.ilSole24ore
(Letoltés ideje: 2008. marcius 14.)
¥ http:/ /www.aptbasilicata.it/Istat-Movimento-clienti.1137.0.html
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alkalmazasa nélkil. A szallashelyek kialakitasaban is szamos Uj igény lépett fel. Mivel a
barlanglakasokat az ott él6k mar elhagytak az emlitett megalazoé kérilmények miatt,
ezeket az épUleteket éttermekké, barokka, kidllitdtermekké alakitottak, valamint egy
luxusszallodat is épitettek a korabbi nyomornegyedben. A megndvekedett turizmusnak
a helyi lakossag életszinvonalara gyakorolt hatdsa egyértelmien a film ismertségéhez
kothetd.

A médianak jelent8s szerepe van a filmforgatasi helyszinek népszerUsitésétilletéen,
igy meglepd lehetett, hogy az olasz sajtd egyaltalan nem foglalkozott azzal, hogy 2002-
ben egy amerikai ,szuperprodukciot” forgattak az orszag egyik legelmaradottabb
vidékén. Ezzel szemben a nemzetkozi, f6leg amerikai sajto tobb cikket is megjelente-
tett Materarol, felkeltve az olasz Ujsagirok érdeklédését is (Messina—Bocchioli, 2008).
Matera neve egyre tobbet szerepelt az orszagos terjesztésy napilapok, magazinok
hasabjain. Az utazasszervez6k pedig Osszedllitottak egy tematikus Utvonalat, amely-
re a filmforgatasi helyszineket f(zték fel. Az olasz és a nemzetkdzi sajtonak, amelyek
reportage-okon, Uti beszamolokon keresztil hivtak fel a figyelmet a Sassi egyedulallo-
sagara és a filmforgatasi helyszinre, elengedhetetlen fontossagu szerep jutott abban,
hogy a nézék szamara egyértelm( és beazonosithaté legyen a filmforgatasi helyszin.

6.6. Az irodalmi turizmus

Az irodalom geografiai dimenzi6i tarsadalmi, kulturalis, politikai és
gazdasagi szintereken is dsszefonddnak. Az irodalom az 6rokségipar, a
regionalis fejlédés és a turizmus eréforrasa is lehet, amennyiben jelen-
tésége felismerésre kertil (Ridanpadd, 2011). A kulturélis turizmusban,
legf6képpen az itt targyalt filmturizmus és az irodalmi turizmus ese-
tében a hatarok osszemosodnak, mi tobb, az egyik fogyasztasi forma
erdsitheti a mésikkal valoé kapcsolatot. Egy népszert regény szamos al-
kalommal valik filmes adaptaci6 alapanyagavé, vagy a regénybdl film-
vaszonra vitt torténet sikere eredményezhet megnovekedett keresletet
a regény irant is. (Magyarorszagon erre j6 példa volt az Egri csillagok
tévéfilm és regény sikere, ugyanakkor azok a filmturistak, akik a film-
ben szerepl6 varra kivancsiak, azt ne Egerben, hanem Pilisborosjenén
keressék.)

Az irodalmi mtivekben a regény- és dramairé az emberi természet
és magatartas bonyolult és érzelmekkel teli vildgat tiikrozi. Az olvasot
gondolkoddsra, sajat életével kapcsolatos reflexiokra készteti. A mesék,
mitoszok, legendak és regények olvasasakor az olvasé6 nem informa-
ci6halmazokra, hanem élményre, magaval ragadé torténetekre vagyik
(Mitev, 2011). A tudatos emberi létezés Gsidejétél kezd6dden mesék és
legendék segitették a gondolkod6 embert a valdsag és az emberi visel-
kedés megértésében. Hasonloképpen a mesék és torténetek segitik a kis-
gyermeket az 6t kortilvevo vilag értelmezésében. A torténetek és mesék
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ily médon az egyén egész életén keresztiil olyan ,uatitarsak”, amelyek
nem élnek vissza a beléjiik fektetett bizalommal, s6t egy félbehagyott
regény még évek miulva is készségesen fogadja a megtért olvasot. Egy-
egy regényhds vagy kedvelt ir6, kolté mentsvar lehet a kétségekkel és
nehézségekkel teli id6szakokban. Mi tobb, olykor a regények sajat élmé-
nyeinkkel fonédnak ossze. A gyermekkorban és fiatalkorban olvasott
mesék és regények nosztalgikus utazasokat valthatnak ki. Egy lettint
kor vildgat, ember- és természetkozeliségét idéz példaul Anne Shirley
és a Zold Orom torténete az Anna cimi sorozatban. A regény szerzdje,
Lucy Maud Montgomery (1874-1942) Kanada egyik legiinnepeltebb és
legtobb nyelvre forditott irondje. Anne Shirley torténete a képzeletbeli
Avonlea-ben jatszodik, ugyanakkor a regény és tévéfilm hodoléi Kana-
da Prince Edward-szigetére utaznak, hogy az autentikus vagy annak
vélt helyszineket személyesen is megkeressék (Fawcett-Cormack, 2001).
A Z6ld Oromba érkez6 latogatok a 19. szdzadi vidéki Kanadaban talaljak
magukat, ahol az iréné életérdl és miiveirdl szerezhetnek informaciokat
amellett, hogy sajat érzelmi vilagukban egy nosztalgikus utazason vesz-
nek részt.

Az el6z6ek alapjan nem csoda hat, ha az olvasok a regényhelyszine-
ket vagy az irdk, koltok életéhez kapcsol6do helyeket szivesen keresik
fel, vagy rojak le kegyeletiiket az ir¢ sirjanal. Az utazék mar a 18. sza-
zadban is érdeklédtek a hires irék otthona, sirja vagy a mtiveikben leirt
tdjak irant. Rémaban a brit romantikus kolt6k, Percy B. Shelley és John
Keats sirja az irodalmi turistak zarandokhelye volt. Shakespeare-szuve-
nireket pedig mér 1760-ban is lehetett vasarolni Stratford-upon-Avon-
ben (Herbert, 2001).

Irodalmi turizmusrol beszéliink, amikor egy irodalmi alkotas szerz6-
je vagy maga a mi olyannyira népszertivé vélik, hogy a turistdk és lato-
gatok felkeresik a szerz6 életének és munkassaganak fontos helyszineit,
vagy az irodalmi md cselekményének helyszinét (6.2. tdblizat). Az iro-
dalmi mtvek képesek egy ,atlagos” helybdl (ordinary place) szimbolikus
jelentéssel teli helyet alkotni, és az egyediilall6 helyi identitast érvény-
re juttatni. A Bronté-névérek regényeiben a Haworth kornyéki lapvidék
(moors) kozponti szerepet tolt be, ezaltal szimbolikus jelentéssel felruha-
zott hellyé véltozott. A latogatok a lapvidéken még ma is Ggy érezhetik,
hogy barmelyik pillanatban megjelenhet Heathcliff és Catherine (www.
theguardian.com/).

Az osztéalykiranduldsok idején felkeresett, kolt6k vagy irdk életét és
munkdéssagat bemutaté mizeumok (példaul Petsfi Sandor sziil6héza és
emlékmutizeuma Kiskéroson vagy Babits Mihaly emlékhédza Szekszér-
don), vagy a Jokai Moér-emlékttra a Biikkben a kotelez6 jellegen talmu-
tatva szintén az irodalmi turistak aticéljai.
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IRODALMI TURIZMUS: a kulturalis turizmushoz és azon belil az 6rokségturizmushoz tar-
tozo turisztikai termék. Az irodalmi alkotasok (regények és kdltemények) cselekményének
helyszinei, az ir6 életének fontos allomasai vagy akar a sirja alkotjak a hely kulturalis értékét
és jelentéségét. Az irodalmi turizmushoz tartoznak az Utibeszamoldk és a filmes irodalmi
turizmus (Herbert, 2001; Hoppen—Brown—Fyall, 2014).

6.2. tdblazat. Az irodalmi turizmus tipusai

Irodalmi turizmus tipusa

Meghatarozas és példak

Az ir6 életének fontos
allomésait képez6
helyszinek felkeresése

Motivaci6 az ir6 kornyezetének megismerése, szobajanak,
targyainak megtekintése (példaul Gardonyi Géza
sziil6haza Gardonyban, J6kai Mér siremléke a Fiumei ati
temet&ben). Key West Floridaban Ernest Hemingway-
nek koszonheti népszertiségét és legfbb turisztikai
attrakciojat, az ir6 lakéhazat.

Irodalmi alkotdsok
cselekményének helyszine

A regények vagy koltemények altal ismertté valt
helyszinek. A magyar olvasok Szerb Antal Utas és
holdvildg cim( regényébdl ismerhetik az olasz Gubbio
varosat.

frokat és koltéket vonzo
mitivészi helyek

A koz- és maganszféra kihasznalja a helyszin mtivészek
korében tetten érhet6 népszertiségét.

Az irodalmi alkotas
annyira népszertivé valik,
hogy a desztinéci6 azzal
azonositja magat

Az Alkonyat-trilégia felrajzolta Forks varosat a vampir-
rajongo turistak térképére.

Uti beszamolok, leirasok

A helyszinek és kulturak Gj megvildgitdsba kertilnek, és
szélesebb olvas6i kozonséget érnek el (példaul Bill Bryson
humoros ttleiréasai).

Filmes irodalmi turizmus

A regény adaptacidjara épiil6 filmet kovetSen a néz6
elolvassa az eredeti miivet, és felkeresi a cselekmény
helyszinét. A Kis-Balaton a Tiiskevdr cimt regény

és a késobbi film altal valt ismertté (bar a filmet a Csepel-
szigeten forgattdk).

Forras: Hoppen-Brown-Fyall (2014) és Busby-Klug (2001) alapjan sajét szerkesztés

A filmturizmust vizsgalo kutatasok esetében mar megallapitasra ke-

riilt, hogy a legtobb kutatas és publikacié az angolszész teriiletekhez
kothet6, ez az irodalmi turizmus esetében is helytall6. A turisztikai
desztinaciés menedzsment a brit, ir vagy észak-amerikai irok és kolték
életének és miveik cselekményének helyszineit attrakcioként kezeli.
Ezekben az orszagokban az irodalmi turizmus profittal miikod6 turisz-
tikai termékkeé valt.

Az Egyesiilt Kirdlysdgban gyakran népszertsitik az adott desztinaciot
annak irodalmi jelentéségén keresztiil. Konnyen azonosithaté markane-
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vek példaul Shakespeare Stratfordja, a Bronté-ndvérek és Yorkshire, a skot Sir
Walter Scott torténelmi regények iréjanak nevére utald Scott-land vagy
akar Dickens Londonja.

A kulturalis turizmus és a kreativitds varosfejleszt6 hatasa az UNESCO
altal is felismerésre kertilt. Az ir f6varos példaul az UNESCO kreativ va-
rosok hédlozatahoz tartozik és Irodalmi Varos (City of Literature) cimmel bir.
Erdekes, hogy mig az ir sziiletésti irok igyekeztek elhagyni Dublint (James
Joyce Triesztben élt és alkotott, Samuel Beckett Franciaorszagba vandorolt,
Oscar Wilde élete nagy részét Londonban toltotte), addig a véros irodal-
mi orokségére biiszkén allit nekik szobrot vagy helyez el emléktablakat
a turisztikai attrakciok kozelében. Az utikonyvekben részletes tematikus
atvonalakat taldlunk, amelyekre az irodalmi attrakciokat felftizték, és le-
hetség van vezetett irodalmi varosnézésen is részt venni (példaul James
Joyce novellagytjteménye alapjan sziiletett a Dubliniak-tara).

A filmes irodalmi turizmus tobb szinten kapcsolja 6ssze az irodalmi
alkotast és az abbdl taplalkozo filmet vagy televizids sorozatot, valamint
ezek turizmust 6sztonzé hatasat. Nem ritka, hogy egy népszer film re-
gényadaptéciora épiil, ez a klasszikus (példaul E. M. Foster Szoba kilitds-
sal cimi regénye, vagy egy magyar példa Gardonyi Géza Egri csillagok
cimd torténelmi regénye) és kortas (J. K. Rowling Harry Potter-regényei,
Dan Brown: A Da Vinci-kéd, Angyalok és démonok, Inferno) alkotasok ese-
tében is jellemz6. A film sikere megujult érdeklédést valthat ki a regény
irdnt, az olvasok azokra a részletekre is kivancsiak, amelyek a filmbdl
esetleg kimaradtak, benséségesebb kapcsolatba kivannak kertilni a m-
vel és annak torténetével. A Javier Bardem f6szereplésével késziilt Szere-
lem a kolera idején (2007) cim film djra felkeltette az érdekl6dést Gabriel
Garcia Marquez regényei irdnt. 2014-ben a kolumbiai ir6 halala okan a
konyvesboltok vildgszerte megteltek regényeinek 4j kiadasaval, vezér-
cikkek és elemzések jelentek meg Marquezrdl és regényeir6l. Kolumbia
és altala szinte egész Dél-Amerika pozitiv, miivészeti megvilagitdsban
kertilt a nemzetkozi média fokuszaba.

Az Olaszorszagban népszer( Elisa di Rivombrosa televizids sorozat példaul a 18. szazadi brit
ird, Samuel Richardson Pamela (1749) episztolaris regényére épilt. A sorozat forgatasi hely-
szine egy UNESCO vilagorokségi helyszin: a Piemonte régidban talalhatod Savoyai kiralyi
rezidencia, az Aglié kastély. A kastély népszer( turisztikai desztinaciova valt a nézé-turis-
tak korében. A kastély honlapjan (http://www.ilcastellodiaglie.it) a sorozattal kapcsolatos
érdekességekrdl olvashatunk. Az ajandékboltokban Elisdhoz kapcsolédd hitémagneseket
és egyéb emléktargyakat lehet vasarolni, mig a helyi kdnyvesboltokban Richardson eredeti
mUvét lehet beszerezni.

A filmforgatési helyszin is képes népszertisiteni az irodalmi alkotast.
Feltételezhetjiik, hogy a regényadaptaciobdl sziiletett filmes helyszinek
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felkeresése hasonlé motivaciot valt ki, mint az irodalmi alkotdsok cse-
lekményének helyszine (példaul Forks és Volterra az Alkonyat regények
cselekményének helyszinei). Mindkét esetben a helyszinen atélt és meg-
tapasztalt élmény meghatarozé lehet, ugyanakkor a turistdk igényei és
fogyasztédsa eltéréseket mutathat. A filmes helyszineket keres6k igény-
lik a filmes utaldsokat, példdul a film lefrasét és a forgatasi helyszineket
mutaté tablakat, mobil alkalmazdsokat vagy filmes tematikus utakat.
Ellenben a regények olvasoéi a helyszinen egy bels¢ utazést is atélnek
és kevésbé igénylik az informaciés-promoécios eszkozoket. Hudson és
Ritchie (2006a) kutatasa ravildgitottak arra, hogy a Corelli kapitiny man-
dolinja (2001) cim@ film megndovelte a gorog szigetre, Kefaléniara érkezo
brit turistak szdmat. Mig az irodalmi turistdk nem igényelték a filmes
helyszinek promécidjat, a filmturistdk keresték a filmre utalé megfog-
hat6 elemeket.

ESETTANULMANY

Az utazas mint irodalmi toposz

Az utazas altalaban helyvaltoztatast feltételez. Egy kiindulopontbdl, egy aktualis alla-
potbdl egy masikba kerilés folyamata, amely az élethelyzetinkben bizonyos valtozaso-
kat eredményez, Uj gondolatokat, érzéseket szil. Ivo Andri¢ Nobel-dijas ird Hid a Drinan
cim{regényét olvasva Boszniaban taldljuk magunkat, és az elmult 400 év eseményeinek
vagyunk tanui. Ez egy térténelmiid6éutazas. Ridley Scott Gladidtor cim( sikerfilmjében
szintén idéutazason veszink részt Romaban, az 6rok varosban ,nézelédve”. Az utazas
a mindennapi élettdl valo eltavolodast, kiszakadast jelenti, amikor egy kevésbé ismert
kornyezetben valami Uj megtapasztalasara vagyunk. Az utazas egyben erdteljes élmé-
nyek atélése is, az ,én” megismerése, utazads 6nndn tudatunkban. Ebben az értelem-
ben tehat egy regény olvasasa és egy film megnézése szintén utazasnak minésil a nézé
szamara, hiszen ezek a jellemzdk ezeknél a szabadidds és kulturalis tevékenységeknél
szintén fellelhetéek. Amennyiben a szdérakozast az egyén alkotoerejének rekreacioja-
ként értelmezzik, a kiszakadas, az 6nmagunktol vald eltavolodas a fontos. Filmnézés
kozben a nézé masidében és mas helyen taladlja magat, nem énmagara fokuszal, hanem
egy torténet részese, mint gyermekkorban, amikor a mesék atélésekor alomvilagba
lépett. A mesék és mitoszok kildetése a szorakoztatas mellett az, hogy reagaljanak a
gyermek személyiségének minden megnyilvanulasara: eligazitjak érzelmeiben, valaszt
adnak félelmeire és vagyaira, fejlesztik intellektusat (Mitev, 2011).

Afilmek cselekményénekideje a jelentdl eltérd korban is jatszédhat, am a mult Ujra-
képzelése, barmennyire is hiteles torténelmi forrasokra épitve dolgozzak ki a megfeleld
diszleteket, korh’ kosztimaoket, mindig a jelen torténelmi felfogasat tikrozi. Ez szintén
nem a filmmU{vészetben sziletett technika, igy van ez a , klasszikus” mivészeteknél is,
elég, haaJézus Krisztus életét és halalat feldolgozo festmények abrazolasi stilusat vesz-
szik szamba a kdzépkortdl napjainkig. A mUvészettorténeten végigtekintve Jézus test-
alkata, hol vékony és torékeny, hol izmos és tekintélyt parancsolo, attol figgden, hogy
a festémUvész kordban milyen felfogas élt arrdl a torténelmi korrdl, amelyben Jézus élt.
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Azonban a jelen eseményeit feldolgozo filmek szintén torténelmi pillanatfelvételeknek
tekinthetdek. Vittorio de Sica Biciklitolvajok cim( filmje, amely a neorealista irdnyzat
egyik elsé alkotasa, aktualis volt 1948-ban, amikor a prozai jelen filmre vitele, annak
minden fajdalmaval és egyszeriségével volt a cél. Azonban a mai kor nézéjének jele-
nétdl ez a film mar tavol all, torténelmi pillanatfelvétel, amely visszavisz benninket a Il.
vilaghaborut kovetd id6szakba, egy szegény és sokat szenvedett Olaszorszagba.
Minden utazas egy fejl6dési folyamat. A megismerés, ami egyben sajat magunk megis-
merése is, az Uj élmények atélése, Uj informaciok, képek, illatok, izek, nyelvek, szokasok
megtapasztalasa, melyek tudadsszomjunkat enyhitik. Bar minél tébbet ismerink meg
a vilagbol, annal tébb megismerésére vagyunk, igy tudasszomjunk sohasem csitulhat.
OdUsszeusz husz év tengereken és idegen helyeken eltoltétt vandorlasat kévetden
végre hazaért Ithacaba. Ithaca a kiindulasi és érkezési pont, a haborukat, veszélyes, am
izgalmas kalandokat kéveté megnyugvas helye. Dante mégis Ugy vélte, hogy Odussze-
usz tudasszomja csillapithatatlan, Ujra Utra kell kelnie, ahogyan az Isteni szinjatékban a
Pokol XXVI. énekének 120. soraban irja: , Per seguir virtute e canoscenza.”* Ennek az uta-
zasnak azonban csak haldl lehet a vége. Odisszeusz az utolso Utjara indul.

Az utazas irodalmi toposz. Az utazassal kapcsolatos irodalmi és filmes alkotasok va-
l6jaban egy fejlédési folyamatot mutatnak be. A megszokott kdrnyezettél tavol, az
ismeretlenben kell helyt allni, Uj helyzetekben megfelelni. Az utazas soran a dolgok
letisztulnak, egyszerUbbé valnak, a nehéz, felesleges csomagoktdl, nyomaszté gon-
doktol és gondolatoktol az utazo igyekszik megszabadulni, hiszen minden, ami sulyos,
akadalyozza, hatraltatja az elérehaladasban. A megszokott kornyezettdl eltavolodva
mas perspektivat kapunk, Uj szemszogbdl latjuk az élethelyzetet és sajat magunkat is.
A perspektivaval vald ,jaték” a festészetben is alkalmazott technika. Ha egy impresszi-
onista képhez nagyon kozel hajolunk, csupan szines festékfoltokat latunk, am ha csak
parlépéssel is hatrébb Iépink, akkor a kép torténetté valik, az ecsetvonasok Uj értelmet
nyernek azdltal, hogy a képet egészében, tavolrol vizsgalva értelmezzik.

Az utazds az ,én” megismerése, onmagunk felfedezése és megismerése egyben. Ezért
az Utitars szerepe is elengedhetetlen fontossagu, az utazas annak fényében is valtozik,
hogy azt kivel tesszilk meg. Helyekhez, orszagokhoz valé viszonyunk is formalédhat
azaltal, hogy kivel fedeztik azt fel, milyen élethelyzetben voltunk akkor, milyen vagya-
ink, almaink, csalddasaink voltak. Példaul az ifjukori taborozasok, osztalykirandulasok,
csaladinyaraldsok, naszut élményei befolyasoljak az utazasunk helyszinéil szolgalo tér-
rél 8rzott emlékeinket, nosztalgiaval tolthetnek el. Am ha az élmények kellemetlenek,
keserGek voltak, példaul szakitashoz, bukashoz kapcsolédnak, maga a hely is negativ
érzéseket kelthet benniink.

Az Utitars szerepe szintén meghatarozo jelentéssel bir, mert a tarsak altali jellemfe;jl6-
dés az, ami a filmben visszatikrozédik. A Gydrik Ura-filmtrilogia egyik kdzponti témaja
a baratsag. A féhdsnek a kinkeserves utat, amely halallal is végzédhet, nem egyedil
kell megtennie. A hobbitok csak egymasra szamithatnak, egyUtt sikerilhet teljesiteni
a kuldetést. Don Quijote hobortos utazasai soran Sancho Panza a kapocs a valésaggal,
a prozai jelen megtestesitéje, hiszen attdl még, hogy egy hés lovag az igazak igazaért
kizd, még ennie és innia kell, hUséges fegyverhordozoja nélkil az utazas értelmét vesz-
tené, és mar az Ut elején kudarcba fulladna. A Canterbury mesék zarandokai sem egyeddl
teszik meg az utat a székesegyhazhoz, a térténetmesélés nem csupan szérakoztato, ha-
nem nevelési szandékot is hordoz.

% ...erény s tudas atjat kovetve.” (ford. Baranyi Ferenc)
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UTAZASTIPUSOK

o Allegorikus/Fantasztikus — metaforikus utazas nem valdsagos helyszinen, tudoma-
nyos-fantasztikus utazasok a jelen koratdl tavoli idékbe: En, a robot (2004), Vissza a
jovébe (1985); utazas egy masik dimenzidba: Avatar (2009), Mdtrix (1999), Csillagok
habordja (1977); utazas egy fantaziavilagba: Alice Csodaorszagban (2010), Gulliver uta-
zdsai (1996, 2010)

¢ Boldogsagkeresd utazas — Ejfélkor Pdrizsban (2011), [zek, imdk, szerelmek (2010),
Francia csok (1995)

e Epikus utazas— harc a természet erdivel szemben, nehézségek lekizdése: A Gydrik
Ura (2001-2003), OdUsszeia (1997)

e Exodus — menekilés és Ujrakezdés lehet8ségének keresése: Erik a gyimélcs (1940),
Exodus (1960)

¢ Felfedezé utazas — az utazas célja egy tudomanyos kutatas, felfedezés, kildetés tel-
jesitése: Shackleton (2002), Indiana Jones-filmek (1981-2008)

e Grand Tour — kulturalis motivacio: Szoba kilatdssal (1985, 2007), Che Guevara: A mo-
toros napldja (2004,)

¢ Pikareszk — utazni az utazas élménye miatt, csavargas (road movies): Szelid motorosok
(1969)

e Odisszea — Odisszeuszt a kivancsisag, a mindent tudni akaras hajtja. Az Ut soran
szamos veszélyes, el6re nem latott helyzetbe keril, elvesziti harcostarsait, Utitarsait,
mégis hajtja tovabb tudasszomja. Az ember sajat maga iranyitja a sorsat (az istenek-
nek kevesebb szerep jutott): Szamkivetett (2000)

e Nem tervezettutazas — af6hss kilsé okokbdl kénytelen Utra kelni: Ausztrdlia (2008),

James Bond-filmek

Spiritualis utazas — Hét év Tibetben (1997), A misszio (1986)

Szokés — kényszeritett okbdl (crime movie): Huckleberry Finn kalandjai (1960)

Uzleti utazas — Egek ura (2009), Marco Polo (2007)

Zarandoklat — metafizika, szakralis cél, megtisztulas, Gnmagunk megismerése: De-

kameron (1971), [zek, imdk, szerelmek (2010).

Forrds: Provenzano (2007) alapjan sajat szerkesztés

OSSZEGZES

A filmnyelv a filmes vizudlis kommunikéci6 eszkoze, amely a helyek-
kel, varosokkal kapcsolatos percepcidinkat alakitja. Az el6z6 fejezetben
a miivészeti dgak és a film t4jértelmezésének és tizenetkozvetitésének
modja keriilt bemutatésra. A festészet, az irodalom, a fénykép a filmek-
hez hasonlé médon érzelmi toltettel atszott valésagelemeket villanta-
nak fel. A filmturizmus kapcsan ezek az érzelmi tizenetek kulcsszerepet
kapnak, mert a film forgatési helyszinei iranti érdekl6dést taplaljak. Az
irodalmi és a filmes alkotdsok a vildg és sajat magunk megértésében
is szerepet jatszanak, igy nemcsak fizikai értelemben vett helyvaltozta-
tasrol, hanem egy bels személyiségfejlédésrol és utazasrol is beszélhe-
tiink. A turisztikai desztindciéos marketing szervezeteknek figyelembe
kellene venniiik a helyszinhez kapcsol6dé mtivészeti alkotdsok érzelmi
tizeneteit, mert ezek befolyasoljak a néz6-turistak motivacidit.



VII. fejezet
Orszagok, varosok és filmek kapcsolata

A fejezet f6bb témai:

— a kreativ varos és filmgydrtas gazdaségi szerepe,
— az UNESCO Kreativ Varosok Hal6zata,

— az azsiai filmturisztikai desztinaciok.

Bevezetes

A tudasalapt gazdasag mellett a kreativ iparagak egyre nagyobb sze-
reppel birnak a varostervezés, a varosfejlesztés és a varosi dontéshozok
szdmadra. A varosok szimbolikus gazdasagat noveli a kulturalis és kre-
ativ iparagak tdmogatasa és elismerése. A kreativ ipardgak koziil a film
és a televizi6s misorgyartas igen jelent6s gazdasagi hizoagazat, amely
komoly infrastrukturalis beruhazast igényel, ezért varostervezés szem-
pontjabol meghatéarozo jelent6ségti. A kreativ ipardgak tovabba hozza-
jarulnak a varosok kulturalis és tarsadalmi megujulasahoz a kulturalis
negyedek vagy a kreativ iparagak varosi klaszterein keresztiil. A globa-
lis filmipar képes a varosokrol alkotott iméazst befolydsolni, a varosfejls-
dést meghatarozni, valamint a varosokba iranyul6 kulturélis turizmust
ertsiteni. A kdvetkez6 fejezetben a kreativ iparagak és a filmipar varos-
fejlédésben megfigyelhet6 szerepe kertiil bemutatasra.

7.1. Megavarosok, nagyvarosi régiok és globalis
varosok mint a filmes kreativitas terei

A varosokat altalaban természeti kornyezetiik, épitett kornyezetiik és
gazdasagi-tarsadalmi kornyezetiik komplex halézataval azonositjuk.
Enyedi Gyorgy (2012) brilians 6sszefoglalé mtivében a varoskornyezet
egyfajta szintézisét adja, melyben a véros arcait térszervez6 és térfor-
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7.1. kép. Az Oroszorszigbol szeretettel cimti James Bond-film egyik helyszine Isztambulban
Forrds: Irimias A. (2010)

malé szempontb6l vizsgélja. Harom, korunkra jellemzé, Gj varostipust
kolonit el: (1) megavarosok, (2) nagyvarosi régiok és (3) globalis varosok
(Enyedi, 2012: 41.).

A varostipusok kategoridi kozott jelentds atfedések vannak. A me-
gavarosok, mint Mexikévaros, Kalkutta vagy Uj-Delhi, ugyan 10 millié
fénél nagyobb népességet tudnak magukénak, de a globalis varosrend-
szerben nincs irdnyité szerepiik. A nagyvarosi régiok f6 gazdasagi te-
vékenysége a kutatds-fejlesztés, a pénziigyi és jogi szolgaltatasok, a
csticstechnologia és a kulturélis gazdasag, igy globdlis iranyit6 szere-
piik jelentSs. A holland-amerikai szociol6gus, Saskia Sassen 1991-ben
publikalt konyvében hatarozta meg a globalis varosok fogalmat. Véle-
ménye szerint New York, London és Toki6 szdmitanak az egész vilag-
gazdasagot meghatdrozé megavarosoknak. Az elmult évtizedekben a
globalis varosok kore kiszélesedett, Hongkong, Szingapur, Parizs és
Ziirich is globalis varosnak tekinthet6ek (Enyedi, 2012). A nagyvéarosi
régiok és a globalis varosok tertiletén koncentrdlodnak a szolgéltato
és informaciés héalozatok, a magasan képzett és ennek kovetkeztében
kreativ munkaerd, valamint a tuddasintenziv iparagak. Mindhdrom
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tényez6 elengedhetetlen feltétele a filmipar (és a filmturizmus) ma-
kodésének.

Ugy vélem, mindhéarom varostipusrél alkotott mentalis képiinket je-
lent6sen befolyasoljak a varosokat megjelenitd jaték- és dokumentum-
filmek, valamint tdgabb értelemben a varosok médiaszereplése. Ez a
varosokrol alkotott kulturélis kép a varosok szimbolikus gazdasagabol
taplalkozik (Niedermidiller, 2000). Sharon Zukin (1995) amerikai véaros-
szociologus, akinek a nevéhez a szimbolikus gazdasag fogalma kotédik,
New York példajan keresztiil vizsgélta, hogy a kulturalis szimbélumok
és a gazdasagi t6ke hogyan kapcsolédnak 6ssze, és hogyan formaljak a
varos kulturélis képét. A New Yorkban jatszodé filmek és televizids so-
rozatok azt a varosi imézst erdsitik és termelik Gjja, amit a néz6 és a glo-
balis varosba latogato6 turista at akar élni. Bronx, Brooklyn, Manhattan,
Queens és Staten Island nem ismeretlen helyek azok szamara sem, akik
soha nem tették be a labukat New Yorkba, csupan a televizié képerny6-
jén vagy a mozifilmeken l4ttdk a hires vagy elhiresiilt varosnegyedeket.

A fejlett vilag megavérosainak pénziigyi-tizleti szolgaltatasi funkci-
6ja, valamint kiemelked6 kulturalis funkciéja 6sszpontositja a kreativ
iparag képvisel6it. A megavarosok fejlett kulturalis gazdasaga, amely in-
novaciora és kreativitasra, valamint a varos kulturalis 6rokségére alapo-
zodik, globdlis jelent6séggel bir. A filmgyartas kozpontjai olyan globalis
varosok, mint a Los Angeles koriil kialakult megapolisz, amely Santa
Barbarétol San Diegoig sokszint tudésiparral, film- és televizidiparral
emelkedik ki a varosok koziil (Finney, 1998). Los Angeles (Hollywood)
filmipara - a runaway produkciok ellenére - tovabbra is globdlis gazda-
sagi és kulturélis funkciot tolt be. Az Egyesiilt Allamokban a filmgyar-
tashoz kapcsol6do kozvetett és kozvetlen munkahelyek tobb mint 50%-a
a Los Angeles-i régioban 6sszpontosul.” A kulturalis globalizaciot a mé-
dia vilaghalozata jellemzi. London és New York vezet6 pozicidja vitat-
hatatlan, ugyanakkor a média teriiletén megjelenik Los Angeles mellett
Parizs, Berlin és Mildné is (Enyedi, 2012: 55).

7.2. A filmgyartas foldrajzi sajatossagai

A filmgyartasban és -forgalmazasban érdekelt transznaciondlis orids-
vallalatok egyértelmt kozpontja Los Angeles (Christopherson, 2006).
Az 1980-as évektdl kezdédden a hollywoodi filmstadiok kiszervezték

1 Film and television production: Overview of motion picture industry and state tax
credits. http://www.lao.ca.gov/reports/2014/finance/ tax-credit/ film-tv-credit-043014.
pdf (Letoltés ideje: 2014. julius 26.)
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(outsourcing) a filmgyartas egyes fazisait, megnovelve ezzel a kozép- és
kisvallalkozasok szerepét, ugyanakkor a Nagyok (Majors) tovabbra is
iranyitasuk alatt tartjak a filmipart. A 2000-es évek elején hat konglo-
meracié - Viacom, Time Warner, NBCUniversal, Sony, Fox és Disney -
uralta az amerikai szérakoztatéipar gyartdsi és terjesztési iparagat.
Egydiittesen a f{émtisoridében adasba kertilt és reklamblokkot tartalmazoé
programok 98%-at tartottak ellenérzésiik alatt (Christopherson, 2006).
A hollywoodi gyértést filmek nem csupan az Egyesiilt Allamokban, ha-
nem a globélis filmpiacon is vezetd poziciot foglalnak el. Eurépaban a
nemzeti filmek gyartasa, forgalmazasa és bemutatasa az eurépai unios,
az allami és regiondlis tdimogatasoknak koszonhet6en egyre nagyobb
szerepet kap, bar az amerikai filmek dominancidja mellett tovébbra is
eltorpiil (Crane, 2014).

Az UNESCO Statisztikai Intézetének kutatdsa szerint 2011-ben a tiz
legnagyobb filmgyarté orszag koziil négy Azsidban taldlhats. A vila-
gon India (Bollywood) szamit a legjelent6sebb filmgyarténak (www.uis.
unesco.org), Indiat rangsorban Nigéria (Nollywood) és az Amerikai Egye-
siilt Allamok kovetik. Az USA a gyartott filmek mennyiségét tekintve
csupdn a harmadik helyen szerepel, 4m a filmek koltségvetése és globalis
terjesztése tertiletén még mindig vezet6 poziciét foglal el. Nigéria pozi-
cidja figyelemre mélto, kiilondsen ahhoz képest, hogy a filmgyartas és
terjesztés semmilyen &llami tdmogatast nem kap, és a filmek filmfesz-
tivalokon sem szerepelnek, ahol dijakat vagy tamogatést kaphatndnak.
Az egész kontinensen viszonylag kevés filmszinhdz miikodik, ami azt
eredményezi, hogy a filmeket leginkabb a televizi6 képernyéjére szanjak.
1990 6ta Lagos a szubszaharai filmgyartas, els6sorban videogyartas koz-
pontja (Lobato, 2010). A filmek mind technikai, mind tartalmi, képi mi-
nésége jelentsen elmarad az amerikai, eurépai és indiai produkciokétol,
mivel csupdn silany technikai feltételek és sztikos anyagi forrasok allnak
a nigériai filmgyartok rendelkezésére. Ugyanakkor fontos hangstulyozni
a nigériai filmek kulturalis szerepét, hiszen az afrikai kontinens orszaga-
iban a nézdk szivesen kovetik a nigériai televizios sorozatokat, amelyek
kapcsolédnak az afrikai kultarahoz, szokdsokhoz és értékrendszerhez.

Az UNESCO 2009-es adatai jol tiikrozik a filmgyéartas iparagi és kul-
turalis horderejét: Bollywoodban 1288 (!) filmet forgattak egy év alatt,
987-et Nigéridban, mig az Egyesiilt Allamokban 734 produkci6 késziilt
(Www.uis.unesco.org). A legtobb filmet gyart6 orszégok listdjan a negye-
dik helyen Kina 4all 475 produkciéval, amelyet szorosan kovet Japan 448
tilmmel. Ez az 6t orszag fedi le a vilag filmgyartasdnak 54,4%-at. Szem-
betting, hogy egyetlen eurépai orszag sem szerepel a top 6tos listan, bar
az Eurépai Uni6 kiemelten kezeli a kreativ iparagak fejlesztését és tdmo-
gatasat (European Commission - 1P/13/1074).
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A filmgyartas tertiletén szamos eurépai orszag, tobbek kozott az
Egyestilt Kirdlysadg, Franciaorszdg, Olaszorszag, Spanyolorszdg olyan
sajat produkciok gyartasat biztositotta, amelyek a hatarokon tal is
népszertiségnek orvendenek. Ezek a ,nemzeti” filmek kereskedelmi
szempontbdl a hollywoodi produkciok dominanciajat képtelenek meg-
valtoztatni, ugyanakkor az adott orszagra jellemzé filmturisztikai speci-
fikumokat sikeresen alkalmazzak (Mestre-Del Rey-Stanishevski, 2008;
Nicosia, 2012). Ezek a filmek el6segithetik a nemzeti kulttra, a torténe-
lem, a nyelv, a gasztronémia iranti érdeklédést csakugy, mint a divat, a
fogyasztasi és rekreacios tevékenységek irantit.

Parizsban tébb mint 600 filmet forgattak ez elmult nyolc év alatt. A klasszikus francia filmek,
mint Jean-Luc Godard, Francois Truffaut, Jean Cocteau és Luc Besson alkotasai, a francia
kultura és elsésorban Parizs imazsanak sajatos verzidjat kozvetitik a nézék felé. Az amerikai
produkciok elGszeretettel valasztjak Parizst, 2002 és 2008 kdzott Gsszesen 34 filmet forgat-
tak a francia févarosban.

A filmgyartas és -forgalmazas, valamint a filmturizmus szempontjabol
is meger6sodott a délkelet-azsiai varosok szerepe. A film disztribacioja-
nak kapcsdn nem lehet figyelmen kiviil hagyni a televizi6, a DVD-valto-
zat és az internetes letoltések szerepét sem, hiszen a mozi a film szdmara
csupan debiitdl6 helyszin, széles korti ismertséget, nagyobb nézettséget,
hosszt tava figyelmet az egyéb eszkozokon vald bemutatds biztosit.
Ugyanakkor elmondhat6, hogy a televizionak és az internetnek koszon-
hetéen megnovekedhet a potencialis néz6k-turistdk szdma és a filmen
szerepl6 helyszinek szamara tjabb fogyasztéi szegmensek elérésére van
lehet&ség.

Az azsiai ,kis tigrisek”, azaz Dél-Korea, Hongkong, Szingapur és Taj-
van mellett ki kell emelni az indiai és kinai varosok szerepét is. Az indi-
ai filmgyartas nagysagarol mar tobbszor szot ejtettiink ebben a konyv-
ben. Az indiai filmgyartas kozpontja Mumbai (1996-ig Bombay, ebbdl
sziiletett a Bollywood elnevezés), amely hét partkozeli szigetre épiilt, és a
19. szdzadban kedvez6 fekvésének koszonhet6en a brit tengerentali ke-
reskedelem kozpontja volt. Nagy Mumbai (Greater Mumbai) lakossaga a
varosi agglomeracioval egytitt meghaladja a 18 milli6 (!) f6t, ezzel India
legnépesebb varosa (www.unicef.org/india/Population_Demographics.
pdf). Mumbeai filmes torténete kozel egy évszdzados, jelenleg itt van a
hindi film és televiziés misorgyéartas székhelye (Lorenzen-Téube, 2007).
Az indiai kormény csak 2001-ben ismerte el a filmgyartast mint ipar-
agat, és a bankok csak ezt kovetSen finanszirozhattak a produkciokat
(http://www.economist.com/node/10657215). Ez a kormanyzati 1épés
nemcsak a filmgyartas intézményi elismerését eredményezte, hanem
megnovelte a legdlisan tamogatott filmek ardnyat is (korabban tgy hir-
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lett, hogy a filmgydartast pénzmosasra hasznaltak). A bollywoodi film-
gyartas nagy multra tekint vissza, bar a zenés-tancos tragikus szerelmi
torténetek Indian kiviil kevés figyelmet kaptak. Jelenleg a bollywoodi
filmek belfoldon és kiilfoldon egyarant népszertiek, ez utobbi leginkabb
a Nyugat-Eurépaban és az Egyesiilt Allamokban él6 indiai bevandorlok-
nak koszonhet6 (Bandyopadhyay, 2008).

Los Angeles és Mumbai esetében egyértelmtien a filmgyartas és for-
galmazas jelentik a varos gazdaségi profiljat. Bor nem csupan a mega-
varosok vagy nagyvarosi régiok épithetik gazdasagukat a kreativ ipar-
agakra. Ha kisebb mértékben is, de a filmgyartds és a filmes mtivészeti
és kereskedelmi szolgéltatdsokra torténd specializacié erdsitheti a varo-
sok gazdasagi versenyképességét, vonzéva valhatnak nemcsak a szak-
mabeliek, hanem a befektetdk, a helyi lakosok és a turistdk szdmaéra is.

7.3. Kreativ varos és filmipar

Az 1990-es években kezd6dott el az a paradigmavaltds, amely alapjan
a varosok Amszterdamtol Szingapurig a kultdra és a kreativ ipardgak
(zene, tanc, design, divat, rekldm, képzémiivészet, irodalom, gasztrono-
mia, média és film) alapjan pozicionaltak magukat mint kreativ és inno-
vativ varosok (Zukin-Braslow, 2011). Felismerték, kertilt, hogy a kulttra
és a kreativitas meghatarozo szerepléi a vérosi fejlédésnek és a varosré-
szek megujitdsanak (Kovacs-Egedy-Szabd, 2011). Helyi szinten a koz- és
a maganszektor kozotti egytittmikddés, valamint a civil szféra bevonédsa
teszi lehet6vé, hogy a varost mint kreativ kozpontot ismerjék el. Enyedi
(1997) tiz osszefliggd tényezo alapjan hatdrozta meg a sikeres varos kon-
cepcidjat. Elgondolasa szerint a gazdasagi szerkezet megvaltoztatdsara
valo képesség, a minGségi szolgdltatd szektor, a tudasalapta termelés, az
innovacidra valé képesség mellett az igényes és nagy értékii kornyezet és
a varos kiils6 kapcsolatai is meghatarozoéak a varos sikerében.

A kulturalis gazdasdg definidlasandl a kutatok két szegmenst kii-
16nboztetnek meg: (1) a hagyomanyos kulturalis szolgaltatasokat, mint
példaul az oktatas és a miivészeti szolgaltatasok; (2) a piacorientalt
kulturalis termékipart: ide tartoznak a konyvkiadds, a szérakoztato-
ipar, a divatipar, a reklamtevékenység, a média és a filmgyartas (Ko-
vacs-Egedy-Szab6, 2011). A kreativ iparagak kereskedelmi termékei
esztétikai és szimbolikus tartalommal birnak (Bassett-Griffiths-Smith,
2002). A kreativ gazdasag értelmezése a kulturdlis gazdasag meghata-
rozasabol kiindulva tovabb szélesedett, és az egyéni kreativitasra és a
tudasintenziv munkavégzésre épiil6 iparagakat (példaul informacids és
kommunikaciés technoldgia, kutatas és fejlesztés) is magédban foglalja
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(Stefan-Trocsanyi, 2012). A kulturélis és kreativ iparag, amihez a film és
a filmgyartas is tartozik, a nagyvarosokban koncentralodik, olyan mili6-
ben, ahol adottak az innovativ gazdaségi feltételek, a nyitott és befogado
tarsadalom és a magas szint(i az oktatas (Dobo, 2007). A kreativ ipar-
ag vallalatainak sziikségiik van fejlett infokommunikéciés infrastruk-
tarara, valamint stiri személyes halézatok (elsésorban a vev&orientalt
tevékenységek esetében) varosi térben vald kiépitésére. A kreativ ipar-
agak mas gazdasagi tevékenységeket is vonzanak (példaul a kulturélis
gazdasag a turizmust), igy jelentés urbanizacios térformalé szerepiik is
egyértelmtvé valt (Egedy-Kovacs, 2009).

Londonban a Soho, vagy Isztambulban a Beyoglu negyed példaja mu-
tatjdk, hogy a kreativ ipardgakat tamogatd véarosfejlesztés képes meg-
Gjitani a torténelmi belvarosi negyedeket. Durmaz, Platt és Yigitcanlar
(2010) kutatdsa meger6sitette, hogy a filmgyartassal foglalkozo cégek az
ingatlanbérlési és a parkolasi problémak ellenére szivesebben valaszt-
jak a belvarosi negyedeket, mert igy kozvetlen kapcsolatban lehetnek a
filmes szakemberekkel, szinészekkel és mas kreativ cégekkel, tovabba
a belvarosban a kereskedelmi és kulturélis szolgéltatasokhoz is kozel
vannak. A Sohéban és Beyogluban meginterjavolt filmes szakemberek
ezen feliil agy vélték, hogy a véaros vibral6 kulturalis és miivészeti élete
0sztonzo hatdssal van a sajat munkdjukra is.

A varos kulturalis és kreativ gazdasaga fligg a kulturélis kornyezet-
t6l, a varos térszerkezetétdl, a dontéshozok gyors és pontos helyzetfel-
ismerésétdl, valamint a varos imazsatdl és hirnevétdl (Zukin-Braslow,
2011). A 437 000 lakost Bristol kulturdlis iparaganak htizéereje a nemzet-
kozileg versenyképes természetfilmgydrtas. Bristol sikertorténete 1975-
ben kezd6dott, David Attenborough Elet a Féldon cim(i BBC televizios
sorozataval. A véaros 1934 6ta a BBC Természetfilm Egységének adott
otthont, bar az utémunkdakat akkor még Londonban végezték. Az 1990-
es években a BBC strukturdlis atalakitasa kovetkeztében a képzett mun-
kaer6 nagy részét elbocsétottak, és a munkékat kiszervezték. A szakem-
berek sajat cégeket alapitottak vagy egyéni véllalkozdsba kezdtek, igy
mar nemcsak a kozszolgalati televizionak, hanem a nemzetkozi (legin-
kabb amerikai) kereskedelmi csatornak megrendeléseinek is eleget tud-
tak tenni. Bristolt a filmgyértasban dolgozé kis- és kozépvallalkozasok
a kimagaslo szakmai tudasnak és az egyediildllé technolégiai infra-
strukttranak koszonhetden a természetfilmgyéartas fellegvarava tették
(Bassett-Griffiths-Smith, 2002). Ugyanakkor fontos hangstlyozni, hogy
a kulturéalis-kreativ iparag sokszor kiszdmithatatlan, a politikai kornye-
zet, a divat és a tendencidk gyorsan valtoznak és egyben kihivéasok elé
allitjak a varost, amely a kulturalis-kreativ iparagara épiti gazdasagi és
tarsadalmi stratégidjat (Egedy-Kovacs-Szabo, 2014).
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7.4. Az UNESCO Kreativ Varosok Halozata

Az UNESCO Creative Cities Network 2004-ben sziiletett, azzal a céllal,
hogy tdmogassa a varosok kreativ iparanak fejlédését, a kulturalis sok-
szinliség védelmét és el6segitse a szegregacié nélkiili varosfejlédést
(Bandarin, 2011). A kreativ varosok a tdrsadalmi és gazdasagi fejlédést
a tudastoke (human capital) és a kreativ iparagak fejlesztésével tdmo-
gatjak. Az UNESCO halézatdhoz tartozo, filmre épité kreativ varo-
sok Bradford (2009) és Sydney (2010). A nemzetkozi szervezet pontos
kritériumok alapjan donti el, hogy mely jelentkez6 varosoknak itéli
oda a Filmes Varos (City of Film) cimet. Az értékel6 szempontok a ko-
vetkezgk:*
e a véros filmgyartashoz kapcsolodé infrastruktaraja (példaul film-
stadiok megléte);
e a gyartas, terjesztés és értékesités teriiletén betoltott szerepe;
o filmes torténetének megérzése és védelme (példaul filmmuazeum,
kiallitasok, filmtar, archivum);
o filmfesztivalok, filmvetitések és mads, filmhez kapcsolodd esemé-
nyek szervezése és lebonyolitasa;
o filmes fels6oktatasi és szakképzési programok;
¢ a helyi és nemzeti filmgyartas tAmogatésa;

P

e a kuilfoldi filmekkel kapcsolatos ismeretek bévitése és kozzététele.

A Filmes Véros cim egyben azt is jelenti, hogy az adott varos a filmiparra
és az ahhoz kapcsol6do szolgaltatasokra, valamint a szérakoztaté iparra
épiti gazdasagi és tarsadalmi stratégidjat. Ehhez a stratégiahoz tartozik
a varos filmes torténetének djraértékelése, a filmes szektort kiszolgéalo
infrastrukttra és emberi er6forrds megujitasa, fesztivalok szervezése és
a véros 4j, filmes arculatdnak tudatositasa és népszertisitése.

Bradford — City of Film: az Egyesult Kiralysag 6todik legnagyobb varosa, multietnikai né-
pességének kozel 20%-a azsiai. 1983-ban nyitottdk meg a Nemzeti Foto, Film és Televizid
Muzeumot (ma Nemzeti Média Mizeum), amely tébb mint 700 ooo latogatot vonz évente.
A muzeum 13 ooo filmes relikvidt és targyat 6riz a filmmuvészet sziletésétdl a digitalis kor-
szakig. A varosban tobb filmes fesztivalt is rendeznek: a Bradford Nemzetkdzi Filmfesztival
filmsztarokat és filmes szakmabelieket Iat vendégul, a Bite the Mango fesztivalon afrikai és
azsiai mUvészek mutatkoznak be, mig a Bradford Animacios Fesztival és a Fantasztikus Film
Hétvége egyedi célcsoportokat és filmes rajongotaborokat szolaltat meg. A varos tobb fil-
mes produkcioknak szolgalt hatterUl, kamatoztatd kapcsolatot épitett ki a bollywoodi pro-

2 http:/ /www.unesco.org/new/en/ culture/themes/ creativity / creative-cities-
network/film/
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dukciokkal. A filmes stratégiat négy pillérre dolgoztak ki: szorakozas, tanulas, filmgyartas,
turizmus, és mind a négy terileten aktivan tevékenykednek. A filmturizmus fejlesztésének
érdekében kidolgoztak a hosszu tavra sz6l6 filmes desztinacios tervet. Elkészilt Bradford
naprakész filmtérképe, amelyet szallodakban és turisztikai informacios irodakban helyeztek
el; a Welcome to Yorkshire szervezettel kbzdsen épitették ki a filmes tematikus Utvonalat,
amelyet a honlapjukon is népszerUsitenek; a varosi parkban, az utcakon és kdztereken kép-
zémUvészeti kidllitasokkal, tablakkal és informacids felletekkel hivjak fel a turistak figyel-
mét Bradford sajatos filmes egyediségére.

Sydney - City of Film: Ausztralia legnagyobb varosa, kozel 4,3 millio lakossal. Sydney fil-
mes reputdcioja vitathatatlan. Az elsé filmet 1896-ban forgattak, azdta tobb Oscar-dijas
(Priscilla — A sivatag kirdlynéjének kalandjai, 1994) és BAFTA-dijas (Baz Luhrmann 1992-
es Kételez6 tancok) alkotasnak adott otthont. (Itt forgattak tovabba a Mdtrix, a Mad Max,
Mission Impossible 2 cim(G filmeket, és itt készilt a Tancold Talpak cimU animacios film is.)
Sydney a filmgyartas, terjesztés, értékesités teriletén ugyanuigy, ahogy az oktatasban és a
filmekhez kapcsol6dd események, fesztivalok szervezésében is aktiv. Tobb, a filmtorténet
alkotasait 6rzé archivummal és filmes iskolaval rendelkezik. A Fox Studios Australia a legfej-
lettebb technoldgiat és szolgaltatasokat nyujtja a filmkészitéknek. A Sydney Filmfesztival
mellett megrendezésre keril tobbek kozott az Arab Filmek Fesztivalja, a Horrorfilmek éj-
szakaja vagy a Sydney Underground Film Festival.

A korabbi két példa j6l mutatja, hogy egy film milyen sok teriileten ké-
pes el6segiteni egy varos djrapozicionaldsat, kreativ infrastruktaraja-
nak megujitasat, és nem utolsésorban gazdasagi és tarsadalmi fejlédé-
sét. A presztizs értékti UNESCO-cim elnyerése azt is bizonyitja, hogy
a varos dontéshozoi, a koz- és civil szféra képviseldi, a vallalkozoéi szer-
vezetek, a turisztikai szakemberek, az oktatasi intézmények és kultu-
ralis attrakciok vezet6i képesek egytittmiikodni a filmre éptilé kreativ
véaros arculatdnak létrehozasaban. 2014-ben a dél-koreai Puszan varosa,
az ir Galway és a bolgar févaros, Szofia nyerték el az UNESCO - City of
Film cimet (http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/
creative-cities-network/).

7.5. A filmgyartasra épul6 varosfejlesztés

Amennyiben egy varos elkotelezett amellett, hogy kreativ iparagéat fej-
lessze, szdmolnia kell azokkal a veszélyekkel, amelyek a kulturalis szek-
tor sériilékenységét vagy a piaci kornyezet megvéltozdsat fenyegetik.
Egy kanadai és egy ausztrdl példan keresztiil jol érzékelhetd egyrészt
a filmre és filmgyartasra épuil6 varosi gazdasag gyors fejlédése, mas-
részt annak sériilékenysége. Vancouver beceneve ,Eszak-Hollywood”
(Hollywood North), ami jol mutatja az amerikai filmgyartasban betoltott
szerepét. Ausztrélidban az Aranypart (Gold Coast) egy feltorekvo filmes
régio, ahol a filmgyartas és az azt kiszolgal6 kapcsolodé szolgaltatdsok
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gazdasagi huzoéersként miikodnek. Vancouver és az Aranypart nem-
zetkozi szinten versenyképes, high-tech produkciokat kiszolgalé tech-
nikaval, stadioval és képzett szakembergardéaval rendelkez¢ filmgyarto
kozpontok.

Vancouver és az Aranypart kreativ negyede és filmgyarté kozpontja
a kiils6 és kulfoldi produkcioktdl fligg. A filmes ipar sériilékeny, mert
nem szamithat nagy koltségvetést helyi filmekre, ezért a kulfoldi nagy
produkcidkat igyekeznek meggy6zni arrél, hogy néluk forgassanak. A
sikerfilmek altal generalt turizmus is bizonytalan, mert nem minden
film képes a nézdket utazasra birni. Tovabb4 a filmturizmus révid tdvon
eredményeket hozhat, de a hosszt tava fenntartasa, a film aktualitasa-
nak és sikerének lecsengését kovetden kérdésessé valik.

Az Aranypart nemzetkozi és orszagos szinten is Ugy reklamozza magat, mint filmbarat
desztinacio (film friendly location). Kilonleges épitett és természeti 6rokségekben gazdag
helyszin, megfelel studidtechnikaval és egyéb filmgyartasi szolgaltatasokkal (vagas, han-
gositas, vilagitas, utomunkak elvégzése stb.). Az Aranypart Ausztralia egyik legnépsze-
rUbb turisztikai célterilete, kivald szorfozési lehetéségekkel és mozgalmas éjszakai élet-
tel. 1979-ben a Queensland Film Corporation (Queensland Film Tarsasag) és a Queensland
Tourism and Travel (Queensland Turizmus és Utazas) egy id6ben kerilt megalapitasra, azzal
a reménnyel, hogy a filmipar megfelel6 médon reklamozza a régio turisztikai potencialjat.
1986-ban épitették meg az elsd filmstudiot annak érdekében, hogy nemzetkozi produkci-
okat tudjanak kiszolgalni. A dontést tobb tényezd is befolyasolta: nemzetkozi repilétér
megléte, olyan 6tcsillagos szallodak, amelyek a hosszabb tartdzkodasi id6re érkezé izleti
turistakat képesek magas szinvonalon kiszolgélni, megfelel6 éghajlat, természeti kincsek
kozelsége (vizesés, erdd, tengerpart stb.). Ezen felUl azért az Aranypartot és nem Sydney-t
vagy Melbourne-t valasztottak a filmstudio felépitésére, mert itt lehetdség nyilt a studidhoz
kapcsolddd tematikus park létrehozasara is. 1988-ban az ausztral produkcids és disztribuci-
0s tarsasag atvette a studio tulajdonat, és a Time Warner tarsasaggal egyUtt alakitottak ki a
filmes tematikara épilé Warner Bros. Movieparkot és a Sea Worldét. 2007-ig leginkabb té-
véfilmeket, sorozatokat és valdsagshow-kat gyartottak a studidban (Ward—O’Regan, 2009).

Coe (2000) elemzésében Vancouver (British Columbia, Kanada) kultura-
lis iparat és a varos gazdaségi és tarsadalmi sériilékenységét vizsgalta a
filmiparra épiil6 szolgaltatdsokon keresztiil. A szérakoztaté szektorban
miikod6 multinacionalis 6ridscégek, mint a Sony, Time Warner és a Dis-
ney uraljdk a kulturélis ipardgat, globalis értelemben is a legbefolyéaso-
sabb gazdasagi szerepl6k kozott vannak. Vancouver hosszt ideig élvez-
te az elényét az amerikai filmgyarté kozponthoz valé foldrajzi (kétéras
repiiléat valasztja el Los Angelest6l) és kulturalis kozelségének. A varos
filmipara az 1980-as és 1990-es években dinamikus novekedést mutatott,
amely azoknak az amerikai producereknek volt koszonhets, akik Los
Angeles helyett inkdbb az olcsébb és hasonlé adottsdgokkal rendelke-
z6 kanadai helyszint valasztottdk. Itt forgattak a Ramboét 1982-ben, az
X-men-t 2006-ban, és az Alkonyat epizddjait. A hollywoodi filmekhez és
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televiziés sorozatokhoz kapcsol6ddé megrendelések Vancouver filmipari
bevételeinek 80%-at adtak. A megnovekedett és folyamatos kereslet arra
sarkallta a befektetSket és a varosi dontéshozokat, hogy fejlesszék a fil-
mes infrastruktarat, valamint kedvezé intézményi kornyezetet alakitsa-
nak ki a filmes produkcidknak. A filmforgatési helyszinek kivélasztdsa
tobb tényez6tdl is fligg: arfolyamvaltozas, munkabérek és megbizhato-
sag (szakértelem), adokedvezmények. Ahhoz, hogy Vancouver filmipara
megmaradjon, helyi produkciékra, megrendelésekre és legf6képpen he-
lyi finanszirozasra van sziikség.

A hollywoodi produkciok kiszolgalasa hamar kiszolgéltatotta tette
Vancouver filmes szektorat, mivel a filmiparban dolgozé vallalkozék
erdsen fliggenek az amerikai megrendelésektd], és a helyi, alacsony kolt-
ségvetésti produkciokkal nem tudjédk fenntartani az iparag miikodését.
A megrendeléseket befolyasolé személyes kapcsolatok és halézatok je-
lent6s hatassal vannak az iparag fenntarthatosagara és esetleges fejls-
désére (Coe, 2000). Kivaltképpen a nagy koltségvetésti produkciok ese-
tében van kulcsfontossdga a producerek, executive producerek, a talent
agents és a kivitelez6 filmstudiok kozott kiépitett személyes és bizalmi
kapcsolatoknak. Ezek a kapcsolatok sziikségesek ahhoz, hogy a kanadai
produkcidkat egyrészt finanszirozni, masrészt terjeszteni tudjak.

7.6. Dél-Korea: a feltorekvo filmes hatalom

A Koreai Koztarsasag (a tovabbiakban: Korea) bar még nem éri el a ko-
rabban emlitett dzsiai orszadgok filmes produkciéinak szdmét, az elmult
években jelent6s fejl6désrol és mindségi javuldsrol tett tantbizonysa-
got. Filmgyartasa 82%-o0s novekedést mutatott 2005 és 2009 kozott. Az
UNESCO statisztikai szerint 2009-ben 158 filmet gyartottak Koredban.
A popkultaraval Korea meghodditotta a vilagot (figyelemre mélté6 PSY
Gangnam Style klipjének tobb mint kétmillidrdos nézettsége a YouTube-
on). 2011-ben a koreai animaci6 tertiletén is megsziiletett az attorés. Ko-
rabban az animécids filmek terén elmaradt a kozonségsiker, am a Leafie,
a Hen Into the Wild cim@i animécios filmnek koszonhetSen ebben a mi-
fajban is rendkiviilit alkottak a dél-koreaiak. Koredban a Leafie-ra két-
millié mozijegyet adtak el, és tobb mint 11,5 milli6 US dollart termelt,
versenytarsat teremtve ezzel az amerikai gyartasa Kung-Fu Panddnak és
a Jégkorszaknak.

A Koreai Film Tanécs (KOFIC: The Korean Film Council) tigyvezetdje
szerint 2012 a koreai filmgyartas éve volt. A varva vart nemzetkozi ma-
vészi elismerés is megérkezett. A 69. Velencei Filmfesztival Arany Orosz-
lan dijjal ttintette ki Kim Ki-duk dél-koreai filmrendez6t a Pieta cimi
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alkotasaért (www.koreanfilm.or.kr). Shim (2006) a koreai popkultirarol
irt tanulmanyaban hangstlyozza, hogy a filmgyértas mar nem amerikai
produkciok altal uralt, hiszen sokkal inkabb Azsia felé tolodik el ez a
vezet6 pozicié. Erdekesség, hogy a KOFIC prioritasként kezeli a Kinaval
torténd egytittmiikodést és a koprodukciok gyartasat, hiszen nem elha-
nyagolhat6 a kinai filmes kozonség megnyerése. A sikeres egyiittmiko-
désnek koszonhet6en sziiletett meg a Veszedelmes viszonyok kinai-dél-ko-
reai adaptaci6ja, amely az 1930-as években jatszédik Sanghajban.

Az amerikai politoldgus, Joseph S. Nye, Jr. The future of power (2011) cimG kdnyvében emliti,
hogy két kultura kozott egy harmadik lehet az 6sszekoté hid. Az amerikai televizids soroza-
tokidegenek és egyben érthetetlenek a kinai nézék szamara. Ezzel szemben az amerikaihoz
hasonlo politikai és gazdasagi rendszer( Dél-Korea fogyaszthato kulturalis termékeket ex-
portal Kinaba. A kinai fiatalok 6ltozkédésben, hajviseletben, zenében kovetik a dél-koreai
trendi stilust. A televizids sorozatok, mint példaul A palota ékkéve, rekordnézettséget tud-
hat maganak Kinaban. A Jébardtok mintajara készilt koreai Namja set Yeoja set (magyarul
Harom srac és harom csaj cimmel fordithatd), a Sae chin goo (, Harom haver”) cimu sorozatok,
vagy a Szex és New York koreai utanzata (kjolhonhago szipun jodzsa) olyannyira népszeru-
ek Kinaban, hogy az illegalisan letoltott epizédokat DVD-n &rusitottdk. A New York Times
2006-0s cikkében az USA-ban tanuld kinaiak Ugy nyilatkoztak, hogy a dél-koreai sorozatok-
banbemutatott életmddot kdzelebbinek érzik a sajatjukhoz, és elhiszik, hogy hamarosan 6k
is Ugy éInek majd, mint a koreaiak.3

Egyre tobb, az azsiai orszagokban tapasztalhat6 filmturizmussal kap-
csolatos kutatds sziiletett az elmult években. Szdmos tanulmény foglal-
kozik Korea filmturisztikai desztindciéva valadsarol, valamint a koreai
televizios programok azsiai népszertiségérol (Kim, 2010, 2012; Kim et al.,
2007, 2008, 2009). A kilencvenes évek végéhez kapcsolodik a , koreai hul-
lam” (hallyu) sziiletése, amely a koreai kulturélis értékeket hivatott nép-
szer(isiteni az azsiai térségben. A hallyu els6sorban szérakoztaté progra-
mokat, televizids sorozatokat, szamitogépes és digitalis jatékokat, zenei
és divatiranyzatokat jelent. A koreai sztdrok és mtivészek egyre nagyobb
népszertiségnek orvendenek Tajvanon, Japanban, Kinaban, Szingaptr-
ban és Malajzidban (Kim-Lee-Chon 2010; Chan, 2007; Shim, 2006).

Az 1990-es években a kinai sajtoban kezdték el hasznélni a hallyu ki-
fejezést, amely alatt a dél-koreai popkultira termékeit értették. Az els6
koreai televiziés drama 1993-ban [iltu (,Féltékenység”) cimmel kertilt
sugarzasra a kinai CCTV allami televizidban. A sorozat népszertiségét
bizonyitotta, hogy az éjjeli adas ellenére rekordnézettséget ért el. Ezt ko-
vette 1997-ben a Sarangyi Mwogilrae (,,Valojaban mi a szerelem?”) cim soro-
zat, amely egy csaladi drama koré épiilt. 2002-ben a H.O.T. koreai zenei

¥ http:/ /www.nytimes.com/2006/01/02/international / asia/02korea.
html?pagewanted=all&_r=0
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csapat, a K-pop képvisel6i elsopro sikerti koncertet tartottak Pekingben,
és ezzel megalapozték a koreai stilus dominanciajat. A koreai kulturélis
termékek ezt kdvetSen dhitott arucikké véltak Kindban. Kim et al. (2009)
kutatasai alapjan 2005-ben a koreai médiatermékek exportjanak 92%-at
a televizios sorozatok alkottak. Ennek alapjan megallapithato, hogy Ko-
rea a kiilfoldi programok behozatalanal haromszor nagyobb mértékben
exportalta médiatermékeit. A legnagyobb felvev6piacokat Japan (60,1%),
Kina, a Fiilop-szigetek és Tajvan alkottdk. 2005-ben Kindban 67 koreai
televizios sorozatot vetitettek (Kim et al., 2009). 2004-ben a koreai hullam
1,86 millidrd amerikai dollar bevételt termelt a kivitelben és a hallyu-nek
koszonhet6 turizmusban.

A két legnagyobb sikert elkonyvel6 sorozat A palota ékkdve és a Gyeoul
yeonga (magyarul Téli szondta cimre fordithatd) voltak. A palota ékkive
cimd televizids sorozatot a koreai televizié 2003 szeptemberétsl 2004
marciusaig vetitette, és hatalmas, 57,8%-o0s belfoldi nézettséget ért el.
A 15 milli6 US dolléros koltségvetésti sorozat, a nemzetkozi terjesztés-
nek és forgalmazasnak koszonhetéen 56,8 milli6 dollar bevételt termelt.
Korea tobb mint 50 orszdgba exportalta A palota ékkdvét, az azsiai orsza-
gokon kiviill Oroszorszdgba, Kelet-Kozép-Eurépdaba, és az angolszasz
tertiletekre, tobbek kozott Ausztrdliaba is (Kim-O’Connor, 2011). A tor-
ténet a 15. szdzad végén és a 16. szazad elején jatszodik, f6szereplSje egy
arva lanyka, aki paratlan gyogyaszati és ételkészitési tuddsanak koszon-
het6en a kiralyi udvar f6szakacsa, késébb pedig az uralkodé orvosa lesz.
A torténelmi drama megprobalja viszonylag pontosan visszaadni az 6t-
szaz évvel korabbi vilagot, és az akkori kiralyi udvarban tapasztalt intri-
kakat és szovetségeket. Torténelmi forrdsok alapjan rajzoltak meg és ké-
szitették el a kosztiimoket, formaztak a szinészek frizuréjat. A sorozat a
hagyomanyos koreai 6ltozkodés, ételek és gyogymodok irant kordbban
nem tapasztalt mértékben keltette fel az érdekl6dést. A hagyomanyos
koreai ruhdkat (Hanbok), amelyek A palota ékkdve sorozatban szerepeltek,
nagy forgalomban értékesitik Kindban és Tajvanon.

A sorozat turisztikai vonzerejét bizonyitja, hogy 2004-ben a kordbban
forgatasi helyszinként felépitett és hasznalt tertiletet Dae jang geum (A pa-
lota ékkove) tematikus parkka alakitottak, amely a megnyitast kovetd két
évben tobb mint 180 ezer latogatot fogadott (Kim-O’Connor, 2011).

A ruhak mellett a koreai megjelenés (frizura, smink, kiegészit6k)
szintén viszonyitasi pontta véltak a rajongék szamara. A koreai kony-
hamtivészet Hongkongot héditotta meg, mig a koreai nyelvtanfolyamok
egész Azsidban népszertiek lettek. Fontos hangsulyozni, hogy a koreai
televizids sorozatok a nyugati produkciés gyartasi mintaval késziilnek,
de kizardlag koreai produkcios irodak gyartjak ket, koreai rendez6kkel
és szinészekkel, akik koreai karaktereket alakitanak. A sorozatokat pe-
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dig koreai helyszineken forgatjak (bar ez al6l kivételt képeznek a Parizs-
ban és a Pragaban forgatott epizédok). Azsidban Korea kulturélis hatal-
ma (soft power) vitathatatlanna valt, s6t hidat alkot az amerikai és a japan
kulturalis termékeket nehezebben befogadé orszagok szamara. A soft
power (Nye, 2004) magyar forditasban , puha eré” vagy ,puha hatalom”
a politikatudomanyban és a nemzetkozi kapcsolatok elméleteiben hasz-
nalt kifejezés. A puha hatalom egy orszag azon befolydsara utal, ame-
lyet nem katonai erével vagy gazdasagi szankciokkal (hard power) ér el,
hanem kulturalis nyomasgyakorlason keresztiil, vagyis olyan tényez6-
ket jelent, amelyek egy orszagot kivanatossa, elfogadottéd és kovetends-
vé tesznek. Az Egyesiilt Allamok arculatformaldsa a médian keresztiil,
elsésorban a filmekben és televizids sorozatokban megjelenitett ameri-
kai életmod és életérzés révén szamos orszédgban erdsitették az USA-val
kapcsolatos pozitiv megitéléseket. Nye (2004) megfogalmazasa szerint
a puha er6 lényegében annyit jelent, hogy rdhatéssal, vonzerével kell
elérni azt, hogy masok is azt akarjak, amit mi.

A tragikus és romantikus torténetet feldolgozo Gyeoul yeonga els6sor-
ban Azsidban, féként Japanban valt népszertivé. A Love Storyhoz hason-
l6an a sorozat két fiatal szerelmi torténetét meséli el, amelyben a fiatal
hés egy autdbalesetben az életét veszti. A sorozatot Egyiptomban, a Ko-
zel-Kelet legfontosabb médiaforgalmazo orszagéaban is vetitették, emel-
lett az dzsiai-amerikai és dzsiai-ausztral kozonség korében is népszert-
ségnek orvendett. A torténetnek helyszint biztosit6 Nami szigetét 2003
utan rekordszdmban keresték fel a kiilfoldi turistdk. A sorozat hatasat
mutatja az a tény is, hogy a téli id6szakban érkeztek a legnagyobb szam-
ban (33 ezer és 37 ezer {6) a filmturistak, hiszen a havas téli t4j szolgalt a
torténet hatteréul.

OSSZEGZES

A kreativ ipardgak vérosfejleszt6 és gazdasagélénkit6 hatasa felismerés-
re kertilt. Varosfoldrajzi szempontbdl az elhagyatott és pusztuldsra itélt
belvarosi negyedek a kulturalis és kreativ ipardgak tdimogatasan keresz-
til talalhatnak megoldasokat megujulasukra. A londoni Soho és Isztam-
bul példaja bizonyitottdk, hogy a filmgyartassal foglalkoz6 cégek és a
kapcsol6do szolgaltatasok szivesebben vélasztjak a belvarosi tertileteket
a periférian felépitett ipari parkokkal és studiokkal szemben. Tovabba a
kreativ ipardgak tdmogatdsa a varos imazsanak megujulasat is jelenti,
mivel a szabad alkotoéi légkor, a tudasalapa gazdasag és az innovacionak
helyet ad6 gazdasagi és varosi kornyezet tizenetét kozli. A filmgyartas-
ra, filmfesztivalok szervezésére és a filmes szakemberek képzésére fi-
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gyelmet szenteld varosfejlesztés olyan alternativ szolgaltatasokat képes
a varosszovetbe ékelni, amelyek megerdsitik versenyképességét. A nem-
zetkozi példak ugyanakkor jol mutatjak, hogy a bizonytalan tizleti kor-
nyezet kiszamithatatlan, és a kizarélag kiilfoldi megrendelésekre épiilé
filmes infrastruktira fenntartdsa koltséges. A filmgyartas esetében a
folyamatos megrendeléseket a belfoldi kereslet biztosithatja. A kiilfoldi
filmeseknek jaré6 megnovelt allami tdmogatasok és adokedvezmények
abban az esetben profitdléak a varos szdmaéra, ha (1) a filmesek a helyi
szakembereket és cégeket alkalmazzdk; (2) a timogatasok nagy részét a
varosban koltik el; (3) a varos pozitiv szinben jelenik meg a filmeken és
azt (4) turisztikai marketing szempontjabdl is hasznositani lehet.



VIII. fejezet

Gasztroturizmus és gasztronomia
a filmeken

A fejezet f6bb témai:

— a gasztroturistak lehetséges kategorizalasa,

— a fogyasztoi szokasok véltozasa a filmek és televizios programok ha-
tasara,

— az olasz gasztronémia filmbéli szerepe és turisztikai vonzereje.

Bevezetes

Az étkezés nem csupdn az életben maradashoz sziikséges taplalkozasi
tevékenység, hanem kulturalis orokséget, foldrajzi sokszintiséget, tarsa-
dalmi és vallasi szokasokat Osszefoné szertartas is egyben. A kuliné-
ris tapasztalatszerzés, vagyis az egyedi izek és ételek kostoldsa az erre
fogékony utazok turisztikai élményét gazdagitja. Ugyanakkor a rossz
mindségli ételek, a nem higiénikus vagy fert6zott alapanyagok meg-
keseritik az utazast és a turistak kellemetlen élménnyel azonositjak a
desztinaciot, ahové a legkevésbé sem vagynak vissza.

A gasztroturizmus meghatarozoé eleme az egyediség és kiilonleges-
ség iranti igény, amelyet az utazdsok sordn megtapasztalt izek, illatok,
textarak kindlnak. A gasztronémia az adott tajegység, kulttra és tarsa-
dalmi kornyezet leképez6dése. A nemzeti és regiondlis konyhak meg-
foghat6 (példaul tipikus alapanyagok) és szellemi (példéaul az izek, ha-
gyomanyos receptek) elemeket egyarant hordoznak.

A jaték- és dokumentumfilmeknek fontos szerep jut a kultardk és
az azokhoz kapcsol6do fogasok, ételek, fliszerek és alapanyagok irdn-
ti érdeklddés felkeltésében. A filmeknek tarsadalmi kiildetésiik is van,
amennyiben az ételfogyasztassal és élelmiszertermeléssel kapcsolatos
tarsadalmi, gazdasagi, politikai és okologiai problémakat vetik fel és
mutatjak be.
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8.1. kép. A Temple Bar Dublinban, irodalmi, filmes és gasztronémiai helyszin
Forrds: Irimias A. (2014)

8.1. A gasztroturizmus és a gasztrofilmek
osszefiggései

Egy tti cél népszertisitésében fontos szerepet jatszanak a filmek és a
gasztronémia. A gasztrondmiai témdju filmeken és a televiziés progra-
mokban maga a helyszin is vonzer6évé vélhat (Busby et al., 2012). Az oly
népszerd, stitéssel, f6zéssel, borokkal és kiilonlegességekkel foglalkozé
gasztromtisorok rairanyitjdk a figyelmet a tdjegységekre és régiokra.
Szdmos magyar televiziés mtsorban (példaul a Gasztroangyal Erdélyben
cim( adasban) a f6zés hatteréiil szolgald helyszin fontos szerepet tolt
be, mivel a nosztalgiaval felidézett ételek és italok, a helyi alapanyagok,
az étel elkészitésének moddja és a hozza kapcsolodo torténetek vonzéva
varazsoljak a helyszint. Bizonyos tipikus fogasok a nemzeti identitast
ttrkozik, torténelmi aspektusai miatt az Alfoldon vagy Erdélyben készi-
tett ételek ilyen nosztalgikus étkek. Az ételek, szdmos egyéb megfogha-
t6 és megfoghatatlan kulturélis 6rokség mellett, a regionalis és etnikai
identitast képviselik, csaktugy, mint a vallas, a nyelv és a folklér (Metro-
Roland, 2013).
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A Make Hummus Not War (2012) (,,Készits humuszt és ne haborizz"”) cim( dokumentumfilm
Otlete az ausztral Trevor Graham fejében sziletett meg egy barati beszélgetés kapcsan, ahol
arrol volt szd, hogy Libanon és Izrael azon vitaznak, hogy kié az eredeti hummus recept, és az
melyik népheztartozik. A hummus (csicseriborsobdl készilt krém) avilag egyik leg6sibb étele,
amelyet szinte vallasi tisztelet dvez. A Kozel-Keleten a hummust a libanoniak, a palesztinok és
azizraeliek is magukénak tulajdonitjak. A vicces, ugyanakkor informald dokumentumfilmben
a rendezé Bejrut, Tel-Aviv, Jeruzsalem és New York hummusbarjaiban, éttermeiben és csa-
ladjainal keresi a vilag legjobb csicseriborsokrémjét, mikozben felveti, hogy a hummus iranti
kozos és osztatlan szeretet lehetne a kulcsa a kozel-keleti konfliktusok békés megoldasanak.

Az étel- és italfogyasztas a turizmusban kiemelt helyet foglalnak el, a
vendéglatdsban pedig alapszolgaltatdsként jelennek meg (Kim-Eves-
Scarles, 2009; Mak-Lumbers-Eves, 2012). A fogasok min&sége, a felszol-
galas szinvonala, az éttermi és szallodai kornyezet kellemes élmények-
kel gazdagithatjék a turistdkat, ugyanakkor a csalédédsok lehet6ségét is
magukban rejtik, hiszen nincs annal kellemetlenebb, mikor rossz szol-
galtatasért aranytalanul magas arat kell fizetni, vagy az ételek fogyasz-
tasat kovetSen tobb napos rosszullét arnyékolja be az utazéast (Cohen-
Avieli, 2004; Michalkoé-Irimias, 2011).

A turizmuskutatdsban a gasztroturizmus, vagyis az a turisztikai
termék, amelynek a f6 vonzereje a helyi étel- és italkiilonlegességek
megkostolasa, elkészitése és megismerése, még viszonylag 1j kutatasi
tertiletnek szdmit (8.1. tabldzat). Az italokra és italkészitésre épiil6 tu-
risztikai termékek, mint példaul a bor- és sorutak, borfesztivalok, bor-
vidékek latogatdsa, whisky vagy sorf6z6 tizemek felkeresése szintén
a gasztroturizmus targykoréhez tartoznak (Martin-McBoyle, 2006;
Plummer et al., 2005; Szab6-Aubert, 2012; Szabo, 2003). A kulinaris fesz-
tivalok elemzése, vagy a helyi ételkiilonlegességek turisztikai vonze-
rejének vizsgalata leginkabb esettanulmanyokban kertilt eddig feldol-
gozasra (Everett-Aitchison, 2008; Okumus-Okumus-McKercher, 2007).
Meérfoldkoének tekinthet6 a Journal of Heritage Tourism 2013-as tematikus
szama, amelyet a gasztronémiai identitasnak és drokségnek szenteltek,
kiemelve olyan témékat, mint a bibliai ételek és Izrael gasztroturizmusa,
az indiai ételek marketingje kiilfcldon vagy az ételek szerepe a sarkkori
turizmusban (Timothy-Ron, 2013).

Az étel mint mindségi, enogasztrondmiai termék, meghatdrozott
szempontok szerint vizsgalhato: (1) a ritus, a szokdsok és tradicidk alap-
jan (az étel egyben tarsadalmi szimboélum is, és az egytitt étkezés a ko-
z0sséghez val6 tartozast jelenti, az emberi kapcsolatok elmélyitéséhez
elengedhetetlen fontossagtiak a kozosen fogyasztott étkek); (2) az éte-
lekhez kapcsol6do torténetek, narrativak alapjan (példaul a gorog mito-
l6gidnak és a bibliai torténeteknek koszonhet6en bizonyos alapanyagok
szimbolikus jelentést hordoznak).
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8.1.tablazat. A gasztroturizmus tipusainak lehetséges kategorizalasa

Gasztroturisztikai vonzeré

Leiras

Olyan helyszin felkeresése,
ahol dijnyertes éttermek, barok,
kavézok miikodnek

Michelin-csillagos éttermek, vagy példaul a
Prestige Award dijat maganak tudé DiVino borbar
felkeresése

Gasztronémiara épiilé
tematikus utak helyszinei

A turizmus ezen formaja a desztinaciéként szolgalo
régid egy-egy kiilonleges enogasztrondmiai
termékhez kothet6 (példaul borutak, sorat,
whiskey-tt). A tematikus utak kiépitése noveli a
csatlakozo6 desztindciok ismertségét, és gazdasagi
bevételt eredményez.

Hires séf miatt keresik fel a
helyszint

Felfedezni a helyszint, ahol hires séfek dolgoznak.
Cél, hogy tobbet megtudjanak a séfrél, betekintést
nyerjenek a kulisszatitkokba.

Helyi ételek,
ételkiilonlegességek miatt
valik egy helyszin turisztikai
desztinaciova

A turistdk helyi termékeket, sajat termelésti vagy
eredetvédett ételeket és italokat fogyasztanak és
vasarolnak.

Utleirasok, tdjakhoz kapcsolodo
szakacskonyvek

A lefrasok, bemutatasok 4ltal a helyszin és a tipikus
ételek, alapanyagok Gj népszertiségre tesznek szert
(példéul Elizabeth David konyvei a mediterran
orszagokrol, Stahl Judit gasztro-atikonyvei).

Filmes gasztroturizmus

Gasztronémiai téméja filmek, televizids sorozatok
vagy misorok altal kivéltott érdekl6dés és utazas
(példéaul a dén Babett lakomdja [1987), Izlések és
pofonok [2007] Catherine-Zeta Jones és Aaron
Eckhart f6szereplésével, Jean Reno f&szereplésével
az En, a séf [2012] vagy a magyar gyartast
Gasztroangyal televizios misor).

Forras: Busby et al. (2012) alapjan sajat szerkesztés

A turizmus hatéasait (Puczké-Rétz, 2005), valamint az utazasok szub-
jektiv életmindségre gyakorolt befolydsat mér részletesen feltartak
(Michalke, 2010). A turisztikai tér, a ,jo helyek” megfogalmazasa és a
boldogité desztiniciok miliGjének vizsgalata szintén figyelmet kapott
(Michalke, 2010). A korabbi kutatdsok eredményeire épitve megallapit-
hat6, hogy az uticélok miliGjéhez hozzatartozik a tajakrol, helyi lako-
sokrol és ételekrdl elképzelt imazs, amely egy adott desztinacié marke-
ting-kommunikdciéjaban jelentés szerepet kaphat (Fiireder-Ratz, 2009).
A webes marketingeszkozok meghatdroz6 szerepét hangstlyozzak
Plummer és szerz6tarsai (2005) a Waterloo-Wellington sorat kapcsan.
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Atfog6, haroméves kutatasuk alatt az Ale Trail latogat6i korében 2136
kérdoivet osztottak szét. Az eredményeket 6sszegezve megerdsitést ka-
pott a termék, vagyis a sor gazdasagi jelent6sége, am a jobb termékpozi-
cionaldsra és megfelel6 webes promdciora valo igény is.

Az Gj kommunikacios feliiletek és eszkozok a turizmusban is egy-
re nagyobb teret héditanak. Wang (2011) tanulményaban ramutat a
gasztroblogok étkezési szokasok valtozdsara gyakorolt hatdsara. A taj-
vani gasztroblogok hatasat vizsgalé modelljében harom kategoéria koré
csoportositja azokat a hatdsokat, amelyek a blogok olvasoéit az online
feltileten publikalt ételek és italok megkéstoldsara sarkalljak. A harom
kategoria a kovetkez6: (1) az ételek inspiralé megjelenése a blogon; (2)
mélyebb ismeretek az ételekrdl; (3) kozosségen beliili kommunikaci6.
A kutatasban 329 megkérdezett véleményének feldolgozédsat kovetSen
Wang (2011) arra az eredményre jutott, hogy a fogasok megkdstolasat
leginkabb azok képi prezentéldsa, leirdsa és a kiberkozosség hatasa be-
folyasoltak.

Metro-Roland (2013) az ételek, a foldrajzi aspektusok és a nemzeti
identitds Osszefiiggéseit vizsgalva megallapitotta, hogy a turistak bizo-
nyos fogdsokat nemzeti ételként azonositanak a turizmusban. Budapes-
ten végzett kutatasdban ravilagit arra, hogy a kiilfoldiek Magyarorszagot
a paprika és a gulyésleves képével azonositjak, amely gazdag kulturé-
lis és torténelmi orokséget foglal magaba. Everett és Aitchison (2008)
Cornwallban 12 étteremtulajdonos megkérdezésével bizonyitottdk a he-
lyi ételek és regionalis identitas (Cornishness), valamint a gasztronémiai
kulturalis 6rokségérték szerepét a ruralis turizmus fejlesztésében.

Busby et al. (2012) szintén Cornwallban, Padstow-ban kutattak a hi-
res séf, Rick Stein televiziés miisoranak sikerét, valamint a mtsor tu-
rizmust 0sztonz6 hatasat. A kikotévarosban Stein két éttermet (The
Seafood Restaurant, Rick Stein’s fish restaurant and take-away) és egy
kavézot (Rick Stein’s Café) tizemeltet, amelyek a séf mtisoranak ko-
szonhet6en valtak ismertté Nagy-Britannidban. A 171 f6s mintan vég-
zett kérddives felmérés eredménye szerint a turistak 12%-a kifejezetten
Rick Stein miatt utazott Padstow-ba. Egyéb motivaciok kozott az tidii-
lés, pihenés, vasarlas, valamint barat- és rokonlatogatas szerepeltek. Ha
a séf nem is volt els6dleges motivaci6 a tobbi megkérdezett szdmara,
mégis 72%-uk hallotta mér a ,Padstein” becenevet, amelyre a varost a
média elkeresztelte. A kutatas igazolta, hogy Rick Stein gasztromtisora
felrajzolta Padstow-t a turistdk mentalis térképére, akik a kivalo tenge-
ri ételekkel azonositjdk a desztinacié nevét. A ,Stein-effektus” pozitiv
hozadéka a desztinacié szempontjabol, hogy a padstow-i éttermek és
vendéglatohelyek igyekeznek versenyre kelni a sztarséffel, javitva ezzel
a szolgéltatdsok minGségét.
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vével igazoljak a tengeri alapanyagokbodl készitett ételkii-
l1onlegességek egyediségét.

ESETTANULMANY

Culinary Cinema3+ a Berlinalén

A Berlinalén, azaz a Berlini Nemzetkozi Filmfesztivalon 2007 ota kilon szekcidban
(Culinary Cinema) mutatjak be a gasztrondmiai témaju filmeket. A kurator, Thomas
Struck elképzelése szerint az izek, ételek és az azokhoz kapcsolddé kulturalis, tarsadal-
mi és kornyezetvédelmi kérdések a filmmuvészeten keresztil hatékonyabban tudjak fel-
kelteni az érdekl6dést. Struck szerint az észak-amerikaiak és az észak-eurépaiak elvesz-
tették az élelmiszerekkel és az ételfogyasztassal kapcsolatos autentikus kapcsolatukat.
A globalis élelmiszeripar és a gyorséttermek egészségtelen és karos tomegtermékei
eltompitottak a fogyasztok izlel6bimbdit. A projekt célja, hogy megforditsa ezt a ten-
denciat. A vetités alatt tilos enni. A filmet kdvet6en viszont elegans és rafinalt vacsorara
invitaljak a nézdéket.

A kulinaris szekciot a Slow Food nemzetkozi szervezettel kzosen szervezik. A fil-
mek nem versenyeznek, ugyanakkor egy szakmai zsUri valogatja ki azokat az alkotaso-
kat, amelyek vetitésre kerilnek. A legtobb film Németorszagban premier el6adas. A 85
euros jegyeket altalaban a pénztarnyitast koveto els6 draban eladjak.

Struck meglatasa szerint a film és az étel egyarant muivészeti alkotasok. A Culinary
Cinema eredetisége, hogy a gasztronomia tematikaju filmeket kovetéen 6t sztarséf kap-
raztatja el a vendégeket egy kilonleges menivel. A fesztivalkozponttal szembeni 150
férdhelyes Gropius Mirror étteremben fogadjak a nézdket, ahol lehet6ségik van a Mi-
chelin-csillagos fogasok fogyasztasa kozben a filmet szakértékkel megvitatni. A séfek
a premier el&tt mar lattak a filmeket, és azokbol meritettek ihletet a meni sszealli-
taséhoz. Igy a fesztival latogatdinak lehet8ségik van kdzvetlen a film megnézése utan
megkdstolni a filmbéli ételeket és alapanyagokat. Mfajukbdl fakaddan azokat a filme-
ket, amelyek sirget6 tarsadalmi és okologiai kérdéseket boncolgatnak, a karos élelmi-
szerekrdl és fogyasztasrol szélnak, nem inycsiklando vacsora, hanem egy beszélgetés
koveti, ahol a film altal felvetett témakat vitatjak meg filmes szakemberekkel.

2013-ban az azsiai film- és konyham(vészet kapott nagyobb hangsulyt. A dél-kore-
ai koprodukcioban készUlt Final Recipe nyitotta meg a fesztivalt, amelyet a két Miche-
lin-csillagos Daniel Achilles azsiai ihletés( ,Heimatessen” elnevezésl menije kovetett.
A tajvani The Moveable Feast, majd a japan A Tale of Samurai Cooking: A True Love Story
filmeket szintén két Michelin-csillagos séfek mendije kisérte. A kurator, Thomas Struck
elmondta, hogy minden évben kivald azsiai filmek kézil tudnak valasztani, mert az azsiai
rendezdék nagyon termékenyek a gasztrondmia és az ételek koré épult filmeket illetSen.

* Thomas Struck kuratorral és a Culinary Cinema project vezet&jével késziilt
személyes interja alapjan. Az interja 2014. junius 20-an késziilt.
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A Culinary Cinema alapito tagja tovabba a Culinary Cinema Networknek, amely a
baszk San Sebastian filmfesztivalt (a szekcidt Culinary Zinema néven rendezik, és baszk
Michelin-csillagos séfek allitjak 6ssze a men(t) és a lengyel Transatlantyk Poznan film-
fesztivalt koti 6ssze a Berlinaléval. A haldzat célja a gasztrondmiaval kapcsolatos inno-
vativ kutatasok és filmes produkciok bemutatasa, valamint a filmeken keresztili figye-
lemfelkeltés a taplalkozassal, élelmiszerhiannyal és tobblettel kapcsolatos tarsadalmi
kérdésekre.

8.2. A média altal befolyasolt fogyasztoi szokasok
hatasa az életminGségre®

A nagy zabdlds (1973) cim filmben a kulinaris és erotikus élvezetek haj-
haszdsa nem a boldog beteljestiléshez és elégedettséghez vezetett, ha-
nem egy dicstelen megsemmistiléshez. Ugyanakkor szdmos irodalmi és
filmmtivészeti alkotdsban az ételek fogyasztasa a boldogsag érzéséhez
és a jolléthez kapcsolodik. A magyar filmnéz6 kozonség szdmara talan
a Latinovits Zoltan altal alakitott Szindbad (1971) és a vel6s csont az emb-
lematikus példaja az ételfogyasztds miivészi szintre valé emelésének.
A 2012-ben megjelent Gasztrohangulatok cimi kotet, amely Krady Gyula
miiveibdl késziilt valogatas, szintén az ételfogyasztas és a boldogsag ér-
zésének kapcsolatat erdsiti.

A joléttel és magas tarsadalmi pozicidval azonositott ételek, mint a
homadr, az osztriga, a kaviar vagy a szarvasgomba egyértelmtien a luxus-
fogyasztassal azonosithatoak (Fiireder-Irimias-Michalko, 2011). A jaték-
filmeken lathato és vagyakat kelt ételek és tdjak pedig egy boldogitd
utazasra cséabitjak a nézét. Az Izek, imdk, szerelmek (2010) cimd filmben a
t6szerepld, Julia Roberts kiilonleges és varazslatos élményként tapasztal-
ja meg a paradicsomos-bazsalikomos spagetti fogyasztasat egy egysze-
rii rémai étteremben. Ha egy romai at koltséges is ahhoz, hogy a turista
autentikus kornyezetben élje at ezt az élményt, a filmen latott fogas el-
készitését sajat maga is kiprobalhatja, és csaladja vagy baratai dSromére
pontos recept alapjan megfézheti az ételt (Delli Colli, 2009).

A gasztronémia és a kulindris élvezetek koré épiil6 blogok, webolda-
lak és kozosségi oldalak szdma ugrdsszertien megnétt az elmalt évek-
ben. A média és a virtudlis vildg hatasa a fogyasztasi és kommunikacids
szokasok valtozdsara ma mar vitathatatlan. A gasztronémia népszert-

% Irimias A.-Fiireder B. (2013): Gasztronémia a filmeken - A média &ltal befolyésolt
fogyasztasi szokasok hatasa az életminéségre. In: Michalké G.-Rétz T. (szerk.): Jol(I)ét és
turizmus: Utazok, termékek és desztindciok a boldogsdg és boldogulas kontextusiban. A Turiz-
mus Akadémia 6. kdtetében megjelent tanulmany masodkozlése.
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ségét a szdmtalan téma, t4j, régio, orszag, séf vagy kiilonleges esemény
vezérfonala koré épiilé szakacskonyv, ttleirds és magazin megjelenése
is bizonyitja. A gasztronémiai televiziés programok, ,{6z6s” miisorok,
tematikus csatornak és gasztrofilmek (azok a filmalkotasok, amelyekben
az ételkiilonlegességek fontos szerepet toltenek be) szintén a téma iranti
megnovekedett érdeklédés tandjelei.

A blogok nyilvanval6 népszertisége kapcsan az angolszdsz nyelvter-
leteken egy teljesen Gj irodalmi kategoria jelent meg, melyet , blooks”-nak
definialtak. Blooks (a blog és books szavakbol alkotott miisz6) kategoria-
ba azok a konyvek tartoznak, amelyek egy blog vagy weboldal tovabbfej-
16désébdl sziilettek, és nyomtatott formdban, szerkesztve is megjelentek.
A Loulou Blooker Prize-zal dijazott, Julie Powel altal irt Julie and Julia: 365
Days, 524 Recipes, 1 Tiny Apartment Kitchen, nem csupan 6nallé konyvként,
hanem 2009-ben Julie & Julia - Két né, eqy recept cimmel, Meryl Streep f6-
szereplésével, mozifilmként is sikeres lett (Rousseau, 2012).

A filmeken keresztiil a néz6 nem csupdn addig szamara kevésbé is-
mert ételeket, italokat és alapanyagokat lathat, hanem egy a sajatjatol
eltéré kultaraba, mili6be csoppenhet, amely esetleg elgondolkodtatja
szokasairol, és valtoztatasra készteti. A mediterran vidéken jatsz6do fil-
mekben példaul fontos szerep jut az ételeknek, &m még hangstlyosabb
és egyben vonzobb az étkezést atoleld atmoszféra. Az igényesen megte-
ritett asztal, amelyet a csalad és baratok koriiliilnek, az egytittlét meg-
hittsége, a jokedv és a nyugodtsdg olyan kornyezetet vetitenek a néz6
elé, ami pozitiv érzésekkel tolti el.

Az egészséges életmod fontossagara tobb féorumon és szamos élet-
helyzetben felhivjak a figyelmiinket, &m egy-egy filmbéli jelenet vagy
érzés szintén 6sztonzé hatassal lehet az egészséges(ebb) taplalkozas és
nyugodt(abb) életmoéd gyakorlatba tiltetésére. Jelen fejezetben a j6 élet-
mindséget biztositd, egészséges életmod alatt a j6 mindségti hal- és his-
ételeket, a gytimolcs- és zoldségfogyasztast, a rendszeres testmozgast,
valamint az édességek, a cukor és az élvezeti szerek kertilését értjiik.

Michalké (2010) kutataséban feltarta, hogy a magyar valaszadok mi-
lyen tti célokat azonositanak a ,boldogsag szigetével”. Az Amerikai
Egyesiilt Allamok (legféképpen Hawaii) és a csendes-6cedni szigetek
vezetik az dlomdesztinacids listat, majd szorosan koveti 6ket Egyiptom,
Olaszorszag, Gorogorszag, Franciaorszag, India és Kina. Az dlomutazas
céltertiletének kivalasztasandl felsorolt indokok kozott talaljuk a kulta-
ra és a t4j vonzerejét, tovdbba megjelenik a média és a korabbi irodal-
mi élmények motivalé szerepe (Michalké, 2010). Primer kutatdsunkban
megvizsgaltuk, hogy ezeket az ,4lomhelyeket”, elsésorban az Ameri-
kai Egyestilt Allamokat, Kinat, Franciaorszagot és Olaszorszagot milyen
ételekkel vagy alapanyagokkal azonositjak a valaszadok.
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8.2.1. Mddszertan

Szekunder kutatdsként a vonatkozo6 kiilfoldi és hazai szakirodalmat dol-
goztuk fel, fokuszalva az ételek és a gasztronémia turizmusban betol-
tott szerepére, a regiondlis identitds, a tematikus utak és a helyi vagy
nemzeti étel- és italkiilonlegességek promotaldsanak jelentségére. Az
angol nyelvl szakmai tanulmanyokat az EBSCO és a ScienceDirect adat-
bazisokon keresztiil értiik el. A gasztrofilmek és gasztroblogok étkezési
szokdsokra gyakorolt hatasat kvalitativ médszerrel, mélyinterjakon ke-
resztiil vizsgaltuk. Ebben a tanulményban ,gasztrofilmek” alatt azokat
a jatékfilmeket értjiik, amelyekben fontos szerepet kapnak az ételek, az
alapanyagok, az ételkészitési és fogyasztasi szokasok vagy az utazasok
alatt megtapasztalt ételkuilonlegességek. A ,gasztroblog” definicioja-
val pedig azokat az online feliileten és k6zosségi médidban megjelend
blogokat hatdrozzuk meg, amelyek {6 témaja az ételkészités, az otthoni
f6zés, valamint a kulfoldi alapanyagok, ételkiilonlegességek leirdsa és
bemutatéasa.

A megfelel6 mintavétel érdekében a ,holabda” médszert alkalmaz-
tuk, és olyan interjualanyokat kerestiink, akik viszonylag rendszere-
sen néznek a televiziéban gasztronémiai témdji mtisorokat, filmeket,
rendszeresen olvasnak az interneten recepteket, gasztroblogokat és
altaldban érdeklédnek az ételkészités és a konyhakiilonlegességek
irdnt. A strukturalt mélyinterjakat 2012 marciusa és majusa kozot-
ti idészakban készitettiik el a Kodoldnyi Janos Féiskola hallgatéinak
kozremtikodésével. Az interjukat elektronikusan rogzitettiik, majd
ezt kovetéen Word dokumentumba kertiltek atirdsra. A kényelmi
mintavétel sordn 35 mélyinterjat rogzitettiink. Az interjuk anyaga-
nak ellenérzését kovetden 31 interjuat talaltunk alkalmasnak a feldol-
gozdasra. Azok az interjuk, amelyeket nem hasznaltunk fel, az alabbi
indokok miatt kertiltek eliminalasra: nem koherens vélaszok, hianyos
demogréfiai valaszok, tal rovid, tartalmi szempontbél elemezhetetlen
valaszok.

A strukturalt mélyinterjt a demografiai kérdéseken kiviil 21 kérdést
tartalmazott. A demogréfiai kérdések a valaszadé kordt, nemét, lako-
helyét rogzitették, valamint a filmnézési és f6zési szokasokra iranyul-
tak. A kutatasban a gasztronémiai témaéja filmek, televiziés mtisorok és
blogok fogyasztoi szokdsokra gyakorolt hatdsat vizsgaltuk. Az ehhez
kapcsol6do kérdéseket négy f6 kategoridba csoportositottuk: (1) a gaszt-
rondmiai témdja filmek, televiziés misorok és blogok ismerete; (2) a fil-
mek, televizios miisorok és ételek &ltal kivaltott érzések és benyomasok
vizsgalata; (3) a filmeken, miisorokban vagy blogokon olvasott Gj alap-
anyagok, receptek, ételek elkészitésének kiprobalasa vagy megkdstold-
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sa; (4) az egészséges taplalkozasrol alkotott vélemények elemzése. Az
interjavalaszokat rendszereztiik és kodoltuk, ezt kovetden végeztiik el
azok tartalomelemzését.

8.2.2. Fogyasztasi szokasok valtozasa a gasztrofilmek
és televizios misorok hatasara

A kutatdsban a kényelmi mintat alkalmaztuk. Az interjialanyok demo-
grafiai Osszetétele kiegyensulyozatlan, mivel j6val magasabb aranyban
képviseltetik magukat a néi vélaszadék (n. 23) a férfiakhoz (n. 8) képest.
Ugyanakkor ez az ardnytalansag a kvalitativ kutatasok esetében gyako-
ri, amelynek magyarazata, hogy a n6k nagyobb hajland6sagot mutatnak
a kutatdsokban val6 részvételre.

A valaszadodkra vonatkoz6 informaciok kozott elére meghatdrozott
korcsoportok alapjan kérdeztiink ra az életkorra. Legnagyobb szamban
(n. 15) a 25-44 éves korcsoportba tartozok vettek részt a kutatasban. To-
vabba 12 f6 a 18-24 éves korcsoportba sorolta magat. Ez a két korcsoport
jol mutatja, hogy els6sorban a fiatal és a kozépkord, gasztronémia irdnt
érdekl6do6 fogyasztokra vannak hatassal a jatékfilmek és a gasztrono-
miai témaja televizios programok. A legtobben (n. 18) Budapestet jelol-
ték meg lakohelytikként, ugyanakkor Gyér, Szeged, Székesfehérvar és
egyéb telepiilések (példaul Erd, Mogyordd) is szerepeltek a kiértékelt
interjukban. A filmnézési szokdsokat illetéen 24-en hetente, mig hatan
naponta néznek filmeket, csupan egy 6 vélaszolta, hogy havonta alta-
laban egy filmet néz meg. Az otthoni f6zés gyakorisagat felmérve 13
valaszad6 bevalldsa szerint leginkdbb hétvégén {6z, heten szinte kétna-
ponta f6znek, 6ten naponta, mig két valaszado egyéltalan nem kertil ko-
zel a ttizhelyhez, mivel a sziil6i haztartdsban élnek, ahol a f6zés egyeltre
nem az ¢ feladatuk.

Vizsgélatunk fokuszaban a jatékfilmek és a gasztronémiai témaéja
televiziés mitisorok és sorozatok fogyasztdsra gyakorolt hatasa allt. Az
interjukérdéseket kategorizalva az els6 kérdéscsoport a filmek és prog-
ramok ismeretére vonatkozott. Mivel kotetlen beszélgetéseket rogzi-
tettiink, semmilyen médon nem befolyasoltuk a valaszaddkat, azokat
a filmeket soroltak fel, amelyek a kérdések kapcsan esziikbe jutottak.
Az emlitett 32 filmcim kozott leggyakrabban a televizioban is jatszott
sikerfilmek vagy a mozitjdonsagok szerepeltek (8.1. dbra). Egytttal ma-
gas aranyban képviseltették magukat a mese- és animécios filmek. A
mar hivatkozott és klasszikusnak szamit6 olasz filmet, A nagy zabdldst
ketten, mig a Jiri Menzel Sorqydri capriccidjat csupan egy interjaalany
emlitette. Ugyanakkor a magyar klasszikus filmalkotasoknak szamit6
miveket viszonylag kevesebben idézték fel. Azok kozott, akik magyar
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filmpéldékat neveztek meg, az Indul a bakterhdz és a szilvas gombocok
dobélasanak jelenete, valamint a Hyppolit, a lakdj és a ,hagymat hagyma-
val” mondata elevenedett fel.

Napsutotte Toszkana Susi és Tekergd
3% 3%

Férjhez mész,

mert azt mondtam Szindbad L'ecso

3% 3% 19%
Charlie és a csokigyar
3%
Julie és Julia
9%
izek, imak, szerelmek Csokoladé
13% 15%

izlések és pofonok
15%

8.1. dbra. A leggyakrabban emlitett jaték- és animécios filmek

Forrds: sajat kutatés (2012)

A gasztronémiai témdja és ételkészitéssel foglalkozé televizids csa-
torndk kozul harmat emlitettek. Leggyakrabban a Paprika TV-t szok-
tak nézni az interjialanyok. Ezt kdvet6en a Travel Channel és a Fishing
& Hunting csatorndkat emlitették, amelyeken egyedi témakra épiilé
gasztroprogramok keriilnek adédsba. A filmekhez képest kevesebb te-
leviziés programot neveztek meg a véalaszadok. A legnagyobb hatassal
biré mtisorok kozott talaljuk Gordon Ramsay A pokol konyhdjat (8 emli-
tés), Stahl konyhdjat (7 emlités), a Vacsoracsatit (4 emlités) és Jamie Oliver
miisorat (4 emlités). Tovabbi f6zésre és receptekre épité mtisorok, mint a
Laci bdcsi konyhdja, Nigella konyhdja, a Gasztroangyal, Most a Buday! szintén
emlitésre kertiltek.

Meglep6 médon az interjaalanyok szinte egyetlen gasztroblogot sem
neveztek meg. Az interjik alatt tobbszor emlitették, hogy ha Gj recepte-
ket keresnek vagy tjdonsdgra vagynak, elsésorban az online feliileten
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,lapoznak”, hiszen szdmos receptoldal létezik, amelyek pontos leirast
adnak az elkészitend6 ételrdl, tovabba a recepteket részletes képi anyag
is kiegésziti. Ugyanakkor fontos megemliteni, hogy a szinte markanak
szamit6 gasztroblogoknak kevés figyelmet szenteltek a vélaszadok.
Itt tartjuk fontosnak kihangsalyozni, hogy ezeknek a blogoknak és a
blogokhoz kapcsol6dé kozosségi oldalaknak tobb ezres kovetStabora
van. A Chili & Vanilia Facebook-oldalat tobb mint 18 200-an ,lajkoltak”;
a Vilagevé oldalat 11 200-an kovetik, a Két Cica Konyhédja oldalat 4652-
en kedvelik, mig a NoSalty webszakacskonyv kozosségi oldalanak tobb
mint 368 ezer kovetSje van. Magyarorszagon is minden évben megren-
dezésre kertiil a blogok versenye, amelyen tobb kategdridban (gasztro,
kulturalis, hir, fotds stb.) lehet nevezni, és kozonségszavazatra is lehe-
téség van (www.hvg.hu). 2012-ben a Vegasztromania blog nyerte el a
Goldenblog-dijat. A Vegasztromania kozosségi oldaldnak jelenleg 2844
kovetdje van.

A kutatdsban nem csupén arra kerestiik a valaszt, hogy az interja-
alanyok milyen filmeket vagy misorokat ismernek, hanem hogy ezek
hogyan hatnak f6zési, étkezési és fogyasztasi szokasaikra, befolyassal
vannak-e az életmindségiikre. A leggyakoribb vélaszok kozott szere-
pelt, hogy a mtisoroknak és a filmeknek koszonhet6en batrabban hasz-
naljak a fliszereket, és nagyobb bizalommal késtolnak meg kordbban
idegennek vagy furcsanak tlin6 ételt, zoldséget (az avokadoé mellett a
padlizsan és a brokkoli is helyet kapott) vagy gyumolcsot (példaul pa-
paya, mangd). Mivel a legtobb interjaalanyunk gyakorlott a konyhdban,
hiszen hetente tobbszor, de legalabb a hétvégéken rendszeresen f6z, és
szivesen készit magyaros ételeket, feltételeztiik, hogy a ftiszerhaszndlat
elterjedt a kortikben. Az interjak tartalomelemzését kovetSen 15 fliszert
gyujtottiink ossze, amelyekkel kapcsolatosan legalabb egy interjaalany
az mondta, hogy azért kezdte el hasznélni, mert kordbban latta egy fil-
men vagy televiziés mtisorban. A legtobbet emlitett ,filmes” fliszerek
kozott talaljuk az oregédnét, a bazsalikomot, a chili paprikat, a kakukk-
fiivet ugyantgy, mint a rozmaringot, zsalyat, tarkonyt, safranyt vagy a
szerecsendiot.

A filmeknek és televiziés programoknak jelentés hatdsuk van a fo-
gyasztési szokdsokra, és egy elegansan feltdlalt, izletes fogas felkeltheti
a néz6 érdeklédését olyan ételek irant is, amelyet korabban még nem
kostolt. Anélkiil, hogy ttra kelne, tavoli kultaradkba kaphat betekintést
az, aki ezeket az ételeket megizleli. Valaszad6ink megneveztek néhany
ételt, amelyet kifejezetten azért késtoltak meg, mert lattak a filmvasz-
non, vagy ugy érezték, hogy a film megnézését kovetden elég batrak
ahhoz, hogy kiprébaljanak valami szamukra szokatlan izt. Ezek kozott
az ételek kozott soroltak fel a sushi-t, a csoki szuflét, a ratatoullie-t és a
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joghurtos kapros ontetet. Az aldbbi interjurészlet j6l szemlélteti a filmek
0sztonzo hataséat, amelyet kbvetve az interjaalany hajlandé volt egy szé-
mara 4j izt megkdstolni.

,Igen, a chilis, borsos csoki, ez a Csokoladé cimii filmbél jitt. En mdsra
nem emlékszem, de a lanyom azért kstolta meg a lecsét, mert a L'ecs6 cimii
rajzfilmben a kis patkdny olyan gusztusosat készitett, hogy azt gondolta, hogy
megkdstolja az enyémet is, el6tte nem szerette, na, most azota sem. Ezzel igy
jartunk. Aztan volt még a lanyaim kérésére az amerikai gyermekfilmekbol
ismert juharszirupos amerikai palacsinta, na, ennek nagy sikere volt.” (né,
45-64)

Megkérdeztiik az interjaalanyokat, hogy a legfontosabb turisztikai fo-
gado orszagokat milyen ételekkel vagy alapanyagokkal azonositjak. Az
orszagnevekhez asszocialt fogasokat és hozzavaldkat a 8.2. tdbldzat gyj-
ti Ossze.

8.2. tablazat. Az ,alomdesztinaciokkal”* kapcsolatos ételasszocidciok

Amerikai Egyesiilt Allamok  Kina Franciaorszag Olaszorszag

gyorsételek rizs baguette vékony tésztas
pizza

literes kavéspohar édes-savanyt leves croissant pesto

pulyka szezdmmagos csiga tiramist

csirke

amerikai palacsinta anandszos kacsa zoldségek tésztak

juharsziruppal

amerikai fank sz6szok, martasok  sajt tengeri ételek

pillecukor z6ldséges tofu fokhagymaleves bolognai

hamburger kokuszleves osztriga mildnoéi

stilt krumpli rékchips bor

hot dog kutya sajtfondii

almas pite babcsira saléta kaposztaleves

mogyorékrém bogarak rakott sparga

tengeri ételek

*Az ,,alomdesztinaciok” meghatdrozas és az orszagok ilyen jellegti kategorizalasa
Michalké (2010) kutatasa alapjan késziilt

Forrds: sajat kutatés (2012)

A kutatds meger6sitette azt a feltételezésiinket, hogy a filmek és a
televizids gasztromiisorok nem csupdn a f6zési szokasokra lehetnek ha-
tassal, hanem érdeklédést valthatnak ki més kultiirdk étkezési szoké-
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sai irdnt is. Az interjukbdl szintén kovetkeztetni lehet az ételekhez és a
kozos étkezésekhez f(iz6d6 érzelmekre, amelyeket egy film indukélhat.
A filmek és a média fogyasztasi szokdsokra gyakorolt hatdsat bizonyit-
jak az alabbi interjaidézetek.

,[A filmek] Befolydsolnak abszolit. 100 ezer éve akartam enni papirdoboz-
bdl kinai kajdt, mert az annyira stilusos a filmeken. Eqyszer kiprobaltam a
SZIGETEN, de nem volt jo, nagyon olajos volt az alja, és a palcikaval nem
nagyon ment az evés. Lattam egy filmen, hogy egy fiti és egy lany kizds talbol
eszik a spagettit, és az utolso tésztaszalat kdzdsen eszik meg. Az nagyon tet-
szett, én is kiprobdltam otthon, nagyon romantikus volt. Voltam a Balatonon
eqy kozépkori étteremben, ahol kézzel lehetett enni, kiprobdltam, de fura volt.
Pedig ezt is lattam filmen, és ott jobban tetszett. Taldan azért, mert mi nem igy
szocializalodtunk. Tdlaldsi modokat szoktam ellesni tévés miisorokbol, meg
azt, hogy milyen eszkiozokkel lehet pl. a tortara mazat felkenni. Aztan teljesen
dtlagos ételekbdl hogyan lehet kiilonlegeset csindlni. Maddrtejet manduldval
példaul, dsszepasszolo izeket lehet tanulni, amire el6tte nem is gondoltam vol-
na.” (n6, 25-44)

A hely miliGje és a meghitt étkezéseket jellemz6 hangulat szintén a
gasztrofilmek egyik ikonikus eleme. Az étel izét, illatat, textarajat annak
alapjan tudjuk elképzelni, ahogy a szereplék azokra reagalnak. Anél-
kiil, hogy valéban megtapasztalnank ezeket az érzéseket, tokéletesen el
tudjuk képzelni, hogy milyen élményben lehet résziik a filmbéli szerep-
l6knek. Az az idillikus kép, amelyet a filmvasznon latunk, sajat szokésa-
inkra is hatassal lehet, hiszen ennek alapjan azok a j6 érzések tolthetnek
el benniinket, amelyeket a film kapcsan elképzeltiink. Ezt a folyamatot
szemlélteti az aldbbi interjurészlet:

J[A filmek] Befolydsoltik [a fogyasztasi szokdsaimat] méghozzd nem is
kis mértékben. Nekem fontos és jo volt ldtni a koriilményeket és azt a hangu-
latot, ahogy az étkezésrol mint mdr egy ritudlérol szolnak. Mdr én sem roha-
nok, hanem inkdbb akkor 1ilok le enni, ha tudom, hogy van rd elég idém, hogy
ne csak egyek, hanem élvezzem az ételt. Ez sajnos nem mindig megoldhatd, de
erdsen torekszem rd.” (férfi, 25-44)

Ugyanakkor az interjialanyok ellentétes véleményeket is megfogalmaz-
tak. A filmek hatdsa ezekben az esetekben is tetten érhets, am némileg
csal6dast és negativ érzéseket valtott ki.

,,Nem igazdn befolydsoljdk a szokdsaimat a mindennapi életben. Természete-
sen én is vigytam arra, hogy kiprébdlhassam a nagy papirpoharas kdvét és
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a papirdobozos kinai ételeket. Mondjuk nekem nem volt annyira szimpatikus
a papirdoboz, 1igyhogy az azota nem vonz. Viszont kiprobdltam a pdlcikdval
torténd evést, az nagyon tetszett, csak még sokat kell gyakorolnom. A rendelt
pizzdt nem rakom ki tanyérra én sem, csak az olembe kapom a dobozt és hadd
szoljon.” (n6, 25-44 év)

Néhany gasztronémia témdja film pedig kifejezetten elutasito reakcio-
kat valthat ki.

., Szerintem a kinai ételeket papirdobozbol mindenki ki akarja probalni, mert a
filmekben lazdn és jol mutat. Aztin jon a fekete leves, amikor a szdsz dtitatja
a papirdobozt, leteszed és utina johet a nagytakaritds. Ett6l friggetleniil rizst
ennék padlcikdval, csak nem tudok, illetve a McDonaldstol megundorodtam a
Super Size Me cimii film miatt. Az teljesen lesokkolt, és azota nem is men-
tem McDonaldsba.” (n6, 18-24)

Az interja negyedik részében az egészséges taplalkozasrol alkotott véle-
ményekre kérdeztiink ra. Az egészséges taplalkozast a valaszaddk sajat
magukra vetitve értelmezték, sajat szokédsaikrol szamoltak be, kertilték
az altalanos megfogalmazésokat. Mivel az egészséges életmodra vonat-
koz6 kérdések az interja 20. és 21. kérdései voltak, a valaszadok jobban
magukénak érezték a témat és kotetlenebbiil beszéltek szokasaikrol.
A legtobben a kevés zsiradék hasznalatét és a zoldségfogyasztast emli-
tették. Az interjualanyok tobbsége nem itéli el a hagyomanyosnak gon-
dolt magyar ételeket, véleményiik szerint lehet rantott hast siilt krump-
lival enni, ha mértéket tartanak annak mennyiségével kapcsolatban.
Az interjak alatt tobben megfogalmaztak kételyeiket, mely szerint az
egészséges életmod gyakorlatba valo tltetése komoly kihivas. Elssor-
ban megemlitették, hogy az egészségesnek tartott bioételek és alapanya-
gok koltségesek, am a magas ar nem ad garanciét arra, hogy valéban
vegyszermentesen termesztett drut vasarolunk. Tovdbba hangsulyoz-
tdk, hogy a messzi tajakrol érkezé zoldség és gyumolcs , tilpermetezett,
kemikadlidkkal disitott, erdszakosan érésre kényszeritett” (n6, 18-24), kdiros az
egészségre.

Arra a kérdésre, hogy a média és a filmek befolyasoltak-e az elkép-
zelésiiket az egészséges életmodrol és jobb életmindségrol, a legtobben
ugy vélekedtek, hogy az olasz ételek és a mediterran étkezési szokasok
az egészséges életmodot szimbolizaljak. Allitasaik szerint az olaszok
, konnyebben megoldjik az egészséges tdaplilkozdst a konnyii tésztds vacsorik-
kal és a sok saldtdval, zoldséggel” (n6, 25-44). Erdekesnek talaljuk, hogy a
valaszadok Olaszorszagot tudtak a legkevésbé konkrét ételekhez kotni,
amikor arrél kérdeztiik Sket, hogy milyen ételekkel vagy alapanyagok-
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kal azonositjak az orszagot (8.2. tdbldzat). A legtobb valasz az altalanos
és igencsak szegényes pizza-pasta emlitésére szoritkozott, még a tobbi
orszag kapcsan konkrét ételeket is megneveztek.

A média informal6 szerepére vonatkozéan tobb negativ vélemény is
megfogalmazodott. Az egyik interjaalany elmondasa szerint az egész-
séges életmoddal foglalkozé mitisoroktol ideges lesz, mert arra jut, hogy
minden rakkelts. A vélaszadok koziil tobben kritizaltak ezeket a mtisoro-
kat, mert szerintiik betegségekkel ijesztgetik a néz6ket, és a mtisorok leg-
f6bb célja, hogy a burkoltan reklamozott, draga termékeket értékesitse.

A jatékfilmek és a média emberi reakcidkat kivalto hatasat tobb tu-
domanyteriileten is vizsgéltdk mar. A téma egyarant felkeltette az or-
vostudomdny, a pszicholdgia, a szociolégia, a marketing és a turizmus
kutatéinak a figyelmét. A filmek és a televiziés programok, a média és
a kozosségi média 4ltal uralt digitalis vilagban informaciéforrasként
és szorakoztatd eszkozként egyarant szolgalnak. Ismereteinket egyre
inkabb az online elérhet6 feliileteken lathat6 és olvashaté forrasokbol
bévitjiik, és orszagokrol, régidkrol, tajakrol, ételekrdl és kultarakrol al-
kotott véleményiinket a vizudlis elemekre épitjiik. Az interjaalanyok
tobbszor meger6sitették, hogy a filmek mellett sajat utazasi élményeik
befolyésoltak Sket étkezési szokasaik valtozasaban. Tovabba vizsgaltuk,
hogy a filmek hogyan befolyasoljak egy orszagrol és annak étkezési szo-
kasairdl kialakitott véleménytinket.

Az észlelt életmindségnek szamos Osszetevsje van, amelyet jelen ta-
nulmény keretei kozott nem allt médunkban vizsgalni. Ugyanakkor
fontosnak tartjuk hangstlyozni, hogy a primer kutatds eredményeként
bizonyitast nyert, hogy a gasztronémia témdjt filmek és televizios prog-
ramok merészebbé és a kisérletezésre nyitottabbd teszik a nézéket az
4j izek irant. Tovabba a filmvasznon harmonikusnak ttiné mili¢, amely
leginkabb a romantikus filmekben az étkezéseket kiséri, késztetheti arra
a nézG6t, hogy sajat lehetéségeihez képest valtoztasson taplalkozési szo-
kasain, és torekedjen a jobb életmindségre és egészségesebb életmoddra.

8.3. Az olasz gasztronomia filmeken3®

Az épitett 6rokség, a mtialkotasok és a természeti kincsek mellett a fil-
meken feltdlalt, elfogyasztott ételek, az ikonikus helyekhez hasonl6an
szintén a mediterran mili6 elemeit alkotjdk. A filmeken az ételek alapjan
konnyen felismerhetjiik, hogy Olaszorszag melyik régidjaban jatszodik

% Gianni Annonival készitett interju alapjan. Az interja 2011. december elején ké-
sziilt a Pomo D’oro étteremben.
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a cselekmény, hiszen a regionalis kiilonbségek legaldabb annyira mar-
kansan jelennek meg a gasztronémiaban, mint a dialektusok® esetében
(Martini, 2006). Nem téjegységekként, hanem régionként valtoznak az
izek, és ahogy egyre délebbre haladunk a félszigeten, jelent6s kiilonbsé-
geket taldlhatunk az északi (példaul rizott6, puliszka, marhahus), és a
déli konyha (tésztak, zoldségek, halak) kozott (Simeoni Szekeres 1987).

Az ételkészités hagyomanyait érint6 ellentétek markdnsabbak annél,
hogy csupédn régionként valtozzanak. A rivalizalas kiélezédik a szom-
szédos varosok, s6t falvak kozott is. A hagyomany6rzé olaszok presz-
tizskérdést csindlnak abbdl, hogy a sugot (paradicsomszdsz) milyen re-
cept szerint kell elkésziteni, hany o6rdig kell f6zni, milyen sorrendben
kell a ftiszereket adagolni, és minden ,szakdcs” a sajat, nagymamatol,
dédmamatol 6rokolt receptre eskiiszik. Eppen ennek a rivalizalasnak
koszonhets, hogy a hagyoméanyok életben maradnak, felidézésre és
megodrzésre kertilnek, gazdagitva ezzel az olasz konyha sokszintiségét.

Az Olaszorszagban forgatott filmek kozponti eleme a gasztronémia.
Az ételek és a film kapcsolata ugyanolyan szenvedélyes, mint minden
miivészeti tevékenység Olaszorszagban. A kulinéris fogdsokat csaktgy,
mint a filmalkotasokat, nem lehet szenvedély nélkiil késziteni. Az étte-
remvezetés és a filmkészités esetében is, ha a haszonszerzés kizarolagos
motivaciéva valik, ezt a szenvedélyt kiirtva csak sivarsagot hoz létre.
A lélek veszik el.

Az olasz film torténetét attekintve elmondhato, hogy a filmalkotasok
az ételeken és az ételfogyasztason keresztiil mindig pontos tdrsadalmi
képet adnak Olaszorszagrol (Irimias, 2009). A II. vilaghaborut kovet6en
az olaszok a Marshall-terv ellenére élelmiszerhidnnyal, éhezéssel és sze-
génységgel kiiszkddtek, igy az olasz konyha is szegényessé valt, egysze-
rii ételek készitésére volt csupan lehet6ség. (Néhany évtizeddel késébb
éppen ezek az egyszeri ételek alkottdk a nyugati orszagokban elismert
és kovetett mediterran diéta alapjat)) A regionalis, téjjellegti olasz kony-
ha djrafelfedezéséhez az olasz filmek jelentésen hozzajarultak. Az 6t-
venes évek filmalkotasaiban az étel, s6t az ételmennyiség f6szereplévé
valt (példaul a Tot6é nevéhez kapcsol6do alkotasokban). Alberto Sordi
1954-es felejthetetlen alakitasa az Un americano a Roma cim filmben éles
kontrasztba 4llitja a habora utdni Olaszorszagba berobbant amerikai
kultarat, amit a mustdr, a majonéz és a tejjel nyakon ontott miizli fo-
gyasztasa szimbolizalt, az édesanyja hazi készitést tésztdjaval. A film-
ben Sordi komoly parbeszédet folytat a hatalmas adag tésztaval, el6bb

¥ Az olaszorszagi dialektusok hasznalata minden régiéra jellemz6, amennyiben pél-
daul egy friuli beszélget egy sziciliaival, és mindketten a sajat nyelvjarasukat hasznaljak,
teljesen kizart, hogy megértsék egymast.
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6cséarolja, hogy ilyet csak a szegény olaszok esznek, mig a hds és er6s
amerikaiak a j6l bevalt lekvaros piritést fogyasztjak, am nem tud ellen-
allni a maccheroni provokaciéjanak, és joiztien befalja.

A pasta az olasz asztal kiralyndje, az olasz identitds szinonimadja. Tipiku-
san filmbéli kép, mely szerint a g6zolgo tésztat 6blos talban szolgélja fel
az édesanya, az egész csalad az asztal korul iil, mindenki vér a sorara,
mig az anya a tésztat a tanyérjaba szedi.

A paradicsomsz6szos, bazsalikommal izesitett spaghetti a legtipiku-
sabb fogds, amelyet Olaszorszagban minden gasztroturista® szinte ko-
telez6en megkostol. Ez az étel snmagaban is az olasz életérzést jelenti,
amely konnyed, elegans és érzéki. A hdbort utdni Olaszorszagban sté-
tuszszimbolumma valt. Az Olaszorszagban forgatott kiilfoldi és belfoldi
produkciékban egyardnt szamos alkalommal jelenik meg a pasta, ami
az olaszok szaméra nemzeti érték, s6t az édesanya altal készitett para-
dicsomszészos tészta elfogyasztasdnak gyonyore szerintiik semmihez
sem foghato.

A konyha a csalddi élet kozponti helye, a gyerekek, miutdn hazajot-
tek az iskolabdl, a konyhaasztalnal irtdk meg a leckéjiiket, mikozben az
anya, de sokkal inkabb a nagymama f6z6tt és siitott a csalad szdmaéra.
A nagymama a feltétlen, 6nzetlen szeretet és az odaadas szimbdluma az
olaszok szamara, ez a szerep a filmeken is meger6sitést nyer. Minden,
ami fontos, a konyhaban torténik, a csalad szamara ez a legintimebb hely
a hazban, hiszen itt beszélik meg a napi torténéseket és eseményeket,
mikozben folyamatosan lobog a tiz a labosok, serpenydk alatt a kozos
étkezésekre késziilve. Mara ez a hagyomdnyos csaladforma leginkabb
Dél-Olaszorszagban maradt meg, ahol még van olyan haztartds, ahol
tobb generacio él egytitt, és az étkezéseket egytitt toltik.

A bor, a kenyér, a hal, a barany a keresztény kultarkorben fontos
vallasi jelentéssel birnak. Az tinnepek, mint a karacsony, hasvét, Ma-
ria mennybemenetele (augusztus 15.) mély jelentéssel birnak az olaszok
szamara, ilyenkor az egész csaldd egyditt van, egyiitt f6znek, siitnek,

38 Gasztrotursita az a kozép-, vagy fels6bb osztalybeli, jol kolts, igényes és mi-
velt turista, aki utazésai soran a helyi étel- és italkiilonlegességeket kivanja megismerni
(Fuireder-Irimias-Michalké, 2011).
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késziilnek az tinnepre, beszélgetnek, viccel6dnek. A vallasi tradiciokat
tisztel6 Olaszorszdgban bizonyos édességeket csak az éppen aktudlis
tinnep napjaira készitenek el. Ilyenek példaul Szicilidban a halottak nap-
jara készitett Martorana-gytimolcsok, amelyek alapanyaga a marcipan,
és kiilonlegességiik, hogy a megtévesztésig hasonlitanak az eredeti gyti-
molcs- vagy zoldségmintdkra. Hasvét idején a cukrdszdak kirakatat a
zaszloval atszurt, onfeldldozo tekintetli baranyok (agnelli di Pasqua) ural-
jak, amelyeket szintén helyi marcipanbdl allitanak el6.

8.3.1. Az olasz komédia és a joizU étkezések a filmvasznon

A commedia all’italiana (az olasz komédia) sajatos filmbéli mtifajnak te-
kinthet6, hiszen stilusdban, mondanivaldjaban, torténetében élesen el-
kiilonithet6 a hollywoodi vigjatékoktol. Az olasz filmvigjatékok mindig
tartalmaznak dramai jeleneteket is (Giacovelli, 1995). A commedia szerep-
16i esendbek, gyengék, gyarlé emberi tulajdonsagokkal rendelkeznek,
amelyeket a film felnagyit, lesarkit,
mégis ugy érezziik, hogy azok a
kalandok vagy inkabb szerencsét-
lenségek, amelyek a szereplokkel
megtorténnek, veliink is megtor-
ténhetnek. A miifaj népszertisége
az 1958-1980 kozotti id6szakra te-
het6, és olyan kivalo szinészek ne-
véhez fliz6dik, mint Toté, Vittorio
Gassman, Alberto Sordi és Nino
Manfredi. A szereplok tiikrot tar-
tanak a nézének, sajat hatarainkat,
megvaldsulhatatlan almainkat és
vagyainkat mutatjak.

Az 1950-es és 1960-as évek
Olaszorszagat a kereszténydemok-
ratak (la Democrazia Cristiana) ha-
talomra Kkertilése jellemezte, va-
lamint ezek az évek az olasz
~gazdasagi csoda”, a ,boom” évei. 8.2. kép. Rémai szuvenirbolt
A nemzeti jovedelem megkétsze- kirakataban lathat6 poszterek
rez6dott, ugyanakkor az olasz fi- a kultikus filmek jeleneteivel.
zetések joval a nyugati atlagfizeté- S?:rirsoggs(zi:agy le,s alf Ctelfogyasztds

. pcsolasaként ugyanolyan
sek alatt voltak; a dél-olaszorszagi szimb6lumai az olasz kultdranak,
varosokbol tomeges elvandorlds mint a mtiemlékek.

indult meg a gazdagabb, vagy an- Forrds: Irimias A. (2010)
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nak hitt északi varosok felé; ingatlanspekulaciok, 6ridsi mértékii adocsa-
lasok, a javak igazsagtalan elosztasa jellemezte ezeket az éveket, melyek
folyamatosan és egyre végletesebben tavolitottak el egymastol az északi
és a déli régiokat. Ez a tarsadalmi és politikai kornyezet adja a hatterét
a korszakhoz kapcsol6do filmalkotasok cselekményeihez, hiszen a mozi
minden tdrsadalmi fesziiltséget érzékenyen tiikroz vissza. Igaz, néhany
évvel kés6bbi alkotds, de témajat tekintve az emigracidhoz kapcsolédik
és a vérosi elidegenedés problematikéjat dolgozza fel konnyed stilusban
az 1l ragazzo di campagna (A vidéki fii, 1984) cimd film, amelyben Renato
Pozzetto népszerti olasz szinész egy vidéki paraszt figurajat alakitja, aki
édesanyjaval él egytitt egy vilagvégi kis faluban. A film elején Artemio
(Renato Pozzetto) a szant6foldon dolgozik, dél van, még egy utolsé ka-
palendités és megeheti az ebédjét, am a kapa feje lereptiil, és Osszetori a
fara akasztott {iveg bort. Sebaj, Artemio kinyitja az ételes dobozat, de a
hust ellepték a hangyak, egy falatot sem tud enni. Elszenderedik, de mi-
vel nyitott szajjal szuszog, egy pok a szdjaba keriil, amit gyorsan elrag.
A negyvenedik sziiletésnapjan Artemio rdeszmél arra, hogy még soha
nem hagyta el a falujat, ahol a szérakozast a naponta egyszer elhaladé
vonat megcsoddlasa jelenti, és eldonti, hogy elkoltozik a nagyvérosba.
Azonban Mildnoban az élet egészen mas, mint amilyennek kordbban
gondolta, és ez az ételek izében is megmutatkozik. Mig vidéken a faluja-
ban minden éI6 volt, szerves és zamatos (még a pok is), a varosban csak
dobozos ételeket fogyasztanak, aminek semmi ize, nem nyjt élvezetet,
csak kesertiséget.

Alberto Sordi az olasz filmtorténet legendés szinészalakja, neve Ro-
maéval szinte Osszefonédik, tobb mint fél évszazados karrierje alatt
mesterien alakitotta a kozépszerti olasz férfi figurajat, annak minden
gyarlosdgaval és szerethet6ségével egytitt. A Hovd mész nyaralni? (Dove
vai in vacanza?, 1978) cim filmben az Anna Longhi és Alberto Sordi 4ltal
megformalt gytimolcsarus hazaspar nyaraldsuk alatt az orvostanhall-
gato fiak altal elsirt diétat probaljak betartani. Ugy érzik, hogy gyerme-
keik lenézik és megvetik 6ket, mert nem tudnak angolul vagy mert nem
étkeznek elegansan, igy egy nap a kesertiség és a kinz6 éhség miatt el-
hatdrozzak, hogy bosszut allnak, és teleeszik magukat egy étteremben.
Hihetetlen mennyiséget fogyasztanak el, kolbdszokat és babot rendel-
nek, majd nydlraguval talalt metéltet (pappardelle al sugo di lepre). A kdzeli
asztalnal aragoniai hercegek és hercegndk fogyasztjak ebédjiiket, akik
szigoru és rangjukhoz mélté diétat tartanak, &m a romai hazaspar jo
étvagyu és szeretettel teli lakmarozasa olyannyira hatassal van rajuk,
hogy az arisztokratak megrendelik ugyanazokat az ételeket. A tarsadal-
mi osztalyok kozotti tdvolsdg a kozos ételfogyasztas kapesan feloldodik,
hiszen mig a sajat gyermekeik éppen az étkezési szokdsaik, kedvenc
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ételeik miatt vetik meg a sziileiket, a hercegn6 legszivesebben szobrot
emeltetne nekik, hogy olyan fenséges élményben részesitették, mint a
nyulragus metélt megizlelése.

A tulzott ételfogyasztas végzetes is lehet, mint A nagy zabalds (1973)
cimd filmben. A hetvenes évek Olaszorszaga megtapasztalta a gazdasa-
gi jolétet, az éhség és az élelmiszerhidny mar pusztdn egy elhalvanyult
emlékké, a fiatal generdciok szamadra (szerencsére) ismeretlen fogal-
makkd valtak (Giorgioni-Pontiggia-Ronconi, 2002). Ugyanakkor ezek
az évek egyben a kiabrandulas évei is, hiszen a ,gazdasagi csodaként”
aposztrofalt folyamatok nem hoztak el a megvaltast az olaszok szamara.
A tarsadalmi értékrend jelentSs véaltozdson ment keresztiil, a materia-
lizmus és a fogyasztas balvanyai hamis igéreteket és bizonytalansagot
hoztak, amelyek néhany évvel késébb radikalis tdrsadalmi megmozdu-
lasokban és a terrorizmusban csticsosodtak ki. A nagy zabdlds cim( film
éppen ennek a kidbrandulasnak és mély csalédasnak ad hangot, amely-
ben a jollakottsag, a kielégiiltség, a letompultsag mintegy eutanazidba
ringatjak a szerepl6ket. Mig az 6tvenes évek filmjeiben az étel a talélést,
az életet jelentette, csupan hisz évvel késébb éppen az étel valik a haldl,
a megsemmistilés eszkozévé.

A hetvenes években valik el6szor az olasz jolét mitoszava a tokéle-
tesen vékony néi test. A teltség, a gombolyded formak mar nem sza-
mitanak vonzoénak, a kovérség pedig egyenesen a tdrsadalmi és kultu-
ralis elmaradottsag jelképévé vélik. A szexudlis forradalom a katolikus
Olaszorszéagot is , felszabaditotta”; és a 68-as didklazadasok kapcsan a ci-
vil tdrsadalom is helyet kovetelt magénak a politikaban. Olaszorszagban
1974-ben® népszavazdas dontott a valas intézményének bevezetésérol.

A filmgyartast tekintve ezekben az években 6rvend nagy népszeri-
ségnek az erotikus vigjaték mfaja (la commedia erotica). Az élet élvezete
és az ételfogyasztas ezekben az alkotasokban is szorosan osszefon6d-
nak. A haztartasbeli, vékony és kivanatos olasz né figurdja pedig a va-
gyak megtestestiilése. Az elkészitett, feltalalt és elfogyasztott ételek mel-
lett sokkal nagyobb szerepet kap maga a f6zési és a szervirozasi mod.
A fogasok elkészitése szenvedéllyel teli, és aki f6zni tud, hoditani is tud.
Az alapanyagok koriiltekinté ¢sszevélogatasa, gondos megtisztitdsa, a
f6zési ritudlé mind a szerelmi csabitas, a hoditas eszkozévé valnak, csak-
gy, mint az elfogyasztas médja. Gianni meglatdsa szerint az étkezés
a kommunikécié egyik médja, igy érdekes megfigyelni, hogy milyen
tizeneteket kozvetitenek a szerepl6k pusztan azzal, ahogyan a poharat a
szajukhoz emelik, vagy belevagnak egy szelet htiisba. Az asztalnal valé

¥ Magyarorszédgon egy kormanyrendelet formajaban mar 1945-ben lehet6vé tették
a valast.
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viselkedés kodolt tizeneteket rejt, mintegy el6jatéka a szexualis betelje-
stilésnek. Szintén ehhez a témahoz kapcsolodik a voyeurismo, a kuleslyu-
kon &t val6 leskel6dés, a konyhdaba valé bekukkantds. Maga a konyha,
otthoni vagy éttermi, szamos alkalommal vélik a filmeken a légyottok
helyszinévé.

8.3.2. Gasztroturizmus Olaszorszagban

Dics6séges multjuk romjain tovdbbél6é varosok, dekadens szépség, ki-
finomult elegancia és érzékek hazdja: ez Olaszorszag (Lizzani, 1981).
A Hannibal* cimd film Firenzéjében a mtivészet meghatarozoé alkotoele-
mévé vélik a reneszansz mili6t sugarz6 varosi kornyezetnek. Ischia, a
természeti kincsekben bévelked6 vulkani sziget A tehetséges Mr. Ripley
cim filmben plasztikusan 6leli kdrbe a cselekményt, mintegy kiélesitve
azt a dichotémiat, amely a nincstelen f6szereplé (Matt Damon) élete és
a gazdagsagot, hatalmat igér6é vagyalmai kozott fesziil. A helyszin te-
hat tobb, mint puszta hattér, jelentéssel bir, a film mondanivaldjat erdsiti
fel, vizualis jelrendszerének koszonhet6en pedig alkalmas arra, hogy a
nyelvi kommunikaciéval megegyez6 vagy adott esetben szoges ellentét-
ben all6 tizenetet juttasson el a néz6hoz.*

A kulinaris élvezetek atéléséhez kothetd motivacidhoz kapcsoléddan
a gasztroturistdk az egyedi ételeket, az autentikus izeket keresik, hiszen
egy hagyomanyos étel elfogyasztasakor részesévé valhatnak a helyi kul-
taranak, amely mélyebb megismeréséhez elengedhetetlen fontossagtiak
az étkezési kalandozdsok. Néhdny egyszerti, hagyomanyos étel éppen
a sikerfilmeknek koszonheti, hogy djra felfedezték és elészeretettel fo-
gyasztjak. Ilyen a bab (fagioli), ami a Bud Spencer- és Terence Hill-fil-
mekben valt kultikus étellé. Az Ggynevezett spagetti-western filmekben
a két fészereplé emberfeletti mennyiségti babot, tésztat és hust képes
elfogyasztani, ezzel is kihangstlyozva kilonleges képességeiket. Az
Aranyesé Yuccdban (1981) cimd filmben a helyi sheriff és az orvosnak hitt
szélhamos (Bud Spencer) versenyt esznek egymassal, hogy 6sszemérjék
erejiiket. Szintén versenyszamot képvisel a kolbdszok és a sor fogyasz-
tasa a Kiilonben diihbe joviink (1974) cim filmben, ahol a két szerel6 (Bud
Spencer és Terence Hill) ezen az dsszecsapdson donti el, hogy ki éllja a
szamlat és ki vezesse a versenyautot. Az drdog jobb és bal keze (1970) a spa-
getti-western filmek parodidja, szinte klasszikussa valt Olaszorszagban,
leginkébb a film nyit6jelenetének koszonhetéen, amikor Trinity (Terence

40 http:/ /www.hannibalinflorence.com/index-mus.html
4 Az Erdszakik cimd filmben a szerepl6k unalmasnak és semmitmondoénak irtak le a
belga vérost, mikozben a film képi elemei annak kiilonleges szépségét és bajat mutattak be.



8.3. AZ OLASZ GASZTRONOMIA FILMEKEN 173

Hill) egy egész serpeny6 babot fogyaszt el tobb mint egy kil6 kenyérrel
olyan j6iztien, hogy még az is megkivanja a babot, aki egyébként nem
is szereti. (Terence Hill egy interjiban azt nyilatkozta, hogy a jelenet
felvétele el6tt két napig koplalt, hogy az alakitdsa hiteles legyen.) Ezek
a filmek nem csupan Olaszorszagban voltak népszertiek, hazankban is
jol ismertek, és a szereplSk alakja szorosan Osszekapcsolédik a vicces
pofonokkal, bunyoékkal és a hatalmas mennyiségti ételek elfogyasztasa-
val. Itt tartom fontosnak megemliteni, hogy Magyarorszégon taldlhato
az egyik legnagyobb Bud Spencer és Terence Hill rajongoéi kor. 2014-ben
a Velencei-tonal, Gardonyban immar 8. alkalommal rendezték meg az
Orszagos Bud Spencer és Terence Hill Rajongdi Fesztivalt. A fesztivadlon
filmvetitésen, versird versenyen, sor-virsli versenyen lehet részt venni,
szinkronversenyre, kotélhtzasra lehet benevezni, és korlatlan mennyi-
ségli hagymads babot lehet fogyasztani.

Az olasz vizparti szallodakban kindlt tenger gytimolcseivel készitett
rizottok, a hegyvidéki tertiletekhez kothets ételek, mint a puliszka, géz-
gomboc, burgonyatorta, vagy a luxuséttermek kindlata 4ltaldban vala-
milyen, a régiora jellemz6 specialitdsnak koszonhetSen vélhatott egye-
divé (példéaul Firenzében a fiorentina, Milanéban a risotto, Napolyban a
pizza margherita és a leveles tésztabol késziilt csokoladékrémes sfogliatelle,
az arancino, azaz a raguval toltott rizsgomboc, Szicilia szimbéluma),
amely egy hosszt integracios folyamat eredményeként sziiletett meg.
Egyeduilallé kulindris attrakcioként nemcsak egy étterem, hanem egy
egész varos, s6t régio is szerepelhet, igy a foldrajzi tér és az érzékszerve-
inket stimulalo finomsagok ¢sszekapcsolodnak a fejekben. A turisztikai
mili6 fogalmanak vizsgalatakor megéllapitasra kertilt, hogy ,elsédleges
fontossagot tulajdonitunk az élményként kodolédo ingerek megjele-
nésének” (Michalké, 2005: 49, ennek tiikrében megallapithato, hogy a
foldrajzi tajegységgel azonosithaté ételek befolyasoljak az tti célrol ki-
alakitott képet.

A filmek népszertiséget kolcsonoztek Olaszorszdgnak és az olasz éte-
leknek egyarant, ugyanakkor azt is fel kell ismerni, hogy a kép, amit az
olasz konyharol a médian keresztiil kapunk, csupan egy leegyszertisi-
tett valtozat, amely leginkabb a ,spagetti, pizza és maffia” harmasa koré
épil. Az agyonhasznalt sztereotipidk mégis igen hasznosak az orszag
turizmusanak, hiszen kénnyen beazonosithato ételekrdl, fogalmakrol
van sz6, amelyeket a potencidlis turistak egy foldrajzi tajegységgel, egy
orszaggal kapcsolnak dssze. Az olaszok oniréniaval és humorral kezelik
ezt a sokszor leegyszertsitett, lebutitott képet, amit az orszagukrol a mé-
diaban kozolnek, hiszen tisztaban vannak azzal, hogy az olasz gasztro-
némia és az olasz borok az orszdg turizmusanak legfontosabb vonzer&i
kozott szerepelnek. A vonzerSk népszertisitésében a filmeknek nagy
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szerepet tulajdonithatunk, elsésorban az észak-amerikai turistak koré-
ben. A hollywoodi filmalkotdsokban szamos alkalommal keriil hangsu-
lyozésra, hogy az élet apré 6romeit a modern (amerikai) ember nem tud-
ja élvezni az Egyesiilt Allamokban, ahol mindenki rohan, a munkanak
és a karriernek él (példaul az Izek, imik, szerelmek [2010] cimt filmben).
Ezzel szemben Eurépaba, kivaltképp Olaszorszagba érkezve az izlel6-
bimbok djjdélednek, a szereplok csakuagy, mint az idelatogaté turistak,
képesek illatokat, izeket érezni, megtapasztalni, lelassitani a rohané
tempo6t és csak magukra figyelni. Ez a flow-élmény a filmben &ltalaban
a szerelmet is meghozza, hiszen az élet apr6é 6romei, mint egy fagylalt
vagy cappuccino élvezete, a sziviinket és a lelkiinket is nyitottabbd, be-
fogadobba teszik az 4j élményekkel kapcsolatban. Ugyanakkor sajnéla-
tos, hogy a filmeken megjelenitett olasz konyha inkabb tomegkonyha,
egyszertibb fogasokkal, konnyen beazonosithat6 alapanyagokkal (pasta
és pizza), a kulfoldi produkciokban pedig szamos, az ételkészitésre, szo-
kasokra vonatkoz6 informéciét tévesen kozolnek, helytelentil jelenite-
nek meg.

ESETTANULMANY
Montalbano feliigyelé

Szicilia a mediterran térség kdzpontja és egyben Eurdpa periferikus terilete, az 6kor 6ta
kulturak és civilizaciok kapcsolodasi pontja. Az Etnanak, melynek jellegzetes alakjaval
a szigetet azonosithatjuk, az okori id6k dta tulajdonitanak szimbolikus jelentéséget,
mivel a gordég mitoldgia szerint Héphaisztosz kovacsmUhelyét rejti a vulkan gyomra
(Cirelli - Nicosia, 2010). A gazdag térténelmi mult mély nyomokat hagyott az épitészeti
kulturaban, a mez6gazdasagi technoldgiaban, a gasztrondmiaban, azonban a sziciliai
identitast lényegesen az egyik, Szicilidt elfoglald birodalom sem tudta megvaltoztatni
(Nicosia, 2011a). Azt az identitast, amit Montalbano feligyel6 olyan nemes egyszer(-
séggel testesit meg (Irimids, 2012; Nicosia, 2011b). Andrea Camilleri nagy siker(, a szi-
ciliai nyelvjarast is alkalmazo regényeibdl 1998-ban készitettek tobbrészes televizios
sorozatot, melynek nem titkolt killdetése az volt, hogy pozitiv képet fessen a szigetrdl
(Messina—Bocchioli, 2008). Az emberséget, az 9sszetartozast, az egymas iranti tiszte-
letet hangsulyozzak a torténetek, amelyek a valds Sziciliat kivanjak a nézék elé tarni,
annak j6 és rossz oldalaval egyUtt, mikdzben minden egyes epizddban egy bintényt ol-
danak meg a vigatai rend6rérs nyomozdi. A produkcidonak készénhetéen Montalbano
feligyel6 komoly népszerUségre tett szert, olyannyira, hogy ma mar az ibleai térség
nagykoveteként tartjak szamon (Magazzino—Mantovani, 2012).

A Szicilidhoz mar szinte genetikailag kapcsolodo maffia ebben a sorozatban is sze-
repet jatszik, bar annak nem f&szerepldje (Nicosia, 2012). Vigata egy fantazia szilte
varos, amelyet a regényird, Camilleri a legtipikusabb sziciliai varosként jellemez, hiszen
itt mindenki mindenkirél mindent tud, mindenki mindenkit ismer, am ha egy blncse-
lekmény torténik, senki sem latott vagy hallott semmit — és féleg senki sem beszél.
AMontalbano-sorozatnak készénhetéen a filmbeli taj mintha Szicilia lelkének tikre len-
ne. A katolicizmus erkdlcsi normai és az élet minden szegmensét meghatarozo viselke-
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dési formak ebben a sorozatban is felismerheték. Ugyanakkor Montalbano feligyel6 a
bin és binhddés kérdéskorét sajat felfogasa szerint értelmezi, amilegalabb annyira szi-
ciliai, mint az ételek, amelyeket el6szeretettel fogyaszt. A sziciliaiakat nem lehet erével
ravenni az egyUttmukodésre, a feligyel6nek csak az ottani jatékszabalyokat betartva
van arra esélye, hogy a bintényeket feltarja, a tetteseket elfogja.

Ezek a jatékszabalyok pedig hasonldak a vacsoraasztalnal kovetett ritudlékhoz,
amelyek megvaltoztatasa elképzelhetetlen. Montalbanodnak nincs csaladja, baratndje
északon, Genovaban él, a sorozatban mégis szamos alkalommal bepillantast nyerhe-
tink egy délolasz csalad életébe. Az asztalhoz a csaladi hierarchidban betdltott poziciok
szerint kell leGIni, az apa az asztalfénél foglal helyet, jobbra mellette az elsészilott fiy,
balra esetleg még egy férfirokon, utana a lanyok, majd végil az édesanya, miutan fel-
szolgdlta az ételeket. Az ételeket is megfelelé sorrendben kell fogyasztani, az eléétel
altalaban kecske- vagy juhsajt, szalami és olivabogyd. Az els6 fogas a pasta, amelyet ki-
fézés utan nem oblitenek le, azonnal talaljak, hiszen még gézologve kell 6sszekeverni a
szdsszal. Ha a haziasszony késlekedik, a tészta 6sszeragad, és nem fogyasztjak joizien.
Az ételeket lassan, sietség nélkyl kell izlelni, mindennek megvan a maga ideje, a tész-
tafogyasztas pedig nem az a tevékenység, amelyet kapkodva lehet végezni. A maso-
dik fogas altaldban marha- vagy sertéshus, esetleg friss tengeri hal, évszaktol figgéen.
A husfogyasztas tipikusan télen jellemz6, mig a nyari idészakban a tenger gyimélcsei,
a kardhal, a tonhal, a tintahal, a rakfélék képezik a fé fogasokat. A sorozatban a feli-
gyel6 gyakran étkezik étteremben, ahol mindig a szezonnak megfelel$ alapanyagokat
hasznaljak fel. Az izek, illatok pedig ellenallhatatlanul csabitoak. A sziciliai gasztronémia
gazdag tarhazat ismerhetjik meg a sorozat epizddjain keresztil, amelyben jellegzetes
parasztételek, mint a brokkolis tészta, a csicseriborsos tagliatelle (metélt tészta), vagy a
sortésztaban silt tokvirag kerilnek talalasra, illetve szerepet kapnak az inyencségnek
szamito toltott kardhaltekercsek és a rakfélék.

Montalbano személyiségérdl, nyugodt természetérdl sokat elarul az, hogy a haztar-
tasat egy olyan parasztasszony iranyitja, akinek a fiat valamilyen kisebb vétség miatt a
felugyel6 korabban elfogta és bortonbe zaratta. A binoz6 édesanyja, aki inkabb a fia-
ra neheztel, mint a feligyel6re, mindennap féz Montalbandnak, aki megnyugvast talal
ezekben az ételekben. Az asszony messze féldon hires arrol, hogy milyen finom arancino-t
készit. Az arancino (kUp formaju, raguval t6lt6tt rizsbomba) tipikusan sziciliai étel, valo-
szinUleg a szigetet korabban urald arabok konyhakulturajabdl integralodott a sziciliai fo-
gasokkal. A sorozatban az arancino mindig az Unnepléshez, az egyUttléthez kapcsolddik,
mintegy megkorondazza ezeket a kdzosségi pillanatokat. A filmen felszolgalt ételeknek ko-
szonhetGen a sziciliai gasztrondmia remekei reflektorfénybe keriltek, az izek, az illatok,
a friss alapanyagok 6sszefonddnak a sziget nevével. Szicilia turisztikai imazsat a szigeten
tevékenyked6 maffiaszervezetek feketére festik, am a Montalbano-sorozat humoranak,
onironiajanak és kivald ételeinek koszonhetéen megprobalja ezt feloldani.

OSSZEGZES

A gasztrondmia és a filmek szimbiézisa tobb téren is megfigyelhetd.

Egyrészt a jatékfilmeken bemutatott tajjellegti ételek, amelyek a geogra-
fiai sajatossagokat hangstlyozzak, formaljak egy turisztikai desztinacié
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imézsat. Masrészt a gasztrondémiaval foglalkoz6 televiziés mtisorok és
filmek a néz6k fogyasztési szokésait is befolyasoljak. A helyi ételek ma-
gukban hordozzdk a hely szellemi 6rokségét és identitasat. A helyi fo-
gasok és ételkészités a foldrajzi, tarsadalmi és kulturélis kornyezetet is
tikrozik, kihangstlyozva ezzel a hely egyediilallésagat. Az olasz és a
sziciliai gasztronémia filmbéli szereplésének vizsgalata ezt a célt szol-
galtdk. A gasztronémidra épiilé innovativ filmturisztikai szolgaltatdsok
kialakitasdndl figyelembe kell venni a kovetkez6 tényezoket: (1) az étel
vagy alapanyag mennyire tiikrozi a hely geogréfiai egyediilallosagat, (2)
az étel vagy ital milyen asszociaciokat valt ki és (3) milyen fogyasztasra
0sztonoz, valamint (4) az étel milyen ikonikus filmekhez, szinészekhez
vagy ismert séf nevéhez kothetd.



IX. fejezet

Filmstudiok, tematikus parkok
és filmmuizeumok

A fejezet f6bb témai:

— filmstadiok létrejottének torténete,

— afilmstadiok geogréfiai elhelyezkedése és a filmgyartas kozpontjai,
— miikodd filmstadiok turisztikai vonzereje és szolgaltatasaik,

— filmekre éptil6 mtzeumok és latogatokozpontok miikodési stratégidja,
— kulturalis attrakciok és a filmes infrastrukttra kapcsolédési pontjai.

Bevezeteés

A filmek nem csupan a turisztikai motivaciéra vannak hatassal, hanem
a filmekhez és a filmsztdrokhoz kapcsolodo széles értelemben vett ke-
reskedelmi fogyasztésra is. A mikodo filmstadiokhoz tartozoé tematikus
parkok és latogatokozpontok szintén filmturisztikai vonzerdk. A film-
stadidkat természetesen nem azzal a céllal hoztdk létre, hogy a filmes
mesevildg irant érdekl6dsket fogadjak, hanem a filmek gyartasa a {6
profiljuk. Ennek alapjan a filmstadiokba iranyulé turizmus ,ipari turiz-
musként” is definidlhatd, mivel a filmgyértds technikai és mechanikai
folyamatanak megismerése a f6 motivécios tényez6. A turisztikai szol-
géltatas és a filmgyartas a filmstadiokban kialakitott tematikus parkok
esetén 6tvozédik. A filmstadié multifunkcionalis attrakcionak szamit,
amennyiben m(ikodé filmgyarrol van szo6, ahol a turisztikai szolgéalta-
tasok kiegészit6 szolgaltatasként szerepelnek (ilyen a Korda Filmpark és
Latogatokozpont is Etyeken). A kovetkez6 fejezetben a filmstudiok 1éte-
sitésének rovid torténete utan a tematikus parkok és a filmmuzeumok
miikodése keriilnek bemutatésra.



178 IX. fejezet « FILMSTUDIOK, TEMATIKUS PARKOK ES FILMMUZEUMOK

9.1. kép. A Roxfort vardzslétanoda a Universal Studios tematikus parkban
Forrds: Ratz T. (2013)

9.1. A filmstudiok megalakulasanak rovid torténete

A mozgokép feltalalasanak hajnaldn még nem léteztek filmgyarak, sem
filmszinhazak, ahol az alkotdsokat bemutathattik volna. A kamerak
feltalaléi maguk jartdk a vidéket és varosokat, ahol a vasari mutatva-
nyosok kozott mozgokép-el6adasukat prezentaltdk, vagy éttermekben,
kavézokban vetitették le filmjeiket (a Lumieére fivérek példaul Parizsban
a Grand Caféban). Késébb alkalmazottakat vettek fel, hogy a forgatasi
és vetitési (bemutatasi) feladatokat felosszak. A Lumiere csalad opera-
téroket képezett ki, és kiilonleges helyszinekre kiildte 6ket, hogy készit-
senek a tajrol, varosrdl rovid (10-15 perces) filmeket, amelyeket kés6bb
atifilmekként (') mutattak be.

Az els6 filmstudiot, a Black Mariat, 1893-ban Thomas Edison épitette
New Jerseyben. A 20. szdzad elején a sziilet6 filmstadiok Los Angelest
valasztottak székhelyiiknek. A dontésnek természet- és gazdasagfoldraj-
zi okai voltak: a nyugati parton sokkal tobb a napstitéses 6rdk szama, igy
hosszabb id¢szakban lehetett forgatni. (Az akkori technolégia nem tette
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lehet6vé nagy erejii lampak hasznalatat, ezért a stdidkban a mennyezet-
be vagott ablakokon beszlir6d6 természetes fényt hasznaltak.) Tovabba
a keleti parthoz képest a foldtertiletek és a munkaeré is olcsébbak vol-
tak a nyugati parton. Hollywoodban, Los Angeles egyik kiilvarosaban,
1911-ben alakult meg az els6 filmgyar, a Nestor Studios. A filmstadiok
olyan filmes nagyvéllalatok, amelyek nagyipari jelleggel, széridban gyar-
tanak filmeket. A filmstadiékban nagy méreti mtitermekben felépitett
diszletek kozott torténik a forgatas és a film utémunkait is altalaban a
stadioban végzik el. Szinte egyidejlileg alakultak a ma is hires filmsta-
didk, mint a Warner Brothers (1903), Fox Studios (1915), Metro-Goldwyn-
Mayer (1924), Paramount (1916) és a Radio Keith Orfeum (1928). Ezeket a
filmgyarakat nevezték a ,Nagy 6tosnek” (Big Five) vagy a , Nagyoknak”
(the Majors), mivel a filmek gyartasat sajat tulajdond filmstadiokban vé-
gezték, ahol a rendezé és a szerepl6garda a studioval allt szerzédésben
(Kawashima, 2011). A filmstadiok sikerét az tigynevezett vertikalis integ-
raci6 adta, mely szerint a forgalmazast is sajat tulajdont cégeken keresz-
ttl bonyolitottdk, és a filmeket sajét filmszinhdzaikban mutattak be. Az
ot nagyvéllalat igy indokolatlanul magasan tudta tartani a filmek arat,
emellett ellehetetlenitették a fliggetlen mozik és filmgyartok mtikodését.

Az Amerikai Legfels6bb Birésag 1947-ben sziiletett dontése (USA
kontra Paramount) megnyirbélta a filmstadiok gyartasra, terjesztésre
és forgalmazdasra vonatkoz6 monopol hatalmaét, és megtiltotta az drias-
vallalatok kozotti trosztot. Az 1970-es és az 1980-as években tartottak
attol, hogy a televizié hasonlé monopolhelyzetbe keriil, ezért megtiltot-
tdk, hogy a televiziés csatorndk sajat mtisorokat gyartsanak (Croteau-
Hoynes, 2013). Ez a jogszabaly a fliggetlen filmes kis- és kozépvallalkoza-
sok megnovekedett térnyerését eredményezte (horizontalis integracio),
és az olcso és végtelenitett torténet( televizios sorozatok gyartasat hozta
(Christopherson, 2006). Egyrészt a nagy studiok egzotikus helyszine-
ken jatszodo latvanyos filmeket kezdtek el gyartani, hogy minél jobban
megkiilonboztessék a mozifilmeket a televizios miisoroktol. Mdasrészt a
televizids sorozatok gyartasara kiilon iparag éptilt. A sorozatok gyartasa
olcsébb, mert 6nall6 vallalkozokat foglalkoztatnak (below-the-line-crew)
és amator szinészeket alkalmaznak, akikkel csupadn a forgatds napjaira
kotnek szerz6dést. A sorozatok jelent6s hasznot hoznak a gyartéknak,
mert uraljak a kereskedelmi csatorndk mtsoridejét, végtelen alkalom-
mal ismételhet6ek és kiilfoldon is konnyen értékesithetéek. New York
kreativ filmes iparaga a sorozatgyartasokra specializdlodott, és itt ta-
lalhat6 a kereskedelmi televiziés csatorndk székhelye is. Filmturizmus
szempontjabol New York elsé szamu desztinaci6, amit a szamos televizi-
6s sorozatnak is koszonhet (A pletykafészek, Castle, Helyszineldk, Jobardtok,
Maffiozok, Sherlock és Watson, Szex és New York, Zsaruvér). Bizonyos ese-
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tekben New York is més varost alakit: A férjem védelmében cim(i sorozatot
New Yorkban forgatjak, bar a cselekmény helyszine Chicago.

A filmstadiok alapitasat altaldban hosszt és Osszetett egyeztetési
folyamatok el6zik meg, amelyek kapcsan tobb szempontnak és érdek-
nek kell ko6zos nevezére jutnia. Az érdekegyeztetések a kormény, a be-
fektetSk, a produkcids iroddk, az ingatlan fejleszt6i kozott torténnek.
Amennyiben a stidié nem rendelkezik sajat produkciés irodaval, amely
a filmes megrendeléseket és a sikeres miikodést biztositand, akkor fi-
gyelembe kell vennie a hely tertiletspecifikus gazdasagi és tarsadalmi
jellemzéit, mivel ezek jelentsen befolyasoljak a nemzetkozi, nagy kolt-
ségvetésli produkciok helyszinvalasztasat. Ilyen attribatum példaul a
valutadrfolyambol szdrmazoé kiilonbség; a helyi tdmogatasok mértéke
(incentives); a helyi képviseletek és szervezetek miikodése, azaz mennyi-
re filmbarét a hely, mennyire zokkenémentes a sziikséges engedélyek
beszerzése; a helyi szakemberek képzettsége és szaktudésa; a studio
nemzetkozi vérkeringésben valo jelenléte, hirneve. A filmstadié mene-
dzsercsapatanak nemzetkozi és iparagi kapcsolati tékéje szintén megha-
tarozo elem a studio sikerességét illetGen.

A runaway produkciok aranya novekvé tendenciat mutat (Christo-
pherson, 2006). Ezek olyan hollwoodi produkciék, amelyek nem a Los
Angeles-i stadidkat és helyszineket veszik igénybe, hanem mas alla-
mokban vagy orszagban forgatjak a filmeket, els6sorban a koltségtaka-
rékossag vagy az egzotikus helyszinek miatt. Ezt egyrészt a szakképzett
és olcsobb kreativ munkaeré megléte biztositotta, masrészt a varosok
és régiok filmipart tdmogat6 rendelkezései tették lehetévé. 2004-ben a
vilag legnagyobb kasszasikerd, top tiz bevételd filmes produkciéjabol
nyolcat nem a Los Angeles-i filmsttdiékban forgattdk. A Titanic Mexi-
koban, a Fox Baja stadioban keriilt felvételre; A Gyiiriik Ura-trilogiat Uj-
Zélandon forgattak; az els6 két Harry Potter-filmet, valamint a Csillagok
haboriija els6 epizédjat Londonban vitték filmre; a Jurassic Parknak pedig
Hawaii adott otthont (Goldsmith-O’Regan, 2005). Azonban a Los An-
geles-i filmstadiok technikai élszinvonalat tovébbra is bizonyitja, hogy
ezen produkciok utomunkait Kaliforniaban végezték el.

9.2. A filmstudiok térbeli elhelyezkedése és mérete

A fizikai tér mérete, amelyet egy filmstadi6 elfoglal, valamint a foldrajzi
elhelyezkedése meghatdrozé tényez¢ a filmstadi6 fejleszthet&sége és bs-
vithet6sége szempontjabol. A filmstadidk altalaban tobb miitermet, han-
gart, irodat, és egyéb helyigényes épiiletet foglalnak magukban, ezért a
filmstadiokat altalaban févaros vagy nagyvaros kozeli periférian épitik fel.
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A 20. szazad elején alapitott eurépai nagy filmstadidk, mint a London
kozpontjatol 20 percre fekvo Elstree Studios (1926), Shepperton (1931) és
a Pinewood az Egyesiilt Kiradlysdgban; Cinecitta Olaszorszagban (1937);
a Babelsberg Németorszagban (1911); Ardmore Irorszagban (1958), mind
varosszéli beruhdzasok, ipari tertiletek voltak. Az els6 hollywoodi sta-
didkat szintén a varoskdzponttol tavol alapitottak.

A filmstadiok méretét és kiszolgalasi kapacitasat tekintve a ro-
mai Cinecitta egyediilallé. Benito Mussolini megalomanidjat mutat-
ja, hogy Eurépaban a legnagyobb, 6néll6 filmvérost akarta létrehozni.
A ,Mozivaros” épitését 1937-ben kezdték el. Carlo Roncoroni mérnok és
Gino Peressutti épitész kaptdk a megbizast, hogy valdra véltsak a gran-
diézus tervet, azaz hozzdak létre a filmvarost. Réma kozpontjatol csupan
kilenc kilométer tavolsdgra taldlhat6 az ,Alomgyar”, ahogy Federico
Fellini nevezte a Cinecittat. A 400 000 m?* alapteriiletti filmgyar a hetven
évet meghalad6 fennallasa alatt tobb mint 3000 film sziiletéséhez asz-
szisztalt. Az olasz és a nemzetkozi mestermtivek kozott talalunk 47 Os-
car-dijas produkciét, melyek koziil fontos kiemelni a Quo Vadis? (1951), a
Ben Hur (1959) és a Kleopdtra (1963) cim filmtorténelmet iré alkotdsokat.
A Cinecitta adott otthont Martin Scorsese New York banddi (2002) pro-
dukcidjanak, valamint a Mission: Impossible 3-nak is (2006). A Cinecitta
elénye, hogy egyszerre tobb produkciot és televizioés programot tud ki-
szolgdalni, és azok szamara zavartalan forgatast biztositani. Ennek elle-
nére a Mozivaros mara mar hanyatl6 fazisat éli, egyre kevesebb nagy
koltségvetésti produkcié érkezik a filmstididba, amelyet leginkabb
a Rai olasz televizids csatorna él6 adasai és kvizjatékai toltenek meg.
Sokak szerint az igazi mélypontot a Big Brother valésdgshow jelentette,
amelyet teljes egészében a Cinecittaban vettek fel.

Cinecitta Si Mostra. 2011. aprilis 29-én a Cinecitta kapui kitarultak és a turistak akkor el&-
szor bejarhattak az olasz filmgyartas legendas kozpontjat. A megnyitast kdvetéen 130 ooo
latogato kereste fel a studiot. A kiallitasok és a filmstudiot bemutato vezetett tura célja,
hogy tisztelettel addézzon mindazok elétt, akik az olasz filmmUvészetben tevékenykedtek:
rendezdk, szinészek, producerek, irdk; és mindazok elétt, akik a hattérben a szinfalak mo-
gott dolgoztak. A kiallitason az idegenvezetd végigkalauzolja a latogatdt a Cinecitta torté-
nelmi diszletei koz&tt, mikdzben megismerik az ,Alomgyar” torténetét, kulisszatitkait, és
megcsodalhatjak az egykori ikonikus forgatasi épileteket (példaul a birodalmi Roma foru-
mat), valamint a kosztimoket és egyéb forgatasi eszkdzoket (www.cinecitta.it).

A filmstadiok épitésének gyakorlataban 4j tendencia figyelheté meg, és a
korabbi szokassal - azaz a varoskozponttdl tavoli helyen épiil6 stadiok-
kal - ellentétben belvérosi tertileteken létesitenek filmgyarté kézponto-
kat. Ilyen varosi filmstadié példaul Sydney-ben a Fox Studios Australia, a
Central City Studios Melbourne-ben és a Three Mills Studios Londonban.
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A varosi tér dtalakitasa és fejlesztése a kulturalis értékek revitalizacidjanak,
valamint a kreativ ipardgak el6térbe kertilésének tendencidjat tiikrozi. Ezt
bizonyitja, hogy a Melbourne-ben alapitott filmsttdi6 egy kordbbi kikotsi
varosrész, azaz ipari negyed volt, amely most Melbourne filmes kézpont-
janak ad otthont; mig a londoni Three Mills Studios egy korabbi desztil-
laciés és palackoz6 tizem helyét foglalta el. A filmstadio alapteriiletének
kiterjedése ugyanakkor jelentésen korlatozhatja a stadio fejlédését. A lon-
doni Ealing Studios, ahol 1902-ben forgattak az els¢ jeleneteket, az azt ko-
riilvevé urbanizécié eredményeként képtelen volt tovabbfejlédni.

Az Ealing Studios a brit filmgyartas kdzpontja volt, és nemcsak a két vilaghaborut vészelte
at, hanem a filmgyartast folyamatosan kihivasokkal terhel& technoldgiai fejlédést is. A stu-
did az ugynevezett Ealing vigjatékokrol valt hiressé a brit filmkedvel6k korében. 1955-ben
a BBC tulajdonaba ker(lt, és 1992-ig, azaz a tulajdonosvaltasig a BBC televizids sorozatai-
nak gyartasi helyszine volt. 2000-ben Barnaby Thompson és Uri Fruchtmann (Fragile Films)
megvasaroltak az Ealing filmstudiot, és jelentds fejlesztésekbe kezdtek (felszamoltak az
elavult hangtechnikat, kibévitették a studio teriletét, valamint digitalis és hagyomanyos
filmkészitésre is lehetdséget biztositottak). 2002-ben az Ujjasziletést jelentette Oscar
Wilde vigjatékanak filmes adaptacidja Colin Firth, Rupert Everett, Reese Witherspoon és
Judi Dench szereplésével: Bunbury, avagy jo, ha szilard az ember (www.britmovie.co.uk).

A Fox Studios Baja épitése 1996-ban kezd6édott Mexikéban, harom 6ra
tavolsagra Los Angelestsl. A studiét eredetileg James Cameron Titanic
(1997) cimd filmjének forgatdsara tervezték. A Csendes-6cedn partjan a
studio épittetdi 1étrehoztak a vilagon a legnagyobb, egyedi technol6gia-
val rendelkez6, viz alatti forgatdsra alkalmas apparétust, amelyet négy
hatalmas medence biztosit (www.bajafilmstudios.com). A Baja studio
épitésekor figyelembe vették a Kaliforniai-obol turisztikai vonzerejét,
amelyre a ,Foxploration” (a Fox és az exploration = felfedezés sz6bol) el-
nevezésli tematikus park épiil (Beeton, 2005). Rosarito foldrajzi elhelyez-
kedése meghatarozo volt a sttdio befektet6i szdmara, hiszen a dél-kali-
forniai régi6 szomszédsagaban, de hatdron tali, azaz mexikoéi tertileten
fekszik. Ez a logisztikai és infrastrukturalis egyediilallésag jelenti a Baja
Studios piaci el6nyét, hiszen a nagy koltségvetésti, viz alatti forgatasi
technologiat igénylé produkciok kiszolgéalasa a cél.

9.3. Filmes tematikus parkok

A filmek vilaga kivancsisagot és almodozést gerjeszt ugyanagy, aho-
gyan a filmgyartas is misztikus, vardzslatos tevékenységnek ttinik a ki-
viilallok szamara. A filmekre épiilé tematikus parkok (Disney World,
Universal Studios) turisztikai vonzereje megalapitasuk 6ta toretlen. To-
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vabba egyes filmstudiok részben tematikus parkként miikodnek, igy a
filmgyéartast (ipari és mtivészeti tevékenység) és a kereskedelmi szolgal-
tatdsokat, valamint a szérakoztatdst 6tvozik. A tematikus parkok a he-
donista fogyasztas terei, egyben jelent6s szabadidds és turisztikai komp-
lexumok (Ma et al., 2013). Az alabbi bekezdésekben a tematikus parkok
turisztikai szerepe kertil bemutatésra.

A tematikus parkok fantaziavildgba, a Disney-vilag btivkorébe vonjak

a latogatokat, ahol a jatékfilmekhez és animaciés filmekhez kapcsol6do
mesevilag helyszineit imital6, mesterséges kornyezetben szérakozhat-
nak (Disney World, Disneyland Parizs, Toki6 Disneyland). A tematikus
parkok nagy teriiletli, mesterséges kdrnyezetben létrehozott, egy vagy
tobb téma koré épitett turisztikai és szabadid6s attrakciok (Aubert-
Jonas-Berki, 2012; Puczk6-Ratz, 2002), melyek jelent6s volument keres-
letet és viszonylag magas egy fére juté bevételt generalnak. 2007-ben
példaul az amerikai tematikus és szérakoztaté parkok 12 millidrd dollar
bevételt generaltak (Dong-Siu, 2013). Az els6 tematikus parkot, amelyet
a rajzfilmek vildga inspiralt, Walt Disney alapitotta 1955-ben Kaliforni-
aban. A korabbi viddmparkokhoz képest formabont6 koncepcié (egysé-
ges menedzsment, egyszeri belépddij, egy téma koré épitett kornyezet
és attrakciok) szerint épiilt Disneyland a tematikus parkok modelljét te-
remtette meg. A Disneyland Beeton (2005: 175.) értelmezésében tipikus
,Fantaziavilag™:

e szorakoztatdiparbol (mesefilmek, jatékfilmek, animécios filmek)
kolcsonzott téma,

e er6sen markazott, a szponzorok agressziv jelenléte mindenhol
megfigyelhet,

e éjjel-nappal miikodé attrakeio,

e véltozatos (tematikus éttermek, biifék, multiplex mozik, high-tech
szorakozas),

o elszigetelt, mesterséges kornyezet, az adott tertilet gazdasagi, tarsa-
dalmi-kulturélis és természeti kornyezetétdl fiiggetlen, 5Snmagaban
létez¢ (szolipszizmus),

¢ posztmodern abban az értelemben, hogy szimuléciora, virtualis va-
losagra épit.

1980 6ta a tematikus parkok az egész vilagon teret hoditottak, és globa-
lis jelenséggé valtak (Geissler-Rucks, 2011). Geissler és Rucks (2011: 127)
adatai alapjan jelenleg az Egyesiilt Allamokban kozel 600, mig Eurépa-
ban hozzéavettlegesen 300 tematikus szérakoztaté park miikodik, ezek
koziil természetesen nem mind a filmek vagy mesefilmek vildgara épiilt.
A top tematikuspark-lancok kozott talalhaté a Walt Disney Attractions,
Merlin Entertainment Group és a Universal Studios Recreation Group.
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9.2. kép. Universal Studios filmes tematikus park Orlandéban (USA)
Forris: Papp-Vary A. (2009)

A tematikus parkok szolgaltatdsai dltaldban egy téma koré éptilnek. A te-
matikus park sikerének kulcsa a megfelel6 és kreativ témavalasztas
(Beeton, 2005). Ezt a tematikat tiikrozi a park épitészeti jellege, tajelemei,
valamint a szoérakoztaté attrakciok, cstiszdak, medencék, hulldmvas-
utak, szimulédtorok, osszefoglalé névvel: ride-ok. A film tnmagaban is
vizudlis mtifaj, a filmekre épiil6 tematikus parkok ezért nemcsak térben,
hanem vizudlisan is Gjrakomponaljak a fogyasztasi és szorakozasi tere-
ket (Beeton, 2005). Az aldbbiakban a tematikus parkok jellemz6i kertil-
nek dsszefoglalasra (Puczk6-Ratz, 2002):
e biztonsagos csalddi szérakozas,
e folyamatos szérakoztatas és spontdnnak tling, bar rendszeres show-
elemek (616 mesefigurdkkal val6 talalkozas, zene, mutatvanyosok),
e szabadtéri és beltéri programok,
e magas szint(i szolgdltatasok,
e tisztasag és biztonsag,
e igényes és nagy koltségii ride-ok (a tematikus park jelentés beruha-
zést igényel),
e 6-7 Oras, esetleg tobbnapos folyamatos szérakoztatas,
e a legtobb esetben egyszeri belépd6dij befizetése.
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Az igényes szorakoztatasrol alkotott elképzeléseket, az épitett kornye-
zetet és az attrakcidkat tekintve a Disney parkok az élménygazdasag
igazi Gttor6i. Az élményeket két dimenzio koré épitették fel: (1) a lato-
gatok aktiv bevondsa és interaktiv élmény garantédlasa, (2) a kornyezet-
tel val6 kapcsolat. A latogatok és fogyasztok szaméra az élmény akkor
igazan egyediilallo, ha szérakoztat, ugyanakkor tanulasra, Gj ismeretek
szerzésére is lehet&séget ad. Fontos, hogy a tematikus park Gjdonsagot
kinaljon, tartalmazzon kellemes meglepetéseket, és aktiv részvételre
Osztonozzon. A tematikus parkok kindlati elemeit a ,4E” koré épitik:
entertaining (szérakoztatas), educational (oktatds, Gj ismeretek atadésa),
escapist (az elszokés igérete), esthetic (igényes, szép kornyezet).

Y

perces lélegzetelallitd utazas alatt a latogatok a filmekben taldljak magukat. Az elveszett
frigylada fosztogatdi, a Casablanca, Mary Poppins és még sok mas filmtérténetet ird jelenet
kozott lehet athaladni. A honlapon a ride bemutatasanal igyekeznek minél jobban 6sztonoz-
ni az érdekl6ddket, hogy probaljak ki az attrakciot: , A tura alatt lehet, hogy torténik vala-
mi varatlan, de nyugodj meg, hiszen csak egy filmrél van sz6!” (https://disneyworld.disney.
go.com).

A filmes tematikus parkok kozott jellegiiket tekintve megkiilonboztet-
hettink (1) olyan tematikus parkokat, amelyek egy mtikodé filmstadion
beliil vagy ahhoz kapcsolédoan jottek létre (Paramount Studios, USA),
(2) turisztikai és szérakoztato jelleggel épitett filmstadio jellegti vagy fil-
mes témat alapul vev6 tematikus parkokat (Movieland, Olaszorszag), (3)
kordbban filmforgatasra hasznélt diszletvarosokat, amelyeket tematikus
parkka alakitottak (Shakaland a Dél-afrikai Koztarsasagban, A palota ék-
kove park Dél-Koredban).

Los Angeles-ben a Warner Bros. VIP Studio Tour folyamatosan megujuld szolgaltatasok-
kal varja a latogatdkat. A filmgyarban a jatékfilmek helyszinei és olyan televizids sorozatok,
mint a Mentalista, Két pasi — meg egy kicsi vagy a Big Bang Theory diszletei koz6tt kalau-
zoljak az érdekléddket. A stidio mikodo filmgyar, igy lehetGség van a diszletek mogeé is
bepillantani és a forgatasokat a valésagban megfigyelni. 2014-ben Batman szUletésének
75. évforduldjara kilon attrakcioval, Batman-kidllitassal késziltek. A Delux Tour a Batman
forgatasaba és diszletei kdzé repiti a rajongokat, akik taldlkozhatnak a diszletek és jelme-
zek készitdivel, megfigyelhetik, hogyan készilnek a kildnleges effektek, beszélgethetnek
a szakemberekkel, és egyutt ebédelhetnek a stabbal. Az 6tdras tura 250 dollarba kerdl
(vipstudiotour.warnerbros.com/deluxe-tour/). A studioban berendezték a Jobardtokbdl is-
mert Central Perk kavézot is, igy a latogatok elkészithetik sajat ,barna kanapés” fotojukat.
Astudio kezddlapjan tobb mint 1000 latogatd kommentalta a szolgaltatasokat. A legtobben
az idegenvezet6k tudasat és szorakoztatd stilusat emelték ki, valamint tobben emlitették,
hogy a turak alatt jatékos és szorakoztatd modon tanulhattak a filmgyartasrol. A kézonség-
szolgalat profizmusat bizonyitja, hogy a kommentekre, kérdésekre a Warner Bros. szinte
azonnal vélaszol, kedves és szolgalatkész stilusban.
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A filmstadiok els6dleges gazdasagi tevékenysége a filmgyartas. A stadi-
6k a fantdzia és a misztikum mesterséges vilaganak épit6i, ugyanakkor a
tényleges forgatds hosszt napokat, akar heteket is igénybe vehet, és egy
néhany perces jelenet felvétele tobboras munkéat igényel. Mar Walt Disney
is felismerte, hogy a latogatokat valészintileg nem is a konkrét forgatas
menete érdekli (az el6bb emlitett id6faktor miatt), hanem sokkal inkabb
annak az élménye, hogy bepillanthatnak a szinfalak, a kamera mogé és
sétalhatnak a diszletek kozott. A filmes tematikus parkok az eredetiséget
(authenticity) igen Osszetett médon kérddjelezik meg. A latogatok tudjdk,
hogy a jatékfilmek fikciora épiilé alkotdsok, azzal is tisztdban vannak,
hogy Mickey egér valdjaban nem létezik, s6t annak is tudatdban van-
nak, hogy a filmes tematikus parkban mesterségesen felépitett, eljatszott
jelenetekhez asszisztdlnak, az élmény mégis eredeti lehet a szamukra,
hiszen ott voltak a helyszinen (barmi legyen is az), és taldlkoztak Mickey
egérrel. Beeton (2005) filmes tematikus parkokat elemz¢ vizsgalatdban
részletesen kitért arra, hogy a munkatertileteket (backstage) hogyan va-
lasztjak el a latogatok szamara kialakitott tertiletektdl (frontstage). A film-
stadiok turisztikai sikere koszonhet6 annak, hogy megfelel6 tervezéssel
és kommunikdcioval egyértelmten kettévalaszthat6 a filmgyéartas ipari
tertilete (ezek nem latogathatoak) a latogatok élményét kiszolgalo terii-
letekt6l (kordbbi diszletek, diszletvarosok, kosztiimok, ,eljatszott” film-
forgatas megtekintése). A nagy filmstudiok tertiletén beliil a tertiletek és
épitett diszletek jelent6sen diverzifikdlodnak: zart mitermek, épitett és
természetes kornyezet, eurépai/amerikai utcarészletek, kozépkori/dkori
varosnegyedek alkotnak egységes szovetet. A filmstidiokon beliil az épi-
tett és természetes kdrnyezetnek szerepe és funkcidja, hogy atalakithato,
varialhat6, a megfelel6 modon véltoztathato legyen (Beeton, 2005).

Egyes televizids programok (példaul valésagshow-k) 6nmagukban is turisztikai attrakci-
o6va valnak, és a néz6k korében utazasi motivaciot gerjesztenek (Ward-0O’Regan, 2009).
Ilyen volt 2001-ben és 2012-ben az ausztral Big Brother forgatdsa, amelyet a queenslandi
Dreamworld tematikus parkban vettek fel. A villa és a benne lakok a ride-ok és attrakciok
mellett kaptak helyet. A latogatok kozvetlenil beleshettek a villalakok mindennapjaiba, és
jegyet valthattak, hogy az él6 mUsorban a kozonség soraiban tlhessenek. Azzal, hogy a Big
Brothert a Dreamworld tematikus parkban vették fel, egy Uj turisztikai attrakciot hoztak lét-
re, ezzel szélesitve a park latogatoi célcsoportjat (Ward—O’Regan, 2009).

A tematikus parkok szolgaltatasi elemeihez nemcsak a ride-ok, hanem
egyéb kereskedelmi és vendéglaté-ipari szolgaltatasok is tartoznak. Az
alaposan megtervezett vasarlasi és szuvenirbongészési kornyezet szintén
kellemes élményeket és szérakozést nydjtanak (Dong-Siu, 2013). Els6sor-
ban a kisgyermekes csaladokat célozzdk meg azok a vasarlasra 6szton-
z6 szolgéltatasok, amelyek a kedvelt mese- vagy animacios figurdk koré
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éptilnek. A népszerti animécios filmek mozikba kertilése el6tt a jatékgyar-
tok intenziv marketingtevékenységbe kezdenek, amelynek célja az ani-
macios filmek figuraihoz és torténetéhez kapcsolodo termékek értékesité-
se. A Nagy-korallzdtonyhoz kdtheté Némé nyomdban, vagy a Madagaszkir,
a Jégkorszak, a Jéguardzs vetitése el6tt jatéktargyak és online jatékok igen
er6teljes televizids reklamozasa volt megfigyelhett, am ha ezekhez az ani-
macibs filmekhez kapcsol6do targyakat a fogyasztok egy Disney temati-
kus parkban vaséroljdk meg, a termék , eredetibbnek” ttinik.

2012-ben nyitotta meg kapuit a Warner Bros. Studio Tour London. A studio a brit févaros
egyik legfrissebb filmes latogatokozpontja, amely teljes egészében a Harry Potter-filmekre
épul. Az eredeti diszletek, jelmezek, maszkok megtekintése és a Roxfort-élmény megta-
pasztalasa mellett lehet6ség van Dumbledor irodajaba és Hagrid kunyhojaba is belépni. To-
vabba ki lehet probalni a mitikus Nimbus 2000-et és Hagrid motorjat is. A studio tematikus
eseményeket is szervez, példaul karacsonyestét a Roxfortban, vagy S6tét Magia kurzust a
varazslotanoncoknak (http://www.wbstudiotour.co.uk/).

A tematikus parkok igen jelent6s beruhédzast igényelnek, ezért a koriilte-
kint6 és piackutatdssal megalapozott tizleti stratégia, valamint a politi-

|
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9.3. kép. Igazi vadnyugati filmes életérzés Eurépaban
Forris: Papp-Vary A. (2010)
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kai, gazdasagi és tarsadalmi kornyezet alapos ismerete elengedhetetlen
fontossagtak a bukas elkertilésének érdekében. Beeton (2005) primer
kutatasa alapjan a Fox Studios Australia filmstadié tematikus parkjanak
bukasa tiz tizleti és menedzselési pontban Osszegezhetd: (1) jelentésen
talbecsiilték a kiilfoldi és a belfoldi piacot, (2) jogvédelmi és engedélyez-
tetési problémak miatt az ismert karakterekre és filmekre éptil6 ajandék-
targyak és show-elemek hidnyoztak, (3) a tertiletrendezési szabalyzat és
a helyi lakosok ellenallasa miatt nem épithettek izgalmas ride-okat, (4)
az aktualis filmforgatdsokat elbarikadoztdk és lezartdk, (5) megujulasra
val6 képtelenség (nem Osztonozte a visszatérést), (6) tal magas beléps-
dijat szabtak meg, és nem kinaltak csaladi jegyet, (7) a magas belép&dij
ellenében tul kevés attrakciot kinaltak, (8) a szabadtéri attrakciok rossz
idében élvezhetetlenek voltak, (9) tal draga vésarlasi lehet6ségek, (10)
kevés izgalmas étkezési lehet6ség.

Andalaziaban, Dél-Spanyolorszdgban egy kiilonleges helyszin ad
otthont a Mini Hollywood tematikus parknak. Az Almeria kozelében
fekv6 Tabernas sivatag szolgalt els6dleges filmforgatési helyszinként az
ugynevezett spagetti-western (az olasz western) filmeknek, leginkabb

9.4. kép. Mini Hollywood, a spagetti-western filmek helyszine Andaltzidban
Forris: Papp-Vary A. (2010)
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Sergio Leone és Ennio Morricone alkotasainak (9.3. kép). Itt kertiltek
felvételre olyan klasszikus mtivek, mint a western-szatirdnak szant Egy
maréknyi dolldrért (1964) cimd film vagy A Jo, a Rossz és a Csiif (1966) és a
Volt egyszer eqy vadnyugat (1968), csak néhanyat emlitve a tobb mint 100
westernfilm koziil. A Mini Hollywood tematikus parkot a westernfil-
mek diszletei kozott épitették meg, igy a latogatok besétalhatnak egy
hamisitatlan vadnyugati kocsmaba, beléphetnek a bortonbe vagy a sza-
técsboltokba, valamint szemtanti lehetnek a cowboyok kozotti 16voldo-
zésnek (9.4. kép).

ESETTANULMANY

Az Etyeki Korda Filmpark és Latogatokozpont (2013. junius 2-an tortént helyszinbeja-
ras és vezetett tUra alapjan.)

Sir Alexander Korda (1893-1956) nevével fémjelzett Korda Filmpark és Latogatokoz-
pont a magyarorszagi filmturizmus egyik meghatarozé pontja. A studid 2007-ben
nyitotta meg kapuit a filmes szakemberek el6tt, a Budapesttdl 30 km-re fekvé etyeki
dombtetdn. A névadd Korda fivérek (Zoltan, Vince és Sandor) PusztatUrpaszton szilet-
tek, Kellner vezetéknévvel. Az Osztrak—Magyar Monarchia széthullasat kovetéen el6bb
Bécsbe, majd Parizsba utaztak, késébb Londonban telepedtek le. Mindharman a film-
iparban kamatoztattak tehetségiket, és karrierjik épitéséhez nem kevés batorsagra,
szerencsére és fantaziara volt szikségik. 1932-ben Korda Sandor alapitotta a London
Films és a British Lion Films cégeket. Nevéhez tobb mint 70 filmprodukcié kotédik, vala-
mint 6 volt az elsé filmrendezd és producer, akit lovagga tottek.

AKorda Filmpark kilsé épitett diszletekkel (New York-i utcarészlet, romai varosrész,
kozépkori varosrész stb.) hatalmas mitermekkel, 6000 m*-es Superstage teremmel, a
legmodernebb épitészeti, vilagitasi és hangtechnikaval tudja kiszolgalni a hazai és nem-
zetkozi filmprodukciokat (9.5. kép). A mitermekhez kapcsolddo kiszolgaloegységekben
az utomunkak elvégzésére is lehetdség van. A Filmpark adott otthont a Pokolfajzat 2: Az
aranyhadsereg filmnek, valamint A katedrdlis, Az id6k végezetéig és a Borgidk televizids
sorozatoknak. A mitermeket reklamfilmek és zenei klipek forgatasara is igénybe lehet
venni, itt forgattak a népszery olasz ze-
nész, Jovanotti egyik klipjét is, amelyben
feltUnik egy Ikarus busz. Magyar el6adok,
mint Janicsak Veca vagy Vastag Tamas
szintén itt forgattak klipjiket.

A latogatokdzpontot a projektgazda
Filmkozpont Kft. 2011-ben az Uj Széche-
nyi Terv keretében, az Eurdpai Unid 592
366 750 Ft-0os tdmogatasaval valositottak
meg, ami a teljes koltségvetés 50%-at tet-
te ki (www.etyeknet.hu). A latogatokoz-
pontban egy igényes kidllitas keretében
mutatjak be a Korda fivérek izgalmas élet-
torténetét, valamint a mozgoképgyartas
technikai fejl6dését. A diszletek kozott a Forras: Irimias A. (2013)

9.5. kép. New York-i utcarészlet
az etyeki Filmparkban
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latogatok betekintést nyernek a filmezés kulisszatitkaiba, amelyet az idegenvezetd ka-
rizmatikus el6adasa egyedi élménnyé valtoztat. Az interaktiv kidllitas kapcsan el lehet
jatszani egy jelenetet mondjuk a Pékemberbdl, vagy zold hattér el6tt motorozhatunk.

A latogatokdzpontban tobb programot és eseményt is szerveznek, példaul New
York-i vessz6futas, filmes tabor a Kordaban 2.0. A mitermeket, a vetitétermet, a kils6
diszleteket ki lehet bérelni rendezvényekhez, csapatépitésre, kidllitasra, fotdzasra vagy
akar eskivdkre. A filmpark izgalmas szolgaltatasai kézott talaljuk a Filmbuildinget, ahol
a latogatok sajat filmjiket forgathatjak le, az Etyeki helyszineldket, a Vadsav szinkroni-
zdlast, ahol a szinkronizalast lehet kiprobalni vagy a Kaszkaddr show-t. Ezek egyrészt
izgalmas kinalatot nyujtanak a rendezvénypiacon, masrészt azt mutatjak, hogy a film-
park nem tudja folyamatosan megtolteni a termeit filmes produkciokkal és forgato sta-
bokkal, ezért kénytelen alternativ szolgaltatasokkal bevételt generalni.

9.4. Az azsiai filmes tematikus parkok

Az &zsiai, leginkabb az indiai, a dél-koreai, a kinai és a japan piacon fi-
gyelhet6 meg a tematikus parkok iranti érdekl6dés és befektetési hajlam.
1983-ban nyitottdk meg Japanban a Tokyo-Disney-t. A tematikus park el-
sOpr6 sikerét bizonyitja, hogy a megnyitast kovet6 els6 évben 10 millié 14-
togatot fogadott (Shaw-Williams, 2004). 2011-ben Hongkongban példaul a
két legnagyobb tematikus park a Disneyland Resort Hong Kong és a Hong
Kong Ocean Park Hongkong GDP-jének 0,9%-at adtak (Dong-Siu, 2013).

A Bollywood becenév nem egy konkrét helyhez kdthet6, hanem ma-
gat az indiai filmgyartast jelenti. Mégis, ha a bollywoodi produkcidkat
foldrajzilag kivanjuk lehatarolni, akkor Mumbai tekinthet6 a filmgyar-
tds kozpontjanak. 2014-ben a Turisztikai Hivatal és allami tdmogatds
segitségével két 4j attrakcio jelent meg Mumbai kulturélis palettdjan: a
Film City tematikus park és a Nemzeti Filmmuzeum (www.thenational.
ae). A Film City tematikus parkban a bollywoodi filmrajongok bejarhat-
jak azokat a studidkat és helyszineket, ahol évente tobb szaz indiai pro-
dukci6 késziil. A Bollywood Turisztikai Tarsasag és a Multilink Word
cég csomagturakat kindlnak az érdeklédéknek. A négyoras tara maga-
ban foglalja a filmstudié diszleteinek megtekintését, az aktualis forga-
tasokba torténd bepillantast, valamint a filmsztarok otthonait bemuta-
té buszos turédt. Az idegenvezet$ egy stand up-komikus, aki viccekkel,
pletykakkal és filmes érdekességekkel teszi izgalmassa az utazést.

Az allami finanszirozassal megnyitott Indiai Nemzeti Filmmuze-
um a szazéves indiai filmmivészetet mutatja be. A mizeum célja nem
csupan a hindi nyelvi filmek védelme és bemutatdsa, hanem az indiai
népcsoportok filmes alkotasainak gytijtése és megtrzése. A kidllitason
megtekinthet6ek a filmekbdl ismert hires kosztiimok, targyak, diszletek
és eredeti felvételek.
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Dél-Koredban A palota ékkdve cim televizids sorozat forgatasi helyszi-
neit alakitottak at tematikus parkka (Daejanggeum Theme Park). A te-
matikus park eréssége, hogy a diszleteket megérizhették, valamint a
kosztiimokbdl kiallitast szervezhettek. A sorozat 6 témadja a gasztroné-
mia és a hagyomanyos étkezés volt. A parkon beliil lehet6ség van arra,
hogy a latogatok az ,autentikusnak” vélt kornyezetben megkdstolhas-
sak a sorozatbdl ismert kirdlyi étkeket. Kim (2012) empirikus kutaté-
saban a tematikus parkot felkeres6 koreai, kinai, japan és thai turistak
motivacioit vizsgalta. 701 kitoltott kérddiv alapjan az alabbi eredmények
sziilettek: (1) a legtobben, amellett, hogy A palota ékkdve forgatasi hely-
szinére voltak kivancsiak, televizios jelenetet imitalo fotokat akartak ké-
sziteni, (2) a sorozatban megfestett torténelmi és kulturdlis tajra voltak
kivancsiak, (3) személyesen is meg akartdk kostolni a sorozatbol ismert
tradicionalis koreai ételeket. Az interaktivitds, az Gj ismeretek szerzé-
se és a fantdziavilag megtapasztaldsa szerepet jatszottak a motivéaciok
kozott. A filmes kosztumok felprobélasa, az ételek megkodstolasa vagy
a testi fenyitésre kialakitott kinzéeszkozok kiprobalasa gazdagitotta a
filmturistak élményeit.

1996 6ta a Zhejiang tartomanyban talalhaté Dongyang varosdban
miikodik a Hengdian World Studios (China Daily, 2012). A Kinai Nép-
koztarsasag ,Chinawood”-ja Sanghajtél minddssze haromoéréds autéatra
talalhato (Wall Street Journal, 2011). A filmstadié els6 munkaja az opi-
umhabort torténetét feldolgozo kinai film diszletének megépitése volt.
A filmstadié hatalmas teriiletet fed le, nagyobbat, mint az Universal
Studios és a Paramount egydittesen. Kinai mértékben taldn nem meg-
leps, hogy mindossze négy honap alatt épitették meg a 19. szazadi
Guangzhou vérosrészt, mely épitészeti és tajelemi szempontbdl is hii
masét adja az ikonikus kinai helyeknek. A filmstadio késébb 28 kiils6s és
11 belsé helyszint épitett meg, amelyeket els6sorban kinai filmgyéartok,
de kilfoldi produkcidk is igénybe vesznek. A stadioban felallitottdk a
Tiltott varos tokéletes mésolatat (bar minden épiilet az eredetihez képest
egy méterrel kisebb), valamint itt taldlhat6 a bels¢ térben felallitott leg-
nagyobb Buddha-szobor is.

2004-ben alapitottdk a Hengdian Chinese Film Industrial Parkot az-
zal a céllal, hogy a filmgyartast és televizios miisorkészitést népszertisit-
sék Kinaban. A Park 36 000 munkahelyet teremtett, és a varos GDP-jének
egyharmadat adja. A filmforgatasra érkez6 szakemberek keresletének
koszonhetSen a szélloddk 80-90%-os kihasznéltsaggal miikodnek, és a
helyi vallalkozok folyamatos megrendeléseket kapnak. A mezégazda-
sdgban vagy a kozeli gyarakban dolgozé kinaiak gyakran jatszanak
statisztaszerepeket, igy egészitik ki keresetiiket. A tematikus parkban
show-elemeket is bevezettek, amelyek kifejezetten turisztikai szolgalta-
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tasoknak tekinthetSek. A 14 el6adas talnyomoéan a studidban forgatott
televizids sorozatokhoz és jatékfilmekhez kapcsolédik, am olyan bemu-
tatok is programon vannak, amelyeknek kevés koziik van a filmgyartas-
hoz (példaul latvanyos tai chi bemutatok). A park latogatottsaga néhany
év alatt kozel 28%-o0s novekedést produkélt, ami koszonhet6 a park ers-
teljes marketingjének is.

9.5. Filmmuzeumok

A filmmuzeumok szintén off-location filmturisztikai attrakciok. Off-
location abban az értelemben, hogy az épiilet falain beliil nem forgattak
filmeket, ugyanakkor a mtzeum filmrelikvidi, filmtorténeti dokumen-
tumai és filmes eseményei filmturisztikai kindlati elemként funkcio-
nalnak. Geografiai értelemben megkiilonboztethetiink: (1) nemzetkozi
(példaul a London Filmmuzeum vagy az Olasz Nemzeti Filmmuzeum);
(2) regionalis (Miinchen Filmmuizeum); (3) helyi (Cefald Filmmuizeum)
vonzéskorzettel rendelkez6 filmmutzeumokat. A filmmuzeumok célja a
filmes archivumuk meg6rzése és renovalasa, a filmforgatas technolégiai
fejlodésének bemutatasa, a nemzeti filmtorténet kutatasa, a ritka filmal-
kotasok megismertetése a kozonséggel, valamint filmes kulturélis ese-
mények szervezése. A tovdbbiakban négy példa bemutatasan keresztiil
szemléltetem a filmmuizeumok kulturdlis jelent6ségét.

A London Filmmuzeum a Temze foly6 partjan az egyik top turisz-
tikai attrakcio, a London Eye kozelében taldlhato. Az épiiletben helyet
foglal6 kiallitds a brit filmgyartds torténetét mutatja be, eredeti doku-
mentumokkal, fényképekkel, diszletekkel, koszttimokkel és filmforgata-
si eszkozokkel. A miizeum hagyoményos kiallitétérnek tekinthets abbol
a szempontbol, hogy kevés lehet6séget ad a targyak megérintésére és ki-
probélasara, vagyis az interaktivitasra. Ez alél képez kivételt a Csillagok
hdboriija egyik jelenetének berendezett tirhajo-diszlet, ahol R2-D2-val és
C3PO-val kuilon térités ellenében lehet fot6zkodni.

Az Olasz Nemzeti Filmmuzeum székhelye Torinéban a kiilonleges
Mole Antonelliana épiiletében talalhatd. Az 1941-ben alapitott filmmu-
zeum Orzi a vilag egyik leggazdagabb filmarchivumat és a filmgyartas
technoldgiai eszkozeit. A mizeum gazdag képanyaggal mutatja be a
fényképészet torténetét is, konyvtara (Bibliomediateca) pedig a filmes
irodalom kincsesbanyaja. Az interaktiv és folyamatosan megujulé kial-
litdsaival nemcsak a filmek és a mozi vilaga irant érdeklédéket, hanem a
szakmabelieket is vonzza. A mtzeum tevékenységei kozott szerepel hé-
rom filmfesztival megrendezése (Torino Film Festival, Cinemambiente,
Torino Gay and Lesbian Film Festival), valamint a tehetséges fiatal rende-
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z6knek sz6l6 nemzetkozi filmmiihely irdnyitasa (TorinoFilmLab). A mu-
zeum és a Torino Piemonte Film Commission &ltal vezetett filmmitihely
célja, hogy a vildg barmely orszdgabol szarmazo tehetséges, palydjuk
elején 1év6 rendezdket képezze és anyagilag tdimogassa. A fiatalok m-
veiket a torindi filmfesztivalon mutathatjak be, ahol tobb mint 200 pro-
ducer, dontéshozo, filmvasarlo és terjeszt6 vesz részt, egyediilallo lehe-
téséget biztositva ezzel a filmek forgalmazaséra és terjesztésére (www.
museocinema.it/). Turisztikai szempontbdl fontos hangstlyozni, hogy a
filmmuazeum Olaszorszag egyik leglatogatottabb kulturalis intézménye.

A miuncheni vérosi filmmazeumot (Filmmuseum Miinchen) 1963-
ban alapitottak, archivuma tobb mint 5000 filmet és egy egyediilallo
3D gytjteményt 6riz. A mizeum naponta valtozé programmal varja
a filmrajongokat, kiilonleges filmtorténeti alkotasokat és egyediildl-
16 premierfilmeket vetitenek eredeti nyelven. A némafilmeket él6 ze-
nei kisérettel mutatjak be, visszaforgatva ezzel az id6 kerekét a mozi
sziiletésének hajnalara. A vetitéseket filmrendezdkkel, filmkészitSkkel
vagy szinészekkel folytatott kerekasztal-beszélgetések kovetik. A mu-
zeum leginkabb a német, s6t a miincheni filmrendezék (Wim Wenders,
Herbert Achternbusch, Rainer Werner Fassbinder, Nicolas Humbert és
Werner Penzel) munkaja el6tt tiszteleg. A mtizeum tovabbé a Dok fest, a
Miinchen Film Festival és a Filmiskoldk Nemzetkozi Filmfesztivaljanak
ad otthont (http://www.muenchner-stadtmuseum.de/).

A Palermoétol alig 100 km tavolsagra fekvé sziciliai haldszfalunak,
Cefalanak komoly filmes torténete van. Az els¢ filmet 1921-ben forgattak
Cefalun, késébb tobb mint 20 olasz és nemzetkozi filmhez kolcsondzte
helyszinét. 1954-ben mutattak be a Vacanze d’Amore cimti olasz—francia
koprodukciét. A film nem titkolt kiildetése az volt, hogy felhivja a szici-
liai teleptilés turisztikai vonzerejére a figyelmet. Igazi hirnevet a falu az
1980-as évek végén kapott. Giuseppe Tornatore itt forgatta az Oscar-dijas
Cinema Paradiso (1988) cimd filmjét. A film a mai napig Cefaltba vonzza
az olasz és leginkabb a japan turistdkat. A helyi filmmuazeumnak a 100
éves Di Francesca Filmszinhaz ad otthon. Gyjteménye leginkabb filmes
posztereket és relikvidkat tartalmaz, valamint a Cefaltn forgatott filmek
fényképeit. A mazeumban Cefala diszpolgaranak, Tornatore munkés-
saganak allitanak emléket. 1991-1998 kozott Cefalt adott otthont a Citta
del Cinema (Mozivéaros) rendezvénynek, mely azzal a céllal sziiletett,
hogy a sziciliai varosok filmes torténetét bemutassa, és filmes poziciéju-
kat erésitse.

Kelet-Kozép-Eurdpa orszégai igen gazdag filmes malttal rendelkez-
nek, bar a cseh, lengyel, roman, szerb vagy magyar filmeket csak egy vi-
szonylag szlik nemzetkozi kozonség ismeri és értékeli. A lengyel film és
filmgyéartas torténetét a 16dzi filmmuizeum 6rzi és mutatja be az érdek-
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16d6knek (www.kinomuzeum.pl). A mtazeum kiilonlegessége a lengyel
filmplakat-gytijtemény, ami igen szuggesztiv, 6nallé miivészeti alkota-
sokat tartalmaz, amelyek gyakran alig igazodnak a film torténetéhez.
A pragai Karel Zeman Filmmuzeum a vilaghir cseh filmrendez6 mun-
kassagét és a 20. szazad els6 felében hasznélt kiilonleges effekteket és
technikdkat mutatja be (www.muzeumkarlazemana.cz/). Az interaktiv
muzeum a Kéaroly-hid kozelben taldlhat6, és méra mar 6nall6 turisztikai
attrakciova lépett el6 annak ellenére, hogy csupan néhany éves mdaltra
tekint vissza.

A targyalt példdk alapjan megéllapithat6, hogy a filmmutzeumok
kulturalis szerepe Osszetett. A filmes gytijtemény megérzése mellett
platformot nydjtanak a filmvetitéseknek, az iparagi taldlkozéknak, va-
lamint bemutatjak egy orszag, régio vagy teleptilés filmtorténetét, vala-
mint 6nall6 turisztikai attrakcioként miikodnek.

OSSZEGZES

Az el6z6 fejezetben a filmstudiok elemzése két kiilonboz6 szempont
alapjan tortént: (1) a filmstadiok térbeli elhelyezkedése és geogréfidja
hogyan befolyésoltdk a filmgyartast, (2) a mtikodo filmstadiok turiszti-
kai szolgaltatasai és a filmekre épiil6 tematikus parkok milyen szerepet
toltenek be a turisztikai piacon. A filmstadiok létesitésének gazdasag-
foldrajzi okai vannak, mig a 20. szdzad elején a filmipar Los Angeles-
ben koncentralédott, a 21. szazad elején Eurdpaban, Délkelet-Azsiaban,
Ausztralidban és a Dél-afrikai Koztarsasagban is mtikodnek kreativ fil-
mes szakembereket foglalkoztato és attorS infrastruktaraval rendelkezé
filmgyarak. A nagy koltségvetésti produkciok elnyerése tehat komoly
kihivas elé allitja a filmstadidkat, a filmstadié innovativ technikdja és
infrastrukturalis szolgaltatasai nem elegendéek ahhoz, hogy a stadi6é
hosszt tavon és folyamatosan megrendeléseket kapjon.

A filmekre és animacids filmekre épiil6 tematikus szérakoztaté par-
kok a gazdasagi valsag ellenére is fénykorukat élik. Elsésorban az Egye-
siilt Allamokban és a délkelet-azsiai régiéban toretlen a népszertiségiik,
mert olyan elszigetelt fant4dzia-helyeket jelentenek, ahol (1) a latogato
legfontosabb tevékenysége a jaték és kikapcsolodas; (2) a koriiltekintGen
megtervezett kornyezet és az irdnyitott élmények a gondtalan szérako-
zast igérik; (3) biztonsagos és ellendrzott kortilmények kozott lehet ki-
probalni a veszélyes és félelmetes ride-okat. A filmes tematikus parkok
turizmusa off-location filmturizmusnak tekinthet, mivel nem filmfor-
gatasi helyszinrdl van sz6, ugyanakkor a szérakoztaté elemek a filmes
vilag koré épiilnek.
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Kelet-Kozép-Eurdpaban egyelére nem allnak rendelkezésre a filmes
tematikus parkok létesitését megalapozo feltételek, mivel (1) az USA-val
és Japannal ellentétben nincs szamottevé belfoldi kereslet, amely indo-
kolttad tenné a koltséges beruhézast, (2) nincs olyan nagy malta film-
stadi6, amelyhez kapcsolédéan a tematikus parkot ki lehetne épiteni.
Magyarorszdgon inkdbb egy interaktiv filmmuzeum alapitdsa szdmit-
hatna hosszu tavi keresletre, amennyiben sikeresen 6tvozné a magyar
és nemzetkozi filmtorténet és filmes technolégia reprezentaldsét és a
szorakoztat6 oktatas (edutainment) elemeit.



X. fejezet
A filmfesztivalok

A fejezet f6bb témai:

— a filmfesztivalok megalakulasdnak torténete,
— az eurdpai filmfesztivalok geografiaja,

— hivatasturizmus a filmfesztivalokon,

— fesztivalvarosok turisztikai potencidlja.

Bevezetes

A filmfesztivalok olyan nagyszabast események, amelyek a filmes ipar-
ag képviseldit, a filmek gyartoit, forgalmazdit, a szinészeket, rendezbket
és az érdekl6dd kozonséget kapcsolatba hozzak. A fesztivalok platfor-
mot nydjtanak a filmiparban dolgozdéknak, lehet6séget teremtve a fel-
torekv6 rendez6k bemutatkozédsara, a filmek terjesztésének és értékesi-
tésének novelésére, jovébeni koprodukciok kialakitasara és a személyes
halézati téke kiépitésére. A filmfesztivalok a rendez6 varos presztizsét
novelik, és a turisztikai piacon bizonyos esetekben a véros a fesztivéllal
azonositja magét. A filmfesztivalok a kreativ varosok elsérangu kultu-
ralis eseményei.

A fesztivalok torténeti attekintésénél elemzésre keriil a fesztivalok
kezdeti propagandaszerepe és a hollywoodi produkciok dominancia-
javal szembeni nemzeti mtivészet és kulttra védelme. A filmfesztiva-
lok olyan vezet6 kulturdlis események, amelyek hagyomanyra épiilnek,
nemzetkozi és belfoldi vonzerdvel és jelentéséggel birnak, a megrende-
zést biztosité helyszin imazsat erdsitik és versenyképességét novelik.
A filmfesztivalok indukélta hivatasturizmus gazdasagi és varosmarke-
ting szempontbdl is jelentés. A kovetkezd fejezetben nemzetkozi példa-
kon keresztiil mutatom be a filmfesztivalok filmturisztikai szerepét.
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10.1. kép. Az Ischia Filmfesztival plakatja és a sziget filmforgatasi helyszinei
Forrds: Irimias A. (2012)

10.1. A fesztivalokrol altalaban

A vérosfejlodés és -fejlesztés szempontjabol a miivészeti fesztivalokat
sokdig nem tartottdk kiemelked® eseményeknek, és urbanisztikai szem-
pontbol sem kaptak elég figyelmet. Azonban az elmult kozel hiisz évben
ez a dontéshozoi szemlélet megvaltozott, mert a fesztivalok kulturalis
kiildetése mellett azok gazdasagi htzoereje is felismerésre kertilt (Kundi,
2012). Ma a mtivészeti fesztivdloknak tobb varosnegyed koszonheti urba-
nisztikai megujuldsat és versenyképességét (Quinn, 2010). Eurépaban a
20. szdzad masodik felében a mtivészeti fesztivalok szamdanak ugrassze-
rti novekedése volt tapasztalhat6, mig Magyarorszagon ez a rendszerval-
tds utdn indult virdgzasnak. Ugyanakkor azt is hangsulyozni kell, hogy
a kulturalis rendezvényeken egyre nagyobb a nyomads, hogy gazdasagi
hasznot, profitot termeljenek. Tudoményos kutatdsok is aldtdmasztot-
tdk a fesztivalok gazdasagi, politikai, tdrsadalmi és kulturdlis hatésait
(Quinn, 2010). A fesztivalok a véarosi turizmusban is meghatarozo kinala-
ti elemet alkotnak, és 6nallo attrakcioként szolgalnak (Smith, 2009).
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Etimolégiailag a ,fesztival” szé a latin festum-bol szarmaztathato,
amely tinnepet, {inneplést jelent. Az {innepek a mindennapi élet rit-
musat az okortol kezd6déen meghataroztak, a tarsas 0sszejovetelek és
a szorakozas eseményei voltak. Késébb a kozosségileg vagy egyénileg
szervezett tinnepeket a professziondlisan megtervezett rendezvények
(events) valtottak fel (Getz, 2008). A rendezvények kozos jellemzsje, hogy
térben és id6ben lehatdrolhatoak, valamint a helyszint, a programokat és
a résztvevdket tekintve is egyediildlldak és megismételhetetlenek. Getz
(2008) alapjan a rendezvények jellemz6ik és feladataik szerint a kovet-
kez6képpen csoportosithatoak: (1) kulturalis események (fesztivélok,
vallasi események, megemlékezések), (2) politikai rendezvények (talal-
kozok, targyalasok), (3) mtivészeti és szérakoztaté rendezvények (kon-
certek, dijatadok), (4) tizleti és kereskedelmi rendezvények (talalkozok,
targyalasok, vasarok, workshopok), (5) tudomanyos és oktatasi jellegti
rendezvények (konferencidk, szeminariumok), (6) sportesemények, (7)
maganrendezvények (eskiiv, sziiletésnap). A fentiek alapjan a filmfesz-
tivalok egyarant kulturdlis, m{ivészeti és tizleti, kereskedelmi rendez-
vényeknek tekinthet6ek. A filmfesztivalok tovabba hallmark események
abban az értelemben, hogy hagyomanyra éptilnek, nemzetkozi és belfol-
di vonzerével és jelent6séggel birnak, a megrendezést biztosit6 helyszin
imézsat erdsitik és versenyképességét novelik. A hallmark események
neve altaldban szorosan osszefon6dik a desztinacié nevével (Festival du
Cannes, Berlinale).

10.2. Az eurdpai filmfesztivalok geografiaja

A filmfesztivalok meghatarozoé kulturalis események a filmek mtivészi
értéke, tarsadalmi mondanivaldja és az eurdpai kultira egyediilallo
gazdagsagat tekintve. Tovabba fontos tény, hogy egyes fesztivalok mér
tobb mint 50 éve nydjtanak platformot a filmgyéartds szakmai kozonsé-
gének. A filmfesztivalok olyan szakmai és kulturalis platformot alkot-
nak, ahol a miivészet, a kulttra, az identitds, valamint a politikai érde-
kek és {izenetek, a kereskedelem és értékesités dsszemosddnak; olyan
id6szakos rendezvények, amelyek mtivészeti (és kereskedelmi) értéke a
filmekhez, a filmgyartas folyamatahoz és a filmes iparag szerepl6ihez
kotédik (Evans, 2007). A filmfesztivalokon vald részvétel presztizsérték-
kel bir (magas foka szimbolikus téke), és a fesztivalon dijazott filmek a
miivészvilag altali elismerést szimbolizaljdk. A voros szényeg, a dijat-
ad6 tinnepség, amelyet a nagyobb televizids csatorndk kozvetitenek, az
Ujsagirok, felvonul6 sztarok korili fotésok és tévések hada mind olyan
szimbolikus elemek, amelyek hitelesitik a rendezvényt és gerjesztik
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annak népszertiségét. A fesztivalok tovabba lehet6séget biztositanak
a rendez6knek a bemutatkozasra vagy a mar meglévé hirneviik meg-
erdsitésére, igy az ismert és kevésbé ismert alkotok és miiveik lathatéva
valnak. A szérakoztatas mellett a filmfesztivalok elsédleges célja, hogy
a filmipar kulturélis és gazdaséagi befolyédsat er&sitsék.

Thomas Elsaesser német filmteoretikus szerint (2005: 82.) a filmfesz-
tivalok az eurépai mozi 4j topografidjat (new topographies of cinema) raj-
zoltdk meg. Véleménye szerint a nemzeteket a vérosok véltottak fel a
rangos események megrendezésében. A varosok vezetd pozicidja a film-
fesztivalok vilagaban mara mar vitathatatlan. A filmfesztivalok olyan
transznaciondlis héaloézatot alkotnak, amelyek a kreativ iparag filmes
szakembereit kotik Ossze. Az eseményre nem csupan a versenyre ne-
vezett filmek, hanem a rendez6k, a producerek, a szinészek és a sajtd
képviseldi is elutaznak. A miivészeti, a pénziigyi és a kereskedelmi ér-
dekek kozotti érzékeny viszonyt tiikrozi a filmfesztival programja, a
résztvevok Osszetétele és a filmiparhoz kapcsol6doé piaci rendezvények
egy id6ben torténd lebonyolitdsa. A filmfesztivalok mtikodésképtelenek
lennének, ha ,,csupan” a mtivészeti és kulturalis érdekeket képviselnék,
ezért a fesztivalok aktiv feladatot vallalnak a varosmarketingben, az tiz-
leti szolgaltatdsokban és a nemzeti filmek promoécidjaban is (De Valck,
2014). A fesztivalok egyben lehetdséget kindlnak a multiplex mozikbdl
kiszorult filmek bemutatasira. A hagyoményos kiildetésiik, azaz a nem-
zeti filmes produkcidk propagaldsa mellett a filmfesztivalok fontos plat-
formjai a szakmabeliek kozotti kapcsolatépitésnek. Szamos filmfesztival
nyujt lehet6séget koprodukciok kialakitdsara, a forgalmazéssal kapcso-
latos jogi kérdések tisztdzasara, valamint a filmgyartashoz kapcsol6do
szolgaltatasok megmutatkozasara.

Elsaesser (2005) szerint az évente megrendezésre kertiil6 filmfeszti-
valok kordbban kifejezetten eurépai események voltak, ami az euré-
pai filmipar nemzeti és regiondlis sajatossagait mutatta a hollywoodi
kozpontra épiilt egységes és befolyasos amerikai filmiparral szemben.
Az els6 filmes miivészeti seregszemle az 1932-es Velencei Filmfesztival
volt. A lagtindk varosaban megrendezett fesztivalnak mind nemzetko-
zi, mind orszagos szinten er&s politikai tizenete és propaganda jellege
volt. Egyrészt Benito Mussolini a fesztivalon keresztiil kivanta Eurépa
és a vilag tudtara adni az olasz film és kulttra nagyszertiségét. Mas-
részt az olaszok felé kozvetitette a fasiszta rendszer erésségét, vitali-
tasat és kulturalis ,fels6bbrendtiségét”. 1938-ban a német rendezéné,
forgatokonyviré és vago, Leni Riefenstahl, Olimpia cimi korszakalkot6
miive nyerte el a Coppa Mussolinit, az akkori Velencei Filmfesztival
fédijat (Bach, 2008). Riefenstahl volt Adolf Hitler kedvenc filmrende-
z6nGje, ami nem véletlen, hiszen Leni Gttor6 filmes beallitasai és va-
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gasi technikdja Hitler karizmatikus erejét és a nemzeti szocializmus
nagysagat voltak hivatottak szolgalni. A naci rezsimet magasztalé Az
akarat diadala cim filmje tobb orszdgban ma is tiltolistan szerepel. A
Velencei Filmfesztival fénye ma mar megkopottnak tiinik, egyre keve-
sebb A-kategorids filmet neveznek a megmérettetésre. A fesztival kiizd
az olasz és a nemzetkozi konkurenciaval is. 2005-ben inditottak Gtjara
az olasz févarosban a Romai Nemzetkozi Filmfesztivalt, és mivel a fi-
nanszirozast megosztottak a két rendezvény kozott, Velence lényege-
sen kevesebb allami tamogatast kap. Nemzetkozileg pedig a toront6i
filmfesztival jelent konkurenciét, amit szinte a velencei fesztivallal egy
id6ben tartanak.

1939-ben, csupdn néhany évvel a Velencei Filmfesztival sziiletését
kovetéen egy masik mediterran tidiilékozpont, Cannes tett kezdemé-
nyezéseket filmfesztival rendezésére. Azonban a masodik vildghabora
meghitsitotta, hogy a kovetkez6 években is megrendezésre keriiljon a
rangos esemény. Kozvetlen a vilaghdborua lezarasat kovetéen két fon-
tos eurdpai filmfesztival sziiletett: 1946-ban egy a kelet-kdzép-eurdpai
szocialista blokkban, Karlovy Varyban, 1947-ben pedig a skoét févaros,
Edinburgh inditotta atjara a filmek bemutatdsaval kapcsolatos kultura-
lis rendezvényét.

Magyarorszagon a Magyar Filmszemle és a miskolci Cinefest emel-
het6ek ki mint jelentSs filmfesztivalok. A Magyar Filmszemlét el6szor
1965-ben rendezték meg Pécsett, majd 1983-t6] Budapest adott otthont
a rangos hazai fesztivalnak. A filmszemlét a filmszakma a magyar film
tinnepének tartotta, és az el6z6 évben késziilt jatékfilmeket, dokumen-
tumfilmeket és animécios filmeket vetitették le a szakmai zstiri és a
nagykozonség szdmara (www.filmunio.eu). 2014 oktéberében el6szor
keriilt megrendezésre a Magyar Filmhét, amely a Magyar Filmszemle
hagyomanyat prébalja meg feltdimasztani, mivel az utolsé filmes sereg-
szemlét 2011-ben tartottak, ,fapados” kortilmények kozott. 2011-2013 ko-
z6tt a Magyar Filmszemle megrendezésére nemcsak anyagi forrds nem
allt rendelkezésre, hanem levetithets, Gj filmek sem késziiltek (www.
hvg.hu).

2014-ben 11. alkalommal kertilt megrendezésre a Jameson CineFest
nemzetkozi filmfesztival Miskolcon (www.cinefest.hu). A filmfesztival
szervezoOinek célja a 35 évnél fiatalabb filmesek alkotdsait bemutatni. Mi-
vel nemzetkozi filmfesztivalrél van szo, a CineFest nem fiigg olyan mér-
tékben a magyar filmgyéartastél, mint a Magyar Filmszemle. A miskolci
fesztival sokkal inkdbb a kelet-kozép-eurdpai filmvildgban kivan egy-
re befolyasosabb szerepet betdlteni. A fesztivalszervezok a filmtorténet
apolédsat és megismertetését is céljaik kozott tartjak szamon. 2010 6ta,
a CineClassics szekcioban, Szabo Istvan védnoksége alatt, foként vilag-
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hird, jelen monografidban mar tobbszor emlitett, magyar szdrmazdasu
filmesekre (példdul Zsigmond Vilmos operat6r, Emeric Pressburger, a
miskolci sziiletésti brit-magyar forgatokonyviré és rendez6 vagy Adolph
Zukor, a hollywoodi Paramount Pictures alapitéja, aki Miskolc kozelé-
ben, Ricsén sziiletett) vagy méltatlanul elfeledett alkotdkra (példaul
Sz6ts Istvan) emlékeznek. A CineClassics kiildetése és igényes program-
ja, tgy vélem, példaértékli a magyar kultara és a magyar filmgyartas
szamara egyarant.

10.3. Szervezeti es fesztivalmenedzselesi kerdesek

A filmfesztivalok koré épiilt tizletdgat Elseasser ,vandorcirkusznak” de-
finialta: ,film festival calendar as a process of »movable fests and caravans of
film cans«” (Elsaesser, 2005: 103.). A filmek bemutatasahoz és terjeszté-
séhez kapcsolodo iparag az tizleti turizmus tertiletét is érinti. A nagy
médianyilvanossagot élvezd, filmsztarokat és neves rendezdéket felvo-
nultaté nemzetkozi seregszemléktdl kezdve (példaul Berlinale, Cannes,
Velence) a regionalis és orszagos jelent6ségt filmfesztivalokon keresztiil
(példaul Hong Kong International Film Festival), a tematikailag vagy
foldrajzilag behatarolt niche-piacot érintd filmfesztivalokig (példaul
Trento Mountain Film Festival), szdmos fesztival keriil megrendezésre
Eurépaban és Eurépéan kivil. Az iparagi szakért6k becslése szerint ma
mar tobb mint 3500 filmfesztival miikodik a vilag kiilonb6z6 varosaiban
(Ruling-Pedersen, 2010).

A filmfesztivalok el6re tervezett id6pontok szerint kertilnek megren-
dezésre. Eur6paban az év els6 filmfesztivalja a Berlinale, amely februéar-
ban a német f6varosba vonzza a filmkészit6ket, szinészeket és a kozon-
séget. Ezt idérendi sorrendben a méjusi Cannes-i filmfesztival koveti;
juniusban a cseh fiirdévaros, Karlovy Vary; augusztusban a svajci Lo-
carno; szeptember elején Velence; mig szeptember kézepén a baszk San
Sebastian fogadja az érdekl6ddket (10.1. tabldzat). Ebb6l a beosztasbol
kovetkezik, hogy a fesztivalrendez6k biztositani kivanjak, hogy a fesz-
tivalok id6pontjai kozott ne legyen atfedés, és a szakmabelieknek lehe-
téségiik legyen bemutatkozni tobb fesztivalon is. A fesztivalok egyedi-
ségét a debiitalo filmek adjak. Az Eurépan kiviili filmfesztivalok koziil
fontos kiemelni a Robert Redford altal alapitott Sundance filmfesztivalt,
a Jane Rosenthal és Robert De Niro altal 2002-ben alapitott Tribeca Film
Festivalt, a Toronto International Film Festivalt és az American Film
Marketet Santa Monicadban. A Tribecat egy évvel a terrortdmadasokat
koveten kifejezetten azzal a céllal alapitottak, hogy New York és a New
York-i filmmivészet el6tt tisztelegjenek.
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A legtobb A-kategorias filmfesztivalt az International Federation of Film
Producers Associations (FIAPF) akkreditalja és koordindlja (www.fiapf.
org). A parizsi székhely( filmes és televiziés producerek szervezete
globalis szinten védi a filmproducerek gazdasagi, jogi és szervezeti ér-
dekeit. Az akkreditaci6 meghatarozo stratégiai 1épés a filmfesztivalok
életében, a FIAPF igy biztositja a producereknek, terjesztéknek és ér-
tékesitoknek a nemzetkoziséget és a magas szinvonald szervezettséget.

A FIAPF filmfesztivalokkal kapcsolatos feladatai a kovetkezok:

e rendezvények kozotti hierarchia megtartasa,

¢ az id6pontok koordinéldsa,

¢ magas szinvonal fenntartasa (szelekcio).

10.1. tabldzat. A FIAPF altal akkreditélt filmfesztivalok varosai
és a megrendezés id6pontja (2013)

Varos Idépont
Berlin februar 7-17.
Cannes majus 15-26.
Sanghaj janius 15-23.
Moszkva junius 20-29.
Karlovy Vary junius 28.-jalius 6.
Lucarno augusztus 7-17.
Montreal augusztus 22.-szeptember 2.
Velence augusztus 28.-szeptember 7.

San Sebastian szeptember 20-28.

Varso oktober 11-20.
Tokio oktoéber 17-25.
Mar del Plata november 16-24.
Kairo Elhalasztva

Goa (India) november 20-30.

Forras: http://www.fiapf.org/intfilmfestivals_sites.asp

Erdekes megfigyelni, hogy olyan megarendezvények, mint a Sundance,
a Toronto International Film Festival vagy az International Film Festival
Rotterdam, a FIAPF akkreditaci6ja nélkiil is kivalé kapcsolati t6kével,
atfog6é médiajelenléttel és erés kozonségtdmogatédssal birnak. A FIAPF
mellett tovabbi meghatarozé nemzetkozi szervezet példaul a European
Coordination of Film Festivals hal6zat (ECFF), amely hozzavet6legesen 250
regiondlis és kisebb filmfesztival érdekeit képviseli. Hasonléan befo-
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lyasos szervezet a European Documentary Network (EDN), amely a doku-
mentumfilm-gyartas platformja. Az EDN a védnoke a 2014. szeptember
25-28. kozott el6szor megrendezésre keriilé Budapest Nemzetkozi Do-
kumentumfilm Fesztivalnak (BIDF - Budapest International Documentary
Filmfestival). A fesztival célja, hogy ismert és elismert kozonségi fesztival
és egyben ipardgi forum legyen, lehet6séget adva ezzel Budapestnek,
hogy bekertiljon az eurépai filmfesztivalok szdmottevé helyszinei kozé
(http://www.edn.dk/). Amennyibenigaz, hogy a filmeknek ahhoz, hogy
megmérettessék magukat, sziikségiik van fesztivalokra, mert a terjesz-
tok, a kozonség és a kritikai visszaigazoldsokbdl raéreznek az aktualis
trendekre, Gigy az is igaz, hogy a fesztivaloknak is sziikségiik van magas
szinvonald, sztarszinészeket és rendezdket felvonultaté filmekre. Igazan
jo filmek hidnyaban a fesztival presztizsvesztése valoszintisithet6 (De
Valck-Soeteman, 2010). A fesztival hitelessége dont6 tényez6, amennyi-
ben a szakma agy itéli, hogy egy fesztivdlon nem azok a filmek nyernek,
amelyek megérdemelték volna, hanem mas, példaul nemzeti érdekek
dominalnak, akkor a neves producerek nem kiildik tobbé a fesztivalra a
debiitalo filmjeiket.

Az alabbiakban a londoni székhelyti Decimarosa, dokumentumfil-
mekkel foglalkoz6 cég tigyvezettjével késziilt interju alapjan mutatom
be, hogy a filmalkotok milyen szempontok alapjan dontik el, hogy me-
lyik filmfesztivélon vesznek részt. A személyes interjt 2014. szeptember
10-én késziilt.

A filmfesztivalok a mtivészeti és kulturalis értékek bemutatasa mel-
lett meghatédrozo platformjai a filmes iparag piaci résztvevéinek, ezért
els6sorban azok a fesztivalok szamithatnak nagyszamu szakmai érdek-
16d6re, ahol piacokat (market), filmvasarokat és pitchingeket szerveznek.
A pitching a filmtervek, filmotletek meghallgatdsa és véleményezése.
A filmotleteknek el6zetesen egy szakmai szlirén kell megfelelnitik,
majd ezt kovetéen kertilnek a bevélogatott 5-10 taAmogatasra esélyes
filmotlet kozé. A szakmai dontéshozok (decision makers) el6tt a filmot-
let bemutatasdra mindossze 5-7 perc 4ll rendelkezésre. Ennyi id6 alatt
kell meggy6z6en felvazolni, hogy a filmkészité milyen filmet szeretne
forgatni, a film miért egyediilallo és miért jelentés. A zstiri tagjai ko-
z6tt producerek, televizids programfelel6sok, filmtanacs-iranyitok és a
nemzeti filmintézetek vezetsi foglalnak helyet. Ok dijazzak a legjobb
filmotletet, és akar meg is vasaroljak azokat. Az allami finanszirozasu
nemzeti filmintézetek (példaul a Dan Filmintézet vagy a Holland Film-
intézet - EYE Film Institute Netherlands) jelent6s pénzosszeggel tdmogat-
jak az altaluk érdemesnek tartott filmeket. Az 1980-as és 1990-es évek-
ben a filmipar jogi szabalyozasat érint6 valtozasok és az er6sodé unids
nyomads tették lehet6vé a nemzeti filmintézetek térnyerését (Givskov,
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2014). A filmintézet altali finanszirozasra csak akkor van lehet&ség, ha
a sajat orszdgukkal koprodukcioban késziil el a mti. Ez azt jelenti, hogy
adott esetben dan vagy holland rendezékkel kozosen kell leforgatni és
legyéartani a filmet, mivel a finanszirozasra kozvetlentil csak 6k palyaz-
hatnak. 2014-ben a Dan Filmintézet példaul 1 600 000 euréval tamogatta
a koprodukciokat (http://www.dfi.dk/). A nagyobb filmfesztivdlokon
(példaul a Berlinalén) workshopokat rendeznek a koprodukciok segité-
sére és a kapcsolatépitésekre.

Ugyanakkor feltételezhets, hogy ez a finanszirozéasi gyakorlat (a
koprodukcidkhoz torténé partnerkeresés, a dontéshozok érdekeinek
és érdekl6désének megfelel6 filmotletek prezentdlasa) befolyassal van
a filmirok és filmkésziték kreativ szabadsagara. A filmfesztivdlokon
tobb szekcidban, téma szerint allitjdk Ossze a programot, és az iparagi
workshopokon is viszonylag egyértelmd, hogy a producerek vagy te-
levizi6s csatornak milyen mtisorokra tartanak igényt, és a filmalkotok
céliranyosan keresik a szamukra megfelel6 partnereket.

Az év elsé jelent6s dokumentumfilm fesztivélja és iparagi talalkozo-
ja januarban Eszak-Norvégidban, Tromsg-ban fogadja a szakembereket.
A fesztival (TIFF - Tromse International Film Festival) kiilonlegessége az
egyediilallo mili6, amit a sarkkori hideg és sotétség biztosit. Tromsg sza-
mos befolydsos dontéshozot hiv meg a fesztivélra, akiknek 3-4 napos
sarkkori ,nyaralast” kindlnak. Mivel a dontéshozék szivesen hasznél-
jak ki Tromsg turisztikai szolgéltatasait (példaul kutyaszanozas, aurora
borealis [északi fény] megtekintése, wellness szolgaltatasok) ezért jelen-
t6s szdmban érkeznek a fesztivalra. Ok a fesztival htizénevei. 2014-ben
tobb mint 1600 akkreditalt szakember vett részt a rendezvényen (http://
www.tiff.no). Annak ellenére, hogy a fesztival viszonylag kicsinek sza-
mit, igényes programja és a nagyszamdu iparagi dontéshoz6 miatt még-
is meghatarozo szereppel bir. A fesztival dijanak elnyerése pénzjuta-
lommal és a film elkészitését tamogato finanszirozassal jar. Tovabba a
Tromsghoz hasonl6 kisebb fesztivalok elénye, hogy konnyebb a dontés-
hozokkal, forgalmazokkal és televizids programfelel6sokkel kapcsolatot
létesiteni, esetleg egy filmotletet megbeszélni. Ha egy filmétlet jol sze-
repel a kisebb fesztivalokon, és koprodukciéban egy jo nevii rendezével
a film megval6sithato, akkor ez egyfajta ajanlolevélnek szamit a tobbi
fesztivalon is.

Szintén kiemelked6 szakmai platform a 25 éve megrendezésre kerii-
16 dokumentumfilmes piac és vésar La Rochelle-ben. Az Atlanti-6cean
partjan fekvo francia kikotévaros eréssége, hogy tnmagaban is vonzo
turisztikai desztinacid, amely a fesztival és szakmai vasér idején a fil-
mes vilag reflektorfényébe keriil. 2014. junius 23-26. kozott a négynapos
rendezvényre 58 orszagbol 2066 filmes delegacio érkezett. A regisztraci-
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6s dijak 270 eur6 és 675 eurd kozott voltak. 244 nemzetkozi dontéshozo
(commissioners) és filmvasarlo (buyers) vett részt a vasaron, ahol 468 fil-
mes cég mutatkozott be (http://www.sunnysideofthedoc.com/). A tele-
viziés dontéshozok kozott voltak - a teljesség igénye nélkiil - példaul
a Canal+ (Franciaorszag), Voyage (Franciaorszag), Prosieben (Németor-
szag), ORF (Ausztria), National Geographic Channels, BBC (Egyesiilt Ki-
ralysag), valamint kinai, brazil, mexikoi, kanadai és amerikai televizios
csatorndk. Ez a jelent6s kereslet tobb tényezének koszonhet6: (1) a vasar
egyediilallé a dokumentumfilmek piacan, mert minden kontinensrél fo-
gad filmkészitsket, (2) a dontéshozok: producerek, televizids csatornak,
nemzeti filmintézetek jelent6s ardnyban képviseltetik magukat, (3) sok
a meghivott dontéshozo, cserében részt kell vennitik a pitchingen, (4) La
Rochelle kellemes turisztikai desztinaci6, (5) a rendezvényt janius ma-
sodik felében, tehat a nyari idészakban rendezik meg,.

A fenti adatokbodl kovetkeztethet6, hogy a filmek elkészitéséhez sziik-
séges anyagi tamogatdsok megszerzése az egyik kulcsfontossaga moti-
vaci6 a filmfesztivalokon val6 részvételen. Egy filmir6 vagy filmkészits
atlagosan évente legalabb 3-4 fesztivalon vesz részt, igy még egy olyan
kisebb szektor is, mint a dokumentumfilm-gyartas, tobb ezer filmes hi-
vatasturistat mozgat az eurdpai fesztivalvarosok kozott.

Bar nem tartozik szorosan a filmfesztivdlok témajadhoz, mégis érde-
mesnek tartom megemliteni az Eurdpai Uni6 filmgyartast tdmogatod
kezdeményezéseit. Az EU filmalapja az 1989-ben alapitott Eurimages
(www.coe.int). Célja az eurdpai audiovizudlis ipardg promotaldsa, ezért
az évi 25 millié eurds biidzsébdl anyagi tamogatast biztosit jatékfilmek,
animdcids filmek és dokumentumfilmek készitéséhez. Az Eurimages el-
s6sorban a tagallamok kozotti koprodukcidkat tdmogatja. 2013-ban 72
eurdpai koprodukciénak itélték meg a tamogatdsok dsszegét, egylittesen
22 520 000 eurét. A Cannes-i Filmfesztival Filmpiacdn, mig a Berlinale
Koprodukcios Piacan képviseltette magat az EU-s filmalap.

10.3.1. Cannes: A fesztivalok kiralyndje

A Festival du Cannes szinte dacbdl sziiletett a Velencei Filmfesztivdlon
elmaradt francia siker miatt. A Velencei Filmfesztivalon, amelyet ak-
koriban La Mostra-nak (Szemle) neveztek, nemcsak a filmek, hanem a
nemzetek is biiszkén képviselték magukat, ezzel erésitve soft power be-
folyasukat, valamint a kulttra és mtivészet nyelvén keresztiili dominan-
cidgjukat. Azonban 1935-t¢l a fesztival programjat és résztvevéit illetGen
egyre nagyobb volt a naci és fasiszta nyomds. A miivészeti értékek el-
torptiltek a fesztival ideolégiai és politikai tizenete mellett. 1937-ben a
francia rendezd, Jean Renoir (A nagy dbrind) versenyfilmje pacifista tize-
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nete miatt nem nyerte el a f6dijat annak ellenére, hogy a legesélyesebb
alkotdsnak tartottak. Ez az egyértelmten politikai dontés felhaboritotta
a francidkat, ezért 1939-ben (!) egy politikamentes fesztivalt probaltak
meg létrehozni. Az ideélis helyszinek kozott két, turisztikai szempont-
bél vonzoé tengerparti varos, Biarritz és Cannes szerepeltek. Az els6
fesztivalt Luis Lumiére elncksége alatt a Casindban (Casino Municipal)
rendezték meg. Hollywood az Oz, a csoddk csoddja cimt filmmel és olyan
sztarokkal, mint Mae West, Gary Cooper és Norma Shearer vett részt
a rangos eseményen. Szeptember elsején, a fesztival nyitogalajaval egy
id6ben Németorszag lerohanta Lengyelorszagot. A habortas mozgési-
tas és késziiltség miatt azonnal torolni kellett a programot. A Francia
Riviéra elegans tidiil6kozpontja 1951-t6l valt az eurdpai filmes megmé-
rettetés helyszinévé, amely rangjét tekintve a hollywoodi eseményekkel
vetekszik (Mazdon, 2007). A fesztivélok a Hollywood és Eurépa kozotti
kulturalis dialégusok helyszinei. A cannes-i volt az els6 fesztival, ahol
szekciokat vezettek be, és ahol a fesztivél igazgatdja dontott a versenyzo
filmekrol. Elvetették a kordabban dont6 szereppel biré nemzeti tandcsok
intézményét. A f6dija a Palme d'Or, az Aranypalma.

Cannes, miel6tt filmvarossa vélt volna, elegans és gazdag tidiil6koz-
pont volt. A varos nemzetkozisége mar a 19. szdzadban is vonzé volt,
hiszen a luxus udulévarosok kozott tartotta szamon az eurdpai arisz-
tokracia. A 19. szazad els6 felében el6szor Lord Brougham and Vaux fe-
dezte fel az akkori kis halaszfalut, mivel ott ragadt az Eurépaban pusz-
tit6 kolerajarvany és a karantén miatt. A Lordnak annyira megtetszett a
falu, hogy ott egy villét épittetett. A baratainak irt levelek és beszamo-
16k meggy6zben festették le az idillikus kornyezetben fekvé halaszfalut,
igy tobben kovették a Lord példajat. Cannes hamarosan a brit és orosz
arisztokrécia téli resortjava valt, akiket kiralyok és csaszarok kovettek.
Cannes eme kettds identitdsa, mint fesztivilvaros és mint turisztikai
desztinécio, rendkiviil meghatdroz6. A fesztival népszer(siti a hires
szallodakat és turisztikai helyeket. A turizmus, a szérakozas és a magas
kulttra szimbiézisa Cannes identitasanak részévé valt.

A vilagszinvonala filmfesztivalt 1952 6ta toretlen sikerrel rendezik
meg minden év majusaban. A kozonség korében tjsagirok, kritikusok és
filmesek foglalnak helyet, ugyanakkor a nem szakmabeliek nem vélthat-
nak jegyet a rendezvényre. 1959 ota szervezik a Le Marché International
du Cinemit, a fesztivalon részt vevé filmek kereskedelmi piacat. 2014-ben
116 orszagbol 11 800 résztvevd regisztralt a Marché-ra, ami azt jelenti,
hogy a filmes vilagb6l mindenki ott volt, aki szamitott: producerek, ter-
jesztdk, értékesitdk, finanszirozok, filmfesztivalok, marketinges cégek
és tobb mint 5000 cég (http://www.marchedufilm.com/en/chiffres).
A legnagyobb ardnyban az Egyesiilt Allamok (18%) cégei és filmes szak-
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emberei mutatkoztak meg, az USA-t kovette Franciaorszag, az Egyesiilt
Kirdlysag, Németorszag és Kina. 1055 cégnek volt kiéllitostandja, a leg-
tobb a Palais-ban, a Majestic, a Carlton és a Martinez hotelben. A fenti
adatok is alatamasztjak, hogy a Marché egyediildll6 lehetéség a kapcso-
latépitésre, a filmes projektek bemutatdsara, co-producerek és terjesztok
megismerésére, ami a filmek legyartdsara és terjesztésére ad lehet6sé-
get. A szakmai eseményre elézetesen kell regisztralni. A regisztracios
dij befizetését (400 euro) kovetden lehet az iparagi programokon (market,
network, workshop) részt venni. Turisztikai szempontbdl fontos hangsu-
lyozni, hogy a fesztival idején a Croisette széllodai teljes kihasznalt-
sdggal miikodnek. A fesztivél ideje alatt a szolgéltatasok ara (szallodai
szobdk, éttermi szolgdltatasok) jelent6sen megemelkednek. A Cannes
kornyéki kisebb tengerparti telepiilések szintén profitdlnak a fesztival
népszerliségébdl és latogatottsagabol, mivel az olcsébb szolgaltatasok
miatt sok szakember ezeket a teleptiléseket vélasztja szallashelyéiil.

10.3.2. Berlinale - filmfesztival a kettéosztott varosban

A német févarost ma az egyik legkreativabb eurépai vérosnak tartjak,
amely novekvé kulturélis és innovécios népszertiségének kdszonhetden
Eurdpa fiataljait magnesként vonzza. A Berlinale Nemzetkozi Filmfesz-
tivalt 1951-ben inditottak atjara. Berlin a masodik vilaghaborat kovets-
en a szovjet és az amerikai blokk altal megosztott varos volt, amelyet az
1961-ben felhtizott fal még jobban szétvalasztott. A kettéosztott varos-
ban és a kettéosztott kontinensen a Berlinale lett a kulttra szimbolikus
platformja. Az idealisztikus elképzelés szerint a fesztival hidat képzett
(volna) Kelet és Nyugat kozott. 1990-ben végre az egységes Berlinben
nyitotta meg kapuit a fesztival.

2000-ben a fesztival a Postdamer Platzra koltozott, mintegy félmér-
foldnyire Hitler egykori bunkerétdl. A varos torténelme, foldrajza és la-
koi hatassal vannak a fesztivalra is, valamint vitathatatlan a fesztival
kiildetése a német filmek bemutatasa és népszertsitése terén. Fontos
hangstlyozni, hogy a Berlinale 2002 6ta kiilon teret ad a fiatal és tehetsé-
ges német rendezéknek (Perspektive Deutsches Kino). Nem csupan bemu-
tatkozasi lehetéséget kindl szdmukra, hanem értékesitési lehet6ségeket
is biztosit. A Berlinale a német filmes tehetségek egyediilallo bemutatko-
zasi helyszine, és a fesztivél egyik legf6bb kiildetése a német tehetségku-
tatas és a tehetségek menedzselése. A berlini filmmutzeum szintén itt, a
Sony Centerben talalhato, amely a német divanak, Marlene Dietrichtnek
allit emléket.

A Berlinaléhoz kapcsolddé szakmai talalkozok és platformok: Euro-
pean Film Market (Eurépai filmpiac), Berlinale co-production market (a ko-
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produkcidkhoz partnereket keres6 filmesek szamara), a Berlinale talents
és a World Cinema Fund (http://www.berlinale.de/en/HomePage.html).
A honlapon olvashat6é adatok szerint 2014-ben a fesztivalra 325 000 je-
gyet adtak el, és 131 orszagbdl 16 000 akkreditalt szakember érkezett.
Az Eurdpai Filmpiacon tobb mint 8000-en vettek részt, és 487 kiallito
mutatkozott be. A sajté is aktivan képviselte magat, a Berlinaléra 3700
Ujsagirod regisztralt. A koprodukciés rendezvényen is tobb mint 500-an
vettek részt. A fenti adatok egyértelmten aldtdmasztjak a filmfesztiva-
lok hivatasturisztikai vonzerejét és jelentéségét.

10.3.3. Karlovy Vary Nemzetkozi Filmfesztival

A filmfesztivalt 1946-ban, kozvetleniil a masodik vilaghabort lezarasat
kovetSen rendezték meg el6szor. Az els6 fesztivalon hét résztvevo orszag
és 13 versenyz6 film szerepelt. Tarsadalmi és politikai jellegébdl fakadé-
an az allamszocializmus id6szaka meghatarozta a fesztival identitasat.
A fesztival kiildetése els6sorban a szocialista filmmiivészet bemutata-
sa volt. A Pragatol 130 km-re fekv6 Karlovy Vary (németiil Karlsbad) a
haborat megel6zéen, Cannes-hoz hasonléan, szintén az eurdpai és az
orosz arisztokracia idul6- és fiird6vérosa volt. A 16. szazadtol kezd6do-
en hires zeneszerzok, festok, ir6k és politikusok kuraltattdk magukat a
varos gyogyvize és kiilonleges klimdja altal. A fest6i erdei kornyezetben
fekv6 véaros hangulata, épitészeti stilusa, szecesszids diszité elemei az
arisztokrécia luxusigényeihez illeszkedtek. Ezt az épitészeti harmoniat
er6szakolta meg a varoskozpontban felépitett szocialista betonmonst-
rum, a filmfesztival kdzponti épiilete.

A rendszervaltast kovetéen Karlovy Vary filmes kiildetése természe-
tébdl fakaddan megkérdsjelez6dott. A fesztivalt nem akartdk és nem
is tudtak megrendezni a megvaltozott politikai, szocidlis, kulturalis és
ideologiai kornyezet miatt. Tovabba a fesztival sem az allamtol, sem a
kozonségtsl nem kapott timogatast.

A cseh fuird6varos és filmvaros dicséségére valik, hogy tul tudott
lépni a malton. A filmfesztival 1994-ben Gj markat alkotott, lemosva ez-
altal a szocialista stigmat. Ma Kelet-Kozép-Eurépaban Karlovy Vary a
legjelent6sebb filmes esemény, parjat ritkité kozonség- és médiatamo-
gatottsag kiséri. Hozzavet6legesen 350 filmes mutatja be alkotasat, 850
szakmabeli terjesztd, értékesits, producer keresi fel a fesztivalt évente.
Tobbek kozott itt debtitalt 2001-ben az Amélie csodilatos élete, 2004-ben
pedig a Koristik. Mivel geopolitikailag Karlovy Vary a Kelet és Nyugat
hataran fekszik, egyediilallo foldrajzi és torténelmi helyszint biztosit a
fesztival résztvevéinek. A fesztival turisztikai vonzereje szintén vitatha-
tatlan, mivel minden évben csaknem 10 000 fiatal keresi fel a varost, ahol
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kilenc napig tart6 kotetlen bulit tartanak. A honlapon olvashaté infor-
macidk alapjan levonhat6 a kovetkeztetés, hogy a fesztival a kisgyerme-
kes csaladokat, a bulizni és intellektualis kihivdsokra vagyo fiatalokat
ugyanolyan kortiltekint6 szolgaltatdsokkal varja, mint a mozgds- vagy
hallassértilt latogatokat (http://www.kviff.com/en/for-visitors/festival-
basics/).

A fesztival kozponti helyszine a Hotel Thermal, ahol a fesztivallal
kapcsolatos szolgaltatdsok kapnak helyet. A Hotel Thermal és a Grand-
hotel Pupp (szintén szdmos alkalommal volt filmforgatasi helyszin) ko-
zotti sétaldutca ivokutakkal és gyogyfiirdékkel szegélyezett. A filmekre
a nagykozonség is jegyet valthat, és dltalaban minden jegy el is kel (hoz-
zévettlegesen 130 000 jegyet értékesitenek minden évben). A kdzonség-
dijat (Audience Award) a mozik kijaratanal elhelyezett szavazéurndkba
gyljtott szavazatok alapjan itélik meg a nyertes filmnek. A kozonség
tovabba talalkozhat a rendez6kkel, producerekkel, részt vehet a sajtota-
jékoztatokon és kifejtheti véleményét a filmekkel kapcsolatban. A fesz-
tivalra hozzavetSlegesen 180 4j, szigortan valogatott film kertiilhet be,
csak olyan filmek versenyezhetnek, amelyeket az el6z6 évadban forgat-
tak.

Kiilonleges és egyediilall az East of the West Competition, ami kifeje-
zetten kelet-kozép-eurdpaiaknak, torokoknek és a volt szovjet dllamok
filmrendez6inek sz6l6 verseny, és amit 2014-ben a magyar rendezénd,
Zomborécz Virdg Utoélet cimi filmje nyitott meg. Szintén magyar film-
rendez6 sikerének voltunk tanti 2013-ban, amikor Szasz Janos kopro-
dukcioban késziilt, A nagy fiizet cimd filmje nyerte el a nagydijat, a Kris-
taly Globuszt (Crystal Globe).

ESETTANULMANY

Az Ischia filmfesztival+

2014-ben immar 12. alkalommal kerGlt megrendezésre a Napolytol mintegy 40 percnyi
hajoutra fekvo vulkanikus szigeten az Ischia Film Festival. A fesztival kilonlegessége,
hogy a szervez6k (a Michelangelo Messina és Enny Mazzella hazaspar) a filmforgata-
si helyszineknek és a filmturizmus promociojanak dedikaljak az eseményt. Eurdpaban
ez az egyetlen tematikus filmfesztival, amelyet a filmforgatasi helyszinnek és annak
kulturalis tajképi értékeinek szentelnek. Esténként a fesztival ideje alatt a hangulatos
Aragoniai varban tobb szekcidban és helyszinen vetitik a versenyre benevezett filmeket.
A filmek bevalogatasanak kritériuma, hogy a forgatasi helyszin természeti és kulturalis
értékeit bemutassak, a helyszin kapcsolddjon a film témajahoz és erdsitse annak mon-

2 Enny Mazzella fesztivalszervezével és Michelangelo Messina mtivészeti ve-
zet6vel késziilt interjt alapjan. Az interja 2012. julius 3-an Ischian késziilt.
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danivalojat. A vetitéseket a rendezGvel és a szinészekkel folytatott beszélgetések kove-
tik. Az Art Movie and Music egyesilet (associazione), melynek hataskore ala a fesztival
is tartozik, 2002-ben jott létre azzal a céllal, hogy Olaszorszagban egyedilallé médon
lehet6séget biztositson a filmforgatasi helyszinek, a filmes szakmabeliek, filmtanacsok
és a turisztikai desztinacios marketing menedzserek kozétti parbeszédre. A Cinema e
territorio (,Mozi és helyszin”) elnevezésy projekt célja, hogy Olaszorszag tajelemi és kul-
turalis értékeit és kevésbé ismert helyszineit a filmvasznon és a televizid képernydjén
megjelentessék és promotaljak.

2009-ben és 2012-ben személyesen vettem részt a fesztivalhoz kapcsolddoé iparagi
konferencian, amely a filmforgatasi helyszinek turisztikai marketingjéhez és a filmturiz-
mus témajahoz kapcsolodik (BILC - Borsa Internazionale delle Location e del Cineturismo),
mindkét alkalommal Budapest filmturisztikai potencialjardl tartottam el6adast. A kon-
ferencian a filmtanacsok beszamoltak tapasztalataikrdl, a pénzigyinehézségekrdl és az
azsiai, leginkabb indiai produkcidok megnyerésének fontossagarol.

A sziget tobb mint 40 olasz és nemzetkozi filmes produkcidnak nydjtott mar ide-
alis helyszint. Tobbek kozott itt forgattak A tehetséges Mr. Ripley-t (1999), valamint
Elizabeth Taylor és Richard Burton fGszereplésével a Kleopatra (1963) néhany jelenetét
(www.imdb.com), és 1958-ban Romy Schneider fészereplésével a Tacskd cim( filmet.

A fesztival ideje alatt a sziget ,Unnep-
I6be oltozik”, az eredeti forgatasi helyszi-
neken oriasplakatok informalnak az ott
forgatott filmekrdl, szinészekrdl és a film
torténetérdl. A sziget filmes tematikus
térképe mar a kikotoben fogadja a komp-
rol leszallokat, a hajokikotében pedig tab-
lajelzi, hogy milyen tavolsagra van példaul
a Berlinale vagy a Cannes-i Filmfesztival.

Ischia szigete tradicionalisan is turisz-
tikai desztinacio, koszonhetéen gyogy-
firdGinek és szépségapolasi termékeinek,
am afesztival ideje alatt a szalloddk és ét-
Forras: Irimias A. (2012) termek telthazzal mGkodnek.

10.1. kép. A filmfesztivéal székhelye
az Aragoniai var (Castello Aragonese)

OSSZEGZES

A hollywoodi sikerfilmek szinte monopolhatalommal uraljdk a multip-
lex mozikat, és biztos nézéi kozonségre szamitanak a televizids sugarzas
idején is. Az eurdpai filmeknek, koztik a miivész- és dokumentumfil-
meknek sokkal sztikebb lehet6ségeik vannak, ha a globalis piacon ki-
vannak megmutatkozni, és ha a kozonség figyelmét kivanjak elérni.
A filmfesztivalok azok a kulturalis és mtivészeti rendezvények, ahol a
nem mainstream filmek bemutatkozhatnak, és kritikai, valamint kozon-
ség-visszajelzéseket kapnak. A filmfesztivdlok azonban az elmult évti-
zedek alatt kulturalis iparagi befolyasukat is egyediilalléva tették. Az
1990-es éveket megel6z&en kiilon tizleti rendezvények szervezték azokat
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az iparagi forumokat, ahol a filmkésziték és filmirok a producerekkel,
forgalmazokkal és értékesitékkel talalkozhattak. Azonban az elmualt év-
tizedek alatt a filmfesztivalok részben atvették ezt a szerepet, és kultu-
ralis tekintélytiknek kdszonhetéen versenyképes platformot nytjtanak
az iparagi szakembereknek. Tovabba fesztivaldijakkal és pénzjutalmak-
kal er6sitik kulturalis befolydsukat. Amennyiben egy film fesztivaldijat
nyer, média- és szakmabeli ismertséget kap, és a széles értelemben vett
kozonség is érdeklédni kezd irdanta. A fesztivalokon val6 részvétel el-
engedhetetlen fontossagu a filmipar minden szakmai szerepl6jének: a
producerek, a filmtanacsok, a nemzeti filmalapok, az allami és keres-
kedelmi televizids csatornak a globalis piacrél valaszthatjak ki azokat
a filmotleteket és terveket, amelyek leginkdbb a profiljukba illenek.
A filmkészitok és filmirok szakmai és anyagi tamogatast kaphatnak a
fesztivalokon.

A filmfesztivalokhoz kapcsolodé filmes hivatasturizmus tehat meg-
hatdrozo a rendez6 varos szamara. A filmfesztival egyrészt presztizsér-
téket biztosit a varosnak, masrészt a varos és annak terei a széles érte-
lemben vett filmes vilag el6tt nyilnak meg, és kimagaslé médiafigyelmet
kapnak.



Osszegzés

A filmturizmus jovobeni kutatasi iranyai

A helyekrol alkotott percepcidinkat az 6kortdl vagy inkabb mar az 6s-
kort6l kezd6d6en meghatarozzék a torténetek, legendak és a képek. Egy
hely identitasat legalabb annyira befolyasoljak a hozza kapcsol6dé torté-
netek, az ott él6k mindennapjai, mint annak épitett 6roksége. A filmek
és televizios sorozatok e torténetmesélésnek a hagyomanyat helyezték
4j térsikba amellett, hogy a filmgyartas globalis méreti kreativ iparagga
fejlodott. A filmturizmus téméjaban megjelen6 egyre nagyobb szamu
szakirodalom megerd&sitette bennem azt a felismerést, hogy nemcsak
néhany, szdmomra érdekes és izgalmas példéarol van sz6, hanem a film-
turizmus foldrajzi, gazdasagi, tarsadalmi és kulturalis hatdsai meghata-
roz6 tényez6vé valnak egy desztinacio, régioé vagy akar egy orszag ese-
tében is. Jelen monogréfiaban ennek a fiatal kutatasi tertiletnek maltja és
jelene kertilt részletes bemutatasra geogréfia szemléletti megkozelités-
bél. Ebben a zar6 fejezetben a jovSbeni kutatasi iranyokhoz és a filmtu-
rizmus gyakorlati kiépitéséhez javaslattételeket fogalmazok meg.

1. A multidiszciplinaritas szikségessége
a tudomanyterulet elméleti megalapozasaban

Beeton (2010) és Connell (2012) is egyhangtian arra hivtak fel a filmturiz-
mussal foglalkozo6 kutatok figyelmét, hogy ki kell épni a tudomanyteriile-
tek sztikre szabott hatarai koziil. A filmturizmus multidiszciplinaritasarol
mar tettem emlitést a tudomdanyteriilet bemutatdsanédl, azonban azt
hangstlyozni kell, hogy nincsenek - legjobb tudomasom szerint - olyan
mivek, amelyek valoban kiszélesitenék a filmturizmus kutatési tertile-
tét. Ez a tudomanyteriiletekhez val6 ragaszkodas ugyanakkor sokszor
azt eredményezi, hogy a kutatok a mar meglévé ismeretanyagot ismétlik
vagy esettanulmanyokon keresztiil ezeket tesztelik. Ez a ,,tudédsismétlés”
egyrészt erdsiti a filmturizmus tudomanyos elfogaddsanak gyakorlatat,
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ugyanakkor vakvéganyra is terelheti a még formalédé tudomanytertile-
tet. A filmturizmus jelenségének létezése és kutathatésaga méra mar fel-
ismerésre kertilt, s6t elfogadotta valt. Azonban az elsésorban gazdasagi,
tizleti és marketing szemlélet(i vizsgalatokat ki kell egésziteni a szemioti-
ka, a filmtorténet, a filmnyelv, a pszicholégia, a szociologia és a kulturélis
tanulmanyok szemléletével és modszereivel. Az itt emlitett tudomany-
tertiletek filmturizmussal val6é Osszekapcsoldsa jelentésen meghaladta
volna ezen monogréfia terjedelmi korlatait, ugyanakkor sziikséges lenne
a filmturizmus jelenségének feltarasan és leirasan tallépve egy szélesebb
alapokra épiil6 elméleti keret kidolgozasa, amely a tarsadalomtudomé-
nyok eredményeit és kutatdsi modszereit 5tvozné.

Egyrészt igaz, hogy a filmturistdk motivacioirdl, igényeir6l és fo-
gyasztasi szokdasairdl egyre tobbet tudunk, masrészt a szocial-, kogni-
tiv- és neuropszicholégia moédszereinek és eredményeinek ismerete
mélyebb betekintésre adna lehet6séget a keresleti oldal kutatasanal. To-
vabba a filmturizmus pszicholégiai aspektusainak élménygazdasagtani
megkozelitése szintén az akadémiai kutatds elmélyitését szolgalna. Itt
tartom sziikségesnek kihangstulyozni az orszdgmarkéazas, varosmarka-
zas és helymarkazas mélyebb beépitését a filmturizmus kutatési szfé-
rajaba, a téma feldolgozasa pedig egy onall6 monogréfia keretein beliil
val6ésulhatna meg.

A filmtudomény (els6sorban a filmelmélet és filmtorténet) és a film-
turizmus modszertanainak 6tvozete lehet6séget adna annak alaposabb
feltarasara, hogy a kiilonb6z6 miifaju filmek és televizids programok ho-
gyan befolyasoljak az orszag és a desztinacié imdazsat, valamint az uta-
zasi dontést. Ehhez a témahoz szorosan illeszkedik a kulturélis foldrajz
kutatasi tertilete, vagyis a hely jelentéseinek, az identitas kérdéseinek,
pontosabban a filmbéli taj szerepeinek és tizeneteinek vizsgélata és ér-
telmezése.

A filmturizmus kozgazdasagtani és gazdasagfoldrajzi aspektusai a
filmgyértas geografidgjahoz (a filmfoldrajzhoz) és azokhoz a gazdaséagi
jogszabalyokhoz is kapcsolédik, amelyek lehet6vé teszik, hogy egy or-
szag minél tobb kiilfoldi filmes produkciét vonzzon. Azok az orszagok,
ahol adokedvezményeket és helyi tAmogatdsokat biztositanak a kuilfol-
di filmes produkcioknak (példaul Magyarorszag 2004-t6l 20%-os, majd
a 2014 novemberétsl 25%-os adokedvezményt biztosit; Malta 27%-os
adovisszatéritést igér a produkcioknak, mig Louisiana 30%-os adoked-
vezményekkel probélja magéahoz csabitani a kiilfoldi produkciokat), a
filmes produkciok kozvetlen és azonnali gazdasagi hatdsaira fokuszal-
nak. A kilfoldi produkcidk tdmogatasa mellett sz6lnak azok az érvek,
hogy munkét adnak a helyi produkcios cégeknek, a filmiparban dolgozé
tobb szaz vallalkozonak, a szinészeknek és statisztaknak, valamint mun-
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kat hoznak a filmgyaraknak. Ugyanakkor egyik orszagra vonatkozéan
sem lehet olyan tanulményokat, jelentéseket olvasni, amelyek hitelesen
elemeznék, hogy ezek az adékedvezmények val6jaban milyen mérték-
ben jarulnak hozza a gazdasagi fejlédéshez, és ez mennyire vetithetd
az egész orszagra és nem csupan a filmipar koncentraciéjanak teret adé
varosokra. Ehhez kapcsolddéan sziikséges lenne az tizleti filmturizmus
mélyebb feltarasa is.

2. A filmturizmus kutatasanak foldrajzi kiszélesitése

Geogréfiai értelemben is sziikséges tdgitani a filmturizmus kutatdasi
szférdjat. Mint az mar kordbban tobbszor hangsalyozésra keriilt, a leg-
tobb kutatas és felmérés eddig az angolszasz orszagokban késziilt, bar
az &zsiai orszagokban is egyre nagyobb figyelmet szentelnek a filmtu-
rizmus kutatdsanak és gyakorlati kiépitésének. Ugyanakkor a kelet-ko-
zép-eurodpai filmturizmust érinté térspecifikus kérdések feltarasa még
szamos kihivas elé allitja a kutatokat. Kelet-Kozép-Eurépa gazdag fil-
mes maltjanak filmturisztikai vizsgélata még varat magara. Bar tortén-
tek sporadikus kezdeményezések ezen a tertileten, leginkabb lengyel,
horvat és magyar esettanulmanyok forméjaban, ugyanakkor ezekben
az esettanulményokban is talnyomoérészt a mar meglévé tudas kertil
ismétlésre, egy-két helyi érdekességgel fliszerezve. A régi6 atfogo film-
turisztikai elemzését talan megneheziti az orszagok kaleidoszkopikus
torténelmi, nyelvi, vallasi és kulturélis sokszintisége, ezért sziikséges
olyan kutatasi vezérfonalak meghatarozéasa és elméleti megalapozasa,
amelyek segitséget nytjtananak a filmturizmus egy-egy résztertiiletének
nemzetkozi viszonylatban is modell értékii feldolgozasara.

A magyarorszagi filmturizmus kutatdsanal Gjabb kihivast jelentenek
azok a tények, hogy kevés magyar film késziil, valamint hogy a ma-
gyar filmek nagy része a mtivészfilm kategoridba sorolhatd. A magyar
filmgyartas jelent6s mértékben fiigg az dllami tdimogatastol, és az elmult
évek tendencidja az volt, hogy a mtivészfilmek - mivel alig szdmolhattak
kozonségsikerrel - nagyobb eséllyel kaptak allami timogatast. Azonban
ezek az alkotasok témdjuk és hangvételiik miatt a belfoldi filmturizmus
kiépitésére sem alkalmasak, ahogy nemzetkozi turisztikai érdekl6dést
sem generdlnak. A magyar filmgyartas az elmult években (évtizedek-
ben) a kiilfoldi produkciok kiszolgalasaval és az eurdpai koprodukci-
6k megnyerésével tartotta fent miikodését. Ezekben az alkotasokban
néhany kivételtdl eltekintve Magyarorszag és leginkabb Budapest nem
onmagukat alakitottak, ezért ezek a filmek sem segitik el6 az orszagrol
kialakitott imdzs kiilfoldi pozitiv megerd@sitését.
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3. A technologiai, kommunikacios innovacio
és a turisztikai fogyasztas kutatasa

Annak ellenére, hogy a technolégiai és kommunikacios fejlédéssel és
innovéciéval szamos tanulmény foglalkozik, és ezek a turizmusban is
trendi kutatasi témava léptek el6, még mindig kevés megalapozott kuta-
tas késziilt arrol, hogy az Gj technolégiak hogyan véltoztatjak meg film-
nézési és televiziézasi szokdsainkat, és ennek milyen kovetkezményei
vannak és lesznek a jovSben. A szabadidds tevékenységek kozott a film-
nézés valoszintileg tovabbra is vezetd kikapcsolédasi program marad,
bar feltételezhetd, hogy a jov6ben nem az otthoni karosszékben vagy
egy multiplex moziteremben néziink majd filmet, hanem mas formaban
és mas kortilmények kozott tessziik ezt. Mar most rendelkezésre allnak
olyan eszkozok és technologidk, amelyek lehetévé teszik, hogy akar egy
hegytetén tilve is kovethessiik kedvenc televizidés sorozatunkat. Az Gj
technoldgidk vajon befolyasoljdk-e a filmturizmus keresleti és kinélati
oldalat? Szintén keveset tudunk arrdl, hogy a technolégiai innovacié és
a kiilonboz6 filmes applikaciok milyen hatassal vannak a filmturistak
élményeire, és mennyiben befolyasoljdk azokat. Ezeknek a kérdéseknek
az alapos feltarasa még mindig varat magara.

4. Gyakorlati megfontolasok a filmturizmus
kiépitéséhez

Jelen kdnyvben tobbszor hangstlyozésra kertilt a turisztikai és a filmes
szektor kozotti egytiittmiikodés fontossaga. A filmipar és a turisztikai
szektor is profital az egytittmiikodésbol, amennyiben felismerésre ke-
rilnek azok a kozos pontok és irdnyok, amelyek mindkét szektor sza-
mara targyaldsi alapot nytjtanak. Ezek felismerésében meghatarozoak
azok a szakemberek, akik értik a filmturizmus gyakorlati kiépitésének
és menedzselésének folyamatat, valamint egyarant tisztaban vannak a
filmkészitdk és a turisztikai szakemberek prioritdsaival. Ehhez elenged-
hetetlen fontossagt a filmturisztikai szakemberek képzése. A kreativ
varos és kreativ iparag fejezetnél a humén er6forréas jelent6sége mar em-
litésre kertilt, ugyanakkor fontosnak tartom ezt Gjra kiemelni.

Tertileti szinten a nemzetkozi példak kozott taldlni jol miikodé film-
turisztikai desztinaciokat, bar az aktudlis tendencia azt mutatja, hogy a
desztinaciés marketing szervezetek nem szivesen koltenek arra pénzt,
hogy a filmes vagy televiziés produkcidkra alapozva épitsenek fel egy
marketingkampdanyt. A filmek &ltal generdlt turizmus gazdasagi értékét
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nehéz meghatdrozni, mert nehezen mérhet6 szegmensrél van sz6, ezért
érdemes a filmkészit6kkel mar a forgatds el6tt egytittmtikodni, hogy a
forgatési helyszinek er6ssége és vonzereje valamilyen formédban megje-
lenjen a filmvasznon is.

A filmturizmust, hasonl6éan minden sikeres turisztikai termékhez,
egy atgondolt, hosszt tavi stratégia alapjan sziikséges felépiteni és me-
nedzselni. Ehhez elengedhetetlen fontossagtu a dontéshozok, a turisz-
tikai desztinaciés marketingesek, a helyi kozosségek és vallalkozok
kozotti egyetértés. Egy teleptilés filmes identitasat, filmes torténetét
leginkabb innovativ és interaktiv modszerekkel lehet és érdemes bemu-
tatni, valamint lehet6séget kell biztositani a co-creation gyakorlatanak.
A filmturisztikai co-creation (egyditt alkotds) alatt azt értem, hogy a turis-
tdk és latogatok maguk allithatjak ossze azokat a filmekhez kapcsol6do
atvonalakat, amelyeket érdekesnek tartanak, és tobbféle filmes turisz-
tikai szolgéltatas koziil vélaszthatnak, hogy személyre szabott, egye-
diilallé élményben legyen résziik. Ennek a gyakorlati megvalésitasat az
innovativ technoldgiai eszk6zok széles kor turisztikai alkalmazéasaban
latom. A filmipar az illazi6 és a fantaziavilag gyakorlati 1étrehozéja és
az innovativ fejlesztések Gttordje, a filmes alkotok az élményteremtés, az
érzelmi reakcidk iranyitasdnak magusai, talan egy csipetnyi varazslatot
a turisztikai élményekbe is at lehetne tiltetni.
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